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GVHD:Phan Th  L  Thúyị ệ

• Thành viên nhóm:

 1.Tr n Th  Hi n.ầ ị ề
 2.Phan Tr n Thanh Tâm.ầ
 3.Lê Tr n Hoàng Lan.ầ
 4.Nguy n Ngân Giang.ễ

 5.Huỳnh Ng c Thanh An.ọ
 6.Tr n Thanh Phong.ầ
 7.Lê Th  Kim Quý.ị
 8.Cao Th  Nhung.ị
 9.Nguy n Thanh Huy.ễ



Ch  đ :ủ ề

•  L m phát là gì?ạ

•  Phân lo i l m phát.ạ ạ

•  Nguyên nhân gây ra l m phát.ạ

•  Tác đ ng c a l m phát .ộ ủ ạ



I.Khái ni m l m phátệ ạ
 “L m phát là s  tăng lên liên t c c a giá c .”ạ ự ụ ủ ả

 “L m phát là vi c phát hành ti n gi y v t quá m c ạ ệ ề ấ ượ ứ
đ m b o b ng vàng,b c,ngo i t …c a qu c gia vì ả ả ằ ạ ạ ệ ủ ố
v y gây ra s  m t giá c a ti n gi y làm cho giá c  ậ ự ấ ủ ề ấ ả
hàng hóa b  đ y lên cao.”ị ẩ

 “L m phát là s  m t cân đ i nghiêm tr ng gi a ti n ạ ự ấ ố ọ ữ ề
và hàng trong n n kinh t ,s  m t cân đ i ti n l n ề ế ự ấ ố ề ớ
h n vàng khi n cho giá c  tăng lên  m i lúc m i ơ ế ả ở ọ ọ
n i.” ơ



♦Đ c tr ng c  b n c a l m phát:ặ ư ơ ả ủ ạ

Cung ti n t  tăng quá m c.ề ệ ứ

S  tăng giá c  đ ng b  và liên t c theo ự ả ồ ộ ụ
s  m t giá c a ti n gi y.ự ấ ủ ề ấ

S  phân ph i l i qua giá c .ự ố ạ ả

S  b t n v  kinh t -xã h i.ự ấ ổ ề ế ộ



Khi nói t i l m phát th ng có 2 khái ớ ạ ườ
ni m kèm theo:ệ

• Gi m phátả
- Là tình tr ng m c giá chung gi m liên t c ạ ứ ả ụ

trong m t th i gian nh t đ nhộ ờ ấ ị
   Gi m phát th ng x y xa trong th i kì ả ườ ả ờ

s n xu t trì tr , n n kinh t  suy ả ấ ệ ề ế
thoái,nhi u ng i b  th t nghi p.ề ườ ị ấ ệ



• Gi m l m phát:ả ạ
 - Là tình tr ng m c giá chung tăng lên ạ ứ

nh ng t c đ  gia tăng th p h n so v i kì ư ố ộ ấ ơ ớ
tr c.ướ



II.Phân lo i l m phátạ ạ

• Có 3 lo i l m phát khác nhau:ạ ạ

L m phát v a ph i.ạ ừ ả

L m phát phi mã.ạ

Siêu l m phát.ạ



♦L m phát v a ph iạ ừ ả

• Là lo i l m phát m t con s ,bi u hi n ạ ạ ộ ố ể ệ
m c tăng giá  t  l  th p,d i 10% trong ứ ở ỷ ệ ấ ướ
m t năm.ộ

• V i m c l m phát này,giá c  tăng ch m ớ ứ ạ ả ậ
đ n n i ng i ta không c m nh n là đang ế ỗ ườ ả ậ
có l m phát,đ c coi nh  là giá c  t ng ạ ượ ư ả ươ
đ i n đ nh ố ổ ị  ng i dân v n tin vào giá ườ ẫ
tr  đ ng ti n.ị ồ ề





♦L m phát phi mãạ

• Là lo i l m phát 2 hay 3 con s  trong ạ ạ ố
vòng m t năm( t  trên 10% ộ ừ →d i100%).ướ

• M c đ  tăng giá gây tác đ ng nghiêm ứ ộ ộ
tr ng v i n n kinh t ,đ ng ti n m t giá ọ ớ ề ế ồ ề ấ
m t cách nhanh chóng ộ ⇒ ng i dân ườ
th ng tránh gi  ti n m t.ườ ữ ề ặ





♦Siêu l m phátạ

• Là lo i l m phát v i t c đ  tăng giá trên 3 ạ ạ ớ ố ộ
con s  trong vòng m t năm.ố ộ

• Đ ng ti n b  m t giá m t cách chóng m t. ồ ề ị ấ ộ ặ
Hàng hóa h t s c khan hi m.Ch c năng ế ứ ế ứ
làm ph ng ti n trao đ i c a ti n b  tri t ươ ệ ổ ủ ề ị ệ
tiêu.





D a vào đâu đ  tính l m phát ?ự ể ạ

+  D a vào ch  s  giá  th i đi m t so v i ự ỉ ố ở ờ ể ớ
th i đi m tr c :ờ ể ướ

       T  l  l m phát th i đi m (t) = Ch  s  giá ỉ ệ ạ ờ ể ỉ ố
th i đi m (t) – 100%.ờ ể

        



+ D a vào ch  s  giá th i đi m (t) so v i th i ự ỉ ố ờ ể ớ ờ
đi m g c :ể ố

T  l  l m phát th i đi m(t) =                  *100%ỉ ệ ạ ờ ể

Trong đó: Pt : ch  s  giá năm tỉ ố
            P(t-1) : ch  s  giá năm t -1.ỉ ố

Pt - P( t-1) 

 P( t-1) 



Các ch  s  giá dùng đ  tính t  l  l m ỉ ố ể ỉ ệ ạ
phát :

• Ch  s  giá sinh ho t (CLI).ỉ ố ạ
• Ch  s  giá tiêu dùng (CPI).ỉ ố
• Ch  s  giá s n su t (PPI).ỉ ố ả ấ
• Ch  s  gi m phát (GDP).ỉ ố ả
• Ch  s  giá bán buôn: đo s  thay đ i trong ỉ ố ự ổ

giá c  các hàng hóa bán buôn.ả
• Ch  s  giá hàng hóa: đo s  thay đ i trong ỉ ố ự ổ

giá c  c a các hàng hóa.ả ủ



III.Nguyên nhân c a l m phátủ ạ

• Có 4 nguyên nhân:

L m phát c u kéo.ạ ầ

L m phát chi phí đ y.ạ ẩ

L m phát do thi u h t m c cung.ạ ế ụ ứ

H  th ng chính tr  không n đ nh.ệ ố ị ổ ị



♦L m phát c u kéoạ ầ

• X y ra khi t ng c u tăng trong khi t ng ả ổ ầ ổ
cung không đ i ho c t ng c u tăng nhanh ổ ặ ổ ầ
h n t ng cung.ơ ổ

• Trong s  đ  AD-AS.AD d ch sang ph i ơ ồ ị ả
trong khi AS gi  nguyên s  khi n cho m c ữ ẽ ế ứ
giá và s n l ng cùng tăng.ả ượ



P

YY1= Y0 Y2

E0

E1

AD1

AD2

AS0

P1

P2



T ng c u C+I+G+X-M ổ ầ
 tăng lên do:

Khu v c t  nhân t  đ ng tăng chi ự ư ự ộ
tiêu.ch ng h n h  gia đình tăng  tiêu dùng ẳ ạ ộ
(C),các doanh nghi p tăng đ u t (I).ệ ầ ư

Trong mua bán v i n c ngoài,(M-X) tăng ớ ướ
s  làm tăng t ng c u.ẽ ổ ầ



Chính ph  tăng chi tiêu ho c gi m ủ ặ ả
thu .N u tăng chi tiêu c a chính ph  xu t ế ế ủ ủ ấ
phát t  ngu n ti n phát hành thì m c đ  ừ ồ ề ứ ộ
l m phát càng cao.ạ

Ngân hàng trung ng làm tăng l ng ươ ượ
cung ti n(MI tăng)ề →gi m lãi xu tả ấ →kích 
thích tăng đ u tầ ư→làm tăng c u.ầ



♦L m phát do chi phí đ yạ ẩ

• L m phát này x y ra ạ ả
 khi chi phí tăng lên

 ho c khi năng l c c aặ ự ủ
 qu c gia gi m sút ố ả
 d n đ n m c cung ti nẫ ế ứ ề
 v t quá nhu c u .ượ ầ



P

YY1=Y0Y2

P1

P2

AD0

AS1

AS2



L m phát do chi phí đ y có nhi u ạ ẩ ề
nguyên nhân:

Tăng l ng v t quá m c tăng năng su t lao ươ ượ ứ ấ
đ ng xã h i.ộ ộ

Đ u t  c  b n kém hi u qu (g m NSNN và ầ ư ơ ả ệ ả ồ
tín d ng).ụ

Th u chi qua h  th ng ngân hàng.ấ ệ ố
Chi t kh u và tái chi t kh u các th ng ế ấ ế ấ ươ

phi u nh n v n.ế ậ ố
Nguyên li u đ u vào c a m t s  s n ph m ệ ầ ủ ộ ố ả ẩ

tăng lên.
S  lãng phí quá m c trong tiêu dùng xã h i.ự ứ ộ



Hàng ch c căn h  chung c  b  b  hoangụ ộ ư ị ỏ



Giá nguyên v t liêu ngày càng tăng ậ
cao



♦L m phát do thi u h t m c cungạ ế ụ ứ
• Khi n n kinh t  đ t t i toàn d ng(m c s n ề ế ạ ớ ụ ứ ả

l ng t i đa)do đã t n d ng h t các y u ượ ố ậ ụ ế ế
t  đ u vào thì m c cung hàng hóa có xu ố ầ ứ
h ng gi m.ướ ả

Đôi khi t ng th  qu c gia hàng hóa v n có ổ ể ố ẫ
kh  năng đáp ng nhu c u nh ng kém ả ứ ầ ư
trong vi c phân ph iệ ố →thi u h t c c b  ế ụ ụ ộ
→l m phát tăng trong ph m vi h p.ạ ạ ẹ

N u c  c u kinh t  b t h p lý ế ơ ấ ế ấ ợ →m c cung ứ
không đáp ng đ c nhu c u cho dù n n ứ ượ ầ ề
kinh t  ch a đ t t i m c s n l ng ti m  ế ư ạ ớ ứ ả ượ ề
năng →l m phát gia tăngạ



♦H  th ng chính tr  không n đ nhệ ố ị ổ ị

• H  th ng chính tr  b  kh ng ho ng do tác ệ ố ị ị ủ ả
đ ng bên trong ho c bên ngoài làm cho ộ ặ
lòng tin c a dân chúng vào ch  đ  ti n t  ủ ế ộ ề ệ
c a nhà n c b  gi m d nủ ướ ị ả ầ →uy tín và s c ứ
mua c a đ ng tiên b  gi m sút.ủ ồ ị ả

• Nhà n c ch  đ ng s  d ng l m phát đ  ướ ủ ộ ử ụ ạ ể
th c thi chính sách kinh t .ự ế



IV.Tác đ ng c a l m phátộ ủ ạ

Tác đ ng tích c c.ộ ự

Tác đ ng tiêu c c.ộ ự



♦Tác đ ng tích c cộ ự

• L m phát v a ph i t o nên s  chênh l ch ạ ừ ả ạ ự ệ
giá hàng hóa,d ch v  gi a các vùng ị ụ ữ  
th ng m i năng đ ng h n.ươ ạ ộ ơ

• L m phát v a phát làm cho n i t  m t giá ạ ừ ộ ệ ấ
nh  so v i ngo i t  ẹ ớ ạ ệ  đ y m nh xu t ẩ ạ ấ
kh u.ẩ

o Đ  duy tr  m t t  l  l m phát thích h p thì ể ị ộ ỷ ệ ạ ợ
chính ph  ph i t  ch c và qu n lý vĩ mô ủ ả ổ ứ ả
năng đ ng và hi u quộ ệ ả



♦Tác đ ng tiêu c cộ ự

• L m phát t  2 con s  tr  lên có nh ạ ừ ố ở ả
h ng r t x u t i t t c  các m t trong ưở ấ ấ ớ ấ ả ặ
n n kinh t .ề ế

Trong lĩnh v c s n xu t kinh doanh.ự ả ấ
Trong lĩnh v c l u thông buôn bán.ự ư
Trong lĩnh v c ti n t  tín d ng.ự ề ệ ụ
Trong lĩnh v c tài chính nhà n c.ự ướ



Trong lĩnh v c s n xu t kinh doanhự ả ấ :

• Giá c  nguyên v t li u tăng làm cho vi c ả ậ ệ ệ
s n xu t kinh doanh gi m sút, nh h ng ả ấ ả ả ưở
đ n hi u qu  ho t đ ng c a doanh ế ệ ả ạ ộ ủ
nghi p.ệ

•  Làm tăng tình tr ng phát tri n không đ u, ạ ể ề
m t cân đ i gi a các ngành.ấ ố ữ



Trong lĩnh v c l u thông buôn bánự ư

• Giá c  hàng hóa tăng d n đ n tình ả ẫ ế
tr ng đ u c , tích tr  hàng hóa, làm ạ ầ ơ ữ
cho quan h  cung - c u hàng hóa b  ệ ầ ị
m t cân đ i, lĩnh v c l u thông b  r i ấ ố ự ư ị ố
lo n.ạ



Trong lĩnh v c ti n t  tín d ng:ự ề ệ ụ

• L m phát làm cho s c mua c a đ ng ti n ạ ứ ủ ồ ề
gi m, l u thông ti n t  di n ra khác ả ư ề ệ ễ
th ng.ườ

• Ho t đ ng c a ngân hàng r i vào tình ạ ộ ủ ơ
tr ng kh ng ho ng do ngu n ti n g i ạ ủ ả ồ ề ử
trong xã h i b  gi m sút nghiêm tr ng.ộ ị ả ọ

   H  th ng ti n t  b  r i lo n và không ệ ồ ề ệ ị ố ạ
ki m soát đ c.ể ượ



Trong lĩnh v c tài chính nhà n c:ự ướ

• Khi hi u qu  kinh t  gi m sút làm ngu n ệ ả ế ả ồ
thu c a ngân sách nhà n c mà ch  y u ủ ướ ủ ế
là thu  gi m.ế ả



• K t lu n:ế ậ
   

 + H u qu  c a l m phát là r t n ng n  và ậ ả ủ ạ ấ ặ ề
nghiêm tr ng. L m phát gây h u qu  đ n ọ ạ ậ ả ế
toàn b  đ i s ng kinh t  - xã h i.ộ ờ ố ế ộ

   +  Làm quá trình phân hóa giàu nghèo 
càng nghiêm tr ng.ọ

   



+ L m phát làm cho 1ạ
nhóm ng i thu l i l n,ườ ợ ớ
 còn nhóm khác b  ị
thi t h i n ng n .ệ ạ ặ ề
 Suy cho cùng, 

gánh n ng c aặ ủ
 l m phát l i đè lên vaiạ ạ
 ng i lao đ ng.ườ ộ



   C M N CÔ VÀ CÁC B N ĐÃ CHÚ Ý Ả Ơ Ạ
L NG NGHE BÀI THUY T TRÌNH C A Ắ Ế Ủ
CHÚNG TÔI !
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