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Quyết định cung của doanh nghiệp 
trên thị trường 

cạnh tranh hoàn hảo
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CÁC C U TRÚC TH  TR NGẤ Ị ƯỜCÁC C U TRÚC TH  TR NGẤ Ị ƯỜ
Các 

tiêu th cứ
C nh tranh ạ
hoàn h oả

C nh tranh ạ
đ c quy nộ ề

Đ c quy n ộ ề
nhóm

Đ c quy n ộ ề
hoàn toàn

S  l ng ố ượ
ng i muaườ

R t nhi uấ ề R t nhi uấ ề R t nhi uấ ề R t nhi uấ ề

S  l ng ố ượ
ng i bánườ

R t nhi uấ ề R t nhi uấ ề M t nhómộ Duy nh t ấ
m t hãngộ

M c đ  ứ ộ
gi ng nhau ố

c a s n ủ ả
ph mẩ

Hoàn toàn 
đ ng nh tồ ấ

Gi ng, có ố
khác bi tệ

*Khác, thay 
th  đ cế ượ
*Gi ngố

Duy nh t, ấ
không có 
s n ph m ả ẩ
thay thế

Gia nh p/ ậ
R i b  ngànhờ ỏ

T  doự T  doự Có rào c nả Có rào c nả

T ng tác ươ
chi n l cế ượ

Không Không Có Không



TH  TR NG Ị ƯỜTH  TR NG Ị ƯỜ
C NH TRANH HOÀN H OẠ ẢC NH TRANH HOÀN H OẠ Ả
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C NH TRANH HOÀN H OẠ ẢC NH TRANH HOÀN H OẠ Ả



DOANH THU C A DOANH NGHI PỦ ỆDOANH THU C A DOANH NGHI PỦ Ệ



PHÂN TÍCH DOANH THUPHÂN TÍCH DOANH THU
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T i đa hóa l i nhu n trong ng n h n c a ngànhố ợ ậ ắ ạ ủ

qb



PHÂN TÍCH DOANH THUPHÂN TÍCH DOANH THU

Doanh thu: R  = P.q 
L i nhu n: ợ ậ π  = R(q) – C(q)
S n l ng t i đa hóa l i nhu n t i ả ượ ố ợ ậ ạ q*
Quy t c l i nhu n t i đa hóa khi ắ ợ ậ ố doanh thu biên 

b ng chi phí biênằ  đúng cho t t c  các hãng dù ấ ả
c nh tranh hay không.ạ

L i nhu nợ ậ  πmax  đi m mà t i đó s  gia tăng s n ở ể ạ ự ả
l ng v n gi  nguyên l i nhu n t c (∆ượ ẫ ữ ợ ậ ứ π / ∆q = 0 
)

mà  ∆π / ∆q = ∆R/∆q - ∆C/∆q = 0

   MR – MC = 0 

 MR(q) = MC(q)



DOANH THU C A DOANH NGHI P Ủ ỆDOANH THU C A DOANH NGHI P Ủ Ệ
C NH TRANHẠC NH TRANHẠ

Đ ng t ng doanh thuườ ổ

TR

q

TR1

TR2

TR3

*Giá bán c a doanh ủ
nghi p là giá cân ệ
b ng c a th  tr ngằ ủ ị ườ
* Đ  d c c a đ ng ộ ố ủ ườ
t ng doanh thu ổ
chính là giá bán 
nên: Giá bán càng 
cao đ  d c c a ộ ố ủ
đ ng t ng doanh ườ ổ
thu càng l nớ



C U &DOANH THU BIÊN C A DOANH Ầ ỦC U &DOANH THU BIÊN C A DOANH Ầ Ủ
NGHI P C NH TRANHỆ ẠNGHI P C NH TRANHỆ Ạ

Đ ng doanh thu trung bình và đ ng ườ ườ
doanh thu biên

AR3, MR3, d3

AR2, MR2, d2

AR1, MR1, d1

q

•Trong th  tr ng c nh tranh ị ườ ạ
hoàn h o:  ả

MR  =  AR = P 

* Giá bán càng cao đ ng ườ
doanh thu trung bình, doanh 
thu biên càng d ch chuy n ị ể
lên trên

*Đ ng MR, AR là đ ng ườ ườ
c u tr c doanh nghi pầ ướ ệ

P1

P2

P3

AR

MR



NG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ Ệ
TRONG NG N H NẮ ẠTRONG NG N H NẮ Ạ

x

y
TC VC

TR3

TR2

TR1

q

TR,TC,VC
M c tiêu trong ng n ụ ắ
h n c a doanh ạ ủ
nghi pệ
*N u có th  có l i ế ể ợ
nhu n: ậ

T I ĐA HÓA Ố
L I NHU NỢ Ậ

*N u không th  có ế ể
l i nhu n:ợ ậ

 T I THI U HÓAỐ Ể
THUA LỖ



NG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ Ệ
TRONG NG N H NẮ ẠTRONG NG N H NẮ Ạ

x

y

TR

TC

TR-TCq*

TR,TC

q

S n l ng l a ch n ả ượ ự ọ
đ  đ t m c tiêu là ể ạ ụ
s n l ng t i u ả ượ ố ư
(q*), t i đó l i ạ ợ
nhu n nhi u nh t ậ ề ấ
(ho c thua l  ít ặ ỗ
nh t trong tr ng ấ ườ
h p không th  có ợ ể
l i)ờ



NG X  C A DOANH NGHI P TRONG Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P TRONG Ứ Ử Ủ Ệ
NG N H NẮ ẠNG N H NẮ Ạ

NG NG SINH L IƯỠ Ờ NG NG ĐÓNG C AƯỠ Ử

Ng ng sinh l i ưỡ ờ
là m c giá t i đó ứ ạ
doanh nghi p ệ
b t đ u có l iắ ầ ờ
P>NSL => có 

l iờ
P<NSL => b  ị

lỗ

Ng ng đóng c a là m c giá t i đó ưỡ ử ứ ạ
doanh nghi p b t đ u đóng c aệ ắ ầ ử
P>NĐC => ho t đ ngạ ộ
P<NĐC => đóng c aử

Khi không th  có l i:ể ờ
N u s n xu t mà ế ả ấ π < -FC (hay l  > ỗ

TFC), t t nh t là đóng c a ( TR<TVC)ố ấ ử
N u s n xu t mà ế ả ấ π > -FC (hay l  ỗ

<TFC), t t nh t là ti p t c s n xu t ố ấ ế ụ ả ấ
(TR>TVC)



NG X  C A DOANH NGHI P TRONG Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P TRONG Ứ Ử Ủ Ệ
NG N H NẮ ẠNG N H NẮ Ạ

x

y
MC AC

AVC

P1

P2

P3

AR1, MR1,d1

AR2, MR2,d2

AR3, MR3,d3

q

AR,MR

AC,AVC

*M c giá nào có l i?ứ ờ
*M c giá nào thua l ?ứ ỗ
*M c giá nào s n ứ ả
xu t?ấ
*M c giá nào đóng ứ
c a?ử

1.Ng ng sinh l i là ưỡ ờ
m c giá nào?ứ
2.Ng ng đóng c a là ưỡ ử
m c giá nào?ứ



NG X  C A DOANH NGHI P TRONG Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P TRONG Ứ Ử Ủ Ệ
NG N H NẮ ẠNG N H NẮ Ạ

N u có th  có l i nhu n: ế ể ợ ậ
T I ĐA HÓA L I NHU NỐ Ợ Ậ

N u không th  có l i nhu n:ế ể ợ ậ
T I THI U HÓA THUA LỐ Ể Ỗ

B ng cách nào?ằ
Ti p t c s n xu tế ụ ả ấ

Đóng c aử

Khi nào?
P>ATCmin

Khi nào?
P<ATCmin

Khi nào?
TR>TVC (l  <TFC) ỗ
hay P>AVCmin

Khi nào?
TR<TVC (l  >TFC) ỗ
hay P<AVCmin



NG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ Ệ
TRONG NG N H NẮ ẠTRONG NG N H NẮ Ạ

x

y
MC AC

AVC
P3

AR3, MR3,d3

q0 q1 q2

S n l ng ả ượ
nào t i đa ố
hóa l i ợ
nhu n?ậ



NG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ Ệ
TRONG NG N H NẮ ẠTRONG NG N H NẮ Ạ



NG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ Ệ
TRONG NG N H NẮ ẠTRONG NG N H NẮ Ạ

x

y
MC AC

AVC

P1

P2

P3

AR1, MR1,d1

AR2, MR2,d2

AR3, MR3,d3

AR4, MR4,d4

P4

q2 q3 q4

*Đ ng cung doanh ườ
nghi p ch  ra m i ệ ỉ ố
liên h  gi a giá và ệ ữ
l ng hàng doanh ượ
nghi p s n lòng ệ ẵ
cung ng ra th  ứ ị
tr ng (s n l ng ườ ả ượ
t i u)ố ư
*Đ ng cung trong ườ
ng n h n c a doanh ắ ạ ủ
nghi p c nh tranh ệ ạ
chính là nhánh chi 
phí biên trên 
AVCmin

*L ng hàng t i ượ ố
u c a doanh ư ủ

nghi p c a t ng ệ ủ ừ
m c giá?ứ
*Đ ng cung ườ
ng n h n c a ắ ạ ủ
doanh nghi p ệ
đ c suy ra t  ượ ừ
đ ng chi phí ườ
nào? Nhánh nào?



Đ NG CUNG TRONG NG N H N ƯỜ Ắ ẠĐ NG CUNG TRONG NG N H N ƯỜ Ắ Ạ
C A NGÀNH C NH TRANHỦ ẠC A NGÀNH C NH TRANHỦ Ạ

S
S2S1

P

Q
2     4      6   7           11

10

7

*L ng cung c a ượ ủ
ngành/th  tr ng là ị ườ
t ng l ng cung c a ổ ượ ủ
các doanh nghi p ệ
trong ngành
*C ng các đ ng ộ ườ
cung trong ng n h n ắ ạ
c a các doanh ủ
nghi p trong ngành ệ
theo ph ng ngang ươ
s  đ c đ ng cung ẽ ượ ườ
trong ng n h n c a ắ ạ ủ
ngành c nh tranhạ



NG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ Ệ
TRONG DÀI H NẠTRONG DÀI H NẠ

x

y
MC AC

P

q*

L i nhu nợ ậ AR,MR,d

•Trong dài h n, ạ
doanh nghi p ệ
KHÔNG theo đu i ổ
m c tiêu t i thi u ụ ố ể
hóa thua lỗ
•Chi phí và l i nhu n ợ ậ
c a doanh nghi p là ủ ệ
chi phí kinh t  và l i ế ợ
nhu n kinh tậ ế
•Nên nh : L i nhu n ớ ợ ậ
kinh t  b ng không là ế ằ
tình hình kinh doanh 
đã đ  t tủ ố



NG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ Ệ
TRONG DÀI H NẠTRONG DÀI H NẠ

x

y
MC AC

P

q

P1P1

P2P2

S1 S2
DP

Q

TH  TR NGỊ ƯỜDOANH NGHI PỆ
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TRONG DÀI H NẠTRONG DÀI H NẠ



NG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ Ệ
TRONG DÀI H NẠTRONG DÀI H NẠ

x

y
MC AC

P

q

P1P1

P2P2

S1

S2
DP

Q

DOANH NGHI PỆ TH  TR NGỊ ƯỜ



NG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ ỆNG X  C A DOANH NGHI P Ứ Ử Ủ Ệ
TRONG DÀI H NẠTRONG DÀI H NẠ



CÂN B NG C A NGÀNHẰ ỦCÂN B NG C A NGÀNHẰ Ủ
TRONG DÀI H NẠTRONG DÀI H NẠ



CÂN B NG TRONG DÀI H N &Ằ ẠCÂN B NG TRONG DÀI H N &Ằ Ạ
HI U QU  C A TH  TR NG C NH TRANHỆ Ả Ủ Ị ƯỜ ẠHI U QU  C A TH  TR NG C NH TRANHỆ Ả Ủ Ị ƯỜ Ạ



CÂN B NG C A NGÀNHẰ ỦCÂN B NG C A NGÀNHẰ Ủ
TRONG DÀI H NẠTRONG DÀI H NẠ



CÂN B NG C A NGÀNH TRONG DÀI H NẰ Ủ ẠCÂN B NG C A NGÀNH TRONG DÀI H NẰ Ủ Ạ
NGÀNH CÓ CHI PHÍ KHÔNG Đ I THEO QUI MÔỔNGÀNH CÓ CHI PHÍ KHÔNG Đ I THEO QUI MÔỔ

x

y
MC AC

P

q

P1P1

P2P2

SS1 SS2

D1

P

Q

TH  TR NGỊ ƯỜDOANH NGHI PỆ

D2

LS



Đ NG CUNG DÀI H N C A NGÀNHƯỜ Ạ ỦĐ NG CUNG DÀI H N C A NGÀNHƯỜ Ạ Ủ
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