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M C TIÊUỤM C TIÊUỤ



CÁC N I DUNG CHÍNHỘCÁC N I DUNG CHÍNHỘ



CÁC C U TRÚC TH  TR NGẤ Ị ƯỜCÁC C U TRÚC TH  TR NGẤ Ị ƯỜ
Các 

tiêu th cứ
C nh tranh ạ
hoàn h oả

C nh tranh ạ
đ c quy nộ ề

Đ c quy n ộ ề
nhóm

Đ c quy n ộ ề
hoàn toàn

S  l ng ố ượ
ng i muaườ

R t nhi uấ ề R t nhi uấ ề R t nhi uấ ề R t nhi uấ ề

S  l ng ố ượ
ng i bánườ

R t nhi uấ ề R t nhi uấ ề M t nhómộ Duy nh t ấ
m t hãngộ

M c đ  ứ ộ
gi ng nhau ố

c a s n ủ ả
ph mẩ

Hoàn toàn 
đ ng nh tồ ấ

Gi ng, có ố
khác bi tệ

*Khác, thay 
th  đ cế ượ
*Gi ngố

Duy nh t, ấ
không có 
s n ph m ả ẩ
thay thế

Gia nh p/ ậ
R i b  ngànhờ ỏ

T  doự T  doự Có rào c nả Có rào c nả

T ng tác ươ
chi n l cế ượ

Không Không Có Không



S C M NH C A NHÀ Đ C QUY NỨ Ạ Ủ Ộ ỀS C M NH C A NHÀ Đ C QUY NỨ Ạ Ủ Ộ Ề



NGU N G C Đ C QUY NỒ Ố Ộ ỀNGU N G C Đ C QUY NỒ Ố Ộ Ề



DOANH THU C A NHÀ Đ C QUY NỦ Ộ ỀDOANH THU C A NHÀ Đ C QUY NỦ Ộ Ề



DOANH THU C A NHÀ Đ C QUY NỦ Ộ ỀDOANH THU C A NHÀ Đ C QUY NỦ Ộ Ề
 (v i hàm c u ớ ầ (v i hàm c u ớ ầ Q = 7 – PQ = 7 – P))
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SO SÁNH SO SÁNH 
C NH TRANH & Đ C QUY NẠ Ộ ỀC NH TRANH & Đ C QUY NẠ Ộ Ề



SO SÁNH DOANH THU C A DN ỦSO SÁNH DOANH THU C A DN Ủ
C NH TRANH & Đ C QUY NẠ Ộ ỀC NH TRANH & Đ C QUY NẠ Ộ Ề

C NH TRANHẠ Đ C QUY NỘ Ề
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DOANH THU BIÊN VÀ GIÁ BÁNDOANH THU BIÊN VÀ GIÁ BÁN
C A NHÀ Đ C QUY NỦ Ộ ỀC A NHÀ Đ C QUY NỦ Ộ Ề

 MR = d(TR)/dQ 
= d(P.Q)/dQ
= Q.dP/dQ + P.dQ/dQ
= P.(Q.dP/P.dQ) + P (ngh ch đ o c a ị ả ủ

HSCG)

= P(1/EP + 1)

* MR ch  b ng P khi c u hoàn toàn co ỉ ằ ầ
giãn (DN c nh tranh hoàn h o)ạ ả

* N u không, MR s  nh  h n Pế ẽ ỏ ơ



QUI T C NG X  C A NHÀ Đ C Ắ Ứ Ử Ủ ỘQUI T C NG X  C A NHÀ Đ C Ắ Ứ Ử Ủ Ộ
QUY N Đ  T I ĐA HÓA L I NHU NỀ Ể Ố Ợ ẬQUY N Đ  T I ĐA HÓA L I NHU NỀ Ể Ố Ợ Ậ



QUY T C Đ NH GIÁẮ ỊQUY T C Đ NH GIÁẮ Ị
MR = P ( 1/EP + 1 )
T i đa hóa l i nhu n khi MR = MC ố ợ ậ

nên:
MC = P ( 1/EP + 1 )

V y ậ P =
MC

1 + 1/ EP



QUY T C Đ NH GIÁẮ ỊQUY T C Đ NH GIÁẮ Ị
Ví d :ụ
N u đ  co giãn theo giá c a c u là -4 ế ộ ủ ầ

và chi phí biên là 9 USD theo 1 đ n ơ
v , giá nhà đ c quy n s  ph i đ t đ  ị ộ ề ẽ ả ặ ể
t i đa hóa l i nhu n là???ố ợ ậ

 9 / (1 – 1/4 ) = 12 USD/ đ n v .ơ ị
              NHÀ Đ C QUY N Đ T GIÁ Ộ Ề Ặ

CAO H N CHI PHÍ BIÊNƠ



S c m nh c a nhà đ c ứ ạ ủ ộS c m nh c a nhà đ c ứ ạ ủ ộ
quy n???ềquy n???ề
Tuy nhiên:
S c m nh c a nhà đ c quy n không ứ ạ ủ ộ ề

ph i là vô h n, n u c u là r t co giãn ả ạ ế ầ ấ
( t c Eứ P là 1 s  âm l n) thì giá s  g n ố ớ ẽ ầ
b ng v i chi phí biên và lúc đó th  ằ ớ ị
tr ng s  gi ng nh  th  tr ng c nh ườ ẽ ố ư ị ườ ạ
tranh.

Trên th c t , khi c u r t co giãn, đ c ự ế ầ ấ ộ
quy n s  ít có l i.ề ẽ ợ



QUI T C T I ĐA HÓA L I NHU NẮ Ố Ợ ẬQUI T C T I ĐA HÓA L I NHU NẮ Ố Ợ Ậ
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CÂN B NG DÀI H N Ằ ẠCÂN B NG DÀI H N Ằ Ạ
C A TH  TR NG Đ C QUY NỦ Ị ƯỜ Ộ ỀC A TH  TR NG Đ C QUY NỦ Ị ƯỜ Ộ Ề



ĐO L NG PHÚC L IƯỜ ỢĐO L NG PHÚC L IƯỜ Ợ



ĐO L NG PHÚC L IƯỜ ỢĐO L NG PHÚC L IƯỜ Ợ



ĐO L NG PHÚC L IƯỜ ỢĐO L NG PHÚC L IƯỜ Ợ
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Th ng d  tiêu dùng là ặ ư
ph n di n tích gi i h n ầ ệ ớ ạ
n m d i đ ng c u, ằ ướ ườ ầ
trên đ ng giá, đ n ườ ế
l ng hàng đ c muaượ ượ

Th ng d  s n xu t là ặ ư ả ấ
ph n di n tích gi i h n ầ ệ ớ ạ
n m d i đ ng giá, ằ ướ ườ
trên đ ng cung, đ n ườ ế
l ng hàng đ c bánượ ượ

Phúc l i xã h i (th ng d  ợ ộ ặ ư
xã h i): SS = CS + PS ộ
trong tr ng h p nàyườ ợ



  Đ C QUY N GÂY M T MÁT VÔ Ộ Ề ẤĐ C QUY N GÂY M T MÁT VÔ Ộ Ề Ấ
ÍCHÍCH
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-Ngu n l c đ c s  d ng t i u khi ồ ự ượ ử ụ ố ư
MC = P hay s n l ng s n xu t là Q*ả ượ ả ấ

-S n l ng nhà đ c quy n s n xu t ả ượ ộ ề ả ấ
đ  t i đa hóa l i nhu n là Qể ố ợ ậ M, t i đó    ạ
MC = MR

- T n th t phúc l i xã h i hay m t mát ổ ấ ợ ộ ấ
vô ích (Dead Weight Loss) là AMN



KI M SOÁT Đ C QUY NỂ Ộ ỀKI M SOÁT Đ C QUY NỂ Ộ Ề

Ki m soát b ng lu tể ằ ậ Ki m soát b ng can thi pể ằ ệ

Dùng lu t đ  thúc đ y ậ ể ẩ
c nh tranh, h n ch  đ c ạ ạ ế ộ
quy nề

=>H n ch  s c m nh đ c ạ ế ứ ạ ộ
quy n trong m t ngànhề ộ

=>Làm tăng tính c nh ạ
tranh trong m t ngànhộ

Ví d :ụ

◦C m sáp nh pấ ậ

◦Bu c chia táchộ

Dùng các công c  kinh t  ụ ế
can thi p vào th  tr ng ệ ị ườ
đ c quy nộ ề

=>Làm gi m giá bán c a ả ủ
nhà đ c quy nộ ề

=>Làm gi m m t mát vô íchả ấ
Ví d :ụ

Qui đ nh giá tr nị ầ
Qu c h u hóaố ữ
Chính sách không can 

thi pệ



KI M SOÁT Đ C QUY N Ể Ộ ỀKI M SOÁT Đ C QUY N Ể Ộ Ề
B NG GIÁ TR N (GIÁ T I ĐA)Ằ Ầ ỐB NG GIÁ TR N (GIÁ T I ĐA)Ằ Ầ Ố

1. Pmax = MC
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-S n l ng nhà đ c quy n s n xu t ả ượ ộ ề ả ấ
đ  t i đa hóa l i nhu n là Qể ố ợ ậ M, t i đó ạ
MC = MR

-Qui đ nh giá tr n: Pmax = MCị ầ

  => Q = Q*

  => DWL= 0, hãng b  l  NRSPmaxị ỗ

  => Chính Ph  ph i bù l  hãng m i ủ ả ỗ ớ
có th  ho t đ ngể ạ ộ

Pmax
S R



KI M SOÁT Đ C QUY N Ể Ộ ỀKI M SOÁT Đ C QUY N Ể Ộ Ề
B NG GIÁ TR N (GIÁ T I ĐA)Ằ Ầ ỐB NG GIÁ TR N (GIÁ T I ĐA)Ằ Ầ Ố

2. Pmax = AC
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-S n l ng nhà đ c quy n s n xu t ả ượ ộ ề ả ấ
đ  t i đa hóa l i nhu n là Qể ố ợ ậ M, t i ạ
đó MC = MR

-Qui đ nh giá tr n: Pmax = ACị ầ

   => Q = QR

   => DWL là NRS, hãng hòa v nố

   => Chính Ph  KHÔNG ph i bù lủ ả ỗ

Pmax
R

QR

S



PHÂN BI T GIÁỆPHÂN BI T GIÁỆ

M c đích phân bi t giá: tăng thêm l i ụ ệ ợ
nhu nậ

Đi u ki n đ  có th  phân bi t giáề ệ ể ể ệ
◦Có th  phân bi t đ c khách hàng v i giá ể ệ ượ ớ

s n lòng tr  khác nhauẵ ả
◦Ngăn ch n đ c mua đi bán l i đ  h ng ặ ượ ạ ể ưở

chênh l ch giáệ
Các lo i phân bi t giáạ ệ
◦Phân bi t giá c p 1 hoàn h oệ ấ ả
◦Phân bi t giá c p 2ệ ấ
◦Phân bi t giá c p 3ệ ấ



PHÂN BI T GIÁỆPHÂN BI T GIÁỆ



  PHÂN BI TGIÁ C P 1 HOÀN H OỆ Ấ ẢPHÂN BI TGIÁ C P 1 HOÀN H OỆ Ấ Ả
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-N u không phân bi t giá:ế ệ

+Q = QM và DWL = di n tích AMNệ

-N u DNĐQ phân bi t giá c p 1 ế ệ ấ
hoàn h oả

+Đ ng MR s  chính là đ ng c u ườ ẽ ườ ầ

+Q = Q* và DWL = 0

       => DNĐQ chi m đo t toàn b  ế ạ ộ
th ng d  tiêu dùngặ ư

PS khi 
không 
PBG 

L i nhu n ợ ậ
tăng thêm 
nh  PBG ờ



TÓM T TẮTÓM T TẮ



TÓM T TẮTÓM T TẮ
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