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Ch ng ươ 1 
  

NH NG V N Đ  CHUNG V  KINH TỮ Ấ Ề Ề Ế 
H CỌ

   
I. KINH T  H C LÀ GÌ? Ế Ọ
    I.1 KHÁI NI M Ệ TOP

Kinh t  vi mô là môn h c kinh t  h c căn b n cung c p cho sinh viên ki n th c đ iế ọ ế ọ ả ấ ế ứ ạ  
c ng v  lý lu n và ph ng pháp kinh t  trong l a ch n đ  gi i quy t ba v n đ  kinhươ ề ậ ươ ế ự ọ ể ả ế ấ ề  
t  c  b n c a m t n n kinh t : s n xu t cái gì? s n xu t nh  th  nào? và s n xu t choế ơ ả ủ ộ ề ế ả ấ ả ấ ư ế ả ấ  
ai?

Môn h c kh i đ u v i nghiên c u v  nh ng c  s  c a cung c u: v n đ  tiêu dùng cáọ ở ầ ớ ứ ề ữ ơ ở ủ ầ ấ ề  
nhân, đ c tính c u cá nhân và t  đó suy ra c u c a th  tr ng. N i dung ti p theo làặ ầ ừ ầ ủ ị ườ ộ ế  

5

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#TOP
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#M?T%20S?%20THU?T%20NG?
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#B%C3%80I%20T?P
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#C%C3%82U%20H?I%20TH?O%20LU?N
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#VII.%20L%C3%9D%20THUY?T%20T?I%20UU%20H%C3%93A
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#VI.2.%20S?%20DI%20CHUY?N%20D?C%20THEO%20%C3%90U?NG%20GI?I%20H?N%20KH?%20NANG%20S?N%20XU?T%20(PPF)%20V%C3%80%20S?%20D?CH%20CHUY?N%20C?A%20%C3%90U?NG%20GI?I%20H?N%20KH?%20NANG%20S?N%20XU?T
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#VI.2.%20S?%20DI%20CHUY?N%20D?C%20THEO%20%C3%90U?NG%20GI?I%20H?N%20KH?%20NANG%20S?N%20XU?T%20(PPF)%20V%C3%80%20S?%20D?CH%20CHUY?N%20C?A%20%C3%90U?NG%20GI?I%20H?N%20KH?%20NANG%20S?N%20XU?T
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#VI.2.%20S?%20DI%20CHUY?N%20D?C%20THEO%20%C3%90U?NG%20GI?I%20H?N%20KH?%20NANG%20S?N%20XU?T%20(PPF)%20V%C3%80%20S?%20D?CH%20CHUY?N%20C?A%20%C3%90U?NG%20GI?I%20H?N%20KH?%20NANG%20S?N%20XU?T
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#VI.1.KH%C3%81I%20NI?M
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#VI.1.KH%C3%81I%20NI?M
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#VI.%20%C3%90U?NG%20GI?I%20H?N%20KH?%20NANG%20S?N%20XU?T
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#VI.%20%C3%90U?NG%20GI?I%20H?N%20KH?%20NANG%20S?N%20XU?T
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#V.%20KINH%20T?%20H?C%20VI%20M%C3%94%20V%C3%80%20KINH%20T?%20H?C%20VI%20M%C3%94
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#IV.%20C%C3%81C%20M%C3%94%20H%C3%8CNH%20KINH%20T?
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#IV.%20C%C3%81C%20M%C3%94%20H%C3%8CNH%20KINH%20T?
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#III.%20H?%20TH?NG%20KINH%20T?
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#II.3.S?%20PH%C3%82N%20BI?T%20GI?A%20TH?C%20CH?NG%20V%C3%80%20CHU?N%20T?C
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#II.2.GI?%20THI?T%20V?%20T?I%20UU%20H%C3%93A
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#II.1.GI?%20THI?T%20V?%20C%C3%81C%20Y?U%20T?%20KH%C3%81C%20KH%C3%94NG%20%C3%90?I
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#II.%20M?T%20S?%20%C3%90?C%20TRUNG%20C?A%20C%C3%81C%20M%C3%94%20H%C3%8CNH%20NGHI%C3%8AN%20C?U%20KINH%20T?
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#I.%202.BA%20V?N%20%C3%90?%20CO%20B?N%20C?A%20KINH%20T?%20H?C
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#I.%201.%20%20%20%20%20%20KH%C3%81I%20NI?M
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong1.htm#I.%20KINH%20T?%20H?C%20L%C3%80%20G%C3%8C?


nghiên c u v  đ c đi m c a s n xu t, chi phí, l i nhu n. Các l a ch n t i u hoá l iứ ề ặ ể ủ ả ấ ợ ậ ự ọ ố ư ợ  
nhu n c a doanh nghi p trong th  tr ng c nh tranh, th  tr ng c nh tranh không hoànậ ủ ệ ị ườ ạ ị ườ ạ  
h o  và  th  tr ng  đ c  quy n.ả ị ườ ộ ề
Ph n cu i c a môn h c gi i thi u nh ng v n đ  th t b i c a th  tr ng, thông tin vàầ ố ủ ọ ớ ệ ữ ấ ề ấ ạ ủ ị ườ  
vai trò c a chính ph .ủ ủ
Môn h c Kinh t  vi mô cung c p các ki n th c n n v  kinh t  h c tr c khi sinh viênọ ế ấ ế ứ ề ề ế ọ ướ  
h c các môn chuyên ngành Qu n tr  kinh doanh. Kinh t  vi mô và kinh t  vĩ mô là mônọ ả ị ế ế  
h c kinh t  đ i c ng n n t ng cho các môn kinh t  ng d ng và các môn v  kinh tọ ế ạ ươ ề ả ế ứ ụ ề ế 
kinh doanh đ c d y vào h c kỳ I và h c kỳ II c a năm th  II cho sinh viên chuyênượ ạ ọ ọ ủ ứ  
ngành kinh t , phát tri n nông thôn.ế ể

Ho t đ ng kinh t  là ho t đ ng th ng xuyên c a con ng i. Ho t đ ng kinh t  baoạ ộ ế ạ ộ ườ ủ ườ ạ ộ ế  
g m ho t đ ng mua bán hàng hóa, ho t đ ng mua bán tài s n tài chính, ho t đ ng tínồ ạ ộ ạ ộ ả ạ ộ  
d ng (đi vay, cho vay), ụ v.v. Do các ho t đ ng kinh t  th ng nh m m c đích t o ra s nạ ộ ế ườ ằ ụ ạ ả  
ph m hay d ch v  đ  th a mãn nhu c u c a con ng i nên chúng đóng m t vai trò h tẩ ị ụ ể ỏ ầ ủ ườ ộ ế  
s c quan tr ng. Vì v y, vi c hình thành m t môn khoa h c nghiên c u ho t đ ng kinhứ ọ ậ ệ ộ ọ ứ ạ ộ  
t  c a con ng i là r t c n thi t. Đi u này gi i thích lý do ra đ i c a môn ế ủ ườ ấ ầ ế ề ả ờ ủ kinh t  h cế ọ . 

Ngày nay, các nhà kinh t  h c đ a ra đ nh nghĩa chung v  kinh t  h c nh  sau:ế ọ ư ị ề ế ọ ư  
Kinh t  h c là m t môn khoa h c nghiên c u cách th c con ng i s  d ng ngu n tàiế ọ ộ ọ ứ ứ ườ ử ụ ồ  
nguyên có h n đ  th a mãn nhu c u vô h n c a mìnhạ ể ỏ ầ ạ ủ . 

Đ nh nghĩa nói trên nh n m nh hai khía c nh quan tr ng c a kinh t  h c. M t là,ị ấ ạ ạ ọ ủ ế ọ ộ  
ngu n tài nguyên đ c dùng đ  s n xu t ra c a c i v t ch t thì có gi i h nồ ượ ể ả ấ ủ ả ậ ấ ớ ạ . Đi u nàyề  
có nghĩa là ngu n tài nguyên không th  đ  đ  đáp ng t t c  các nhu c u c a conồ ể ủ ể ứ ấ ả ầ ủ  
ng i. S  khan hi m này gi i h n s  ch n l a c a xã h i và gi i h n c  c  h i dànhườ ự ế ớ ạ ự ọ ự ủ ộ ớ ạ ả ơ ộ  
cho con ng i s ng trong xã h i. Thí d , không m t cá nhân nào có th  tiêu dùng nhi uườ ố ộ ụ ộ ể ề  
h n s  thu nh p c a mình; không m t ai có th  có nhi u h n 24 gi  trong m t ngày. Sơ ố ậ ủ ộ ể ề ơ ờ ộ ự 
ch n l a c a con ng i th c ch t là vi c tính toán xem ngu n tài nguyên ph i đ c sọ ự ủ ườ ự ấ ệ ồ ả ượ ử  
d ng nh  th  nào. Do đó, s  c n thi t ph i l a ch n d n đ n khía c nh th  hai c aụ ư ế ự ầ ế ả ự ọ ẫ ế ạ ứ ủ  
đ nh nghĩa c a kinh t  h c: ị ủ ế ọ m i quan tâm v  vi c ngu n tài nguyên đ c phân ph i nhố ề ệ ồ ượ ố ư  
th  nàoế . B ng cách xem xét các ho t đ ng c a ng i tiêu dùng, nhà s n xu t, nhà cungằ ạ ộ ủ ườ ả ấ  

ng, chính ph , ứ ủ v.v., các nhà kinh t  h c c  g ng tìm hi u xem ế ọ ố ắ ể ngu n tài nguyên đ cồ ượ  
phân b  nh  th  nàoổ ư ế . 
    I. 2.BA V N Đ  C  B N C A KINH T  H C Ấ Ề Ơ Ả Ủ Ế Ọ
Do ngu n tài nguyên có h n và nhu c u c a con ng i là vô h n nên ngu n tài nguyên -ồ ạ ầ ủ ườ ạ ồ  
nh ng y u t  đ c dùng đ  t o ra hàng hóa và d ch v  - đ c xem là khan hi m. Do sữ ế ố ượ ể ạ ị ụ ượ ế ự  
khan hi m c a ngu n tài nguyên nên kinh t  h c ph i gi i quy t ba v n đ  chính c aế ủ ồ ế ọ ả ả ế ấ ề ủ  
xã h i là: ộ
            (1) S n xu t ra hàng hóa, d ch v  gì và s n xu t bao nhiêuả ấ ị ụ ả ấ ? S  khan hi m c aự ế ủ  
ngu n tài nguyên bu c con ng i ph i ch n ra t  vô s  hàng hóa, d ch v  nh ng hàngồ ộ ườ ả ọ ừ ố ị ụ ữ  
hóa, d ch v  có l i nh t cho mình đ  s n xu t trong m t kho ng th i gian nh t đ nh nàoị ụ ợ ấ ể ả ấ ộ ả ờ ấ ị  
đó. Chúng ta nên s n xu t vũ khí ph c v  qu c phòng hay s n xu t l ng th c ph c vả ấ ụ ụ ố ả ấ ươ ự ụ ụ 
nhu c u hàng ngày c a ng i dân? Chúng ta nên xây d ng nhi u c  s  y t  đ  chăm sócầ ủ ườ ự ề ơ ở ế ể  
s c kh e nhân dân hay nên xây d ng thêm nhà ? Đây là nh ng câu h i mà ta th ngứ ỏ ự ở ữ ỏ ườ  
xuyên g p ph i. Ngoài ra, m t câu h i khác n a đ c đ t ra là chúng ta nên s n xu tặ ả ộ ỏ ữ ượ ặ ả ấ  
bao nhiêu? N u chúng ta s n xu t thêm m t lo i hàng hóa này, nghĩa là chúng ta ph iế ả ấ ộ ạ ả  
gi m đi hàng hóa khác. Vì th , trên nguyên t c s  l ngả ế ắ ố ượ   các lo i hàng hóa đ c s nạ ượ ả  
xu t ra trong m t n n kinh t  nào đó ph i phù h p v i nhu c u c a ng i tiêu dùng. ấ ộ ề ế ả ợ ớ ầ ủ ườ
            (2) S n xu t nh  th  nàoả ấ ư ế ? Có r t nhi u cách th c s n xu t khác nhau. Thí d ,ấ ề ứ ả ấ ụ  
đ  t o ra m t b  b i ta có th  dùng m t máy i trong vòng m t ngày hay 30 ng i côngể ạ ộ ể ơ ể ộ ủ ộ ườ  
nhân v i d ng c  thô s  trong vòng m t tu n. Vi c thu ho ch trong nông nghi p có thớ ụ ụ ơ ộ ầ ệ ạ ệ ể 
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đ c th c hi n b ng tay hay b ng máy tùy theo s  l a ch n c a ng i nông dân. Áoượ ự ệ ằ ằ ự ự ọ ủ ườ  
qu n có th  đ c may t i nhà hay cũng có th  đ c may  các nhà máy v i dây chuy nầ ể ượ ạ ể ượ ở ớ ề  
công nghi p. L a ch n cách th c s n xu t t ng lo i s n ph m m t cách hi u qu  nh tệ ự ọ ứ ả ấ ừ ạ ả ẩ ộ ệ ả ấ  
cũng là câu h i đ t ra cho các qu c gia trên th  gi i. ỏ ặ ố ế ớ
            (3) S n xu t cho ai hay phân ph i nh  th  nàoả ấ ố ư ế ? Ngay c  khi ta có th  s n xu tả ể ả ấ  
cái mà ng i tiêu dùng c n nh t, ta cũng ph i tính toán đ n vi c phân ph i cho ai vìườ ầ ấ ả ế ệ ố  
vi c phân ph i có liên quan h t s c m t thi t đ n thu nh p, s  thích, ệ ố ế ứ ậ ế ế ậ ở v.v. Trong h u h tầ ế  
các n n kinh t , v n đ  phân ph i cũng h t s c ph c t p. M t câu h i t ng quát là li uề ế ấ ề ố ế ứ ứ ạ ộ ỏ ổ ệ  
chúng ta có nên phân ph i hàng hóa nhi u cho ng i giàu h n cho ng i nghèo hayố ề ườ ơ ườ  
ng c l i? ượ ạ

  
II. M T S  Đ C TR NG C A CÁC MÔỘ Ố Ặ Ư Ủ  
HÌNH NGHIÊN C U KINH T  Ứ Ế TOP

Có r t nhi u mô hình nghiên c u kinh t  đ c s  d ng. Các gi  thi t đ c sấ ề ứ ế ượ ử ụ ả ế ượ ử 
d ng và m c đ  chi ti t c a các mô hình này ph  thu c r t l n vào tính ch t c a v nụ ứ ộ ế ủ ụ ộ ấ ớ ấ ủ ấ  
đ  đang đ c nghiên c u. Thí d , các mô hình kinh t  đ c s  d ng đ  nghiên c u cácề ượ ứ ụ ế ượ ử ụ ể ứ  
ho t đ ng kinh t  c a m t qu c gia có l  ph i đ c xem xét  ph m vi t ng th  vàạ ộ ế ủ ộ ố ẽ ả ượ ở ạ ổ ể  
ph c t p h n vi c gi i thích s  v n đ ng c a giá c  c a m t hàng hóa nào đó. M c dùứ ạ ơ ệ ả ự ậ ộ ủ ả ủ ộ ặ  
có s  khác bi t này, các mô hình kinh t  bao g m ba y u t  ch  y u sau: (i) ự ệ ế ồ ế ố ủ ế gi  thi t vả ế ề  
các y u t  khác không thay đ iế ố ổ ; (ii)  gi  thi t là nh ng ng i đ a ra quy t đ nh luônả ế ữ ườ ư ế ị  
nh m t i u hóa m t cái gì đóằ ố ư ộ ; và (iii) có s  phân bi t r ch ròi gi a các v n đ  th cự ệ ạ ữ ấ ề ự  
ch ng và các v n đ  chu n t cứ ấ ề ẩ ắ .

II.1.GI  THI T V  CÁC Y U T  KHÁC KHÔNGẢ Ế Ề Ế Ố  
Đ IỔ TOP

Gi ng nh  h u h t các ngành khoa h c khác, các mô hình nghiên c u kinh t  luôn cố ư ầ ế ọ ứ ế ố 
g ng phác h a các m i liên h  mang tính t ng đ i. M t mô hình nghiên c u v  thắ ọ ố ệ ươ ố ộ ứ ề ị 
tr ng lúa g o ch ng h n có l  s  c  g ng gi i thích s  bi n đ ng c a giá c  lúa g oườ ạ ẳ ạ ẽ ẽ ố ắ ả ự ế ộ ủ ả ạ  
b ng cách s  d ng ch  m t s  ít bi n s  nh  thu nh p c a nông dân s n xu t lúa, l ngằ ử ụ ỉ ộ ố ế ố ư ậ ủ ả ấ ượ  
m a, và thu nh p c a ng i tiêu dùng. Vi c gi i h n v  s  bi n s  đ c dùng đư ậ ủ ườ ệ ớ ạ ề ố ế ố ượ ể 
nghiên c u làm cho vi c nghiên c u s  bi n đ ng c a giá c  lúa g o đ c đ n gi nứ ệ ứ ự ế ộ ủ ả ạ ượ ơ ả  
hóa và thông qua đó cho phép ta hi u đ c s  tác đ ng c a t ng nhân t  riêng bi t mà taể ượ ự ộ ủ ừ ố ệ  
quan tâm. M c dù các nhà kinh t  bi t r ng có r t nhi u các nhân t  khác (nh  sâuặ ế ế ằ ấ ề ố ư  
b nh, s  thay đ i c a giá c  c a các y u t  s n xu t nh  phân bón hay máy nôngệ ự ổ ủ ả ủ ế ố ả ấ ư  
nghi p, s  thay đ i trong s  thích tiêu dùng g o c a ng i tiêu dùng, ệ ự ổ ở ạ ủ ườ v.v.) có th  nhể ả  
h ng đ n giá lúa g o nh ng nh ng bi n s  này đ c gi  c  đ nh trong mô hình kinhưở ế ạ ư ữ ế ố ượ ữ ố ị  
t  nói trên. Đây là gi  thi t các y u t  khác không đ i (ế ả ế ế ố ổ ceteris paribus). M t đi u quanộ ề  
tr ng mà ta c n l u ý là các nhà kinh t  ọ ầ ư ế không gi  đ nh là các y u t  này không nhả ị ế ố ả  
h ng đ n giá lúa g o mà gi  đ nh là các nhân t  nói trên không thay đ i trong th iưở ế ạ ả ị ố ổ ờ  
gian nghiên c uứ . B ng cách s  d ng gi  thi t này, nh h ng c a m t s  ít các nhân tằ ủ ụ ả ế ả ưở ủ ộ ố ố 
có th  đ c xem xét m t cách th u đáo. Gi  thi t các y u t  khác không đ i đ c sể ượ ộ ấ ả ế ế ố ổ ượ ử 
d ng trong h u h t các mô hình nghiên c u kinh t . ụ ầ ế ứ ế
            Gi  thi t các y u t  khác không đ i có th  gây ra m t s  khó khăn cho vi c hìnhả ế ế ố ổ ể ộ ố ệ  
thành nên các mô hình nghiên c u các tình hu ng kinh t  th c t . Đ i v i các ngànhứ ố ế ự ế ố ớ  
khoa h c khác, gi  thi t này có l  không c n thi t vì  các ngành khoa h c này ng i taọ ả ế ẽ ầ ế ở ọ ườ  
có th  ti n hành các thí nghi m có ki m soát. Thí d , m t nhà v t lý nghiên c u tr ngể ế ệ ể ụ ộ ậ ứ ọ  
l c có l  s  không ti n hành vi c này b ng cách th  m t v t th  t  nóc c a m t tòa caoự ẽ ẽ ế ệ ằ ả ộ ậ ể ừ ủ ộ  

c. Cách làm này có th  không cho ra k t qu  chính xác vì n u làm nh  th  v t th  r iố ể ế ả ế ư ế ậ ể ơ  
có th  ch u nh h ng c a r t nhi u nhân t  ngo i c nh nh  s c gió, chuy n đ ng c aể ị ả ưở ủ ấ ề ố ạ ả ư ứ ể ộ ủ  
không khí, s  thay đ i c a nhi t đ , ự ổ ủ ệ ộ v.v. Nhà v t lý này có l  ti n hành th c nghi m nàyậ ẽ ế ự ệ  
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trong m t phòng thí nghi m trong đó các y u t  ngo i vi nh  trên đ c lo i tr . B ngộ ệ ế ố ạ ư ượ ạ ừ ằ  
cách này, lý thuy t v  tr ng l c có th  đ c xây d ng d a vào các thí nghi m đ n gi nế ề ọ ự ể ượ ự ự ệ ơ ả  
không c n thi t ph i xem xét các nhân t  khác có nh h ng đ n v t th  r i trong tầ ế ả ố ả ưở ế ậ ể ơ ự 
nhiên. 
            Ngo i tr  m t s  tr ng h p h t s c ngo i l , các nhà kinh t  không th  ti nạ ừ ộ ố ườ ợ ế ứ ạ ệ ế ể ế  
hành các nghiên c u có ki m soát. Thay vào đó, các nhà kinh t  ph i nh  vào nhi uứ ể ế ả ờ ề  
ph ng pháp th ng kê khác nhau đ  ki m soát các nhân t  khác trong khi ki m nghi mươ ố ể ể ố ể ệ  
m t mô hình kinh t  nào đó. Vi c s  d ng các ph ng pháp th ng kê này đ  ki mộ ế ệ ử ụ ươ ố ể ể  
nghi m các mô hình kinh t  trên nguyên t c có th  đ c xem là gi ng nh  ph ng phápệ ế ắ ể ượ ố ư ươ  
thí nghi m có ki m soát đ c s  d ng trong các ngành khoa h c khác. ệ ể ượ ử ụ ọ
  
            II.2.GI  THI T V  T I U HÓA Ả Ế Ề Ố Ư TOP
H u h t các mô hình nghiên c u kinh t  b t đ u b ng vi c gi  đ nh các ch  th  kinh tầ ế ứ ế ắ ầ ằ ệ ả ị ủ ể ế 
đang theo đu i m t m c tiêu t i u nào đó. Thí d , các doanh nghi p mu n t i đa hóaổ ộ ụ ố ư ụ ệ ố ố  
l i nhu n hay t i thi u hóa chi phí; ng i tiêu dùng mu n t i đa hóa h u d ng; chínhợ ậ ố ể ườ ố ố ữ ụ  
ph  mu n t i đa hóa phúc l i xã h i,  ủ ố ố ợ ộ v.v. M c dù gi  thi t này ch a đ c s  th ngặ ả ế ư ượ ự ố  
nh t hoàn toàn t  phía các nhà nghiên c u, nh ng nó là ấ ừ ứ ư xu t phát đi m quan tr ng c aấ ể ọ ủ  
các mô hình nghiên c u kinh tứ ế. Có l  có hai nhân t  t o nên t m quan tr ng c a giẽ ố ạ ầ ọ ủ ả 
thi t này. M t là, gi  thi t t i u hóa r t h u hi u trong vi c đ a ra các mô hình nghiênế ộ ả ế ố ư ấ ữ ệ ệ ư  
c u kinh t  chính xác và có th  gi i đ c. Đi u này có th  th c hi n đ c là nh  vàoứ ế ể ả ượ ề ể ự ệ ượ ờ  
các công c  toán h c dùng đ  gi i quy t các bài toán t i u hóa do các nhà toán h c xâyụ ọ ể ả ế ố ư ọ  
d ng nên. Lý do th  hai c a vi c s  d ng r ng rãi các mô hình t i u hóa là tính h u íchự ứ ủ ệ ử ụ ộ ố ư ữ  
c a nó trong các nghiên c u th c t . Nh  chúng ta s  đ c th y trong các ch ng ti pủ ứ ự ế ư ẽ ượ ấ ươ ế  
theo c a quy n sách này, nh ng mô hình nghiên c u này có th  gi i thích m t cách r tủ ể ữ ứ ể ả ộ ấ  
h u hi u các hi n t ng kinh t ú. Chính vì nh ng lý do này, các mô hình t i u hóaữ ệ ệ ượ ế ữ ố ư  
đóng m t vai trò h t s c quan tr ng trong lý thuy t kinh t  hi n đ i. ộ ế ứ ọ ế ế ệ ạ
  

II.3.S  PHÂN BI T GI A TH C CH NG VÀ CHU N T CỰ Ệ Ữ Ự Ứ Ẩ Ắ  TOP
M t đ c tr ng quan tr ng khác c a các mô hình nghiên c u kinh t  là s  phân bi t r chộ ặ ư ọ ủ ứ ế ự ệ ạ  
ròi gi a các v n đ  ữ ấ ề th c ch ngự ứ  và các v n đ  ấ ề chu n t cẩ ắ . Nh  chúng ta s  th y trongư ẽ ấ  
các ch ng ti p theo, quy n sách này chú tr ng đ n lý thuy t kinh t  th c ch ng. ươ ế ể ọ ế ế ế ự ứ Lý 
thuy t kinh t  th c ch ng xem th  gi i hi n th c là ch  th  c n nghiên c u và c  g ngế ế ự ứ ế ớ ệ ự ủ ể ầ ứ ố ắ  
gi i thích các hi n t ng kinh t  x y ra trong th c tả ệ ượ ế ả ự ế. Ch ng h n, lý thuy t kinh tẳ ạ ế ế 
th c ch ng s  gi i thích t i sao ngu n tài nguyên đ c phân b  nh  v y cho các bự ứ ẽ ả ạ ồ ượ ổ ư ậ ộ 
ph n c a n n kinh t . Đ i l p v i lý thuy t kinh t  th c ch ng là lý thuy t kinh tậ ủ ề ế ố ậ ớ ế ế ự ứ ế ế 
chu n t c. ẩ ắ Lý thuy t kinh t  chu n t c đ a ra các l p lu n v  vi c nh ng cái nên th cế ế ẩ ắ ư ậ ậ ề ệ ữ ự  
hi nệ .  Trong các phân tích chu n t c  các nhà kinh t  s  nghiên c u vi c  ngu n tàiẩ ắ ế ẽ ứ ệ ồ  
nguyên  nên đ c phân b  nh  th  nào. Thí d , m t nhà kinh t  ti n hành các nghiênượ ổ ư ế ụ ộ ế ế  
c u th c ch ng có l  s  phân tích lý do và cách th c mà ngành y t  c a m t qu c gia sứ ự ứ ẽ ẽ ứ ế ủ ộ ố ử 
d ng v n, lao đ ng, và đ t đai vào lĩnh v c chăm sóc y t . Nhà kinh t  h c th c ch ngụ ố ộ ấ ự ế ế ọ ự ứ  
cũng có l  s  đo l ng chi phí và l i ích c a vi c phân b  thêm ngu n tài nguyên choẽ ẽ ườ ợ ủ ệ ổ ồ  
lĩnh v c chăm sóc y t . Tuy nhiên, khi các nhà kinh t  đ a ra l p lu n là ự ế ế ư ậ ậ có nên phân bổ 
thêm ngu n tài nguyên cho lĩnh v c chăm sóc y t  hay không thì h  đã chuy n sang lĩnhồ ự ế ọ ể  
v c c a phân tích chu n t c. N u các nhà kinh t  s  d ng gi  thi t t i đa hóa l i nhu nự ủ ẩ ắ ế ế ử ụ ả ế ố ợ ậ  
do gi  thi t này có th  gi i thích th c t  m t cách phù h p thì h  đang phân tích th cả ế ể ả ự ế ộ ợ ọ ự  
ch ng. Song, n u các nhà kinh t  phân tích r ng các doanh nghi p có ứ ế ế ằ ệ nên t i đa hóa l iố ợ  
nhu n hay không thì h  đang phân tích v n đ  trên quan đi m chu n t c. ậ ọ ấ ề ể ẩ ắ

M t s  nhà kinh t  tin r ng ph ng pháp phân tích kinh t  phù h p duy nh t làộ ố ế ằ ươ ế ợ ấ  
phân tích th c ch ng. Trong m i quan h  so sánh v i khoa h c v t lý, các nhà kinh tự ứ ố ệ ớ ọ ậ ế 
cho r ng kinh t  h c nên quan tâm đ n vi c miêu t  (hay n u có th  là d  báo) các sằ ế ọ ế ệ ả ế ể ự ự 
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ki n th c t . Đ a ra các l p lu n ch  quan nh  các phân tích chu n t c đ c các nhàệ ự ế ư ậ ậ ủ ư ẩ ắ ượ  
kinh t  này xem nh  không thu c ph m vi c a kinh t  h c. M t s  nhà kinh t  khác l iế ư ộ ạ ủ ế ọ ộ ố ế ạ  
tin r ng vi c phân bi t gi a th c ch ng và chu n t c trong kinh t  có l  là không c nằ ệ ệ ữ ự ứ ẩ ắ ế ẽ ầ  
thi t do vi c nghiên c u và lý gi i các v n đ  kinh t  ít nhi u ch u nh h ng b i quanế ệ ứ ả ấ ề ế ề ị ả ưở ở  
đi m ch  quan c a các nhà nghiên c u. Nh  đã đ  c p, trong quy n sách này, ể ủ ủ ứ ư ề ậ ể chúng tôi  
chú tr ng xem xét v n đ  trên quan đi m th c ch ng, còn vi c đánh giá các v n đ  theoọ ấ ề ể ự ứ ệ ấ ề  
quan đi m chu n t c đ c dành cho b n đ cể ẩ ắ ượ ạ ọ .
III. H  TH NG KINH T  Ệ Ố Ế TOP

S  t n t i và phát tri n c a xã h i luôn luôn g n li n v i ho t đ ng s n xu t và tiêuự ồ ạ ể ủ ộ ắ ề ớ ạ ộ ả ấ  
dùng c a các nhà s n xu t và ng i tiêu dùng. Nh ng ch  th  này tác đ ng và h  trủ ả ấ ườ ữ ủ ể ộ ỗ ợ 
l n nhau đ  cùng t n t i và phát tri n. Nh ng m i quan h  gi a nhà s n xu t và ng iẫ ể ồ ạ ể ữ ố ệ ữ ả ấ ườ  
tiêu dùng đ c bi u hi n thông qua s  v n hành c a các lo i th  tr ng: th  tr ng cácượ ể ệ ự ậ ủ ạ ị ườ ị ườ  
y u t  s n xu t và th  tr ng hàng hóa, d ch v . ế ố ả ấ ị ườ ị ụ H  th ng kinh t  bao g m nh ng bệ ố ế ồ ữ ộ  
ph n tác đ ng l n nhau trong vòng chu chuy n kinh t .  ậ ộ ẫ ể ế C  th , h  th ng kinh t  baoụ ể ệ ố ế  
g m nh ng b  ph n sau: ồ ữ ộ ậ
·        H  gia đìnhộ : h  gia đình là ng i tiêu dùng đ ng th i là ng i cung ng các y u tộ ườ ồ ờ ườ ứ ế ố 

s n xu t cho doanh nghi p. ả ấ ệ
·        Doanh nghi pệ : doanh nghi p là ng i s  d ng các y u t  s n xu t (đ u vào) đ cệ ườ ử ụ ế ố ả ấ ầ ượ  

cung ng b i các h  gia đình và cũng là ng i s n xu t ra hàng hóa - d ch v . ứ ở ộ ườ ả ấ ị ụ
·        Th  tr ng các y u t  s n xu tị ườ ế ố ả ấ : th  tr ng các y u t  s n xu t là th  tr ng trong đóị ườ ế ố ả ấ ị ườ  

các y u t  s n xu t nh  v n, lao đ ng, ế ố ả ấ ư ố ộ v.v. đ c mua bán, trao đ i. ượ ổ
·        Th  tr ng hàng hóa, d ch vị ườ ị ụ: th  tr ng hàng hóa, d ch v  là th  tr ng mà trong đóị ườ ị ụ ị ườ  

hàng hoá, d ch v  đ c mua bán, trao đ i. ị ụ ượ ổ
H  th ng kinh t  đ c minh h a b i hình 1.1.ệ ố ế ượ ọ ở

 
Vòng chu chuy n kinh t  c a xã h i b t đ u b ng vi c cung ng các y u t  s n xu tể ế ủ ộ ắ ầ ằ ệ ứ ế ố ả ấ  
c a các h  gia đình cho các doanh nghi p (1). H  gia đình cung ng v n, lao đ ng vàủ ộ ệ ộ ứ ố ộ  
các t  li u s n xu t cho các doanh nghi p. Doanh nghi p s  d ng các y u t  s n xu tư ệ ả ấ ệ ệ ử ụ ế ố ả ấ  
đó ph c v  cho nhu c u s n xu t, kinh doanh (2) c a mình và tr  công cho h  gia đìnhụ ụ ầ ả ấ ủ ả ộ  
d i hình th c ti n l ng, ti n thuê, ti n lãi và l i nhu n. Chúng ta l u ý r ng b n thânướ ứ ề ươ ề ề ợ ậ ư ằ ả  
nh ng ng i ch  doanh nghi p cũng là b  ph n c a các h  gia đình nên l i nhu n c aữ ườ ủ ệ ộ ậ ủ ộ ợ ậ ủ  
các ch  doanh nghi p cũng là ph n thu nh p c a các h  gia đình. S  cung ng và sủ ệ ầ ậ ủ ộ ự ứ ử 
d ng các y u t  s n xu t đ c di n ra trên th  tr ng các y u t  s n xu t trong đó hụ ế ố ả ấ ượ ễ ị ườ ế ố ả ấ ộ 
gia đình là ng i cung ng (ng i bán) và doanh nghi p là ng i mua các y u t  s nườ ứ ườ ệ ườ ế ố ả  
xu t. ấ
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            Nhánh th  (3) c a vòng chu chuy n mô t  s  cung ng hàng hóa, d ch v  c aứ ủ ể ả ự ứ ị ụ ủ  
các doanh nghi p. Các doanh nghi p sau khi nh n y u t  s n xu t t  h  gia đình sệ ệ ậ ế ố ả ấ ừ ộ ẽ  
ti n hành s n xu t đ  t o ra c a c i v t ch t, đáp ng cho nhu c u c a xã h i (h  giaế ả ấ ể ạ ủ ả ậ ấ ứ ầ ủ ộ ộ  
đình). H  gia đình mua hàng hóa, d ch v  c a doanh nghi p (4) và tr  ti n d i d ngộ ị ụ ủ ệ ả ề ướ ạ  
chi tiêu c a h  gia đình. Ho t đ ng mua bán hàng hóa, d ch v  đ c di n ra trên thủ ộ ạ ộ ị ụ ượ ễ ị 
tr ng hàng hóa, d ch v . ườ ị ụ
            Cùng v i th i gian, nhu c u c a xã h i đ i v i các lo i hàng hóa, d ch v  giaớ ờ ầ ủ ộ ố ớ ạ ị ụ  
tăng c  v  s  l ng l n ch t l ng, đã thúc đ y s  phát tri n c a công ngh  s n xu tả ề ố ượ ẫ ấ ượ ẩ ự ể ủ ệ ả ấ  
và các y u t  s n xu t. Công ngh  s n xu t ti n b  s  đáp ng t t h n nhu c u c a xãế ố ả ấ ệ ả ấ ế ộ ẽ ứ ố ơ ầ ủ  
h i và làm phát sinh nh ng nhu c u m i cao h n. Nh ng s  t ng tác trên thúc đ y sộ ữ ầ ớ ơ ữ ự ươ ẩ ự 
phát tri n c a xã h i. ể ủ ộ
  
IV. CÁC MÔ HÌNH KINH T  Ế TOP

D a vào cách th c gi i quy t ba v n đ  c  b n nói trên c a kinh t  h c, các qu cự ứ ả ế ấ ề ơ ả ủ ế ọ ố  
gia trên th  gi i đang áp d ng ba mô hình kinh t  ch  y u, đó là mô hình kinh t  thế ớ ụ ế ủ ế ế ị 
tr ng t  do, mô hình kinh t  m nh l nh (hay k  ho ch hóa t p trung), và mô hình kinhườ ự ế ệ ệ ế ạ ậ  
t  h n h p. ế ỗ ợ
·        Kinh t  th  tr ngế ị ườ : Kinh t  th  tr ng là n n kinh t  mà trong đó các quy t đ nh c aế ị ườ ề ế ế ị ủ  

các cá nhân v  tiêu dùng các m t hàng nào, các quy t đ nh c a các doanh nghi p về ặ ế ị ủ ệ ề 
s n xu t cái gì, s n xu t nh  th  nào và các quy t đ nh c a ng i công nhân vả ấ ả ấ ư ế ế ị ủ ườ ề 
vi c làm cho ai đ u đ c th c hi n d i s  tác đ ng c a giá c  th  tr ng. Thệ ề ượ ự ệ ướ ự ộ ủ ả ị ườ ị 
tr ng mà nhà n c không can thi p vào g i là th  tr ng t  do hoàn toàn. ườ ướ ệ ọ ị ườ ự

·        Kinh t  k  ho ch hóa t p trungế ế ạ ậ : Kinh t  k  ho ch hóa t p trung là n n kinh t  màế ế ạ ậ ề ế  
trong đó chính ph  đ a ra m i quy t đ nh v  s n xu t và phân ph i. C  quan kủ ư ọ ế ị ề ả ấ ố ơ ế 
ho ch c a chính ph  quy t đ nh s  s n xu t ra cái gì, s n xu t nh  th  nào, và phânạ ủ ủ ế ị ẽ ả ấ ả ấ ư ế  
ph i cho ai. Sau đó, các h ng d n c  th  s  đ c ph  bi n t i các h  gia đình vàố ướ ẫ ụ ể ẽ ượ ổ ế ớ ộ  
các doanh nghi p. Thí d ,  Liên Xô cũ, c  quan k  ho ch nhà n c ho ch đ nh kệ ụ ở ơ ế ạ ướ ạ ị ế 
ho ch cho t t c  các v n đ  kinh t  c a đ t n c. ạ ấ ả ấ ề ế ủ ấ ướ

·        Kinh t  h n h pế ỗ ợ : Kinh t  h n h p là n n kinh t  mà trong đó chính ph  v n hànhế ỗ ợ ề ế ủ ậ  
n n kinh t  theo tín hi u th  tr ng. ề ế ệ ị ườ

Trong n n kinh  t  h n  h p,  chính ph  có  th  h n  ch  đ c  nh ng khi mề ế ỗ ợ ủ ể ạ ế ượ ữ ế  
khuy t cũng nh  phát huy nh ng u đi m c a n n kinh t  k  h ach hóa t p trungế ư ữ ư ể ủ ề ế ế ọ ậ  
và n n kinh t  th  tr ng. Do nh ng tính u vi t đó mà h u h t các qu c gia trênề ế ị ườ ữ ư ệ ầ ế ố  
th  gi i đ u áp d ng mô hình kinh t  h n h p. Tùy theo m c đ  chính ph  canế ớ ề ụ ế ỗ ợ ứ ộ ủ  
thi p vào n n kinh t  mà m t n n kinh t  có th  l ch v  h ng th  tr ng hay kệ ề ế ộ ề ế ể ệ ề ướ ị ườ ế 
ho ch t p trung. Hình 1.2 minh h a m c đ  t  do hóa c a n n kinh t   m t sạ ậ ọ ứ ộ ự ủ ề ế ở ộ ố 
qu c gia trên th  gi i. ố ế ớ
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V. KINH T  H C VI MÔ VÀ KINH T  H C VĨẾ Ọ Ế Ọ  
MÔ 

TOP

Nói m t cách t ng quát, kinh t  h c vĩ mô nghiên c u vi c gi i quy t ba v n độ ổ ế ọ ứ ệ ả ế ấ ề 
kinh t  c  b n nêu trên  c p đ  t ng th  m t n n kinh t , m t ngành kinh t  hay m tế ơ ả ở ấ ộ ổ ể ộ ề ế ộ ế ộ  
qu c gia, trong khi đó kinh t  h c vi mô nghiên c u vi c gi i quy t ba v n đ  này ố ế ọ ứ ệ ả ế ấ ề ở 
c p đ  m t doanh nghi p hay m t cá nhân riêng l . Ta có th  phân bi t kinh t  h c viấ ộ ộ ệ ộ ẻ ể ệ ế ọ  
mô và kinh t  h c vĩ mô m t cách c  th  nh  sau. ế ọ ộ ụ ể ư

Kinh t  h c vi môế ọ  nghiên c u ho t đ ng c a các đ n v  kinh t  riêng l , ch ngứ ạ ộ ủ ơ ị ế ẻ ẳ  
h n ho t đ ng s n c a m t doanh nghi p hay ho t đ ng tiêu dùng c a m t cá nhân. Thíạ ạ ộ ả ủ ộ ệ ạ ộ ủ ộ  
d , m t công ty c n tuy n bao nhiêu công nhân, s n xu t ra cái gì, và bán s n ph m v iụ ộ ầ ể ả ấ ả ẩ ớ  
giá bao nhiêu, v.v. thu c ph m vi nghiên c u c a kinh t  vi mô. Nói cách khác, kinh t  viộ ạ ứ ủ ế ế  
mô là ngành kinh t  h c nghiên c u cách th c s  d ng ngu n tài nguyên  ph m vi cáế ọ ứ ứ ử ụ ồ ở ạ  
nhân ng i tiêu dùng, t ng xí nghi p, t ng công ty, ườ ừ ệ ừ v.v. 

Kinh t  h c vĩ môế ọ  nghiên c u cách th c s  d ng ngu n tài nguyên  ph m viứ ứ ử ụ ồ ở ạ  
t ng th  nh  vùng, qu c gia hay ph m vi l n h n. Nói cách khác, kinh t  h c vĩ mô cóổ ể ư ố ạ ớ ơ ế ọ  
liên quan đ n vi c nghiên c u, phân tích các v n đ  kinh t  trong m i liên h  t ng tácế ệ ứ ấ ề ế ố ệ ươ  
v i nhau nh  m t t ng th . Các v n đ  mà kinh t  vĩ mô nghiên c u là: tăng tr ngớ ư ộ ổ ể ấ ề ế ứ ưở  
t ng thu nh p qu c n i (GDP), l m phát, th t nghi p, qui ho ch vùng, ổ ậ ố ộ ạ ấ ệ ạ v.v. 
  
M i quan h  gi a vi mô và vĩ mô ố ệ ữ
  
Ranh gi i gi a kinh t  h c vi mô và kinh t  vĩ mô không th c s  rõ nét vì đ  hi u rõ cácớ ữ ế ọ ế ự ự ể ể  
ho t đ ng kinh t   ph m vi t ng th  ta c n ph i n m v ng thái đ  c a các doanhạ ộ ế ở ạ ổ ể ầ ả ắ ữ ộ ủ  
nghi p, ng i tiêu dùng, c a công nhân, các nhà đ u t , ệ ườ ủ ầ ư v.v. Đi u này cho th y r ng k tề ấ ằ ế  
qu  c a ho t đ ng kinh t  vĩ mô ph  thu c vào các hành vi kinh t  vi mô nh  ho tả ủ ạ ộ ế ụ ộ ế ư ạ  
đ ng c a các doanh nghi p, ng i tiêu dùng, ộ ủ ệ ườ v.v. Ng c l i, hành vi c a doanh nghi p,ượ ạ ủ ệ  
c a ng i tiêu dùng, ủ ườ v.v. b  chi ph i b i các chính sách kinh t  vĩ mô. Do v y, chúng taị ố ở ế ậ  
c n n m v ng c  hai ngành trong m i liên h  t ng tác v i nhau đ  có th  nghiên c uầ ắ ữ ả ố ệ ươ ớ ể ể ứ  
m t cách th u đáo các hi n t ng kinh t .ộ ấ ệ ượ ế
VI. Đ NG GI I H N KH  NĂNG S NƯỜ Ớ Ạ Ả Ả  
XU T Ấ

VI.1.KHÁI NI M Ệ
TOP

S  khan hi m tài nguyên làm cho vi c s n xu t b  h n ch  v  m t s n l ng.ự ế ệ ả ấ ị ạ ế ề ặ ả ượ  
Đ ng gi i h n kh  năng s n xu t cho bi t các k t h p khác nhau c a hai (hay nhi uườ ớ ạ ả ả ấ ế ế ợ ủ ề  
lo i hàng hóa) có th  đ c s n xu t t  m t s  l ng nh t đ nh c a ngu n tài nguyênạ ể ượ ả ấ ừ ộ ố ượ ấ ị ủ ồ  
(khan hi m)ế . Đ ng gi i h n kh  năng s n xu t minh h a cho s  khan hi m c a ngu nườ ớ ạ ả ả ấ ọ ự ế ủ ồ  
tài nguyên. 
Thí d , gi  s  m t n n kinh t  có b n đ n v  lao đ ng tham gia vào s n xu t th cụ ả ử ộ ề ế ố ơ ị ộ ả ấ ự  
ph m và v i. S  li u v  kh  năng s n xu t c a n n kinh t  này đ c trình bày trongẩ ả ố ệ ề ả ả ấ ủ ề ế ượ  
b ng 1.1 d i đây. ả ướ
B ng ả 1.1. Kh  năng s n xu t ả ả ấ

Ph ng án ươ Th c ph m ự ẩ V i ả
s n xu t ả ấ S  đ n v  lao đ ng ố ơ ị ộ S n l ng ả ượ S  đ n v  lao đ ng ố ơ ị ộ S n l ng ả ượ

A 4 25 0 0 
B 3 22 1 9 
C 2 17 2 17 
D 1 10 3 24 
E 0 0 4 30 

D a vào s  li u trong b ng 1.1, ta có th  v  nên m t đ ng cong đ c g i làự ố ệ ả ể ẽ ộ ườ ượ ọ  
đ ng gi i h n kh  năng s n xu t nh  trong hình 1.2 d i đây. ườ ớ ạ ả ả ấ ư ướ
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T ng quát, đ ng gi i h n kh  năng s n xu t cho bi t s n l ng t i đa c a haiổ ườ ớ ạ ả ả ấ ế ả ượ ố ủ  
(hay nhi u) s n ph m có th  s n xu t đ c v i m t s  l ng tài nguyên nh t đ nh. ề ả ẩ ể ả ấ ượ ớ ộ ố ượ ấ ị

N u s  công nhân phân đ nh cho m i ngành càng nhi u thì s  càng t o ra nhi uế ố ị ỗ ề ẽ ạ ề  
s n ph m, nh ng năng su t c a m i công nhân v  sau càng gi m. Hi n t ng này đ cả ẩ ư ấ ủ ỗ ề ả ệ ượ ượ  
mô t  b i ả ở quy lu t k t qu  biên gi m d nậ ế ả ả ầ . Quy lu t k t qu  biên gi m d n cho bi t làậ ế ả ả ầ ế  
s  tr  nên khó h n khi th c hi n m t ho t đ ng nào đó  m c đ  cao h n. Thí d , khiẽ ở ơ ự ệ ộ ạ ộ ở ứ ộ ơ ụ  
ta lái xe th t ch m, ta có th  d  dàng tăng t c đ  lên, ch ng h n, 10 km/gi , nh ng khiậ ậ ể ễ ố ộ ẳ ạ ờ ư  
ta đã lái xe th t nhanh thì vi c tăng t c đ  lên thêm 10km/gi  s  r t khó đ t đ c. Quyậ ệ ố ộ ờ ẽ ấ ạ ượ  
lu t này có th  đ c quan sát th y  r t nhi u lĩnh v c. Trong lĩnh v c kinh t , ta cóậ ể ượ ấ ở ấ ề ự ự ế  
th  c  th  hóa nó nh  sau: vi c m  r ng s n xu t b t kỳ m t hàng hóa nào đó thì sể ụ ể ư ệ ở ộ ả ấ ấ ộ ẽ 
càng lúc càng khó h n và ta ph i s  dung ngu n tài nguyên càng lúc càng nhi u đ  t oơ ả ử ồ ề ể ạ  
ra thêm m t s n ph m. Vi c tăng m c đ  th a mãn c a ta đ i v i m t lo i hàng hóaộ ả ẩ ệ ứ ộ ỏ ủ ố ớ ộ ạ  
nào đó s  càng lúc càng khó khăn h n khi chúng ta tiêu dùng nó càng nhi u.ẽ ơ ề  

N u ta di chuy n d c theo đ ng gi i h n kh  năng s n xu t, ch ng h n tế ể ọ ườ ớ ạ ả ả ấ ẳ ạ ừ 
đi m  ể A đ n đi m  ế ể B c a hình 1.2, ta s  th y vi c s n xu t thêm v i s  làm cho sủ ẽ ấ ệ ả ấ ả ẽ ố 
l ng th c gi m đi. T  nh n xét này, các nhà kinh t  gi i thi u khái ni m ươ ự ả ừ ậ ế ớ ệ ệ chi phí cơ  
h iộ  c a vi c s n xu t thêm m t lo i hàng hóa nào đó. ủ ệ ả ấ ộ ạ

Chi phí c  h i (đ  s n xu t ra thêm m t đ n v  s n ph m X) là s  đ n v  s nơ ộ ể ả ấ ộ ơ ị ả ẩ ố ơ ị ả  
ph m Y ph i s n xu t b t đi đ  s n xu t ra thêm m t đ n v  s n ph m Xẩ ả ả ấ ớ ể ả ấ ộ ơ ị ả ẩ . Nh  v y,ư ậ  
ngh ch d u v i đ  d c c a đ ng gi i h n kh  năng s n xu t t i m t đi m chính là chiị ấ ớ ộ ố ủ ườ ớ ạ ả ả ấ ạ ộ ể  
phí c  h i t i đi m đó. Do đó, trên s  đ  trên ta có th  th y chi phí c  h i khác nhauơ ộ ạ ể ơ ồ ể ấ ơ ộ  
gi a hai đi m ữ ể A và B c a đ ng gi i h n kh  năng s n xu t. ủ ườ ớ ạ ả ả ấ
            Công th c tính chi phí c  h i nh  sau: ứ ơ ộ ư
  

Chi phí c  h i ơ ộ   = - Đ  d c c a đ ng gi i h n kh  năng s n xu t. ộ ố ủ ườ ớ ạ ả ả ấ
  

Thí d :ụ  Gi  s  ta có ph ng trình đ ng gi i h n kh  năng s n xu t c a haiả ử ươ ườ ớ ạ ả ả ấ ủ  
lo i s n ph m (ạ ả ẩ X và Y) là nh  sau: ư
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  Ph ng trình đ ng gi i h n kh  năng s n xu t này cho th y đ ng gi i h n khươ ườ ớ ạ ả ả ấ ấ ườ ớ ạ ả 
năng s n xu t có d ng m t ph n t  đ  th  elip ng v i ph n ả ấ ạ ộ ầ ư ồ ị ứ ớ ầ  và  t ng tươ ự 
nh  trong hình 1.3.ư  

Đ  tính đ  d c c a đ ng gi i h n kh  năng s n xu t t i các đi m, ta làm nhể ộ ố ủ ườ ớ ạ ả ả ấ ạ ể ư 
sau: 

(1)   T  ph ng trình trên, ta suy ra: ừ ươ

  

  (2)   Tính đ o hàm b c nh t c a hàm s  này: ạ ậ ấ ủ ố

  

  

Nh  th : ư ế

T i đi m ạ ể (X = 10, Y = 5), ta có đ  d c c a đ ng gi i h n kh  năng s n xu tộ ố ủ ườ ớ ạ ả ả ấ  
là: 

  

                                   Đ  d c = ộ ố

Do đó, chi phí c  h i c a vi cơ ộ ủ ệ   s n xu t thêm 1 đ n v  s n ph m ả ấ ơ ị ả ẩ X là gi m 4ả  
đ n v  s n ph m ơ ị ả ẩ Y. 

T ng t , t i đi m ươ ự ạ ể (X = 5, ), chi phí c  h i là: ơ ộ

  

                                   Chi phí c  h i = - (Đ  d c) = ơ ộ ộ ố

T  k t qu  tính toán trên, ta có nh n xét r ng: n u s  l ng s n ph m ừ ế ả ậ ằ ế ố ượ ả ẩ X ít đi thì 
chi phí c  h i c a ơ ộ ủ X cũng gi m đi. Hay nói cách khác, chi phí c  h i c a vi c s n xu tả ơ ộ ủ ệ ả ấ  
ra thêm X s  tăng lên khi s  l ng ẽ ố ượ X tăng lên. Đây là quy lu t chi phí c  h i tăng d nậ ơ ộ ầ . 
Quy lu t này cho th y r ng ta c n ngu n l c càng lúc càng nhi u h n đ  s n xu t raậ ấ ằ ầ ồ ự ề ơ ể ả ấ  
m t đ n v  hàng hóa nào đó n u s  l ng hàng hóa đó càng lúc càng tăng. ộ ơ ị ế ố ượ

  
VI.2. S  DI CHUY N D C THEO Đ NG GI I H N KH  NĂNG S NỰ Ể Ọ ƯỜ Ớ Ạ Ả Ả  TOP
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XU T (PPF) VÀ S  D CH CHUY N C A Đ NG GI I H N KHẤ Ự Ị Ể Ủ ƯỜ Ớ Ạ Ả 
NĂNG S N XU TẢ Ấ

Trong hình 1.3, t i m t th i đi m nh t đ nh, ta có th  ch n ph ng án ạ ộ ờ ể ấ ị ể ọ ươ A, B, C, D 
hay E đ  s n xu t. Đi u này cho th y là mu n tăng s  l ng s n ph m này lên ta ph iể ả ấ ề ấ ố ố ượ ả ẩ ả  
gi m s  l ng hàng hóa kia xu ng. Ch ng h n, khi xã h i l a ch n t p h p hàng hoá ả ố ượ ố ẳ ạ ộ ự ọ ậ ợ ở 
đi m ể C đ  s n xu t thay vì ch n đi m ể ả ấ ọ ể B nh  tr c đây, xã h i ph i hy sinh m t sư ướ ộ ả ộ ố 
l ng th c ph m nh t đ nh đ  tăng thêm m t l ng v i vóc nào đó. Khi đó, ta có ượ ự ẩ ấ ị ể ộ ượ ả s  diự  
chuy n d c theo đ ng gi i h n kh  năng s n xu tể ọ ườ ớ ạ ả ả ấ .                                    

 
 

Gi  s  trong t ng lai, do ti n b  công ngh , do l c l ng lao đ ng tăng, ả ử ươ ế ộ ệ ự ượ ộ v.v. 
qu c gia này có th  s n xu t nhi u h n. Khi đó, đ ng gi i h n kh  năng s n xu t số ể ả ấ ề ơ ườ ớ ạ ả ả ấ ẽ 
d ch chuy n ra ngoài. Xã h i có th  s n xu t ra các t p h p hàng hoá nhi u h n so v iị ể ộ ể ả ấ ậ ợ ề ơ ớ  
tr c. Khi đó, ta có hi n t ng d ch chuy n c a đ ng gi i h n kh  năng s n xu t.ướ ệ ượ ị ể ủ ườ ớ ạ ả ả ấ  
Trong hình 1.4, chúng ta gi  đ nh xã h i có nh ng phát minh m i v  công ngh  s n xu tả ị ộ ữ ớ ề ệ ả ấ  
trong nh ng năm 2000 làm tăng năng l c s n xu t c a xã h i, đ ng ữ ự ả ấ ủ ộ ườ PPF d ch chuy nị ể  
v  phía ph i. Do v y, trong năm 2000, xã h i t o ra nhi u h n c  v i và th c ph mề ả ậ ộ ạ ề ơ ả ả ự ẩ  
h n. Theo th i gian công ngh  s n xu t luôn có xu h ng ti n b  h n nên chúng ngàyơ ờ ệ ả ấ ướ ế ộ ơ  
càng m  r ng kh  năng s n xu t c a xã h i.ở ộ ả ả ấ ủ ộ    

                              
VII. LÝ THUY T T I U HÓA Ế Ố Ư TOP

                                                                                                           
Do ngu n tài nguyên khan hi m, các ch  th  kinh t  (cá nhân, t  ch c) có xuồ ế ủ ể ế ổ ứ  

h ng mu n đ t đ c s  t i u trong tiêu dùng hay s n xu t kinh doanh ng v i ngu nướ ố ạ ượ ự ố ư ả ấ ứ ớ ồ  
tài nguyên nh t đ nh. Ch ng h n, m t cá nhân v i m t s  ti n nào đó s  c  g ng tiêuấ ị ẳ ạ ộ ớ ộ ố ề ẽ ố ắ  
dùng nh ng s n ph m sao cho chúng mang l i cho anh ta s  th a mãn cao nh t; m tữ ả ẩ ạ ự ỏ ấ ộ  
doanh nghi p s n xu t s  c  g ng s n xu t  m c s n l ng mang l i cho doanhệ ả ấ ẽ ố ắ ả ấ ở ứ ả ượ ạ  
nghi p l i nhu n l n nh t. ệ ợ ậ ớ ấ
Lý thuy t v  s  t i u hóa đ c xem xét thông qua các công c  toán h c. Các bi n sế ề ự ố ư ượ ụ ọ ế ố 
kinh t  nh  h u d ng, l i nhu n, s n l ng, ế ư ữ ụ ợ ậ ả ượ v.v. đ c bi u di n d i d ng các hàm sượ ễ ể ướ ạ ố 
toán h c. Do v y, v  m t toán h c, đ  đ t đ c s  t i u hóa, ta ch  đ n gi n tìm cácọ ậ ề ặ ọ ể ạ ượ ự ố ư ỉ ơ ả  
giá tr  c c tr  c a các hàm s  đó. ị ự ị ủ ố Ph ng pháp xác đ nh đi m t i u đ c trình bàyươ ị ể ố ư ượ  
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trong ph n phầ ụ  
l cụ .                                                                                                                                            
                                      

CÂU H I TH O LU N Ỏ Ả Ậ TOP

 1. Nh ng nh n đ nh nào d i đây thu c ph m vi nghiên c u c a kinh t  h c vi mô vàữ ậ ị ướ ộ ạ ứ ủ ế ọ  
nh ng nh n đ nh nào thu c ph m vi nghiên c u c a kinh t  h c vĩ mô? ữ ậ ị ộ ạ ứ ủ ế ọ
a. Đánh thu  cao vào m t hàng r u bia s  h n ch  s  l ng bia đ c s n xu t. ế ặ ượ ẽ ạ ế ố ượ ượ ả ấ
b. Th t nghi p trong l c l ng lao đ ng đã tăng nhanh vào th p niên 2000. ấ ệ ự ượ ộ ậ
c. Thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng s  làm cho ng i tiêu dùng chi tiêu nhi u h n. ậ ủ ườ ẽ ườ ề ơ
d. Ng i công nhân nh n đ c l ng cao h n s  mua nhi u hàng xa x  h n. ườ ậ ượ ươ ơ ẽ ề ỉ ơ
e. T c đ  tăng tr ng c a n n kinh t  năm nay cao h n năm qua. ố ộ ưở ủ ề ế ơ
f. Các doanh nghi p s  đ u t  vào nh ng ngành có t  su t l i nhu n cao. ệ ẽ ầ ư ữ ỷ ấ ợ ậ
2. B n có gi i quy t ba v n đ  c  b n c a kinh t  trong cu c s ng hàng ngày không?ạ ả ế ấ ề ơ ả ủ ế ộ ố  
Cho ví d  minh h a. ụ ọ
3. Nh ng nh n đ nh sau đây mang tính th c ch ng hay chu n t c? ữ ậ ị ự ứ ẩ ắ
a. Giá d u l a nh ng năm 2000 đã tăng g p đôi so v i nh ng năm 90. ầ ử ữ ấ ớ ữ
b. Nh ng ng i có thu nh p cao h n s  đ c phân ph i nhi u hàng hoá h n. ữ ườ ậ ơ ẽ ượ ố ề ơ
c. Vào đ u nh ng năm 90, t  l  th t nghi p  n c ta tăng đ t bi n. ầ ữ ỷ ệ ấ ệ ở ướ ộ ế
d. Hút thu c không có ích đ i v i xã h i và không nên khuy n khích. ố ố ớ ộ ế
e. Chính ph  c n áp d ng nh ng chính sách kinh t  đ  gi m tình tr ng th t nghi p. ủ ầ ụ ữ ế ể ả ạ ấ ệ
f. Đ  c i thi n m c s ng c a ng i nghèo, chính ph  c n tăng tr  c p đ i v i h . ể ả ệ ứ ố ủ ườ ủ ầ ợ ấ ố ớ ọ
4. Nh ng nh n đ nh nào d i đây không đúng đ i v i n n kinh t  k  ho ch t p trung? ữ ậ ị ướ ố ớ ề ế ế ạ ậ
a. Các doanh nghi p t  do l a ch n thuê m n nhân công. ệ ự ự ọ ướ
b. Chính ph  ki m soát phân ph i thu nh p. ủ ể ố ậ
c. Chính ph  quy t đ nh cái gì nên s n xu t. ủ ế ị ả ấ
d. Giá c  hàng hoá do cung - c u trên th  tr ng quy t đ nh. ả ầ ị ườ ế ị
5. Câu nói sau đây đúng hay sai? "M t n n kinh t  có th t nghi p không s n xu t  m cộ ề ế ấ ệ ả ấ ở ứ  
s n l ng n m trên đ ng gi i h n kh  năng s n xu t (PPF).ả ượ ằ ườ ớ ạ ả ả ấ " 
6. T i sao đ ng gi i h n kh  năng s n xu t (PPF) có th  minh h a cho s  khan hi mạ ườ ớ ạ ả ả ấ ể ọ ự ế  
tài nguyên? 
7. Kinh t  h c đ  c p đ n ba v n đ  c  b n c a xã h i: s n xu t ra cái gì, nh  th  nàoế ọ ề ậ ế ấ ề ơ ả ủ ộ ả ấ ư ế  
và cho ai. Nh ng s  ki n sau đây liên quan đ n v n đ  nào trong ba v n đ  trên? ữ ự ệ ế ấ ề ấ ề
a.       Các nhà khai khoáng m i phát hi n ra m  d u có tr  l ng l n. ớ ệ ỏ ầ ữ ượ ớ
b.      Chính ph  đi u ch nh thu  thu nh p sao cho ng i nghèo đ c phân ph i nhi uủ ề ỉ ế ậ ườ ượ ố ề  

h n t  ng i giàu. ơ ừ ườ
c.       Chính ph  cho phép t  nhân hóa m t s  ngành ch  y u. ủ ư ộ ố ủ ế
d.      Phát minh ra máy vi tính. 
 

BÀI T P Ậ TOP

  
1. M t b  l c s ng trên m t hòn đ o nhi t đ i g m có 5 ng i. Th i gian c a h  dànhộ ộ ạ ố ộ ả ệ ớ ồ ườ ờ ủ ọ  
đ  thu ho ch d a và nh t tr ng rùa. M t ng i có th  thu đ c 20 qu  d a hay là 10ể ạ ừ ặ ứ ộ ườ ể ượ ả ừ  
qu  tr ng m t ngày. Năng su t c a m i ng i không ph  thu c vào s  l ng ng iả ứ ộ ấ ủ ỗ ườ ụ ộ ố ượ ườ  
làm vi c trong ngành. ệ
a.       Hãy v  đ ng gi i h n kh  năng s n xu t đ i v i d a và tr ng. ẽ ườ ớ ạ ả ả ấ ố ớ ừ ứ
b.      Gi  s  có m t sáng ch  ra m t k  thu t trèo cây m i giúp công vi c hái d a dả ử ộ ế ộ ỹ ậ ớ ệ ừ ễ 

dàng h n nên m i ng i có th  hái đ c 28 qu  m t ngày. Hãy v  đ ng gi i h nơ ỗ ườ ể ượ ả ộ ẽ ườ ớ ạ  
kh  năng s n xu t m i. ả ả ấ ớ
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c.       Hãy gi i thích t i sao hình d ng c a đ ng gi i h n kh  năng s n xu t trong bàiả ạ ạ ủ ườ ớ ạ ả ả ấ  
t p này khác v i trong bài t p 1. ậ ớ ậ

 
M T S  THU T NGỘ Ố Ậ Ữ TOP

Thu t ng  ậ ữ Vi t t t ế ắ Nguyên ti ng Anh ế
      
Các y u t  khác không đ i ế ố ổ   Ceteris paribus 
Kinh t  h c th c ch ng ế ọ ự ứ   Positive economics 
Kinh t  h c chu n t c ế ọ ẩ ắ   Normative economics 
Kinh t  vi mô ế   Microeconomics 
Kinh t  vĩ mô ế   Macroeconomics 
Kinh t  th  tr ng ế ị ườ   Market economy 
Kinh t  k  ho ch hóa t p trung ế ế ạ ậ   Command economy hay centrally-planned 

economy 
Kinh t  h n h p ế ỗ ợ   Mixed economy 
Đ ng gi i h n kh  năng s n xu t ườ ớ ạ ả ả ấ PPF Production possibility frontier
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CH NG 2ƯƠ   
 

CUNG C U HÀNG HÓA VÀ GIÁ CẦ Ả  
TH  TR NG Ị ƯỜ

 
I.TH  TR NGỊ ƯỜ
 
II. C U Ầ      

1. KHÁI NI M C U VÀ S  Ệ Ầ Ố  C UẦ        
2. KHÁI   NI M C U VÀ S  Ệ Ầ Ố  C U Ầ      
3. CÁC Y U T  NH H NG Đ N C U Đ I V I HÀNG HÓA Ế Ố Ả ƯỞ Ế Ầ Ố Ớ      

III. CUNG 
1. KHÁI NI M CUNG VÀ S  Ệ Ố  CUNG       
2. HÀM S  CUNG VÀ Đ NG Ố ƯỜ  CUNG       
3. CÁC NHÂN T  NH H NG Đ N CUNG ỐẢ ƯỞ Ế      
IV.TR NG THÁI CÂN B NG C A TH  TR NG Ạ Ằ Ủ Ị ƯỜ      
 
V. S  V N Đ NG C A GIÁ C  CÂN B NG VÀ S  L NG CÂN Ự Ậ Ộ Ủ Ả Ằ Ố ƯỢ  B NG Ằ      
 
VI. S  CO GIÃN C A C U VÀ Ự Ủ Ầ  CUNG       

1. H  S  CO GIÃN C A Ệ Ố Ủ  C U Ầ  
2. H  S  CO GIÃN CHÉO C A Ệ Ố Ủ  C U Ầ      
3. H  S  CO GIÃN C A C U THEO THU Ệ Ố Ủ Ầ  NH P Ậ      
4. H  S  CO GIÃN C A CUNG THEO GIÁ Ệ Ố Ủ      

  
VII. M T S  NG D NG C A LÝ THUY T CUNG C UỘ Ố Ứ Ụ Ủ Ế Ầ  

1. S N XU T RA CÁI GÌ, NH  TH  NÀO VÀ CHO AI?Ả Ấ Ư Ế                     
2. H  S  CO GIÃN CHÉO C A Ệ Ố Ủ  C U Ầ      
3. CHÍNH SÁCH H N CH  Ạ Ế  CUNG   
4. QUY Đ NH GIÁ C  B NG LU T Ị Ả Ằ Ậ  PHÁP   

    
CÂU   H I TH O LU N Ỏ Ả Ậ  
BÀI T PẬ     
 
Ch ngươ  2 
  

CUNG C U HÀNG HÓA VÀ GIÁ CẦ Ả 
TH  TR NG Ị ƯỜ

    
        Nh  đã đ  c p trong ch ng tr c, ba v n đ  c  b n mà kinh t  h c nghiên c uư ề ậ ươ ướ ấ ề ơ ả ế ọ ứ  
là s n xu t ra s n ph m gì v i s  l ng bao nhiêu, s n xu t nh  th  nào, và s n xu tả ấ ả ẩ ớ ố ượ ả ấ ư ế ả ấ  
cho ai (hay phân ph i nh  th  nào). Trong m t n n kinh t  th  tr ng, các v n đ  nàyố ư ế ộ ề ế ị ườ ấ ề  
th ng đ c gi i quy t d a trên n n t ng ườ ượ ả ế ự ề ả th  tr ngị ườ . Th  tr ng là c u n i gi a ng iị ườ ầ ố ữ ườ  
s n xu t và tiêu dùng vì thông qua th  tr ng hàng hóa và d ch v  đ c trao đ i. ả ấ ị ườ ị ụ ượ ổ
 I.TH  TR NG Ị ƯỜ TOP
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 Trong ph n này, chúng tôi gi i thi u m t đ nh nghĩa h p v  th  tr ng. Th  tr ng làầ ớ ệ ộ ị ẹ ề ị ườ ị ườ  
t p h p các th a thu n thông qua đó ng i bán và ng i mua ti p c n nhau đ  mua bánậ ợ ỏ ậ ườ ườ ế ậ ể  
hàng hóa và d ch v . ị ụ
Theo đ nh nghĩa này, th  tr ng không ph i là m t đ a đi m c  th  và b  gi i h n trongị ị ườ ả ộ ị ể ụ ể ị ớ ạ  
m t không gian c  th  mà chính là nh ng th a thu n gi a ng i mua và ng i bán. N iộ ụ ể ữ ỏ ậ ữ ườ ườ ơ  
nào có s  th a thu n gi a ng i mua và ng i bán đ  mua bán hàng hóa, d ch v  thìự ỏ ậ ữ ườ ườ ể ị ụ  
n i đó có là th  tr ng. Do đó, th  tr ng có th  là m t quán cà phê, m t ch , m t cu cơ ị ườ ị ườ ể ộ ộ ợ ộ ộ  
ký k t h p đ ng mua bán, ế ợ ồ v.v. 

T i m t s  th  tr ng, ng i mua và ng i bán g p g  tr c ti p v i nhau nhạ ộ ố ị ườ ườ ườ ặ ỡ ự ế ớ ư 
ch  trái cây, ti m ăn, ợ ệ v.v. M t s  th  tr ng l i đ c v n hành thông qua các trung gianộ ố ị ườ ạ ượ ậ  
hay ng i môi gi i nh  th  tr ng ch ng khoán; nh ng ng i môi gi i  th  tr ngườ ớ ư ị ườ ứ ữ ườ ớ ở ị ườ  
ch ng khoán giao d ch thay cho các thân ch  c a mình.  nh ng th  tr ng thôngứ ị ủ ủ Ở ữ ị ườ  
th ng, ng i bán và ng i mua có th  th a thu n v  giá c  và s  l ng. Thí d , t iườ ườ ườ ể ỏ ậ ề ả ố ượ ụ ạ  
ch  C n Th  ng i mua và ng i bán có th  tr c ti p th ng l ng giá. ợ ầ ơ ườ ườ ể ự ế ươ ượ

Nh  v y, th  tr ng r t đa d ng và xu t hi n  b t c  n i nào có s  trao đ iư ậ ị ườ ấ ạ ấ ệ ở ấ ứ ơ ự ổ  
mua bán. Hình th c c a th  tr ng khác nhau nh ng các th  tr ng có cùng m t ch cứ ủ ị ườ ư ị ườ ộ ứ  
năng kinh t : th  tr ng xác l p m c giá và s  l ng hàng hóa hay d ch v  mà t i đóế ị ườ ậ ứ ố ượ ị ụ ạ  
ng i mua mu n mua và ng i bán mu n bán. Giá c  và s  l ng hàng hóa hay d ch vườ ố ườ ố ả ố ượ ị ụ 
đ c mua bán trên th  tr ng th ng song hành v i nhau. ng v i m t m c giá nh tượ ị ườ ườ ớ Ứ ớ ộ ứ ấ  
đ nh, m t s  l ng hàng hoá nh t đ nh s  đ c mua bán. Vì th , th  tr ng s  giúp gi iị ộ ố ượ ấ ị ẽ ượ ế ị ườ ẽ ả  
quy t các v n đ  kinh t  c  b n nêu trên c a kinh t  h c. ế ấ ề ế ơ ả ủ ế ọ

Đ  hi u rõ h n c  ch  v n hành c a th  tr ng, ta s  tìm hi u hành vi c aể ể ơ ơ ế ậ ủ ị ườ ẽ ể ủ  
ng i mua (bi u hi n qua c u) và ng i bán (bi u hi n qua cung) trên th  tr ng. ườ ể ệ ầ ườ ể ệ ị ườ
  
II. C U Ầ
    II.1.KHÁI NI M C U VÀ S  C U Ệ Ầ Ố Ầ TOP

          C u (c a ng i mua) đ i v i m t lo i hàng hóa nào đó là s  l ng c a lo i hàngầ ủ ườ ố ớ ộ ạ ố ượ ủ ạ  
hóa đó mà ng i mua mu n mua t i m i m c giá ch p nh n đ c trong m t th i gianườ ố ạ ỗ ứ ấ ậ ượ ộ ờ  
nh t đ nh nào đó t i m t đ a đi m nh t đ nh. ấ ị ạ ộ ị ể ấ ị
Khái ni m nêu trên cho th y c u không ph i là m t s  l ng c  th  mà là m t s  mô tệ ấ ầ ả ộ ố ượ ụ ể ộ ự ả 
toàn di n v  s  l ng hàng hóa mà ng i mua mu n mua  m i m c giá c  th . ệ ề ố ượ ườ ố ở ỗ ứ ụ ể Số  
l ng c a m t lo i hàng hóa nào đó mà ng i mua mu n mua ng v i m t m c giáượ ủ ộ ạ ườ ố ứ ớ ộ ứ  
nh t đ nh đ c g i là ấ ị ượ ọ l ng c uượ ầ  c a hàng hóa đó t i m c giá đóủ ạ ứ . Nh  th , l ng c uư ế ượ ầ  
ch  có ý nghĩa khi g n v i m t m c giá c  th . ỉ ắ ớ ộ ứ ụ ể
Thí dụ: C u đ i v i áo qu n đ c trình bày trong b ng 2.1.ầ ố ớ ầ ượ ả [1] Chúng ta nh n th y m tậ ấ ộ  
đ c đi m c a hành vi c a ng i tiêu dùng là: ặ ể ủ ủ ườ khi giá càng cao, l ng c u c a ng iượ ầ ủ ườ  
tiêu dùng gi m điả . Ch ng h n,  m c giá là không, ng i mua đ c cho không áo qu n.ẳ ạ ở ứ ườ ượ ầ  
Vì th , l ng c u  m c giá này s  r t cao và có th  không th ng kê đ c. Khi giá tăngế ượ ầ ở ứ ẽ ấ ể ố ượ  
lên 40.000 đ ng/b , m t s  ng i tiêu dùng không còn kh  năng thanh toán hay ng iồ ộ ộ ố ườ ả ườ  
tiêu dùng mua ít đi do c m th y giá đ t h n nên t  b  ý đ nh mua. Do v y, l ng c uả ấ ắ ơ ừ ỏ ị ậ ượ ầ  
lúc này gi m xu ng còn 160.000 b /tu n. T ng t , khi giá càng cao, s  l ng hàngả ố ộ ầ ươ ự ố ượ  
hóa mà ng i mua mu n mua ti p t c gi m. N u giá là 200.000 đ ng/b , ng i mua cóườ ố ế ụ ả ế ồ ộ ườ  
l  không ch p nh n m c giá này nên không mua m t hàng hóa nào hay l ng c u lúcẽ ấ ậ ứ ộ ượ ầ  
này b ng không. ằ

 B ng ả 2.1. C u và cung đ i v i áo qu nầ ố ớ ầ
Giá (1.000 đ ng/ b ) ồ ộ C u (1.000 b / tu n) ầ ộ ầ Cung (1.000 b / tu n) ộ ầ

0 - 0 
40 160 0 
80 120 40 

120 80 80 
160 40 120 
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200 0 160 

 
I. 2. HÀM S  C U VÀ Đ NG C U Ố Ầ ƯỜ Ầ TOP
 
  
T  thí d  trên ta th y r ng c u c a ng i tiêu dùng đ i v i m t lo i hàng hóa nào đóừ ụ ấ ằ ầ ủ ườ ố ớ ộ ạ  
ph  thu c vào giá c a m t hàng đó, n u nh  các y u t  khác là không đ i.ụ ộ ủ ặ ế ư ế ố ổ [1] Khi giá 
tăng thì s  c u gi m đi và ng c l i. Vì v y, v i gi  đ nh là các y u t  khác là khôngố ầ ả ượ ạ ậ ớ ả ị ế ố  
đ i, ta có th  bi u di n s  c u đ i v i m t hàng hóa nào đó nh  là m t hàm s  c a giáổ ể ể ễ ố ầ ố ớ ộ ư ộ ố ủ  
c a chính hàng hóa đó nh  sau: ủ ư
            QD = f(P)                                                                                                                   
(2.1) 

  
Hàm s  bi u di n m i quan h  gi a s  c u c a m t m t hàng và giá c a nó,ố ể ễ ố ệ ữ ố ầ ủ ộ ặ ủ  

nh  hàm s  (2.1), đ c g i là ư ố ượ ọ hàm s  c uố ầ .[2] Đ  ti n l i cho vi c lý gi i các v n để ệ ợ ệ ả ấ ề 
c  b n c a kinh t  h c vi mô, ng i ta th ng dùng hàm s  b c nh t (hay còn g i làơ ả ủ ế ọ ườ ườ ố ậ ấ ọ  
hàm s  tuy n tính) đ  bi u di n hàm s  c u. Vì v y, hàm s  c u th ng có d ng: ố ế ể ể ễ ố ầ ậ ố ầ ườ ạ
         

             hay                                                                                     
(2.2) 

  

Trong đó: QD là s  l ng c u (hay còn g i là s  c u); ố ượ ầ ọ ố ầ P là giá c  và ả a, b,  và 

 là các h ng s . ằ ố

Vì l ng c u và giá có m i quan h  ngh ch bi n v i nhau nên h  s  ượ ầ ố ệ ị ế ớ ệ ố b có giá trị 

không d ng (ươ b ≤  0); t ng t , ươ ự . V i d ng hàm s  nh  (2.2), đ  th  c a hàm sớ ạ ố ư ồ ị ủ ố 
c u (hay còn g i là ầ ọ đ ng c uườ ầ ) có th  đ c v  nh  m t đ ng th ng (Hình 2.1). ể ượ ẽ ư ộ ườ ẳ

Các đi m n m trên đ ng c u s  cho bi t l ng c u c a ng i mua  các m c giáể ằ ườ ầ ẽ ế ượ ầ ủ ườ ở ứ  
nh t đ nh. Thí d , đi m ấ ị ụ ể A n m trên đ ng c u ằ ườ ầ D trong hình 2.1 cho bi t s  c u  m cế ố ầ ở ứ  
giá 120.000 đ ng/b  là 80.000 b . Khi giá tăng t  120.000 đ ng/b  đ n 160.000ồ ộ ộ ừ ồ ộ ế  
đ ng/b , s  c u gi m xu ng còn 40.000 b  (đi m ồ ộ ố ầ ả ố ộ ể B). 
  

19

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong2.htm#_ftn2
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong2.htm#_ftn1
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong2.htm#TOP


  
     
  

 Do giá tăng t  120.000 đ ng/b  đ n 160.000 đ ng/b , đi m ừ ồ ộ ế ồ ộ ể A di chuy n đ n đi m ể ế ể B 
trên đ ng c u ườ ầ D. S  di chuy n này g i là ự ể ọ s  di chuy n d c theo đ ng c u. ự ể ọ ườ ầ S  diự  
chuy n này b t ngu n t  s  thay đ i c a giá c a chính hàng hóa đó. ể ắ ồ ừ ự ổ ủ ủ
Khi xem xét hình d ng c a đ ng c u, ta c n l u ý các đi m sau: ạ ủ ườ ầ ầ ư ể
·        Đ ng c u th ng có h ng d c xu ng t  trái sang ph i vì khi giá c  tăng lên sườ ầ ườ ướ ố ố ừ ả ả ố 

c u gi m đi. ầ ả
·        Đ ng c u không nh t thi t là m t đ ng th ng. Trong hình 2.1, ta v  đ ng c uườ ầ ấ ế ộ ườ ẳ ẽ ườ ầ  

có d ng đ ng th ng, đi u này ch  nh m làm đ n gi n hóa vi c kh o sát c a chúngạ ườ ẳ ề ỉ ằ ơ ả ệ ả ủ  
ta v  c u. Trong nhi u tr ng h p, đ ng c u có th  có d ng đ ng cong.ề ầ ề ườ ợ ườ ầ ể ạ ườ

 
II. 3. CÁC Y U T  NH H NG Đ N C U Đ I V I HÀNG HÓA Ế Ố Ả ƯỞ Ế Ầ Ố Ớ TOP
      Trong các ph n tr c, khi nghiên c u đ ng c u c a m t lo i hàng hóa chúng taầ ướ ứ ườ ầ ủ ộ ạ  
gi  đ nh là các y u t  khác v i giá c a hàng hóa đó là không đ iả ị ế ố ớ ủ ổ . Bây gi , chúng ta sờ ẽ 
l n l t xem xét s  nh h ng c a các y u t  khác v i giá đ n s  c u đ i v i hàngầ ượ ự ả ưở ủ ế ố ớ ế ố ầ ố ớ  
hóa. Nh n xét t ng quát là: ậ ổ các y u t  khác v i giá thay đ i có th  làm d ch chuy nế ố ớ ổ ể ị ể  
đ ng c uườ ầ . Cũng c n l u ý r ng chúng ta ch  có th  nghiên c u nh h ng c a t ngầ ư ằ ỉ ể ứ ả ưở ủ ừ  
y u t  m t đ n c u, mà không xem xét nh h ng t ng h p c a các y u t  nh  m tế ố ộ ế ầ ả ưở ổ ợ ủ ế ố ư ộ  
t ng th . Đi u này có nghĩa là khi nghiên c u nh h ng c a m t y u t  này thì ta giổ ể ề ứ ả ưở ủ ộ ế ố ả 
đ nh các y u t  khác không đ i. Có nh  th  ta m i nh n th y rõ tác đ ng c a y u t  màị ế ố ổ ư ế ớ ậ ấ ộ ủ ế ố  
ta c n xem xét. Ph ng pháp nghiên c u nh  v y g i là ầ ươ ứ ư ậ ọ ph ng pháp phân tích so sánhươ  
tĩnh. S  nh h ng c a các y u t  khác v i giá đ n c u đ i v i hàng hóa đ c mô tự ả ưở ủ ế ố ớ ế ầ ố ớ ượ ả 
nh  d i đây. ư ướ
  
II.3.1. Thu nh p c a ng i tiêu dùng ậ ủ ườ
  
Khi thu nh p tăng, c u đ i v i h u h t các hàng hóa đ u gia tăng vì v i thu nh p caoậ ầ ố ớ ầ ế ề ớ ậ  
h n ng i tiêu dùng th ng có xu h ng mua hàng hóa nhi u h n. Tuy nhiên, cũng cóơ ườ ườ ướ ề ơ  
nh ng ngo i l , tùy thu c vào tính ch t c a hàng hóa, nh  đ c trình bày d i đây. ữ ạ ệ ộ ấ ủ ư ượ ướ

C u đ i v i ầ ố ớ lo i hàng hóa thông th ngạ ườ  s  tăng khi thu nh p c a ng i tiêuẽ ậ ủ ườ  
dùng tăng. Thí d , ng i tiêu dùng s  mua qu n áo, s  mua ti-vi màu, s  d ng các d chụ ườ ẽ ầ ẽ ử ụ ị  
v  gi i trí, ụ ả v.v. nhi u h n khi thu nh p c a h  tăng lên. Nh ng hàng hóa này là nh ngề ơ ậ ủ ọ ữ ữ  
hàng hóa thông th ng. Ng c l i, c u đ i v i hàng hóa ườ ượ ạ ầ ố ớ th  c pứ ấ  (hay còn g i làọ  c pấ  
th pấ ) s  gi m khi thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng. Hàng c p th p th ng là nh ngẽ ả ậ ủ ườ ấ ấ ườ ữ  
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m t hàng r  ti n, ch t l ng kém nh  ti-vi tr ng đen, xe đ p, ặ ẻ ề ấ ượ ư ắ ạ v.v. mà m i ng i sọ ườ ẽ 
không thích mua khi thu nh p c a h  cao h n. ậ ủ ọ ơ

Nói chung, khi thu nh p thay đ i, ng i tiêu dùng s  thay đ i nhu c u đ i v iậ ổ ườ ẽ ổ ầ ố ớ  
các lo i hàng hóa. Đi u này s  t o nên s  d ch chuy n c a đ ng c u. Hình 2.2 trìnhạ ề ẽ ạ ự ị ể ủ ườ ầ  
bày s  d ch chuy n c a đ ng c u do nh h ng c a thu nh p có tính đ n tính ch tự ị ể ủ ườ ầ ả ưở ủ ậ ế ấ  
c a hàng hóa. Đ ng c u đ i v i hàng hóa thông th ng s  d ch chuy n v  phía ph iủ ườ ầ ố ớ ườ ẽ ị ể ề ả  
khi thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng lên; ng c l i, đ ng c u đ i v i hàng hóa c pậ ủ ườ ượ ạ ườ ầ ố ớ ấ  
th p s  d ch chuy n v  phía trái khi khi thu nh p c a ng i tiêu dùng tang lên. ấ ẽ ị ể ề ậ ủ ườ

M t lo i hàng hóa có th  v a là hàng hóa thông th ng và v a là hàng hóa c pộ ạ ể ừ ườ ừ ấ  
th p. Ch ng h n, ng i tiêu dùng s  mua qu n áo nhi u h n ng v i m t m c giá nh tấ ẳ ạ ườ ẽ ầ ề ơ ứ ớ ộ ứ ấ  
đ nh khi thu nh p tăng. Ng i tiêu dùng có l  s  chi ti n nhi u h n cho các lo i qu nị ậ ườ ẽ ẽ ề ề ơ ạ ầ  
áo th i trang, cao c p, đ p nh ng s  chi ít h n cho các lo i qu n áo r  ti n, kém ch tờ ấ ẹ ư ẽ ơ ạ ầ ẻ ề ấ  
l ng. Nh  v y, qu n áo có th  v a là hàng hoá bình th ng và v a là hàng hoá c pượ ư ậ ầ ể ừ ườ ừ ấ  
th p. ấ

Cùng v i sớ ự  gia tăng c a thu nh p c a ng i tiêu dùng theo th i gian, m t hàngủ ậ ủ ườ ờ ộ  
hóa, d ch v  là hàng bình th ng hôm nay có th  tr  thành m t hàng th  c p trongị ụ ườ ể ở ộ ứ ấ  
t ng lai. Thí d ,  Vi t Nam, xe đ p là hàng hóa bình th ng vào đ u nh ng nămươ ụ ở ệ ạ ườ ầ ữ  
1990 nh ng l i là hàng th  c p vào cu i nh ng năm 1990 do thu nh p c a ng i tiêuư ạ ứ ấ ố ữ ậ ủ ườ  
dùng vào cu i nh ng năm 1990 cao h n thu nh p vào đ u nh ng năm 1990. ố ữ ơ ậ ầ ữ   

B ng 2.2 cho th y m i liên h  gi a thu nh p và s  l ng tiêu th  c a m t s  lo i hàngả ấ ố ệ ữ ậ ố ượ ụ ủ ộ ố ạ  
tiêu dùng tính bình quân trên m t h  gia đình c a n c ta trong giai đo n 1997-1998.ộ ộ ủ ướ ạ  
Trong các m t hàng l ng th c - th c ph m, g o và mu i có th  đ c xem nh  là hàngặ ươ ự ự ẩ ạ ố ể ượ ư  
c p th p vì các h  gia đình có thu nh p càng cao có xu h ng tiêu dùng g o và mu iấ ấ ộ ậ ướ ạ ố  
càng ít đi. Đó là do khi thu nh p tăng lên, tâm lý tiêu dùng c a ng i dân có th  thay đ i.ậ ủ ườ ể ổ  
Khi thu nh p tăng lên, ng i tiêu dùng nghĩ đ n vi c th ng th c b a ăn ngon h n là ănậ ườ ế ệ ưở ứ ữ ơ  
cho no. 
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B ngả  2.2. Kh i l ng tiêu dùng m t s  hàng l ng th c th c ph m ố ượ ộ ố ươ ự ự ẩ
    phân theo nhóm chi tiêu 

  Nhóm chi tiêu 
  1 2 3 4 5 

Thu nh p (1000 đ ng) ậ ồ 1239 1904 2450 3440 8646 
Hàng hóa           

G o các lo i (kg) ạ ạ 11,48 13,37 13,62 13,22 10,94 
Mu i (kg) ố 0,32 0,33 0,31 0,31 0,25 
Th t các lo i (kg) ị ạ 0,49 0,81 1,03 1,44 2,06 
Tr ng (qu ) ứ ả 0,73 1,52 1,95 2,94 4,60 

Th y h i s n (kg) ủ ả ả 0,66 0,96 1,22 1,41 1,43 
S a, s n ph m s a (kg) ữ ả ẩ ữ 0,00 0,01 0,05 0,03 0,17 
N c gi i khát (lít) ướ ả 0,01 0,04 0,05 0,12 0,28 
Bia, r u (lít) ượ 0,32 0,37 0,40 0,51 0,66 

Ngu nồ : Đi u tra m c s ng dân c  Vi t Nam 1997 - 1998. ề ứ ố ư ệ
  
Khác v i g o và mu i, các lo i th c ph m nh  th t, tr ng, s a, th y h i s n, r u vàớ ạ ố ạ ự ẩ ư ị ứ ữ ủ ả ả ượ  
bia đ u đ c tiêu dùng nhi u h n khi thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng lên. Các lo iề ượ ề ơ ậ ủ ườ ạ  
hàng hóa này có th  đ c xem là hàng hóa bình th ng. Đ c bi t, s  l ng tiêu dùngể ượ ườ ặ ệ ố ượ  
c a các m t hàng tr ng, s a và n c gi i khát tăng r t cao  nhóm chi tiêu 5 so v iủ ặ ứ ữ ướ ả ấ ở ớ  
nhóm 4. 
            Bây gi , chúng ta hãy xem xét s  thay đ i c a c  c u tiêu dùng đ i v i các m tờ ự ổ ủ ơ ấ ố ớ ặ  
hàng l ng th c - th c ph m khi thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng lên theo các nhómươ ự ự ẩ ậ ủ ườ  
chi tiêu đ  nghiên c u s  thay đ i c a c u trong t ng lai. ể ứ ự ổ ủ ầ ươ
 B ngả  2.3. C  c u chi tiêu m t s  m t hàng phân theo nhóm chi tiêuơ ấ ộ ố ặ                         

Đ n v  tínhơ ị : % 
Lo i hàng hóa ạ Nhóm chi tiêu[1] 

  1 2 3 4 5 

L ng th c, th c ph m ươ ự ự ẩ 61,65 55,81 51,07 43,98 28,75 
Ăn u ng ngoài gia đình ố 0,70 1,86 2,74 4,48 7,63 
May m c ặ 5,79 5,71 5,38 4,76 3,34 

 Ở 4,00 4,62 5,29 6,44 9,81 
Y t  ế 4,64 5,21 5,45 5,71 5,01 
Giao thông, b u đi n ư ệ 0,48 0,65 0,77 0,94 1,80 
Giáo d c ụ 3,22 3,95 4,52 5,53 8,28 
Văn hóa th  thao và gi i trí ể ả 0,08 0,10 0,17 0,37 1,12 

Ngu nồ : Đi u tra m c s ng dân c  Vi t Nam 1997 - 1998. ề ứ ố ư ệ
             T  b ng 2.3, ta có th  th y r ng các m t hàng l ng th c - th c ph m và mayừ ả ể ấ ằ ặ ươ ự ự ẩ  
m c là nh ng m t hàng c p th p vì t  tr ng chi tiêu cho chúng gi m d n khi m c s ngặ ữ ặ ấ ấ ỷ ọ ả ầ ứ ố  
c a ng i dân tăng lên. D ch v  y t  đ i v i nh ng ng i có m c chi tiêu th p có th  làủ ườ ị ụ ế ố ớ ữ ườ ứ ấ ể  
lo i hàng bình th ng vì khi thu nh p tăng lên thì chi tiêu cho d ch v  y t  có xu h ngạ ườ ậ ị ụ ế ướ  
tăng lên; khi nhóm chi tiêu tăng đ n t  1 đ n 4, t  tr ng chi tiêu cho hàng hóa này tăngầ ứ ế ỷ ọ  
d n. Tuy nhiên, đ i v i nhóm ng i th  5, nh ng ng i có m c chi tiêu cao nh t, tầ ố ớ ườ ứ ữ ườ ứ ấ ỷ 
tr ng chi tiêu cho hàng hóa này l i gi m đi. D ch v  y t  có th  l i tr  thành hàng thọ ạ ả ị ụ ế ể ạ ở ứ 
c p. Giao thông, b u đi n, giáo d c và gi i trí là nh ng hàng hóa bình th ng và cóấ ư ệ ụ ả ữ ườ  
ph n xa x . Nh ng ng i thu c các nhóm có thu nh p th p chi r t ít cho nh ng hàng hóaầ ỉ ữ ườ ộ ậ ấ ấ ữ  
này. M c chi tiêu cho chúng s  gia tăng khi thu nh p tăng. Nh ng ng i thu c nhóm thứ ẽ ậ ữ ườ ộ ứ 
5 có m c chi tiêu cho ho t gi i trí r t cao so v i nhóm 4. Đi u này ch ng t  ng i dânứ ạ ả ấ ớ ề ứ ỏ ườ  
s  chú tr ng nhi u h n đ n vui ch i gi  trí khi m c s ng đ c nâng cao. ẽ ọ ề ơ ế ơ ả ứ ố ượ
            Vi c nghiên c u s  thay đ i c a nhu c u khi thu nh p c a ng i tiêu dùng thayệ ứ ự ổ ủ ầ ậ ủ ườ  
đ i có ý nghĩa trong vi c ho ch đ nh k  ho ch s n xu t và phân b  tài nguyên c a m tổ ệ ạ ị ế ạ ả ấ ổ ủ ộ  
n n kinh t . T p quán tiêu dùng s  thay đ i khi thu nh p thay đ i. Do v y, c  c u hàngề ế ậ ẽ ổ ậ ổ ậ ơ ấ  
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hóa s n xu t ra cũng ph i thay đ i theo đ  phù h p v i nhu c u m i. Có nh  v y, sả ấ ả ổ ể ợ ớ ầ ớ ư ậ ự 
phân b  tài nguyên trong xã h i m i có hi u qu  và tránh đ c lãng phí.ổ ộ ớ ệ ả ượ
II.3.2. Giá c  c a hàng hóa có liên quan ả ủ
  
Chúng ta có th  d  dàng th y r ng giá xe g n máy hay giá xăng tăng lên có th  làm tăngể ễ ấ ằ ắ ể  
nhu c u s  d ng xe buýt t i m i m c giá nh t đ nh, n u giá vé xe buýt không đ i. Cácầ ử ụ ạ ỗ ứ ấ ị ế ổ  
nhà kinh t  cho r ng xe g n máy là nh ng ph ng ti n ế ằ ắ ữ ươ ệ thay thế cho xe buýt. Nói chung, 
nhu c u đ i v i m t lo i hàng hóa nào đó ch u nh h ng b i giá c  c a hàng hóa cóầ ố ớ ộ ạ ị ả ưở ở ả ủ  
liên quan. Có hai lo i hàng hóa có liên quan mà các nhà kinh t  th ng đ  c p đ n làạ ế ườ ề ậ ế :  
hàng hóa thay thế và hàng hóa b  sungổ . 

Hàng hóa thay thế. Hàng hóa thay th  là nh ng lo i hàng hóa cùng th a mãnế ữ ạ ỏ  
m t nhu c u (nh ng có th  m c đ  th a mãn là khác nhau). Thông th ng, hàng hóaộ ầ ư ể ứ ộ ỏ ườ  
thay th  là nh ng lo i hàng hóa cùng công d ng và cùng ch c năng nên ng i tiêu dùngế ữ ạ ụ ứ ườ  
có th  chuy n t  m t hàng này sang m t hàng khác khi giá c a các m t hàng này thayể ể ừ ặ ặ ủ ặ  
đ i. Thí d , ng i tiêu dùng có th  thay th  th t b ng cá khi giá th t tăng lên và giá cáổ ụ ườ ể ế ị ằ ị  
không đ i; khách du l ch có th  l a ch n gi a Vũng Tàu, Đà L t hay Nha Trang. Quanổ ị ể ự ọ ữ ạ  
sát trên cho phép ta đ a ra nh n xét quan tr ng sau: ư ậ ọ c u đ i v i m t lo i hàng hóa nàoầ ố ớ ộ ạ  
đó s  gi m (tăng) đi khi giá c a (các) m t hàng hóa thay th  c a nó gi m (tăng)ẽ ả ủ ặ ế ủ ả , n uế  
các y u t  khác là không đ i. ế ố ổ

Hàng hóa b  sungổ . Hàng hóa b  sung là nh ng hàng hóa đ c s  d ng songổ ữ ượ ử ụ  
hành v i nhau đ  b  sung cho nhau nh m th a mãn m t nhu c u nh t đ nh nào đó.ớ ể ổ ằ ỏ ộ ầ ấ ị  
Trong th c t  có r t nhi u hàng hóa b  sung. Thí d , xăng là hàng hóa b  sung cho xeự ế ấ ề ổ ụ ổ  
g n máy vì chúng ta không th  s  d ng xe g n máy mà không có xăng.ắ ể ử ụ ắ [1] Giá xăng tăng 
có th  d n đ n l ng c u đ i v i xe g n máy gi m xu ng. Gas và b p gas, máy hát CDể ẫ ế ượ ầ ố ớ ắ ả ố ế  
và đĩa CD là nh ng hàng hóa b  sung cho nhau. T  nh ng thí d  trên, ta cũng có th  d aữ ổ ừ ữ ụ ể ư  
ra m t nh n xét quan tr ng sau: ộ ậ ọ c u đ i v i m t lo i hàng hóa nào đó s  gi m (tăng)ầ ố ớ ộ ạ ẽ ả  
khi giá c a (các) hàng hóa b  sung c a nó tăng (gi m)ủ ổ ủ ả , n u các y u t  khác không đ i. ế ế ố ổ
  
II.3.3. Giá c  c a chính lo i hàng hóa đó trong t ng lai ả ủ ạ ươ
  
C u đ i v i m t hàng hóa, d ch v  còn có th  ph  thu c vào s  d  đoán c a ng i tiêuầ ố ớ ộ ị ụ ể ụ ộ ự ự ủ ườ  
dùng v  giá c a hàng hóa, d ch v  đó trong t ng lai. Vi c ng i dân đ  xô mua đ t đaiề ủ ị ụ ươ ệ ườ ổ ấ  
trong th i gian g n đây là do h  d  đoán giá đ t đai s  gia tăng trong th i gian t i khiờ ầ ọ ự ấ ẽ ờ ớ  
nhu c u v  đ t đ  sinh s ng và đô th  hóa gia tăng. Thông th ng, ầ ề ấ ể ố ị ườ ng i tiêu dùng sườ ẽ  
mua nhi u hàng hóa, d ch v  h n khi h  d  đoán giá trong t ng lai c a hàng hóa, d chề ị ụ ơ ọ ự ươ ủ ị  
v  đó tăng và ng c l iụ ượ ạ . 
  
II.3.4. Th  hi u c a ng i tiêu dùng ị ế ủ ườ
  
Trong các ph n tr c, có m t m t y u t  n a đ c gi  c  đ nh khi phân tích đ ngầ ướ ộ ộ ế ố ữ ượ ữ ố ị ườ  
c u. Đó là th  hi u hay s  thích c a ng i tiêu dùng. S  thích c a ng i tiêu dùng cóầ ị ế ở ủ ườ ở ủ ườ  
th  ch u nh h ng c a phong t c, t p quán, môi tr ng văn hóa - xã h i, thói quen tiêuể ị ả ưở ủ ụ ậ ườ ộ  
dùng, v.v. c a ng i tiêu dùng. Khi nh ng y u t  này thay đ i, nhu c u đ i v i m t sủ ườ ữ ế ố ổ ầ ố ớ ộ ố 
lo i hàng hóa cũng đ i theo. Thí d , khi phim Hàn Qu c đ c trình chi u ph  bi n ạ ổ ụ ố ượ ế ổ ế ở 
n c ta, th  hi u v  nhu m tóc và qu n áo th i trang Hàn Qu c trong thanh niên giaướ ị ế ề ộ ầ ờ ố  
tăng. Đi u này d n đ n nhu c u đ i v i th i trang Hàn Qu c cũng gia tăng. ề ẫ ế ầ ố ớ ờ ố
  
II.3.5. Quy mô th  tr ng ị ườ
  

23

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong2.htm#_ftn1


S  ng i tiêu dùng trên th  tr ng đ i v i m t hàng hóa, d ch v  c  th  nào đó có nhố ườ ị ườ ố ớ ộ ị ụ ụ ể ả  
h ng quan tr ng đ n c u đ i v i hàng hóa, d ch v  đó. Có nh ng m t hàng đ c tiêuưở ọ ế ầ ố ớ ị ụ ữ ặ ượ  
dùng b i h u h t ng i dân nh  n c gi i khát, b t gi t, lúa g o, ở ầ ế ườ ư ướ ả ộ ặ ạ v.v. Vì v y, s  l ngậ ố ượ  
ng i mua trên th  tr ng nh ng m t hàng này r t l n nên c u đ i v i nh ng m t hàngườ ị ườ ữ ặ ấ ớ ầ ố ớ ữ ặ  
này r t l n. Ng c l i, có nh ng m t hàng ch  ph c v  cho m t s  ít khách hàng nhấ ớ ượ ạ ữ ặ ỉ ụ ụ ộ ố ư 
r u ngo i, n  trang cao c p, kính c n th ,  ượ ạ ữ ấ ậ ị v.v. Do s  l ng ng i tiêu dùng đ i v iố ượ ườ ố ớ  
nh ng m t hàng này t ng đ i ít nên c u đ i v i nh ng m t hàng này cũng th p. Dânữ ặ ươ ố ầ ố ớ ữ ặ ấ  
s  n i t n t i c a th  tr ng là y u t  quan tr ng quy t đ nh quy mô th  tr ng. Cùngố ơ ồ ạ ủ ị ườ ế ố ọ ế ị ị ườ  
v i s  gia tăng dân s , c u đ i v i h u h t các lo i hàng hóa đ u có th  gia tăng. ớ ự ố ầ ố ớ ầ ế ạ ề ể
  
II.3.6. Các y u t  khác ế ố
  
S  thay đ i c a c u đ i v i hàng hóa, d ch v  còn ph  thu c vào m t s  y u t  khác.ự ổ ủ ầ ố ớ ị ụ ụ ộ ộ ố ế ố  
Đó có th  là các y u t  thu c v  t  nhiên nh  th i ti t, khí h u hay nh ng y u t  màể ế ố ộ ề ự ư ờ ế ậ ữ ế ố  
chúng ta không th  d  đoán tr c đ c. Thí d , c u đ i v i d ch v  đi l i b ng máyể ự ướ ượ ụ ầ ố ớ ị ụ ạ ằ  
bay đ t ng t suy gi m sau khi x y ra s  ki n ngày 11 tháng 9 năm 2001 t i New Yorkộ ộ ả ả ự ệ ạ  
(M ) hay c u v  th t bò gi m m nh khi x y ra d ch b nh “bò điên”  Anh và các n cỹ ầ ề ị ả ạ ả ị ệ ở ướ  
châu Âu khác. 

Nói chung, đ ng c u đ i v i m t lo i hàng hóa, d ch v  nào đó s  d ch chuy nườ ầ ố ớ ộ ạ ị ụ ẽ ị ể  
khi các y u t  khác v i giá nh h ng đ n c u đ i v i lo i hàng hóa, d ch v  đó thayế ố ớ ả ưở ế ầ ố ớ ạ ị ụ  
đ i. S  c u c a ng i tiêu dùng t i m i m c giá s  thay đ i khi các y u t  này thayổ ố ầ ủ ườ ạ ỗ ứ ẽ ổ ế ố  
đ i. ổ   

 
III. CUNG TOP
    Trong ph n lý thuy t v  cung này, tác gi  ch  trình bày lý thuy t t ng quát v  hành viầ ế ề ả ỉ ế ổ ề  
c a ng i  bán, nhà s n xu t  trong c  c u th  tr ng ph  bi n nh t là các lo i  thủ ườ ả ấ ơ ấ ị ườ ổ ế ấ ạ ị 
tr ng c nh tranh. Tuy nhiên, hành vi c a nh ng ng i bán hay nhà s n xu t s  có thườ ạ ủ ữ ườ ả ấ ẽ ể 
thay đ i khi h  ho t đ ng trong nh ng c  c u th  tr ng có tính đ c quy n. Quy t đ nhổ ọ ạ ộ ữ ơ ấ ị ườ ộ ề ế ị  
v  s n l ng và giá c  c a các nhà s n xu t, ng i bán trong nh ng c  c u th  tr ngề ả ượ ả ủ ả ấ ườ ữ ơ ấ ị ườ  
khác nhau s  đ c trình bày chi ti t trong Ph n III (các ch ng 5 và 6) c a quy n sáchẽ ượ ế ầ ươ ủ ể  
này.   
III.1.    KHÁI NI M CUNG VÀ S  CUNG Ệ Ố TOP
    Cung c a m t lo i hàng hóa nào đó chính là s  l ng c a lo i hàng hóa đó mà ng iủ ộ ạ ố ượ ủ ạ ườ  
bán mu n bán ra th  tr ng trong m t kho ng th i gian nh t đ nh ng v i m i m c giáố ị ườ ộ ả ờ ấ ị ứ ớ ỗ ứ  
t i m t đ a đi m nh t đ nh nào đó. ạ ộ ị ể ấ ị
    T ng t  v i c u và s  c u, ta cũng có khái ni m cung và s  cung. C t th  3 trongươ ự ớ ầ ố ầ ệ ố ộ ứ  
b ng 2.1 mô t  s  cung c a qu n áo trên th  tr ng t i m i m c giá. T  b ng này ta cóả ả ố ủ ầ ị ườ ạ ỗ ứ ừ ả  
th  th y r ng, ể ấ ằ ng i bán càng mu n bán nhi u h n  nh ng m c giá cao h nườ ố ề ơ ở ữ ứ ơ . T i m cạ ứ  
giá b ng không, s  không có ai s n xu t và bán lo i hàng hóa này vì không ai s n xu tằ ẽ ả ấ ạ ả ấ  
ra đ  ch ng thu l i đ c gì c . Th m chí, t i m c giá 40.000 đ ng/b  v n ch a có aiể ẳ ợ ượ ả ậ ạ ứ ồ ộ ẫ ư  
bán ra. T i m c giá này có th  ch a có nhà s n xu t nào có th  thu đ c l i nhu n hayạ ứ ể ư ả ấ ể ượ ợ ậ  
h  có th  b  l  nên l ng cung v n b ng không. Khi giá là 80.000 đ ng/b , có th  m tọ ể ị ỗ ượ ẫ ằ ồ ộ ể ộ  
s  nhà s n xu t đã b t đ u thu đ c l i nhu n nên s n sàng bán ra th  tr ng m tố ả ấ ắ ầ ượ ợ ậ ẵ ị ườ ộ  
l ng là 40.000 b /tu n. T i nh ng m c giá cao h n, kh  năng thu đ c l i nhu n tượ ộ ầ ạ ữ ứ ơ ả ượ ợ ậ ừ 
vi c cung ng qu n áo s  cao h n nên các nhà s n xu t s  mu n bán ra nhi u h n. Bênệ ứ ầ ẽ ơ ả ấ ẽ ố ề ơ  
c nh đó, giá cao cũng có th  là đ ng l c đ  các nhà s n xu t khác gia nh p vào ngànhạ ể ộ ự ể ả ấ ậ  
làm s  l ng doanh nghi p trong ngành tăng lên, d n đ n l ng cung cũng tăng lên.ố ượ ệ ẫ ế ượ  
V y, ậ giá càng cao l ng cung s  càng l n và ng c l i giá càng th p l ng cung sượ ẽ ớ ượ ạ ấ ượ ẽ  
càng gi mả . Quy lu t ph  bi n này s  đ c ch ng minh  Ch ng 4.ậ ổ ế ẽ ượ ứ ở ươ    
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  III. 2. HÀM S  CUNG VÀ Đ NGỐ ƯỜ  
CUNG 

TOP

    Rõ ràng, s  l ng cung c a m t hàng hóa, d ch v  nào đó ph  thu c vào giá c a hàngố ượ ủ ộ ị ụ ụ ộ ủ  
hóa d ch v  đó. S  cung c a m t hàng hóa, d ch v  nào đó cũng ph  thu c vào m t sị ụ ố ủ ộ ị ụ ụ ộ ộ ố 
các nhân t  khác. Gi  s  ta xem các nhân t  này là không đ i thì s  cung cũng là m tố ả ử ố ổ ố ộ  
hàm s  c a giá, nh ng khác v i c u s  cung đ ng bi n v i giá. Ta có th  thi t l pố ủ ư ớ ầ ố ồ ế ớ ể ế ậ  
đ c hàm s  cung nh  sau: ượ ố ư   

.                                                                                                               
(2.3) 

 QS đ c g i là hàm s  cung. Gi ng nh  đ i v i tr ng h p c u, các nhà kinhượ ọ ố ố ư ố ớ ườ ợ ầ  
t  h c th ng dùng hàm s  tuy n tính đ  bi u di n hàm s  cung nên hàm s  cungế ọ ườ ố ế ể ể ễ ố ố  
th ng có d ng: ườ ạ

   hay  .                                                                                 
(2.4) 

 Trong đó: QS = l ng cung; ượ P = giá; a, b,  và  là các h ng s  d ng. ằ ố ươ

Đ ng cung cũng có th  đ c v  là m t đ ng th ng nh ng có đ  d c đi lên. Nhườ ể ượ ẽ ộ ườ ẳ ư ộ ố ư 
v y, đ  d c c a đ ng bi u di n cung và c u ng c chi u nhau. ậ ộ ố ủ ườ ể ễ ầ ượ ề

Các đi m n m trên đ ng cung bi u di n s  cung c a ng i bán  các m c giáể ằ ườ ể ễ ố ủ ườ ở ứ  
nh t đ nh. Thí d , đi m ấ ị ụ ể A n m trên đ ng cung ằ ườ S cho bi t l ng cung c a qu n áo ế ượ ủ ầ ở 
m c giá 120.000 đ ng/b  là 80.000 b /tu n. Khi giá tăng t  120.000 đ ng/b  lênứ ồ ộ ộ ầ ừ ồ ộ  
160.000 đ ng/b , l ng cung tăng lên thành 120.000 b /tu n. Đi u này đ c bi u di nồ ộ ượ ộ ầ ề ượ ể ễ  
b i đi m ở ể B trên đ ng cung. Đó là ườ s  di chuy n d c theo đ ng cungự ể ọ ườ . S  di chuy n nàyự ể  
x y ra khi giá c a qu n áo thay đ i. ả ủ ầ ổ

Khi xem xét hình d ng c a đ ng cung, ta c n l u ý các đi m sau: ạ ủ ườ ầ ư ể
·        Đ ng cung th ng có h ng d c lên t  trái sang ph i; và ườ ườ ướ ố ừ ả
·        Đ ng cung không nh t thi t là m t đ ng th ng. ườ ấ ế ộ ườ ẳ   
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    III.3.CÁC NHÂN T  NH H NG Đ N CUNG Ố Ả ƯỞ Ế TOP
    Nh  chúng ta đã bi t, cung c a m t lo i hàng hóa, d ch v  nào đó ph  thu c vào giáư ế ủ ộ ạ ị ụ ụ ộ  
c  c a chính hàng hóa, d ch v  đó. Ngoài ra, cung còn ph  thu c vào m t s  y u tả ủ ị ụ ụ ộ ộ ố ế ố 
khác. S  thay đ i c a các y u t  này s  d n đ n s  d ch chuy n c a đ ng cungự ổ ủ ế ố ẽ ẫ ế ự ị ể ủ ườ . Bây 
gi , chúng ta s  xem xét chi ti t h n v  các y u t  này. ờ ẽ ế ơ ề ế ố
  
        II.3.1. Trình đ  công ngh  đ c s  d ng ộ ệ ượ ử ụ
          Đ ng cung đ c v  trong hình 2.3 ng v i m t trình đ  công ngh  nh t đ nh.ườ ượ ẽ ứ ớ ộ ộ ệ ấ ị  
Khi công ngh  s n xu t đ c c i ti n, kh  năng c a nhà s n xu t đ c m  r ng h n.ệ ả ấ ượ ả ế ả ủ ả ấ ượ ở ộ ơ  
Nhà s n xu t s  d ng ít đ u vào h n nh ng có th  s n xu t ra s n l ng nhi u h nả ấ ử ụ ầ ơ ư ể ả ấ ả ượ ề ơ  
tr c. Do v y, nhà s n xu t s  cung ng nhi u hàng hóa, d ch v  h n t i m i m c giá.ướ ậ ả ấ ẽ ứ ề ị ụ ơ ạ ỗ ứ  
Khi đó, đ ng cung d ch chuy n sang phía ph i. S  d ch chuy n c a đ ng cung sangườ ị ể ả ự ị ể ủ ườ  
ph i cho th y r ng t i m i m c giá cho tr c, l ng cung cao h n so v i ban đ u. ả ấ ằ ạ ỗ ứ ướ ượ ơ ớ ầ

Thí d , s  c i ti n trong công ngh  d t v i, giúp các nhà s n xu t chuy n tụ ự ả ế ệ ệ ả ả ấ ể ừ 
công ngh  khung c i sang d t kim, đã s n xu t ra m t kh i l ng v i kh ng l  trong xãệ ử ệ ả ấ ộ ố ượ ả ổ ồ  
h i hi n nay. M i m t s  c i ti n công ngh  m  r ng kh  năng cung ng c a các nhàộ ệ ỗ ộ ự ả ế ệ ở ộ ả ứ ủ  
s n xu t. Công ngh  càng ti n b  giúp các doanh nghi p s  d ng y u t  đ u vào ít h nả ấ ệ ế ộ ệ ử ụ ế ố ầ ơ  
nh ng l i có th  t o ra nhi u s n ph m h n.ư ạ ể ạ ề ả ẩ ơ [1] 

    
   

II.3.2. Giá c  c a các y u t  đ u vào ả ủ ế ố ầ
     Đ  ti n hành s n xu t, các doanh nghi p c n mua các y u t  đ u vào trên th  tr ngể ế ả ấ ệ ầ ế ố ầ ị ườ  
các y u t  s n xu t nh  lao đ ng, xăng d u, đi n, n c, ế ố ả ấ ư ộ ầ ệ ướ v.v. Giá c  c a các y u t  đ uả ủ ế ố ầ  
vào quy t đ nh chi phí s n xu t c a các doanh nghi p. Giá c  c a các y u t  đ u vàoế ị ả ấ ủ ệ ả ủ ế ố ầ  
gi m xu ng (thí d  nh  ti n l ng công nhân, giá nguyên li u, ả ố ụ ư ề ươ ệ v.v. tr  nên r  h n,ở ẻ ơ  
ch ng h n) s  khi n cho các nhà s n xu t có th  s n xu t nhi u s n ph m t i m iẳ ạ ẽ ế ả ấ ể ả ấ ề ả ẩ ạ ỗ  
m c giá nh t đ nh. Khi đó, đ ng cung s  d ch chuy n sang ph i. Giá c  các y u tứ ấ ị ườ ẽ ị ể ả ả ế ố 
đ u vào cao h n s  làm chi phí s n xu t gia tăng. Khi đó, các nhà s n xu t s  c m th yầ ơ ẽ ả ấ ả ấ ẽ ả ấ  
kém h p d n h n khi s n xu t vì có th  l i nhu n s  th p h n và do v y s  c t gi mấ ẫ ơ ả ấ ể ợ ậ ẽ ấ ơ ậ ẽ ắ ả  
s n l ng. Ch ng h n, khi giá b t mì tăng lên, các nhà s n xu t bánh mì s  cung ít bánhả ượ ẳ ạ ộ ả ấ ẽ  
mì h n  m i m c giá. S  tác đ ng c a vi c tăng lên c a giá c  các y u t  đ u vào đ iơ ở ỗ ứ ự ộ ủ ệ ủ ả ế ố ầ ố  
v i s  d ch chuy n c a đ ng c u đ c minh h a trong hình 2.5. ớ ự ị ể ủ ườ ầ ượ ọ
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III.3.3. Giá c  c a m t hàng đó trong t ng lai (d  báo) ả ủ ặ ươ ự
  
T ng t  nh  ng i tiêu dùng, các nhà s n xu t cũng d a vào s  d  báo giá trongươ ự ư ườ ả ấ ự ự ự  
t ng lai đ  ra các quy t đ nh v  cung ng hàng hóa. Thông th ng, các nhà s n xu tươ ể ế ị ề ứ ườ ả ấ  
s  ẽ cung ng nhi u h n n u d  báo giá hàng hóa trong t ng lai s  gi m xu ng vàứ ề ơ ế ự ươ ẽ ả ố  
ng c l i s  cung ít đi n u giá tăngượ ạ ẽ ế , gi  s  các y u t  khác không đ iả ử ế ố ổ . Khi giá trong 
t ng lai tăng lên, các doanh nghi p có l  s  d  tr  l i hàng hóa và trì hoãn vi c bánươ ệ ẽ ẽ ự ữ ạ ệ  
trong hi n t i đ  có th  ki m đ c l i nhu n cao trong t ng lai khi giá tăng. ệ ạ ể ể ế ượ ợ ậ ươ
  
III.3.4. Chính sách thu  và các quy đ nh c a chính ph  ế ị ủ ủ
  
Chính sách thu  c a chính ph  là m t y u t  quan tr ng nh h ng đ n cung c a cácế ủ ủ ộ ế ố ọ ả ưở ế ủ  
nhà s n xu t. Khi chính ph  tăng thu  đ i v i m t ngành s n xu t nào đó, các doanhả ấ ủ ế ố ớ ộ ả ấ  
nghi p trong ngành s  b  gánh n ng thêm chi phí trong s n xu t và ngành này s  tr  nênệ ẽ ị ặ ả ấ ẽ ở  
kém h p d n. Do đó, các doanh nghi p s  cung ng ít h n và m t s  doanh nghi p cóấ ẫ ệ ẽ ứ ơ ộ ố ệ  
th  r i kh i ngành. ể ờ ỏ

Ngoài thu , các quy đ nh, chính sách khác c a chính ph  cũng có nh h ng l nế ị ủ ủ ả ưở ớ  
đ n cung. Chính sách ch ng ô nhi m đ  b o v  môi tr ng s  làm giá tăng chi phí c aế ố ễ ể ả ệ ườ ẽ ủ  
m t s  ngành công nghi p nh  s n xu t xe g n máy, xe ô tô, ộ ố ệ ư ả ấ ắ v.v. và làm gi m l i nhu nả ợ ậ  
c a các ngành này. Nh ng chính sách nh  v y có th  làm gi m s n l ng c a ngànhủ ữ ư ậ ể ả ả ượ ủ  
s n xu t xe g n máy, xe ô tô, ả ấ ắ v.v. Ng c l i, chính sách h  tr  ngành mía đ ng trongượ ạ ỗ ợ ườ  
th i gian qua  n c ta, ch ng h n, đã làm tăng cung c a ngành này. ờ ở ướ ẳ ạ ủ
  
III.3.5. Đi u ki n t  nhiên và các y u t  khách quan khácề ệ ự ế ố  
  
Vi c s n xu t c a các doanh nghi p có th  g n li n v i các đi u ki n t  nhiên nhệ ả ấ ủ ệ ể ắ ề ớ ề ệ ự ư 
đ t, n c, th i ti t, khí h u, ấ ướ ờ ế ậ v.v. S  thay đ i c a các đi u ki n này có th  tác đ ng đ nự ổ ủ ề ệ ể ộ ế  
l ng cung c a m t s  lo i hàng hóa nào đó trên th  tr ng. Thí d , đi u ki n t  nhiênượ ủ ộ ố ạ ị ườ ụ ề ệ ự  
có th  là m t y u t  kìm hãm hay thúc đ y vi c s n xu t c a các doanh nghi p kinhể ộ ế ố ẩ ệ ả ấ ủ ệ  
doanh nông nghi p. Đ i t ng c a s n xu t nông nghi p là cây tr ng và v t nuôi. Đó làệ ố ượ ủ ả ấ ệ ồ ậ  
nh ng c  th  s ng nên r t d  b  tác đ ng b i đi u ki n t  nhiên. Các nghiên c u vữ ơ ể ố ấ ễ ị ộ ở ề ệ ự ứ ề 
s n xu t lúa c a nông dân n c ta cho th y năng su t lúa đ t đ c m t ph n do đi uả ấ ủ ướ ấ ấ ạ ượ ộ ầ ề  
ki n t  nhiên quy t đ nh. Đi u ki n t  nhiên thu n l i s  t o ra năng su t cao và ng cệ ự ế ị ề ệ ự ậ ợ ẽ ạ ấ ượ  
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l i s  làm gi m năng su t. M t n n s n xu t nông nghi p càng l c h u thì càng d  bạ ẽ ả ấ ộ ề ả ấ ệ ạ ậ ễ ị 
t  nhiên chi ph i và ng c l i. ự ố ượ ạ

Các y u t  khách quan cũng có th  làm thay đ i m c cung c a các doanh nghi p.ế ố ể ổ ứ ủ ệ  
M t th ng kê vào năm 2000 cho th y sau khi khánh thành c u M  Thu n, l ng rau quộ ố ấ ầ ỹ ậ ượ ả 
cung ng  ch  C u Mu i (thành ph  H  Chí Minh) tăng lên. Ng c l i, thiên tai (nhứ ở ợ ầ ố ố ồ ượ ạ ư 
lũ l t ch ng h n) có th  làm đình tr  m t s  ngành s n xu t  Đ ng B ng Sông C uụ ẳ ạ ể ệ ộ ố ả ấ ở ồ ằ ử  
Long và làm gi m cung c a các m t hàng nh  lúa g o, cây ăn trái, th t, ả ủ ặ ư ạ ị v.v. 

S  thay đ i c a các y u t  nh h ng đ n cung s  làm d ch chuy n đ ngự ổ ủ ế ố ả ưở ế ẽ ị ể ườ  
cung. Ng i bán s  thay đ i l ng cung  m i m c giá khi các y u t  này thay đ iườ ẽ ổ ượ ở ỗ ứ ế ố ổ . 

  
  

IV.TR NG THÁI CÂN B NG C A TH  TR NG Ạ Ằ Ủ Ị ƯỜ TOP
  
Sau khi tìm hi u khía c nh cung và c u c a th  tr ng, chúng tôi gi i thi u c  ch  hìnhể ạ ầ ủ ị ườ ớ ệ ơ ế  
thành s  cân b ng c a th  tr ng. Giá c  và s  l ng hàng hóa đ c mua bán trên thự ằ ủ ị ườ ả ố ượ ượ ị 
tr ng đ c hình thành qua s  tác đ ng qua l i gi a cung và c u. ườ ượ ự ộ ạ ữ ầ
            

Trên hình 2.6, đ ng c u và đ ng cung c t nhau t i đi m ườ ầ ườ ắ ạ ể E. Đi m ể E đ c g i là ượ ọ đi mể  

cân b ngằ  c a th  tr ng; t ng ng v i đi m cân b ng E, ta có ủ ị ườ ươ ứ ớ ể ằ giá c  cân b ngả ằ   và 

s  l ng cân b ngố ượ ằ  . Giá cân b ng là m c giá mà t i đó s  c u b ng s  cungằ ứ ạ ố ầ ằ ố . 

Th  tr ng có xu h ng t n t i  đi m cân b ng ị ườ ướ ồ ạ ở ể ằ E. N u do m t lý do nào đó, giáế ộ  

c  trên th  tr ng  ả ị ườ cao h n giá cân b ng  ơ ằ PE, s  l ng hàng hóa cung ra trên thố ượ ị 
tr ng s  l n h n s  c u đ i v i hàng hóa đó. Khi đó, trên th  tr ng xu t hi n tìnhườ ẽ ớ ơ ố ầ ố ớ ị ườ ấ ệ  
tr ng ạ d  cung ư hay th a hàng hóa (cung l n h n c u). Vì th , đ  bán đ c hàng các nhàừ ớ ơ ầ ế ể ượ  
cung ng s  có xu h ng gi m giá. Giá c  gi m làm cho l ng cung cũng gi m theo vàứ ẽ ướ ả ả ả ượ ả  
l ng c u tăng lên. K t qu  là giá c  hàng hóa s  gi m d n đ n giá cân b ng ượ ầ ế ả ả ẽ ả ầ ế ằ PE và số 
l ng bán ra trên th  tr ng s  d ch chuy n v  ượ ị ườ ẽ ị ể ề QE. 

  

Ng c l i, n u nh  giá c  ượ ạ ế ư ả th p h n giá cân b ng ấ ơ ằ thì s  x y ra hi nẽ ả ệ  
t ng c u l n h n cung hay thi u hàng hóa. Do thi u hàng nên áp l c c a c u s  làmượ ầ ớ ơ ế ế ự ủ ầ ẽ  
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cho giá c  tăng lên b i vì ng i tiêu dùng có th  s n sàng tr  giá cao h n đ  mua hàngả ở ườ ể ẵ ả ơ ể  
hóa. Khi giá c  tăng lên thì s  c u s  gi m d n và s  cung tăng lên. Nh  th , giá c  sả ố ầ ẽ ả ầ ố ư ế ả ẽ  
tăng d n đ n giá cân b ng  ầ ế ằ PE và s  hàng hóa đ c bán ra trên th  tr ng s  d chố ượ ị ườ ẽ ị  
chuy n v  ể ề QE. 

Th  tr ng có xu h ng t n t i t i đi m cân b ng vì t i đó l ng cung b ng v iị ườ ướ ồ ạ ạ ể ằ ạ ượ ằ ớ  
l ng c u nên không có m t áp l c nào làm thay đ i giá. Các hàng hóa th ng đ cượ ầ ộ ự ổ ườ ượ  
mua bán t i giá cân b ng trên th  tr ng. Tuy nhiên, không ph i lúc nào cung c u cũngạ ằ ị ườ ả ầ  
đ t tr ng thái cân b ng, m t s  th  tr ng có th  không đ t đ c s  cân b ng vì cácạ ạ ằ ộ ố ị ườ ể ạ ượ ự ằ  
đi u ki n khác có th  đ t ng t thay đ i. S  hình thành giá c  c a hàng hóa, d ch v  trênề ệ ể ộ ộ ổ ự ả ủ ị ụ  
th  tr ng nh  đ c mô t   trên đ c g i là ị ườ ư ượ ả ở ượ ọ c  chơ ế th  tr ng.ị ườ  

Thí d : ụ Gi  s  hàm s  c u đ i v i m t hàng hóa nào đó là ả ử ố ầ ố ớ ộ  

hàm s  cung c a hàng hóa này là: ố ủ

Th  tr ng cân b ng khi:ị ườ ằ       

Suy ra: Giá c  cân b ng ả ằ P* = 5 đ n v  ti n. Thay th  giá c  cân b ng này vàoơ ị ề ế ả ằ  
hàm s  c u (hay hàm s  cung) ta đ c s  l ng cân b ng ố ầ ố ượ ố ượ ằ Q* = 500 đ n v  s n ph m. ơ ị ả ẩ

V. S  V N Đ NG C A GIÁ C  CÂN B NG VÀ S  L NG CÂN B NG Ự Ậ Ộ Ủ Ả Ằ Ố ƯỢ Ằ
  

Nh  đã bi t, giá c  mà các lo i hàng hóa, d ch v  đ c mua bán trên th  tr ng chính làư ế ả ạ ị ụ ượ ị ườ  
giá c  cân b ng. Tuy nhiên, giá c  th  tr ng c a b t kỳ m t lo i hàng hóa, d ch v  nàoả ằ ả ị ườ ủ ấ ộ ạ ị ụ  
cũng đ u thay đ i liên t c. Trong ph n này, chúng ta nghiên c u nguyên nhân c a sề ổ ụ ầ ứ ủ ự 
thay đ i c a giá c  th  tr ng. ổ ủ ả ị ườ

Trên nguyên t c, ắ giá c  và c  s  l ng cân b ng thay đ i là do s  d ch chuy nả ả ố ượ ằ ổ ự ị ể  
c a ít nh t đ ng cung hay đ ng c uủ ấ ườ ườ ầ . Trong ph n tr c, chúng ta đã xem xét cácầ ướ  
nguyên nhân gây ra s  d ch chuy n c a đ ng cung và đ ng c u. Trong ph n này, giự ị ể ủ ườ ườ ầ ầ ả 
s  chúng ta nghiên c u tác đ ng c a thu nh p c a ng i tiêu dùng, m t trong nh ngử ứ ộ ủ ậ ủ ườ ộ ữ  
nguyên nhân gây ra s  d ch chuy n c a đ ng c u, đ n s  thay đ i c a giá c  thự ị ể ủ ườ ầ ế ự ổ ủ ả ị 
tr ng.ườ [1] 
            Nh  đã nêu  trên, khi thu nh p c a ng i tiêu dùng tang lên, c u đ i v i qu nư ở ậ ủ ườ ầ ố ớ ầ  
áo cao c p s  tăng lên làm đ ng c u d ch chuy n qua ph i. Hình 2.7 cho th y s  d chấ ẽ ườ ầ ị ể ả ấ ự ị  
chuy n c a đ ng c u làm cho đi m cân b ng di chuy n t  đi m ể ủ ườ ầ ể ằ ể ừ ể E đ n đi m ế ể E’ (hình 
2.7). T i đi m cân b ng m i, giá qu n áo cao h n so v i ban đ u và s  l ng cân b ngạ ể ằ ớ ầ ơ ớ ầ ố ượ ằ  
cũng cao h n. ơ

Hình 2.7. S  thay đ i c a đi m cân b ng khi c u tăng do thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng lênự ổ ủ ể ằ ầ ậ ủ ườ

Khi thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng lên, nhu c u đ i v i m t lo i hàng hóa nào đó cũng gia tăng. Khi đó,ậ ủ ườ ầ ố ớ ộ ạ  
đ ng c u có xu h ng d ch chuy n sang ph i. Vi c d ch chuy n sang ph i c a đ ng c u d n đ n vi cườ ầ ướ ị ể ả ệ ị ể ả ủ ườ ầ ẫ ế ệ  
giá c  th  tr ng c a hàng hóa này tăng lên.ả ị ườ ủ
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Nh  v y, khi c u đ i v i m t hàng hóa, d ch v  nào đó tăng, giá và s  l ng cânư ậ ầ ố ớ ộ ị ụ ố ượ  

b ng c a hàng hóa, d ch v  đó trên th  tr ng s  tang, n u nh  các y u t  khác khôngằ ủ ị ụ ị ườ ẽ ế ư ế ố  
đ i. Chúng ta cũng có th  suy ra đi u ng c l i khi c u gi m. ổ ể ề ượ ạ ầ ả

S  d ch chuy n c a đ ng cung cũng s  làm thay đ i tình tr ng cân b ng trênự ị ể ủ ườ ẽ ổ ạ ằ  
th  tr ng. Thí d , khi công ngh  d t v i đ c c i ti n, các doanh nghi p s  cungị ườ ụ ệ ệ ả ượ ả ế ệ ẽ  
nhi u h n (trong khi các y u t  khác không đ i) làm đ ng cung d ch chuy n sang ph iề ơ ế ố ổ ườ ị ể ả  
(hình 2.8). Đi m cân b ng ể ằ E di chuy n đ n đi m ể ế ể E’ (hình 2.8). Khi đó, giá cân b ng sằ ẽ 
gi m và s  l ng cân b ng tăng lên. ả ố ượ ằ

  

Thông qua s  d ch chuy n c a đ ng cung và đ ng c u chúng ta cũng có th  gi iự ị ể ủ ườ ườ ầ ể ả  
thích t i sao khi trúng mùa giá lúa l i th ng có xu h ng gi m (các y u t  khác giạ ạ ườ ướ ả ế ố ữ 
nguyên) và, ng c l i, khi m t mùa giá lúa có xu h ng tăng. ượ ạ ấ ướ
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 h u h t các th  tr ng, đ ng cung và c u th ng xuyên thay đ i do các đi uỞ ầ ế ị ườ ườ ầ ườ ổ ề  
ki n th  tr ng thay đ i liên t c. Thí d , thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng khi n nệ ị ườ ổ ụ ụ ậ ủ ườ ề  
kinh t  tăng tr ng, làm cho c u thay đ i và giá th  tr ng thay đ i; c u đ i v i m t sế ưở ầ ổ ị ườ ổ ầ ố ớ ộ ố 
lo i hàng hóa thay đ i theo mùa, ch ng h n nh  qu t máy, qu n áo, nhiên li u, ạ ổ ẳ ạ ư ạ ầ ệ v.v., làm 
cho giá c  c a các hàng hóa này cũng thay đ i theo. ả ủ ổ

Vi c hi u rõ b n ch t các nhân t  tác đ ng đ n s  d ch chuy n c a đ ng cungệ ể ả ấ ố ộ ế ự ị ể ủ ườ  
và đ ng c u giúp chúng ta d  đoán đ c s  thay đ i c a giá c  c a các hàng hóa, d chườ ầ ự ượ ự ổ ủ ả ủ ị  
v  trên th  tr ng khi các các đi u ki n c a th  tr ng thay đ i. Đ  d  đoán chính xácụ ị ườ ề ệ ủ ị ườ ổ ể ự  
xu h ng và đ  l n c a nh ng s  thay đ i, chúng ta ph i đ nh l ng đ c s  phướ ộ ớ ủ ữ ự ổ ả ị ượ ượ ự ụ 
thu c c a cung, c u vào giá và các y u t  khác. Tuy nhiên, trong th c t  đi u này khôngộ ủ ầ ế ố ự ế ề  
đ n gi n ơ ả   

Thí d :ụ  M t nghiên c u th ng kê cho bi t hàm s  cung c a m t lo i hàng hóa làộ ứ ố ế ố ủ ộ ạ  

nh  sau:  ư ;  hàm  s  c u  đ i  v i  lo i  hàng  hóa  này  là:ố ầ ố ớ ạ  

. 

Câu h i:ỏ  

            1. Hãy xác đ nh đi m cân b ng c a lo i hàng hóa này trên th  tr ng? ị ể ằ ủ ạ ị ườ

            2. Gi  s  do m t nguyên nhân nào đó (không ph i là do s  thay đ i c a giá cả ử ộ ả ự ổ ủ ả 
c a hàng hóa này) ng i tiêu dùng quy t đ nh mua thêm 195 đ n v  hàng hóa này. Hãyủ ườ ế ị ơ ị  
cho bi t giá c  và s  l ng cân b ng m i c a hàng hóa này trên th  tr ng? ế ả ố ượ ằ ớ ủ ị ườ

Bài gi i:ả  

1.      Giá c  cân b ng c a hàng hóa này trên th  tr ng: ả ằ ủ ị ườ

  . 

            Suy ra: đ n v  ti n. ơ ị ề

            Khi đó,  s  l ng cân b ng: ố ượ ằ  đ n v  hàng hóa. ơ ị

2.      Khi ng i tiêu dùng quy t đ nh mua thêm 195 đ n v  hàng hóa này, hàm sườ ế ị ơ ị ố 
c u s  tr  thành: ầ ẽ ở

. 

            Khi đó, th  tr ng cân b ng khi: ị ườ ằ

  . 

            Suy ra:   đ n v  ti n. Khi đó, s  l ng cân b ng:  ơ ị ề ố ượ ằ  
đ n v  s n ph m. ơ ị ả ẩ
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Nh n xét: ậ khi ng i tiêu dùng mu n mua nhi u hàng hóa h n (c u tăng) thì giá và s nườ ố ề ơ ầ ả  
l ng cân b ng trên th  tr ng tăng theo, n u cung là không đ i. ượ ằ ị ườ ế ổ
  
VI. S  CO GIÃN C A C U VÀ CUNG Ự Ủ Ầ TOP

  
Chúng ta th y r ng cung hay c u đ i v i m t lo i hàng hóa, d ch v  nào đó ph  thu cấ ằ ầ ố ớ ộ ạ ị ụ ụ ộ  
vào giá c a lo i hàng hóa đó, n u các y u t  khác là không đ i. Đi u này có nghĩa là khiủ ạ ế ế ố ổ ề  
giá thay đ i s  d n đ n l ng cung, c u thay đ i. Các nhà kinh t  mu n bi t rõ h n sổ ẽ ẫ ế ượ ầ ổ ế ố ế ơ ự 
thay đ i đó là bao nhiêu. Gi  s  khi giá g o tăng 10% thì l ng c u s  gi m xu ng baoổ ả ử ạ ượ ầ ẽ ả ố  
nhiêu ph n trăm và cung tăng lên bao nhiêu? Đ  tr  l i câu h i nh  v y, chúng ta hãyầ ể ả ờ ỏ ư ậ  
làm quen v i khái ni m v  ớ ệ ề s  co giãnự  và h  s  co giãnệ ố . 
  
VI.1.H  S  CO GIÃN C A C UỆ Ố Ủ Ầ  TOP
  
Vi c nghiên c u s  co giãn c a c u là r t quan tr ng vì nó giúp ta th y s  nh h ngệ ứ ự ủ ầ ấ ọ ấ ự ả ưở  
c a giá c  hay m t s  các nhân t  khác (nh  thu nh p ch ng h n) đ n s  c u c a m tủ ả ộ ố ố ư ậ ẳ ạ ế ố ầ ủ ộ  
lo i hàng hóa nào đó. H  s  co giãn t  ra r t h u ích trong vi c ho ch đ nh chính sách,ạ ệ ố ỏ ấ ữ ệ ạ ị  
nh t là chính sách giá c  c a các công ty. ấ ả ủ
            Đ  đo l ng s  co giãn c a c u theo m t nhân t  nh h ng nào đó (giá c , thuể ườ ự ủ ầ ộ ố ả ưở ả  
nh p, ậ v.v.) ta dùng khái ni m h  s  co giãn. Thông th ng, ng i ta kh o sát ba lo i hệ ệ ố ườ ườ ả ạ ệ 
s  co giãn nh  sau: ố ư
·        H  s  co giãn c a c u theo giá c  ệ ố ủ ầ ả (eQ,P); [1] 
·        H  s  co giãn c a c u theo thu nh p ệ ố ủ ầ ậ (eQ,I); và 
·        H  s  co giãn chéo ệ ố (eQ,P’). 

Nguyên lý chung: H  s  co giãn đo l ng m c đ  nh y c m c a m t bi n sệ ố ườ ứ ộ ạ ả ủ ộ ế ố  
này đ i v i m t bi n s  khác. ố ớ ộ ế ố C  th , h  s  co giãn cho chúng ta bi t ụ ể ệ ố ế t  l  ph n trămỷ ệ ầ  
thay đ i c a m t bi n s  t ng ng v i 1% thay đ i c a trong bi n kia. ổ ủ ộ ế ố ươ ứ ớ ổ ủ ế

Gi  s  bi n s  ả ử ế ố y ph  thu c vào bi n s  ụ ộ ế ố x theo m t hàm s  nh  sau: ộ ố ư y = f(x). Khi 
đó, h  s  co giãn c a ệ ố ủ y theo x đ c đ nh nghĩa nh  sau: ượ ị ư

  

. 
  

Theo đ nh nghĩa này, h  s  co giãn c a ị ệ ố ủ y theo x    
 cho bi t s  ph n trăm thay đ i c a ế ố ầ ổ ủ y do nh h ng c a 1% thay đ i c a ả ưở ủ ổ ủ x, n uế  

nh  các y u t  khác không đ i. ư ế ố ổ
  

VI.1.1. H  s  co giãn c a c u theo giá ệ ố ủ ầ
  
Trong ph n này, chúng ta s  nghiên c u m t trong nh ng h  s  quan tr ng nh t trongầ ẽ ứ ộ ữ ệ ố ọ ấ  
kinh t  h c vi mô. Đó là ế ọ h  s  co giãn c a c u theo giáệ ố ủ ầ . D a trên nguyên lý chung nêuự  
trên, công th c tính h  s  co giãn c a c u theo giá đ c vi t nh  sau: ứ ệ ố ủ ầ ượ ế ư

  

            (2.5) 
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  Trong đó: . 

Trong công th c trên, t  s  ứ ử ố (∆Q/Q) chính là s  ph n trăm thay đ i c a s  c uố ầ ổ ủ ố ầ  
(Q) và m u s  ẫ ố (∆P/P) chính là s  ph n trăm thay đ i c a giá ố ầ ổ ủ (P). T  công th c này taừ ứ  
rút ra đ c ý nghĩa c a h  s  co giãn nh  sau: ượ ủ ệ ố ư h  s  co giãn c a c u theo giá cho bi tệ ố ủ ầ ế  
ph n trăm thay đ i c a s  c u khi giá thay đ i 1%. ầ ổ ủ ố ầ ổ

Thí d :ụ  Gi  s  t i m t đi m nh t đ nh trên đ ng c u, giá b p tăng lên 3% làmả ử ạ ộ ể ấ ị ườ ầ ắ  
cho s  c u gi m đi 6%. H  s  co giãn c a c u đ i v i giá b p t i đi m này là baoố ầ ả ệ ố ủ ầ ố ớ ắ ạ ể  
nhiêu? 

H  s  co giãn c a c u đ i v i giá b p t i đi m này là: ệ ố ủ ầ ố ớ ắ ạ ể

  

. 

 L u ý:ư  

            1. H  s  co giãn c a c u theo giá có giá tr  âm b i vì giá c  và l ng c u luônệ ố ủ ầ ị ở ả ượ ầ  
ngh ch bi n v i nhau. ị ế ớ

            2. N u ế  hay , các nhà kinh t  đ nh nghĩa là c u có co giãn vì ế ị ầ số  
ph n trăm thay đ i c a c u l n h n s  ph n trăm thay đ i c a giáầ ổ ủ ầ ớ ơ ố ầ ổ ủ . 

3. N u ế  hay , các nhà kinh t  đ nh nghĩa là c u co giãn đ n v .ế ị ầ ơ ị  
Khi đó, s  ph n trăm thay đ i c a l ng c u b ng đúng v i t  l  thay đ i c a giáố ầ ổ ủ ượ ầ ằ ớ ỷ ệ ổ ủ . 

            4. N u ế  hay , các nhà kinh t  đ nh nghĩa là c u không co giãnế ị ầ  
vì s  ph n trăm thay đ i c a l ng c u nh  h n s  ph n trăm thay đ i c a tăng giáố ầ ổ ủ ượ ầ ỏ ơ ố ầ ổ ủ . 

            Căn c  vào công th c 2.5, ta có th  tính đ c h  s  co giãn c a nhu c u đ i v iứ ứ ể ượ ệ ố ủ ầ ố ớ  
áo qu n theo giá c a chính m t hàng này  m t s  m c giá nh t đ nh nh  sau: ầ ủ ặ ở ộ ố ứ ấ ị ư
  
B ng 2.4. H  s  co giãn c a c u theo giá c a qu n áo ả ệ ố ủ ầ ủ ầ
  

Giá (ngàn đ ng/ b ) ồ ộ C u (ngàn b / tu n) ầ ộ ầ H  s  co giãn c a c u theo giá ệ ố ủ ầ
0 200 0 

40 160 -0.25 
80 120 -0.67 

120 80 -1.5 
160 40 -4 
200 0 - 

  
Bây gi , chúng ta hãy xem xét c  th  s  bi n thiên c a h  s  co giãn theo giáờ ụ ể ự ế ủ ệ ố  

c a c u c a qu n áo d a vào s  li u cho  b ng 2.2. B t đ u t  m c giá b ng 40.000ủ ầ ủ ầ ự ố ệ ở ả ắ ầ ừ ứ ằ  
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đ ng/b , giá tăng lên 80.000 đ ng/b  làm l ng c u gi m t  160.000 b /tu n xu ngồ ộ ồ ộ ượ ầ ả ừ ộ ầ ố  
còn 120.000 b /tu n. Theo công th c tính h  s  co giãn thì h  s  co giãn lúc này là: ộ ầ ứ ệ ố ệ ố

  

. 

  

Nh ng h  s  co giãn khác đ c tính t ng t . D c theo các đi m trên đ ngữ ệ ố ượ ươ ự ọ ể ườ  
c u, h  s  co giãn thay đ i t  0 đ n - ầ ệ ố ổ ừ ế .  nh ng m c giá cao đ  l n c a h  s  coỞ ữ ứ ộ ớ ủ ệ ố  
giãn th ng r t l n. Do v y,  nh ng đi m này c u r t co giãn. Ng c l i,  nh ngườ ấ ớ ậ ở ữ ể ầ ấ ượ ạ ở ữ  
m c giá th p, c u r t kém co giãn. ứ ấ ầ ấ

L u ý:ư  Trong công th c ứ , có v n đ  d  nh m l n v  ấ ề ễ ầ ẫ ề Q và P (các 
s  li u  m u s ). Ta có th  s  d ng các giá tr  tr c hay sau khi có s  thay đ i. Đôiố ệ ở ẫ ố ể ử ụ ị ướ ự ổ  
khi, các nhà kinh t  s  d ng s  trung bình. Khi đó, công th c trên có th  vi t l i nhế ử ụ ố ứ ể ế ạ ư 
sau: 

  

. 

 Ta còn g i đây là công th c tính h  s  co giãn trên m t đo n đ ng c u. Khi ta xem xétọ ứ ệ ố ộ ạ ườ ầ  
m t s  thay đ i r t nh  c a giá (ộ ự ổ ấ ỏ ủ P) và s n l ng (ả ượ Q) thì Q1 và Q2 r t g n nhau, ấ ầ P1 và P2 

cũng nh  th . Khi đó công th c h  s  co giãn trên m t đo n s  có cùng ý nghĩa v i hư ế ứ ệ ố ộ ạ ẽ ớ ệ 
s  co giãn điố ể

VI.1.2. Các nhân t  nh h ng đ n h  s  co giãn c a c u theo giá ố ả ưở ế ệ ố ủ ầ

  
M t câu h i đ c đ t ra là các nhân t  nào có nh h ng đ n h  s  co giãn c a c uộ ỏ ượ ặ ố ả ưở ế ệ ố ủ ầ  
theo giá c a m t hàng hóa hay d ch v ? Tr c h t, đó có th  là s  thích c a ng i tiêuủ ộ ị ụ ướ ế ể ở ủ ườ  
dùng. Thí d , n u xu th  phát tri n c a xã h i đòi h i m i gia đình c n có m t cái ti-vi,ụ ế ế ể ủ ộ ỏ ỗ ầ ộ  
v y thì giá ti-vi cao h n có th  ch  nh h ng ít đ n l ng c u. N u ti-vi đ c xemậ ơ ể ỉ ả ưở ế ượ ầ ế ượ  
nh  m t m t hàng xa x , h  s  co giãn c a c u s  có đ  l n cao h n. Chúng ta có thư ộ ặ ỉ ệ ố ủ ầ ẽ ộ ớ ơ ể 
li t kê các nhân t  nh h ng đ n đ  co giãn nh  sau: ệ ố ả ưở ế ộ ư
  
B ng 2.5. H  s  co giãn c a c u theo giá c a m t s  m t hàng t i n c Anh ả ệ ố ủ ầ ủ ộ ố ặ ạ ướ
  

Hàng hóa H  s  co giãn ệ ố Hàng hóa (c  th ) ụ ể H  s  co giãn ệ ố
Nhiên li u và ch t đ t ệ ấ ố -0,47 S n ph m t  s a ả ẩ ừ ữ -0,05 
Th c ph m ự ẩ -0,52 Bánh mì và ngũ c c ố -0,22 
R u ượ -0,83 Gi i trí ả -1,40 
Hàng lâu b n ề -0,89 Du l ch n c ngoài ị ướ -1,63 
D ch v  ị ụ -1,02 D ch v  ăn u ng ị ụ ố -2,61 

Ngu nồ : Begg (1994). 
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Tính thay th  c a hàng hóaế ủ . M t hàng hóa càng d  b  thay th  b i (nh ng) hàngộ ễ ị ế ở ữ  

hóa khác s  có h  s  co giãn càng cao. Khi m t hàng hóa có nhi u hàng hóa thay th  choẽ ệ ố ộ ề ế  
nó, giá c a nó tăng s  khi n cho ng i tiêu dùng s n sàng thay th  hàng hóa này b ngủ ẽ ế ườ ẵ ế ằ  
các hàng hóa khác, làm cho l ng c u c a hàng hóa có giá tăng s  gi m đáng k . Vìượ ầ ủ ẽ ả ể  
v y, h  s  co giãn c a hàng hóa d  thay th  s  cao và ng c l i. ậ ệ ố ủ ễ ế ẽ ượ ạ

N u chúng ta xem xét qu n áo nói chung, khi giá c a qu n áo tăng lên 1%, ng iế ầ ủ ầ ườ  
tiêu dùng khó lòng thay th  qu n áo b ng m t m t hàng khác. Do v y, c u c a qu n áoế ầ ằ ộ ặ ậ ầ ủ ầ  
nói chung r t kém co giãn. Nh ng n u chúng ta xem xét s  tăng giá c a m t nhãn hi uấ ư ế ự ủ ộ ệ  
qu n áo c  th  (ch ng h n qu n áo Vi t Ti n), ng i tiêu dùng d  dàng chuy n sangầ ụ ể ẳ ạ ầ ệ ế ườ ễ ể  
s  d ng nh ng nhãn hi u qu n áo khác. Thí d  này cho th y chúng ta càng đ nh nghĩaử ụ ữ ệ ầ ụ ấ ị  
c  th  hàng hóa ch ng nào, thì đ  co giãn c a c u theo giá c a hàng hóa đó s  caoụ ể ừ ộ ủ ầ ủ ẽ  
ch ng n y. ừ ấ

M c đ  thi t y u c a hàng hóa.ứ ộ ế ế ủ  Tùy theo tính thi t y u, các hàng hóa, d ch vế ế ị ụ 
đ c phân thành hai lo i: ượ ạ

Hàng hóa thi t y uế ế . Hàng hóa thi t y u là các lo i hàng hóa quan tr ng, c nế ế ạ ọ ầ  
thi t cho đ i s ng. Đ i v i các lo i hàng hóa này, l ng c u c a ng i tiêu dùng r t ítế ờ ố ố ớ ạ ượ ầ ủ ườ ấ  
thay đ i khi giá tăng hay gi m. Vì v y, c u đ i v i chúng r t kém co giãn. Thí d , g o,ổ ả ậ ầ ố ớ ấ ụ ạ  
xăng d u, hàng l ng th c th c ph m, ầ ươ ự ự ẩ v.v. là nh ng m t hàng thi t y u, vì v y, c uữ ặ ế ế ậ ầ  
đ i v i nh ng m t hàng này th ng kém co giãn. ố ớ ữ ặ ườ

Hàng hóa xa xỉ. Hàng hóa xa x  là nh ng lo i hàng hóa không c n thi t l m đ iỉ ữ ạ ầ ế ắ ố  
v i đ i s ng, có nghĩa là ng i tiêu dùng d  dàng t  b  chúng khi giá c a chúng tăngớ ờ ố ườ ễ ừ ỏ ủ  
hay tiêu dùng chúng nhi u h n khi giá gi m. L ng c u c a nh ng m t hàng này r tề ơ ả ượ ầ ủ ữ ặ ấ  
nh y c m đ i v i giá nên c u r t co giãn. Thí d , m  ph m, n  trang, n c hoa, du l chạ ả ố ớ ầ ấ ụ ỹ ẩ ữ ướ ị  
n c ngoài, ướ v.v. th ng đ c xem là nh ng hàng hóa hay d ch v  xa x ; nh ng hàng hóa,ườ ượ ữ ị ụ ỉ ữ  
d ch v  này th ng có đ  co giãn cao. ị ụ ườ ộ

M c chi tiêu cho s n ph m này trong t ng s  chi tiêuứ ả ẩ ổ ố . M t hàng có m c chi tiêuặ ứ  
cho nó càng nh  trong t ng chi tiêu s  càng kém co giãn. Ch ng h n nh  m t hàng kemỏ ổ ẽ ẳ ạ ư ặ  
đánh răng th ng chi m t  tr ng r t nh  trong t ng chi tiêu c a gia đình nên khi giá c aườ ế ỷ ọ ấ ỏ ổ ủ ủ  
nó tăng lên t  5.000 đ ng/ ng lên 6.000 đ ng/ ng, ch ng h n, t c là tăng 20%, thìừ ồ ố ồ ố ẳ ạ ứ  
l ng c u đ i v i nó c a m i gia đình h u nh  r t ít thay đ i b i vì s  tăng giá nàyượ ầ ố ớ ủ ỗ ầ ư ấ ổ ở ự  
h u nh  nh h ng không l n đ n t ng thu nh p c a h  gia đình. Ng c l i, đ i v iầ ư ả ưở ớ ế ổ ậ ủ ộ ượ ạ ố ớ  
nh ng m t hàng có m c chi tiêu cao, m t s  thay đ i nh  trong giá có th  tác đ ngữ ặ ứ ộ ự ổ ỏ ể ộ  
nhi u đ n t ng thu nh p c a h  gia đình nên h  gia đình s  có s  đi u ch nh l n l ngề ế ổ ậ ủ ộ ộ ẽ ự ề ỉ ớ ượ  
c u khi có s  thay đ i c a giá. ầ ự ổ ủ

V  trí c a đi m tiêu th  trên đ ng c uị ủ ể ụ ườ ầ  (h  s  co giãn đi m). Theo công th cệ ố ể ứ  
tính h  s  co giãn, h  s  co giãn c a c u theo giá là s  thay đ i c a s  c u t ng ngệ ố ệ ố ủ ầ ự ổ ủ ố ầ ươ ứ  

v i s  thay đ i giá ớ ự ổ  nhân v i ớ . Khi đi d c theo đ ng c u xu ng phía d iọ ườ ầ ố ướ  

thì  có th  không thay đ i nh ng giá và l ng c u luôn thay đ i. Do v y, đ  coể ổ ư ượ ầ ổ ậ ộ  
giãn c a c u theo giá ph i đ c tính ủ ầ ả ượ t i m t đi m c  th  trên đ ng c uạ ộ ể ụ ể ườ ầ  và h  s  nàyệ ố  
s  thay đ i d c theo đ ng c u. ẽ ổ ọ ườ ầ

B i vì h  s  co giãn thay đ i d c theo đ ng c u cho nên ta có khái ni m h  s  co giãnở ệ ố ổ ọ ườ ầ ệ ệ ố  
đi m. Theo hình 2.9, ta có có th  vi t ph ng trình đ ng c u: ể ể ế ươ ườ ầ
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, v i ớ b < 0 và a > 0. 

  

Nh  th : ư ế

                                                

Vùng có co giãn

Đi m co giãn đ n vể ơ ị

Vùng không co giãn

a

-a/b

Hình 2.9. H  s  co giãn đi mệ ố ể  

  

Nh n xét: ậ

            1. Gi  s :  ả ử  (c u co giãn đ n v )  ầ ơ ị  N u  ế , 

suy ra . V  trí này t ng ng v i đi m ị ươ ứ ớ ể A, là trung đi m c a đ ng c u trên hìnhể ủ ườ ầ  
2.9. Vì th  trên hình 2.9 ta có đi m mà t i đó h  s  co giãn là đ n v . ế ể ạ ệ ố ơ ị

            2. Gi  s : ả ử  (c u có co giãn) ầ . Nh  th , ng v i cácư ế ứ ớ  
đi m n m  phía trái c a đi m ể ằ ở ủ ể A thì c u co giãn. ầ

3. Gi  s :  ả ử  (c u không co giãn). Nh  th , ng v i các đi mầ ư ế ứ ớ ể  
n m phía ph i c a đi m ằ ả ủ ể A thì c u không co giãn. ầ

  

            Thí d :ụ  Gi  s  ta có hàm s  c u nh  sau:ả ử ố ầ ư                      
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            H  s  co giãn đi m: ệ ố ể

  

  

Ta th y r ng h  s  co giãn ấ ằ ệ ố  ph  thu c vào giá c  ụ ộ ả P. Ta xem xét các tr ngườ  
h p sau: ợ

1. N u ế P = 6:  t i đi m này, c u co giãn đ n v . ạ ể ầ ơ ị

            2. N u ế P > 6 hay P = 8 ch ng h n: ẳ ạ  c u có co giãn. ầ

            3. N u ế P = 5 < 6: c u không co giãn. ầ

  
Tính th i gianờ . Ng i tiêu dùng có xu h ng đi u ch nh tiêu dùng khi có s  thayườ ướ ề ỉ ự  

đ i c a giá theo th i gian, đ c bi t là vi c tìm ra nh ng s n ph m thay th . Vì v y, quaổ ủ ờ ặ ệ ệ ữ ả ẩ ế ậ  
m t th i gian dài h u h t các s n ph m s  có đ  co giãn cao h n. Thí d , c u đ i v iộ ờ ầ ế ả ẩ ẽ ộ ơ ụ ầ ố ớ  
xăng trong dài h n co giãn h n trong ng n h n. Vi c giá xăng đ t ng t tăng lên làmạ ơ ắ ạ ệ ộ ộ  
gi m l ng c u v  xăng trong ng n h n thông qua vi c gi m l ng đi l i b ng xe g nả ượ ầ ề ắ ạ ệ ả ượ ạ ằ ắ  
máy và gi m vi c s  d ng máy móc, nh ng tác đ ng l n nh t c a s  tăng giá này đ iả ệ ử ụ ư ộ ớ ấ ủ ự ố  
v i c u là nó khi n cho ng i tiêu dùng chuy n sang s  d ng các lo i xe, máy móc ítớ ầ ế ườ ể ử ụ ạ  
t n xăng. Nh ng vi c chuy n đ i x y ra d n d n và c n có th i gian. ố ư ệ ể ổ ả ầ ầ ầ ờ

Tuy nhiên, m t s  hàng hóa thì hoàn toàn ng c l i: c u trong ng n h n l i coộ ố ượ ạ ầ ắ ạ ạ  
giãn h n trong dài h n. Đó là lo i ơ ạ ạ hàng lâu b nề  nh : ô-tô, xe g n máy, t  l nh, tivi, ư ắ ủ ạ v.v. 
N u giá tăng ng i tiêu dùng ban đ u trì hoãn vi c mua m i, vì v y c u gi m m nh.ế ườ ầ ệ ớ ậ ầ ả ạ  
Tuy nhiên trong dài h n, nh ng hàng hóa này b t đ u cũ, kh u hao d n và c n ph iạ ữ ắ ầ ấ ầ ầ ả  
đ c thay th , nên c u l i tăng lên. Vì v y, c u trong dài h n ít co giãn h n trong ng nượ ế ầ ạ ậ ầ ạ ơ ắ  
h n. ạ
  
B ng 2.6. H  s  co giãîn c a ô tô và xăng d u t i M  t  năm 1974 ả ệ ố ủ ầ ạ ỹ ừ
  

Đ  co giãn c aộ ủ  
c u theo giá ầ

Giá c a xăng và ô tô tính theo các năm khác nhau  M  t  1974 ủ ở ỹ ừ
1 2 3 5 10 20 
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Xăng -0,11 -0,22 -0,32 -0,49 -0,82 -1,17 
Ô tô 3,00 2,33 1,88 1,38 1,02 1,00 

Ngu nồ : Pindyck (1999). 
VI.1.3. S  co giãn c a c u và hình d ng c a đ ng c u ự ủ ầ ạ ủ ườ ầ
  
Trong ph n này, chúng tôi gi i thi u m i quan h  gi a hình d ng c a đ ng c u và hầ ớ ệ ố ệ ữ ạ ủ ườ ầ ệ 
s  co giãn. H  s  co giãn c a c u đo l ng m c đ  thay đ i c a l ng c u khi giá thayố ệ ố ủ ầ ườ ứ ộ ổ ủ ượ ầ  
đ i. Vì th , hình d ng c a đ ng c u có liên quan ch t ch  v i h  s  co giãn. ổ ế ạ ủ ườ ầ ặ ẽ ớ ệ ố
Hình 2.10 mô t  hình d ng các đ ng c u ng v i h  s  co giãn c a chúng. Trong hìnhả ạ ườ ầ ứ ớ ệ ố ủ  
2.10a, b t kỳ s  thay đ i nào đó c a giá ch  d n đ n m t s  thay đ i nh  c a l ngấ ự ổ ủ ỉ ẫ ế ộ ự ổ ỏ ủ ượ  
c u nên c u kém co giãn. Th t v y, v i m t đ ng c u r t d c, m t s  thay đ i l nầ ầ ậ ậ ớ ộ ườ ầ ấ ố ộ ự ổ ớ  
trong giá d n đ n m t s  thay đ i r t nh  trong l ng c u, do v y c u kém co giãn.ẫ ế ộ ự ổ ấ ỏ ượ ầ ậ ầ  
Trong tr ng h p đ c bi t c u hoàn toàn không co giãn, l ng c u hoàn toàn khôngườ ợ ặ ệ ầ ượ ầ  
thay đ i khi giá thay đ i. Khi đó, đ ng c u s  th ng đ ng (Hình 2.10b). ổ ổ ườ ầ ẽ ẳ ứ

 
            Ng c l i, m t hàng hóa, d ch v  có c u co giãn cao s  có đ ng c u ph ngượ ạ ộ ị ụ ầ ẽ ườ ầ ẳ  
h n. M t s  thay đ i nh  c a giá s  dãn đ n m t s  thay đ i l n trong l ng c uơ ộ ự ổ ỏ ủ ẽ ế ộ ự ổ ớ ượ ầ  
(Hình 2.10c). Tr ng h p c u hoàn toàn co giãn, m t s  thay đ i trong giá s  d n m tườ ợ ầ ộ ự ổ ẽ ẫ ộ  

s  thay đ i vô cùng l n trong l ng c u nên ự ổ ớ ượ ầ
  Khi đó, đ ng c u có d ng n m ngang (Hình 2.10d). Hình 2.10d cho th y ng i tiêuườ ầ ạ ằ ấ ườ  
dùng ch  ch p nh n m c giá ỉ ấ ậ ứ P1.   

 
VI.1.4. M t ng d ng c a h  s  co giãn c a c u theo giá: ộ ứ ụ ủ ệ ố ủ ầ

M i quan h  gi a doanh thu và giá c  ố ệ ữ ả
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M t ng d ng quan tr ng c a h  s  co giãn c a c u theo giá là h  s  này giúp doanhộ ứ ụ ọ ủ ệ ố ủ ầ ệ ố  
nghi p l p chi n l c giá phù h p đ  có th  nâng cao doanh thu. Gi  s  ta không xemệ ậ ế ượ ợ ể ể ả ử  
xét đ n các y u t  khác v i giá, m t câu h i đ c đ t ra là mu n tăng doanh thu bánế ế ố ớ ộ ỏ ượ ặ ố  
hàng thì m t doanh nghi p nào đó nên tăng hay gi m giá bán s n ph m mình s n xu t raộ ệ ả ả ẩ ả ấ  
(gi  s  là doanh nghi p có th  làm đ c đi u này). ả ử ệ ể ượ ề

Nh  chúng ta đã bi t, khi ng i bán tăng giá bán đ i v i m t lo i hàng hóa nàoư ế ườ ố ớ ộ ạ  
đó thì l ng c u đ i v i hàng hóa này s  gi m, do v y, l ng bán ra s  gi m. Vi cượ ầ ố ớ ẽ ả ậ ượ ẽ ả ệ  
tăng giá bán s  làm cho doanh thu tang nh ng đ ng th i vi c gi m l ng bán ra s  làmẽ ư ồ ờ ệ ả ượ ẽ  
gi m doanh thu. Ng c l i, n u ng i bán gi m giá, thì l ng bán ra có th  tăng. Khiả ượ ạ ế ườ ả ượ ể  
đó, doanh thu s  gi m đi do giá gi m nh ng m t khác doanh thu tang lên do l ng bánẽ ả ả ư ặ ượ  
ra tăng. Trong hai tr ng h p trên, chúng ta khó xác đ nh đ c chính xác li u r ngườ ợ ị ượ ệ ằ  
doanh thu t  vi c bán hàng có tăng hay không. H  s  co giãn s  giúp chúng ta tr  l i câuừ ệ ệ ố ẽ ả ờ  
h i này. ỏ

Nh  ta đã bi t, doanh thu (ký hi u là ư ế ệ TR) đ i v i m t s n ph m nào đó b ng v iố ớ ộ ả ẩ ằ ớ  
đ n giá nhân v i s  l ng bán ra. Nh  th : ơ ớ ố ượ ư ế

  

  

  

  

Ngoài ra, ta cũng bi t là c u là hàm s  c a giá c  hay ta có th  vi t nh  sau: ế ầ ố ủ ả ể ế ư

  

TR = P Q(P). 

  

L y đ o hàm c a doanh thu theo giá (ấ ạ ủ P), ta s  đ c: ẽ ượ

  

. 

  

⇔        

  

T  bi u th c này, ta có các nh n xét nh  sau: ừ ể ứ ậ ư
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            1. N u ế  (hay là c u có co giãn) thì ầ  vì Q > 0. Khi đó, doanh thu 
và giá ngh ch bi n: giá bán tăng lên thì doanh thu s  gi m và ng c l i. ị ế ẽ ả ượ ạ

            2.  N u  ế  (hay là c u co giãn đ n v ) thì  ầ ơ ị  vì  .  Khi  đó, 
doanh thu không thay đ i khi giá c  thay đ i. ổ ả ổ

            3. N u ế  (hay là c u không co giãn) thì ầ  vì . Khi đó, doanh 
thu và giá đ ng bi n nên doanh thu tăng khi giá c  tăng. ồ ế ả

            Các phân tích trên đ c minh h a b i hình 2.11 d i đây.  hình này, chúng tôiượ ọ ở ướ Ở  
gi  s  giá th  tr ng thay đ i do s  thay đ i c a cung (trong khi c u là không đ i). Nhả ử ị ườ ổ ự ổ ủ ầ ổ ư 
chúng ta đã bi t  các ph n tr c, khi cung tăng lên (nghĩa là đ ng cung d ch chuy nế ở ầ ướ ườ ị ể  
sang ph i) trong khi c u không đ i (đ ng c u không thay đ i) thì giá th  tr ng sả ầ ổ ườ ầ ổ ị ườ ẽ 
gi m đi. Ng c l i, khi cung gi m đi và c u không đ i thì giá th  tr ng s  tăng lên. ả ượ ạ ả ầ ổ ị ườ ẽ

Trong hình 2.11a, v i đ ng cung ớ ườ S và đ ng c u ườ ầ D, đi m cân b ng là ể ằ E. Ng iườ  
bán bán ra s  l ng là ố ượ Q0 v i giá ớ P0, nên doanh thu là di n tích hình ch  nh t (ệ ữ ậ OP0EQ0). 
Khi gi m cung, đ ng cung d ch chuy n đ n ả ườ ị ể ế S’, giá tăng lên thành P1, s  l ng bán raố ượ  
gi m còn ả Q1. Doanh thu lúc này s  là di n tích (ẽ ệ OP1E’Q1). So v i doanh thu ban đ u,ớ ầ  
doanh thu sau khi tăng giá b  m t đi m t kho n b ng di n tích đ c đánh d u tr  (-),ị ấ ộ ả ằ ệ ượ ấ ừ  
nh ng tăng thêm ph n đ c đ c đánh d u c ng (+). Do c u kém co giãn, doanh thuư ầ ượ ượ ấ ộ ầ  
tăng lên do giá tăng s  l n h n so v i doanh thu gi m đi do s  l ng gi m đi. Vì th ,ẽ ớ ơ ớ ả ố ượ ả ế  
doanh thu tăng lên. 

  
    

Ng c l i, đ i v i m t hàng có c u co giãn, vi c gi m giá s  làm tăng doanh thuượ ạ ố ớ ặ ầ ệ ả ẽ  
cho nh ng ng i bán (hình 2.11b) b i vì s  doanh thu tăng lên do s  c u tăng l n h n sữ ườ ở ố ố ầ ớ ơ ố 
doanh thu gi m đi do giá gi m. K t qu  là doanh thu s  tăng lên. ả ả ế ả ẽ

Ta có b ng tóm t t k t qu  phân tích trên nh  sau: ả ắ ế ả ư
  

H  s  coệ ố  
giãn 

Tính  ch t co giãn ấ Đ nh nghĩa ị Xu h ng tác đ ng c a giá đ nướ ộ ủ ế  
doanh thu 
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Có co giãn % thay đ i trong l ng c u ổ ượ ầ l n h nớ ơ  % 
thay đ i trong giá ổ

Giá gi m làm doanh thu tăng vàả  
ng c l i ượ ạ

Co giãn đ n v  ơ ị % thay đ i trong l ng ổ ượ b ngằ  % thay đ iổ  
trong giá 

Doanh thu không đ i khi giáổ  
gi m ả

Không co giãn % thay đ i trong l ng c u ổ ượ ầ nh  h nỏ ơ  % 
thay đ i trong giá ổ

Giá gi m làm doanh thu gi m vàả ả  
ng c l i ượ ạ

  
 VI.2.H  S  CO GIÃN CHÉO C A C UỆ Ố Ủ Ầ  TOP
       

N u các y u t  khác không đ i, giá c  c a m t hàng có liên quan (thay th  hay b  sung)ế ế ố ổ ả ủ ặ ế ổ  
thay đ i s  làm thay đ i l ng c u đ i v i hàng hóa đang xem xét. Trong ph n này,ổ ẽ ổ ượ ầ ố ớ ầ  
chúng ta nghiên c u h  s  co giãn c a c u đ i v i hàng hóa nào đó theo giá c a hàngứ ệ ố ủ ầ ố ớ ủ  
hóa có liên quan. H  s  này đ c g i là h  s  co giãn chéo. ệ ố ượ ọ ệ ố

Gi  s  ta ký hi u giá c  c a m t hàng có liên quan ả ử ệ ả ủ ặ P’ và h  s  co giãn chéo làệ ố  

. Công th c tính h  s  co giãn chéo nh  sau: ứ ệ ố ư

  

  

Ý nghĩa c a h  s  co giãn chéoủ ệ ố : H  s  co giãn chéo c a c u đ i v i m t lo iệ ố ủ ầ ố ớ ộ ạ  
hàng hóa nào đó cho bi t ph n trăm thay đ i c a s  c u đ i v i lo i hàng hóa này doế ầ ổ ủ ố ầ ố ớ ạ  
1% thay đ i c a giá c  c a hàng hóa có liên quan (đó là, hàng hóa b  sung hay hàng hóaổ ủ ả ủ ổ  
thay th ). ế

•        N u hàng hóa đang xem xét (có s  c u là ế ố ầ Q) và m t hàng có liên quan (có m c giá làặ ứ  

P’) là các hàng hóa thay thế thì:  Thí d , trà và cà phê là hai hàng hóa thayụ  
th . Chúng ta có th  d  dàng th y r ng khi giá c a cà phê tăng lên s  làm tăng c uế ể ễ ấ ằ ủ ẽ ầ  
v  trà. Vì v y, h  s  co giãn chéo c a c u đ i v i trà theo giá cà phê s  d ng. ề ậ ệ ố ủ ầ ố ớ ẽ ươ

•        N u hai m t hàng này là ế ặ b  sungổ  thì:  Đi u này có th  th y rõ khi giá c aề ể ấ ủ  
xăng d u tăng lên, ng i tiêu dùng có xu h ng mua ít xe g n máy l i. H  s  coầ ườ ướ ắ ạ ệ ố  
giãn chéo c a xe g n máy trong tr ng h p này s  có giá tr  âm. ủ ắ ườ ợ ẽ ị

Ý nghĩa th c tự ế. H  s  co giãn chéo cho th y m c đ  nh y c m c a c u c aệ ố ấ ứ ộ ạ ả ủ ầ ủ  
m t lo i s n ph m đ i v i chi n l c giá c a m t doanh nghi p có liên quan. ộ ạ ả ẩ ố ớ ế ượ ủ ộ ệ

B ng 2.7. H  s  co giãn chéo c a c u m t s  m t hàng  Anh năm 1974 ả ệ ố ủ ầ ộ ố ặ ở
  
  Theo giá c a các m t hàng: ủ ặ
H  s  co giãn c a c u c a: ệ ố ủ ầ ủ Th c ph m ự ẩ Qu n áo và giày dép ầ Du l ch và thông tin liên l c ị ạ
Th c ph m ự ẩ -0,37 -0,03 -0,12 
Qu n áo và giày dép ầ 0,19 -0,30 -0,23 
Du l ch và thông tin liên l c ị ạ 0,42 -0,01 -0,61 

Ngu nồ : Deaton (1974), b ng 1.ả    
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VI.3. H  S  CO GIÃN C A C U THEO THU NH P Ệ Ố Ủ Ầ Ậ TOP
      Nh  đã trình bày, thu nh p cũng là m t y u t  nh h ng đ n c u đ i v i hàng hóa,ư ậ ộ ế ố ả ưở ế ầ ố ớ  
d ch v . Vì v y, trong ph n này, chúng tôi gi i thi u khái ni m v  h  s  co giãn c aị ụ ậ ầ ớ ệ ệ ề ệ ố ủ  
c u theo thu nh p. Công th c tính h  s  co giãn c a c u theo thu nh p nh  sau: ầ ậ ứ ệ ố ủ ầ ậ ư

  

  
Ý nghĩa c a h  s  co giãn theo thu nh pủ ệ ố ậ : H  s  co giãn c a c u theo thu nh pệ ố ủ ầ ậ  

cho bi t ph n trăm thay đ i c a s  c u do 1% thay đ i c a thu nh p. ế ầ ổ ủ ố ầ ổ ủ ậ
  
B ng 2.8. H  s  co giãn c a c u theo thu nh p c a m t s  m t hàng  Anh năm 1974 ả ệ ố ủ ầ ậ ủ ộ ố ặ ở
  

Hàng hóa (t ng quát) ổ H  s  co giãn ệ ố Hàng hóa (c  th ) ụ ể H  s  co giãn ệ ố
Thu c lá ố -0,50 Than -2,02 
Nhiên li u và ch t đ t ệ ấ ố 0,30 Bánh mì và ngũ c c ố -0,50 
Th c ph m ự ẩ 0,45 S n ph m t  s a ả ẩ ừ ữ 0,53 
R u ượ 1,14 Rau c  ủ 0,87 
Qu n áo ầ 1,23 Du l ch n c ngoài ị ướ 1,14 
Hàng lâu b n ề 1,47 D ch v  gi i trí ị ụ ả 1,99 
D ch v  ị ụ 1,75 R u cao c p ượ ấ 2,60 

Ngu nồ : Begg (1994). 
  

Trong ph n tr c, chúng ta đã bi t khi thu nh p thay đ i, s  thay đ i c a s  c uầ ướ ế ậ ổ ự ổ ủ ố ầ  
đ i v i các m t hàng khác nhau cũng khác nhau tuỳ theo tính ch t c a chúng. Ta có thố ớ ặ ấ ủ ể 
phân lo i các hàng hóa này nh  sau: ạ ư

•        Đ i v i hàng hóa bình th ng, thu nh p tăng d n đ n c u v  hàng hóa tăng nênố ớ ườ ậ ẫ ế ầ ề  

. Trong đó,   đ i v i hàng xa x  do đây là nh ng hàng hóa có ch tố ớ ỉ ữ ấ  
l ng và giá tr  cao. Ng i tiêu dùng có xu h ng tăng tiêu dùng hàng xa x  lên r tượ ị ườ ướ ỉ ấ  

nhi u khi thu nh p tăng. Trong khi đó, hàng thi t y u có ề ậ ế ế , do m c tăng tiêuứ  
dùng c a nh ng m t hàng này th p h n m c tăng c a thu nh p. ủ ữ ặ ấ ơ ứ ủ ậ

•        Đ i v i hàng c p th p, ố ớ ấ ấ . Do khi thu nh p tăng, ng i tiêu dùng mua ít nh ngậ ườ ữ  
hàng hóa này h n vì chúng là nh ng hàng hóa r  ti n, ch t l ng kém. ơ ữ ẻ ề ấ ượ

    
      VI.4. H  S  CO GIÃN C A CUNG THEO GIÁ Ệ Ố Ủ TOP
          V  nguyên t c, h  s  co giãn c a cung gi ng nh  h  s  co giãn c a c u. Nghĩa làề ắ ệ ố ủ ố ư ệ ố ủ ầ  
nó cũng nó cũng đo l ngườ  ph n trăm thay đ i c a l ng cung khi giá thay đ i m t ph nầ ổ ủ ượ ổ ộ ầ  
trăm (1%). Vì v y, công th c tính h  s  co giãn c a cung cũng có d ng: ậ ứ ệ ố ủ ạ
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Đi m khác bi t là h  s  co giãn c a cung theo giá có giá tr  không âm ể ệ ệ ố ủ ị . 
Do v y, đ  xem xét đ  co giãn c a cung, chúng ta so sánh h  s  này v i giá tr  1. N uậ ể ộ ủ ệ ố ớ ị ế  

, ta nói cung co giãn và, ng c l i, n u ượ ạ ế , cung kém co giãn. 

Do ý nghĩa c a đ  co giãn c a cung t ng t  nh  c a c u, nên t  nh ng đ c đi m c aủ ộ ủ ươ ự ư ủ ầ ừ ữ ặ ể ủ  
đ  co giãn c a c u chúng ta có th  suy ra nh ng đ c đi m c a s  co giãn c a cung. ộ ủ ầ ể ữ ặ ể ủ ự ủ
VII.     M T S  NG D NG C A LÝ THUY T CUNG C U Ộ ỐỨ Ụ Ủ Ế Ầ

VII.1.   S N XU T RA CÁI GÌ, NH  TH  NÀO VÀ CHO AI? Ả Ấ Ư Ế
TOP

  Th  tr ng t  do là n i mà xã h i gi i quy t các v n đ  c  b n c a kinh t  là: s nị ườ ự ơ ộ ả ế ấ ề ơ ả ủ ế ả  
xu t ra cái gì và bao nhiêu, nh  th  nào và cho ai. Chúng ta s  xét xem th  tr ng sấ ư ế ẽ ị ườ ẽ 
phân b  tài nguyên khan hi m nh  th  nào. ổ ế ư ế

Th  tr ng quy t đ nh bao nhiêu s n ph m s  đ c s n xu t thông qua m c giáị ườ ế ị ả ẩ ẽ ượ ả ấ ứ  
mà t i đó l ng c u b ng v i l ng cung. C u đ i v i m t lo i hàng hóa càng caoạ ượ ầ ằ ớ ượ ầ ố ớ ộ ạ  
(đ ng c u càng xa v  phía ph i) s  d n đ n giá càng cao. Th  tr ng cũng cho chúngườ ầ ề ả ẽ ẫ ế ị ườ  
ta bi t hàng hóa đ c s n xu t cho ai. Hàng hóa đ c s n xu t cho nh ng ng i có thế ượ ả ấ ượ ả ấ ữ ườ ể 
s n sàng tr  m t s  ti n, ít nh t, b ng v i m c giá cân b ng trên th  tr ng. Qua đó, nóẵ ả ộ ố ề ấ ằ ớ ứ ằ ị ườ  
cũng cho chúng ta bi t nh ng nhà s n xu t trên th  tr ng là nh ng ng i có th  cungế ữ ả ấ ị ườ ữ ườ ể  
t i m c giá cân b ng. ạ ứ ằ

M t hàng hóa s  không đ c s n xu t n u cung và c u c a nó không đ t đ cộ ẽ ượ ả ấ ế ầ ủ ạ ượ  
s  cân b ng. Trong hình 2.12, th m chí  m c giá cao nh t ng i mua có th  tr , ng iự ằ ậ ở ứ ấ ườ ể ả ườ  
bán v n ch a th  cung hàng hóa. Giá th p nh t mà ng i bán có th  cung ng hàng hoáẫ ư ể ấ ấ ườ ể ứ  
ra th  tr ng cao h n giá cao nh t mà ng i mua đ ng ý tr . ị ườ ơ ấ ườ ồ ả

Thí d : ụ M t hàng sách chuyên ngành xây d ng r t ít đ c bán t i C n Th  doặ ự ấ ượ ạ ầ ơ  
s  l ng khách hàng r t ít (c u th p). Các nhà phát hành sách c m th y không có l i khiố ượ ấ ầ ấ ả ấ ợ  
t  ch c phân ph i m t s  l ng nh  m t hàng này  C n Th  do chi phí phát hành cao.ổ ứ ố ộ ố ượ ỏ ặ ở ầ ơ  
Trong khi đó, t i thành ph  H  Chí Minh, lo i sách này đ c bán khá ph  bi n do sạ ố ồ ạ ượ ổ ế ố 
l ng khách hàng đông h n nên c u cao và ng i bán có th  thu đ c l i nhu n khiượ ơ ầ ườ ể ượ ợ ậ  
phát hành lo i sách này. ạ

 

43

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong2.htm#TOP


  
Hình 2.16. Chính ph  quy đ nh giá tr n gây ra tình tr ng thi u h t ủ ị ầ ạ ế ụ   

 
VII.2.   TÁC Đ NG C A THU  Ộ Ủ Ế TOP

     Tác đ ng c a thu  có th  đ c nghiên c u m t cách ti n l i b ng cách s  d ngộ ủ ế ể ượ ứ ộ ệ ợ ằ ử ụ  
ph ng pháp phân tích cung - c u. Gi  s  ta phân bi t giá ph i tr  b i ng i mua (kýươ ầ ả ử ệ ả ả ở ườ  
hi u là ệ PD) và giá mà ng i bán nh n đ c (ký hi u là ườ ậ ượ ệ PS). M c thu  ứ ế t đánh trên m tộ  
đ n v  s n ph m làm cho có s  cách bi t c a hai lo i giá này: ơ ị ả ẩ ự ệ ủ ạ

   hay . 

 N u nh  ta xem xét m t s  thay đ i nh  c a giá: ế ư ộ ự ổ ỏ ủ

  . 

 Đ  duy trì đ c đi m cân b ng trên th  tr ng, c n ph i có: ể ượ ể ằ ị ườ ầ ả

   hay là , 

 trong đó: DP, SP là đ o hàm theo giá c a hàm s  cung và c u. ạ ủ ố ầ

Hay là ta có th  vi t: ể ế

  

Trong đó: eS,P và eD,P chính là h  s  co giãn c a cung và c u theo giá. ệ ố ủ ầ

T ng t , ta cũng có: ươ ự
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 Do:  và , nên:  và . Ta xem xét các tr ng h p sau: ườ ợ

 1)      N u nh  ế ư eD,P = 0, hay là c u tuy t đ i không co giãn, thì: ầ ệ ố

   hay . 

 Nh  th , m c thu  đ n v  này s  đ c tr  b i ng i tiêu th . ư ế ứ ế ơ ị ẽ ượ ả ở ườ ụ

 (2) N u: ế , hay là c u co giãn hoàn toàn, thì: ầ

 hay . 

 Khi đó, thu  s  đ c tr  hoàn toàn b i nhà cung ng. ế ẽ ượ ả ở ứ

 (3) T ng quát h n: ổ ơ   

 Đ ng th c này cho th y r ng ng i (mua hay bán) có đ  co giãn th p h n thì sẳ ứ ấ ằ ườ ộ ấ ơ ẽ 
ph i ch u thu  nhi u h n. V n đ  này đ c minh h a b ng hình 2.15 nh  d i đây.ả ị ế ề ơ ấ ề ượ ọ ằ ư ướ

Trong hình 2.13, khi ch a có thu , ng i mua ph i tr  giá ư ế ườ ả ả P1 đ  mua m t đ n v  hàngể ộ ơ ị  
hóa. Khi có thu , h  ph i tr  giá ế ọ ả ả P2 cao h n. Vì v y, khi có thu  h  ph i tr  nhi u ti nơ ậ ế ọ ả ả ề ề  

h n m t l ng là ơ ộ ượ  cho m t đ n v  hàng hóa. Do đó, s  thu  mà ng i tiêuộ ơ ị ố ế ườ  
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dùng ph i ch u trên m t đ n v  s n ph m là ả ị ộ ơ ị ả ẩ  và ph n còn l i ầ ạ  là ph n thuầ ế 
mà ng i bán ph i ch u. ườ ả ị

Đ i v i m t hàng có c u co giãn, m c tăng giá (ố ớ ặ ầ ứ ∆P) sau khi đánh thu  r t th pế ấ ấ  
nên ph n ch u thu  c a ng i mua ít. Ng c l i, đ i v i hàng hóa có c u kém co giãn,ầ ị ế ủ ườ ượ ạ ố ớ ầ  
giá s  tăng r t nhi u sau khi đánh thu  nên ng i mua ch u nhi u thu  h n (hình 2.14). ẽ ấ ề ế ườ ị ề ế ơ

Khi chính ph  đánh thu  lên m i đ n v  s n ph m, đ ng cung s  d ch chuy nủ ế ỗ ơ ị ả ẩ ườ ẽ ị ể  
lên phía trên. Nh  v y, hàm s  cung đã thay đ i sau khi chính ph  đánh thu . Chúng taư ậ ố ổ ủ ế  
c n thi t l p l i hàm s  cung sau khi chính ph  đánh thu . ầ ế ậ ạ ố ủ ế

Nh  ta đã bi t, ph ng trình 2.4 cho bi t hàm s  cung khi ch a có thu : ư ế ươ ế ố ư ế

             QS = a + bP 

 Khi chính ph  đánh thu  lên m i đ n v  s n ph m thì: ủ ế ỗ ơ ị ả ẩ

   hay . 

 Vì hàm s  cung là m t hàm s  c a giá ròng ố ộ ố ủ (P - t) mà ng i bán nh n đ c nênườ ậ ượ  
hàm s  cung sau khi có thu  có th  vi t d i d ng: ố ế ể ế ướ ạ

                                                                     (2.6) 

Thí d : ụ Gi  s  ta có hàm s  c u và cung l n l t là: ả ử ố ầ ầ ượ

            Hàm s  c u:ố ầ                              

            Hàm s  cung:ố                 

(A)   Tr c khi chánh ph  đánh thu : ướ ủ ế
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 đ n v  ti nơ ị ề  và Q = 5000 đvsp. 

            (B)   Gi  s  chánh ph  đánh thu  0,2 đ n v  ti n, gi  đ nh là nh  v y, đ  h nả ử ủ ế ơ ị ề ả ị ư ậ ể ạ  
ch  tiêu dùng, ta có: ế

  

             = 5000PS và  

  

T  đây, ta suy ra: ừ  đ n v  ti n ơ ị ề và  đ n v  s n ph mơ ị ả ẩ . 

K t lu n: ế ậ khi có thu , giá cân b ng s  tăng và s n l ng cân b ng gi m. Khi cóế ằ ẽ ả ượ ằ ả  
thu , ng i mua ph i tr  thêm 0,1 đ n v  ti n cho m t đ n v  s n ph m nên ph n ch uế ườ ả ả ơ ị ề ộ ơ ị ả ẩ ầ ị  
thu  c a h  là: 0,1 x 4.500 = 450 đ n v  ti n. Trong khi đó, ng i bán ch  còn nh nế ủ ọ ơ ị ề ườ ỉ ậ  
đ c 0,9 đ n v  ti n khi bán m t s n ph m, t c là thu nh p c a h  gi m 0,1 đ n vượ ơ ị ề ộ ả ẩ ứ ậ ủ ọ ả ơ ị 
ti n/s n ph m. V y, ph n ch u thu  c a ng i bán là 0,1 x 4.500 = 450 đvtề ả ẩ ậ ầ ị ế ủ ườ

 VII.3.   CHÍNH SÁCH H N CH  CUNGẠ Ế  TOP

 Đ i v i nh ng hàng hóa, d ch v  thi t y u, c u th ng r t kém co giãn. Đ  b oố ớ ữ ị ụ ế ế ầ ườ ấ ể ả  
h  nh ng ngành s n xu t này, chính ph  th ng áp d ng chính sách h n ch  cung.ộ ữ ả ấ ủ ườ ụ ạ ế  
Chính ph  có th  khuy n khích các nhà s n xu t gi m s n l ng đ n m t m c nh tủ ể ế ả ấ ả ả ượ ế ộ ứ ấ  
đ nh v a đ  đáp ng nhu c u đ  gi  giá  m c cao, có l i cho nhà s n xu t. B i vì c uị ừ ủ ứ ầ ể ữ ở ứ ợ ả ấ ở ầ  
kém co giãn, m t s  thay đ i nh  c a cung s  d n đ n m t s  thay đ i l n c a giá c . ộ ự ổ ỏ ủ ẽ ẫ ế ộ ự ổ ớ ủ ả

Chúng ta có th  nh n th y đi u này khi xem xét c u v  l ng th c.  Vi t namể ậ ấ ề ầ ề ươ ự Ở ệ  
ta, c u v  l ng th c nh  lúa g o th ng kém co giãn. Vì v y, đ  tăng thu nh p choầ ề ươ ự ư ạ ườ ậ ể ậ  
nông dân, chiïnh ph  có th  áp d ng bi n pháp h n ch  canh tác (song ph i tính đ nủ ể ụ ệ ạ ế ả ế  
chiïnh sách an toàn l ng th c và gi  đ nh là các y u t  khác không đ i). Trong hìnhươ ự ả ị ế ố ổ  
2.15, khi ch a áp d ng chính sách h n ch  cung, đ ng cung trên th  tr ng là ư ụ ạ ế ườ ị ườ S1 và do 
v y, đi m cân b ng là ậ ể ằ E1. Nhà s n xu t bán ra s  l ng ả ấ ố ượ Q1 v i giá là ớ P1, nên thu nh pậ  
c a nhà s n xu t là di n tích hình ch  nh t (ủ ả ấ ệ ữ ậ OP1E1Q1). Sau khi h n ch  cung, đ ngạ ế ườ  
cung d ch chuy n thành ị ể S2. Khi đó, đi m cân b ng là ể ằ E2, ng v i s  l ng là ứ ớ ố ượ Q2 và giá là 
P2 cao h n. Thu nh p c a nhà s n xu t lúc này là di n tích (ơ ậ ủ ả ấ ệ OP2E2Q2). Chúng ta bi tế  
r ng do c u kém co giãn nên giá s  tăng r t cao trong khi s  l ng gi m không đáng kằ ầ ẽ ấ ố ượ ả ể 
nên thu nh p c a nông dân tăng. Di n tích (ậ ủ ệ OP2E2Q2) l n h n di n tích (ớ ơ ệ OP1E1Q1).
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Chúng ta xem xét l p lu n trên qua m t ví d  c  th  sau đây. Gi  s  hàm sậ ậ ộ ụ ụ ể ả ử ố 

cung và c u c a lúa g o nh  sau: ầ ủ ạ ư  và . 

Trong đó, s  l ng ố ượ Q đ c tính b ng tri u t n lúa và giá ượ ằ ệ ấ P đ c tính b ngượ ằ  

đ ng/kg. Th  tr ng cân b ng khi ồ ị ườ ằ , t c là: ứ

  

 (đ ng/kg) và ồ (tri u t n) ệ ấ

  

Thu nh p c a nông dân là: ậ ủ  tri u đ ng. ệ ồ

Bây gi , nông dân h ng ng chính sách h n ch  cung và gi  s  s n l ng thuờ ưở ứ ạ ế ả ử ả ượ  
ho ch gi m xu ng còn 22 tri u t n. Khi đó, giá cân b ng trên th  tr ng s  là: ạ ả ố ệ ấ ằ ị ườ ẽ

  

 đ ng/kg và ồ (tri u t n). ệ ấ

  

Khi đó, thu nh p c a nông dân là: ậ ủ  tri uệ  đ ng. V y,ồ ậ  
thu nh p c a nông dân tăng lên sau khi gi m cung. Chúng ta có th  ki m ch ng đi u nàyậ ủ ả ể ể ứ ề  
b ng vi c tính h  s  co giãn c a c u theo giá t i đi m cân b ng ban đ u: ằ ệ ệ ố ủ ầ ạ ể ằ ầ

  

eQ,P = . 
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V y, t i đi m cân b ng này c u kém co giãn theo giá nên khi gi m cung làm giáậ ạ ể ằ ầ ả  
tăng s  làm cho tăng doanh thu cho nhà s n xu t. ẽ ả ấ

VII.4.   QUY Đ NH GIÁ C  B NG LU T PHÁP Ị Ả Ằ Ậ TOP

 Trong c  ch  th  tr ng, h u h t các hàng hóa đ u đ c đ nh giá d a trên quan hơ ế ị ườ ầ ế ề ượ ị ự ệ 
cung - c u. Giá c  hàng hoá đ c xác đ nh t i m c mà l ng c u b ng v i l ng c u.ầ ả ượ ị ạ ứ ượ ầ ằ ớ ượ ầ  
Tuy nhiên, do nh ng m c tiêu đi u ti t vĩ mô nh t đ nh, s  can thi p c a chính ph  vàoữ ụ ề ế ấ ị ự ệ ủ ủ  
th  tr ng là đi u không th  tránh kh i, th m chí t i M  và các n c có n n kinh t  thị ườ ề ể ỏ ậ ạ ỹ ướ ề ế ị  
tr ng phát tri n khác, s  can thi p này cũng di n ra khá ph  bi n. Bên c nh vi c trườ ể ự ệ ễ ổ ế ạ ệ ợ 
c p, đánh thu , các chính ph  còn can thi p tr c ti p vào th  tr ng b ng ấ ế ủ ệ ự ế ị ườ ằ các bi n phápệ  
ki m soát giáể . Đó là nh ng quy đ nh và lu t l  c a chính ph  c n tr  vi c hàng hoá,ữ ị ậ ệ ủ ủ ả ở ệ  
d ch v  đ c mua bán  giá cân b ng trên th  tr ng. Các bi n pháp ki m soát giá cóị ụ ượ ở ằ ị ườ ệ ể  
th  là giá tr n hay giá sàn. ể ầ

Giá tr n là m c giá cao nh t mà hàng hóa, d ch v  đ c cho phép bán và giá sànầ ứ ấ ị ụ ượ  
là m c giá th p nh tmà hàng hóa, d ch v  đ c cho phép bán . ứ ấ ấ ị ụ ượ

N u không có s  đi u ti t c a chính ph , th  tr ng s  n đ nh t i m c giá vàế ự ề ế ủ ủ ị ườ ẽ ổ ị ạ ứ  
s n l ng cân b ng l n l t là ả ượ ằ ầ ượ PE và QE (hình 2.16). Gi  s  chính ph  cho r ng m cả ử ủ ằ ứ  
giá PE nh  v y là quá cao và có th  m t s  ng i nghèo không th  mua đ c hàng hóaư ậ ể ộ ố ườ ể ượ  
v i m c giá đó. Vì v y chiïnh ph  quy đ nh m c giá tr n ớ ứ ậ ủ ị ứ ầ PCP < PE và không cho phép 
ng i bán bán v i giá cao h n m c giá đó.  m c giá ườ ớ ơ ứ Ở ứ PCP, ng i bán mu n bán v i sườ ố ớ ố 
l ng là ượ QS. Trong khi đó, ng i tiêu dùng mu n mua v i s  l ng là ườ ố ớ ố ượ QD. Đi u này sề ẽ 
t o ra s  thi u h t hàng hóa trên th  tr ng. M t s  nhà cung ng có th  tr  l i hàngạ ự ế ụ ị ườ ộ ố ứ ể ữ ạ  
hóa đ  bán cho b n bè, ch  không nh t thi t bán cho ng i nghèo. Th m chí, m t sể ạ ứ ấ ế ườ ậ ộ ố 
ng i có th  nh n h i l  đ  cung hàng ra “ch  đen”. R t cu c, vi c gi  m c giá th pườ ể ậ ố ộ ể ợ ố ộ ệ ữ ứ ấ  
có th  không có l i cho ng i nghèo. M t s  ng i mua đ c hàng hóa  giá th p h nể ợ ườ ộ ố ườ ượ ở ấ ơ  
s  có l i, trong khi nh ng ng i khác s  thi t h i do không mua đ c hàng. Do v y,ẽ ợ ữ ườ ẽ ệ ạ ượ ậ  
vi c ban hành chính sách giá tr n c n ph i đi kèm v i nh ng bi n pháp gi i quy t h uệ ầ ầ ả ớ ữ ệ ả ế ậ  
qu  c a nó. Thông th ng, đ  gi i quy t l ng thi u h t, chính ph   các n c đã ápả ủ ườ ể ả ế ượ ế ụ ủ ở ướ  
d ng các bi n pháp sau: ụ ệ

        Bán hàng theo tem phi uế : ch  có nh ng ng i có tem phi u m i đ c mua hàng.ỉ ữ ườ ế ớ ượ  
Tem phi u là nh ng lo i gi y t  ch ng nh n quy n u tiên c a ng i c m nó. ế ữ ạ ấ ờ ứ ậ ề ư ủ ườ ầ

        H n ch  kh u ph nạ ế ẩ ầ : m i ng i tiêu dùng ch  đ c mua m t s  l ng hàng hóaỗ ườ ỉ ượ ộ ố ượ  
nh t đ nh ch  đ  đ  đáp ng nhu c u thi t y u c a mình. ấ ị ỉ ủ ể ứ ầ ế ế ủ

   Dùng qu  d  tr  qu c gia hay nh p kh u t  n c ngoàiỹ ự ữ ố ậ ẩ ừ ướ : chính ph  có th  m  quủ ể ở ỹ 
d  tr  hay nh p kh u đ  bù đ p l ng thi u h t trên th  tr ng. ự ữ ậ ẩ ể ắ ượ ế ụ ị ườ
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 n c ta, trong nh ng năm tr c 1986, chính ph  th ng đ nh giá th p cho h u h tỞ ướ ữ ướ ủ ườ ị ấ ầ ế  

các m t hàng tiêu dùng. Vì v y, trên th  tr ng th ng xuyên xu t hi n tình tr ng thi uặ ậ ị ườ ườ ấ ệ ạ ế  
h t hàng hóa. Đ  gi i quy t tình tr ng thi u h t, chính ph  phân ph i hàng theo ch  đ ,ụ ể ả ế ạ ế ụ ủ ố ế ộ  
h  kh u. ộ ẩ   

Trong tr ng h p chính ph  mu n b o h  nhà s n xu t, chính ph  s  áp đ tườ ợ ủ ố ả ộ ả ấ ủ ẽ ặ  
m c giá sàn cao h n giá cân b ng. Ch ng h n, trong nh ng năm g n đây, chính phứ ơ ằ ẳ ạ ữ ầ ủ 
th ng áp d ng giá sàn cho lúa g o đ  giúp đ  nông dân. Giá cao s  là đ ng l c giúpườ ụ ạ ể ỡ ẽ ộ ự  
các nhà cung ng bán hàng ra th  tr ng nhi u h n. Trong khi đó, ng i tiêu dùng mu nứ ị ườ ề ơ ườ ố  
mua ít l i, làm xu t hi n tình tr ng d  th a trên th  tr ng. Đ  gi i quy t tình tr ng dạ ấ ệ ạ ư ừ ị ườ ể ả ế ạ ư 
th a, chính ph  có th  áp d ng các bi n pháp: thu mua d  tr , khuy n khích xu t kh u,ừ ủ ể ụ ệ ự ữ ế ấ ẩ  
h n ch  cung, ạ ế v.v.   
CÂU H I TH O LU N Ỏ Ả Ậ TOP

 
  
1. Nh ng nhân t  nào có th  làm tăng c u đ i v i lúa g o, xăng d u, qu n áo, áo qu nữ ố ể ầ ố ớ ạ ầ ầ ầ  
Vi t Ti n, xe g n máy, xe Dream. ệ ế ắ
2. Gi  s  các y u t  khác là không đ i, ta có b n qui lu t c a cung - c u nh  sau: ả ử ế ố ổ ố ậ ủ ầ ư

(a)    S  gia tăng c a c u làm tăng giá và tăng s  c u. ự ủ ầ ố ầ
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(b)   S  gia gi m c a c u làm _____ giá và ______ l ng c u. ự ả ủ ầ ượ ầ
(c)    S  gia tăng c a cung làm gi m giá và tăng l ng c u. ự ủ ả ượ ầ
(d)   S  gia gi m trong cung làm _____ giá và ______ l ng c u. ự ả ượ ầ

3. Hãy dùng đ  th  v  cung - c u đ  mô t  tác đ ng c a t ng s  ki n sau đây đ n giá vàồ ị ề ầ ể ả ộ ủ ừ ự ệ ế  
s  l ng xe g n máy đ c mua bán trên th  tr ng: ố ượ ắ ượ ị ườ
      (a) Giá xăng tăng lên. 

(b) H  th ng xe buýt phát tri n t t h n. ệ ố ể ố ơ
(c) M c thu nh p trung bình c a ng i dân tăng lên. ứ ậ ủ ườ
(d) Chính ph  tăng thu  đ i v i s n xu t xe g n máy. ủ ế ố ớ ả ấ ắ

4. Hãy dùng đ  th  v  cung - c u đ  gi i thích t i sao khi trúng mùa, giá lúa th ng cóồ ị ề ầ ể ả ạ ườ  
xu h ng gi m và ng c l i khi m t mùa giá lúa có xu h ng tăng. ướ ả ượ ạ ấ ướ
5. Khi bàn v  m c h c phí, m t cán b  qu n lý c a m t tr ng đ i h c cho r ng c uề ứ ọ ộ ộ ả ủ ộ ườ ạ ọ ằ ầ  
đ i v i vi c nh p h c hoàn toàn không co giãn theo giá. Đ  ch ng minh, cán b  nàyố ớ ệ ậ ọ ể ứ ộ  
nh n xét r ng dù tr ng đ i h c này đã tăng g p đôi ti n h c phí (theo giá tr  th c)ậ ằ ườ ạ ọ ấ ề ọ ị ự  
trong 15 năm v a qua, song s  sinh viên cũng nh  ch t l ng sinh viên n p đ n vào h cừ ố ư ấ ượ ộ ơ ọ  
không h  gi m. B n có đ ng ý v i l p lu n này không? ề ả ạ ồ ớ ậ ậ
6. Hãy gi i thích t i sao đ  co giãn c a c u trong dài h n khác v i trong ng n h n? Hãyả ạ ộ ủ ầ ạ ớ ắ ạ  
xem xét hai hàng hóa: khăn tay gi y và ti vi. Mô t  s  thay đ i c a đ  co giãn trong dàiấ ả ự ổ ủ ộ  
h n c a hai hàng hóa này. ạ ủ
7. Gi  s  chính ph  n đ nh m c giá tr n cho th t bò và gà d i m c giá cân b ng. Hãyả ử ủ ấ ị ứ ầ ị ướ ứ ằ  
gi i thích vì sao s  x y ra tình tr ng khan hi m các hàng hóa này và nh ng y u t  nàoả ẽ ả ạ ế ữ ế ố  
s  nh h ng đ n qui mô c a s  khan hi m này? N u th t bò là khan hi m thì đi u gìẽ ả ưở ế ủ ự ế ế ị ế ề  
s  x y ra đ i v i giá th t heo? ẽ ả ố ớ ị
8. Trong nh ng t p h p hàng hóa sau đây, t p h p nào là hàng thay th  và t p h p nào làữ ậ ợ ậ ợ ế ậ ợ  
hàng b  sung? ổ

a. L p toán và l p kinh t  ớ ớ ế
b. Bóng và v t đ  ch i qu n v t ợ ể ơ ầ ợ
c. Th t bò và tôm ị
d. Chuy n đi b ng máy bay và b ng tàu h a đ n cùng m t đ a đi m. ế ằ ằ ỏ ế ộ ị ể

9. Trong hình v  d i đây, đ ng c u c a bút d ch chuy n t  ẽ ướ ườ ầ ủ ị ể ừ D0 đ n ế D1. Các y u tế ố 
nào có th  gây ra s  d ch chuy n đó? ể ự ị ể
  
a. S  gi m giá c a nh ng hàng hóa thay th  cho bút ự ả ủ ữ ế
b. S  gi m giá c a nh ng hàng hóa b  sung cho bút ự ả ủ ữ ổ
c. S  gi m giá c a nh ng nguyên v t li u dùng s nự ả ủ ữ ậ ệ ả  
xu t bút ấ
d. S  gi m thu nh p c a ng i tiêu dùng (gi  s  bútự ả ậ ủ ườ ả ử  
là hàng th  c p) ứ ấ
e. Gi m thu  su t thu  GTGT ả ế ấ ế
f. S  gi m thu nh p c a ng i tiêu dùng (gi  s  bút làự ả ậ ủ ườ ả ử  
hàng bình th ng) ườ
g. Có ch ng trình qu ng cáo v  bút ươ ả ề

D0

D1

S

10. Nh ng hàng hóa d i đây b n cho là “hàng th  c p” hay “hàng bình th ng”? ữ ướ ạ ứ ấ ườ
a. Ti-vi màu      b. Cà phê         c. G oạ               d. Ti-vi đen tr ngắ           c. L p xe ép l i ố ạ
11. S  ki n nào d i đây có th  là nguyên nhân làm tăng giá nhà? ự ệ ướ ể
a.       Vi c xây nhà gi m đi ệ ả
b.      Các t  ch c xây d ng nhà tăng vi c cho thuê nhà ổ ứ ự ệ
c.       Tăng ti n lãi th  ch p ề ế ấ
d.      Các c  quan chính quy n đã s n sàng tăng vi c bán nhà công cho nh ng ng iơ ề ẵ ệ ữ ườ  

mu n thuê. ố
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12. Minh h a s  thay đ i giá c a m t hàng có liên quan đ n vi c d ch chuy n đ ngọ ự ổ ủ ặ ế ệ ị ể ườ  
c u theo tính ch t liên quan (thay th  hay b  sung) c a các hàng hóa. ầ ấ ế ổ ủ
13. Theo b n, trong nh ng c p hàng hóa d i đây, m t hàng nào có đ  co giãn cao h n?ạ ữ ặ ướ ặ ộ ơ  
T i sao? ạ
a.       N c hoa và mu i ướ ố
b.      Thu c kháng sinh và kem ăn ố
c.       Xe g n máy và v  xe g n máy ắ ỏ ắ
d.      S a Vinamilk và s a “ữ ữ Cô gái Hà Lan” 
14. N u giá c a m t hàng hóa gi m t  200 đ n v  ti n xu ng còn 180 đ n v  ti n,ế ủ ộ ả ừ ơ ị ề ố ơ ị ề  
l ng c u c a hàng hóa này s  ph i tăng lên bao nhiêu ph n trăm đ  doanh thu c aượ ầ ủ ẽ ả ầ ể ủ  
ng i bán không đ i? ườ ổ
15. N u th i ti t thu n l i làm d ch chuy n đ ng cung đ i v i lúa g o m t đo n b ngế ờ ế ậ ợ ị ể ườ ố ớ ạ ộ ạ ằ  
10% t i m i m c giá, th  thì th i ti t thu n l i s  làm tăng s n l ng cân b ng v  lúaạ ỗ ứ ế ờ ế ậ ợ ẽ ả ượ ằ ề  
thêm ít h n 10%. Đ ng cung trong tr ng h p này ph i có hình d ng gì? Hãy gi iơ ườ ườ ợ ả ạ ả  
thích t i sao đ ng cung d ch chuy n nhi u h n s n l ng cân b ng. ạ ườ ị ể ề ơ ả ượ ằ
16. Hãy dùng đ  th  v  cung c u đ  mô t  di n bi n c a giá c  c a xe g n máy trongồ ị ề ầ ể ả ễ ế ủ ả ủ ắ  
ng n h n và trong dài h n khi thu nh p c a ng i tiêu dùng n c ta tăng n đ nh trongắ ạ ạ ậ ủ ườ ướ ổ ị  
th i gian g n đây. ờ ầ
  
BÀI T P Ậ TOP
  
  
1. Gi  s  có các s  li u sau v  l ng cung và c u c a đ u ph ng rang trên th  tr ng ả ử ố ệ ề ượ ầ ủ ậ ộ ị ườ
  

Giá (đ n v  ti n) ơ ị ề QD (tri u h p/năm) ệ ộ QS (tri u h p/năm) ệ ộ
8 70 10 

16 60 30 
24 50 50 
32 40 70 
40 30 90 

a.       Hãy v  đ ng c u và cung c a đ u ph ng rang? ẽ ườ ầ ủ ậ ộ
b.      N u giá đ c đ nh  m c 8 đ n v  ti n (đvt) thì th a hay thi u là bao nhiêu? ế ượ ị ở ứ ơ ị ề ừ ế
c.       N u giá đ c đ nh  m c 32 đvt thì th a hay thi u là bao nhiêu? ế ượ ị ở ứ ừ ế
d.      Hãy tìm giá và s n l ng cân b ng.ả ượ ằ  
e.       Gi  s , sau khi thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng, thì c u tăng lên 15 tri uả ử ậ ủ ườ ầ ệ  

h p/năm. Tìm giá và s n l ng cân b ng m i. V  hình. ộ ả ượ ằ ớ ẽ
2. Gi  s  có các s  li u sau v  cung và c u c a hàng hóa ả ử ố ệ ề ầ ủ X: 
  

Giá (đ n v  ti n) ơ ị ề L ng c u (đ n v /năm) ượ ầ ơ ị L ng cung (đ n v /năm) ượ ơ ị
15 50 35 
16 48 38 
17 46 41 
18 44 44 
19 42 47 
20 40 50 

  
a.       V  đ  th  c a cung và c u đ i v i hàng hóa này? ẽ ồ ị ủ ầ ố ớ
b.       Xác đ nh giá và s  l ng cân b ng? ị ố ượ ằ
Gi  s  chính ph  đánh thu  5 đ n v  ti n trên m i đ n v  s n ph m. ả ử ủ ế ơ ị ề ỗ ơ ị ả ẩ
c.       Hãy v  l i đ ng cung sau khi đánh thu . T c là m i quan h  gi a l ng cung vàẽ ạ ườ ế ứ ố ệ ữ ượ  

giá mà ng i tiêu dùng mua? ườ
d.       Xác đ nh giá và s  l ng cân b ng m i? ị ố ượ ằ ớ
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3. Hàm s  c u và cung c a l ng th c trên th  tr ng có d ng: ố ầ ủ ươ ự ị ườ ạ
QD = 120 -20P 
QS = -30 +40P 

a.       Xác đ nh giá và s n l ng cân b ng trên th  tr ng. V  đ  th  minh h a đi m cânị ả ượ ằ ị ườ ẽ ồ ị ọ ể  
b ng c a th  tr ng. Tính h  s  co giãn c a c u theo giá t i đi m cân b ng. T iằ ủ ị ườ ệ ố ủ ầ ạ ể ằ ạ  
đi m cân b ng, mu n tăng doanh thu thì nhà s n xu t nên tăng hay gi m giá và tăngể ằ ố ả ấ ả  
hay gi  s n l ng? ả ả ượ

b.      Gi  s  nhà n c quy đ nh m c giá là là 4 đ n v  ti n thì l ng th a hay thi u l ngả ử ướ ị ứ ơ ị ề ượ ừ ế ươ  
th c trên th  tr ng là bao nhiêu? ự ị ườ

c.       Gi  s  do dân s  tăng nhanh làm cho c u tăng thêm 30. Tìm giá và s n l ng cânả ử ố ầ ả ượ  
b ng m i. ằ ớ

4. Hàm s  c u và cung c a m t hàng hóa nh  sau: ố ầ ủ ộ ư
QD= 80 - 10P 
QS= -70 + 20P 

a.       Xác đ nh giá và s n l ng cân b ng trên th  tr ng. N u giá đ c quy đ nh là 3 đ nị ả ượ ằ ị ườ ế ượ ị ơ  
v  ti n thì trên th  tr ng s n ph m s  d  th a hay thi u h t? Bao nhiêu? Tính h  sị ề ị ườ ả ẩ ẽ ư ừ ế ụ ệ ố 
co gi n c a c u theo giá t i đi m cân b ng. Mu n tăng doanh thu thì ng i bán nênả ủ ầ ạ ể ằ ố ườ  
tăng hay gi m giá và tăng hay gi m s n l ng? ả ả ả ượ

b.      Gi  s  chính ph  đánh thu  3 đ n v  ti n trên 1 đ n v  hàng hóa bán ra. Tính giá vàả ử ủ ế ơ ị ề ơ ị  
s n l ng cân b ng m i. Tính s  thu  mà ng i mua và ng i bán ph i ch u. ả ượ ằ ớ ố ế ườ ườ ả ị

c.       Gi  s  do c i ti n công ngh  nên các nhà s n xu t cung ng nhi u h n. D  đoánả ử ả ế ệ ả ấ ứ ề ơ ự  
s  thay đ i c a giá và s n l ng cân b ng. V  đ  th  minh h a hi n t ng này? ự ổ ủ ả ượ ằ ẽ ồ ị ọ ệ ượ

5. L ng lúa g o s n xu t trong n c ta dùng đ  tiêu dùng trong n c và xu t kh u.ượ ạ ả ấ ướ ể ướ ấ ẩ  
Gi  s  hàm t ng c u v  lúa g o là ả ử ổ ầ ề ạ QD = 3.550-266P, và hàm c u trong n c là ầ ướ Qd = 
1.000-46P. Hàm s  cung trong n c ố ướ QS = 1.800+240P. Gi  s  c u xu t kh u gi mả ử ầ ấ ẩ ả  
40%. (Đ n v  tính ơ ị Q là 10 t n và ấ P là ngàn đ ng/kg) ồ
a)      Các nông dân đ u quan tâm đ n vi c gi m c u xu t kh u này. Đi u gì s  x y raề ế ệ ả ầ ấ ẩ ề ẽ ả  

đ i v i giá th  tr ng t  do  Vi t Nam. Các nông dân có nguyên nhân đ  lo l ngố ớ ị ườ ự ở ệ ể ắ  
không? 

b)      Gi  s  chính ph  đ m b o mua h t l ng lúa th a khi tăng giá lên 3.000 đ ng/kg.ả ử ủ ả ả ế ượ ừ ồ  
Chính ph  ph i mua bao nhiêu g o và bao nhiêu tiên? ủ ả ạ

c)      N u chính ph  đánh thu  500 đ ng/kg thì giá và s n l ng cân b ng m i là gì? ế ủ ế ồ ả ượ ằ ớ
6. S u riêng là đ c s n c a Công ty xu t kh u Vina. G n đây do v n đ  v n chuy nầ ặ ả ủ ấ ẩ ầ ấ ề ậ ể  
đ c c i thi n, ng i ta m  r ng th  tr ng sang Châu Âu. Đ  đánh giá kh  năng xu tượ ả ệ ườ ở ộ ị ườ ể ả ấ  
kh u c a lo i trái cây này, Công ty Vina thăm dò kh o sát th  tr ng. Có hai cu c thămẩ ủ ạ ả ị ườ ộ  
dò tri n khai t i Anh và Th y S . K t qu  cho th y hàm s  c u có d ng: ể ạ ụ ỹ ế ả ấ ố ầ ạ
·        T i Anh:ạ                  P = -1/100Q + 20 
·        T i Th y S :ạ ụ ỹ            P = -1/200Q + 15 
a.       V  đ  th  hai hàm s  c u này. H  s  co giãn c a hai th  tr ng này có b ng nhauẽ ồ ị ố ầ ệ ố ủ ị ườ ằ  

không? 
b.      Hi n nay, m c cung s u riêng trên toàn th  gi i là ệ ứ ầ ế ớ Q = 1100. Xác đ nh giá bình quânị  

trên th  tr ng th  gi i theo k t qu   Anh và Th y S . Tính h  s  co giãn trong haiị ườ ế ớ ế ả ở ụ ỹ ệ ố  
tr ng h p? ườ ợ

c.       D a trên h  s  co giãn hãy d  đoán thu nh p c a nông dân n u ự ệ ố ự ậ ủ ế Q = 1150. 
d.      Theo T ng công ty thì n u có m t chi n d ch qu ng cáo r m r   TS thì hàm c u sổ ế ộ ế ị ả ầ ộ ở ầ ẽ 

thành: 
P = -1/100Q + 25 

Trong tr ng h p này, giá và h  s  co giãn s  thay đ i nh  th  nào? ườ ợ ệ ố ẽ ổ ư ế
e.       Tr c s  thay đ i c a hàm c u nh  trên, li u có vi n c nh t t đ p không n u m cướ ự ổ ủ ầ ư ệ ễ ả ố ẹ ế ứ  

cung s u riêng tăng trong nh ng năm t i. ầ ữ ớ
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7. Gi  s  hàm cung và c u c a khí đ t trên th  tr ng th  gi i năm 1975 nh  sau: ả ử ầ ủ ố ị ườ ế ớ ư
QS = 14 + 2PG + 0,25P0 
QD = -5PG + 3,75P0 

Trong đó: PG (đô-la/đ n v ) là giá khí đ t và ơ ị ố P0 là giá d u. ầ Giá d u đang là 8 đô la. ầ
a. M c giá trên th  tr ng t  do c a khí đ t là bao nhiêu? ứ ị ườ ự ủ ố
b. Gi  s  chính ph  đi u ti t giá  m c 1,5 đô la thì l ng th ng d  hay thi u h t trênả ử ủ ề ế ở ứ ượ ặ ư ế ụ  
tr ng khí đ t là bao nhiêu? ườ ố
c. Gi  s  chính ph  không đi u ti t. N u giá d u tăng t  8 lên 16 đô la thì đi u gì sả ử ủ ề ế ế ầ ừ ề ẽ 
x y ra v i giá và s n l ng trên th  tr ng t  do c a khí đ t.ả ớ ả ượ ị ườ ự ủ ố  
8. Hàm s  c u c a m t hàng hóa trên th  tr ng là: ố ầ ủ ộ ị ườ QD = 1000 - 4P. Hãy tính h  s  coệ ố  
giãn đi m c a c u theo giá khi giá là 25 đvt và khi là 200 đvt. Doanh thu c a ng i bánể ủ ầ ủ ườ  
s  tăng hay gi m khi giá gi m nh  trên? ẽ ả ả ư
9. Do chính ph  ng ng tr  c p cho ngành xe buýt công c ng  thành ph , công ty v nủ ư ợ ấ ộ ở ố ậ  
t i đã tăng giá vé xe buýt thêm 75%. Sau năm đ u tiên, công ty v n t i báo cáo doanh thuả ầ ậ ả  
tăng thêm 52%. 
a.       Hãy s  d ng nh ng s  li u này đ  c l ng ph n trăm sút gi m c a l ng hànhử ụ ữ ố ệ ể ướ ượ ầ ả ủ ượ  

khách do giá vé tăng. 
b.      Hãy c l ng h  s  co giãn c a c u theo giá. ướ ượ ệ ố ủ ầ
10. Hàm s  c u c a lúa hàng năm có d ng: ố ầ ủ ạ
                        QD = 600 - 0,1P 
Trong đó: đ n v  tính c a ơ ị ủ Q là t n và P là đ ng/kg ấ ồ
S n l ng thu ho ch lúa năm nay ả ượ ạ QS = 500. 
a)      Xác đ nh giá lúa trên th  tr ng. Tính h  s  co giãn c a c u theo giá. V  đ  th . ị ị ườ ệ ố ủ ầ ẽ ồ ị
b)      Đ  b o h  s n xu t chính ph  n đ nh m c giá t i thi u là 1500đ/kg và cam k tể ả ộ ả ấ ủ ấ ị ứ ố ể ế  

mua h t ph n lúa d . V y chính ph  ph i mua bao nhiêu lúa và chi bao nhiêu ti n? ế ầ ư ậ ủ ả ề
Trong tr ng h p chính ph  không can thi p vào th  tr ng mà tr  c p cho nông dânườ ợ ủ ệ ị ườ ợ ấ  

500đ/kg theo kh i l ng bán ra. Tính s  ti n mà chính ph  ph i tr  c p. Chính ph  nênố ượ ố ề ủ ả ợ ấ ủ  
ch n gi i pháp n đ nh giá hay tr  c p? ọ ả ấ ị ợ ấ
  
  
M T S  THU T NG  Ộ Ố Ậ Ữ
  

Thu t ng  ậ ữ Vi t t t ế ắ Nguyên ti ng Anh ế
      

C u và cung ầ   Demand and supply 
S  c u và s  cung ố ầ ố QD và QS Quantity demanded and quantity supplied 
Đ ng c u và đ ng cung ườ ầ ườ   Demand curve and supply curve 
Giá và s n l ng cân b ng ả ượ ằ   Equilibrium price and quantity 
D  c u và d  cung ư ầ ư   Excess demand and excess supply 
Hàng bình th ng và hàng th  c p ườ ứ ấ   Normal goods and inferior goods 
Hàng b  sung và hàng thay th  ổ ế   Complements and substitutes 
Đ  co giãn c a c u theo giá ộ ủ ầ eQ,P Price elasticity of demand
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Trong ch ng này chúng tôi gi  đ nh là ng i tiêu dùng c  g ng đem l i l i íchươ ả ị ườ ố ắ ạ ợ  
t i đa cho b n thân h  b ng cách s  d ng m t s  l ng ngu n l c nh t đ nh nào đó.ố ả ọ ằ ử ụ ộ ố ượ ồ ự ấ ị  
Nghĩa là, trong s  nh ng hàng hóa mà ng i tiêu dùng có th  mua đ c, h  s  ch nố ữ ườ ể ượ ọ ẽ ọ  
nhóm hàng hóa có kh  năng mang l i cho h  ả ạ ọ s  th a mãn t i đaự ỏ ố . Vì th , m c tiêu c aế ụ ủ  
ch ng này là nh m nghiên c u cách th c ng i tiêu dùng s  d ng thu nh p c a mìnhươ ằ ứ ứ ườ ử ụ ậ ủ  
đ  t i đa hóa s  th a mãn c a b n thân. ể ố ự ỏ ủ ả

Trong đi u ki n gi i h n v  thu nh p, khi mua m t hàng hóa nào đó, ng i tiêuề ệ ớ ạ ề ậ ộ ườ  
dùng s  cân nh c xem li u r ng hàng hóa đó có th a mãn cao nh t nhu c u c a hẽ ắ ệ ằ ỏ ấ ầ ủ ọ 
không. Ch ng này cũng s  gi i thích s  l a ch n c a ng i tiêu dùng s  b  nh h ngươ ẽ ả ự ự ọ ủ ườ ẽ ị ả ưở  
c a giá hàng hóa, thu nh p, th  hi u, v.v. ra sao. ủ ậ ị ế  
I. H U D NGỮ Ụ  
       T t c  các lo i hàng hóa, d ch v  đ u có kh  năng th a mãn ít nh t m t nhu c uấ ả ạ ị ụ ề ả ỏ ấ ộ ầ  
nào đó c a con ng i. Thí d , máy hát đĩa CD có th  th a mãn nhu c u nghe nh c; c mủ ườ ụ ể ỏ ầ ạ ơ  
và bánh mì có th  th a mãn c n đói c a con ng i; qu n áo m giúp con ng i ch ngể ỏ ơ ủ ườ ầ ấ ườ ố  
đ c rét, ượ v.v. Nh  th , các nhà kinh t  cho r ng hàng hóa, d ch v  có tính h u d ng.ư ế ế ằ ị ụ ữ ụ  
Trong kinh t  h c, thu t ng  ế ọ ậ ữ h u d ngữ ụ  đ c dùng đ  ch  ượ ể ỉ m c đ  th a mãn c a conứ ộ ỏ ủ  
ng iườ  sau khi tiêu dùng m t s  l ng hàng hóa, d ch v  nh t đ nh. ộ ố ượ ị ụ ấ ị

Lý thuy t v  hành vi c a ng i dùng đ c b t đ u v i ba gi  thi t c  b n vế ề ủ ườ ượ ắ ầ ớ ả ế ơ ả ề 
th  hi u con ng i. Nh ng gi  thi t này phù h p trong h u h t các tr ng h p. ị ế ườ ữ ả ế ợ ầ ế ườ ợ
(1)   Ng i tiêu dùng có th  ườ ể so sánh, x p h ngế ạ  các hàng hóa theo s  a thíchự ư   c a b nủ ả  

than hay m c h u d ng mà chúng đem l i. Có nghĩa là khi đ ng tr c hai hàng hóaứ ữ ụ ạ ứ ướ  
A và B, ng i tiêu dùng có th  xác đ nh đ c h  thích ườ ể ị ượ ọ A h n ơ B, hay thích B h n ơ A 
hay bàng quan[1] gi a hai hàng hóa này. Khi ữ A đ c a thích h n ượ ư ơ B có nghĩa là A 
mang l i m c đ  th a mãn cao h n ạ ứ ộ ỏ ơ B. L u ý r ng s  so sánh v  s  thích này hoànư ằ ự ề ở  
toàn không tính đ n chi phí. Thí d , v  m t s  thích, m t ng i thích ăn ph  h n ănế ụ ề ặ ở ộ ườ ở ơ  
bánh mì nh ng khi tính đ n chi phí, ng i này l i mua bánh mì vì giá bánh mì r  h nư ế ườ ạ ẻ ơ  
giá ph .ở                            

(2)   Th  hi u có tính ị ế "b c c u"ắ ầ . N u m t ng i nào đó thích hàng hóa ế ộ ườ A h n hàng hóa ơ B, 
và thích hàng hóa B h n hàng hóa ơ C, thì ng i này cũng thích hàng hóa ườ A h n hàngơ  
hóa C. Thí d , m t cá nhân thích xe Honda h n xe Suzuki và thích xe Suzuki h n xeụ ộ ơ ơ  
Yamaha thì xe Honda cũng đ c thích h n xe Yamaha. Gi  thi t này cho th y sượ ơ ả ế ấ ở 
thích c a ng i tiêu dùng có tính nh t quán, không có s  mâu thu n. ủ ườ ấ ự ẫ

(3)   Trong m t ch ng m c nh t đ nh, ng i tiêu dùng ộ ừ ự ấ ị ườ thích nhi u hàng hóa h n ítề ơ . T tấ  
nhiên đây ph i là nh ng hàng hóa đ c mong mu n, ch  không ph i nh ng hàngả ữ ượ ố ứ ả ữ  
hóa không mong mu n nh  ô nhi m không khí, rác r i, b nh t t, ố ư ễ ưở ệ ậ v.v. Rõ ràng, 
ng i tiêu dùng c m th y th a mãn h n khi tiêu dùng nhi u hàng hóa, d ch v  h n.ườ ả ấ ỏ ơ ề ị ụ ơ  
Thí d , m t cá nhân s  thích có hai chi c xe g n máy h n là có m t, thích có ba bụ ộ ẽ ế ắ ơ ộ ộ 
qu n áo h n là hai, ầ ơ v.v. 

Ba gi  thi t này t o thành c  s  c a lý thuy t v  hành vi c a ng i tiêu dùng.ả ế ạ ơ ở ủ ế ề ủ ườ  
Có hai khái ni m v  h u d ng mà các nhà kinh t  th ng đ  c p đ n. Đó là ệ ề ữ ụ ế ườ ề ậ ế t ng h ïuổ ữ  
d ngụ  và h u d ng biênữ ụ . Nh ng khái ni m này thì r t đ n gi n, song chúng góp ph n r tữ ệ ấ ơ ả ầ ấ  
quan tr ng trong vi c xây d ng các lý thuy t kinh t  h c. Vì v y, ta l n l t nghiên c uọ ệ ự ế ế ọ ậ ầ ượ ứ  
hai khái ni m này.ệ
    I.1. T NG H U DỔ Ữ ỤNG       TOP
        Trong th c t , h u d ng không th  quan sát cũng nh  không th  đo l ng đ c màự ế ữ ụ ể ư ể ườ ượ  
nó ch  đ c suy di n t  hành vi c a ng i tiêu dùng. Chúng ta gi  đ nh là ng i tiêuỉ ượ ễ ừ ủ ườ ả ị ườ  
dùng có th  x p h ng h u d ng. Nghĩa là, ng i tiêu dùng có th  bi t đ c là hàng hóaể ế ạ ữ ụ ườ ể ế ượ  
này mang l i l i ích cao h n hàng hóa kia nh ng h  không bi t chính xác là cao h n baoạ ợ ơ ư ọ ế ơ  
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nhiêu. Trong tr ng h p lý t ng, chúng ta gi  s  h u d ng có th  đ c đo l ngườ ợ ưở ả ử ữ ụ ể ượ ườ  
b ng s  và đ n v  c a phép đo l ng này là ằ ố ơ ị ủ ườ đ n v  h u d ngơ ị ữ ụ  (đvhd). Thí d , ng i tiêuụ ườ  
dùng có th  nói r ng m t chuy n ngh  mát đ n Nha Trang có m c h u d ng là 500ể ằ ộ ế ỉ ế ứ ữ ụ  
đvhd; trong khi đó m t chuy n đ n Đà L t t ng ng v i 800 đvhd. V y, chúng ta cóộ ế ế ạ ươ ứ ớ ậ  
th  bi t đ c ng i tiêu dùng đó thích Đà L t h n Nha Trang vì đi du l ch Đà L t mangể ế ượ ườ ạ ơ ị ạ  
l i s  th a mãn cao h n đi Nha Trang. Hay khi xem m t b  phim, m t cá nhân đ t m cạ ự ỏ ơ ộ ộ ộ ạ ứ  
h u d ng là 10 đvhd, trong khi ăn m t b a ăn ch  mang l i cho anh ta 8 đvhd. Rõ ràng, cáữ ụ ộ ữ ỉ ạ  
nhân này thích xem phim h n ăn.ơ
Trong ch ng này, chúng ta gi  s  là h u d ng có th  đo l ng đ c b ng đvhd và doươ ả ử ữ ụ ể ườ ượ ằ  
v y ta có th  so sánh m c đ  a thích c a t p hàng hóa này so v i t p h p kia. Các nhàậ ể ứ ộ ư ủ ậ ớ ậ ợ  
kinh t  đ nh nghĩa t ng h u d ng nh  sau: ế ị ổ ữ ụ ư t ng h u d ngổ ữ ụ  là toàn b  l ng th a mãnộ ượ ỏ  
đ t đ c do tiêu dùng m t s  l ng hàng hóa hay m t t p h p các hàng hóa, d ch vạ ượ ộ ố ượ ộ ậ ợ ị ụ  
nào đó trong m t kho ng th i gian nh t đ nh.ộ ả ờ ấ ị  T ng h u dung đ c ký hi u là ổ ữ ượ ệ U.
Khái ni m v  h u d ng dùng đ  tóm t t cách x p h ng các t p h p hàng hóa theo sệ ề ữ ụ ể ắ ế ạ ậ ợ ở 
thích. N u nh  vi c mua m t b  qu n áo làm cho cá nhân th a mãn h n mua hai quy nế ư ệ ộ ộ ầ ỏ ơ ể  
sách thì t ng h u d ng t  m t b  qu n áo cao h n hai quy n sách. Chúng ta hãy xemổ ữ ụ ừ ộ ộ ầ ơ ể  
xét m t ví d  sau v  h u d ng đ t đ c khi m t cá nhân tiêu dùng m t s  l ng hàngộ ụ ề ữ ụ ạ ượ ộ ộ ố ượ  
hóa X nh t đ nh (ch ng h n nh  s  bát c m trong m t b a ăn).ấ ị ẳ ạ ư ố ơ ộ ữ
C t (1) c a b ng 3.1 bi u di n s  l ng hàng hóa ộ ủ ả ể ễ ố ượ X (s  bát c m) đ c tiêu dùng; c tố ơ ượ ộ  
(2) cho bi t t ng h u d ng đ t đ c t ng ng v i s  l ng hàng hóa ế ổ ữ ụ ạ ượ ươ ứ ớ ố ượ X trong c t (1).ộ  
Khi không ăn m t bát c m nào, cá nhân không có đ c s  th a mãn nào. Khi ăn bát c mộ ơ ượ ự ỏ ơ  
th  nh t, cá nhân có đ c 4 đvhd. Bát c m này s  th a mãn c n đói c a cá nhân này r tứ ấ ượ ơ ẽ ỏ ơ ủ ấ  
nhi u. Sau bát c m th  nh t, c n đói c a cá nhân này đã đ c gi i t a ph n nào nh ngề ơ ứ ấ ơ ủ ượ ả ỏ ầ ư  
ch a hoàn toàn nên cá nhân ti p t c ăn. N u cá nhân ti p t c tăng tiêu dùng hàng hóaư ế ụ ế ế ụ  
này, thì t ng h u d ng đ t đ c s  tăng. Tuy nhiên, đ n bát c m th  năm, h u d ngổ ữ ụ ạ ượ ẽ ế ơ ứ ữ ụ  
đ t m c t i đa là 10 và không tăng n a. N u cá nhân này ti p t c tiêu dùng thêm thì h uạ ứ ố ữ ế ế ụ ữ  
d ng không nh ng không tăng mà còn có th  sút gi m.ụ ữ ể ả
B ngả  3.1. T ng h u d ng và h u d ng biên khi s  d ng hàng hóa ổ ữ ụ ữ ụ ử ụ X

L ng SP tiêu dùng (X)ượ
(1)

T ng h u d ng U(X)ổ ữ ụ
(2)

H u d ng biên MU(X)ữ ụ
(3)

0 0 Na

1 4 4

2 7 3

3 9 2

4 10 1

5 10 0

6 9 -1

7 7 -2

    Nh  v y, m c h u d ng mà m t cá nhân có đ c t  vi c tiêu dùng ph  thu c vào sư ậ ứ ữ ụ ộ ượ ừ ệ ụ ộ ố 
l ng hàng hóa, d ch v  mà cá nhân đó tiêu dùng. Theo đó, chúng ta có khái ni m vượ ị ụ ệ ề 
hàm h u d ng.ữ ụ
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Hàm h u d ng bi u di n m i liên h  gi a s  l ng hàng hóa, d ch v  đ c tiêu dùngữ ụ ể ễ ố ệ ữ ố ượ ị ụ ượ  
và m c h u d ng mà m t cá nhân đ t đ c t  vi c tiêu dùng s  l ng hàng hóa, d chứ ữ ụ ộ ạ ượ ừ ệ ố ượ ị  
v  đóụ . Hàm h u d ng th ng đ c vi t nh  sau:ữ ụ ườ ượ ế ư

    . (3.1)
Trong đó: U là t ng m c h u d ng đ t đ c và ổ ứ ữ ụ ạ ượ X là s  l ng hàng hóa tiêuố ượ  

dùng.[1] L u ý là trong tr ng h p này ư ườ ợ X v a đ c dùng đ  ch  tên m t hàng hóa nàoừ ượ ể ỉ ộ  
đó và cũng đ ng th i ch  s  l ng đ c tiêu dùng c a hàng hóa đó.ồ ờ ỉ ố ượ ượ ủ  
N u m t cá nhân tiêu dùng m t t p h p hai hay nhi u hàng hóa: ế ộ ộ ậ ợ ề X, Y, Z, ... thì hàm t ngổ  
h u d ng có d ng: ữ ụ ạ

.                                                                                                   
(3.2)    
    I.2. H U D NG BIÊN Ữ Ụ TOP
        C t th  (3) trong b ng 3.1 cho ta bi t ph n thay đ i c a t ng h u d ng khi cá nhânộ ứ ả ế ầ ổ ủ ổ ữ ụ  
ăn thêm m t bát c m, ta g i đó là ộ ơ ọ h u d ng biênữ ụ . Khi cá nhân ăn bát c m bát c m thơ ơ ứ 
nh t, h u d ng tăng t  0 đ n 4; ta nói h u d ng biên c a bát c m này là 4. Ăn thêm bátấ ữ ụ ừ ế ữ ụ ủ ơ  
c m th  hai, h u d ng tăng t  4 lên 7, nên h u d ng biên c a bát c m này là 3, ơ ứ ữ ụ ừ ữ ụ ủ ơ v.v. 

H u d ng biênữ ụ  là ph n thay đ i trong t ng s  h u d ng do s  d ng thêm hayầ ổ ổ ố ữ ụ ử ụ  
b t m t đ n v  s n ph m hay hàng hóa nào đóớ ộ ơ ị ả ẩ . H u d ng biên đ c ký hi u là ữ ụ ượ ệ MU. 
            Theo đ nh nghĩa này, ta có th  vi t: ị ể ế

  .                                                                                  (3.3)
Theo công th c này, ứ h u d ng biên chính là đ o hàm c a t ng h u d ng theo sữ ụ ạ ủ ổ ữ ụ ố  

l ng hàng hóa Xượ . Nói cách khác, t ng h u d ng chính là t ng (tích phân) c a các h uổ ữ ụ ổ ủ ữ  
d ng biên. Vì th , ta có th  vi t: ụ ế ể ế

N u hàm h u d ng là m t hàm s  r i r c (nh  trong b ng 3.1), ta có th  tínhế ữ ụ ộ ố ờ ạ ư ả ể  
h u d ng biên theo công th c sau: ữ ụ ứ

  .                                                                                
(3.4) 
                    Trong đó: 

·        MU(Xn) là h u d ng biên c a đ n v  s n ph m th  ữ ụ ủ ơ ị ả ẩ ứ n; 
·        U(Xn) và U(Xn-1) là t ng h u d ng do tiêu dùng l n l t ổ ữ ụ ầ ượ n và n - 1 đ n v  s nơ ị ả  

ph m. ẩ
            Bát c m đ u tiên có h u d ng biên là 4, bát th  hai có h u d ng biên là 3, ơ ầ ữ ụ ứ ữ ụ v.v., 
bát th  b y có h u d ng biên là -2. ứ ả ữ ụ H u d ng biên có xu h ng gi m d n khi s  l ngữ ụ ướ ả ầ ố ượ  
hàng hóa, d ch v  đ c tiêu th  tăng lênị ụ ượ ụ . Đây là quy lu t h u d ng biên gi m d n. Bátậ ữ ụ ả ầ  
c m đ u tiên s  th a mãn c n đói c a cá nhân r t nhi u nên h u d ng do nó mang l iơ ầ ẽ ỏ ơ ủ ấ ề ữ ụ ạ  
s  cao (4 đvhd). Đ n bát th  hai, c n đói đã ph n nào đ c gi i t a nên h u d ng mangẽ ế ứ ơ ầ ượ ả ỏ ữ ụ  
l i c a bát này s  th p h n bát đ u (3 đvhd). Cho đ n bát c m th  năm, c n đói có thạ ủ ẽ ấ ơ ầ ế ơ ứ ơ ể 
đã đ c th a mãn hoàn toàn nên nó không làm tăng thêm h u d ng cho cá nhân này. N uượ ỏ ữ ụ ế  
ti p t c ăn, h u d ng biên có th  âm và t ng h u d ng b  sút gi m. Quy lu t h u d ngế ụ ữ ụ ể ổ ữ ụ ị ả ậ ữ ụ  
biên gi m d n này cũng phù h p cho h u h t các tr ng h p tiêu dùng nh ng hàng hóaả ầ ợ ầ ế ườ ợ ữ  
khác. 
            Thông th ng, m t cá nhân ch  tiêu dùng thêm hàng hóa, d ch v  khi h u d ngườ ộ ỉ ị ụ ữ ụ  
biên v n còn giá tr  d ng b i vì m t ng i ch  tiêu dùng khi c n th a mãn thêm tẫ ị ươ ở ộ ườ ỉ ầ ỏ ừ 
hàng hóa, d ch v . Có nghĩa là trong thí d  trên, cá nhân này s  d ng  bát c m th  tị ụ ụ ẽ ừ ở ơ ứ ư 
hay t i đa là bát th  năm ch  không ph i là bát th  sáu, th  b y, ố ứ ứ ả ứ ứ ả v.v. 
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            Do đó, các hàm s  (3.1), (3.2) đ c gi  đ nh là các hàm s  liên t c và có đ o hàmố ượ ả ị ố ụ ạ  
riêng theo các bi n ế X, Y, Z, ... là các hàm s  liên t c và có giá tr  d ng gi m d n. ố ụ ị ươ ả ầ
II.  Đ NG BÀNG QUAN V  H U D NGƯỜ Ề Ữ Ụ
        II.1. CÁC LO I GI  THUY T TRONG TH NG KÊẠ Ả Ế Ố
        Chúng ta có th  bi u di n th  hi u c a ng i tiêu dùng b ng đ  th  thông qua cácể ể ễ ị ế ủ ườ ằ ồ ị  
đ ng bàng quan v  h u d ng. ườ ề ữ ụ Đ ng bàng quan (v  h u d ng) là đ ng t p h p cácườ ề ữ ụ ườ ậ ợ  
ph i h p khác nhau v  m t s  l ng c a hai hay nhi u lo i hàng hóa, d ch v  t o raố ợ ề ặ ố ượ ủ ề ạ ị ụ ạ  
m t m c h u d ng nh  nhau cho ng i tiêu dùngộ ứ ữ ụ ư ườ . 

Bây gi , chúng ta hãy xem xét s  th a mãn c a m t cá nhân khi tiêu dùng các t pờ ự ỏ ủ ộ ậ  
h p hàng hóa khác nhau. Gi  s  m t cá nhân tiêu dùng các t p h p g m hai lo i hàngợ ả ử ộ ậ ợ ồ ạ  
hóa là xem phim và b a ăn. S  b a ăn và s  l n xem phim đ c bi u di n trên hai tr cữ ố ữ ố ầ ượ ể ễ ụ  
c a hình 3.1. V  m t s  thích, cá nhân s  x p h ng các t p h p hàng hóa nh  sau: ủ ề ặ ở ẽ ế ạ ậ ợ ư

        
        
            M i đi m trong hình 3.1 bi u di n m t t p h p c  th  c a b a ăn và xem phim.ỗ ể ể ễ ộ ậ ợ ụ ể ủ ữ  
Gi  s  chúng ta b t đ u t i đi m A. B i vì ng i tiêu dùng thích nhi u h n ít, nênả ử ắ ầ ạ ể ở ườ ề ơ  
nh ng đi m n m v  phía đông - b c c a đi m A, nh  đi m C ch ng h n, s  đ c cáữ ể ằ ề ắ ủ ể ư ể ẳ ạ ẽ ượ  
nhân này thích h n. S  l ng xem phim và b a ăn trong t p h p C đ u nhi u h n so v iơ ố ượ ữ ậ ợ ề ề ơ ớ  
đi m A. V y, khi tiêu dùng t p h p hàng hóa C, s  th a mãn c a cá nhân này s  cao nênể ậ ậ ợ ự ỏ ủ ẽ  
t ng h u d ng đ t đ c s  cao h n t p h p  đi m A. Ng c l i, vùng n m v  phíaổ ữ ụ ạ ượ ẽ ơ ậ ợ ở ể ượ ạ ằ ề  
tây - nam c a đi m A s  kém đ c a thích vì có s  l ng c a c  hai lo i đ u ít h nủ ể ẽ ượ ư ố ượ ủ ả ạ ề ơ  
đi m A. T i các đi m n m trong vùng đ c đánh d u h i (?), chúng ta không xác đ nhể ạ ể ằ ượ ấ ỏ ị  
đ c cá nhân thích đi m A hay các đi m n m trong các vùng này vì nh ng t p h p hàngượ ể ể ằ ữ ậ ợ  
hóa này trong nh ng vùng này có hàng hóa này nhi u h n t i đi m A nh ng hàng hóaữ ề ơ ạ ể ư  
kia l i ít h n. Ch  có tiêu dùng t i nh ng đi m n m trong vùng (?) cá nhân m i có thạ ơ ỉ ạ ữ ể ằ ớ ể 
bàng quan so v i đi m A. Vì v y, ch  có nh ng đi m n m trong vùng (?) m i có thớ ể ậ ỉ ữ ể ằ ớ ể 
cùng n m trên m t đ ng bàng quan v i đi m A. Nh  v y, đ  gi  m c h u d ngằ ộ ườ ớ ể ư ậ ể ữ ứ ữ ụ  
không đ i, cá nhân mu n tiêu dùng s n ph m này nhi u h n thì ph i gi m b t s nổ ố ả ẩ ề ơ ả ả ớ ả  
ph m kia. Hay là, s  l ng hai s n ph m đ c tiêu dùng ph i có s  đánh đ i v i nhauẩ ố ượ ả ẩ ượ ả ự ổ ớ  
thì h u d ng đ t đ c m i không đ i. B ng 3.2 bi u di n các t p h p s  b a ăn và sữ ụ ạ ượ ớ ổ ả ể ễ ậ ợ ố ữ ố 
l n xem phim có th  t o ra cùng m t m c h u d ng, là 10 ch ng h n, cho m t cá nhânầ ể ạ ộ ứ ữ ụ ẳ ạ ộ  
nào đó. 
B ng 3.2. ả Các t p h p hàng hóa t o ra cùng m t m c h u d ng ậ ợ ạ ộ ứ ữ ụ

T p h p ậ ợ S  b a ăn ố ữ
(X) 

S  l n xem phim ố ầ
(Y) 

H u d ng ữ ụ
(U) 
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A 1 5 10 
B 2 3 10 
C 3 2 10 
D 5 1 10 

Đ ng bàng quan s  có hình d ng nh  hình 3.2, là các đ ng cong d c xu ng vàườ ẽ ạ ư ườ ố ố  
l i v  phía g c t a đ . Chúng ta nh n th y r ng m t m c h u d ng hay m c th a mãnồ ề ố ọ ộ ậ ấ ằ ộ ứ ữ ụ ứ ỏ  
c  th  có th  đ c t o ra t  nhi u t p h p hàng hóa khác nhau. ụ ể ể ượ ạ ừ ề ậ ợ

Gi  s  m t cá nhân tiêu dùng hai lo i hàng hóa X và Y. Ph ng trình c a đ ngả ử ộ ạ ươ ủ ườ  
bàng quan đ i v i hai lo i hàng hóa X và Y s  có d ng: ố ớ ạ ẽ ạ
             

    (3.5) 
 Trong đó: U0 là m t m c h u dung nào đó, ch  có s  l ng ộ ứ ữ ỉ ố ượ X và Y thay đ i đ  đ tổ ể ạ  

h u d ng Uữ ụ 0. 
T  đó, ta có th  v  các đ ng bàng quan nh  sau: ừ ể ẽ ườ ư

 
        

Hình 3.2 bi u di n ba đ ng bàng quan th  hi n ba m c h u d ng khác nhau:ể ễ ườ ể ệ ứ ữ ụ  
U1, U2 và U3. Các đ ng bàng quan này có các đ c tr ng nh  sau: ườ ặ ư ư
            1. Theo đ nh nghĩa c a đ ng bàng quan thì t t c  nh ng ph i h p trên cùng m tị ủ ườ ấ ả ữ ố ợ ộ  
đ ng cong mang l i m t m c h u d ng nh  nhau. Ch ng h n, hai đi m ườ ạ ộ ứ ữ ụ ư ẳ ạ ể A ( ng v i sứ ớ ố 
l ng tiêu dùng c a s n ph m là ượ ủ ả ẩ XA và YA) và đi m ể B ( ng v i s  l ng tiêu dùng c aứ ớ ố ượ ủ  
s n ph m là ả ẩ XB và YB) trên đ ng bàng quan ườ U1 s  cùng mang l i m c h u d ng là ẽ ạ ứ ữ ụ U1. 
            2. T t c  nh ng ph i h p n m trên đ ng bàng quan phía trên (phía d i) đemấ ả ữ ố ợ ằ ườ ướ  
l i h u d ng cao h n (th p h n). Ch ng h n, các đi m n m trên đ ng ạ ữ ụ ơ ấ ơ ẳ ạ ể ằ ườ U3 s  mang l iẽ ạ  
h u d ng cao h n các đi m n m trên đ ng ữ ụ ơ ể ằ ườ U2 hay U1. Chúng ta có th  th y rõ đi uể ấ ề  
này khi so sánh m c h u d ng t i đi m ứ ữ ụ ạ ể C và D. T i đi m ạ ể D, t p h p hàng hóa ậ ợ X và Y 
mà cá nhân tiêu dùng đ u nhi u h n đi m ề ề ơ ể C nên h u d ng t i đi m cao h n đi m ữ ụ ạ ể ơ ể C. 
Nh  v y, đ ng ư ậ ườ U2 có m c h u d ng cao h n ứ ữ ụ ơ U1, t ng t  ta cũng ch ng minh đ cươ ự ứ ượ  
U3 > U2. 
            3. Đ ng bàng quan th ng d c xu ng v  h ng bên ph i và l i v  phía g cườ ườ ố ố ề ướ ả ồ ề ố  
t a đ . Khi tiêu dùng nhi u hàng hóa ọ ộ ề X thì m c h u d ng mang l i do hàng hóa ứ ữ ụ ạ X sẽ 
tăng lên, song cá nhân này ph i đ ng th i ph i gi m đi m t s  hàng hóa ả ồ ờ ả ả ộ ố Y đ  gi  h uể ữ ữ  
d ng không đ i. Do v y, s  l ng hàng hóa ụ ổ ậ ố ượ X và Y có s  ự đánh đ iổ  l n nhau. Đ ngẫ ườ  
cong l i v  phía g c t a đ  có nghĩa là đ  d c c a đ ng cong gi m d n v  phía ph i.ồ ề ố ọ ộ ộ ố ủ ườ ả ầ ề ả  
Tính ch t này có th  đ c gi i thích b ng ấ ể ượ ả ằ quy lu t gi m d n c a t  l  thay th  biên ậ ả ầ ủ ỷ ệ ế (sẽ 
đ c trình bày trong ph n sau). ượ ầ
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4. Nh ng đ ng bàng quan không bao gi  c t nhau. Đi u này đ c gi i thíchữ ườ ờ ắ ề ượ ả  
nh  sau. Hình 3.3 cho th y hai đ ng bàng quan ư ấ ườ U và U' c t nhau. Khi đó, cá nhân sắ ẽ 
bàng quan gi a hai đi m ữ ể A và B vì A và B cùng n m trên đ ng ằ ườ U. T ng t , cá nhânươ ự  
cũng bàng quan gi a hai đi m ữ ể B và C vì hai đi m này cuing n m trên đ ng ể ằ ườ U’. T  đó,ừ  
cá nhân này s  bàng quan gi a hai đi m ẽ ữ ể A và C. Đi u này vô lý vì h u d ng khi tiêuề ữ ụ  
dùng t p h p hàng hóa t i ậ ợ ạ C ph i cao h n đi m ả ơ ể A vì t i ạ C c  hai lo i hàng hóa ả ạ X và Y 
đ u nhi u h n t i đi m ề ề ơ ạ ể A. Nh  v y, các đ ng bàng quan khác nhau không bao gi  c tư ậ ườ ờ ắ  
nhau. 

     
 

    
II.2. T  L  THAY TH  BIÊN (MRS)Ỷ Ệ Ế  TOP
     Theo đ c tr ng th  ba đã nêu  trên, đ ng bàng quan có đ  d c đi xu ng v  phíaặ ư ứ ở ườ ộ ố ố ề  
ph i. Bây gi , chúng ta hãy xem xét đi u đó có ý nghĩa gì trong nghiên c u th  hi u c aả ờ ề ứ ị ế ủ  
ng i tiêu dùng. Gi  s  m t cá nhân tiêu dùng các t p h p hàng hóa g m xem phim vàườ ả ử ộ ậ ợ ồ  
b a ăn n m trên m t đ ng bàng quan ữ ằ ộ ườ U0  nh  sau: ư
 B ngả  3.3. Các t p h p hàng hóa n m trên m t đ ng bàng quan ậ ợ ằ ộ ườ

T p h p ậ ợ B a ăn (X) ữ  Xem phim (Y) T  l  thay th  biên (MRS) ỷ ệ ế
A 1 5   
B 2 3 
C 3 2 
D 5 1 

 Khi di chuy n d c theo đ ng cong ể ọ ườ U0, s  b a ăn tăng lên, trong khi s  l n xemố ữ ố ầ  
phim gi m xu ng đ  các đi m v n còn n m trên đ ng cong. Do đó, ta th y có ả ố ể ể ẫ ằ ườ ấ s  đánhự  
đ i ổ gi a hai hàng hóa ữ X và Y đ  gi  m c h u d ng không đ i. Di chuy n t  đi m ể ữ ứ ữ ụ ổ ể ừ ể A 
đ n đi m ế ể B, cá nhân này s n sàng đánh đ i hai l n xem phim đ  cho m t b a ăn. Ta g iẵ ổ ầ ể ộ ữ ọ  
t  l  thay th  biênỷ ệ ế  c a xem phim cho b a ăn là 2. T ng t , di chuy n t  ủ ữ ươ ự ể ừ B đ n ế C, t  lỷ ệ 
thay th  biên là 1, ế v.v. 
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Nh  v y, ư ậ t  l  thay th  biên c a hàng hóa Y cho hàng hóa X là s  l ng hàngỷ ệ ế ủ ố ượ  
hóa Y mà cá nhân ph i b t đi đ  tăng thêm m t đ n v  hàng hóa X mà không làm thayả ớ ể ộ ơ ị  
đ i h u d ngổ ữ ụ . Công th c tính h u d ng biên là nh  sau: ứ ữ ụ ư

  

                                                                               
(3.6) 
             

    Trong đó, MRS là t  l  thay th  biên. Ký hi u ỷ ệ ế ệ  cho th y vi c tính toán t  lấ ệ ỷ ệ 
thay th  biên là d a ế ự

 trên đ ng bàng quan ườ  vi c s  dung d u tr  (-) trong công th c (3.6) là đ  gi  choệ ử ấ ừ ứ ể ữ  
t  l  thay th  ỷ ệ ế
 biên có giá tr  d ng. Vì v y, t  l  thay th  biên cho bi t đ  l n c a s  đánh đ i gi aị ươ ậ ỷ ệ ế ế ộ ớ ủ ự ổ ữ  
hai lo i hàng hóa. Căn c  vào công th c này, ta có th  th y ạ ứ ứ ể ấ ngh ch d u v i đ  d c c aị ấ ớ ộ ố ủ  
đ ng bàng quan t i m t đi m nào đó chính là t  l  thay th  biên gi a hai s n ph m Yườ ạ ộ ể ỷ ệ ế ữ ả ẩ  
và X t i đi m đóạ ể . 

S  thích c a ng i tiêu dùng cho th y quy lu tở ủ ườ ấ ậ  thay th  biên gi m d n:ế ả ầ  đ  giể ữ  
m c h u d ng không đ i, ng i tiêu dùng c n ph i hy sinh m t kh i l ng gi m d nứ ữ ụ ổ ườ ầ ả ộ ố ượ ả ầ  
c a m t hàng hóa đ  sau đó đ t đ c s  gia tăng m t kh i l ng t ng ng c a m tủ ộ ể ạ ượ ự ộ ố ượ ươ ứ ủ ặ  
hàng khác. 
B t đ u t  đi m ắ ầ ừ ể A (t ng ng v i t p h p ươ ứ ớ ậ ợ A trong b ng 3.2), gi  s  cá nhân xem phimả ả ử  
năm l n và ch  m t b a ăn m t tu n. V i s  b a ăn ít i, cá nhân này s  r t đói. Trongầ ỉ ộ ữ ộ ầ ớ ố ữ ỏ ẽ ấ  
khi s  l n xem phim t ng đ i nhi u, cá nhân này s  không còn thích thú l m đ i v iố ầ ươ ố ề ẽ ắ ố ớ  
xem phim. Do đó, anh ta s  s n sàng hy sinh m t s  l ng l n s  l n xem phim đ  cóẽ ẵ ộ ố ượ ớ ố ầ ể  
thêm m t b a ăn. Khi s  b a ăn tăng d n, cá nhân s  b t đ u c m th y chán ngán vi cộ ữ ố ữ ầ ẽ ắ ầ ả ấ ệ  
ăn. Trong khi đó, s  xem phim gi m xu ng làm cá nhân mong mu n đ c xem phimố ả ố ố ượ  
nhi u h n. Do v y, cá nhân s  s n sàng thay th  m t l ng ít d n s  l n xem phim choề ơ ậ ẽ ẵ ế ộ ượ ầ ố ầ  
b a ăn khi s  b a ăn tăng lên. Đi u này ch ng t  ữ ố ữ ề ứ ỏ t  l  thay th  biên gi m d n khi sỷ ệ ế ả ầ ố  
l ng c a m t hàng hóa tiêu dùng tăng d nượ ủ ộ ầ . 

Theo công th c (3.1), t  l  thay th  biên cũng chính là ngh ch d u v i đ  d cứ ỷ ệ ế ị ấ ớ ộ ố  
c a đ ng bàng quan. Khi t  l  thay th  biên gi m d n, đ  l n c a đ  d c c a đ ngủ ườ ỷ ệ ế ả ầ ộ ớ ủ ộ ố ủ ườ  
bàng quan cũng s  gi m d n. Đi u này gi i thích t i sao đ ng bàng quan l i v  phíaẽ ả ầ ề ả ạ ườ ồ ề  
g c t a đ . ố ọ ộ   
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II.3. M I QUAN H  GI A H U D NG BIÊN VÀ T  L  THAY THỐ Ệ Ữ Ữ Ụ Ỷ Ệ Ế 
BIÊN 

TOP

     T  l  thay th  biên d c theo đ ng bàng quan có liên quan đ n h u d ng biên c aỷ ệ ế ọ ườ ế ữ ụ ủ  
hàng hóa. Khi gi m tiêu dùng hàng hóa ả Y m t l ng là ộ ượ , m c đ  th a mãn c a cáứ ộ ỏ ủ  
nhân này s  gi m đi m t l ng ẽ ả ộ ượ

  . L ng gi m sút c a h u d ng này s  đ c thay th  b ng vi c tăng tiêuượ ả ủ ữ ụ ẽ ượ ế ằ ệ  
dùng hàng hóa X 

 m t l ng ộ ượ . L ng h u d ng tăng thêm t  vi c tăng ượ ữ ụ ừ ệ X  ph i bù đ pả ắ  
v a đ  l ng h u ừ ủ ượ ữ

 d ng m t đi t  vi c gi m ụ ấ ừ ệ ả Y  Do v y. ậ

  .                                                                                   (3.7) 

             T  đây, ta suy ra: ừ

  .                                                                                            (3.8) 

Vì v y, ậ t  l  thay th  biên c a X cho Y b ng v i t  s  c a h u d ng biên c a Xỷ ệ ế ủ ằ ớ ỷ ố ủ ữ ụ ủ  
và Y. 

Ta còn có th  ch ng minh đ c (3.8), b ng ph ng pháp đ i s  nh  sau. Gi  sể ứ ượ ằ ươ ạ ố ư ả ử 
m t cá nhân có hàm s  h u d ng t ng ng v i đ ng bàng quang ộ ố ữ ụ ươ ứ ớ ườ U0 nh  sau: ư U0 = 
U(X,Y). Vì trên m t đ ng bàng quan t ng h u d ng là không đ i khi l ng tiêu thộ ườ ổ ữ ụ ổ ượ ụ 
c a ủ X và Y thay đ i nên: ổ

Nh  th , ta có k t qu  gi ng nh   trên. ư ế ế ả ố ư ở

Thí dụ. Gi  s  m t cá nhân nào đó có ph ng trình h u d ng nh  sau: ả ử ộ ươ ữ ụ ư

. 

 Gi  s  v i m c h u d ng ả ử ớ ứ ữ ụ  ta có: 

. 

T  đ ng th c này ta suy ra ừ ẳ ứ  Nh  th : ư ế
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                                                . 

Nh n xétậ : 

            + T i đi m ạ ể (X,Y) = (5, 20): MRS = 100/25 = 4. Đ ng bàng quan t i đi m này làườ ạ ể  
r t d c và cá nhân này ngay t i đi m này s n sàng thay th  4 đ n v  s n ph m ấ ố ạ ể ẵ ế ơ ị ả ẩ Y cho 
m t đ n v  s n ph m ộ ơ ị ả ẩ X. 

            + T i đi m ạ ể (X,Y) = (20, 5): MRS = 100/400 = 1/4. T i đi m này đ ng bàng quanạ ể ườ  
tr  nên ph ng h n và cá nhân này ch  s n sàng thay th  0,25 (1/4) đ n v  s n ph m ở ẳ ơ ỉ ẵ ế ơ ị ả ẩ Y 
cho 1 đ n v  s n ph m ơ ị ả ẩ X. 

            V y, khi s  l ng hàng hóa X mà cá nhân tiêu dùng tăng d n, t  l  thay th  biênậ ố ượ ầ ỷ ệ ế  
c a nó gi m d n.ủ ả ầ

 II.4. Đ NG BÀNG QUAN Đ I V I CÁC S  THÍCH KHÁCƯỜ Ố Ớ Ở  
NHAU 

TOP

         M i cá nhân có s  thích khác nhau v  các lo i hàng hóa. Đ ng bàng quan có thỗ ở ề ạ ườ ể 
bi u di n s  khác nhau v  s  thích c a ng i tiêu dùng. Bây gi  ta xét đ ng bàngể ễ ự ề ở ủ ườ ờ ườ  
quan đ i v i hai lo i s n ph m là b a ăn và vé xem phim c a m t ng i háu ăn và m tố ớ ạ ả ẩ ữ ủ ộ ườ ộ  
ng i thích xem phim. ườ
        S  thích c a ng i tiêu dùng đ c bi u th  thông qua s  đánh đ i gi a s  l ngở ủ ườ ượ ể ị ự ổ ữ ố ượ  
các hàng hóa mà h  s  d ng. Đ  gi  m c h u d ng không đ i, m t ng i háu ăn s  hyọ ử ụ ể ữ ứ ữ ụ ổ ộ ườ ẽ  
sinh m t s  l ng l n các l n xem phim đ  có thêm m t b a ăn. H u d ng có đ c tộ ố ượ ớ ầ ể ộ ữ ữ ụ ượ ừ 
m t b a ăn tăng thêm b ng v i l ng h u d ng gi m đi t  nhi u l n xem phim nên cáộ ữ ằ ớ ượ ữ ụ ả ừ ề ầ  
nhân s n sàng đánh đ i nhi u l n xem phim đ  có thêm m t b a ăn. Do v y, t  l  thayẵ ổ ề ầ ể ộ ữ ậ ỷ ệ  
th  biên cho b a ăn r t l n nên đ ng bàng quan c a ng i này d c h n. Ng c l i,ế ữ ấ ớ ườ ủ ườ ố ơ ượ ạ  
m t ng i thích xem phim s  hy sinh nhi u b a ăn đ  có thêm m t vé xem phim. T  lộ ườ ẽ ề ữ ể ộ ỷ ệ 
thay th  biên cho b a ăn c a ng i này r t th p. Do v y, đ ng bàng quan c a ng iế ữ ủ ườ ấ ấ ậ ườ ủ ườ  
này ph ng h n so v i ng i kia (hình 3.5).ẳ ơ ớ ườ

        Thí d :ụ  Thi t k  m t lo i xe g n máy m iế ế ộ ạ ắ ớ . Gi  s  m t nhà s n xu t xe g n máyả ử ộ ả ấ ắ  
mu n thăm dò th  hi u c a ng i tiêu dùng tr c khi thi t k  m t lo i xe m i. Hai tiêuố ị ế ủ ườ ướ ế ế ộ ạ ớ  
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chu n quan tr ng trong thi t k  xe đ c đ a ra là ki u dáng và hi u năng c a xe g nẩ ọ ế ế ượ ư ể ệ ủ ắ  
máy. Ki u dáng c a xe liên quan đ n hình dáng, m u mã bên ngoài c a xe. Còn nh ngể ủ ế ẫ ủ ữ  
v n đ  xét đ n trong hi u năng g m đ  b n và s c m nh c a đ ng c , tiêu hao nhiênấ ề ế ệ ồ ộ ề ứ ạ ủ ộ ơ  
li u, ệ v.v. M t cu c thăm dò ý ki n khách hàng s  đ c t  ch c nh m tìm hi u xemộ ộ ế ẽ ượ ổ ứ ằ ể  
khách hàng chú tr ng ki u dáng hay hi u năng h n. Nh ng khách hàng chú tr ng ki uọ ể ệ ơ ữ ọ ể  
dáng h n s  có th  s n sàng t  b  m t s  yêu c u v  m t k  thu t đ  có đ c m tơ ẽ ể ẵ ừ ỏ ộ ố ầ ề ặ ỹ ậ ể ượ ộ  
chi c xe đ p. Ng c l i, nh ng ng i quan tâm đ n hi u năng s  s n sàng t  b  m tế ẹ ượ ạ ữ ườ ế ệ ẽ ẵ ừ ỏ ộ  
s  tiêu chu n v  m t hình th c đ  có m t chi c xe b n, m nh m , ố ẩ ề ặ ứ ể ộ ế ề ạ ẽ v.v.  Hình 3.6 mô tả 
s  thích c a các nhóm khách hàng khác nhau.ở ủ

Vi c nh n bi t đ c s  thích c a ng i tiêu dùng s  giúp nhà s n xu t có chi n l cệ ậ ế ượ ở ủ ườ ẽ ả ấ ế ượ  
s n xu t đúng đ n. Th c t  cho th y n u ng i tiêu dùng quan tâm đ n ki u dáng, hả ấ ắ ự ế ấ ế ườ ế ể ọ 
s  s n sàng chi nhi u ti n h n cho m t chi c xe có ki u dáng đ p và ng c l i. Đi uẽ ẵ ề ề ơ ộ ế ể ẹ ượ ạ ề  
này s  đ c th y rõ khi chúng ta kh o sát nguyên t c t i đa hóa h u d ng c a ng iẽ ượ ấ ả ắ ố ữ ụ ủ ườ  
tiêu dùng.   
III. Đ NG NGÂN SÁCH HAY Đ NG GI I H N TIÊUƯỜ ƯỜ Ớ Ạ  
DÙNG 
III. 1.   Đ NG NGÂN SÁCH ƯỜ

TOP

      Khi kh o sát v  s  thích c a ng i tiêu dùng, ta b  qua y u t  chi phí chi cho cácả ề ở ủ ườ ỏ ế ố  
hàng hóa, d ch v . Bây gi , chúng ta s  xem xét ngân sách (hay s  thu nh p có th  chiị ụ ờ ẽ ố ậ ể  
xài hay thu nh p kh  d ng) c a ng i tiêu dùng s  nh h ng đ n s  l ng hàng hóaậ ả ụ ủ ườ ẽ ả ưở ế ố ượ  
mà ng i tiêu dùng có th  mua nh  th  nào. ườ ể ư ế
Chúng ta ti p t c v i ví d  c a chúng ta v  m t cá nhân tiêu dùng hai hàng hóa là xemế ụ ớ ụ ủ ề ộ  
phim và b a ăn. Gi  s  cá nhân này có 50 đ n v  ti n và giá c a m t l n xem phim là 10ữ ả ử ơ ị ề ủ ộ ầ  
đ n v  ti n và c a m t b a ăn là 5 đ n v  ti n. Cá nhân này có th  mua đ c m t trongơ ị ề ủ ộ ữ ơ ị ề ể ượ ộ  
nh ng t p h p hàng hóa nh  trình bày trong b ng 3.4. ữ ậ ợ ư ả
  
B ng ả 3.4. Nh ng t p h p hàng hóa có th  mua ữ ậ ợ ể
  

T p h p ậ ợ S  b a ăn ố ữ S  ti n chi ố ề
cho b a ăn ữ

S  l n xem phim ố ầ S  ti n chi ố ề
cho xem phim 

T ng s  ti n ổ ố ề

A 0 0 5 50 50 
B 2 10 4 40 50 
C 4 20 3 30 50 
D 6 30 2 20 50 
E 8 40 1 10 50 
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F 10 50 0 0 50 

            
T i t p h p ạ ậ ợ A, cá nhân tiêu xài h t s  ti n c a mình cho xem phim. S  vé xem phim t iế ố ề ủ ố ố  
đa có th  mua đ c là năm và cá nhân không mua đ c m t b a ăn nào. Ng c l i, t iể ượ ượ ộ ữ ượ ạ ạ  
t p h p ậ ợ F, cá nhân chi h t s  ti n cho b a ăn và mua đ c t i đa 10 b a ăn.  gi a haiế ố ề ữ ượ ố ữ Ở ữ  
c c ự A và F, cá nhân phân b  m t s  ti n cho ăn và m t s  ti n cho xem phim và muaổ ộ ố ề ộ ố ề  
đ c m t trong các t p h p hàng hóa nh  ượ ộ ậ ợ ư B, C, D và E. T ng s  ti n chi cho hai hàngổ ố ề  
hóa là 50. Nh ng t p h p này đ c g i là gi i h n tiêu dùng. ữ ậ ợ ượ ọ ớ ạ

Đ ng ngân sách hay đ ng gi i h n tiêu dùng là đ ng th  hi n các ph i h pườ ườ ớ ạ ườ ể ệ ố ợ  
khác nhau gi a hai hay nhi u s n ph m mà ng i tiêu dùng có th  mua vào m t th iữ ề ả ẩ ườ ể ộ ờ  
đi m nh t đ nh v i m c giá và thu nh p b ng ti n (thu nh p kh  d ng) nh t đ nh c aể ấ ị ớ ứ ậ ằ ề ậ ả ụ ấ ị ủ  
ng i tiêu dùng đóườ . 

Bây gi , chúng ta xây d ng ph ng trình t ng quát c a đ ng ngân sách. Gi  sờ ự ươ ổ ủ ườ ả ử 
m t cá nhân có m t s  ti n ộ ộ ố ề I đ  tiêu dùng (h t) cho hai lo i hàng hóa ể ế ạ X (b a ăn) và ữ Y 
(xem phim). Ph ng trình đ ng gi i h n tiêu dùng đ i v i hai hàng hóa ươ ườ ớ ạ ố ớ X và Y có thể 
đ c vi t nh  sau: ượ ế ư

  

                                                                                                          
(3.9) 
  

Trong đó: I là thu nh p kh  d ng; ậ ả ụ PX và PY l n l t là đ n giá c a s n ph m ầ ượ ơ ủ ả ẩ X 
và Y. 
            Ta có th  minh h a đ ng gi i h n tiêu dùng b ng hình 3.7 v i ể ọ ườ ớ ạ ằ ớ X là s  l ngố ượ  
s n ph m ả ẩ X và Y là s  l ng s n ph m ố ượ ả ẩ Y. T i đi m ạ ể A, ng i đó dùng h t ti n cho ườ ế ề Y 
v y s  l ng ậ ố ượ Y có th  mua đ c là ể ượ   

         

 t i ạ B ng i đó dùng h t ti n cho X, nh  v y s  l ng ườ ế ề ư ậ ố ượ X có th  mua đ c là ể ượ
  . N i các đi m này l i ta có đ ng ngân sách. B t c  đi m nào n m phía ngoài đ ngố ể ạ ườ ấ ứ ể ằ ườ  
ngân sách là không th  đ t đ c vì cá nhân không có đ  ti n đ  mua. Nh ng đi m n mể ạ ượ ủ ề ể ữ ể ằ  
phía trong đ ng ngân sách là nh ng t p h p hàng hóa mà cá nhân ch a xài h t ngânườ ữ ậ ợ ư ế  
sách s n có. ẵ
            B ng 3.4 mô t  m t s  ả ả ộ ự đánh đ i ổ gi a hai hàng hóa xem phim và b a ăn. N u cáữ ữ ế  
nhân mu n mua nhi u b a ăn h n thì ph i gi m b t s  l n xem phim. C  th , m i l nố ề ữ ơ ả ả ớ ố ầ ụ ể ỗ ầ  
tăng thêm hai b a ăn, cá nhân ph i đánh đ i h t m t l n xem phim. Rõ ràng, đ  l n c aữ ả ổ ế ộ ầ ộ ớ ủ  
s  đánh đ i c a s  l n xem phim cho b a ăn b ng v i t  giá c a b a ăn và vé xemự ổ ủ ố ầ ữ ằ ớ ỷ ủ ữ  

phim, đó là = 0,5. 
Trong hình 3.7, t  giá c a hai hàng hóa X và Y cũng chính là đ  l n c a đ  d cỷ ủ ộ ớ ủ ộ ố  

c a đ ng ngân sáchủ ườ . Th t v y, đ  d c c a đ ng ngân sách b ng chi u cao phía tr cậ ậ ộ ố ủ ườ ằ ề ụ  
tung chia cho đ  dài trên tr c hoành và cũng chính là t  s  gi a các m c giá ộ ụ ỷ ố ữ ứ PX và PY 
(giá t ng đ i c a hai m t hàng). ươ ố ủ ặ   
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Đ  d c c a đ ng gi i h n tiêu dùng là: ộ ố ủ ườ ớ ạ
  

                                                      (3.10) 
  
Trong đó: S là đ  d c c a đ ng gi i h n tiêu dùng và ộ ố ủ ườ ớ ạ PX, PY l n l t là giáầ ượ  

c a hàng hóa ủ X và Y. D u tr  (-) trong công th c trên cho bi t đ  d c c a đ ng ngânấ ừ ứ ế ộ ố ủ ườ  
sách có giá tr  âm b i vì đ ng ngân sách có h ng đi xu ng t  trái sang ph i. ị ở ườ ướ ố ừ ả

Nh  v y, đ  d c c a đ ng gi i h n tiêu dùng là ngh ch d u c a t  giá c a haiư ậ ộ ố ủ ườ ớ ạ ị ấ ủ ỷ ủ  
hàng hóa X và Y. Nó bi u di n t  l  đánh đ i gi a ể ễ ỷ ệ ổ ữ X và Y, có nghĩa là khi mua thêm m tộ  

đ n v  hàng hóa ơ ị X, cá nhân ph i gi m b t ả ả ớ  đ n v  hàng hóa ơ ị Y. 
Ch ng h n, theo ví d  trong b ng 3.4, chúng ta có th  xây d ng ph ng trình c aẳ ạ ụ ả ể ự ươ ủ  
đ ng ngân sách trong tr ng h p này nh  sau: ườ ườ ợ ư
  

 hay là .  
   

V i ph ng trình đ ng ngân cách ng  trên ta co th  v  đ ng ngân sách nh  sau:ớ ươ ườ ư ể ẽ ườ ư

Di chuy n d c theo đ ng ngân sách này, ng v i m i l n tăng thêm 2 đ n v  ể ọ ườ ứ ớ ỗ ầ ơ ị X, 

cá nhân ph i mua ít đi 1 đ n v  ả ơ ị Y, hay v i t  l  đánh đ i là ớ ỷ ệ ổ .   
III. 2. TÁC Đ NG C A S  THAY Đ I V  THUỘ Ủ Ự Ổ Ề  

NH P VÀ GIÁ C  Đ I V I Đ NG NGÂNẬ Ả Ố Ớ ƯỜ  
SÁCH 

TOP
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 T  ph ng trình (3.9), chúng ta th y r ng đ ng ngân sách ph  thu c vào thu nh p vàừ ươ ấ ằ ườ ụ ộ ậ  
giá c  c a các hàng hóa. Khi nh ng y u t  này thay đ i s  làm đ ng ngân sách thayả ủ ữ ế ố ổ ẽ ườ  
đ i. ổ
  
III.2.1. S  thay đ i c a thu nh p ự ổ ủ ậ
  
Công th c (3.10) cho th y r ng đ  d c c a đ ng ngân sách không ph  thu c vào thuứ ấ ằ ộ ố ủ ườ ụ ộ  
nh p c a cá nhân. Vì v y, thu nh p thay đ i s  không làm nh h ng đ n đ  d c c aậ ủ ậ ậ ổ ẽ ả ưở ế ộ ố ủ  
đ ng ngân sách mà s  làm cho đ ng ngân sách t nh ti n. ườ ẽ ườ ị ế N u thu nh p c a cá nhânế ậ ủ  
tăng lên, cá nhân có th  mua đ c nhi u hàng hóa h n t i các m c giá cho tr c,ể ượ ề ơ ạ ứ ướ  
đ ng ngân sách s  d ch chuy n sang phía ph i. Ng c l i, khi thu nh p gi m, đ ngườ ẽ ị ể ả ượ ạ ậ ả ườ  
ngân sách s  d ch chuy n v  phía trái do cá nhân mua đ c ít hàng hóa h n.ẽ ị ể ề ượ ơ  

Hình 3.9 mô t  tác đ ng c a s  thay đ i c a thu nh p đ n đ ng ngân sách. Khiả ộ ủ ự ổ ủ ậ ế ườ  
thu nh p c a cá nhân tăng lên t  50 đ n v  ti n thành 80 đ n v  ti n, cá nhân có th  muaậ ủ ừ ơ ị ề ơ ị ề ể  
t i đa 8 vé xem phim n u phân b  h t s  ti n cho xem phim, hay có th  mua 16 b a ănố ế ổ ế ố ề ể ữ  
n u phân b  h t ti n cho ăn. Vì v y, đ ng ngân sách d ch chuy n v  phía ph i. Cácế ổ ế ề ậ ườ ị ể ề ả  
t p h p hàng hóa cá nhân có th  mua đ u nhi u h n so v i m c thu nh p là 50 đ n vậ ợ ể ề ề ơ ớ ứ ậ ơ ị 
ti n. Ng c l i, đ ng ngân sách s  d ch chuy n vào trong khi cá nhân ch  còn 30 đ nề ượ ạ ườ ẽ ị ể ỉ ơ  
v  ti n. S  l ng hàng hóa có th  mua đ c s  ít h n. ị ề ố ượ ể ượ ẽ ơ

III.2.2. S  thay đ i c a giá c  hàng hóa ự ổ ủ ả
 Khi t  giá c a các hàng hóa thay đ i s  làm cho đ  d c c a đ ng ngân sách thay đ i.ỷ ủ ổ ẽ ộ ố ủ ườ ổ  
Bây gi , chúng ta s  xem xét khi giá c a m t trong hai hàng hóa thay đ i s  làm thay đ iờ ẽ ủ ộ ổ ẽ ổ  
đ ng ngân sách nh  th  nào. ườ ư ế
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Gi  s  giá c a m t b a ăn tăng lên thành 10 đ n v  ti n, trong khi giá c a vé xem phimả ử ủ ộ ữ ơ ị ề ủ  
v n là 10. V i s  ti n là 50 nh  ban đ u, cá nhân ch  có th  mua t i đa 5 b a ăn khi chiẫ ớ ố ề ư ầ ỉ ể ố ữ  
h t ti n cho ăn. Đi m ế ề ể F trong hình 3.8 s  di chuy n đ n đi m ẽ ể ế ể F', t i đó s  b a ăn là 5.ạ ố ữ  
N u cá nhân chi h t s  ti n cho xem phim thì s  l ng phim t i đa có th  mua v n là 5ế ế ố ề ố ượ ố ể ẫ  
vì giá c a vé xem phim không đ i. Đi m ủ ổ ể A trong hình 3.8 v n  nguyên v  trí ban đ u.ẫ ở ị ầ  
V y, khi giá c a b a ăn tăng lên, đ ng ngân sách s  quay quanh đi m A vào phía trongậ ủ ữ ườ ẽ ể  
(hình 3.10) làm đ  d c c a đ ng ngân sách tăng lên. Đ  d c lúc này s  là -10/10 = -1,ộ ố ủ ườ ộ ố ẽ  
tăng g p đôi so v i ban đ u. Ng c l i, khi giá c a b a ăn gi m xu ng, đ ng ngânấ ớ ầ ượ ạ ủ ữ ả ố ườ  
sách s  quay ra phía ngoài, cá nhân có th  mua đ c nhi u b a ăn h n. Gi  s  giá b aẽ ể ượ ề ữ ơ ả ử ữ  
ăn là 2 đ n v  ti n, lúc này s  b a ăn t i đa có th  mua đ c là 25 (hình 3.10). L p lu nơ ị ề ố ữ ố ể ượ ậ ậ  
t ng t  đ i v i s  thay đ i giá c a vé xem phim và giá c a b a ăn v n gi  nguyên,ươ ự ố ớ ự ổ ủ ủ ữ ẫ ữ  
chúng ta cũng nh n th y đ ng ngân sách s  quay quanh đi m ậ ấ ườ ẽ ể F khi giá c a b a ăn thayủ ữ  
đ i. ổ   
 
 IV. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA H U D NGẮ Ố Ữ Ụ  TOP
     Các cá nhân luôn mong mu n th a mãn t i đa các nhu c u c a mình. Tuy nhiên, v iố ỏ ố ầ ủ ớ  
ngu n tài nguyên (ti n c a, th i gian, s c l c, ồ ề ủ ờ ứ ự v.v.) h u h n, các cá nhân không th  th aữ ạ ể ỏ  
mãn đ c t t c  các nhu c u c a mình. Chúng ta gi  đ nh r ng v i nh ng đ c đi m vượ ấ ả ầ ủ ả ị ằ ớ ữ ặ ể ề 
s  thích và s  ràng bu c v  ngân sách, ở ự ộ ề m t cá nhân s  l a ch n tiêu dùng t p h p hàngộ ẽ ự ọ ậ ợ  
hóa sao cho chúng mang l i cho cá nhân s  th a mãn cao nh t hay là cá nhân mu n t iạ ự ỏ ấ ố ố  
đa hóa h u d ngữ ụ . Chúng ta s  s  d ng đ ng bàng quan và đ ng ngân sách đ  xácẽ ử ụ ườ ườ ể  
đ nh s  l a ch n h p lý c a ng i tiêu dùng. ị ự ự ọ ợ ủ ườ   
 IV.1.    NGUYÊN T C T I ĐA HÓA H UẮ Ố Ữ  
D NG Ụ TOP

      T p h p hàng hóa mang l i h u d ng t i đa cho ng i tiêu dùng ph i th a mãn haiậ ợ ạ ữ ụ ố ườ ả ỏ  
đi u ki n. Th  nh t, ề ệ ứ ấ t p h p hàng hóa ph i n m trên đ ng ngân sách.ậ ợ ả ằ ườ  Rõ ràng, ng iườ  
tiêu dùng ch  có th  tiêu dùng m t t p h p hàng hóa mà h  có th  mua đ c. Ng i tiêuỉ ể ộ ậ ợ ọ ể ượ ườ  
dùng không th  mua các t p h p hàng hóa n m ngoài đ ng ngân sách vì không đ  ti n.ể ậ ợ ằ ườ ủ ề  
Ng i tiêu dùng cũng s  không tiêu dùng t i m t đi m n m d i đ ng ngân sách vìườ ẽ ạ ộ ể ằ ướ ườ  
lúc này h  còn th a ti n nên có th  mua thêm nhi u hàng hóa h n đ  đ t m c h u d ngọ ừ ề ể ề ơ ể ạ ứ ữ ụ  
cao h n. Do v y, s  l a ch n h p lý ph i là m t t p h p n m trên đ ng ngân sách. ơ ậ ự ự ọ ợ ả ộ ậ ợ ằ ườ
            Th  hai, ứ t p h p hàng hóa ph i mang l i m c h c h u d ng cao nh t cho cáậ ợ ả ạ ứ ứ ữ ụ ấ  
nhân. Đi u này có nghĩa là cá nhân ph i a thích t p h p hàng hóa này nh t trong sề ả ư ậ ợ ấ ố 
nh ng t p h p hàng hóa có th  mua đ c. Nh  v y, t p h p hàng hóa mà cá nhân sữ ậ ợ ể ượ ư ậ ậ ợ ẽ 
l a ch n ph i n m trên đ ng bàng quan cao nh t mà đ ng ngân sách đ t đ n. ự ọ ả ằ ườ ấ ườ ạ ế
            Hình 3.11 mô t  ba đ ng bàng quan và đ ng ngân sách c a m t cá nhân đ iả ườ ườ ủ ộ ố  
v i b a ăn và xem phim. Chúng ta hãy xem xét hình 3.11 đ  tìm ra s  l a ch n h p lýớ ữ ể ự ự ọ ợ  
c a ng i tiêu dùng. Gi  s  m t cá nhân có 50 đ n v  ti n và giá c a m t b a ăn là 5 vàủ ườ ả ử ộ ơ ị ề ủ ộ ữ  
c a vé xem phim là 10 đ n v  ti n. Nh  v y, đ ng ngân sách s  có d ng nh  đã trìnhủ ơ ị ề ư ậ ườ ẽ ạ ư  
bày trong ph n tr c. ầ ướ
            Đ ng cong ườ U3 có m c h u d ng cao nh t nh ng hoàn toàn n m ngoài đ ngứ ữ ụ ấ ư ằ ườ  
ngân sách nên cá nhân này s  không th  tiêu dùng b t c  m t t p h p hàng hóa nào trênẽ ể ấ ứ ộ ậ ợ  
đ ng cong này vì không đ  ti n. Đ ng ngân sách c t đ ng bàng quan ườ ủ ề ườ ắ ườ U1 t i haiạ  
đi m ể A và B. Chúng ta hãy xem xét li u r ng cá nhân có tiêu dùng t i đi m ệ ằ ạ ể A hay B hay 
không. Cá nhân có th  mua đ c t p h p hàng hóa t i đi m ể ượ ậ ợ ạ ể A vì A n m trên đ ngằ ườ  
ngân sách. T i đi m ạ ể A, đ  l n c a đ  d c c a đ ng ngân sách nh  h n đ  l n c a độ ớ ủ ộ ố ủ ườ ỏ ơ ộ ớ ủ ộ 
d c c a đ ng bàng quan. Do đ  d c c a đ ng ngân sách là -0,5 nên cá nhân này chố ủ ườ ộ ố ủ ườ ỉ 
c n hy sinh 0,5 l n xem phim là có th  mua thêm m t b a ăn. V  m t s  thích, căn cầ ầ ể ộ ữ ề ặ ở ứ 
vào đ  d c c a đ ng bàng quan t i đi m ộ ố ủ ườ ạ ể A, ta th y cá nhân s n sàng hy sinh s  l nấ ẵ ố ầ  
xem phim l n h n 0,5 đ  có thêm m t b a ăn mà v n gi  h u d ng không đ i. V y,ớ ơ ể ộ ữ ẫ ữ ữ ụ ổ ậ  
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d c theo đ ng ngân sách, n u cá nhân tăng thêm m t b a ăn và gi m đi 0,5 l n xemọ ườ ế ộ ữ ả ầ  
phim thì cá nhân có th  đ t đ c m c h u d ng cao h n. Do cá nhân này tăng chi tiêuể ạ ượ ứ ữ ụ ơ  
cho b a ăn và gi m chi tiêu cho xem phim thì h u d ng s  tang nên ữ ả ữ ụ ẽ U1 không ph i làả  
m c h u d ng t i đa. Cá nhân ti p t c tăng chi tiêu cho b a ăn cho đ n đi m ứ ữ ụ ố ế ụ ữ ế ể C. T iạ  
đi m ể C, đ ng ngân sách ti p xúc v i đ ng bàng quan ườ ế ớ ườ U2. T i đây, đ  d c c a đ ngạ ộ ố ủ ườ  
bàng quan (ngh ch d u c a t  l  thay th  biên) b ng v i đ  d c c a đ ng ngân sách vàị ấ ủ ỷ ệ ế ằ ớ ộ ố ủ ườ  
b ng -0,5. Cá nhân s n sàng hy sinh 0,5 s  l n xem phim đ  có thêm m t b a ăn màằ ẵ ố ầ ể ộ ữ  
không thay đ i h u d ng. H u d ng s  không tăng lên n a n u ti p t c tăng s  b a ăn.ổ ữ ụ ữ ụ ẽ ữ ế ế ụ ố ữ  
V y, ậ C chính là đi m mà cá nhân t i đa hóa h u d ng. ể ố ữ ụ
T ng t , t i đi m ươ ự ạ ể B đ  l n c a đ  d c c a đ ng ngân sách l n h n c a đ ng bàngộ ớ ủ ộ ố ủ ườ ớ ơ ủ ườ  
quan. Do v y, h u d ng s  tăng n u cá nhân tăng s  l n xem phim và gi m s  b a ăn.ậ ữ ụ ẽ ế ố ầ ả ố ữ  
Cá nhân cũng s  t i đa hóa h u d ng n u tiêu dùng t i đi m ẽ ố ữ ụ ế ạ ể C. V y, t p h p hàng hóaậ ậ ợ  
t i đi m ạ ể C là s  l a ch n h p lý c a ng i tiêu dùng. ự ự ọ ợ ủ ườ

Nguyên t cắ : Đ  t i đa hóa h u d ng, ng v i m t s  ti n nh t đ nh nào đó,ể ố ữ ụ ứ ớ ộ ố ề ấ ị  
m t cá nhân s  mua s  l ng hàng hóa X và Y v i t ng s  ti n đó và t i đó ngh ch d uộ ẽ ố ượ ớ ổ ố ề ạ ị ấ  
c a t  l  thay th  biên (MRS) b ng v i đ  d c c a đ ng ngân sáchủ ỷ ệ ế ằ ớ ộ ố ủ ườ . Nguyên t c nàyắ  
đ c ch ng minh nh  sau: ượ ứ ư

T i đi m ạ ể C, ta có:   

đ  d c c a đ ng bàng quan = đ c d c c a đ ng ngân sách. ộ ố ủ ườ ộ ố ủ ườ

Vì th :ế            

            . 

K t h p v i các công th c (3.6) và (3.8), ta có th  vi t: ế ợ ớ ứ ể ế

            

 T  đây, ta suy ra:ừ
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(3.11) 

 hay là: 

                                                                                   (3.12) 

 T  s  gi a h u d ng biên c a m t hàng hóa v i giá c a hàng hóa đó cho bi tỷ ố ữ ữ ụ ủ ộ ớ ủ ế  
m c h u d ng tăng thêm khi chi thêm m t đ n v  ti n cho m t hàng hóa.ứ ữ ụ ộ ơ ị ề ộ  Công th c 3.12ứ  
cho th y t  s  c a h u d ng biên v i giá c a các hàng hóa ph i b ng nhau. ấ ỷ ố ủ ữ ụ ớ ủ ả ằ

N u t  s  này c a hàng hóa ế ỷ ố ủ X l n h n c a hàng hóa ớ ơ ủ Y, cá nhân s  ch a t i đaẽ ư ố  
hóa h u d ng vì n u cá nhân chi thêm cho hàng hóa ữ ụ ế X và gi m cho ả Y thì h u d ng đ tữ ụ ạ  
đ c s  tăng (xem ph n IV.3). ượ ẽ ầ   
 IV.2.    CH NG MINH NGUYÊN T C T I ĐAỨ Ắ Ố  
HÓA H U D NG B NG PH NG PHÁPỮ Ụ Ằ ƯƠ  
LAGRANGE   

TOP

          Nguyên t c t i đa hóa h u d ng c a ng i tiêu dùng có th  đ c ch ng minhắ ố ữ ụ ủ ườ ể ượ ứ  
b ng ph ng pháp ằ ươ Lagrange. Đây là ph ng pháp chung nh t đ  xác đ nh c c tr  c aươ ấ ể ị ự ị ủ  
m t hàm s  trong đi u ki n ràng bu c (xem ph n ph  l c). ộ ố ề ệ ộ ầ ụ ụ
            Gi  s  m t cá nhân ph i tiêu xài s  ti n ả ử ộ ả ố ề I (thu nh p kh  d ng) cho nhi u lo iậ ả ụ ề ạ  
hàng hóa (X1, X2, ..., Xn) và mu n t i đa hóa h u d ng. Khi đó: ố ố ữ ụ

             Hàm t ng h u d ng:ổ ữ ụ            
             S  hàng hóa mà cá nhân có th  mua đ c ph i n m trên đ ng ngân sách. Nhố ể ượ ả ằ ườ ư 
v y, h u d ng đ t đ c b  ràng bu c b i ph ng trình đ ng ngân sách: ậ ữ ụ ạ ượ ị ộ ở ươ ườ
 I = P1X1 + P2X2+ ... + PnXn 
⇔        I - P1X1 - P2X2 - ... - PnXn = 0. 

Đ  t i đa hóa h u d ng trong đi u ki n thu nh p cho tr c, ta thi t l p hàmể ố ữ ụ ề ệ ậ ướ ế ậ  
Lagrange nh  sau: ư   

            

Trong đó: P1, P2, ..., Pn l n l t là giá c  c a hàng hóa ầ ượ ả ủ X1, X2, ..., Xn. 

            Ta th c hi n các b c c a ph ng pháp Lagrange nh  sau: ự ệ ướ ủ ươ ư

            (1) Tính đ o hàm c a hàm Lagrange theo các bi n s  ạ ủ ế ố  Cho t t cấ ả 
các đ o hàm b c nh t này b ng không. Ta có: ạ ậ ấ ằ
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Vì   , t  các ph ng trình này ta có th  vi t là: ừ ươ ể ế

  . 

 N u ch n hai s n ph m b t kỳ, ế ọ ả ẩ ấ  và , ta có th  vi t l i đ ng th c trên nhể ế ạ ẳ ứ ư 
sau: 

   hay . 

 Trong đó P1 là giá c a s n ph m ủ ả ẩ X1 và P2 là giá c a s n ph m ủ ả ẩ X2. Ph ng trìnhươ  
cu i cùng trong lo t ph ng trình trên cho ta th y đi u ki n 2 là: thu nh p ph i đ cố ạ ươ ấ ề ệ ậ ả ượ  
tiêu xài h t. ế   

 
 IV.3.GI I THÍCH NGUYÊN T C T I ĐA HÓA H U D NG B NG TR CẢ Ắ Ố Ữ Ụ Ằ Ự  
QUAN 

TOP

         Trong ph n tr c, ta đã ch ng minh đ c nguyên t c t i đa hóa h u d ng khi m tầ ướ ứ ượ ắ ố ữ ụ ộ  

cá nhân tiêu dùng hai lo i hàng hóa ạ X và Y là: .  Ta có th  th y r ng n uể ấ ằ ế  
m t lo i hàng hóa nào đó ộ ạ
 có đ n giá là ơ  và mang l i h u d ng biên cho ng i tiêu dùng là ạ ữ ụ ườ  thì ta có thể 

đ nh nghĩa ị  là 
 h u d ng biên mang l i do tiêu dùng m t đ n v  ti n. ữ ụ ạ ộ ơ ị ề
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Gi  s  hai hàng hóa ả ử X và Y là có th  th a mãn cùng m t nhu c u và vì ể ỏ ộ ầ  và 

 có cùng đ n v  tính nên ta có th  so sánh chúng v i nhau. Ta hãy xem xét cácơ ị ể ớ  
tr ng h p sau: ườ ợ

  

            + N u  ế  thì m t đ n v  ti n b  ra đ  tiêu dùng s n ph m  ộ ơ ị ề ỏ ể ả ẩ X sẽ 
mang l i m c h u d ng cao h n m t đ n v  ti n b  ra đ  tiêu dùng s n ph m ạ ứ ữ ụ ơ ộ ơ ị ề ỏ ể ả ẩ Y. Như 
th , ng i tiêu dùng s  làm tăng h u d ng c a mình b ng cách gi m tiêu dùng s nế ườ ẽ ữ ụ ủ ằ ả ả  
ph m ẩ Y và tăng tiêu dùng s n ph m ả ẩ X. Tuy nhiên, khi ng i tiêu dùng tăng tiêu dùng s nườ ả  
ph m ẩ X s  làm cho h u d ng biên đ i v i s n ph m này gi m đi (do quy lu t h u d ngẽ ữ ụ ố ớ ả ẩ ả ậ ữ ụ  

biên gi m d n), nghĩa là  ả ầ  gi m đi (n u ả ế  là không đ i). Ng c l i, vi c gi mổ ượ ạ ệ ả  
tiêu dùng s n ph m ả ẩ Y s  làm cho h u d ng biên c a s n ph m này tăng lên, nghĩa làẽ ữ ụ ủ ả ẩ  

 tăng lên. Hành đ ng này s  làm cho h u d ng c a ng i tiêu dùng tăng lên.ộ ẽ ữ ụ ủ ườ  

Ng i tiêu dùng s  th c hi n vi c này cho đ n khi ườ ẽ ự ệ ệ ế . T i đi m này, h uạ ể ữ  
d ng c a ng i tiêu dùng là t i đa, vì khi đó t ng h u d ng không th  tăng lên n a. ụ ủ ườ ố ổ ữ ụ ể ữ

            + N u  ế ,  b ng cách lý lu n t ng t  ta cũng có th  th y r ngằ ậ ươ ự ể ấ ằ  

ng i tiêu dùng s  đi u ch nh hành đ ng tiêu dùng c a mình cho đ n khi ườ ẽ ề ỉ ộ ủ ế
. Khi đó, ng i tiêu dùng đ t m c h u d ng t i đa.ườ ạ ứ ữ ụ ố  

IV.4.    M T S  THÍ D  Ộ Ố Ụ TOP
Bây gi , chúng ta s  xem xét m t thí d  v  s  l a ch n c a ng i tiêu dùng trongờ ẽ ộ ụ ề ự ự ọ ủ ườ  
tr ng h p h u d ng là có th  đo l ng đ c. ườ ợ ữ ụ ể ườ ượ
 Thí d  1ụ . Gi  s  m t cá nhân có hàm t ng h u d ng khi tiêu dùng hai hàng hóa X và Yả ử ộ ổ ữ ụ  
nh  sau: ư

 Đ n giá c a hàng hóa ơ ủ Y là:  đ n v  ti n, c a hàng hóa ơ ị ề ủ X là:  đ nơ  
v  ti n. M t cá nhân có 2 đ n v  ti n đ  tiêu xài. Nh  thê,ú đ ng gi i h n tiêu dùngị ề ộ ơ ị ề ể ư ườ ớ ạ  
c a cá nhân này là: ủ

  

 Ta thi t l p hàm Lagrange nh  sau: ế ậ ư
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 L y đ o hàm c a hàm s  này theo X và cho đ o hàm này b ng không, ta đ c: ấ ạ ủ ố ạ ằ ượ

  

L y đ o hàm c a hàm s  này theo Y và cho đ o hàm này b ng không, ta đ c: ấ ạ ủ ố ạ ằ ượ

  

 Chia hai đ ng th c này cho nhau ta đ c: ẳ ứ ượ

  

 Ph ng trình này cho th y t  l  thay th  biên c a ươ ấ ỷ ệ ế ủ X cho Y b ng v i t  l  giáằ ớ ỷ ệ  
c a chúng. S  l ng ủ ố ượ X nhi u b ng 4 l n s  l ng ề ằ ầ ố ượ Y. 

Bây gi  n u ta s  d ng ph ng trình đ ng gi i h n tiêu dùng: ờ ế ử ụ ươ ườ ớ ạ

  . 

 Suy ra, Y = 1, nh  th  ư ế X = 4. Khi đó, h u d ng t i đa là: ữ ụ ố

Thí d  2ụ . Thi t k  xe g n máyế ế ắ  

Chúng ta tr  l i v i thí d  v  thi t k  xe g n máy m i đ  xem nh ng ng i tiêu dùngở ạ ớ ụ ề ế ế ắ ớ ể ữ ườ  
có s  thích khác nhau v  xe g n máy (hi u năng và ki u dáng) s  chi tiêu cho các tiêuở ề ắ ệ ể ẽ  
chu n c a xe nh  th  nào. ẩ ủ ư ế
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Gi  s  ng i tiêu dùng có m t ngân sách là 10 tri u đ ng đ  chi cho xe g n máy có haiả ử ườ ộ ệ ồ ể ắ  
tiêu chu n trên. Hình 3.12 mô t  s  l a ch n c a nh ng ng i tiêu dùng có s  thíchẩ ả ự ự ọ ủ ữ ườ ở  
khác nhau. Ng i có s  thích v  hi u năng s  s n sàng chi 7 tri u đ ng cho hi u năngườ ở ề ệ ẽ ẵ ệ ồ ệ  
và ch  có 3 tri u cho ki u dáng. Trong khi đó, ng i thích ki u dáng l i chi 7 tri u đ ngỉ ệ ể ườ ể ạ ệ ồ  
cho ki u dáng và 3 tri u đ ng cho hi u năng. Theo nh ng nghiên c u v  tâm lý ng iể ệ ồ ệ ữ ứ ề ườ  
tiêu dùng, hi n nay, ph n đông ng i tiêu dùng chu ng ki u dáng h n là hi u năng c aệ ầ ườ ộ ể ơ ệ ủ  
xe. Do v y, nh ng nhà s n xu t chú tr ng đ n ki u dáng c a xe có kh  năng bán đ cậ ữ ả ấ ọ ế ể ủ ả ượ  
nhi u hàng hóa h n. T  vi c nghiên c u th  hi u c a ng i tiêu dùng, nhà s n xu t sề ơ ừ ệ ứ ị ế ủ ườ ả ấ ẽ 
có k  ho ch s n xu t thích h p. Do xu h ng chu ng ki u dáng đang th nh hành, nhàế ạ ả ấ ợ ướ ộ ể ị  
s n xu t nào chú tr ng thi t k  nh ng chi c xe đ p s  thành công h n trên th  tr ng. ả ấ ọ ế ế ữ ế ẹ ẽ ơ ị ườ
  
Thí d  3ụ . Tr  c p b ng ti n hay b ng hi n v tợ ấ ằ ề ằ ệ ậ  
Chúng ta xem xét m t thí d  khác v  vi c ng d ng lý thuy t v  s  l a ch n c a ng iộ ụ ề ệ ứ ụ ế ề ự ự ọ ủ ườ  
tiêu dùng đ  tìm hi u tác đ ng c a chính sách tr  c p c a chính ph . Gi  s  chính phể ể ộ ủ ợ ấ ủ ủ ả ử ủ 
quy t đ nh tr  c p m t s  l ng th c cho ng i dân. Hình th c tr  c p có th  là l ngế ị ợ ấ ộ ố ươ ự ườ ứ ợ ấ ể ươ  
th c hay là m t s  ti n t ng ng. ự ộ ố ề ươ ứ
Gi  s  m t cá nhân có đ ng ngân sách ả ử ộ ườ AF nh  trong hình 3.13. Bây gi , chính ph  trư ờ ủ ợ 
c p thêm cho cá nhân này 4 b a ăn. T i m i đi m trên đ ng ngân sách cũ, cá nhân cóấ ữ ạ ỗ ể ườ  
thêm 4 b a ăn. Nh  v y, đ ng ngân sách ữ ư ậ ườ AF d ch chuy n sang ph i 4 đ n v  thành ị ể ả ơ ị BF'. 
Đ ng ngân sách m i là ườ ớ BF', ch  không ph i là ứ ả A'BF' vì cá nhân cũng ch  có th  mua t iỉ ể ố  
đa 5 vé xem phim sau khi tr  c p.ợ ấ
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V i đ ng ngân sách ớ ườ AF, ban đ u cá nhân trên ch n đi m ầ ọ ể E đ  tiêu dùng. Do xem phimể  
và b a ăn là nh ng hàng hóa bình th ng nên khi thu nh p tăng, s  l ng vé xem phimữ ữ ườ ậ ố ượ  
và b a ăn đ u tăng. V i đ ng ngân sách ữ ề ớ ườ A'BF', cá nhân s  tiêu dùng t i đi m ẽ ạ ể E'' đ  t iể ố  
đa hóa h u d ng. Tuy nhiên, do chính ph  tr  c p b ng hi n v t nên đ ng ngân sáchữ ụ ủ ợ ấ ằ ệ ậ ườ  
m i là ớ BF'. V i đ ng ngân sách ớ ườ BF’ cá nhân không th  xem phim nhi u h n 5 l n. Doể ề ơ ầ  
đo, cá nhân này s  ch n đi m ẽ ọ ể B, t i đó s  l n xem phim nhi u nh t và s  b a ăn là 4.ạ ố ầ ề ấ ố ữ  
Cá nhân s  kém th a mãn h n đi m ẽ ỏ ơ ể E'' do B n m trên đ ng bàng quan th p h n. V y,ằ ườ ấ ơ ậ  
cá nhân s  thích tr  c p b ng ti n h n tr  c p b ng hi n v t vì tr  c p b ng ti n choẽ ợ ấ ằ ề ơ ợ ấ ằ ệ ậ ợ ấ ằ ề  
phép cá nhân tiêu dùng theo s  thích c a mình. Tuy nhiên, chính ph  l i thích tr  c pở ủ ủ ạ ợ ấ  
b ng hi n v t h n vì nó đ m b o cá nhân này s  tiêu dùng nh ng hàng hóa mà chínhằ ệ ậ ơ ả ả ẽ ữ  
ph  mong mu n. N u tr  c p b ng ti n, chính ph  có th  không ki m soát đ c ng iủ ố ế ợ ấ ằ ề ủ ể ể ượ ườ  
nh n tr  c p s  tiêu dùng nó nh  th  nàoậ ợ ấ ẽ ư ế     
V. NH H NG C A THU NH P Đ NẢ ƯỞ Ủ Ậ Ế  
S  L A CH N C A NG I TIÊUỰ Ự Ọ Ủ ƯỜ  
DÙNG 

TOP

            Trong ch ng tr c, chúng ta đã bi t s  thay đ i c a thu nh p c a ng i tiêuươ ướ ế ự ổ ủ ậ ủ ườ  
dùng s  làm thay đ i nhu c u c a h  đ i v i hàng hóa. Bây gi , chúng ta s  d ng môẽ ổ ầ ủ ọ ố ớ ờ ử ụ  
hình s  l a ch n h p lý c a ng i tiêu dùng đ  phân tích chi ti t h n nh h ng c aự ự ọ ợ ủ ườ ể ế ơ ả ưở ủ  
thu nh p đ n nhu c u c a ng i tiêu dùng đ i v i hàng hóa. ậ ế ầ ủ ườ ố ớ
            Hình 3.14 bi u di n s  l a l a ch n c a ng i tiêu dùng khi thu nh p thay đ i,ể ễ ự ự ự ọ ủ ườ ậ ổ  
n u các y u t  khác không đ i. Gi  s  m t cá nhân có 100 đ n v  ti n đ  chi cho xemế ế ố ổ ả ử ộ ơ ị ề ể  
phim và b a ăn v i giá c a b a ăn và xem phim đ c gi  s  nh  tr c (l n l t là 5ữ ớ ủ ữ ượ ả ử ư ướ ầ ượ  
đvt và 10 đvt). Đ ng ngân sách m i ( ng v i s  thu nh p là 100 đ n v  ti n) s  làườ ớ ứ ớ ố ậ ơ ị ề ẽ  
A’F’, song song v i đ ng ngân sách cũ ớ ườ AF ( ng v i m c thu nh p là 50 đvt) và n m ứ ớ ứ ậ ằ ở 
phía ph i đ ng này. Cá nhân có th  mua nhi u hàng hóa h n v i đ ng ngân sách m i.ả ườ ể ề ơ ớ ườ ớ  
Cá nhân s  thay đ i s  l a ch n c a mình t  đi m ẽ ổ ự ự ọ ủ ừ ể C đ n ế C'. T i đi m C', đ ng ngânạ ể ườ  
sách m i ti p xúc v i đ ng bàng quan ớ ế ớ ườ U1. Cá nhân s  đ t m c h u d ng cao h n doẽ ạ ứ ữ ụ ơ  
tiêu dùng nhi u h n c  hai hàng hóa b a ăn và xem phim. ề ơ ả ữ

76

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong3.htm#TOP


Hình 3.14 gi  đ nh hai hàng hóa xem phim và b a ăn là nh ng hàng hóa bình th ng nênả ị ữ ữ ườ  
khi thu nh p tăng, cá nhân tiêu dùng nhi u h n các hàng hóa này. Bây gi , chúng ta bi uậ ề ơ ờ ể  
di n nh h ng c a s  gia tăng thu nh p đ n nhu c u c a ng i tiêu dùng đ i v i hàngễ ả ưở ủ ự ậ ế ầ ủ ườ ố ớ  
hóa th  c p. S  gia tăng thu nh p s  làm gi m l ng tiêu dùng c a hàng hóa này. ứ ấ ự ậ ẽ ả ượ ủ
Trong ch ng hai, chúng ta đã bi t là m t hàng hóa có th  là hàng hóa bình th ng khiươ ế ộ ể ườ  
thu nh p c a ng i tiêu dùng  m t m c nh t đ nh nào đó. Khi thu nh p tăng lên, m tậ ủ ườ ở ộ ứ ấ ị ậ ộ  
hàng hóa bình th ng có th  tr  thành hàng hóa th  c p.  kho ng gi a đi m ườ ể ở ứ ấ Ở ả ữ ể C và C', 
b a ăn là hàng hóa bình th ng nên khi thu nh p c a ng i tiêu dùng tăng c u đ i v iữ ườ ậ ủ ườ ầ ố ớ  
nó tăng. Khi thu nh p ti p t c tăng, b a ăn tr  thành hàng th  c p, c u đ i v i nó gi mậ ế ụ ữ ở ứ ấ ầ ố ớ ả  
khi thu nh p tăng. ậ

L u ý c  hai hàng hóa không th  đ ng th i là hàng th  c p b i vì khi thu nh p cá nhânư ả ể ồ ờ ứ ấ ở ậ  
không th  mua c  hai hàng hóa ít đi. Ta th y trong hình 3.15, s  b a ăn gi m đi nh ngể ả ấ ố ữ ả ư  
s  l n xem phim tăng lên. Có nh  th , ng i tiêu dùng m i có th  tiêu xài h t s  ti nố ầ ư ế ườ ớ ể ế ố ề  
c a mình khi thu nh p tăng lên. ủ ậ
Đ ng m  r ng thu nh p.ườ ở ộ ậ  Khi thu nh p thay đ i, nh ng t p h p hàng hóa mà ng iậ ổ ữ ậ ợ ườ  
tiêu dùng l a ch n cũng s  thay đ i. Khi thu nh p là 50 đ n v  ti n, cá nhân s  l a ch nự ọ ẽ ổ ậ ơ ị ề ẽ ự ọ  
t p h p hàng hóa  đi m ậ ợ ở ể C. Khi thu nh p là 100 đ n v  ti n, cá nhân tiêu dùng t i đi mậ ơ ị ề ạ ể  
C'. Đ ng n i các đi m mà cá nhân s  l a ch n khi thu nh p thay đ i đ c g i làườ ố ể ẽ ự ọ ậ ổ ượ ọ  
đ ng m  r ng thu nh pườ ở ộ ậ . Trong hình 3.14, n u chúng ta kh o sát thêm các m c thuế ả ứ  
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nh p khác thì s  th y cá nhân s  l a ch n tiêu dùng t i các đi m ậ ẽ ấ ẽ ự ọ ạ ể C'', C''', v.v. N i cácố  
đi m này và ể C, C', ta s  có đ ng m  r ng thu nh p. Trong hình 3.15, đ ng n i cácẽ ườ ở ộ ậ ườ ố  
đi m ể C, C' và C'' là đ ng m  r ng thu nh p. ườ ở ộ ậ

Đ ng Engel.ườ  Đ ng Engel bi u di n m i quan h  gi a l ng hàng hóa đ cườ ể ễ ố ệ ữ ượ ượ  
tiêu dùng và thu nh p. Đ ng Engel có th  đ c xây d ng t  đ ng m  r ng thu nh pậ ườ ể ượ ự ừ ườ ở ộ ậ  

ng v i các m c thu nh p khác nhau. Hình 3.16 mô t  đ ng Engel đ i v i hàng hóaứ ớ ứ ậ ả ườ ố ớ  
bình th ng và hàng hóa th  c p. Đ i v i hàng hóa bình th ng, khi thu nh p tăng, sườ ứ ấ ố ớ ườ ậ ố 
l ng hàng hóa này đ c tiêu dùng tăng lên nên đ ng Engel d c lên (hình 3.16a).ượ ượ ườ ố  
Trong khi đó, đ ng Engel c a hàng hóa th  c p có m t kho ng quay vòng ra phía sauườ ủ ứ ấ ộ ả  
do tiêu dùng gi m khi thu nh p tăng (hình 3.16b). ả ậ   
 VI. NH H NG C A GIÁ C  Đ N S  L A CH N C AẢ ƯỞ Ủ Ả Ế Ự Ự Ọ Ủ  
NG I TIÊU DÙNG Đ NG C U CÁ NHÂN) ƯỜ ƯỜ Ầ TOP

    Chúng ta hãy xem xét l i thí d  1 trong ph n IV.4 nh ng trong đi u ki n t ng quátạ ụ ầ ư ề ệ ổ  
h n. Trong thí d  này, chúng ta xem giá c  c a các hàng hóa (ơ ụ ả ủ PX và PY) là nh ng thamữ  

s  có th  thay đ i đ c. Đ  gi i quy t bài toán trên cho c p giá c  ố ể ổ ượ ể ả ế ặ ả  và thu nh pậ  
kh  d ng ả ụ I , chúng ta thi t l p hàm Lagrange nh  sau: ế ậ ư

  

             L y đ o hàm b c nh t c a hàm s  này và đ o hàm này cho b ng không, taấ ạ ậ ấ ủ ố ạ ằ  
đ c: ượ

  

            Chia hai ph ng trình đ u cho nhau, ta đ c: ươ ầ ượ
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            Thay vào ph ng trình đ ng gi i h n tiêu dùng, ta đ c: ươ ườ ớ ạ ượ

  

  Bi u th c tính ể ứ X* và Y* cho bi t ế kh i l ng hàng hóa X và Y s  đ c cá nhânố ượ ẽ ượ  
mua (tiêu dùng) ng v i m i m c giá c a chúngứ ớ ỗ ứ ủ . Do v y, ta còn g i các bi u th c này làậ ọ ể ứ  
các hàm s  c u cá nhânố ầ . Nh ng hàm s  c u này cho th y đ  t i đa hóa h u d ng, cáữ ố ầ ấ ể ố ữ ụ  
nhân s  tiêu dùng ít h n khi giá c a hàng hóa tăng lên. Đây cũng chính là lý thuy t c  sẽ ơ ủ ế ơ ở 
c a hàm s  c u mà chúng ta đã công nh n trong ch ng 2. ủ ố ầ ậ ươ

Đ  bi u di n m i quan h  gi a giá c  và s  c u c a m t cá nhân đ i v i m tể ể ễ ố ệ ữ ả ố ầ ủ ộ ố ớ ộ  
hàng hóa nào đó, chúng ta s  d ng đ ng c u cá nhân. ử ụ ườ ầ Đ ng c u cá nhân c a m tườ ầ ủ ộ  
ng i tiêu dùng đ i v i m t hàng hóa nào đó đ c xác đ nh b i s  l ng hàng hóaườ ố ớ ộ ượ ị ở ố ượ  
ng i đó mua ng v i các m c giá khác nhauườ ứ ớ ứ . Trong ph n d i đây, ta s  thi t l pầ ướ ẽ ế ậ  
đ ng c u cá nhân d a vào nguyên t c t i đa hóa h u d ng. ườ ầ ự ắ ố ữ ụ
            Gi  s  m t cá nhân có kho n thu nh p ả ử ộ ả ậ I đ  chi cho hai hàng hóa ể X và Y, có giá 
l n l t là ầ ượ PX và PY. Chúng ta kh o sát vi c t i đa hóa h u d ng c a m t cá nhân qua 3ả ệ ố ữ ụ ủ ộ  

m c giá khác nhau c a ứ ủ X , trong khi giá c a hàng hóa ủ Y là PY và thu nh pậ  
không đ i. D ng c a đ ng c u cáổ ạ ủ ườ ầ   
nhân đ c minh ch ng trong hình 3.17. ượ ứ
            Hình 3.17 a bi u di n vi c t i đa hóa h u d ng c a m t cá nhân qua 3 m c giáể ễ ệ ố ữ ụ ủ ộ ứ  
khác nhau. Hình 3.17 b bi u di n m i quan h  gi a giá và l ng s n ph m ể ễ ố ệ ữ ượ ả ẩ X tiêu thụ 
đ c s  d ng đ  hình thành đ ng c u. V i các m c giá ượ ử ụ ể ườ ầ ớ ứ PX1 và PY và thu nh p ậ I, ta có 
đ ng ngân sách ườ I1. Chúng ta đã bi t khi giá c a hàng hóa ế ủ X gi m t  ả ừ PX1 đ n ế PX2 và 
Px3, đ ng ngân sách s  quay quanh đi m ườ ẽ ể A ra phía ngoài thành các đ ng ngân sách ườ I2 

và I3. 
            Khi giá c a hàng hóa ủ X là PX1, cá nhân s  tiêu dùng t i đi m ẽ ạ ể C, là đi m ti p xúcể ế  
gi a đ ng bàng quan ữ ườ U1 và đ ng ngân sách ườ I1. S  l ng hàng hóa ố ượ X tiêu dùng lúc này 
là X1. V i đ ng ngân sách ớ ườ I2, cá nhân s  có th  tiêu dùng nhi u h n lúc đ u và ch nẽ ể ề ơ ầ ọ  
tiêu dùng t i đi m ạ ể C', là đi m ti p xúc gi a đ ng bàng quan ể ế ữ ườ U2 và đ ng ngân sách ườ I2. 
Ng i tiêu dùng này đ t m c th a mãn cao h n ban đ u khi s  l ng hàng hóa đ cườ ạ ứ ỏ ơ ầ ố ượ ượ  
tiêu dùng nhi u h n. T ng t , v i đ ng ngân sách ề ơ ươ ự ớ ườ I3, cá nhân tiêu dùng t i đi m ạ ể C'' 
v i s  l ng hàng hóa ớ ố ượ X nhi u h n và m c h u đ t đ c cũng cao h n. Nh  v y, khiề ơ ứ ữ ạ ượ ơ ư ậ  
giá c a hàng hóa ủ X gi m xu ng, cá nhân s  tiêu dùng nhi u hàng hóa ả ố ẽ ề X h n và ng cơ ượ  
l i. Trong hình ạ b, chúng ta n i các đi m bi u th  m i quan h  gi a giá và l ng hàngố ể ể ị ố ệ ữ ượ  
hóa X đ c tiêu dùng đ  hình thành đ ng c u cá nhân, ượ ể ườ ầ DX. Ta có th  th y r ng ể ấ ằ đ ngườ  
c u cá nhân có đ  d c đi xu ng v  phía ph iầ ộ ố ố ề ả . 
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Đ ng c u ườ ầ Dx trong hình 3.17 bi u di n m i quan h  gi a l ng hàng hóa ể ễ ố ệ ữ ượ X mà 
ng i tiêu dùng s  mua và giá c a chính hàng hóa này. Đ ng c u này có hai đ c tínhườ ẽ ủ ườ ầ ặ  
quan tr ng. Th  nh t, đ  h u d ng đ t đ c thay đ i khi di chuy n d c theo đ ngọ ứ ấ ộ ữ ụ ạ ượ ổ ể ọ ườ  
c u. Giá s n ph m càng th p, đ  h u d ng đ t đ c càng cao. Chúng ta th y khi giáầ ả ẩ ấ ộ ữ ụ ạ ượ ấ  
c a hàng hóa ủ X gi m, cá nhân có th  tiêu dùng nh ng t p h p hàng hóa trên nh ngả ể ữ ậ ợ ữ  
đ ng bàng quan cao h n. Đi u này nói lên khi giá gi m s c mua c a ng i tiêu dùngườ ơ ề ả ứ ủ ườ  
tăng lên. 
            Th  hai, t i m i đi m trên đ ng c u, cá nhân đ u t i đa hóa h u d ng, t c làứ ạ ỗ ể ườ ầ ề ố ữ ụ ứ  
cá nhân th a mãn đi u ki n t  l  thay th  biên (ỏ ề ệ ỷ ệ ế MRS) b ng v i t  giá c a hai hàng hóaằ ớ ỷ ủ  

. Đi u này cho chúng ta bi t đôi đi u v  hành vi tiêu dùng hàng hóa, d ch v  c a ng iề ế ề ề ị ụ ủ ườ  
tiêu dùng. Gi  s  chúng ta h i m t cá nhân xem anh ta s n sàng tr  bao nhiêu đ  có thêmả ử ỏ ộ ẵ ả ể  
m t đ n v  hàng hóa ộ ơ ị X n u nh  cá nhân này đang tiêu dùng ế ư XC đ n v  hàng hóa ơ ị X. Câu 

tr  l i s  là ả ờ ẽ  đ n v  ti n. Đâyơ ị ề   
là giá tr  c a hàng hóa ị ủ Y mà cá nhân này s n sàng hy sinh, b i vì cá nhân s  s n sàngẵ ở ẽ ẵ  
đánh đ i ổ MRS đ n v  hàng hóa ơ ị Y  m c giá ở ứ PY đ  có thêm m t đ n v  hàng hóa ể ộ ơ ị X. Giá 
c a ủ X s  đ c xác đ nh d a trên m i t ng quan giá tr  so v i hàng hóa ẽ ượ ị ự ố ươ ị ớ Y. Khi chúng ta 
có nh ng giá tr  c  th  c a ữ ị ụ ể ủ MRS và PY, chúng ta có th  xác đ nh giá s n sàng tr  choể ị ẵ ả  
hàng hóa X. Di chuy n d c theo đ ng bàng quan v  phía ph i, t  l  thay th  biên gi mể ọ ườ ề ả ỷ ệ ế ả  
d n. Vì v y, giá tr  c a m t đ n v  hàng hóa ầ ậ ị ủ ộ ơ ị X trong m i t ng quan v i giá tr  c aố ươ ớ ị ủ  
hàng hóa Y gi m d n. ả ầ
  
Hàng hóa thay th  và hàng hóa b  sung ế ổ
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Trong hình 3.17, giá c a hàng hóa ủ X gi m làm cho l ng hàng hóa ả ượ X mà cá nhân s  muaẽ  
tăng lên đ  t i đa hóa h u d ng. V y đi u gì s  x y ra đ i v i s  l ng hàng hóa ể ố ữ ụ ậ ề ẽ ả ố ớ ố ượ Y mà 
cá nhân s  mua? Trong ch ng 2, chúng ta đã bi t các hàng hóa có th  có m i liên hẽ ươ ế ể ố ệ 
v i nhau (hàng hóa thay th  hay b  sung). ớ ế ổ N u hai hàng hóa thay th  cho nhau thì khiế ế  
giá c a hàng hóa này tăng (gi m) d n đ n c u đ i v i hàng hóa kia tăng (gi m). N uủ ả ẫ ế ầ ố ớ ả ế  
hai hàng hóa b  sung cho nhau khi giá c a hàng hóa này tăng (gi m) d n đ n c u đ iổ ủ ả ẫ ế ầ ố  
v i hàng hóa kia gi m (tăng).ớ ả  Bây gi , chúng ta ti p t c v n d ng mô hình s  l a ch nờ ế ụ ậ ụ ự ự ọ  
c a ng i tiêu dùng đ  xác đ nh xem các hàng hóa liên quan v i nhau nh  th  nào. ủ ườ ể ị ớ ư ế
            Hình 3.17 cho th y khi giá c a hàng hóa ấ ủ X gi m, l ng c u đ i v i hàng hóa ả ượ ầ ố ớ Y 
cũng gi m theo m c dù giá c a hàng hóa ả ặ ủ Y không đ i. Đi u đó cho th y ổ ề ấ X và Y là hai 
hàng hóa thay th . Cá nhân có xu h ng thay th  hàng hóa ế ướ ế Y b ng hàng hóa ằ X khi giá 
c a ủ X r  h n. Do v y, c u đ i v i hàng hóa ẻ ơ ậ ầ ố ớ Y cũng gi m. Các lo i m t hàng thay thả ạ ặ ế 
trong th c t  có th  là: vé xem phim và băng video thuê, đi l i b ng xe g n máy và xeự ế ể ạ ằ ắ  
buýt; n c cam và n c chanh, ướ ướ v.v. Chúng ta cũng có th  dùng hình v  t ng t  nhể ẽ ươ ự ư 
hình 3.17 đ  bi u di n các hàng hóa b  sung. ể ể ễ ổ
            Hình 3.18 mô t  s  l a ch n c a ng i tiêu dùng khi giá c a hàng hóa b  sungả ự ự ọ ủ ườ ủ ổ  
gi m. Trong hình 3.18, chúng ta cũng có các đ ng ngân sách ả ườ I1, I2 và I3 và các đ ngườ  
bàng quan nh  hình 3.17. Vì ư X và Y là hai lo i hàng hóa b  sung nên khi giá c a hàng hóaạ ổ ủ  
X gi m làm tăng c u c a hàng hóa ả ầ ủ Y. Cá nhân tiêu dùng nhi u hàng hóa ề X h n thì bu cơ ộ  
ph i tiêu dùng nhi u hàng hóa ả ề Y h n vì chúng là hàng b  sung. Các lo i hàng hóa bơ ổ ạ ổ 
sung có th  là: máy tính và ph n m m máy tính, xăng d u và xe g n máy, v t bóng bànể ầ ề ầ ắ ợ  
và bóng bàn, v.v. 

Thí d  1ụ . Chúng ta hãy xem xét m i liên h  c a các hàng hóa qua thí d  sau. Giố ệ ủ ụ ả 
s  m t cá nhân có hàm t ng h u d ng khi tiêu dùng hai hàng hóa ử ộ ổ ữ ụ X và Y nh  sau: ư

  

              
  

v i ớ X, Y là s  l ng và đ ng th i là tên c a hàng hóa X và Y; ố ượ ồ ờ ủ 1. 
Câu h iỏ . 
1. S  d ng ph ng pháp Lagrange đ  xác đ nh hàm s  c u c a cá nhân đ i v iử ụ ươ ể ị ố ầ ủ ố ớ  

X và Y. 
2. T  hàm s  c u cá nhân, hãy cho bi t hai hàng hóa này liên h  v i nhau nhừ ố ầ ế ệ ớ ư 

th  nào? ế
Bài gi i.ả  
1.      Hàm s  Lagrange nh  sau: ố ư
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L y đ o hàm c a hàm s  này, ta đ c: ấ ạ ủ ố ượ

  

  

T  hai ph ng trình trên, ta suy ra: ừ ươ

  

  

Thay vào ph ng trình đ ng gi i h n tiêu dùng, ta có: ươ ườ ớ ạ

  

  

2. Khi  I gia tăng, c u v  ầ ề X và Y gia tăng. Đây là nh ng hàng hóa bình th ng.ữ ườ  
Chúng ta th y r ng s  l ng hàng hóa X mà cá nhân mua ngoài vi c ph  thu c vào giáấ ằ ố ượ ệ ụ ộ  

c a nó, còn ph  thu c vào giá c a hàng hóa Y. Khi ủ ụ ộ ủ  gia tăng c u ầ X gi m đi. V y, Xả ậ  
và Y là hay hàng hóa b  sung. ổ
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Thí d  2ụ : Gi  s  ta có hàm t ng h u d ng đ i v i hai lo i hàng hóa ả ử ổ ữ ụ ố ớ ạ X và Y là 

nh  sau: ư  Thi t l p hàm s  c u cho ế ậ ố ầ X và Y? 

Gi i.ả  

Hàm s  Lagrange:ố               

            L y đ o hàm b c nh t c a hàm s  này và cho chúng b ng không: ấ ạ ậ ấ ủ ố ằ

  

            

Chia hai ph ng trình đ u cho nhau, ta đ c: ươ ầ ượ

  

            

Thay vào ph ng trình đ ng gi i h n tiêu dùng, ta đ c: ươ ườ ớ ạ ượ

  

            

Suy ra:  và  

  

Nh n xétậ . S  thay đ i c a ự ổ ủ  không nh h ng đ n ả ưở ế X, nh ng s  thay đ i c a ư ự ổ ủ  có 
nh h ng đ n ả ưở ế Y. 

  
VII.     Đ NG C U C A THƯỜ Ầ Ủ Ị 
TR NG ƯỜ TOP
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         T  s  t i đa hóa h u d ng c a ng i tiêu dùng, chúng ta có th  xây d ng nên hàmừ ự ố ữ ụ ủ ườ ể ự  
s  c u cá nhân. M i cá nhân trên th  tr ng có s  thích khác nhau v  m t hàng hóa Xố ầ ỗ ị ườ ở ề ộ  
nào đó nên hàm s  c u c a m i cá nhân đ i v i m t hàng hóa ố ầ ủ ỗ ố ớ ộ X nào đó s  khác nhau.ẽ  
Gi  s  trên th  tr ng ch  có hai ng i tiêu dùng hàng hóa ả ử ị ườ ỉ ườ X. Gi  s  hàm s  c u c aả ử ố ầ ủ  

ng i tiêu dùng th  nh t đ c ký hi u là ườ ứ ấ ượ ệ  và c a ng i th  hai là ủ ườ ứ . Hàm s  c uố ầ  
c a hai cá nhân ph  thu c vào giá c  c a hai lo i s n ph m và thu nh p c a h . ủ ụ ộ ả ủ ạ ả ẩ ậ ủ ọ

Nh  th , hàm s  c u c a th  tr ng là: ư ế ố ầ ủ ị ườ  Gi  s  chúng ta có các sả ử ố 
li u sau v  hàm s  c u cá nhân c a ng i tiêu dùng 1 và 2 đ i v i kem ăn nh  sau: ệ ề ố ầ ủ ườ ố ớ ư

  
B ngả  3.5. C u c a cá nhân đ i v i kem ăn ầ ủ ố ớ
  

Giá (ngàn 
đ ng/cây) ồ

(1) 

C u c a cá nhân 1ầ ủ  
(cây/ngày) 

(2) 

C u c a cá nhân 2ầ ủ  
(cây/ngày) 

(3) 

C u c a th  tr ngầ ủ ị ườ  
(cây/ngày) 

(2) 
1,0 5 3 8 
1,5 4 2 6 
2,0 3 1 4 
2,5 2 0 2 
3,0 1 0 1 

  
Trên hình 3.19 ta có th  minh h a nh  sau: ể ọ ư   

Hình 3.19 mô t  s  t ng h p đ ng c u th  tr ng (ả ự ổ ợ ườ ầ ị ườ D) t  các đ ng c u cáừ ườ ầ  
nhân (D1 và D2). Trên đ  th , ồ ị đ ng c u th  tr ng là t ng theo chi u ngang (chi u vườ ầ ị ườ ổ ề ề ề  
s  l ng) các đ ng c u cá nhân.ố ượ ườ ầ  Do các đ ng c u cá nhân d c xu ng nên đ ng c uườ ầ ố ố ườ ầ  
th  tr ng cũng d c xu ng. Tuy nhiên, đ ng c u th  tr ng có th  gãy khúc do cóị ườ ố ố ườ ầ ị ườ ể  
nh ng m c giá  đó có nh ng cá nhân không mua gì c  nh ng nh ng ng i khác l iữ ứ ở ữ ả ư ữ ườ ạ  
mua m t s  l ng nào đó (giá cao h n 2,5). Đ ng c u th  tr ng ph ng h n cácộ ố ượ ơ ườ ầ ị ườ ẳ ơ  
đ ng c u cá nhân. Các y u t  nào nh h ng đ n c u c a cá nhân cũng nh h ngườ ầ ế ố ả ưở ế ầ ủ ả ưở  
đ n c u th  tr ng. ế ầ ị ườ   
VIII.    TH NG D  TIÊU DÙNG Ặ Ư TOP
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      Ng i tiêu dùng mua hàng hóa vì vi c tiêu dùng hàng hóa s  làm cho h  th a mãn.ườ ệ ẽ ọ ỏ  
Đ  đo l ng l i ích c a ng i tiêu dùng khi tiêu dùng m t hàng hóa nào đó, ta có kháiể ườ ợ ủ ườ ộ  
ni m v  th ng d  tiêu dùng. M i ng i tiêu dùng có s  thích khác nhau v  m t hàngệ ề ặ ư ỗ ườ ở ề ộ  
hóa nào đó nên đánh giá c a h  v  l i ích c a nó s  khác nhau và l ng ti n t i đa màủ ọ ề ợ ủ ẽ ượ ề ố  
h  mu n tr  cho hàng hóa đó s  khác nhau. ọ ố ả ẽ

Th ng d  tiêu dùng (CS) là chênh l ch gi a giá mà m t ng i tiêu dùng s nặ ư ệ ữ ộ ườ ẵ  
sàng tr  đ  mua đ c m t hàng hóa và giá mà ng i tiêu dùng y th c s  ph i tr  khiả ể ượ ộ ườ ấ ự ự ả ả  
mua hàng hóa đó. 
            Ta có th  tính đ c th ng d  tiêu dùng b ng cách s  d ng đ ng c u. Bây gi ,ể ượ ặ ư ằ ử ụ ườ ầ ờ  
chúng ta xem xét đ ng c u cá nhân c a m t n  sinh đ i v i vé xem hòa nh c nh  môườ ầ ủ ộ ữ ố ớ ạ ư  
t  trong hình 3.20. Vi c v  đ ng c u hình b c thang cho phép ta đo đ c giá tr  màả ệ ẽ ườ ầ ậ ượ ị  
ng i tiêu dùng thu đ c khi mua vé xem hòa nh c. ườ ượ ạ

Khi mua vé, n  sinh đó g p ph i tr ng h p sau. Theo hình 3.20, chi c vé th  nh t t nữ ặ ả ườ ợ ế ứ ấ ố  
14 đ ng nh ng nó đáng giá 20 đ ng. Nh  v y, vi c mua chi c vé này t o ra th ng d  6ồ ư ồ ư ậ ệ ế ạ ặ ư  
đ ng. T ng t , chi c vé th  hai t o ra th ng d  5 đ ng, ồ ươ ự ế ứ ạ ặ ư ồ v.v. Đ n chi c vé th  7, nế ế ứ ữ 
sinh không còn th ng d  nào nên s  không mua thêm vì giá tr  m i chi c vé mua thêmặ ư ẽ ị ỗ ế  
th p h n giá vé. Th ng d  tiêu dùng b ng t ng l i ích thu đ c t  vi c tiêu dùng m tấ ơ ặ ư ằ ổ ợ ượ ừ ệ ộ  
s n ph m tr  đi t ng chi phí ph i tr  đ  mua s n ph m đó. Trong hình 3.20, th ng dả ẩ ừ ổ ả ả ể ả ẩ ặ ư 
tiêu dùng là vùng tô màu xám t ng ng v i 6 chi c vé đ u tiên. Trong tr ng h p c aươ ứ ớ ế ầ ườ ợ ủ  
n  sinh nêu trên, ta có: ữ

Th ng d  tiêu dùng = 6 + 5 + 4 + 3 + 2 + 1 = 21 đ ng. ặ ư ồ
T ng quát h n, đ ng c u hình b c thang có th  d  dàng chuy n thành đ ngổ ơ ườ ầ ậ ể ễ ể ườ  

c u tuy n tính b ng cách chia nh  d n đ n v  đo l ng hàng hóa. Và nh  v y, ta có thầ ế ằ ỏ ầ ơ ị ườ ư ậ ể 
tính toán th ng d  tiêu dùng khi đ ng c u là đ ng th ng nh  trong hình 3.21, ặ ư ườ ầ ườ ẳ ư th ngặ  
d  tiêu dùng là ph n di n tích tam giác phía trên đ ng song song v i tr c hoành t ngư ầ ệ ườ ớ ụ ươ  

ng v i m c giá c a hàng hóa đang xem xét và phía d i đ ng c u th  tr ng.ứ ớ ứ ủ ướ ườ ầ ị ườ  
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CÂU H I TH O LU NỎ Ả Ậ  TOP
 1. Hãy gi i thích t i sao các đ ng bàng quan không bao gi  c t nhau. ả ạ ườ ờ ắ
2. V  m t t p h p các đ ng bàng quan có t  l  thay th  biên không đ i. V  hai đ ngẽ ộ ậ ợ ườ ỷ ệ ế ổ ẽ ườ  
ngân sách có đ  d c khác nhau và ch  ra nh ng l a ch n h p lý trong m i tr ng h p.ộ ố ỉ ữ ự ọ ợ ỗ ườ ợ  
B n có th  rút ra nh ng k t lu n gì? ạ ể ữ ế ậ
3. Gi  s  m t t p h p các đ ng cong bàng quan c a m t cá nhân đ i v i hai hàng hóaả ử ộ ậ ợ ườ ủ ộ ố ớ  
có đ  d c không âm. B n có th  nói gì v  tính ch t c a hai lo i hàng hóa này? ộ ố ạ ể ề ấ ủ ạ
4. Đ ng ngân sách c a m t cá nhân s  thay đ i nh  th  nào n u giá c a hai hàng hóaườ ủ ộ ẽ ổ ư ế ế ủ  
X và Y tăng thêm m%? 
5. B n đ ng ý hay không v i câu nói sau đây: "ạ ồ ớ M t ng i tiêu dùng s  bàng quan gi aộ ườ ẽ ữ  
hai s  ki n: thu nh p c a anh ta gi m 5% và giá c  c a t t c  hàng hóa tăng thêm 5%ự ệ ậ ủ ả ả ủ ấ ả ." 
6. Gi i thích vì sao m t ng i tiêu dùng đ t đ c t i đa hóa h u d ng thì t  l  thay thả ộ ườ ạ ượ ố ữ ụ ỷ ệ ế 
biên gi a hai lo i hàng hóa b ng v i t  giá c a hai lo i hóa đó. ữ ạ ằ ớ ỷ ủ ạ
7. Ch ng minh hai hàng hoá ứ X và Y b t kỳ không th  đ ng th i là hàng th  c p. ấ ể ồ ờ ứ ấ
8. Gi i thích t i sao m t ng i đ c phân ph i hàng hóa d i hình th c hi n v t l iả ạ ộ ườ ượ ố ướ ứ ệ ậ ạ  
kém th a mãn h n khi đ c phân ph i hàng hóa b ng ti n. ỏ ơ ượ ố ằ ề
9. Khi giá c a ủ X là 10 đ n v  ti n (đvt) và giá c a ơ ị ề ủ Y là 30 đvt, m t ng i tiêu dùng muaộ ườ  
100 đ n v  ơ ị X và 50 đ n v  ơ ị Y. B i vì đã mua 100 đ n v  ở ơ ị X và 50 đ n v  ơ ị Y, ng i tiêu dùngườ  
s  s n sàng thay th  2 đ n v  ẽ ẵ ế ơ ị X cho 1 đ n v  ơ ị Y. V i nh ng m c giá cho tr c, 3 đ n vớ ữ ứ ướ ơ ị 
X có th  đ c thay th  cho m t đ n v  ể ượ ế ộ ơ ị Y d c theo đ ng ngân sách. Do v y, ng i tiêuọ ườ ậ ườ  
dùng không t i đa hóa h u d ng. B n có đ ng ý v i l p lu n này không? ố ữ ụ ạ ồ ớ ậ ậ
  
  
BÀI T P Ậ TOP
  
1.      Cá nhân A th a mãn nhu c u nào đó c a b n thân qua vi c s  d ng 3 hàng hóa ỏ ầ ủ ả ệ ử ụ M, V, 

và C. Hàm s  h u d ng c a cá nhân này là nh  sau: ố ữ ụ ủ ư
  

. 
  

a.       N u ế M = 10, hãy xác đ nh hàm s  h u d ng cho cá nhân này theo ị ố ữ ụ V và C 
trong tr ng h p ườ ợ U = 40 và U = 70. V  đ  th . ẽ ồ ị
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b.      Hãy ch ng t  t  l  thay th  biên gi a ứ ỏ ỷ ệ ế ữ V và C là c  đ nh trong hai tr ng h pố ị ườ ợ  
trên. 

c.       N u nh  ế ư U = 20, k t qu  câu a và b là nh  th  nào? Gi i thích tr c quan? ế ả ư ế ả ự
2.      Gi  s  hàm s  h u d ng có d ng nh  sau: ả ử ố ữ ụ ạ ư
  

. 
  

a.       V  đ ng bi u th  hàm s  h u d ng này khi ẽ ườ ể ị ố ữ ụ U = 10. 
b.      N u nh  ế ư X = 5, Y s  là bao nhiêu n u ẽ ế U =10? Hãy xây d ng công th c tínhự ứ  

cho t  l  thay th  biên trong tr ng h p này? Công th c này có ý nghĩa gì khiỷ ệ ế ườ ợ ứ  
c n tìm hi u t  l  thay th  theo t ng m c s n l ng ầ ể ỷ ệ ế ừ ứ ả ượ X và Y khác nhau? 

3.      H c sinh ọ P th ng dùng b a tr a t i tr ng h c v i hai lo i hàng hóa ườ ữ ư ạ ườ ọ ớ ạ T và S và 
nh n đ c m c h u d ng: ậ ượ ứ ữ ụ

  

. 
  

a.       N u giá c a hàng hóa ế ủ T là 0.1 đ n v  ti n và ơ ị ề S là 0.25 đ n v  ti n.ơ ị ề   Em P nên 
tiêu dùng 1 đ n v  ti n c a mình nh  th  nào đ  t i đa hóa h u d ng? ơ ị ề ủ ư ế ể ố ữ ụ

b.      Do nhà tr ng không khuy n khích h c sinh s  d ng ườ ế ọ ử ụ T nên gia tăng giá c aủ  
lo i th c ăn này lên 0.4 đ n v  ti n. Nh  th  h c sinh ạ ứ ơ ị ề ư ế ọ P ph i có thêm baoả  
nhiêu ti n đ  có đ c m c h u d ng nh  cũ? S  l ng ề ể ượ ứ ữ ụ ư ố ượ T và S là bao nhiêu? 

4.      M t b n tr  có 300 đ n v  ti n đ  tiêu dùng. B n y tiêu dùng hai lo i s n ph mộ ạ ẻ ơ ị ề ể ạ ấ ạ ả ẩ  
RP và RC  v i giá t ng ng là 20 và 4 đ n v  ti n. B n y nên tiêu dùng bao nhiêuớ ươ ứ ơ ị ề ạ ấ  
s n ph m t ng lo i n u nh  hàm s  h u d ng c a b n y là: ả ẩ ừ ạ ế ư ố ữ ụ ủ ạ ấ

  

. 
  
N u nh  giá c a RP gi m xu ng còn 10 đ n v  ti n và giá c a RC gi  nguyên, b n trế ư ủ ả ố ơ ị ề ủ ữ ạ ẻ 
nên tiêu dùng bao nhiêu? 
5.      a. Gi  s  m t cá nhân không quan tâm đ n giá c  c a hàng hóa và có h u d ng là: ả ử ộ ế ả ủ ữ ụ
  

. 
  
n u tiêu xài hai lo i hàng hóa ế ạ B và C. Cá nhân này nên tiêu xài bao nhiêu B và bao nhiêu 
C? 
b.      N u nh  bác sĩ khuyên là nên gi m t ng s  l ng hàng hóa c a c  hai hàng hóa ế ư ả ổ ố ượ ủ ả B 

và C xu ng là 5, cá nhân này nên tiêu xài bao nhiêu s n ph m ố ả ẩ B và C? 
6.      Cá nhân B tiêu dùng hai lo i hàng hóa ạ X và Y và có h u d ng là: ữ ụ
  

. 
  

Hãy xác đ nh h u d ng t i đa c a cá nhân ị ữ ụ ố ủ B khi giá  đ n v  ti n và ơ ị ề  đ nơ  
vị  
ti n? H ng d n: Ta có th  t i đa hóa hàm s  ề ướ ẫ ể ố ố U2. 
7. Hãy tìm t p h p hàng hoá t i đa hoá h u d ng c a m t cá nhân có hàm h u d ng vàậ ợ ố ữ ụ ủ ộ ữ ụ  
ph ng trình đ ng ngân sách nh  sau: ươ ườ ư
            U = X1,5Y         và         3X + 4Y = 100. 
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Hãy ch ng minh r ng m t cá nhân có hàm h u d ng là ứ ằ ộ ữ ụ U = X6Y4 + 1,5lnX + lnY và 
ph ng trình đ ng ngân sách là 3ươ ườ X + 4Y = 100 s  có s  l a ch n gi ng nh  cá nhân ẽ ự ự ọ ố ư ở 
câu trên. 
8. Gi  s  ả ử U = U(q, H) là hàm h u d ng, trong đó ữ ụ q là s  l ng c a m t hàng hóá đ cố ượ ủ ộ ượ  
tiêu dùng và H là th i gian đ  tiêu dùng hàng hoá đó. H u d ng biên c a c  hai m c trênờ ể ữ ụ ủ ả ụ  
đ u d ng. Gi  s  ề ươ ả ử W là th i gian làm vi c c a cá nhân, ờ ệ ủ W +H = 24, r là ti n công, và ề p 
là giá c a ủ q. Hãy tìm t p h p ậ ợ (q, H) t i đa hoá h u d ng c a cá nhân, tìm bi u th c c aố ữ ụ ủ ể ứ ủ  
dH/dr. D u c a bi u th c này là gì?ấ ủ ể ứ  

 M T S  THU T NGỘ Ố Ậ Ữ TOP
Thu t ng  ậ ữ Vi t t t ế ắ Nguyên ti ng Anh ế
      
Đ ng bàng quan ườ   Indifference curve 
H u d ng ữ ụ U Utility 
H u d ng biênữ ụ  MU Marginal utility 
T  l  thay th  biên ỷ ệ ế MRS Marginal rate of substitution 
T i đa hóa h u d ng ố ữ ụ   Utility maximization 
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CH NG 4ƯƠ     

    LÝ THUY T V  HÀNH VI C A NHÀ S N XU T Ế Ề Ủ Ả Ấ   

PH N IẦ              LÝ THUY T S N XU TẾ Ả Ấ

I. S N XU T LÀ GÌ?Ả Ấ   

1. Y U T  Đ U VÀO VÀ Y U T  Đ U RA Ế Ố Ầ Ế Ố Ầ      
2. CÔNG NGH  Ệ  
3. HÀM S N XU T Ả Ấ      

II.  NĂNG SU T BIÊN VÀ NĂNG SU T TRUNG BÌNH Ấ Ấ      

1. NĂNG SU T BIÊN Ấ      
2. QUY LU T NĂNG SU T BIÊN GI M D NẬ Ấ Ả Ầ   
3. NĂNG SU T TRUNG BÌNH Ấ      

4. Đ  TH  Đ NG T NG S N L NG, Đ NG NĂNG SU T BIÊNỒ Ị ƯỜ Ổ Ả ƯỢ ƯỜ Ấ   
VÀ Đ NGƯỜ               NĂNG SU T TRUNG BÌNHẤ   

5. TÁC Đ NG C A TI N B  CÔNG NGH  Đ N S N L NG Ộ Ủ Ế Ộ Ệ Ế Ả ƯỢ      

III.   Đ NG Đ NG L NGƯỜ Ẳ ƯỢ  

1. Đ NG Đ NG L NG ƯỜ Ẳ ƯỢ      
2. T  L  THAY TH  KĨ THU T CONỶ Ệ Ế Ậ   
3. M I QUAN H  GI A T  L  THAY TH  K  THU T Ố Ệ Ữ Ỷ Ệ Ế Ỹ Ậ  BIÊN   VÀ NĂNG   

SU T BIÊNẤ

  

IV. M T S  HÀM S N XU T THÔNG D NG VÀ Đ NG Đ NG L NGỘ Ố Ả Ấ Ụ ƯỜ Ẳ ƯỢ  
T NGƯƠ      NGỨ  

1. HÀM S N XU T TUY N TÍNHẢ Ấ Ế         
2. HÀM S N XU T V I T  L  K T H P C  Đ NHẢ Ấ Ớ Ỷ Ệ Ế Ợ Ố Ị   
3.     HÀM S N XU T COBB-DOUGLASẢ Ấ  

V.  HI U SU T THEO QUY MÔ Ệ Ấ

VI. Đ NG Đ NG PHÍƯỜ Ẳ

VII.  NGUYÊN T C T I ĐA HÓA S N L NG HAY T I THI U HÓA CHIẮ Ố Ả ƯỢ Ố Ể  
PHÍ  

1. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA S N L NGẮ Ố Ả ƯỢ  
2. NGUYÊN T C T I THI U HÓA CHI PHÍ S N XU TẮ Ố Ể Ả Ấ  

PH N IIẦ  
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LÝ THUY T V  CHI PHÍ S N XU T Ế Ề Ả Ấ

I. CHI PHÍ K  TÓAN VÀ CHI PHÍ C  H I Ế Ơ Ộ      

II. CHI PHÍ NG N H N Ắ Ạ   

1. T NG CHI PHÍ, CHI PHÍ C  Đ NH VÀ CHI PHÍ BI N Đ I Ổ Ố Ị Ế Ổ  
2. CHI PHÍ TRUNG BÌNH (AC) VÀ CHI PHÍ BIÊN (MC)       
3. HÌNH D NG C A Đ NG CHI PHÍ BIÊN Ạ Ủ ƯỜ  
4. M I QUAN H  GI A CHI PHÍ TRUNG BÌNH VÀ CHI PHÍ BIÊN Ố Ệ Ữ      

III. CHI PHÍ DÀI H N Ạ

1. T NG CHI PHÍ DÀI H N Ổ Ạ  
2. CHI PHÍ TRUNG BÌNH VÀ CHI PHÍ BIÊN   

IV.  TÍNH KINH T  THEO QUY MÔ Ế      

PH N IIIẦ

T I ĐA HÓA L I NHU N Ố Ợ Ậ

VÀ QUY T Đ NH CUNG C A DOANH NGHI P Ế Ị Ủ Ệ   

 

I. T I U HÓA L I NHU NỐ Ư Ợ Ậ

1. DOANH THU BIÊN  
2. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA L I NHU N Ắ Ố Ợ Ậ  

II. QUY T Đ NH CUNG C A DOANH NGHI PẾ Ị Ủ Ệ  

1. QUY T Đ NH CUNG TRONG NG N H N Ế Ị Ắ Ạ  
2. QUY T Đ NH CUNG TRONG DÀI H NẾ Ị Ạ   

III. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA TRONG DOANH THUẮ Ố

IV. T I ĐA HÓA L I NHU N V I CÁC Y U T  Đ U VÀOỐ Ợ Ậ Ớ Ế Ố Ầ

CÂU H I TH O LU NỎ Ả Ậ

BÀI T PẬ

M T S  THU T NGỘ Ố Ậ Ữ     
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 Ch ng ươ 4 

    LÝ THUY T V  HÀNH VI C A NHÀ S N XU T Ế Ề Ủ Ả Ấ

    

Trong ch ng này, chúng tôi trình bày ba n i c  b n c a lý thuy t v  hành vi c aươ ộ ơ ả ủ ế ề ủ  
nhà s n xu t. Ba n i dung c  b n này là ả ấ ộ ơ ả lý thuy t s n xu tế ả ấ , lý thuy t chi phí s nế ả  
xu tấ  và lý thuy t v  s  t i đa hóa l i nhu n c a nhà s n xu tế ề ự ố ợ ậ ủ ả ấ . 

  PH N I. LÝ THUY T S N XU T Ầ Ế Ả Ấ

    Sau khi đã phân tích các v n đ  v  khía c nh c u trong ch ng tr c, bây giấ ề ề ạ ầ ươ ướ ờ 
chúng ta chuy n sang các v n đ  v  cung mà đ i di n cho nó là các nhà s n xu tể ấ ề ề ạ ệ ả ấ  
hay các doanh nghi p. Làm th  nào mà các doanh nghi p quy t đ nh đ c ph i sệ ế ệ ế ị ượ ả ử 
d ng bao nhiêu lao đ ng, máy móc thi t b , nguyên v t li u, s n xu t bao nhiêuụ ộ ế ị ậ ệ ả ấ  
s n ph m và nên bán v i giá bao nhiêu? Lý thuy t v  cung s  cho ta bi t v  cácả ẩ ớ ế ề ẽ ế ề  
v n đ  đó. ấ ề

Ch ng này nghiên c u hành vi s n xu t - kinh doanh c a doanh nghi pươ ứ ả ấ ủ ệ  
nh m gi i quy t m i quan h  gi a s n l ng, chi phí và l i nhu n. Nói cách khác,ằ ả ế ố ệ ữ ả ượ ợ ậ  
chúng ta s  nghiên c u cách th c các doanh nghi p quy t đ nh s n l ng và tínhẽ ứ ứ ệ ế ị ả ượ  
toán các chi phí đ  thu đ c l i nhu n t i đa. ể ượ ợ ậ ố

I. S N XU T LÀ GÌ? Ả Ấ TOP

      S n xu t là ho t đ ng t o ra s n ph m c a các doanh nghi p nh m đáp ngả ấ ạ ộ ạ ả ẩ ủ ệ ằ ứ  
nhu c u c a ng i tiêu dùng. Nói cách khác, ầ ủ ườ s n xu t là quá trình chuy n hóa cácả ấ ể  
y u t  đ u vào thành các y u t  đ u ra (hay là s n ph m)ế ố ầ ế ố ầ ả ẩ . 

I. 1.Y U T  Đ U VÀO VÀ Y U T  Đ UẾ Ố Ầ Ế Ố Ầ  
RA 

TOP

  Y u t  đ u vào hay còn g i là y u t  s n xu t là b t kỳ hàng hóa hay d ch v  nàoế ố ầ ọ ế ố ả ấ ấ ị ụ  
đ c dùng đ  s n xu t ra hàng hóa, d ch v  khác.  ượ ể ả ấ ị ụ Y u t  đ u vào bao g m laoế ố ầ ồ  
đ ng, máy móc thi t b , nhà x ng, nguyên v t li u, năng l ng, ộ ế ị ưở ậ ệ ượ v.v. Hàng hóa và  
d ch v  là nh ng đ u ra c a s n xu t. ị ụ ữ ầ ủ ả ấ

Thí d , Công ty Coca Cola s  d ng các y u t  đ u vào là lao đ ng, máyụ ử ụ ế ố ầ ộ  
móc thi t b , n c, gaz, đ ng,  ế ị ướ ườ v.v. đ  s n xu t ra n c gi i khát.  ể ả ấ ướ ả Lao đ ngộ  ở 
đây có th  đ c hi u là th i gian làm vi c c a ng i v n hành máy móc, nhàể ượ ể ờ ệ ủ ườ ậ  
qu n lý, công nhân  ả v.v. Các y u t  s n xu t khác đ c g i chung là  ế ố ả ấ ượ ọ v nố  nh :ư  
nguyên v t li u, máy móc, thi t b , nhà x ng, ậ ệ ế ị ưở v.v. Chúng ta có th  th y r ng m iể ấ ằ ỗ  
quá trình s n xu t c  th  s  c n nh ng y u t  đ u vào riêng c a chúng. Ch ngả ấ ụ ể ẽ ầ ữ ế ố ầ ủ ẳ  
h n, y u t  đ u vào c a m t bu i hòa nh c là th i gian làm vi c c a ng i bi uạ ế ố ầ ủ ộ ổ ạ ờ ệ ủ ườ ể  
di n, k  thu t viên âm thanh, nhà qu n lý nhà hát và nh ng ng i có liên quan,ễ ỹ ậ ả ữ ườ  
các thi t b  âm thanh, ế ị v.v. Đ  s n xu t ra lúa g o, chúng ta c n có n c, phân, laoể ả ấ ạ ầ ướ  
đ ng, gi ng, ộ ố v.v. Vì v y, đ  nghiên c u m t quá trình s n xu t t ng quát, chúng taậ ể ứ ộ ả ấ ổ  
có th  chia các đ u vào, theo tiêu th c chung nh t c a m i quá trình s n xu t,ể ầ ứ ấ ủ ọ ả ấ  
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thành lao đ ng ộ và v nố . Chúng ta nên l u ý r ng công ngh  s n xu t ra m t s nư ằ ệ ả ấ ộ ả  
ph m nào đó không thu c ph m vi nghiên c u c a kinh t  h c mà là đ i t ngẩ ộ ạ ứ ủ ế ọ ố ượ  
c a các nhà k  thu t. Các nhà kinh t  ch  quan tâm đ n hi u qu  c a vi c s nủ ỹ ậ ế ỉ ế ệ ả ủ ệ ả  
xu t  m t trình đ  công ngh  nh t đ nh. ấ ở ộ ộ ệ ấ ị

I. 2.CÔNG NGH  Ệ TOP

      M i quan h  gi a y u t  đ u vào và đ u ra đ c quy t đ nh b i k  thu tố ệ ữ ế ố ầ ầ ượ ế ị ở ỹ ậ  
s n xu t hay còn g i là công ngh . ả ấ ọ ệ Công ngh  là cách th c s n xu t ra hàng hóa,ệ ứ ả ấ  
d ch v .ị ụ  Công ngh  đ c c i ti n khi có nh ng phát minh khoa h c m i đ c ápệ ượ ả ế ữ ọ ớ ượ  
d ng trong s n xu t. Công ngh  ti n b  s  d n đ n nh ng ph ng pháp s nụ ả ấ ệ ế ộ ẽ ẫ ế ữ ươ ả  
xu t m i mà chúng có th  s  d ng tài nguyên hi u qu  h n. Đi u này có nghĩa làấ ớ ể ử ụ ệ ả ơ ề  
nh ng công ngh  m i có th  s n xu t ra nhi u s n ph m h n v i cùng s  l ngữ ệ ớ ể ả ấ ề ả ẩ ơ ớ ố ượ  
các y u t  đ u vào nh  tr c hay th m chí ít h n. V i nh ng công ngh  m i,ế ố ầ ư ướ ậ ơ ớ ữ ệ ớ  
máy móc thi t b  có năng su t cao h n và công nhân có th  đ t năng su t cao h n.ế ị ấ ơ ể ạ ấ ơ  
Nh ng đi u này làm tăng năng l c s n xu t c a n n kinh t . ữ ề ự ả ấ ủ ề ế

I. 3.  HÀM S N XU T Ả Ấ TOP

      M i quan h  gi a s  l ng các y u t  đ u vào và s  l ng đ u ra (s nố ệ ữ ố ượ ế ố ầ ố ượ ầ ả  
ph m) làm ra c a quá trình s n xu t đ c bi u di n b ng hàm s n xu t.ẩ ủ ả ấ ượ ể ễ ằ ả ấ   Hàm 
s n xu t c a m t lo i s n ph m nào đó cho bi t s  l ng s n ph m t i đa c aả ấ ủ ộ ạ ả ẩ ế ố ượ ả ẩ ố ủ  
s n ph m đó (ký hi u là q) có th  đ c s n xu t ra b ng cách s  d ng các ph iả ẩ ệ ể ượ ả ấ ằ ử ụ ố  
h p khác nhau c a v n (K) và lao đ ng (L), v i m t trình đ  công ngh  nh t đ nh.ợ ủ ố ộ ớ ộ ộ ệ ấ ị  
Vì th , hàm s n xu t thông th ng đ c vi t nh  sau: ế ả ấ ườ ượ ế ư

                                                                                                                (4.1) 

   trong đó: q là s  l ng s n ph m t i đa có th  đ c s n xu t ra  m t trình đ  côngố ượ ả ẩ ố ể ượ ả ấ ở ộ ộ  
ngh  nh t đ nh ng v i các k t h p c a các y u t  đ u vào là lao đ ng (ệ ấ ị ứ ớ ế ợ ủ ế ố ầ ộ L) và v n (ố K) 
khác nhau. Hàm s n xu t ch  có ý nghĩa đ i v i nh ng giá tr  không âm c a ả ấ ỉ ố ớ ữ ị ủ K và L. 
Thông th ng hàm s n xu t đ c gi  đ nh là hàm s  đ ng bi n v i v n và lao đ ng,ườ ả ấ ượ ả ị ố ồ ế ớ ố ộ  

nghĩa là  và  trong mi n xác đ nh c a hàm s  s n xu t vì trong m tề ị ủ ố ả ấ ộ  
ch ng m c nh t đ nh, khi s  d ng nhi u y u t  đ u vào h n, nhà s n xu t s  s n xu từ ự ấ ị ử ụ ề ế ố ầ ơ ả ấ ẽ ả ấ  
ra nhi u s n ph m h n. ề ả ẩ ơ

S  l ng s n ph m ố ượ ả ẩ q s n xu t ra thay đ i tùy thu c vào s  thay đ i c aả ấ ổ ộ ự ổ ủ  
s  l ng v n và lao đ ng. Hàm s n xu t trong ph ng trình (4.1) áp d ng choố ượ ố ộ ả ấ ươ ụ  
m t trình đ  công ngh  nh t đ nh. M t hàm s  ộ ộ ệ ấ ị ộ ố f c  th  có th  đ c tr ng cho m tụ ể ể ặ ư ộ  
trình đ  công ngh  nh t đ nh. Khi công ngh  thay đ i thì hàm s n xu t s  thayộ ệ ấ ị ệ ổ ả ấ ẽ  
đ i và s  l ng s n ph m s n xu t ra s  l n h n v i cùng s  l ng các y u tổ ố ượ ả ẩ ả ấ ẽ ớ ơ ớ ố ượ ế ố 
nh  tr c hay th m chí ít h n. ư ướ ậ ơ

Nh  ta đã bi t, hàm s n xu t mô t  m i quan h  gi a s  l ng c a cácư ế ả ấ ả ố ệ ữ ố ượ ủ  
y u t  đ u vào (v n và lao đ ng) và s n l ng đ u ra. Thí d , hàm s n xu t cóế ố ầ ố ộ ả ượ ầ ụ ả ấ  
th  bi u di n s n l ng lúa mà m t nông dân có th  thu ho ch đ c v i m t sể ể ễ ả ượ ộ ể ạ ượ ớ ộ ố 
l ng lao đ ng và di n tích đ t đai, phân bón, thu c tr  sâu nh t đ nh; hàm s nượ ộ ệ ấ ố ừ ấ ị ả  
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xu t mô t  s  l ng áo qu n do m t x ng may s n xu t ra trong, ch ng h n,ấ ả ố ượ ầ ộ ưở ả ấ ẳ ạ  
m t tu n khi s  d ng m t s  l ng lao đ ng và máy móc thi t b  nào đó. ộ ầ ử ụ ộ ố ượ ộ ế ị

II.  NĂNG SU T BIÊN VÀ NĂNG SU T TRUNG BÌNH Ấ Ấ TOP

      Đ  xem xét tác đ ng c a m t y u t  s n xu t nào đó đ n s n l ng, chúng taể ộ ủ ộ ế ố ả ấ ế ả ượ  
kh o sát s  thay đ i c a s n l ng khi s  l ng y u t  s n xu t đó thay đ iả ự ổ ủ ả ượ ố ượ ế ố ả ấ ổ  
trong khi các y u t  s n xu t khác gi  nguyên. Bây gi ,  chúng ta hãy xét nhế ố ả ấ ữ ờ ả  
h ng c a lao đ ng (hay v n) đ n s n l ng đ u ra khi s  l ng lao đ ng (hayưở ủ ộ ố ế ả ượ ầ ố ượ ộ  
v n) đ c s  d ng trong s n xu t thay đ i trong khi s  v n (hay lao đ ng) khôngố ượ ử ụ ả ấ ổ ố ố ộ  
đ i. Khi xem xét tác đ ng này, ta có các khái ni m v  năng su t biên và trung bình.ổ ộ ệ ề ấ  

II.1.  NĂNG SU T BIÊN Ấ TOP

      Tr c h t, chúng ta hãy phân tích quá trình s n xu t lúa c a m t nông dân.ướ ế ả ấ ủ ộ  
Đ  s n xu t ra lúa, gi  s  ng i nông dân c n hai y u t  đ u vào ch  y u là đ tể ả ấ ả ử ườ ầ ế ố ầ ủ ế ấ  
đai và lao đ ng. Gi  s  anh ta có m t di n tích đ t và các công c  s n xu t cộ ả ử ộ ệ ấ ụ ả ấ ố 
đ nh nh ng anh ta có th  thuê nhi u hay ít lao đ ng tùy theo đi u ki n s n xu t. ị ư ể ề ộ ề ệ ả ấ

B ng 4.1 mô t  m i quan h  gi a s  l ng các y u t  đ u vào và s nả ả ố ệ ữ ố ượ ế ố ầ ả  
l ng lúa c a quá trình s n xu t này. Di n tích đ t đai đ c gi  c  đ nh  m tượ ủ ả ấ ệ ấ ượ ữ ố ị ở ộ  
đ n v  (1 hecta ch ng h n) và s  l ng lao đ ng đ c s  d ng trong s n xu tơ ị ẳ ạ ố ượ ộ ượ ử ụ ả ấ  
tăng d n t  1 đ n 10. Rõ ràng, n u không có lao đ ng nào thì quá trình s n xu tầ ừ ế ế ộ ả ấ  
không di n ra và s n l ng s  b ng không. Khi b t đ u s  d ng m t lao đ ng,ễ ả ượ ẽ ằ ắ ầ ử ụ ộ ộ  
s n l ng tăng lên 3 đ n v ; ta nói năng su t biên c a ng i lao đ ng th  nh t làả ượ ơ ị ấ ủ ườ ộ ứ ấ  
3. Khi tăng s  lao đ ng lên 2, s n l ng tăng t  3 lên 7 đ n v ; ta nói năng su tố ộ ả ượ ừ ơ ị ấ  
biên c a lao đ ng th  hai này là 4. T ng t , kh o sát s  thay đ i c a s n l ngủ ộ ứ ươ ự ả ự ổ ủ ả ượ  
khi tăng d n s  lao đ ng, chúng ta có th  hình thành c t năng su t biên c a laoầ ố ộ ể ộ ấ ủ  
đ ng. Đó là c t 4 trong b ng 4.1. ộ ộ ả

Năng su t biên c a m t y u t  s n xu t nào đó (v n hay lao đ ng) là l ngấ ủ ộ ế ố ả ấ ố ộ ượ  
s n ph m tăng thêm đ c s n xu t ra do s  d ng thêm m t đ n v  y u t  s n xu tả ẩ ượ ả ấ ử ụ ộ ơ ị ế ố ả ấ  
đó. Nh  v y, năng su t biên c a v n và lao đ ng có th  đ c tính l n l t như ậ ấ ủ ố ộ ể ượ ầ ượ ư 
sau: 

  ,                                                                                            
(4.2) 

  ,                                                                                               
(4.3) 

  trong đó: MPK và MPL l n l t là năng su t biên c a v n và lao đ ng. ầ ượ ấ ủ ố ộ

  B ngả  4.1. M i quan h  gi a y u t  đ u vào và đ u ra c a s n xu t lúa ố ệ ữ ế ố ầ ầ ủ ả ấ
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Đ t đai (ha) ấ Lao đ ngộ  
(ng i) ườ

q MPL APL 

(1) (2) (3) (4) (5) 
1 1 3 3 3,0 
1 2 7 4 3,5 
1 3 12 5 4,0 
1 4 16 4 4,0 
1 5 19 3 3,8 
1 6 21 2 3,5 
1 7 22 1 3,1 
1 8 22 0 2,8 
1 9 21 -1 2,1 
1 10 15 -6 1,5 

  

            Nh  v y, ư ậ năng su t biên c a m t y u t  s n xu t nào đó chính là đ o hàmấ ủ ộ ế ố ả ấ ạ  
c a t ng s n l ng theo s  l ng y u t  s n xu t đóủ ổ ả ượ ố ượ ế ố ả ấ . Nh  v y, ư ậ v  m t hình h c,ề ặ ọ  
năng su t biên là đ  d c c a đ ng ti p tuy n c a đ  th  hàm s n xu t t i t ngấ ộ ố ủ ườ ế ế ủ ồ ị ả ấ ạ ừ  
đi m c  thể ụ ể. 

II.2.  QUY LU T NĂNG SU T BIÊN GI M D N Ậ Ấ Ả Ầ TOP

      Quan sát s  bi n đ i c a năng su t biên khi s  lao đ ng tăng lên, chúng ta nh n th yự ế ổ ủ ấ ố ộ ậ ấ  
năng su t biên lúc đ u tăng lên nh ng khi s  lao đ ng t  4 tr  lên năng su t biên l i cóấ ầ ư ố ộ ừ ở ấ ạ  
xu h ng gi m d n. ướ ả ầ

Chúng ta hãy tìm hi u xem t i sao l i có s  gi m d n này trong quá trình s n xu t. V iể ạ ạ ự ả ầ ả ấ ớ  
di n tích đ t đai là 1 ha, ng i lao đ ng đ u tiên có c  di n tích đ t và công c  đ  làmệ ấ ườ ộ ầ ả ệ ấ ụ ể  
vi c. Anh ta có r t nhi u công vi c đ  làm và có th  di n tích đó là quá s c đ i v i anhệ ấ ề ệ ể ể ệ ứ ố ớ  
ta. V i s  giúp đ  c a ng i th  hai hay ng i th  ba, m i ng i s  s n xu t ra nhi uớ ự ỡ ủ ườ ứ ườ ứ ọ ườ ẽ ả ấ ề  
h n, năng su t biên c a nh ng ng i này tăng d n. V i 3 lao đ ng, di n tích đ t có thơ ấ ủ ữ ườ ầ ớ ộ ệ ấ ể 
v a đ  đ  m i ng i làm vi c h t s c mình và m i ng i chuyên tâm làm công vi cừ ủ ể ọ ườ ệ ế ứ ỗ ườ ệ  
theo k  năng c a mình ch ng h n nh : c t lúa, v n chuy n và ph i. Khi s  lao đ ngỹ ủ ẳ ạ ư ắ ậ ể ơ ố ộ  
tăng lên 4, di n tích đ t cũng nh  s  công c  lao đ ng ph i đ c chia s  cho m i ng iệ ấ ư ố ụ ộ ả ượ ẻ ỗ ườ  
và h  s  không làm vi c h t kh  năng c a mình. S n l ng s  tăng ch m h n và năngọ ẽ ệ ế ả ủ ả ượ ẽ ậ ơ  
su t biên c a ng i th  t  gi m xu ng. Rõ ràng khi thêm nhi u lao đ ng thì m i laoấ ủ ườ ứ ư ả ố ề ộ ỗ  
đ ng ch  có ít v n và di n tích đ  làm vi c, th i gian “ch t” nhi u h n và m i ng iộ ỉ ố ệ ể ệ ờ ế ề ơ ỗ ườ  
khó có th  làm vi c theo kh  năng c a mình nên năng su t biên c  gi m d n. Cho đ nể ệ ả ủ ấ ứ ả ầ ế  
ng i th  tám, công vi c c a ng i này có th  là mang n c u ng cho nh ng ng iườ ứ ệ ủ ườ ể ướ ố ữ ườ  
khác nên h u nh  s n l ng không tăng lên n a và năng su t biên c a anh ta b ngầ ư ả ượ ữ ấ ủ ằ  
không.  nh ng m c lao đ ng cao h n, tình tr ng lãng công có th  x y ra nên s nỞ ữ ứ ộ ơ ạ ể ả ả  
l ng có th  gi m sút. Năng su t biên có th  âm. ượ ể ả ấ ể

            Đ i v i h u h t các quá trình s n xu t, năng su t biên c a các y u t  s nố ớ ầ ế ả ấ ấ ủ ế ố ả  
xu t (v n và lao đ ng) cũng di n bi n theo quá trình t ng t . Do v y, quy lu tấ ố ộ ễ ế ươ ự ậ ậ  
năng su t biên gi m d n có th  đ c phát bi u nh  sau: ấ ả ầ ể ượ ể ư

"N u s  l ng c a m t y u t  s n xu t tăng d n trong khi s  l ng (các)ế ố ượ ủ ộ ế ố ả ấ ầ ố ượ  
y u t  s n xu t khác gi  nguyên thì s n l ng s  gia tăng nhanh d n. Tuy nhiên,ế ố ả ấ ữ ả ượ ẽ ầ  
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v t qua m t m c nào đó thì s n l ng s  gia tăng ch m h n. N u ti p t c giaượ ộ ố ả ượ ẽ ậ ơ ế ế ụ  
tăng s  l ng y u t  s n xu t đó thì t ng s n l ng đ t đ n m c t i đa và sau đóố ượ ế ố ả ấ ổ ả ượ ạ ế ứ ố  
s  sút gi m."ẽ ả  

Trong phân tích s n xu t, chúng ta gi  đ nh r ng t t c  các y u t  đ u vàoả ấ ả ị ằ ấ ả ế ố ầ  
đ u có ch t l ng nh  nhau. Năng su t biên gi m d n là k t qu  c a nh ng h nề ấ ượ ư ấ ả ầ ế ả ủ ữ ạ  
ch  khi s  d ng các đ u vào c  đ nh khác (nh  máy móc, thi t b  ch ng h n). ế ử ụ ầ ố ị ư ế ị ẳ ạ

Quy lu t năng su t biên gi m d n tác đ ng đ n hành vi và quy t đ nh c a doanh nghi pậ ấ ả ầ ộ ế ế ị ủ ệ  
trong vi c l a ch n các y u t  đ u vào nh  th  nào đ  tăng năng su t, gi m chi phí vàệ ự ọ ế ố ầ ư ế ể ấ ả  
t i đa hóa l i nhu n. ố ợ ậ

II.3.  NĂNG SU T TRUNG BÌNH Ấ TOP

  C t th  năm c a b ng 4.1 mô t  năng su t trung bình c a lao đ ng, t c là s n l ngộ ứ ủ ả ả ấ ủ ộ ứ ả ượ  
tính trên m i đ n v  lao đ ng. ỗ ơ ị ộ Năng su t trung bình c a m t y u t  s n xu t nào đóấ ủ ộ ế ố ả ấ  
đ c tính b ng cách l y t ng s n l ng chia cho s  l ng y u t  s n xu t đóượ ằ ấ ổ ả ượ ố ượ ế ố ả ấ . Ta có 
th  tính năng su t lao đ ng trung bình và năng su t v n trung bình theo các công th cể ấ ộ ấ ố ứ  
sau: 

  ,                                                                                                                
(4.4) 

                        ,                                                                                                      
(4.5) 

trong đó:  APL và  APK l n  l t  là  năng su t  trung bình c a  lao  đ ng và c aầ ượ ấ ủ ộ ủ  
v n.ố             

Trong thí d  trên, năng su t trung bình c a lao đ ng lúc đ u cũng tăng lênụ ấ ủ ộ ầ  
nh ng sau đó gi m đi khi s  lao đ ng t  4 tr  lên. Chúng ta có th  nh n th y năngư ả ố ộ ừ ở ể ậ ấ  
su t trung bình c a lao đ ng gi m xu ng khi năng su t biên th p h n năng su tấ ủ ộ ả ố ấ ấ ơ ấ  
trung bình. Ng c l i, năng su t trung bình tăng lên khi năng su t biên l n h nượ ạ ấ ấ ớ ơ  
năng su t trung bình.ấ

II.4.  Đ  TH  Đ NG T NG S N L NG, Đ NG NĂNG SU T BIÊNỒ Ị ƯỜ Ổ Ả ƯỢ ƯỜ Ấ  
VÀ Đ NG NĂNG SU T TRUNG BÌNH ƯỜ Ấ   

TOP

95

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong4.htm#TOP
http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong4.htm#TOP


 T  b ng 4.1, chúng ta có th  xây d ng hình d ng c a các đ ng t ng s n l ng,ừ ả ể ự ạ ủ ườ ổ ả ượ  
đ ng năng su t biên và năng su t trung bình c a lao đ ng nh  hình 4.1. ườ ấ ấ ủ ộ ư

Đ ng t ng s n l ng, đ ng năng su t biên và đ ng năng su t trungườ ổ ả ượ ườ ấ ườ ấ  
bình có m i quan h  ch t ch  v i nhau. Vì năng su t biên là đ o hàm c a t ngố ệ ặ ẽ ớ ấ ạ ủ ổ  
s n l ng nên v  m t hình h c,  nó là đ  d c c a đ ng t ng s n l ng. ả ượ ề ặ ọ ộ ố ủ ườ ổ ả ượ Ở 
nh ng m c lao đ ng đ u tiên, t ng s n l ng tăng r t nhanh nên đ  d c c aữ ứ ộ ầ ổ ả ượ ấ ộ ố ủ  
đ ng này tăng và nh  v y năng su t biên tăng, đ ng năng su t biên d c lên.ườ ư ậ ấ ườ ấ ố  
Khi s  lao đ ng l n h n 3, t ng s n l ng tăng ch m d n, đ  d c c a đ ngố ộ ớ ơ ổ ả ượ ậ ầ ộ ố ủ ườ  
s n l ng gi m nên năng su t biên gi m. Đ ng năng su t biên d c xu ng. Sauả ượ ả ấ ả ườ ấ ố ố  
đó, đ ng s n l ng đ t c c đ i, đi u này cũng có nghĩa là vi c tăng thêm s  laoườ ả ượ ạ ự ạ ề ệ ố  
đ ng không làm tăng thêm s n l ng. Vì v y, lúc này, năng su t biên s  b ngộ ả ượ ậ ấ ẽ ằ  
không. Đ ng năng su t biên c t  tr c hoành. Sau đó, s n l ng gi m xu ng,ườ ấ ắ ụ ả ượ ả ố  
đ ng t ng s n l ng có đ  d c âm nên năng su t biên âm.ườ ổ ả ượ ộ ố ấ

Đ i v i  đ ng  năng su t  lao  đ ng  trung bìnhố ớ ườ ấ ộ :  Trên đ  th  4.1,  ta  th yồ ị ấ  
đ ng năng su t lao đ ng trung bình c t đ ng năng su t lao đ ng biên t i đi mườ ấ ộ ắ ườ ấ ộ ạ ể  
có hoành đ  là ộ L2. T i đi m này, năng su t lao đ ng trung bình đ t c c đ i. ạ ể ấ ộ ạ ự ạ

            Trên đ ng t ng s n l ng ườ ổ ả ượ q, ta có th  ch n m t đi m b t kỳ và k  m tể ọ ộ ể ấ ẻ ộ  
đ ng th ng b t kỳ t  g c t a đ  đ n đi m này. Ta có th  ch ng minh đ cườ ẳ ấ ừ ố ọ ộ ế ể ể ứ ượ  
m t cách d  dàng là ộ ễ năng su t lao đ ng trung bình c a s  lao đ ng ng v i đi mấ ộ ủ ố ộ ứ ớ ể  
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này s  chính là đ  d c c a đ ng th ng nàyẽ ộ ố ủ ườ ẳ . T i đi m ng v i s  l ng lao đ ngạ ể ứ ớ ố ượ ộ  
là L2, đ ng k  t  g c t a đ  s  ti p xúc v i đ ng t ng s n l ng. Nh  th ,ườ ẻ ừ ố ọ ộ ẽ ế ớ ườ ổ ả ượ ư ế  
t i đây năng su t lao đ ng trung bình s  b ng v i năng su t lao đ ng biên. V i sạ ấ ộ ẽ ằ ớ ấ ộ ớ ố 
lao đ ng th p h n m c ộ ấ ơ ứ L2, đ  d c c a đ ng th ng k  t  g c t a đ  s  nhộ ố ủ ườ ẳ ẻ ừ ố ọ ộ ẽ ỏ 
h n đ  d c c a đ ng ơ ộ ố ủ ườ q nên AP < MP. Khi đó, năng su t trung bình s  tăng lênấ ẽ  
n u ta gia tăng s  l ng lao đ ng. Thí d , gi  s  m t lao đ ng duy nh t c a m tế ố ượ ộ ụ ả ử ộ ộ ấ ủ ộ  
nông trang có th  c t đ c 1 công lúa m t ngày, năng su t trung bình c a ng iể ắ ượ ộ ấ ủ ườ  
này cũng là 1 công/ngày/ng i. Khi thuê thêm m t lao đ ng n a, c  hai ng i c tườ ộ ộ ữ ả ườ ắ  
đ c 3 công lúa m t ngày nên năng su t biên c a ng i th  hai là hai, cao h nượ ộ ấ ủ ườ ứ ơ  
năng su t trung bình c a ng i th  nh t nên s  làm năng su t trung bình c a cấ ủ ườ ứ ấ ẽ ấ ủ ả 
hai ng i tăng lên, đó là, 1,5 công/ngày/ng i. ườ ườ

Cũng gi ng nh  th , đ i v i các đi m phía ph i c a đi m ố ư ế ố ớ ể ả ủ ể L2, thì AP > MP, 
và do v y năng su t trung bình gi m d n khi ta s  d ng thêm lao đ ng. Thí d ,ậ ấ ả ầ ử ụ ộ ụ  
gi  s  ng i ch  nông tr i thuê thêm ng i th  3, ng i này có năng su t biên làả ử ườ ủ ạ ườ ứ ườ ấ  
1 công, th p h n năng su t trung bình c a hai ng i ban đ u. Do đó, năng su tấ ơ ấ ủ ườ ầ ấ  
trung bình c a ba ng i gi m xu ng còn 1,33. ủ ườ ả ố

Nh  v y,  ư ậ t i đi m năng su t lao đ ng trung bình b ng v i năng su t laoạ ể ấ ộ ằ ớ ấ  
đ ng biên thì năng su t lao đ ng trung bình là c c đ iộ ấ ộ ự ạ . Chúng ta có th  ch ng minhể ứ  
nh n xét này qua hàm s n xu t sau. ậ ả ấ

Thí dụ: Gi  s  ta có hàm s n xu t có d ng nh  sau: ả ử ả ấ ạ ư

  

. 

            

Đ  xây d ng hàm s  năng su t lao đ ng trung bình, hàm s  năng su t laoể ự ố ấ ộ ố ấ  
đ ng biên, ta c  đ nh giá tr  ộ ố ị ị K b ng cách cho ằ K = K0 = 10 ch ng h n.ẳ ạ     

            Khi đó, hàm s  s n xu t tr  thành: ố ả ấ ở

(1)   Năng su t lao đ ng biênấ ộ : 

  

. 

  

K t qu  này cho chúng ta th y đ ng năng su t lao đ ng biên có d ng hìnhế ả ấ ườ ấ ộ ạ  
ch  ữ U l t úp nh  đã v   tr c. ậ ư ẽ ở ướ

(2)   Năng su t lao đ ng trung bìnhấ ộ : 

97



  

. 

  

Đ ng năng su t lao đ ng trung bình cũng có d ng hình ch  ườ ấ ộ ạ ữ U l t úp nhậ ư 
đã v   tr c. ẽ ở ướ

            (3) Năng su t lao đ ng trung bình đ t c c đ i t i đi m năng su t lao đ ngấ ộ ạ ự ạ ạ ể ấ ộ  
trung bình b ng v i năng su t lao đ ng biênằ ớ ấ ộ : 

            Năng su t lao đ ng trung bình đ t t i đa khi: ấ ộ ạ ố

  

đ n v  lao đ ng. ơ ị ộ

  

            T i đi m này, năng su t lao đ ng trung bình là: ạ ể ấ ộ APL = 900.000 đ n v  s nơ ị ả  
ph m. T i đó, năng su t lao đ ng biên: ẩ ạ ấ ộ MPL = 900.000 đ n v  s n ph m. V y, t iơ ị ả ẩ ậ ạ  
đi m năng su t trung bình b ng v i năng su t biên c a lao đ ng, năng su t trungể ấ ằ ớ ấ ủ ộ ấ  
bình đ t c c đ i. ạ ự ạ

II.5. TÁC Đ NG C A TI N B  CÔNG NGH  Đ N S N L NG Ộ Ủ Ế Ộ Ệ Ế Ả ƯỢ TOP

  Chúng ta v a xem xét s  thay đ i c a s n l ng, năng su t biên và năng su từ ự ổ ủ ả ượ ấ ấ  
trung bình c a lao đ ng ng v i m t trình đ  công ngh  nh t đ nh. Theo th iủ ộ ứ ớ ộ ộ ệ ấ ị ờ  
gian, do có nh ng phát minh, sáng ch  làm cho trình đ  công ngh  c a m t quáữ ế ộ ệ ủ ộ  
trình s n xu t đ c c i ti n. Qui trình s n xu t đ c c i ti n s  s  d ng đ uả ấ ượ ả ế ả ấ ượ ả ế ẽ ử ụ ầ  
vào có hi u qu  h n, t c là v i cùng s  l ng đ u vào nh  tr c hay ít h n, s nệ ả ơ ứ ớ ố ượ ầ ư ướ ơ ả  
l ng đ c t o ra nhi u h n. Hình 4.2 minh h a s  tác đ ng c a vi c c i ti nượ ượ ạ ề ơ ọ ự ộ ủ ệ ả ế  
công ngh  đ n s n l ng. Ban đ u, đ ng s n l ng là ệ ế ả ượ ầ ườ ả ượ q1, nh ng c i ti n côngữ ả ế  
ngh  làm đ ng s n l ng d ch chuy n lên trên t i đ ng ệ ườ ả ượ ị ể ớ ườ q2 và sau đó là q3. V iớ  
cùng s  lao đ ng ố ộ L0, s n l ng tăng t  ả ượ ừ q1 lên q2 và sau đó là q3 khi có s  c i ti nự ả ế  
công ngh . ệ
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Trong ph n này chúng ta s  tìm hi u chi ti t h n v  s  tác đ ng c a ti nầ ẽ ể ế ơ ề ự ộ ủ ế  
b  công ngh  đ i v i s n l ng. Gi  s  ta có th  vi t hàm s n xu t đ i v i m tộ ệ ố ớ ả ượ ả ử ể ế ả ấ ố ớ ộ  
lo i hàng hóa nào đó nh  sau: ạ ư

  

. 

  

            Trong đó: A(t) ph n ánh các nhân t  nh h ng đ n s n l ng khác v iả ố ả ưở ế ả ượ ớ  
lao đ ng (ộ L) và v n (ố K). A(t) đ c đ nh nghĩa là ti n b  công ngh  theo th i gian.ượ ị ế ộ ệ ờ  

Ta gi  s : ả ử , nghĩa là cùng m t s  l ng lao đ ng và v n nh ng s n l ngộ ố ượ ộ ố ư ả ượ  
cao h n theo th i gian. ơ ờ

            T  ph ng trình trên, ta có th  vi t: ừ ươ ể ế

  

            

  

            Chia hai v  c a đ ng th c trên cho ế ủ ẳ ứ q, ta đ c: ượ
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            . 

  

            Hay là: 

  

            

            

Nh  ta bi t, đ i v i m t bi n s  ư ế ố ớ ộ ế ố x nào đó thì   là t c đ  tăng tr ngố ộ ưở  
c a bi n s  đó trên m t đ n v  th i gian. Áp d ng lý gi i này vào công th c trên,ủ ế ố ộ ơ ị ờ ụ ả ứ  
ta đ c: ượ

  

            

            

nh ng: ư

  

             h  s  co giãn c a s n l ng (ệ ố ủ ả ượ q) theo v n (ố K) = 

            

T ng t : ươ ự

  

             h  s  co giãn c a s n l ng (ệ ố ủ ả ượ q) theo lao đ ng (ộ L) = 

. 
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Tóm l i, ta có: ạ

            

. 

            

Đ ng th c này cho th y, t c đ  tăng tr ng c a s n l ng đ c c u thành b i hai nhânẳ ứ ấ ố ộ ưở ủ ả ượ ượ ấ ở  
t : (1) t c đ  tăng tr ng c a v n và lao đ ng; và (2) ti n b  công ngh . ố ố ộ ưở ủ ố ộ ế ộ ệ

            Theo các nhà kinh t , ti n b  công ngh  nh h ng đ n s n l ng qua m tế ế ộ ệ ả ưở ế ả ượ ộ  
trong ba cách sau: 

  

1.                  Ti n b  công ngh  trung dungế ộ ệ : 

  

. 

  

Đ ng th c này cho th y ti n b  công ngh  có nh h ng đ n c  v n vàẳ ứ ấ ế ộ ệ ả ưở ế ả ố  
lao đ ng Khi công ngh  s n xu t đ t đ n trình đ  cao h n, c  năng su tộ ệ ả ấ ạ ế ộ ơ ả ấ  
v n và năng su t lao đ ng cùng đ c c i thi n, làm cho s n l ng cao h n.ố ấ ộ ượ ả ệ ả ượ ơ  

  

2.                  Ti n b  công ngh  liên quan đ n v nế ộ ệ ế ố : 

  

. 

  

Đ ng th c này cho th y ti n b  công ngh  ch  nh h ng đ n năng su tẳ ứ ấ ế ộ ệ ỉ ả ưở ế ấ  
v n. Thí d , máy móc thi t b  s  có năng su t cao h n khi ti n b  côngố ụ ế ị ẽ ấ ơ ế ộ  
ngh  đ c áp d ng. ệ ượ ụ

  

3.                  Ti n b  công ngh  liên quan đ n lao đ ngế ộ ệ ế ộ : 
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. 

  

Đ ng th c này cho bi t ti n b  công ngh  ch  nh h ng đ n năng su tẳ ứ ế ế ộ ệ ỉ ả ưở ế ấ  
lao đ ng. ộ

III.   Đ NG Đ NG L NG ƯỜ Ẳ ƯỢ
  III.1. Đ NG Đ NG L NG ƯỜ Ẳ ƯỢ TOP

  Gi  s  chúng ta có các k t h p c a các y u t  đ u vào c a quá trình s n xu t v i c aả ử ế ợ ủ ế ố ầ ủ ả ấ ả ủ  
m t doanh nghi p đ c cho trong b ng 4.2 nh  sau. ộ ệ ượ ả ư

  B ng 4.2ả . S  mét v i đ c s n xu t ra trong ngày ố ả ượ ả ấ

S  gi  lao đ ng ố ờ ộ S  gi  s  d ng máy móc trong ngày (K) ố ờ ử ụ
trong ngày (L) 1 2 3 4 5 

1 20 40 55 65 75 
2 40 60 75 85 90 
3 55 75 90 100 105 
4 65 85 100 110 115 
5 75 90 105 115 120 

  

S  li u trong b ng 4.2 tuân theo quy lu t năng su t biên gi m d n nh  đã trình bàyố ệ ả ậ ấ ả ầ ư  
trong ph n trên. Trong b ng này, v n đ c đo l ng b ng s  gi  s  d ng máy mócầ ả ố ượ ườ ằ ố ờ ử ụ  
trong m t ngày, còn lao đ ng là s  gi  s  d ng lao đ ng trong s n xu t trong m t ngày. ộ ộ ố ờ ử ụ ộ ả ấ ộ

Các k t h p đ u vào t o ra cùng m t s n l ng s  đ c bi u di n trênế ợ ầ ạ ộ ả ượ ẽ ượ ể ễ  
m t đ ng đ ng l ng. Thí d , đ  s n xu t ra 75 mét v i trong m t ngày, doanhộ ườ ẳ ượ ụ ể ả ấ ả ộ  
nghi p có th  s  d ng các k t h p đ u vào sau: i) 1ệ ể ử ụ ế ợ ầ L và 5K; ii) 2L và 3K; iii) 3L và 
2K; hay 5L và 1K. N u chúng ta xem s  gi  s  d ng lao đ ng (ế ố ờ ử ụ ộ L) và máy móc (K) là 
nh ng đ i l ng liên t c, ta có th  nh n th y s  có vô s  t p h p đ u vào gi a ữ ạ ượ ụ ể ậ ấ ẽ ố ậ ợ ầ ữ L 
và K có th  cùng t o ra 75 mét v i ngoài b n t p h p nh  đã nêu trên. Các t pể ạ ả ố ậ ợ ư ậ  
h p này s  cùng n m trên m t đ ng g i là đ ng đ ng l ng. ợ ẽ ằ ộ ườ ọ ườ ẳ ượ

Đ ng đ ng l ng cho bi t các k t h p khác nhau c a v n và lao đ ng đườ ẳ ượ ế ế ợ ủ ố ộ ể  
s n xu t ra m t s  l ng s n ph m nh t đ nh qả ấ ộ ố ượ ả ẩ ấ ị 0 nào đó. Nh  th , ta có th  vi tư ế ể ế  
ph ng trình c a đ ng đ ng l ng nh  sau: ươ ủ ườ ẳ ượ ư

  .                                                                                                  (4.6) 

            Đ ng đ ng l ng t i m c s n l ng 75 mét v i có th  đ c v  nhườ ẳ ượ ạ ứ ả ượ ả ể ượ ẽ ư 
đ ng ườ q0 trong hình 4.3. Các đ ng ườ q2 và q3 bi u di n nh ng m c s n l ng caoể ễ ữ ứ ả ượ  
h n nh  90 và 100 mét v i. Nh ng đi m trên đ ng ơ ư ả ữ ể ườ q0 bi u di n t t c  nh ngể ễ ấ ả ữ  
k t h p đ u vào có th  s n xu t ra 75 mét v i m t ngày, ng v i m t trình đế ợ ầ ể ả ấ ả ộ ứ ớ ộ ộ 
công ngh  nh t đ nh. Đ ng đ ng l ng cho th y có r t nhi u cách đ  s n xu tệ ấ ị ườ ẳ ượ ấ ấ ề ể ả ấ  
ra m t m c đ u ra nh t đ nh. Đ  s n xu t ra ộ ứ ầ ấ ị ể ả ấ q0, chúng ta có th  c  gi i hóa caoể ơ ớ  
đ  (s  d ng nhi u v n và ít lao đ ng) nh  đi m ộ ử ụ ề ố ộ ư ể A. T i đi m ạ ể A, doanh nghi p sệ ử 
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d ng đ n 5 gi  máy móc và ch  có 1 gi  lao đ ng. M t khác, chúng ta cũng có thụ ế ờ ỉ ờ ộ ặ ể 
s  d ng nhi u lao đ ng và ít máy móc đ  s n xu t ra m t m c s n l ng nh tử ụ ề ộ ể ả ấ ộ ứ ả ượ ấ  
đ nh, nh  đi m ị ư ể D. T i đây, doanh nghi p l i có th  s  d ng nhi u lao đ ng (5ạ ệ ạ ể ử ụ ề ộ  
gi ) và ít máy móc (1 gi ) ờ ờ

Đ ng đ ng l ng có nh ng tính ch t t ng t  nh  đ ng bàng quan c aườ ẳ ượ ữ ấ ươ ự ư ườ ủ  
ng i tiêu dùng nh  đã trình bày trong Ch ng 3. Trong khi đ ng bàng quanườ ư ươ ườ  
bi u di n nh ng t p h p hàng hóa t o ra cùng m t m c h u d ng, đ ng đ ngể ễ ữ ậ ợ ạ ộ ứ ữ ụ ườ ẳ  
l ng bi u di n nh ng k t h p đ u vào khác nhau có th  t o ra cùng m t m cượ ể ễ ữ ế ợ ầ ể ạ ộ ứ  
s n l ng. Nh  v y, đ ng l ng cũng có b n đ c tr ng gi ng nh  đ ng bàngả ượ ư ậ ẳ ượ ố ặ ư ố ư ườ  
quan. 

Các đ ng đ ng l ng này có các đ c đi m sau: ườ ẳ ượ ặ ể

1.      T t c  nh ng ph i h p khác nhau gi a v n và lao đ ng trên m t đ ng đ ngấ ả ữ ố ợ ữ ố ộ ộ ườ ẳ  
l ng s  s n xu t ra m t s  l ng s n ph m nh  nhau. Ch ng h n, hai đi mượ ẽ ả ấ ộ ố ượ ả ẩ ư ẳ ạ ể  
A và B trên đ ng đ ng l ng ườ ẳ ượ q0 ( ng v i s  v n là ứ ớ ố ố KA và s  lao đ ng là ố ộ LA; 
s  v n là ố ố KB và s  lao đ ng là ố ộ LB) s  cùng t o ra m c s n l ng là ẽ ạ ứ ả ượ q0. 

2.      T t c  nh ng ph i h p n m trên đ ng cong phía trên (phía d i) mang l iấ ả ữ ố ợ ằ ườ ướ ạ  
m c s n l ng cao h n (th p h n). Ch ng h n, các đi m n m trên đ ngứ ả ượ ơ ấ ơ ẳ ạ ể ằ ườ  
s n l ng ả ượ q2  s  mang l i m c s n l ng cao h n các đi m n m trên đ ngẽ ạ ứ ả ượ ơ ể ằ ườ  
đ ng s n l ng ườ ả ượ q1 hay q0. 

3.      Đ ng đ ng l ng th ng d c xu ng v  h ng bên ph i và l i v  phía g cườ ẳ ượ ườ ố ố ề ướ ả ồ ề ố  
t a đ . Tính ch t này có th  đ c gi i thích b ng quy lu t t  l  thay th  kọ ộ ấ ể ượ ả ằ ậ ỷ ệ ế ỹ 
thu t biên gi m d n. ậ ả ầ

4.      Nh ng đ ng đ ng l ng không bao gi  c t nhau. ữ ườ ẳ ượ ờ ắ

Trên m t h  tr c ta có th  v  ra r t nhi u đ ng đ ng l ng tùy theo m c s n l ngộ ệ ụ ể ẽ ấ ề ườ ẳ ượ ứ ả ượ  
mà chúng ta c n đ t t i. Các nhà s n xu t s  linh ho t s  d ng nh ng k t h p đ u vàoầ ạ ớ ả ấ ẽ ạ ử ụ ữ ế ợ ầ  
t o ra cùng m t s n l ng nh ng h  s  ch n t p h p có chi phí th p nh t khi xét đ nạ ộ ả ượ ư ọ ẽ ọ ậ ợ ấ ấ ế  
y u t  giá c a các đ u vào. ế ố ủ ầ
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III.2. T  L  THAY TH  K  THU TỶ Ệ Ế Ỹ Ậ  
BIÊN 

TOP

 Khi d ch chuy n d c trên m t đ ng đ ng l ng, ta th y có s  thay th  gi a cácị ể ọ ộ ườ ẳ ượ ấ ự ế ữ  
y u t  s n xu t đ  t o ra m t m c s n l ng không đ i. Ví d , di chuy n tế ố ả ấ ể ạ ộ ứ ả ượ ổ ụ ể ừ 
đi m ể A đ n đi m ế ể B trên đ ng ườ q0, ta đã thay th  2 đ n v  v n b ng 1 đ n v  laoế ơ ị ố ằ ơ ị  
đ ng đ  t o ra 75 mét v i. Đ  đo l ng m c đ  thay th  gi a v n và lao đ ng, taộ ể ạ ả ể ườ ứ ộ ế ữ ố ộ  
có khái ni m t  l  thay th  k  thu t biên. ệ ỷ ệ ế ỹ ậ

Khái ni mệ : T  l  thay th  k  thu t biên c a v n cho lao đ ngỷ ệ ế ỹ ậ ủ ố ộ   là s  đ n vố ơ ị  
v n ph i b t đi đ  tăng thêm m t đ n v  lao đ ng mà không làm thay đ i t ng s nố ả ớ ể ộ ơ ị ộ ổ ổ ả  
l ng.ượ  

            Ta có th  vi t công th c tính t  l  thay th  k  thu t biên nh  sau: ể ế ứ ỷ ệ ế ỹ ậ ư

  

.                                                                         
(4.7) 

  

trong đó:  MRTSK cho  L là t  l  thay th  k  thu t biên c a v n cho lao đ ng. Kýỷ ệ ế ỹ ậ ủ ố ộ  
hi u ệ q = q0 cho ta th y là vi c tính toán t  l  thay th  k  thu t biên đ c th cấ ệ ỷ ệ ế ỹ ậ ượ ự  
hi n trên đ ng đ ng l ng ệ ườ ẳ ượ q0. D u tr  (-) trong công th c 4.7 đ  gi  cho t  lấ ừ ứ ể ữ ỷ ệ 
thay th  k  thu t biên có giá tr  d ng. Vì v y, t  l  thay th  k  thu t biên choế ỹ ậ ị ươ ậ ỷ ệ ế ỹ ậ  
bi t đ  l n c a s  thay th  c a hai đ u vào v n và lao đ ng. Căn c  vào côngế ộ ớ ủ ự ế ủ ầ ố ộ ứ  
th c này ta có th  th y  ứ ể ấ ngh ch d u v i đ  d c c a đ ng đ ng l ng t i m tị ấ ớ ộ ố ủ ườ ẳ ượ ạ ộ  
đi m nào đó chính là t  l  thay th  k  thu t biên c a v n cho lao đ ng t i đi m đó. ể ỷ ệ ế ỹ ậ ủ ố ộ ạ ể

            Di chuy n t  đi m ể ừ ể A đ n đi m ế ể B trên đ ng ườ q0 trong hình 4.4, s  lao đ ngố ộ  
tăng thêm 1 đ n v , trong khi s  v n gi m đi 2 đ n v . V y t  l  thay th  k  thu tơ ị ố ố ả ơ ị ậ ỷ ệ ế ỹ ậ  
biên là 2, nghĩa là m t đ n v  lao đ ng có th  thay th  cho hai đ n v  v n màộ ơ ị ộ ể ế ơ ị ố  
không làm thay đ i s n l ng. T ng t  khi di chuy n t  đi m ổ ả ượ ươ ự ể ừ ể B đ n ế C, t  lỷ ệ 
thay th  k  thu t biên là ế ỹ ậ 1/1 = 1, m t đ n v  lao đ ng có th  thay th  cho 1 đ n vộ ơ ị ộ ể ế ơ ị 
v n mà không làm thay đ i s n l ng. ố ổ ả ượ

Nh  v y, di chuy n d c theo đ ng đ ng l ng v  phía ph i, t  l  thayư ậ ể ọ ườ ẳ ượ ề ả ỷ ệ  
th  k  thu t biên gi m d n. Rõ ràng, khi s  lao đ ng càng tăng lên thì năng su tế ỹ ậ ả ầ ố ộ ấ  
biên c a lao đ ng gi m d n. Trong khi đó, s  v n gi m d n đ n nh ng đ n vủ ộ ả ầ ố ố ả ầ ế ữ ơ ị 
v n có năng su t biên cao h n. Vì v y, s  v n c n ph i gi m đi đ  tăng thêm m tố ấ ơ ậ ố ố ầ ả ả ể ộ  
đ n v  lao đ ng mà không làm thay đ i s n l ng s  gi m d n và do đó đ ngơ ị ộ ổ ả ượ ẽ ả ầ ườ  
đ ng l ng s  tr  nên tho i h n. Chúng ta g i đi u này là ẳ ượ ẽ ở ả ơ ọ ề quy lu t t  l  thay thậ ỷ ệ ế  
k  thu t biên gi m d n. ỹ ậ ả ầ
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III.3.  M I QUAN H  GI A T  L  THAY TH  K  THU T BIÊN Ố Ệ Ữ Ỷ Ệ Ế Ỹ Ậ
VÀ NĂNG SU T BIÊN Ấ   

TOP

T  quy lu t t  l  thay th  k  thu t biên gi m d n, chúng ta th y r ng t  l  thay th  kừ ậ ỷ ệ ế ỹ ậ ả ầ ấ ằ ỷ ệ ế ỹ 
thu t biên có quan h  ch t ch  v i năng su t biên c a lao đ ng và v n. ậ ệ ặ ẽ ớ ấ ủ ộ ố

Khi gi m s  d ng m t s  l ng ả ử ụ ộ ố ượ K c a đ u vào ủ ầ K, làm s n l ng gi m điả ượ ả  

m t l ng  ộ ượ . L ng gi m sút c a s n l ng này s  đ c bù đ p b ngượ ả ủ ả ượ ẽ ượ ắ ằ  
vi c tăng s  d ng đ u vào  ệ ử ụ ầ L m t l ng ộ ượ L  đ  cho s n l ng không đ i. S nể ả ượ ổ ả  

l ng tăng thêm t  vi c tăng ượ ừ ệ L là   ph i bù đ p v a đ  s n l ng m t điả ắ ừ ủ ả ượ ấ  

t  vi c gi m ừ ệ ả K (là ). Do v y: ậ

  

  .                                      (4.8) 

  

Vì v y, ậ t  l  thay th  k  thu t biên v n c a v n cho lao đ ng b ng v i tỷ ệ ế ỹ ậ ố ủ ố ộ ằ ớ ỷ  
s  gi a năng su t lao đ ng biên (MPL) và năng su t v n biên (MPK).ố ữ ấ ộ ấ ố  

            Ta còn có th  ch ng minh m i quan h  này b ng ph ng pháp khác nhể ứ ố ệ ằ ươ ư 
sau: 

            

Ta có hàm s n xu t:ả ấ            . 
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Ta có th  suy ra:ể          . 

            

Vì đi d c theo m t đ ng đ ng l ng, t ng s n l ng là không thay đ i.ọ ộ ườ ẳ ượ ổ ả ượ ổ  
Do đó:      

  

. 

            Công th c này di n gi i b ng toán h c m i quan h  nói trên. ứ ễ ả ằ ọ ố ệ

 Thí dụ: Gi  s  ta có hàm s  s n xu t v i d ng Cobb-Douglas nh  sau: ả ử ố ả ấ ớ ạ ư

  . 

 ng v i m c t ng s n l ng Ứ ớ ứ ổ ả ượ q = 100 đ n v  s n ph m, ta có: ơ ị ả ẩ

  . 

Nh  th :ư ế            . 

            Hay ta có th  s  d ng cách khác: ể ử ụ

  . 

            Chúng ta th y r ng t  l  thay th  k  thu t biên c a ấ ằ ỷ ệ ế ỹ ậ ủ K cho L trong tr ngườ  
h p này s  gi m d n khi s  l ng lao đ ng đ c s  d ng tăng lên. ợ ẽ ả ầ ố ượ ộ ượ ử ụ

IV.     M T S  HÀM S N XU T THÔNG D NG Ộ Ố Ả Ấ Ụ
VÀ Đ NG Đ NG L NG T NG NG ƯỜ Ẳ ƯỢ ƯƠ Ứ   

TOP

Hình d ng c a đ ng đ ng l ng c a m t quá trình s n xu t ph  thu c vào m c đạ ủ ườ ẳ ượ ủ ộ ả ấ ụ ộ ứ ộ 
thay th  gi a v n và lao đ ng. Chúng ta hãy xem xét các d ng hàm s n xu t đ c bi tế ữ ố ộ ạ ả ấ ặ ệ  
sau. 

IV.1.    HÀM S N XU T TUY N TÍNH:Ả Ấ Ế  
q = aK +bL  (a, b  0) 

TOP
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 V i hàm s n xu t này, khi v n hay lao đ ng tăng thêm m t đ n v  thì s n l ngớ ả ấ ố ộ ộ ơ ị ả ượ  
s  tăng thêm m t l ng c  đ nh t ng ng là ẽ ộ ượ ố ị ươ ứ a (hay b) đ n v . Do v y, năng su tơ ị ậ ấ  
biên c a v n hay lao đ ng cũng chính là các h  s  ủ ố ộ ệ ố a hay b. Nh  v y, năng su tư ậ ấ  
biên c a v n và lao đ ng không thay đ i khi s  đ n v  v n và lao đ ng đ c sủ ố ộ ổ ố ơ ị ố ộ ượ ử 
d ng tăng thêm. Do đó, đ ng bi u di n m i quan h  gi a s n l ng và m i y uụ ườ ể ễ ố ệ ữ ả ượ ỗ ế  
t  đ u vào (v n và lao đ ng) là các đ ng th ng d c lên có đ  d c là ố ầ ố ộ ườ ẳ ố ộ ố a hay b, n uế  
y u t  đ u vào kia không đ i) ế ố ầ ổ

Ph ng trình c a đ ng đ ng l ng ng v i hàm s n xu t tuy n tính là: ươ ủ ườ ẳ ượ ứ ớ ả ấ ế

  

q0 = aK + bL hay K = . 

  

V y đ ng đ ng l ng c a hàm s  s n xu t này là nh ng đ ng th ngậ ườ ẳ ượ ủ ố ả ấ ữ ườ ẳ  

song song có đ  d c ộ ố  (xem hình 4.5a). 

Trong tr ng h p hàm s n xu t này, v n và lao đ ng có th  hoàn toàn thayườ ợ ả ấ ố ộ ể  
th  cho nhau. Nhà s n xu t có th  ch  s  d ng v n hay lao đ ng cho s n xu t tùyế ả ấ ể ỉ ử ụ ố ộ ả ấ  
thu c vào giá c a chúng. T i đi m  ộ ủ ạ ể A trong hình 4.5a, đ  s n xu t ra m c s nể ả ấ ứ ả  
l ng ượ q1, nhà s n xu t ch  s  d ng v n mà không có lao đ ng nào. Ng c l i, t iả ấ ỉ ử ụ ố ộ ượ ạ ạ  
đi m ể B, nhà s n xu t ch  s  d ng lao đ ng. Gi a hai đi m ả ấ ỉ ử ụ ộ ữ ể A và B, nhà s n xu tả ấ  
có th  s  d ng k t h p gi a v n và lao đ ng. Tuy nhiên, hàm s n xu t này ít g pể ử ụ ế ợ ữ ố ộ ả ấ ặ  
trong th c t  vì ít nh t m t máy móc nào đó c n có ng i nh n nút hay ng i laoự ế ấ ộ ầ ườ ấ ườ  
đ ng c n đ c trang b  ít nh t m t máy móc hay công c  lao đ ng nào đó. ộ ầ ượ ị ấ ộ ụ ộ

Hàm s n xu t tuy n tính có th  th y  nh ng tr m thu phí giao thông. Trong vi c bánả ấ ế ể ấ ở ữ ạ ệ  
vé, nhà qu n lý có th  ch n cách bán vé b ng máy t  đ ng và không s  d ng lao đ ngả ể ọ ằ ự ộ ử ụ ộ  
hay ch  s  d ng ng i bán vé mà không s  d ng máy bán vé t  đ ng.  các n c phátỉ ử ụ ườ ử ụ ự ộ Ở ướ  
tri n, do giá lao đ ng th ng đ t đ  nên h  th ng s  d ng máy bán vé t  đ ng, trongể ộ ườ ắ ỏ ọ ườ ử ụ ự ộ  
khi  n c ta, giá lao đ ng th p h n nên chúng ta dùng ng i bán vé. ở ướ ộ ấ ơ ườ

 

IV.2.    HÀM  S N  XU T  V I  T  LẢ Ấ Ớ Ỷ Ệ 
K T H P C  Đ NH: Ế Ợ Ố Ị q = min (aK,bL); a,  
b>0 

TOP

     Ph ng trình hàm s n xu t: ươ ả ấ q = min (aK,bL) cho bi t r ng s  l ng s n ph mế ằ ố ượ ả ẩ  
s n xu t ra b ng v i giá tr  nh  nh t c a hai giá tr  trong ngo c. ả ấ ằ ớ ị ỏ ấ ủ ị ặ

                    N u ế aK < bL thì q = aK. Trong tr ng h p này, ta nói v n là y u t  ràngườ ợ ố ế ố  
bu c đ i v i hàm s n xu t. Vi c tăng thêm lao đ ng không làm gia tăngộ ố ớ ả ấ ệ ộ  
s n l ng nên ả ượ MPL= 0. V n ố là y u t  quy t đ nh. ế ố ế ị
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                    N u ế aK > bL thì q = bL. Trong tr ng h p này, ta nói lao đ ng là y u tườ ợ ộ ế ố 
ràng bu c đ i v i hàm s n xu t. Vi c tăng thêm v n không làm gia tăngộ ố ớ ả ấ ệ ố  
s n l ng nên ả ượ MPK= 0. Lao đ ngộ  là y u t  quy t đ nh. ế ố ế ị

                    Khi  aK = bL, c  hai y u t  ả ế ố K và  L đ c s  d ng t i đa. Khi đó  ượ ử ụ ố . 
Đ ng th c này x y ra t i các đi m g c c a đ ng đ ng l ng. Ta có thẳ ứ ả ạ ể ố ủ ườ ẳ ượ ể 

v  đ c m t đ ng th ng n i các đi m g c này (vì ẽ ượ ộ ườ ẳ ố ể ố : đây 
là ph ng trình c a m t đ ng th ng). Trên hình 4.5b các đi m ươ ủ ộ ườ ẳ ể A, B, và C 
là nh ng ph ng án k t h p đ u vào có hi u qu . ữ ươ ế ợ ầ ệ ả

V i hàm s n xu t này, v n và lao đ ng ph i đ c s  d ng v i m t t  lớ ả ấ ố ộ ả ượ ử ụ ớ ộ ỷ ệ 
nh t đ nh, chúng không th  thay th  cho nhau. M i m t m c s n l ng đòi h iấ ị ể ế ỗ ộ ứ ả ượ ỏ  
m t ph ng án k t h p đ c bi t gi a lao đ ng và v n. Trong tr ng h p này, taộ ươ ế ợ ặ ệ ữ ộ ố ườ ợ  
không th  t o thêm s n l ng n u nh  không đ a thêm vào c  v n và lao đ ngể ạ ả ượ ế ư ư ả ố ộ  
theo m t t  l  c  th . Do đó các đ ng đ ng l ng hình ch  ộ ỷ ệ ụ ể ườ ẳ ượ ữ L. 

M t ví d  v  hàm s n xu t này là công vi c xây d ng hè ph  bê tông b ngộ ụ ề ả ấ ệ ự ố ằ  
cách s  d ng búa khoan. M i búa khoan c n m t công nhân đi u khi n, kh iử ụ ỗ ầ ộ ề ể ố  
l ng công vi c hoàn thành ch c ch n không tăng lên khi hai ng i cùng s  d ngượ ệ ắ ắ ườ ử ụ  
m t búa hay khi m t ng i đ c trang b  hai búa. Trong ngành công nghi p mayộ ộ ườ ượ ị ệ  
m c, m t ng i th  may làm vi c v i m t máy may. Anh ta không th  s n xu tặ ộ ườ ợ ệ ớ ộ ể ả ấ  
nhi u h n v i nhi u máy may h n. Đ  tăng s n l ng, s  th  may và s  máy mayề ơ ớ ề ơ ể ả ượ ố ợ ố  
ph i tăng theo t  l  t ng ng: m t máy/m t lao đ ng. Lo i hàm s n xu t nàyả ỷ ệ ươ ứ ộ ộ ộ ạ ả ấ  
cũng có th  quan sát th y trong d ch v  taxi hay m t s  d ch v  khác. ể ấ ị ụ ộ ố ị ụ

Đ i v i m t quá trình s n xu t đ c đ c tr ng b i đ ng đ ng l ng cóố ớ ộ ả ấ ượ ặ ư ở ườ ẳ ượ  

d ng nh  th  này, nhà s n xu t s  ch n các đi m d c theo đ ng ng v i ạ ư ế ả ấ ẽ ọ ể ọ ườ ứ ớ  là 
c  đ nh (hình 4.5b)ố ị

IV.3.  HÀM S N XU T COBB-DOUGLAS: Ả Ấ q = cKaLb; a,b,c > 0 TOP

     Đây là tr ng h p trung gian gi a hai tr ng h p trên và cũng là hàm s n xu t phườ ợ ữ ườ ợ ả ấ ổ 
bi n nh t đ c áp d ng đ  nghiên c u m i quan h  gi a đ u ra và đ u vào c a m tế ấ ượ ụ ể ứ ố ệ ữ ầ ầ ủ ộ  
quá trình s n xu t. Đ ng đ ng l ng c a hàm s n xu t này là đ ng cong d c xu ngả ấ ườ ẳ ượ ủ ả ấ ườ ố ố  
và l i v  phía g c t a đ  (hình 4.5c). ồ ề ố ọ ộ Đ i v i đ ng đ ng l ng d ng này, v n và laoố ớ ườ ẳ ượ ạ ố  
đ ng có th  thay th  cho nhau  m t m c đ  nào đó nh ng không hoàn toànộ ể ế ở ộ ứ ộ ư . Ch ngẳ  
h n, khi di chuy n t  đi m ạ ể ừ ể A đ n đi m ế ể B trên đ ng đ ng l ng ườ ẳ ượ q1, ta thay th  d n laoế ầ  
đ ng cho v n. Đ ng đ ng l ng d c xu ng v  phía ph i và ti m c n v i tr c hoànhộ ố ườ ẳ ượ ố ố ề ả ệ ậ ớ ụ  
nh ng không th  c t tr c hoành nên s  v n s  d ng trong s n xu t không bao gi  b ngư ể ắ ụ ố ố ử ụ ả ấ ờ ằ  
không. Đi u này có nghĩa là nhà s n xu t có th  s  d ng r t nhi u lao đ ng đ  thay thề ả ấ ể ử ụ ấ ề ộ ể ế 
cho v n nh ng bao gi  cũng t n t i m t l ng v n nh t đ nh. Ng c l i, v n cũng cóố ư ờ ồ ạ ộ ượ ố ấ ị ượ ạ ố  
th  thay th  cho lao đ ng khi di chuy n t  ph i sang trái nh ng bao gi  cũng t n t iể ế ộ ể ừ ả ư ờ ồ ạ  
m t l ng lao đ ng nh t đ nh. ộ ượ ộ ấ ị

Chúng ta có th  th y r ng m t quá trình s n xu t dù t  đ ng hóa đ n đâuể ấ ằ ộ ả ấ ự ộ ế  
cũng c n có ng i đi u khi n dây chuy n máy móc đó hay trong m t ngành nghầ ườ ề ể ề ộ ề 
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s n xu t th  công, ng i lao đ ng cũng c n ph i đ c trang b  m t s  công cả ấ ủ ườ ộ ầ ả ượ ị ộ ố ụ 
lao đ ng nh t đ nh. Do v y, đây là d ng hàm s n xu t đ c áp d ng ph  bi nộ ấ ị ậ ạ ả ấ ượ ụ ổ ế  
nh t trong th c t  vì nó mang nh ng đ c đi m chung c a m t quá trình s n xu t.ấ ự ế ữ ặ ể ủ ộ ả ấ  

Trong đi u ki n c a n n kinh t  n c ta, tình tr ng d  th a lao đ ng ề ệ ủ ề ế ướ ạ ư ừ ộ ở 
nông thôn và thành th  x y ra r t ph  bi n nên m c ti n l ng chung th p. Đó làị ả ấ ổ ế ứ ề ươ ấ  
m t l i  th  l n c a n c ta trong vi c c nh tranh thu hút v n đ u t  n cộ ợ ế ớ ủ ướ ệ ạ ố ầ ư ướ  
ngoài. Các nhà s n xu t s  s  d ng nhi u lao đ ng đ  thay th  cho v n mà y uả ấ ẽ ử ụ ề ộ ể ế ố ế  
t  này th ng khan hi m và đ t đ  đ i v i nh ng n c đang phát tri n nhố ườ ế ắ ỏ ố ớ ữ ướ ể ư 
n c ta. Do v y, trong vi c l a ch n công ngh  s n xu t phù h p v i đi u ki nướ ậ ệ ự ọ ệ ả ấ ợ ớ ề ệ  
kinh t  - xã h i, các nhà s n xu t th ng u tiên cho các công ngh  s  d ngế ộ ả ấ ườ ư ệ ử ụ  
nhi u lao đ ng. V i trình đ  phát tri n c a l c l ng lao đ ng còn th p, n c taề ộ ớ ộ ể ủ ự ượ ộ ấ ướ  
ch  nên t p trung vào phát tri n các ngành h ng v  xu t kh u và s  d ng nhi uỉ ậ ể ướ ề ấ ẩ ử ụ ề  
lao đ ng nh  nông nghi p và công nghi p hàng tiêu dùng ph c v  xu t kh u g mộ ư ệ ệ ụ ụ ấ ẩ ồ  
d t may, giày dép, đ  ch i, d ng c  sinh ho t gia đình, văn phòng ph m, m t sệ ồ ơ ụ ụ ạ ẩ ộ ố 
thi t b  đi n sinh ho t,  ế ị ệ ạ v.v. Đó là đi u mà các n c Đông Nam Á đã làm trongề ướ  
nh ng năm 80 và Trung Qu c đang th c hi n (Chí, 2000). ữ ố ự ệ

V.  HI U SU T THEO QUY MÔ Ệ Ấ TOP

     M t khía c nh khác c a vi c đo l ng tác đ ng c a s  thay đ i c a c  hai y uộ ạ ủ ệ ườ ộ ủ ự ổ ủ ả ế  
t  đ u vào đ n s  thay đ i c a s n l ng là nghiên c u ố ầ ế ự ổ ủ ả ượ ứ hi u su t theo quy môệ ấ  
c a m t quá trình s n xu t. Chúng ta hãy xem xét s n l ng s  thay đ i nh  thủ ộ ả ấ ả ượ ẽ ổ ư ế 
nào khi các đ u vào đ ng lo t tăng lên theo cùng m t t  l . ầ ồ ạ ộ ỷ ệ

N u m t hàm s n xu t có d ng ế ộ ả ấ ạ q = f(K,L) và t t c  y u t  đ u vào đ cấ ả ế ố ầ ượ  
nhân v i m t s  nguyên d ng c  đ nh ớ ộ ố ươ ố ị m (m > 1), ta phân lo i hi u su t theo quyạ ệ ấ  
mô c a hàm s n xu t nh  sau: ủ ả ấ ư

        N u s n l ng tăng l n h n g p ế ả ượ ớ ơ ấ m l n, ta g i s n xu t có hi u su t theo quyầ ọ ả ấ ệ ấ  
mô tăng. 
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        N u s n l ng tăng đúng b ng ế ả ượ ằ m l n, đó là s n xu t có hi u su t theo quy môầ ả ấ ệ ấ  
c  đ nh. ố ị

        N u s n l ng tăng nh  h n g p ế ả ượ ỏ ơ ấ m l n, ta g i s n xu t có hi u su t theo quyầ ọ ả ấ ệ ấ  
mô gi m. ả

Chúng ta có th  bi u di n hi u su t theo quy mô b ng các bi u th c nhể ể ễ ệ ấ ằ ể ứ ư 
trong b ng 4.3. ả

 B ngả  4.3. Hi u su t theo quy mô c a s n xu t ệ ấ ủ ả ấ

nh h ng đ n s n l ng Ả ưở ế ả ượ Hi u su t theo quy mô ệ ấ
i.   f(mK,mL) = mf(K,L) = mq C  đ nh ố ị
ii.  f(mK,mL) < mf(K,L) = mq Gi m ả
iii. f(mK,mL) > mf(K,L) = mq Tăng 

                        Ta có th  s  d ng hàm s n xu t Cobb-Douglas đ  minh h a kháiể ử ụ ả ấ ể ọ  
ni m hi u su t theo quy mô c a s n xu t. Gi  s  ta có hàm s n xu t nh  sau: ệ ệ ấ ủ ả ấ ả ử ả ấ ư

  

            , 

  

trong đó A, a và b là các h ng s  d ng. ằ ố ươ

            Gi  s  ta tăng s  l ng các y u t  đ u vào lên ả ử ố ượ ế ố ầ m l n ầ . Ta s  có: ẽ

  

            . 

  

            N u: ế

1.              thì : n u ta tăng c  v n và lao đ ng lên g p ế ả ố ộ ấ m 
l n thì s n l ng cũng s  tăng đúng b ng ầ ả ượ ẽ ằ m l n, ta nói hàm s n xu t Cobb-ầ ả ấ
Douglas có hi u su t quy mô không đ i. ệ ấ ổ

2.              thì  : n u ta tăng c  v n và lao đ ng lên g p ế ả ố ộ ấ m 
l n thì s n l ng cũng s  tăng l n h n ầ ả ượ ẽ ớ ơ m l n, ta nói hàm Cobb-Douglas cóầ  
hi u su t quy mô tăng d n. ệ ấ ầ

3.              thì  : n u ta tăng c  v n và lao đ ng lên g p ế ả ố ộ ấ m 
l n thì s n l ng cũng s  tăng nh  h n m l n, ta g i hàm Cobb-Douglas cóầ ả ượ ẽ ỏ ơ ầ ọ  
hi u su t quy mô gi m d n. ệ ấ ả ầ
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Vi c nghiên c u hi u su t theo quy mô c a s n xu t giúp ích cho chúng taệ ứ ệ ấ ủ ả ấ  
đi u gì? M t quá trình s n xu t có hi u su t theo quy mô tăng có th  x y ra doề ộ ả ấ ệ ấ ể ả  
công nhân và các nhà qu n lý đ c chuyên môn hóa cao h n giúp h  khai thác cácả ượ ơ ọ  
máy móc, thi t b  s n có hi u qu  h n. Dây chuy n s n xu t xe ô-tô hay đi n l cế ị ẵ ệ ả ơ ề ả ấ ệ ự  
là các thí d  c  th  v  hi u su t theo quy mô tăng. N u m t quá trình s n xu t cóụ ụ ể ề ệ ấ ế ộ ả ấ  
hi u su t quy mô tăng thì chi phí s n xu t s  gi m vì khi đó s n l ng tăng nhanhệ ấ ả ấ ẽ ả ả ượ  
h n s  l ng các y u t  đ u vào. ơ ố ượ ế ố ầ

          Các nhà l p chính sách cũng r t quan tâm đ n hi u su t theo quy mô c a m t quáậ ấ ế ệ ấ ủ ộ  
trình s n xu t. N u quá trình s n xu t có hi u su t theo quy mô tăng thì vi c t  ch cả ấ ế ả ấ ệ ấ ệ ổ ứ  
m t doanh nghi p s n xu t l n s  có hi u qu  kinh t  h n nhi u so v i nhi u doanhộ ệ ả ấ ớ ẽ ệ ả ế ơ ề ớ ề  
nghi p nh . Ch ng h n, hi u su t theo quy mô tăng trong ngành đi n l c gi i thích lýệ ỏ ẳ ạ ệ ấ ệ ự ả  
do vì sao chúng ta l i có nh ng công ty đi n l c l n và ch u s  đi u ti t c a chính ph . ạ ữ ệ ự ớ ị ự ề ế ủ ủ

          Trong tr ng h p hi u su t theo quy mô c  đ nh, quy mô c a doanh nghi p khôngườ ợ ệ ấ ố ị ủ ệ  
nh h ng đ n năng su t c a các đ u vào. Năng su t trung bình và năng su t biênả ưở ế ấ ủ ầ ấ ấ  

không thay đ i cho dù nhà máy l n hay nh . Các doanh nghi p nh  cũng có th  có hi uổ ớ ỏ ệ ỏ ể ệ  
qu  nh  các doanh nghi p l n. ả ư ệ ớ

          Cu i cùng, m t quá trình s n xu t có hi u su t theo quy mô gi m th ng x y raố ộ ả ấ ệ ấ ả ườ ả  
đ i v i các doanh nghi p có quy mô l n. Nh ng khó khăn v  qu n lý s  phát sinh khiố ớ ệ ớ ữ ề ả ẽ  
quy mô c a doanh nghi p tăng v t quá kh  năng qu n lý c a ban giám đ c. Đi u nàyủ ệ ượ ả ả ủ ố ề  
có th  làm gi m năng su t c a các y u t  s n xu t do nhà qu n lý không th  quan tâmể ả ấ ủ ế ố ả ấ ả ể  
đúng m c đ n vi c s  d ng t t c  các đ u vào. Do v y, các doanh nghi p có quy môứ ế ệ ử ụ ấ ả ầ ậ ệ  
v a và nh  s  ho t đ ng hi u qu  h n các doanh nghi p l n. ừ ỏ ẽ ạ ộ ệ ả ơ ệ ớ

          Chúng ta có th  minh h a nh ng đi u trên b ng vi c xem xét s  thay đ iể ọ ữ ề ằ ệ ự ổ  
c a năng su t lao đ ng trung bình (ủ ấ ộ APL) khi tăng các y u t  đ u vào c a các hàmế ố ầ ủ  
s n xu t có hi u su t theo quy mô khác nhau. Ta có công th c tính năng su t trungả ấ ệ ấ ứ ấ  
bình nh  sau: ư

  

            APL = . 

  

Khi tăng v n và lao đ ng g p ố ộ ấ m l n, thì năng su t lao đ ng trung bình, lúcầ ấ ộ  
này, thành: 

  

            APL' = . 
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1.      Tr ng h p hàm s n xu t có hi u su t theo quy mô tăng, ta có: ườ ợ ả ấ ệ ấ f(mK, mL) > 
mf(K, L). Do v y, ậ APL' > APL, có nghĩa là khi ta tăng các y u t  đ u lên thì năngế ố ầ  
su t lao đ ng trung bình cũng tăng lên. Đi u này có th  làm gi m chi phí đấ ộ ề ể ả ể 
s n xu t ra m t s n ph m. ả ấ ộ ả ẩ

2.      Tr ng h p hàm s n xu t có hi u su t theo quy mô c  đ nh, ta có: ườ ợ ả ấ ệ ấ ố ị f(mK, mL) 
= mf(K, L). Do v y, ậ APL' = APL, có nghĩa là khi ta tăng các y u t  đ u lên thìế ố ầ  
năng su t lao đ ng trung bình không đ i và nh  v y chi phí s n xu t ra m tấ ộ ổ ư ậ ả ấ ộ  
s n ph m s  không đ i. ả ẩ ẽ ổ

3.      Tr ng h p hàm s n xu t có hi u su t theo quy mô gi m, ta có: ườ ợ ả ấ ệ ấ ả f(mK, mL) <  
mf(K, L). Do v y, ậ APL' < APL, có nghĩa là khi ta tăng các y u t  đ u lên thì năngế ố ầ  
su t lao đ ng trung bình s  gi m xu ng. Đi u này có th  làm tăng chi phí s nấ ộ ẽ ả ố ề ể ả  
xu t. ấ

VI.  Đ NG Đ NG PHÍ ƯỜ Ẳ TOP

 Bây gi , chúng ta b t đ u đ  c p đ n v n đ  chi phí c a vi c s  d ng các đ uờ ắ ầ ề ậ ế ấ ề ủ ệ ử ụ ầ  
vào: v n và lao đ ng. Gi  s  m t doanh nghi p dùng m t s  ti n nào đó đ  muaố ộ ả ử ộ ệ ộ ố ề ể  
hay thuê v n và lao đ ng cho s n xu t. Gi  s  ta ký hi u s  ti n này là ố ộ ả ấ ả ử ệ ố ề TC (t ngổ  
chi phí).  N u đ n giá c a v n là ế ơ ủ ố v và c a lao đ ng là ủ ộ w thì doanh nghi p có thệ ể 
mua đ c bao nhiêu v n và lao đ ng. Đ ng đ ng phí s  cho ta bi t đi u đó. ượ ố ộ ườ ẳ ẽ ế ề

Đ ng đ ng phí cho bi t các k t h p khác nhau c a lao đ ng (L) và v n (K)ườ ẳ ế ế ợ ủ ộ ố  
có th  mua đ c b ng m t s  ti n (t ng chi phí) nh t đ nh ng v i nh ng m c giáể ượ ằ ộ ố ề ổ ấ ị ứ ớ ữ ứ  
nh t đ nhấ ị . 

Ph ng trình đ ng đ ng phí có d ng nh  sau: ươ ườ ẳ ạ ư

  

TC = vK + wL .                                                                                                             (4.9) 

  

Trong đó: TC là t ng chi phí; ổ v là đ n giá v n và ơ ố w là đ n giá lao đ ng. ơ ộ

Ph ng trình 4.9 cho bi t t ng s  ti n chi cho v n (ươ ế ổ ố ề ố vK) và lao đ ng (ộ wL) 
b ng v i t ng s  ti n s n có (ằ ớ ổ ố ề ẵ TC). V i m t s  ti n nh t đ nh, doanh nghi p muaớ ộ ố ề ấ ị ệ  
nhi u lao đ ng (hay v n) h n thì l ng v n (hay lao đ ng) mua đ c s  gi m đi.ề ộ ố ơ ượ ố ộ ượ ẽ ả  
Đi u này cho th y m t s  đánh đ i trong vi c phân b  chi tiêu gi a hai đ u vào.ề ấ ộ ự ổ ệ ổ ữ ầ  
Do v y, đ ng đ ng phí có d ng nh  hình 4.6. ậ ườ ẳ ạ ư
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S  đánh đ i gi a v n và lao đ ng đ c bi u di n thông qua đ  d c c aự ổ ữ ố ộ ượ ể ễ ộ ố ủ  
đ ng đ ng phí. N u g i ườ ẳ ế ọ S là đ  d c c a đ ng đ ng phí, ta có: ộ ố ủ ườ ẳ

  

.                                                                                         (4.10) 

  

Công th c (4.10) cho th y, ứ ấ S b ng v i ngh ch d u c a t  s  gi a đ n giá c aằ ớ ị ấ ủ ỷ ố ữ ơ ủ  
lao đ ng và v n và không ph  thu c vào t ng chi phí. Do v y, khi giá c a các đ uộ ố ụ ộ ổ ậ ủ ầ  
vào thay đ i (không cùng t  l ) thì đ  d c c a đ ng đ ng phí thay đ i. Gi ngổ ỷ ệ ộ ố ủ ườ ẳ ổ ố  
nh  đ ng ngân sách c a ng i tiêu dùng trong ch ng 3, khi đ n giá c a laoư ườ ủ ườ ươ ơ ủ  
đ ng thay đ i thì đ ng đ ng phí s  quay quanh đi m ộ ổ ườ ẳ ẽ ể A trong hình 4.6. Khi t ngổ  
chi phí tăng, đ ng đ ng phí s  t nh ti n v  phía ph i và ng c l i khi t ng chiườ ẳ ẽ ị ế ề ả ượ ạ ổ  
phí gi m nó s  d ch chuy n v  phía trái. ả ẽ ị ể ề

VII.  NGUYÊN T C T I ĐA HÓA S N L NG HAY T I THI U HÓAẮ Ố Ả ƯỢ Ố Ể  
CHI PHÍ  
VII.1.   NGUYÊN T C T I ĐA HÓA S N L NG Ắ Ố Ả ƯỢ   

TOP

  N u nh  ng i tiêu dùng t i đa hóa h u d ng trong đi u ki n ràng bu c c aế ư ườ ố ữ ụ ề ệ ộ ủ  
ngân sách thì nhà s n xu t cũng mu n t i đa hóa s n l ng trong đi u ki n ràngả ấ ố ố ả ượ ề ệ  
bu c c a chi phí. Doanh nghi p th ng mong mu n đ t đ c s n l ng t i đaộ ủ ệ ườ ố ạ ượ ả ượ ố  

ng v i m t kho n chi phí nh t đ nh. Đây là m t khía c nh c a hành vi t i đa hóaứ ớ ộ ả ấ ị ộ ạ ủ ố  
l i nhu n c a doanh nghi p, thông qua đó xã h i có th  s  d ng tài nguyên choợ ậ ủ ệ ộ ể ử ụ  
s n xu t có hi u qu . V y doanh nghi p s  l a ch n ph i h p đ u vào nào đả ấ ệ ả ậ ệ ẽ ự ọ ố ợ ầ ể 
t i đa hóa s n l ng? ố ả ượ

Gi  s  doanh nghi p có ph ng trình đ ng đ ng phí nh  (4.9) và hàmả ử ệ ươ ườ ẳ ư  
s n xu t nh  (4.1). Doanh nghi p s  l a ch n t p h p đ u vào v n và lao đ ngả ấ ư ệ ẽ ự ọ ậ ợ ầ ố ộ  
đ  t i đa hóa s n l ng trong đi u ki n ràng bu c c a chi phí. Ta có th  dùngể ố ả ượ ề ệ ộ ủ ể  
ph ng pháp ươ Lagrange đ  tìm ra nguyên t c t i đa hóa s n l ng. ể ắ ố ả ượ

Ph ng trình (4.9) có th  vi t l i nh  sau: ươ ể ế ạ ư
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.                                                                                                       
   

  

Hàm s  Lagrange có d ng: ố ạ

  

=  f(K,L)  +  (  vK  +  wL  -  TC)  
.                                                                                      

  

trong đó:   0 là h  s  Lagrange. Ta cho đ o hàm riêng c a ệ ố ạ ủ theo các bi nế  
K, L và  b ng không: ằ

  

,                                                                                                          
   

                                                                                                             
   

.                                                                                               
   

  

Chuy n v  thành ph n có giá đ u vào sang v  ph i và l p t  s , ta đ c: ể ế ầ ầ ế ả ậ ỷ ố ượ

  

                                                                                  (4.11)   
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Nguyên t c:ắ  Đ  t i đa hóa s n l ng, nhà s n xu t s  l a ch n t p h p gi a v nể ố ả ượ ả ấ ẽ ự ọ ậ ợ ữ ố  
và lao đ ng sao cho t i đó h  mua h t s  ti n TC s n có và t  l  thay th  k  thu tộ ạ ọ ế ố ề ẵ ỷ ệ ế ỹ ậ  
biên b ng v i t  giá c a lao đ ng và v nằ ớ ỷ ủ ộ ố  

Nguyên t c t i đa hóa s n l ng có th  đ c bi u di n qua hình 4.7. T iắ ố ả ượ ể ượ ể ễ ạ  
đi m ể C, đ ng đ ng phí ti p xúc v i đ ng đ ng l ng ườ ẳ ế ớ ườ ẳ ượ q1, ta th y đi m ấ ể C chính 
là s  l a ch n c a nhà s n xu t khi h  có s  ti n là ự ự ọ ủ ả ấ ọ ố ề TC. Th t v y, t i đi m ậ ậ ạ ể C, 
đ ng ngân sách ti p xúc t i m t đi m v  phía bên trái c a đ ng đ ng l ng ườ ế ạ ộ ể ề ủ ườ ẳ ượ q1 

nên nó không th  v n t i m t đ ng đ ng l ng nào cao h n n m v  phía ph iể ươ ớ ộ ườ ẳ ượ ơ ằ ề ả  
c a đ ng ủ ườ q1. V y ậ q1 là đ ng đ ng l ng cao nh t mà đ ng đ ng phí đ t t i.ườ ẳ ượ ấ ườ ẳ ạ ớ  
Nó chính là m c s n l ng t i đa có th  s n xu t ra đ c t  s  ti n ứ ả ượ ố ể ả ấ ượ ừ ố ề TC s n có. ẳ

T i đi m ạ ể C, đ  d c c a đ ng đ ng l ng b ng v i đ  d c c a đ ngộ ố ủ ườ ẳ ượ ằ ớ ộ ố ủ ườ  
đ ng phí, hay nói cách khác t  l  thay th  k  thu t biên b ng v i t  giá c a laoẳ ỷ ệ ế ỹ ậ ằ ớ ỷ ủ  
đ ng và v n. ộ ố

  

Ví dụ. Gi  s  ta có hàm s n xu t d ng Cobb-Douglas nh  sau: ả ử ả ấ ạ ư

  

. 

            

Đ n giá v n là ơ ố v đ n v  ti n; đ n giá lao đ ng là ơ ị ề ơ ộ w đ n v  ti n. ơ ị ề

            Gi  s  doanh nghi p ch  mu n chi ra s  ti n là  ả ử ệ ỉ ố ố ề TC0,  hãy xác đ nh s nị ả  
l ng t i đa? ượ ố

  

Bài gi iả . 
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Căn c  vào bài, ta có th  vi t đ c hàm chi phí s n xu t nh  sau: ứ ể ế ượ ả ấ ư

  

. 

  

            Đ  gi i bài toán, ta thi t l p hàm Lagrange nh  sau: ể ả ế ậ ư

  

. 

            

L y đ o hàm c a hàm s  Lagrange này theo ấ ạ ủ ố K, L và  và cho các đ o hàmạ  
này b ng không, ta đ c: ằ ượ

  

               

        

            

L y hai đ ng th c đ u chia cho nhau, ta đ c: ấ ẳ ứ ầ ượ

  

            

N u nh  ế ư w = v = 4 đ n v  ti n: ph ng trình này cho bi t là đ  t i qua hóaơ ị ề ươ ế ể ố  
s n l ng, ta nên chi phí cho lao đ ng và ti n v n v i s  ti n b ng nhau. Thí d ,ả ượ ộ ề ố ớ ố ề ằ ụ  
K = L = 4 đ n v . Khi đó, ta s  s n xu t đ c 40 đ n v  s n ph m và chi phí s  làơ ị ẽ ả ấ ượ ơ ị ả ẩ ẽ  
32 đ n v  ti n. ơ ị ề
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            T t c  các k t h p khác gi a v n và lao đ ng đ u cho ra s n l ng th pấ ả ế ợ ữ ố ộ ề ả ượ ấ  
h n. Thí d : ơ ụ K = 6 đ n v  v n và ơ ị ố L = 2 đ n v  lao đ ng. Khi đó, t ng chi phí là 32ơ ị ộ ổ  
đ n v  ti n, nh ng s n l ng s  là: ơ ị ề ư ả ượ ẽ

  

VII.2.  NGUYÊN  T C  T I  THI U  HÓA  CHI  PHÍ  S NẮ Ố Ể Ả  
XU T Ấ TOP

 M t khía c nh khác c a vi c t i đa hóa l i nhu n là các doanh nghi p tìm ki mộ ạ ủ ệ ố ợ ậ ệ ế  
m t ph ng th c s n xu t ra m t m c s n l ng nh t đ nh có chi phí th p nh t.ộ ươ ứ ả ấ ộ ứ ả ượ ấ ị ấ ấ  
B t c  m t doanh nghi p nào cũng tìm ki m k  thu t s n xu t v i chi phí th pấ ứ ộ ệ ế ỹ ậ ả ấ ớ ấ  
nh t v i kh i l ng đ u ra cho tr c hay t i đa hóa l i nhu n v i chi phí choấ ớ ố ượ ầ ướ ố ợ ậ ớ  
tr c, vì gi m m t đ ng chi phí có nghĩa là tăng m t đ ng l i nhu n. S n xu tướ ả ộ ồ ộ ồ ợ ậ ả ấ  
v i chi phí th p nh t s  mang l i l i nhu n cao nh t cho doanh nghi p. ớ ấ ấ ẽ ạ ợ ậ ấ ệ

Hình 4.8 mô t  nguyên t c t i thi u hóa chi phí c a doanh nghi p. Gi  sả ắ ố ể ủ ệ ả ử 
doanh nghi p xác đ nh c n ph i s n xu t ra m t m c s n l ng  ệ ị ầ ả ả ấ ộ ứ ả ượ q0 nh t đ nh,ấ ị  
đ ng đ ng l ng  m c s n l ng ườ ẳ ượ ở ứ ả ượ q0 cho bi t t t c  t p h p đ u vào có thế ấ ả ậ ợ ầ ể 
t o ra ạ q0. Doanh nghi p s  ch n s n xu t t i m t đi m trên đ ng này có chi phíệ ẽ ọ ả ấ ạ ộ ể ườ  
th p nh t. N u giá c a v n là ấ ấ ế ủ ố v và c a lao đ ng là ủ ộ w, m t t p h p g m ba đ ngộ ậ ợ ồ ườ  
đ ng phí ẳ TC1, TC2, và TC3 s  có cùng đ  d c là -ẽ ộ ố w/v. T ng t  nh  vi c t i đa hóaươ ự ư ệ ố  
s n l ng,  ta cũng nh n th y t i  đi m  ả ượ ậ ấ ạ ể C,  đ ng đ ng l ng  ườ ẳ ượ q0 ti p xúc v iế ớ  
đ ng đ ng phí ườ ẳ TC2, t p h p đ u vào có chi phí th p nh t và ậ ợ ầ ấ ấ TC2 là chi phí th pấ  
nh t đ  s n xu t ra s n l ng ấ ể ả ấ ả ượ q0. 

Nguyên t cắ . Đ  t i thi u hóa chi phí s n xu t đ  s n xu t ra m t s  l ngể ố ể ả ấ ể ả ấ ộ ố ượ  
s n ph m nh t đ nh nào đó, nhà s n xu t s  ch n s n xu t t i đi m mà t  l  thayả ẩ ấ ị ả ấ ẽ ọ ả ấ ạ ể ỷ ệ  
th  k  thu t biên (gi a lao đ ng và v n) b ng v i t  l  gi a đ n giá lao đ ng vàế ỹ ậ ữ ộ ố ằ ớ ỷ ệ ữ ơ ộ  
đ n giá v nơ ố . 

  

            Công th c:ứ                                
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Ta cũng có th  ch ng minh nguyên t c này b ng ph ng pháp Lagrange.ể ứ ắ ằ ươ  
Ta c n t i thi u hóa hàm chi phí s n xu t: ầ ố ể ả ấ TC = vK + wL, đ  đ t đ c m c s nể ạ ượ ứ ả  
l ng: ượ

  

. 

            

Đ  gi i bài toán này, ta xây d ng hàm s  Lagrange nh  sau: ể ả ự ố ư

  

            

L y đ o hàm b c nh t c a hàm s  Lagrange theo ấ ạ ậ ấ ủ ố L, K, và , ta có: 

  

     [1] 

    [2] 
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Chia [1] cho [2], ta đ c:ượ          

            

Ví dụ:  M t doanh nghi p có hàm s n xu t:  ộ ệ ả ấ q = f(K,L) = K1/2L1/2.  Gi  sả ử 
doanh nghi p c n s n xu t ra 100 s n ph m. V y doanh nghi p s  l a ch n t pệ ầ ả ấ ả ẩ ậ ệ ẽ ự ọ ậ  
h p đ u vào nào n u giá c a v n là 20 và c a lao đ ng là 5 đ n v  ti n? ợ ầ ế ủ ố ủ ộ ơ ị ề

            Ph ng trình c a đ ng đ ng l ng  m c s n l ng là 100: ươ ủ ườ ẳ ượ ở ứ ả ượ

  

            .                                                                                                   (1) 

  

            Đ  t i thi u hóa chi phí, doanh nghi p c n ch n t p h p đ u vào sao cho: ể ố ể ệ ầ ọ ậ ợ ầ

  

            .                                                                                                           
(2)               

            trong đó:           

                                    

                . 

  

V y công th c trên có th  đ c vi t là: ậ ứ ể ượ ế

  

                        .                

Th  (2) vào (1), ta đ c: ế ượ
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 và . 

  

Doanh nghi p s  s  d ng t p h p 200ệ ẽ ử ụ ậ ợ L và 50K đ  s n xu t ra 100 s nể ả ấ ả  

ph m. Khi đó, chi phí th p nh t s  là: ẩ ấ ấ ẽ  đ n v  ti n.ơ ị ề
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CH NG 5ƯƠ           

TH  TR NG C NH TRANHỊ ƯỜ Ạ  

 HOÀN H O Ả   

 

I. KHÁI NI M VÀ Đ C ĐI M C A TH  TR NG C NH TRANH HOÀN H O Ệ Ặ Ể Ủ Ị ƯỜ Ạ Ả     

II. QUY T Đ NH V  CUNG NG TRONG C NH TRANH HOÀN H O Ế Ị Ề Ứ Ạ Ả

1. QUY T Đ NH CUNG TRONG NH T TH I Ế Ị Ấ Ờ      
2. Đ NG CUNG NG N H N C A DOANH NGHI P ƯỜ Ắ Ạ Ủ Ệ      
3. Đ NG CUNG DÀI H N C A DOANH NGHI P ƯỜ Ạ Ủ Ệ      

4. NH P NGÀNH, XU T NGÀNH VÀ CÂN B NG DÀI H N C AẬ Ấ Ằ Ạ Ủ   
NGÀNH C NH TRANH HOÀN H O Ạ Ả

III.  Đ NG CUNG C A NGÀNH ƯỜ Ủ      

1. Đ NG CUNG NG N H N C A NGHÀNHƯỜ Ắ Ạ Ủ  
2. Đ NG CUNG DÀI H N C A NGÀNH ƯỜ Ạ Ủ     
3. Đ NG CUNG DÀI H N N M NGANG C A NGÀNH ƯỜ Ạ Ằ Ủ  
4. M T S  Y U T  NH H NG Đ N Đ NG CUNG C A DOANHỘ Ố Ế Ố Ả ƯỞ Ế ƯỜ Ủ   

NGHI P VÀ C A NGHÀNHỆ Ủ  

IV.  C NH TRANH TRÊN TH  TR NG TH  GI IẠ Ị ƯỜ Ế Ớ     

V. TH NG D  S N XU TẶ Ư Ả Ấ  
 
CÂU H I TH O LU NỎ Ả Ậ
BÀI T PẬ
M T S  THU T NGỘ Ố Ậ Ữ     
   
      

Ch ng ươ 5 

  

TH  TR NG C NH TRANH HOÀN H O Ị ƯỜ Ạ Ả

  

  Sau khi phân tích các v n đ  v  cung và c u, trong ch ng này chúng tôi k t h p cácấ ề ề ầ ươ ế ợ  
quy t đ nh cung ng c a các doanh nghi p riêng l  đ  hình thành đ ng cung c a thế ị ứ ủ ệ ẻ ể ườ ủ ị 
tr ng và sau đó xem xét tác đ ng qua l i c a nó đ i v i đ ng c u c a th  tr ngườ ộ ạ ủ ố ớ ườ ầ ủ ị ườ  
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nh m n đ nh giá c  và s n l ng cho m t ngành nói chung. Trong ch ng này, chúngằ ấ ị ả ả ượ ộ ươ  
ta s  nghiên c u xem m t doanh nghi p ho t đ ng trong th  tr ng c nh tranh hoàn h oẽ ứ ộ ệ ạ ộ ị ườ ạ ả  
ra quy t đ nh cung ng nh  th  nào và nh ng quy t đ nh đó ch u nh h ng b i nh ngế ị ứ ư ế ữ ế ị ị ả ưở ở ữ  
y u t  nào. ế ố   

  I. KHÁI NI M VÀ Đ C ĐI M C A TH  TR NG C NH TRANHỆ Ặ Ể Ủ Ị ƯỜ Ạ  
HOÀN H O Ả TOP

  Tr c tiên, chúng ta nên tìm hi u các nhà kinh t  đ nh nghĩa v  th  tr ng c nh tranhướ ể ế ị ề ị ườ ạ  
hoàn h o nh  th  nào đ  t  đó chúng ta s  phát tri n lý thuy t liên quan đ n các doanhả ư ế ể ừ ẽ ể ế ế  
nghi p ho t đ ng trong th  tr ng này. ệ ạ ộ ị ườ

Th  tr ng c nh tranh hoàn h o là th  tr ng mà trong đó các quy t đ nh mua hayị ườ ạ ả ị ườ ế ị  
bán c a t ng ng i mua hay t ng ng i bán riêng l  không nh h ng gì đ n giá củ ừ ườ ừ ườ ẻ ả ưở ế ả 
trên th  tr ng. ị ườ

T  khái ni m này, ta nh n th y đ c đi m quan tr ng c a th  tr ng này là sừ ệ ậ ấ ặ ể ọ ủ ị ườ ố 
l ng s n ph m mà m i doanh nghi p cung ng không có nh h ng gì đ n giá c  trênượ ả ẩ ỗ ệ ứ ả ưở ế ả  
th  tr ng. M t doanh nghi p trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o ho t đ ng nh  thị ườ ộ ệ ị ườ ạ ả ạ ộ ư ể 
giá th  tr ng không ph  thu c vào s  l ng bán ra c a doanh nghi p và do v y, doanhị ườ ụ ộ ố ượ ủ ệ ậ  
nghi p đ c g i là ng i ch p nh n giá. ệ ượ ọ ườ ấ ậ

Do v y, l ng c u và cung c a m t ch  th  nh t đ nh không nh h ng gì đ nậ ượ ầ ủ ộ ủ ể ấ ị ả ưở ế  
giá c  th  tr ng. Đ ng c u đ i v i hàng hóa c a m i doanh nghi p s  là m t đ ngả ị ườ ườ ầ ố ớ ủ ỗ ệ ẽ ộ ườ  
n m ngang do b t k  l ng cung c a h  là bao nhiêu thì h  cũng nh n đ c giá cằ ấ ể ượ ủ ọ ọ ậ ượ ố 
đ nh. ị

Hình 5.1 mô t  s  ch p nh n giá c a m t doanh nghi p ho t đ ng trong thả ự ấ ậ ủ ộ ệ ạ ộ ị 
tr ng c nh tranh hoàn h o. Đ u tiên, giá hàng hóa trên m t th  tr ng c nh tranh hoànườ ạ ả ầ ộ ị ườ ạ  
h o, ả P0, đ c hình thành do quan h  cung - c u trên th  tr ng, nh  đã trình bày trongượ ệ ầ ị ườ ư  
Ch ng 2. Doanh nghi p c nh tranh là ng i ch p nh n giá nên h  s  bán s n ph mươ ệ ạ ườ ấ ậ ọ ẽ ả ẩ  
c a mình ra  đúng m c giá ủ ở ứ P0 đó. Dù s  l ng doanh nghi p bán ra là bao nhiêu, hố ượ ệ ọ 
cũng nh n đ c m c giá ậ ượ ứ P0 cho s n ph m mà h  bán ra. Do v y, đ ng c u c a doanhả ẩ ọ ậ ườ ầ ủ  
nghi p là đ ng th ng n m ngang  m c giá ệ ườ ẳ ằ ở ứ P0. Đó là đ ng ườ d. 

            B i vì doanh nghi p không th  quy t đ nh giá nên nó cũng không có nh h ngở ệ ể ế ị ả ưở  
đ n ho t đ ng c a các doanh nghi p khác trong ngành. Đ nh nghĩa c a các nhà kinh tế ạ ộ ủ ệ ị ủ ế 
v  th  tr ng c nh tranh hoàn h o có v  trái v i ý nghĩa c a t  c nh tranh trong đ iề ị ườ ạ ả ẻ ớ ủ ừ ạ ờ  
s ng hàng ngày. Các nhà kinh t  ng  ý r ng m i doanh nghi p hay ng i tiêu dùngố ế ụ ằ ỗ ệ ườ  
riêng l  nh n th y l ng cung hay c u c a mình là r t nh  so v i s  l ng c a toàn bẻ ậ ấ ượ ầ ủ ấ ỏ ớ ố ượ ủ ộ  
th  tr ng và nh  th  l ng mua và bán c a h  không nh h ng gì đ n giá c  trên thị ườ ư ế ượ ủ ọ ả ưở ế ả ị 
tr ng. Tuy nhiên, các doanh nghi p có th  dùng m t s  chiêu th c đ  thu hút kháchườ ệ ể ộ ố ứ ể  
hàng v  phía mình. Công ty P&G và Unilever c nh tranh r t mãnh li t trên th  Vi t Namề ạ ấ ệ ị ệ  
nh ng ta không g i chúng là c nh tranh hoàn h o. B i vì m i công ty chi m m t thư ọ ạ ả ở ỗ ế ộ ị 
ph n r t l n trên th  tr ng hàng tiêu dùng nên chúng có th  làm thay đ i giá c  trên thầ ấ ớ ị ườ ể ổ ả ị 
tr ng b ng các quy t đ nh v  cung ng c a mình. ườ ằ ế ị ề ứ ủ
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Đ  tìm hi u chi ti t h n v  s  ch p nh n giá c a các doanh nghi p ho t đ ngể ể ế ơ ề ự ấ ậ ủ ệ ạ ộ  
trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o và đ  mô t  đúng đ ng c u đ i v i hàng hóa c aị ườ ạ ả ể ả ườ ầ ố ớ ủ  
các doanh nghi p này, chúng ta xét đ n 4 đ c đi m c a th  tr ng c nh tranh hoàn h o. ệ ế ặ ể ủ ị ườ ạ ả

1.                  S  l ng các doanh nghi p trong ngành là đ  l n sao cho s n l ng c a m iố ượ ệ ủ ớ ả ượ ủ ỗ  
doanh nghi p là không đáng k  so v i c  ngành nói chungệ ể ớ ả . Do v y, th  ph n c aậ ị ầ ủ  
m i doanh nghi p s  r t nh  và doanh nghi p không có kh  năng chi ph i giá cỗ ệ ẽ ấ ỏ ệ ả ố ả 
trên th  tr ng b ng các quy t đ nh cung ng c a mình. ị ườ ằ ế ị ứ ủ

2.                  S n ph m c a ngành ph i t ng đ i đ ng nh t và tính giá nh  nhau, đ  choả ẩ ủ ả ươ ố ồ ấ ư ể  
s n ph m c a các doanh nghi p có th  thay th  hoàn h o cho nhauả ẩ ủ ệ ể ế ả . S n ph mả ẩ  
c a các nhà s n xu t là gi ng nhau nên ng i tiêu dùng có th  s  d ng s nủ ả ấ ố ườ ể ử ụ ả  
ph m c a b t kỳ nhà s n xu t nào cũng đ u c m th y th a mãn nh  nhau. Doẩ ủ ấ ả ấ ề ả ấ ỏ ư  
v y, n u có m t doanh nghi p nào mu n đ nh giá s n ph m c a mình cao h nậ ế ộ ệ ố ị ả ẩ ủ ơ  
m c giá chung ứ P0, nó s  không bán đ c s n ph m nào h t vì ng i mua s  muaẽ ượ ả ẩ ế ườ ẽ  
s n ph m gi ng nh  v y c a doanh nghi p khác. ả ẩ ố ư ậ ủ ệ

3.                  Thông tin hoàn h o cho ng i tiêu dùng v  ch t l ng s n ph m sao cho ng iả ườ ề ấ ượ ả ẩ ườ  
mua nh n th y nh ng s n ph m gi ng nhau c a các doanh nghi p khác nhauậ ấ ữ ả ẩ ố ủ ệ  
th c s  là nh  nhauự ự ư . Th m chí các doanh nghi p s n xu t s n ph m đ ng nh t,ậ ệ ả ấ ả ẩ ồ ấ  
h  cũng có th  đ nh giá s n ph m mình khác v i ng i khác n u ng i muaọ ể ị ả ẩ ớ ườ ế ườ  
không có thông tin hoàn h o v  ch t l ng và đ c tính c a s n ph m y. Ch ngả ề ấ ượ ặ ủ ả ẩ ấ ẳ  
h n, n u b n không hi u nhi u v  b t gi t, b n s  nghĩ r ng b t gi t OMOạ ế ạ ể ề ề ộ ặ ạ ẽ ằ ộ ặ  
n u bán v i giá 12.000 đ ng/kg s  t t h n b t gi t DASO có giá 10.000ế ớ ồ ẽ ố ơ ộ ặ  
đ ng/kg. Do v y, chúng ta ph i gi  đ nh ng i mua có thông tin hoàn h o vồ ậ ả ả ị ườ ả ề 
s n ph m đ  doanh nghi p không có kh  năng đ nh giá khác v i m c giá chung. ả ẩ ể ệ ả ị ớ ứ

4.                  T  do nh p và xu t ngành sao cho không có s  c u k t c a các doanh nghi pự ậ ấ ự ấ ế ủ ệ  
hi n hànhệ . T i sao các doanh nghi p không liên k t l i nh  các n c trong kh iạ ệ ế ạ ư ướ ố  
OPEC đã t ng làm: h n ch  cung ng đ  nâng giá? Chúng ta có th  tr  l i làừ ạ ế ứ ể ể ả ờ  
đi u này là không th  do các lý do: (i) v i quá nhi u doanh nghi p trong ngành,ề ể ớ ề ệ  
vi c t  ch c thành hi p h i s  r t t n kém, các nhà qu n lý s  t n nhi u th iệ ổ ứ ệ ộ ẽ ấ ố ả ẽ ố ề ờ  
gian đ  th ng l ng v i các doanh nghi p khác h n là đ  t  ch c s n xu t; (ii)ể ươ ượ ớ ệ ơ ể ổ ứ ả ấ  
n u đ ng c u th  tr ng r t co giãn, kh  năng tăng giá c a các doanh nghi p làế ườ ầ ị ườ ấ ả ủ ệ  
r t ít. Th m chí n u các doanh nghi p có th  c u k t v i nhau đ  tăng giá, đi uấ ậ ế ệ ể ấ ế ớ ể ề  
này s  thu hút các doanh nghi p m i nh p ngành và làm s n l ng tăng, d n t iẽ ệ ớ ậ ả ượ ẫ ớ  
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giá s  l i gi m xu ng. Trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o, doanh nghi p hoànẽ ạ ả ố ị ườ ạ ả ệ  
toàn t  do l a ch n gia nh p hay rút kh i ngành mà không có m t tr  ng i phápự ự ọ ậ ỏ ộ ở ạ  
lý nào c  hay không có các chi phí đ c bi t nào g n v i vi c gia nh p. ả ặ ệ ắ ớ ệ ậ

Th  tr ng nông s n là các ví d  đi n hình v  th  tr ng c nh tranh hoàn h o. H u h tị ườ ả ụ ể ề ị ườ ạ ả ầ ế  
th  tr ng nông s n đ u mang đ y đ  4 đ c đi m c a th  tr ng này, ch ng h n nhị ườ ả ề ầ ủ ặ ể ủ ị ườ ẳ ạ ư 
lúa g o, trái cây, th y h i s n, ạ ủ ả ả v.v. Đ i v i các m t hàng công nghi p, đ c đi m c aố ớ ặ ệ ặ ể ủ  
m i s n ph m g n li n v i hình nh, nhãn hi u c a công ty s n xu t ra chúng nên s nỗ ả ẩ ắ ề ớ ả ệ ủ ả ấ ả  
ph m trong ngành là không đ ng nh t. Bên c nh đó, đôi khi ng i tiêu dùng không cóẩ ồ ấ ạ ườ  
đ y đ  thông tin v  s n ph m nên ng i bán có th  đ nh giá khác nhau cho các s nầ ủ ề ả ẩ ườ ể ị ả  
ph m c a mình. Vì v y, th  tr ng hàng công nghi p khó có th  là th  tr ng c nh tranhẩ ủ ậ ị ườ ệ ể ị ườ ạ  
hoàn h o. ả

II. QUY T Đ NH V  CUNG NG TRONG C NH TRANH HOÀN H O Ế Ị Ề Ứ Ạ Ả
  II.1. QUY T Đ NH CUNG TRONG NH T TH I Ế Ị Ấ Ờ TOP

  Nh t th iấ ờ  đ c đ nh nghĩa là kho ng th i gian r t ng n trong đó doanh nghi p khôngượ ị ả ờ ấ ắ ệ  
th  thay đ i s n l ng. Trong nh t th i, doanh nghi p không k p thay đ i m c cungể ổ ả ượ ấ ờ ệ ị ổ ứ  

ng c a mình nên doanh nghi p đã s n xu t ra s n l ng bao nhiêu thì ph i c  g ngứ ủ ệ ả ấ ả ượ ả ố ắ  
bán h t đó b t ch p s c mua c a th  tr ng. Do v y đ ng cung c a doanh nghi p sế ấ ấ ứ ủ ị ườ ậ ườ ủ ệ ẽ 
là đ ng th ng đ ng t i m t m c s n l ng nh t đ nh. Giá s  đ c đi u ch nh đ  thườ ẳ ứ ạ ộ ứ ả ượ ấ ị ẽ ượ ề ỉ ể ị 
tr ng có th  bán h t hàng hóa trong m t kho ng th i gian nào đó. ườ ể ế ộ ả ờ

Hình 5.2 mô t  quan h  cung - c u  th  tr ng c nh tranh hoàn h o trong nh tả ệ ầ ở ị ườ ạ ả ấ  
th i. Cung c  đ nh  m c ờ ố ị ở ứ Q*. V i đ ng c u ớ ườ ầ D, giá cân b ng đ c xác đ nh t i ằ ượ ị ạ P1. Khi 
đ ng c u d ch chuy n t i ườ ầ ị ể ớ D’, giá cân b ng m i đ c thành l p t i ằ ớ ượ ậ ạ P2. M t s  thay đ iộ ự ổ  
c a c u làm cho giá thay đ i r t nhanh còn s n l ng cân b ng không đ i. ủ ầ ổ ấ ả ượ ằ ổ

Nh t th i không ph i có ý nghĩa cho t t c  các tr ng h p, mà nó ch  ng d ngấ ờ ả ấ ả ườ ợ ỉ ứ ụ  
trong tr ng h p c a các lo i hàng hóa mau h ng hay hàng hóa ch  đ c s  d ng trongườ ợ ủ ạ ỏ ỉ ượ ử ụ  
m t th i đi m nh t đ nh. Ta có th  nh n th y đi u này trong ch  hoa, d a h u,  ộ ờ ể ấ ị ể ậ ấ ề ợ ư ấ v.v. 
ngày T t hay th  tr ng bánh Trung thu. Nh ng loaüi hàng hóa này ph i đ c tiêu thế ị ườ ữ ả ượ ụ 
h t trong m t kho ng th i gian nh t đ nh (m t tu n ch ng h n). Kho ng th i gian nàyế ộ ả ờ ấ ị ộ ầ ẳ ạ ả ờ  
t ng đ i ng n, cho nên các nhà s n xu t không th  thay đ i s n l ng trong kho ngươ ố ắ ả ấ ể ổ ả ượ ả  
th i gian này đ c. Nhìn chung, tính t c th i c a th  tr ng th ng đ c quan sát th yờ ượ ứ ờ ủ ị ườ ườ ượ ấ  

 các th  tr ng đ i v i hàng hóa mau h ng và có tính th i v . ở ị ườ ố ớ ỏ ờ ụ
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II.2. Đ NG CUNG NG N H N C A DOANH NGHI P ƯỜ Ắ Ạ Ủ Ệ TOP

  Tr c h t, chúng ta hãy nghiên c u l i khái ni m ướ ế ứ ạ ệ ng n h nắ ạ . Các nhà kinh t  đ nhế ị  
nghĩa nh  sau: ư ng n h n là kho ng th i gian dài đ  đ  các doanh nghi p thay đ i s nắ ạ ả ờ ủ ể ệ ổ ả  
l ng nh ng không đ  dài đ  các doanh nghi p thay đ i quy mô s n xu t và r i b  hayượ ư ủ ể ệ ổ ả ấ ờ ỏ  
gia nh p ngành.ậ  

Nh  đã xem xét trong ch ng tr c, doanh nghi p s  v n d ng đi u ki n biênư ươ ướ ệ ẽ ậ ụ ề ệ  

 đ  tìm ra m c s n l ng t i đa hóa l i nhu n. Trong ng n h n, các doanhể ứ ả ượ ố ợ ậ ắ ạ  

nghi p s  l a ch n m c s n l ng mà t i đó ệ ẽ ự ọ ứ ả ượ ạ , v i ớ SMC là chi phí biên 
trong ng n h n. Nét đ c bi t trong c nh tranh hoàn h o là quan h  gi a doanh thu biênắ ạ ặ ệ ạ ả ệ ữ  
và giá bán. Do đ ng c u n m ngang nên c  doanh nghi p bán thêm m t đ n v  s nườ ầ ằ ứ ệ ộ ơ ị ả  
ph m, h  s  nh n thêm m t kho n ti n b ng v i giá c a s n ph m. Chúng ta hãy xemẩ ọ ẽ ậ ộ ả ề ằ ớ ủ ả ẩ  
xét m t ví d  v  m i quan h  gi a s n l ng, giá và doanh thu biên c a m t nông dânộ ụ ề ố ệ ữ ả ượ ủ ộ  
tr ng lúa. Gi  s  giá c a 1kg lúa là 2000 đ ng, doanh thu và doanh thu biên c a nôngồ ả ử ủ ồ ủ  
dân này đ c cho trong b ng 5.1. ượ ả

  B ng 5.1ả . S n l ng, giá và doanh thu biên c a m t nông dân ả ượ ủ ộ

  

S n l ng ả ượ

(Q: kg) 

Giá 

(P: đ ng/kg) ồ

Doanh thu 

(TR: đ ng) ồ

Doanh thu biên 

(MR: đ ng) ồ
0 - 0 - 
1 2000 2000 2000 
2 2000 4000 2000 
3 2000 6000 2000 
4 2000 8000 2000 
... 2000 ... 2000 
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Dù cho ng i nông dân này bán ra m t s n l ng b t kỳ, giá anh ta nh n đ cườ ộ ả ượ ấ ậ ượ  
cho m i kg lúa v n là 2000 đ ng. Do v y, khi bán ra thêm m i kg lúa, ng i nông dânỗ ẫ ồ ậ ỗ ườ  
này nh n thêm 2000 đ ng nên doanh thu biên s  không d i và b ng đúng v i giá. ậ ồ ẽ ổ ằ ớ

Do v y, ậ trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o doanh thu biên b ng v i giá c aị ườ ạ ả ằ ớ ủ  
s n ph mả ẩ : 

  

MR = P .                                                                                   (5.1) 

  

Nh  v y, đ  t i đa hóa l i nhu n, doanh nghi p s  ch n m c s n l ng mà t iư ậ ể ố ợ ậ ệ ẽ ọ ứ ả ượ ạ  
đó giá b ng v i chi phí biên c a s n ph m: ằ ớ ủ ả ẩ

  

P = SMC.                                                                                 (5.2) 

  

Hình 5.3 mô t  quy t đ nh cung c a doanh nghi p trong ng n h n. Gi  s  doanhả ế ị ủ ệ ắ ạ ả ử  
nghi p có đ ng chi phí biên ệ ườ SMC. Nh  ta đã bi t, đ ng ư ế ườ SMC này s  đi qua các đi mẽ ể  
c c ti u c a đ ng ự ể ủ ườ SAC và SAVC c a doanh nghi p. Chúng l n l t là các đi m ủ ệ ầ ượ ể A và 
C. 

Gi  s  doanh nghi p đ ng tr c đ ng c u n m ngang t i m c giá ả ử ệ ứ ướ ườ ầ ằ ạ ứ P4 trong 
hình 5.3. Đ ng th c (5.2) ng  ý r ng doanh nghi p s  ch n m c s n l ng ẳ ứ ụ ằ ệ ẽ ọ ứ ả ượ Q4 t ngươ  

ng v i đi m ứ ớ ể D vì t i đó giá b ng v i chi phí biên. ạ ằ ớ
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            Khi giá s n ph m  t  m c ả ẩ ở ừ ứ P3 tr  lên, có nghĩa là giá l n h n chi phí trung bìnhở ớ ơ  
c c ti u, doanh nghi p s  ch n m t m c s n l ng t ng ng v i m t đi m nào đóự ể ệ ẽ ọ ộ ứ ả ượ ươ ứ ớ ộ ể  
trên đ ng ườ SMC t  đi m ừ ể C tr  lên, lúc đó giá l n h n chi phí trung bình. Ch ng h n n uở ớ ơ ẳ ạ ế  
giá là P4, doanh nghi p s n xu t t i m c s n l ng ệ ả ấ ạ ứ ả ượ Q4. Khi đó chi phí trung bình là 
SAC4. Doanh nghi p thu đ c l i nhu n trong ng n h n vì lúc đó giá (ệ ượ ợ ậ ắ ạ P4) cao h n chiơ  
phí trung bình (SAC4). T ng t , t ng ng v i m t m c giá nh t đ nh, doanh nghi pươ ự ươ ứ ớ ộ ứ ấ ị ệ  
s  d a vào đ ng ẽ ự ườ SMC đ  ch n ra m c s n l ng t i u.ể ọ ứ ả ượ ố ư                                     

Khi giá  m c ở ứ P3, doanh nghi p s  ch n m c s n l ng t ng ng v i đi m ệ ẽ ọ ứ ả ượ ươ ứ ớ ể C 
trên đ ng ườ SMC, cũng là đi m c c ti u c a đ ng ể ự ể ủ ườ SAC. Lúc này giá b ng chi phí trungằ  
bình c c ti u, doanh nghi p s  s n xu t m c s n l ng ự ể ệ ẽ ả ấ ứ ả ượ Q3 và khi đó doanh nghi p hòaệ  
v n. Do v y, ta còn g i m c giá ố ậ ọ ứ P3 là m c giá hòa v n. ứ ố

 gi a hai đi m Ở ữ ể A và C, doanh nghi p b  l  vì giá th p h n chi phí trung bình.ệ ị ỗ ấ ơ  
Tuy nhiên, n u giá n m gi a ế ằ ữ P1 và P2, doanh nghi p có th  bù đ p đ c ph n nào chiệ ể ắ ượ ầ  
phí c  đ nh nên doanh nghi p v n ti p t c s n xu t. Ch ng h n, khi giá là ố ị ệ ẫ ế ụ ả ấ ẳ ạ P2, doanh 
nghi p s  s n xu t m c s n l ng t ng ng v i đi m ệ ẽ ả ấ ứ ả ượ ươ ứ ớ ể B trên đ ng ườ SMC là Q2. T iạ  
sao doanh nghi p b  l  mà v n không rút kh i ngành? Doanh nghi p có th  ho t đ ngệ ị ỗ ẫ ỏ ệ ể ạ ộ  
và ch u l  vì hy v ng trong t ng lai giá c a s n ph m s  tăng hay có th  gi m đ cị ỗ ọ ươ ủ ả ẩ ẽ ể ả ượ  
chi phí s n xu t nên doanh nghi p có th  ki m đ c l i nhu n trong t ng lai. Th cả ấ ệ ể ế ượ ợ ậ ươ ự  
t , doanh nghi p có th  l a ch n m t trong hai ph ng án: ti p t c s n xu t hay t mế ệ ể ự ọ ộ ươ ế ụ ả ấ ạ  
th i đóng c a. Doanh nghi p s  ch n ph ng án nào có l i h n. N u không s n xu t,ờ ử ệ ẽ ọ ươ ợ ơ ế ả ấ  
doanh nghi p s  ch u l  c  ph n chi phí c  đ nh. Còn n u ti p t c s n xu t doanhệ ẽ ị ỗ ả ầ ố ị ế ế ụ ả ấ  
nghi p ch  l  m t ph n chi phí c  đ nh. Khi đó, giá th p h n t ng chi phí trung bình ệ ỉ ỗ ộ ầ ố ị ấ ơ ổ (P 
<SAC) nh ng v n còn cao h n chi phí bi n đ i trung bình ư ẫ ơ ế ổ (P > SAVC) nên doanh nghi pệ  
có th  bù đ p đ c chi phí bi n đ i ể ắ ượ ế ổ (VC) và ph n giá dôi ra so v i ầ ớ SAVC có th  dùng để ể 
bù đ p ph n nào chi phí c  đ nh. Do v y, doanh nghi p không l  h t ph n chi phí cắ ầ ố ị ậ ệ ỗ ế ầ ố 
đ nh nên ti p t c s n xu t v n có l i h n. Doanh nghi p s  s n xu t  b t kỳ m c giáị ế ụ ả ấ ẫ ợ ơ ệ ẽ ả ấ ở ấ ứ  
nào cao h n ơ P1 (cũng chính là m c chi phí bi n đ i trung bình c c ti u) vì t i các m cứ ế ổ ự ể ạ ứ  
giá đó, doanh nghi p s  trang tr i đ c chi phí bi n đ i trong ng n h n và ph n nào bùệ ẽ ả ượ ế ổ ắ ạ ầ  
đ p đ c chi phí c  đ nh. ắ ượ ố ị

Doanh nghi p s  ng ng ho t đ ng khi giá th p h n ệ ẽ ư ạ ộ ấ ơ P1 vì khi đó n u ti p t c s nế ế ụ ả  
xu t, doanh nghi p th m chí không bù đ p đ  chi phí bi n đ i và s  l  n ng h n là khiấ ệ ậ ắ ủ ế ổ ẽ ỗ ặ ơ  
ng ng s n xu t. M c giá ư ả ấ ứ P1 g i là ọ m c giá đóng c a hay m c giá b t đ u s n xu t.ứ ử ứ ắ ầ ả ấ  

 nh ng m c giá khác nhau, doanh nghi p s  ch n m c s n l ng t ng ngỞ ữ ứ ệ ẽ ọ ứ ả ượ ươ ứ  
v i các đi m n m trên đ ng ớ ể ằ ườ SMC t i m c giá đó. Hay nói cách khác, ạ ứ các đi m n mể ằ  
trên đ ng SMC cho bi t s n l ng mà doanh nghi p s  cung ng  nh ng m c giáườ ế ả ượ ệ ẽ ứ ở ữ ứ  
nh t đ nhấ ị . Do v y, ta có th  g i ậ ể ọ đ ng SMC chính là đ ng cung ng n h n c a doanhườ ườ ắ ạ ủ  
nghi pệ . Tuy nhiên, doanh nghi p ch  b t đ u s n xu t khi giá t  chi phí bi n đ i trungệ ỉ ắ ầ ả ấ ừ ế ổ  
bình c c ti u tr  lên nên đ ng cung ch  t n t i phía trên đi m ự ể ở ườ ỉ ồ ạ ể A, t i đó đ ng ạ ườ SMC 
c t ngang đi m th p nh t trên đ ng ắ ể ấ ấ ườ SAVC. 

            Chúng ta hãy xem xét m t thí d  v  quy t đ nh cung trong ng n h n c a m tộ ụ ề ế ị ắ ạ ủ ộ  
doanh nghi p ho t đ ng trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o đ  hi u rõ h n v  quáệ ạ ộ ị ườ ạ ả ể ể ơ ề  
trình ra quy t đ nh c a doanh nghi p. ế ị ủ ệ

            Thí dụ: M t doanh nghi p c nh tranh có hàm t ng chi phí trong ng n h n nhộ ệ ạ ổ ắ ạ ư 
sau: 
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STC = , 

  

trong đó: q là s n l ng c a doanh nghi p và ả ượ ủ ệ STC là t ng chi phí ng n h n. ổ ắ ạ

            V i hàm chi phí nh  trên, ta có th  tìm đ c giá tr  c a các chi phí ớ ư ể ượ ị ủ AVC, AC, MC 
nh  trình bày trong b ng 5.2. Các m c s n l ng trong b ng đ c ch n sao cho chúngư ả ứ ả ượ ả ượ ọ  
có th  hi n rõ các m c chi phí bi n đ i trung bình c c ti u và chi phí trung bình c cể ệ ứ ế ổ ự ể ự  
ti u và không nh t thi t có b c nh y gi ng nhau. ể ấ ế ướ ả ố

  

B ng 5.2ả . Các chi phí c a doanh nghi p c nh tranhủ ệ ạ  

  

Q TC FC VC AFC AVC AC MC 
0 300,00 300 0,00 - - - 4,0 

10 323,33 300 23,33 30,00 2,33 32,33 1,0 
20 326,67 300 26,67 15,00 1,33 16,33 0,0 
30 330,00 300 30,00 10,00 1,00 11,00 1,0 
40 353,33 300 53,33 7,50 1,33 8,83 4,0 

48,85 407,13 300 107,13 6,13 2,19 8,325 8,3 
50 416,67 300 116,67 6,00 2,33 8,33 9,0 
60 540,00 300 240,00 5,00 4,00 9,00 16,0 

  

            D a vào b ng 5.2, ta th y chi phí bi n đ i trung bình c c ti u là 1 đ n v  ti n vàự ả ấ ế ổ ự ể ơ ị ề  
chi phí trung bình c c ti u là 8,325 đ n v  ti n. Doanh nghi p s  có quy t đ nh v  cungự ể ơ ị ề ệ ẽ ế ị ề  

ng nh  sau: ứ ư

•               Khi giá nh  h n 1 đ n v  ti n, doanh nghi p ng ng s n xu t vì n u s n xu tỏ ơ ơ ị ề ệ ư ả ấ ế ả ấ  
doanh nghi p s  b  l  nhi u h n 300 đ n v  ti n. ệ ẽ ị ỗ ề ơ ơ ị ề

•               Khi giá là 1 đ n v  ti n, doanh nghi p có th  ch n m c s n l ng 30 và ch u lơ ị ề ệ ể ọ ứ ả ượ ị ỗ 
300 đ n v  ti n. ơ ị ề

•               Khi giá l n h n 1 đ n v  ti n nh ng nh  h n 8,325 đ n v  ti n, doanh nghi p bớ ơ ơ ị ề ư ỏ ơ ơ ị ề ệ ị 
l  nh ng v n s n xu t vì s  l  ít h n 300 đ n v  ti n. Ch ng h n, khi giá là 4ỗ ư ẫ ả ấ ẽ ỗ ơ ơ ị ề ẳ ạ   
đ n v  ti n t ng ng v i chi phí biên  m c s n l ng 40 đ n v  ti n, doanhơ ị ề ươ ứ ớ ở ứ ả ượ ơ ị ề  
nghi p s  s n xu t 40 đ n v  s n ph m và khi đó doanh nghi p b  l  193,33 đ nệ ẽ ả ấ ơ ị ả ẩ ệ ị ỗ ơ  
v  ti n. ị ề

•               Khi giá b ng đúng 8,325 đ n v  ti n, doanh nghi p s  s n xu t 48,85 đ n v  s nằ ơ ị ề ệ ẽ ả ấ ơ ị ả  
ph m và hòa v n. ẩ ố
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•               Khi giá l n h n 8,325 đ n v  ti n, doanh nghi p s  thu đ c l i nhu n trongớ ơ ơ ị ề ệ ẽ ượ ợ ậ  
ng n h n. ắ ạ

Đ ng cung c a doanh nghi p ch  t n t i  nh ng m c giá t  1 đ n v  ti n trườ ủ ệ ỉ ồ ạ ở ữ ứ ừ ơ ị ề ở 
lên.  nh ng m c giá th p h n 1 đ n v  ti n, doanh nghi p không s n xu t nên khôngỞ ữ ứ ấ ơ ơ ị ề ệ ả ấ  
t n t i đ ng cung  nh ng m c giá này. ồ ạ ườ ở ữ ứ

 II.3. Đ NG CUNG DÀI H N C A DOANH NGHI P ƯỜ Ạ Ủ Ệ TOP

  Trong ph n này, chúng ta nghiên c u khái ni m dài h n. ầ ứ ệ ạ Dài h n là kho ng th i gianạ ả ờ  
dài đ  đ  các doanh nghi p đang ho t đ ng trong ngành thay đ i s n l ng, quy môủ ể ệ ạ ộ ổ ả ượ  
s n xu t hay r i b  ngành; đ ng th i, các doanh nghi p m i có th  tham gia vào ngành.ả ấ ờ ỏ ồ ờ ệ ớ ể  

Hình 5.4 cho bi t quy t đ nh cung c a doanh nghi p trong dài h n đ c th cế ế ị ủ ệ ạ ượ ự  
hi n nh  th  nào. T i m t th i đi m trong ng n h n, đ ng c u c a doanh nghi pệ ư ế ạ ộ ờ ể ắ ạ ườ ầ ủ ệ  
n m ngang  m c giá ằ ở ứ P0. V i các đ ng ớ ườ SAC và SMC nh  trong hình v  5.4, doanhư ẽ  
nghi p thu đ c l i nhu n d ng. Đó là di n tích hình ch  nh t ệ ượ ợ ậ ươ ệ ữ ậ ABCD. Doanh nghi pệ  
s n xu t s n l ng ả ấ ả ượ q1, bán v i giá ớ P0 và có chi phí trung bình t ng ng v i đi m ươ ứ ớ ể B trên 
đ ng ườ SAC. 

N u doanh nghi p tin r ng giá trên th  tr ng s  đ c duy trì  ế ệ ằ ị ườ ẽ ượ ở P0, doanh nghi pệ  
s  mu n tăng quy mô nhà máy c a mình đ  ki m đ c nhi u l i nhu n h n. Lúc này,ẽ ố ủ ể ế ượ ề ợ ậ ơ  
doanh nghi p có đ ng chi phí trung bình và chi phí biên dài h n ệ ườ ạ LAC và LMC. Chúng ta 
cũng l u ý đ ng ư ườ LAC s  ti p xúc v i đi m c c ti u c a ẽ ế ớ ể ự ể ủ SAC và đ ng ườ LMC đi qua 
đi m c c ti u c a ể ự ể ủ LAC. Doanh nghi p s  ch n m c s n l ng ệ ẽ ọ ứ ả ượ q3 t ng ng v i đi mươ ứ ớ ể  
E trên đ ng ườ LMC. V y, khi vi c m  r ng nhà máy hoàn thành, l i nhu n c a doanhậ ệ ở ộ ợ ậ ủ  
nghi p s  là di n tích ệ ẽ ệ DEFG. Chúng ta cũng th y r ng giá càng cao thì l i nhu n c aấ ằ ợ ậ ủ  
doanh nghi p s  càng cao và ng c l i s  gi m n u giá gi m. Doanh nghi p s  đóngệ ẽ ượ ạ ẽ ả ế ả ệ ẽ  
c a và r i kh i ngành n u giá th p h n ử ờ ỏ ế ấ ơ P1, t ng ng v i m c chi phí trung bình dàiươ ứ ớ ứ  
h n c c ti u (l u ý là trong dài h n t t c  chi phí là chi phí bi n đ i). ạ ự ể ư ạ ấ ả ế ổ

Các nguyên t c t ng t  nh  trong ng n h n có th  đ c áp d ng đ  thi t l pắ ươ ự ư ắ ạ ể ượ ụ ể ế ậ  
đ ng cung dài h n c a m t doanh nghi p trong c nh tranh hoàn h o.  nh ng m cườ ạ ủ ộ ệ ạ ả Ở ữ ứ  
giá l n chi phí trung bình c c ti u (giá l n h n m c ớ ự ể ớ ơ ứ P1), doanh nghi p thu đ c l iệ ượ ợ  
nhu n và s  s n xu t. Trong dài h n doanh nghi p r i b  ngành khi giá c  không trangậ ẽ ả ấ ạ ệ ờ ỏ ả  
tr i đ c chi phí trung bình dài h n ả ượ ạ LAC. Đó là các m c giá th p h n m c giá ứ ấ ơ ứ P1. Do 
v y, đ ng cung dài h n c a doanh nghi p là ph n đ ng ậ ườ ạ ủ ệ ầ ườ LMC n m bên ph i đi m ằ ả ể H 
t ng ng v i m c giá ươ ứ ớ ứ P1. T i m c giá ạ ứ P1, doanh nghi p s n xu t ệ ả ấ q2. Khi đó, doanh 
nghi p ch  v a bù đ p chi phí kinh t  hay doanh nghi p ch  thu đ c l i nhu n thôngệ ỉ ừ ắ ế ệ ỉ ượ ợ ậ  
th ng b ng v i chi phí c  h i c a v n và th i gian c a ch  doanh nghi p. ườ ằ ớ ơ ộ ủ ố ờ ủ ủ ệ
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Tóm t tắ : Quy t đ nh cung ng c a doanh nghi p c nh tranh hoàn h o ế ị ứ ủ ệ ạ ả

  

ĐI U KI N Ề Ệ ĐI U KI N BÌNH QUÂN Ề Ệ
BIÊN NG N H N Ắ Ạ DÀI H N Ạ

P = MC N u ế P > SAVC c c ti u, s n xu t ự ể ả ấ N u ế P ≥  LAC c c ti u, s n xu t ự ể ả ấ
  N u ế P < SAVC, t m th i đóng c a ạ ờ ử N u ế P < LAC, r i b  ngành ờ ỏ

  

II.4.  NH P NGÀNH, XU T NGÀNH VÀ CÂN B NG DÀIẬ Ấ Ằ  
H N Ạ
C A NGÀNH C NH TRANH HOÀN H O Ủ Ạ Ả

TOP

  Hình 5.4 cho th y khi giá là ấ P0, doanh nghi p s  tăng s n l ng và làm cho l i nhu nệ ẽ ả ượ ợ ậ  
tăng khi doanh nghi p m  r ng quy mô. Doanh nghi p thu đ c l i nhu n kinh tệ ở ộ ệ ượ ợ ậ ế 
d ng có nghĩa đây là kho n l i nhu n cao khác th ng (siêu l i nhu n). L i nhu n caoươ ả ợ ậ ườ ợ ậ ợ ậ  
s  kích thích các nhà đ u t  chuy n d ch tài nguyên t  ngành khác sang ngành này, t c làẽ ầ ư ể ị ừ ứ  
có s  gia nh p ngành c a nh ng doanh nghi p m i. Do có s  nh p ngành nên s nự ậ ủ ữ ệ ớ ự ậ ả  
l ng c a ngành tăng lên, làm cho đ ng cung c a ngành d ch chuy n sang ph i. Giáượ ủ ườ ủ ị ể ả  
cân b ng trên th  tr ng s  gi m. M t khác, khi có s  gia nh p ngành, s  l ng doanhằ ị ườ ẽ ả ặ ự ậ ố ượ  
nghi p trong ngành tăng lên làm tăng c u v  các đ u vào. Đi u đó làm tăng giá các đ uệ ầ ề ầ ề ầ  
vào và nh  v y s n xu t s  đ t đ  h n. T ng h p l i, chúng ta th y s  nh p ngành c aư ậ ả ấ ẽ ắ ỏ ơ ổ ợ ạ ấ ự ậ ủ  
các doanh nghi p m i s  làm gi m l i nhu n c a các doanh nghi p trong ngành. L iệ ớ ẽ ả ợ ậ ủ ệ ợ  
nhu n kinh t  c a các doanh nghi p s  gi m d n đ n khi b ng không, khi đó s  khôngậ ế ủ ệ ẽ ả ầ ế ằ ẽ  
còn đ ng c  nh p ngành c a các doanh nghi p m i n a. Hình 5.5 minh h a đi u này. ộ ơ ậ ủ ệ ớ ữ ọ ề
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Hình 5.5a bi u di n quy t đ nh cung c a doanh nghi p trong dài h n. Khi giá ể ễ ế ị ủ ệ ạ ở 
m c ứ P0, doanh nghi p s n xu t ệ ả ấ q0 và thu đ c l i nhu n. L i nhu n này thúc đ y cácượ ợ ậ ợ ậ ẩ  
doanh nghi p khác nh p ngành và làm cho đi m dài h n trên th  tr ng di chuy n tệ ậ ể ạ ị ườ ể ừ 
đi m ể E đ n ế E' trong hình 5.5b. Giá s  gi m xu ng ẽ ả ố P2, ngang b ng v i m c chi phí trungằ ớ ứ  
bình c c ti u c a doanh nghi p. L u ý, m c giá ự ể ủ ệ ư ứ P2 này s  cao h n m c giá ẽ ơ ứ P1 trong 
hình 5.4 vì chi phí s n xu t tăng do có s  nh p ngành nh  đã trình bày  trên. Doanhả ấ ự ậ ư ở  
nghi p s  s n xu t s n l ng qệ ẽ ả ấ ả ượ 1 đ  t i đa hóa l i nhu n. Tuy nhiên,  m c s n l ngể ố ợ ậ ở ứ ả ượ  
q1, các doanh nghi p ch  hòa v n nên không có đ ng l c cho các doanh nghi p m i nh pệ ỉ ố ộ ự ệ ớ ậ  
ngành. Ta nói ngành cân b ng trong dài h n. Lúc này, l i nhu n kinh t  c a các doanhằ ạ ợ ậ ế ủ  
nghi p b ng không. L i nhu n kinh t  b ng không không có nghĩa là các doanh nghi pệ ằ ợ ậ ế ằ ệ  
c nh tranh ho t đ ng kém hi u qu  mà ch  có nghĩa là đây là ngành c nh tranh. ạ ạ ộ ệ ả ỉ ạ

M c giá ứ P2 t ng ng v i đi m th p nh t trên đ ng ươ ứ ớ ể ấ ấ ườ LAC đ c g i là ượ ọ m c giáứ  
nh p hay xu t ngành. ậ ấ Nh  v y, s  cân b ng c nh tranh dài h n x y ra khi th a mãn baư ậ ự ằ ạ ạ ả ỏ  
đi u ki n sau. Th  nh t, t t c  các doanh nghi p trong ngành đang s n xu t  m c s nề ệ ứ ấ ấ ả ệ ả ấ ở ứ ả  
l ng t i đa hóa l i nhu n. Th  hai, không có doanh nghi p nào có đ ng c  nh p hayượ ố ợ ậ ứ ệ ộ ơ ậ  
xu t ngành vì các doanh nghi p trong ngành thu đ c l i nhu n kinh t  b ng không.ấ ệ ượ ợ ậ ế ằ  
Th  ba, giá c a s n ph m  m c mà t i đó l ng cung c a ngành b ng v i l ng c uứ ủ ả ẩ ở ứ ạ ượ ủ ằ ớ ượ ầ  
c a ng i tiêu dùng. ủ ườ

Trong th c t , các doanh nghi p trong ngành có đ ng chi phí không gi ng nhau.ự ế ệ ườ ố  
M t s  doanh nghi p có b ng phát minh, sáng ch  hay có ý t ng làm gi m chi phí s nộ ố ệ ằ ế ưở ả ả  
xu t hay công ngh  s n xu t đ c c i ti n t t h n nên có th  có đ ng chi phí th pấ ệ ả ấ ượ ả ế ố ơ ể ườ ấ  
h n các doanh nghi p khác trong ngành. Đi u này có nghĩa là  đi m cân b ng dài h nơ ệ ề ở ể ằ ạ  
các doanh nghi p này có th  thu đ c l i nhu n cao h n các doanh nghi p khác. Ch ngệ ể ượ ợ ậ ơ ệ ừ  
nào mà các doanh nghi p khác không có đ c b ng phát minh, sáng ch  hay có ý t ngệ ượ ằ ế ưở  
h  th p chi phí, ạ ấ v.v. thì h  không có đ ng c  nh p ngành. B ng phát minh mang l i l iọ ộ ơ ậ ằ ạ ợ  
nhu n cho doanh nghi p thì các doanh nghi p khác s  s n sàng tr  ti n đ  có đ c phátậ ệ ệ ẽ ẵ ả ề ể ượ  
minh này hay là mua l i toàn b  doanh nghi p đ  đ c b ng phát minh, sáng ch  đó. Doạ ộ ệ ể ượ ằ ế  
đó, giá tr  c a b ng phát minh s  ngày càng tăng, là chi phí c  h i c a doanh nghi p -ị ủ ằ ẽ ơ ộ ủ ệ  
doanh nghi p có th  bán b n quy n cho doanh nghi p khác mà không s  d ng. Nh ngệ ể ả ề ệ ử ụ ư  
n u t t c  các doanh nghi p đ u có hi u qu  nh  nhau và khi tính đ n chi phí c  h i thìế ấ ả ệ ề ệ ả ư ế ơ ộ  
l i nhu n kinh t  c a doanh nghi p gi m xu ng b ng không. ợ ậ ế ủ ệ ả ố ằ
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 III.  Đ NG CUNG C A NGÀNH ƯỜ Ủ TOP

  M t ngành c nh tranh bao g m nhi u doanh nghi p. Trong ng n h n, có haiộ ạ ồ ề ệ ắ ạ  
nhân t  c  đ nh là m t s  đ u vào c  đ nh c a doanh nghi p và s  l ng doanh nghi pố ố ị ộ ố ầ ố ị ủ ệ ố ượ ệ  
trong ngành. Trong dài h n, m i doanh nghi p có th  thay đ i t t c  y u t  s n xu t vàạ ỗ ệ ể ổ ấ ả ế ố ả ấ  
đ ng th i s  l ng doanh nghi p cũng thay đ i do có s  nh p hay xu t ngành. ồ ờ ố ượ ệ ổ ự ậ ấ

III.1. Đ NG CUNG NG N H N C A NGÀNH ƯỜ Ắ Ạ Ủ TOP

      Gi ng nh  vi c t ng h p các đ ng c u cá nhân thành đ ng c u th  tr ng,ố ư ệ ổ ợ ườ ầ ườ ầ ị ườ  
đ ng cung c a ngành cũng đ c xây d ng b ng cách c ng t t c  đ ng cung c a cácườ ủ ượ ự ằ ộ ấ ả ườ ủ  
doanh nghi p trong ngành. Hình 5.6 mô t  cách th c t ng h p đ ng cung ng n h nệ ả ứ ổ ợ ườ ắ ạ  
c a ngành. T i m i m c giá, chúng ta c ng l ng cung c a t ng doanh nghi p đ  thànhủ ạ ỗ ứ ộ ượ ủ ừ ệ ể  
l ng cung c a toàn ngành t i m c giá đó. ượ ủ ạ ứ

Trong ng n h n, s  l ng doanh nghi p là c  đ nh. Ta gi  s  ngành c nh tranhắ ạ ố ượ ệ ố ị ả ử ạ  
ch  có hai doanh nghi p ỉ ệ A và B. M i doanh nghi p có đ ng cung là m t ph n đ ngỗ ệ ườ ộ ầ ườ  
SMC phía trên m c giá đóng c a. Doanh nghi p ứ ử ệ A có m c giá đóng c a th p h n doanhứ ử ấ ơ  
nghi p ệ B, P1 so v i ớ P2, có th  là do doanh nghi p ể ệ A có v  trí đ a lý thu n l i h n hay cóị ị ậ ợ ơ  
công ngh  ti n b  h n. V i nh ng m c giá th p h n ệ ế ộ ơ ớ ữ ứ ấ ơ P1, không có doanh nghi p nàoệ  
s n xu t. T i nh ng m c giá  gi a ả ấ ạ ữ ứ ở ữ P1 và P2, ch  có doanh nghi p ỉ ệ A s n xu t nên s nả ấ ả  
l ng c a ngành cũng chính là s n l ng c a doanh nghi p ượ ủ ả ượ ủ ệ A. Ph n đ ng cung c aầ ườ ủ  
ngành t  m c giá ừ ứ P1 đ n ế P2 cũng là ph n đ ng cung c a doanh nghi p ầ ườ ủ ệ A. T i m c giáạ ứ  

P2, doanh nghi p ệ B b t đ u s n xu t v i m c s n l ng ắ ầ ả ấ ớ ứ ả ượ , nên s n l ng c a ngànhả ượ ủ  

là . Đ ng cung c a ngành b  gián đo n t i m c giá ườ ủ ị ạ ạ ứ P2. T i các m c giáạ ứ  
l n h n ớ ơ P2, l ng cung c a ngành là t ng c a ượ ủ ổ ủ qA và qB. Ch ng h n,  m c giá ẳ ạ ở ứ P3: 

. Do v y, đ ng cung c a ngành là t ng h p theo chi u ngang các đ ngậ ườ ủ ổ ợ ề ườ  
cung riêng bi t. ệ

Khi có nhi u doanh nghi p có m c giá đóng c a khác nhau, đ ng cung c aề ệ ứ ử ườ ủ  
ngành s  có nhi u ph n gián đo n nh . Th c ra, do s n l ng c a m i doanh nghi pẽ ề ầ ạ ỏ ự ả ượ ủ ỗ ệ  
c nh tranh là r t nh  so v i c  ngành nên kho ng cách gián đo n là không đáng k  nênạ ấ ỏ ớ ả ả ạ ể  
chúng ta có th  v  đ ng cung c a ngành là m t đ ng li n nét. ể ẽ ườ ủ ộ ườ ề

M i doanh nghi p có đ ng cung đi lên nên đ ng cung c a ngành cũng s  điỗ ệ ườ ườ ủ ẽ  
lên. Chúng ta l u ý, đ ng cung c a ngành s  ph ng h n đ ng cung c a t ng doanhư ườ ủ ẽ ẳ ơ ườ ủ ừ  
nghi p nên cung c a ngành co giãn h n so v i cung c a t ng doanh nghi p. ệ ủ ơ ớ ủ ừ ệ
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III. 2.   Đ NG CUNG DÀI H N C A NGÀNH ƯỜ Ạ Ủ TOP

      Hình 5.6 cũng có th  dùng đ  bi u di n s  t ng h p đ ng cung dài h n c a ngành.ể ể ể ễ ự ổ ợ ườ ạ ủ  
Trong ng n h n cũng nh  dài h n, đ ng cung c a ngành là đ ng t ng h p theo chi uắ ạ ư ạ ườ ủ ườ ổ ợ ề  
ngang đ ng cung c a t t c  các doanh nghi p. Tuy nhiên, trong dài h n có s  xu t hayườ ủ ấ ả ệ ạ ự ấ  
nh p ngành nên chúng ta khó xác đ nh s  l ng doanh nghi p trong ngành khi giá thayậ ị ố ượ ệ  
đ i. Do v y, chúng ta ph i đánh giá ti m năng nh p và xu t ngành c a các doanhổ ậ ả ề ậ ấ ủ  
nghi p khi giá thay đ i. ệ ổ Đ ng cung dài h n c a ngành là t ng h p theo chi u ngangườ ạ ủ ổ ợ ề  
c a các đ ng cung c a các doanh nghi p hi n có trong ngành và c  nh ng doanhủ ườ ủ ệ ệ ả ữ  
nghi p có ti m năng xu t và nh p ngành. ệ ề ấ ậ

T i m c giá th p h n ạ ứ ấ ơ P2 trong hình 5.6 doanh nghi p ệ B có th  xu t ngành trongể ấ  
dài h n. Ng c l i, khi giá cao h n ạ ượ ạ ơ P2, doanh nghi p ệ B s  mu n nh p ngành. Khi giá thẽ ố ậ ị 
tr ng tăng, t ng l ng cung c a ngành tăng trong dài h n do hai nguyên nhân: (i) cácườ ổ ượ ủ ạ  
doanh nghi p hi n hành s  s n xu t và cung s n ph m ra th  tr ng nhi u h n, và (ii)ệ ệ ẽ ả ấ ả ẩ ị ườ ề ơ  
các doanh nghi p m i c m th y có th  ki m đ c l i nhu n nên nh p ngành nên cũngệ ớ ả ấ ể ế ượ ợ ậ ậ  
làm cho l ng cung trên th  tr ng tang lên. Ng c l i, khi giá gi m, nh ng doanhượ ị ườ ượ ạ ả ữ  
nghi p có chi phí cao s  b  thua l  và rút lui kh i ngành. L ng cung c a ngành s  gi mệ ẽ ị ỗ ỏ ượ ủ ẽ ả  
đáng k  khi giá gi m. ể ả
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Hình 5.7 minh h a l p lu n trên v  đ ng cung ng n h n và dài h n c a ngành.ọ ậ ậ ề ườ ắ ạ ạ ủ  
Đ ng cung dài h n c a ngành (ườ ạ ủ LRSS) ph ng h n đ ng cung ng n h n c a ngànhẳ ơ ườ ắ ạ ủ  
(SRSS) do hai nguyên nhân: (i) các doanh nghi p có th  đi u ch nh các đ u vào c a mìnhệ ể ề ỉ ầ ủ  
m t cách thích h p nên chúng ta có đ ng cung dài h n tho i h n; và (ii) giá cao h n sộ ợ ườ ạ ả ơ ơ ẽ 
thu hút các doanh nghi p nh p ngành, làm cho s n l ng c a ngành tăng nhi u h n m cệ ậ ả ượ ủ ề ơ ứ  
tăng s n l ng c a các doanh nghi p hi n hành.  các m c giá khác nhau s  có sả ượ ủ ệ ệ Ở ứ ẽ ự 
nh p hay xu t ngành làm cho s n l ng ngành thay đ i nhi u h n trong ng n h n. Doậ ấ ả ượ ổ ề ơ ắ ạ  
v y, ậ cung trong dài h n co giãn h n cung trong ng n h nạ ơ ắ ạ . 

  
III. 3.   Đ NG CUNG DÀI H N N M NGANG C A NGÀNH ƯỜ Ạ Ằ Ủ TOP

  M i doanh nghi p có đ ng ỗ ệ ườ LMC d c lên nên có đ ng cung dài h n d c lên. Đ ngố ườ ạ ố ườ  
cung dài h n c a ngành có đôi chút ph ng h n so v i  đ ng cung c a t ng doanhạ ủ ẳ ơ ớ ườ ủ ừ  
nghi p. Giá cao h n không ch  kích thích các doanh nghi p s n xu t nhi u h n mà cònệ ơ ỉ ệ ả ấ ề ơ  
kích thích các doanh nghi p khác nh p ngành. Trong tr ng h p đ c bi t, đ ng cungệ ậ ườ ợ ặ ệ ườ  
dài h n c a ngành có th  n m ngang. Đó là tr ng h p các doanh nghi p có đ ng chiạ ủ ể ằ ườ ợ ệ ườ  
phí gi ng nhau. Đi u này đ c bi u di n trong hình 5.8. ố ề ượ ể ễ

            Ban đ u, th  tr ng cân b ng t i đi m ầ ị ườ ằ ạ ể A trong hình 5.8b t i m c giá ạ ứ P1 và s nả  
l ng ượ Q1. Các doanh nghi p trong ngành s n xu t s n l ng ệ ả ấ ả ượ q1 (hình 5.8a). T i đây, cácạ  
doanh nghi p hòa v n vì giá ngang b ng v i đi m th p nh t c a đ ng ệ ố ằ ớ ể ấ ấ ủ ườ LAC. Khi đó, 
các doanh nghi p không có đ ng c  cho các doanh nghi p m i nh p ngành. N u giáệ ộ ơ ệ ớ ậ ế  
th p h n ấ ơ P1, s  không có doanh nghi p nào mu n s n xu t. Do m t nguyên nhân nàoẽ ệ ố ả ấ ộ  
đó, c u c a th  tr ng tăng và d ch chuy n sang ph i. Trong ng n h n, th  tr ng cânầ ủ ị ườ ị ể ả ắ ạ ị ườ  
b ng t i đi m ằ ạ ể C v i m c giá cao h n, ớ ứ ơ P2. Các doanh nghi p s n xu t ệ ả ấ q2 và thu đ cượ  
siêu l i nhu n. B i vì các doanh nghi p ti m năng nh p ngành có đ ng chi phí gi ngợ ậ ở ệ ề ậ ườ ố  
nhau, s  có m t s  nh p ngành  t c a nh ng doanh nghi p m i. S  nh p ngành làmẽ ộ ự ậ ồ ạ ủ ữ ệ ớ ự ậ  
d ch chuy n đ ng cung c a ngành sang ph i đ n ị ể ườ ủ ả ế S2. Đi m cân b ng trong dài h n c aể ằ ạ ủ  
ngành s  là đi m ẽ ể B. T i đây, giá gi m xu ng đúng b ng m c ạ ả ố ằ ứ P1. Các doanh nghi p chệ ỉ 
hòa v n nên không còn đ ng c  nh p ngành. Do v y, đ ng cung c a ngành n m ngangố ộ ơ ậ ậ ườ ủ ằ  
trong dài h n. Đó là đ ng ạ ườ LRSS. 
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Trong tr ng h p t ng quát, có hai lý do làm cho đ ng cung dài h n c a ngành d c điườ ợ ổ ườ ạ ủ ố  
lên ch  không n m ngang nh  tr ng h p đ c bi t v a r i. Th  nh t, các doanh nghi pứ ằ ư ườ ợ ặ ệ ừ ồ ứ ấ ệ  
hi n hành và doanh nghi p ti m năng khó có th  có đ ng chi phí gi ng nhau. Ch ngệ ệ ề ể ườ ố ẳ  
h n, m t s  doanh nghi p có bí quy t công ngh  tiên ti n hay có kinh nghi m qu n lýạ ộ ố ệ ế ệ ế ệ ả  
t t,  ố v.v. nên có đ ng chi phí th p h n các doanh nghi p khác. Th  hai, th m chí n uườ ấ ơ ệ ứ ậ ế  
các doanh nghi p có đ ng chi phí gi ng nhau, m c dù m i doanh nghi p nh  khôngệ ườ ố ặ ỗ ệ ỏ  
th  nh h ng đ n giá đ u ra cũng nh  giá đ u vào nh ng khi các doanh nghi p cuingể ả ưở ế ầ ư ầ ư ệ  
m  r ng s n l ng s  làm tăng c u đ i v i các y u t  đ u vào và d n đ n, làm tăngở ộ ả ượ ẽ ầ ố ớ ế ố ầ ẫ ế  
giá các đ u vào. Nh  v y, s  gia tăng s n l ng c a ngành s  làm cho giá đ u vào tăngầ ư ậ ự ả ượ ủ ẽ ầ  
lên,  làm đ ng chi phí  d ch chuy n lên trên.  Do đó, nói chung,  chúng ta  nh n th yườ ị ể ậ ấ  
đ ng cung dài h n c a ngành d c lên. Nó đòi h i giá cao h n đ  cung ng m t m cườ ạ ủ ố ỏ ơ ể ứ ộ ứ  
s n l ng l n h n. ả ượ ớ ơ

III.  4.   M T S  Y U T  NH H NG Đ N Đ NGỘ Ố Ế Ố Ả ƯỞ Ế ƯỜ  
CUNG 

C A DOANH NGHI P VÀ C A NGÀNH Ủ Ệ Ủ
TOP

  III.4.1. nh h ng do tăng chiẢ ưở   phí 

  Khi giá c a s n ph m thay đ i, doanh nghi p thay đ i m c s n l ng c a mình saoủ ả ẩ ổ ệ ổ ứ ả ượ ủ  
cho chi phí biên b ng v i giá. Thông th ng, giá c a s n ph m thay đ i s  d n đ n sằ ớ ườ ủ ả ẩ ổ ẽ ẫ ế ự 
thay đ i c a giá các đ u vào nh  đã trình bày  trên. Chúng ta hãy xem quy t đ nh cungổ ủ ầ ư ở ế ị  
c a doanh nghi p s  thay đ i nh  th  nào khi giá các đ u vào tăng. Hình 5.9 bi u di nủ ệ ẽ ổ ư ế ầ ể ễ  
ph n ng c a doanh nghi p đ i v i s  thay đ i c a giá các đ u vào. ả ứ ủ ệ ố ớ ự ổ ủ ầ

Gi  s  ban đ u doanh nghi p có đ ng chi phí biên ả ử ầ ệ ườ MC0. T ng ng v i m cươ ứ ớ ứ  
giá s n ph m là ả ẩ P0, doanh nghi p s  s n xu t m c s n l ng ệ ẽ ả ấ ứ ả ượ q0 đ  t i đa hóa l iể ố ợ  
nhu n. Bây gi , giá c a các đ u vào tăng, ch ng h n nh  giá nguyên v t li u hay ti nậ ờ ủ ầ ẳ ạ ư ậ ệ ề  
l ng cho nhân công trong ngành tăng, làm cho chi phí s n xu t tăng. Đ ng chi phíươ ả ấ ườ  
biên d ch chuy n lên trên thành đ ng ị ể ườ MC1: doanh nghi p t n nhi u chi phí h n đ  s nệ ố ề ơ ể ả  
xu t ra m t m c s n l ng nh  cũ. N u giá s n ph m v n là ấ ộ ứ ả ượ ư ế ả ẩ ẫ P0, doanh nghi p s  đ tệ ẽ ặ  
P0 = MC1, và khi đó doanh nghi p s  s n xu t ệ ẽ ả ấ q1 ít h n ơ q0. V y ậ giá đ u vào tăng làm choầ  
chi phí s n xu t c a doanh nghi p tăng, đ ng cung d ch chuy n v  phía trái, cácả ấ ủ ệ ườ ị ể ề  
doanh nghi p s  gi m s n l ng.ệ ẽ ả ả ượ  

135

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong5.htm#TOP


III. 4.2. D ch chuy n đ ng c u c a th  tr ng ị ể ườ ầ ủ ị ườ

  

Hình 5.10 bi u di n tác đ ng c a d ch chuy n lên trên c a đ ng c u th  tr ng. Chúngể ễ ộ ủ ị ể ủ ườ ầ ị ườ  
ta xem xét tác đ ng này t i m c đ  c a ngành. Ban đ u, v i đ ng c u ộ ạ ứ ộ ủ ầ ớ ườ ầ DD và đ ngườ  
cung c a ngành ủ SRSS, th  tr ng cân b ng t i đi m A, giá và s n l ng cân b ng l nị ườ ằ ạ ể ả ượ ằ ầ  
l t là ượ P0 và Q0. Do nh ng y u t  bên ngoài thay đ i nh  tăng thu nh p, thay đ i sữ ế ố ổ ư ậ ổ ở 
thích, v.v., c u c a s n ph m tăng lên làm đ ng c u DD d ch chuy n sang ph i thànhầ ủ ả ẩ ườ ầ ị ể ả  
DD'. V i đ ng cung ng n h n ớ ườ ắ ạ SRSS, đi m cân b ng m i s  di chuy n đ n đi m ể ằ ớ ẽ ể ế ể A'. 
Giá tăng lên thành P1 và s n l ng tăng lên ả ượ Q1. Khi nhu c u lúc đ u tăng, ta th y có sầ ầ ấ ự 
tăng giá và tăng s n l ng c a ngành. ả ượ ủ

Trong dài h n, các doanh nghi p có th  đi u ch nh t t c  các y u t  s n xu t vàạ ệ ể ề ỉ ấ ả ế ố ả ấ  
có các doanh nghi p m i nh p ngành do giá cao. Nh ng đi u này làm cho đ ng cungệ ớ ậ ữ ề ườ  
dài h n tho i h n. V  trí cân b ng m i xu t hi n t i ạ ả ơ ị ằ ớ ấ ệ ạ A''. So sánh v i đi m cân b ngớ ể ằ  
ng n h n ắ ạ A', s n l ng cân b ng t i ả ượ ằ ạ A'' cao h n làm cho giá cân b ng dài h n gi mơ ằ ạ ả  
xu ng còn ố P2. 

So v i đi m ớ ể A thì t ng s n l ng cân b ng m i cao h n, giá cao h n nh ng th pổ ả ượ ằ ớ ơ ơ ư ấ  
h n giá cân b ng ng n h n ban đ u khi m i tăng c u. ơ ằ ắ ạ ầ ớ ầ

Nh  v yư ậ , c u tăng d n đ n s  gia tăng trong giá c . M c tăng này có 3 nhầ ẫ ế ự ả ứ ả  
h ng đ i v i cân b ng dài h n: ưở ố ớ ằ ạ

1.                  Giá tăng làm ph n nào gi m m c tăng trong l ng c u. ầ ả ứ ượ ầ

2.                  Giá tăng làm các doanh nghi p m  r ng thêm s n xu t. ệ ở ộ ả ấ

3.                  Giá tăng thu hút các doanh nghi p m i nh p ngành. ệ ớ ậ
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IV.  C NH TRANH TRÊN TH  TR NG TH  GI IẠ Ị ƯỜ Ế Ớ  TOP

    Trong đi u ki n n n kinh t  m  c a hi n nay, các doanh nghi p còn ph i đ i phó v iề ệ ề ế ở ử ệ ệ ả ố ớ  
s  c nh tranh trên th  tr ng th  gi i. Khi các hàng rào m u d ch là không đáng k  thìự ạ ị ườ ế ớ ậ ị ể  
giá các m t hàng n i đ a ch u nh h ng c a giá trên th  tr ng th  gi i. Khi đó, chênhặ ộ ị ị ả ưở ủ ị ườ ế ớ  
l ch giá gi a các th  tr ng không đáng k . Ch ng h n, giá lúa g o trong n c ta gi mệ ữ ị ườ ể ẳ ạ ạ ướ ả  
vào năm 1999 là do l ng cung lúa g o c a các n c tăng đáng k . Nh ng ng i s nượ ạ ủ ướ ể ữ ườ ả  
xu t và tiêu dùng trên toàn th  gi i th c ch t là m t b  ph n c a m t th  tr ng thấ ế ớ ự ấ ộ ộ ậ ủ ộ ị ườ ế 
gi i th ng nh t, xét v  m t t ng th . ớ ố ấ ề ặ ổ ể

Giá c a m t m t hàng buôn bán trên th  tr ng th  gi i s  ph  thu c vào giáủ ộ ặ ị ườ ế ớ ẽ ụ ộ  
c a nó  n c khác. Trong tr ng h p đ c bi t, "ủ ở ướ ườ ợ ặ ệ Quy lu t m t giáậ ộ " s  xu t hi n. ẽ ấ ệ

N u không có c n tr  đ i v i m u d ch và không có chi phí v n chuy n, thì xu tế ả ở ố ớ ậ ị ậ ể ấ  
hi n quy lu t m t giáï nghĩa là giá c a m t m t hàng nh t đ nh s  gi ng nhau trên tòanệ ậ ộ ủ ộ ặ ấ ị ẽ ố  
th  gi i. ế ớ

Không có hàng rào th ng m i và chi phí v n chuy n, các nhà cung ng luônươ ạ ậ ể ứ  
luôn mu n bán s n ph m c a t i th  tr ng có giá cao nh t nh ng ng i tiêu dùng số ả ẩ ủ ạ ị ườ ấ ư ườ ẽ 
mu n mua t i n i có giá th p nh t. Ng i ta s  bán hàng hóa trên đ ng th i hai thố ạ ơ ấ ấ ườ ẽ ồ ờ ị 
tr ng ch  khi giá trên các th  tr ng nh  nhau. ườ ỉ ị ườ ư

Hình 5.11 bi u di n đ ng cung ể ễ ườ S và đ ng c u ườ ầ D trên th  tr ng n i đ a c aị ườ ộ ị ủ  
m t hàng hóa. Gi  s  ban đ u không có s  giao th ng qu c t , có th  là do hàng ràoộ ả ử ầ ự ươ ố ế ể  
quan thu  r t cao. Th  tr ng s  cân b ng t i đi m ế ấ ị ườ ẽ ằ ạ ể E, ng v i m c giá là ứ ớ ứ P0 và s nả  
l ng ượ Q0. 

Bây gi , hàng rào quan thu  b  bãi b  và có s  t  do th ng m i. Gi  s  đây làờ ế ị ỏ ự ự ươ ạ ả ử  
m t hàng mà s n xu t trong n c có l i th  so v i th  gi i, giá trong n c s  th p h nặ ả ấ ướ ợ ế ớ ế ớ ướ ẽ ấ ơ  
giá trên th  tr ng th  gi i là ị ườ ế ớ P1w. Các nhà s n xu t trong n c s  mu n bán hàng hóaả ấ ướ ẽ ố  
c a mình trên th  tr ng th  gi i v i giá cao h n. Cung trong n c s  gi m d n và làmủ ị ườ ế ớ ớ ơ ướ ẽ ả ầ  
cho giá trong n c tăng lên. Khi giá trong n c tăng lên đúng b ng ướ ướ ằ P1w, s  không cònẽ  
đ ng l c cho ng i bán bán hàng ra n c ngoài n a. Giá c a th  tr ng trong n c sộ ự ườ ướ ữ ủ ị ườ ướ ẽ 
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n đ nh t i m c giá th  gi i. Nhà cung ng trong n c xu t kh u m t l ng ổ ị ạ ứ ế ớ ứ ướ ấ ẩ ộ ượ (Q1' - Q1), 
là l ng d  cung trong n c. ượ ư ướ

Ng c l i, n u đây là m t hàng mà s n xu t trong n c kém l i th  so v iượ ạ ế ặ ả ấ ướ ợ ế ớ  
n c ngoài, giá trong n c s  cao h n giá th  gi i. Khi có t  do th ng m i, ng i tiêuướ ướ ẽ ơ ế ớ ự ươ ạ ườ  
dùng trong n c s  nh p kh u t  bên ngoài v i giá r  h n. Đi u này s  làm cho giáướ ẽ ậ ẩ ừ ớ ẻ ơ ề ẽ  
trong n c s  gi m xu ng b ng v i giá th  gi i ướ ẽ ả ố ằ ớ ế ớ P2w. Khi đó, l ng hàng nh p kh uượ ậ ẩ  
b ng v i l ng d  c u trong n c ằ ớ ượ ư ầ ướ (Q1' - Q1). 

Tóm l i, khi có s  t  do th ng m i và chi phí v n chuy n không đáng k , giáạ ự ự ươ ạ ậ ể ể  
c  hàng hóa c a m t qu c gia nào đó s  d n thay đ i đ  đ t giá cân b ng trên thả ủ ộ ố ẽ ầ ổ ể ạ ằ ị 
tr ng th  gi i. Tuy nhiên, trong th c t , chi phí v n chuy n gi a các n c là đáng kườ ế ớ ự ế ậ ể ữ ướ ể 
và hàng rào quan thu  còn t n t i nên có s  chênh l ch giá gi a các n c đ  b o đ mế ồ ạ ự ệ ữ ướ ể ả ả  
cho các nhà cung ng bù đ p chi phí v n chuy n và thu đ c l i nhu n trong th ngứ ắ ậ ể ượ ợ ậ ươ  
m i qu c t . ạ ố ế

Chúng ta có th  th y rõ s  thay đ i c a giá c  hàng hóa trong n c khi n c taể ấ ự ổ ủ ả ướ ướ  
m  c a giao th ng v i các n c t  nh ng năm 1989. Vi c s n xu t xe h i, linh ki nở ử ươ ớ ướ ừ ữ ệ ả ấ ơ ệ  
đi n t  ệ ử .v.v.  n c ta kém hi u qu  h n so v i các n c phát tri n nên chi phí s nở ướ ệ ả ơ ớ ướ ể ả  
xu t cao h n d n đ n giá thành cao h n các n c khác. Khi n n kinh t  n c ta m  c aấ ơ ẫ ế ơ ướ ề ế ướ ở ử  
giao th ng thì s  có s  nh p kh u các m t hàng này làm cho giá c  trong n c gi mươ ẽ ự ậ ẩ ặ ả ướ ả  
xu ng. Hay giá lúa g o trên th  tr ng n c ta luôn g n li n v i giá c  trên th  tr ngố ạ ị ườ ướ ắ ề ớ ả ị ườ  
th  gi i. Nh ng khi nhu c u nh p kh u lúa g o trên th  gi i tăng, giá g o trong n cế ớ ữ ầ ậ ẩ ạ ế ớ ạ ướ  
cũng tăng theo và ng c l i s  gi m khi vi c xu t kh u b  trì tr . ượ ạ ẽ ả ệ ấ ẩ ị ệ

V. TH NG D  S N XU T Ặ Ư Ả Ấ TOP

  Trong m t th  tr ng không b  đi u ti t, ng i tiêu dùng và ng i s n xu t mua vàộ ị ườ ị ề ế ườ ườ ả ấ  
bán hàng hóa, d ch v  theo giá hi n hành trên th  tr ng, đó là giá cân b ng gi a cung vàị ụ ệ ị ườ ằ ữ  
c u. Trong ch ng 3, chúng ta đã bi t đ i v i m t s  ng i tiêu dùng thì giá tr  c aầ ươ ế ố ớ ộ ố ườ ị ủ  
hàng hóa mang l i cao h n giá c  c a chúng trên th  tr ng và nh  v y chúng t o raạ ơ ả ủ ị ườ ư ậ ạ  
th ng d  tiêu dùng cho ng i tiêu dùng. Đ i v i toàn th  ng i tiêu dùng, th ng d  tiêuặ ư ườ ố ớ ể ườ ặ ư  
dùng là di n tích ph n n m gi a đ ng c u và đ ng giá th  tr ng. Nó đo l ng l iệ ầ ằ ữ ườ ầ ườ ị ườ ườ ợ  
ích c a ng i tiêu dùng đ i v i m t hàng hóa. ủ ườ ố ớ ộ
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Th ng d  s n xu t (ặ ư ả ấ PS) là m t th c đo t ng t  nh  th ng d  tiêu dùng nh ng dànhộ ướ ươ ự ư ặ ư ư  
cho các nhà s n xu t. Các nhà s n xu t ch  s n xu t ra m t hay m t vài s n ph m v iả ấ ả ấ ỉ ả ấ ộ ộ ả ẩ ớ  
m c chi phí biên đúng b ng giá th  tr ng. Các đ n v  hàng hóa khác có th  đ c s nứ ằ ị ườ ơ ị ể ượ ả  
xu t ra v i chi phí biên th p h n giá th  tr ng và các đ n v  hàng hóa đó ti p t c đ cấ ớ ấ ơ ị ườ ơ ị ế ụ ượ  
s n xu t và bán ra khi giá th  tr ng v n còn cao h n chi phí biên. Do đó, ng i s nả ấ ị ườ ẫ ơ ườ ả  
xu t đ c h ng m t kho n l i ích hay th ng d  t  vi c bán ra các đ n v  hàng hóa đó.ấ ượ ưở ộ ả ợ ặ ư ừ ệ ơ ị  

Đ i v i m i đ n v  hàng hóa, kho n chênh l ch gi a giá th  tr ng mà ng i s n xu tố ớ ỗ ơ ị ả ệ ữ ị ườ ườ ả ấ  
bán ra và chi phí biên đ  s n xu t ra đ n v  hàng hóa đó chính là th ng d  s n xu t đ iể ả ấ ơ ị ặ ư ả ấ ố  
v i đ n v  hàng hóa đó. Do v y, th ng d  s n xu t c a nhà s n xu t b ng v i t ngớ ơ ị ậ ặ ư ả ấ ủ ả ấ ằ ớ ổ  
th ng d  s n xu t c a toàn b  s  l ng s n ph m mà doanh nghi p s n xu t ra. ặ ư ả ấ ủ ộ ố ượ ả ẩ ệ ả ấ

T i m c s n l ng t i đa hóa l i nhu n, th ng d  s n xu t thu đ c t  đ n vạ ứ ả ượ ố ợ ậ ặ ư ả ấ ượ ừ ơ ị 
s n ph m cu i cùng b ng không vì khi đó ả ẩ ố ằ P = MC.     

Nh  v y, th ng d  s n xu t là ph n di n tích xám đ m n m gi a đ ng cungư ậ ặ ư ả ấ ầ ệ ậ ằ ữ ườ  
và giá th  tr ng. Th ng d  s n xu t đôi khi còn đ c g i là ị ườ ặ ư ả ấ ượ ọ tô kinh t . ế B i vì th ng dở ặ ư 
s n xu t đo l ng t ng l i ích ròng c a ng i s n xu t, do đó chúng ta có th  đo l ngả ấ ườ ổ ợ ủ ườ ả ấ ể ườ  
ph n l i và thi t h i đ i v i ng i s n xu t do s  can thi p c a chính ph  b ng cáchầ ợ ệ ạ ố ớ ườ ả ấ ự ệ ủ ủ ằ  
đo l ng s  thay đ i c a th ng d  s n xu t. ườ ự ổ ủ ặ ư ả ấ

T p h p l i, th ng d  tiêu dùng và s n xu t đo l ng ích l i xã h i c a thậ ợ ạ ặ ư ả ấ ườ ợ ộ ủ ị 
tr ng c nh tranh. Chúng ta có th  kh o sát nh h ng c a m t chính sách c a chínhườ ạ ể ả ả ưở ủ ộ ủ  
ph  đ n ph n phúc l i c a xã h i b ng cách đo l ng s  thay đ i c a t ng th ng dủ ế ầ ợ ủ ộ ằ ườ ự ổ ủ ổ ặ ư 
tiêu dùng và s n xu t c a th  tr ng.ả ấ ủ ị ườ  

CÂU H I TH O LU N Ỏ Ả Ậ TOP

1.      T i sao doanh nghi p có th  ch u l  mà v n ti p t c s n xu t ch  không đóng c a? ạ ệ ể ị ỗ ẫ ế ụ ả ấ ứ ử

2.      Th  tr ng c nh tranh hoàn h o có nh ng đ c đi m gì? Các đ c đi m đó có t mị ườ ạ ả ữ ặ ể ặ ể ầ  
quan tr ng nh  th  nào đ i v i ho t đ ng c a các doanh nghi p ho t đ ng trong thọ ư ế ố ớ ạ ộ ủ ệ ạ ộ ị 
tr ng này? ườ
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3.       cân b ng dài h n, t t c  các doanh nghi p trong ngành thu đ c l i nhu n kinhỞ ằ ạ ấ ả ệ ượ ợ ậ  
t  b ng không. T i sao? ế ằ ạ

4.      Ngành  X là ngành c nh tranh hoàn h o do đó m i doanh nghi p trong ngành thuạ ả ỗ ệ  
đ c l i nhu n kinh t  b ng không. N u giá s n ph m gi m xu ng, không doanhượ ợ ậ ế ằ ế ả ẩ ả ố  
nghi p nào có th  t n t i đ c. B n đ ng ý hay không? Hãy th o lu n. ệ ể ồ ạ ượ ạ ồ ả ậ

5.      Hãy cho bi t nh n xét sau đây là đúng hay sai: “M t doanh nghi p nên luôn luôn s nế ậ ộ ệ ả  
xu t  m c s n l ng  đó chi phí trung bình dài h n là t i thi u.” ấ ở ứ ả ượ ở ạ ố ể

6.      Gi  s  đ ng c u trong ngành c nh tranh tăng lên (d ch chuy n sang ph i). Cácả ử ườ ầ ạ ị ể ả  
b c theo đó th  tr ng c nh tranh là tăng s n l ng là gì? Câu tr  l i c a b n thayướ ị ườ ạ ả ượ ả ờ ủ ạ  
đ i nh  th  nào n u chính ph  quy đ nh giá tr n lên s n ph m c a ngành. ổ ư ế ế ủ ị ầ ả ẩ ủ

7.      Ti n l ng tr  cho nhân công ph  thu c vào tình hình kinh doanh c a ngành nhề ươ ả ụ ộ ủ ư 
th  nào? ế

8.      Các nhà s n xu t g o Nh t B n s n xu t  m c chi phí c c kỳ cao, và chi phí cả ấ ạ ậ ả ả ấ ở ứ ự ơ  
h i c a đ t là cao và không có kh  năng khai thác kinh t  theo quy mô. Hãy phân tíchộ ủ ấ ả ế  
hai chính sách nh m duy trì s n xu t g o  Nh t: 1) tr  c p cho nh ng nông dânằ ả ấ ạ ở ậ ợ ấ ữ  
Nh t không căn c  theo l ng h  s n xu t; hay 2) đánh thu  nh p kh u. Hãy sậ ứ ượ ọ ả ấ ế ậ ẩ ử 
d ng đ  th  cung c u đ  minh h a giá và s n l ng trong n c, doanh thu c a chínhụ ồ ị ầ ể ọ ả ượ ướ ủ  
ph , ph n m t không t  m i chính sách. Chính sách nào chính ph  Nh t s  a dùngủ ầ ấ ừ ỗ ủ ậ ẽ ư  
h n? Chính sách nào nông dân thích h n? ơ ơ

9. M t ngành c nh tranh  cân b ng dài h n. Sau đó thu  bán hàng đánh vào t t c  cácộ ạ ở ằ ạ ế ấ ả  
doanh nghi p trong ngành. B n d  ki n đi u gì s  x y ra v i giá và s  s  doanh nghi pệ ạ ự ế ề ẽ ả ớ ố ố ệ  
trong ngành và s n l ng c a m i doanh nghi p trong dài h n? ả ượ ủ ỗ ệ ạ

10. Thu  doanh thu 10 đ ng đánh vào m t n a s  doanh nghi p (nh ng ng i gây ôế ồ ộ ử ố ệ ữ ườ  
nhi m) trong ngành c nh tranh. S  ti n thu  này đ c tr  l i cho nh ng doanh nghi pễ ạ ố ề ế ượ ả ạ ữ ệ  
còn l i trong ngành (doanh nghi p không gây ô nhi m) d i d ng tr  c p 10% giá trạ ệ ễ ướ ạ ợ ấ ị 
c a s n l ng bán ra. ủ ả ượ

a. Gi  s  r ng t t c  các doanh nghi p có chi phí trung bình dài h n gi ng nhau tr cả ử ằ ấ ả ệ ạ ố ướ  
khi có chính sách thu  - tr  c p, b n d  ki n đi u gì x y ra v i giá s n ph m, s nế ợ ấ ạ ự ế ề ả ớ ả ẩ ả  
l ng c a m i doanh nghi p và c a ngành trong ng n h n và trong dài h n? (G i ý: giáượ ủ ỗ ệ ủ ắ ạ ạ ợ  
liên quan đ n s n l ng c a ngành nh  th  nào?) ế ả ượ ủ ư ế

b. Chính sách nh  th  này có luôn luôn đ t đ c cân b ng ngân sách gi a doanh thuư ế ạ ượ ằ ữ  
thu  và tr  c p hay không? T i sao? ế ợ ấ ạ

11. Chênh l ch gi a l i nhu n kinh t  và th ng d  s n xu t là gì? ệ ữ ợ ậ ế ặ ư ả ấ

12. Gi  s  chính ph  đ a ra lu t cho phép tr  c p nông dân tr ng lúa g o d a trên di nả ử ủ ư ậ ợ ấ ồ ạ ự ệ  
tích đ t canh tác. Chính sách này s  nh h ng nh  th  nào đ n đ ng cung c a ngànhấ ẽ ả ưở ư ế ế ườ ủ  
lúa g o? ạ
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BÀI T P Ậ TOP

  1.      Công ty LMS là m t doanh nghi p nh  vì v y là ng i ch p nh n giá trên thộ ệ ỏ ậ ườ ấ ậ ị 
tr ng. Đ n giá s n ph m công ty là 20 đ n v  ti n. Hàm s  t ng chi phí s n xu t c aườ ơ ả ẩ ơ ị ề ố ổ ả ấ ủ  
công ty là: 

Trong đó q là s  l ng s n ph m. ố ượ ả ẩ

a.       Công ty nên ch n s  l ng s n ph m là bao nhiêu đ  t i đa hóa l i nhu n? ọ ố ượ ả ẩ ể ố ợ ậ

b.      Khi đó, l i nhu n là bao nhiêu? ợ ậ

c.       Hãy xác đ nh hàm s  cung c a công ty? ị ố ủ

  

2.      Gi  s  m t công ty có hàm s  c u là: ả ử ộ ố ầ

. 

Chi phí trung bình, chi phí biên là c  đ nh và b ng nhau là 10 đ n v  ti n trên đ n v  s nố ị ằ ơ ị ề ơ ị ả  
ph m. ẩ

a.       Ch ng minh khi chi phí trung bình c  đ nh thì chi phí trung bình và chi phí biên b ngứ ố ị ằ  
nhau? 

b.      Công ty nên ch n m c s n l ng là bao nhiêu đ  t i đa hóa l i nhu n? Khi đó l iọ ứ ả ượ ể ố ợ ậ ợ  
nhu n là bao nhiêu? ậ

c.       Công ty nên ch n m c s n l ng là bao nhiêu đ  t i đa hóa doanh thu? L i nhu n ọ ứ ả ượ ể ố ợ ậ ở 
m c doanh thu t i đa là bao nhiêu? ứ ố

d.      Công ty có th  v a đ t m c doanh thu v a đ t m c l i nhu n t i đa không? T iể ừ ạ ứ ừ ạ ứ ợ ậ ố ạ  
sao? 

  

3.      Bài t p này đ  c p đ n m i quan h  gi a đ ng c u và đ ng doanh thu biên: ậ ề ậ ế ố ệ ữ ườ ầ ườ

a.       Ch ng minh là n u đ ng c u là m t đ ng th ng thì đ ng doanh thu biên chiaứ ế ườ ầ ộ ườ ẳ ườ  
đôi kho ng cách t  tr c tung và đ ng c u. ả ừ ụ ườ ầ

b.      Ch ng minh là n u đ ng c u là m t đ ng th ng thì kho ng cách theo chi u đ ngứ ế ườ ầ ộ ườ ẳ ả ề ứ  

gi a đ ng c u và đ ng doanh thu biên là ữ ườ ầ ườ , trong đó b (< 0) là đ  d c c aộ ố ủ  
đ ng c u. ườ ầ

141

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong5.htm#TOP


c.       Ch ng minh là n u đ ng c u có d ng ứ ế ườ ầ ạ , kho ng cách theo chi u đ ng gi aả ề ứ ữ  
đ ng c u và đ ng doanh thu biên là m t h  s  nào đó c a chi u cao đ ng c u,ườ ầ ườ ộ ệ ố ủ ề ườ ầ  
v i h  s  này ph  thu c vào h  s  co giãn c a c u theo giá. ớ ệ ố ụ ộ ệ ố ủ ầ

  

4.      Gi  s  hàm s  s n xu t c a m t công ty đ i v i m t lo i s n ph m nh  sau: ả ử ố ả ấ ủ ộ ố ớ ộ ạ ả ẩ ư

Trong đó: q là s  s n ph m, ố ả ẩ L là s  lao đ ng. Công ty là ng i ch p nh n giá đ i v iố ộ ườ ấ ậ ố ớ  
s n ph m bán ra (giá th  tr ng là ả ẩ ị ườ P) và lao đ ng (đ n giá lao đ ng trên th  tr ng là ộ ơ ộ ị ườ w). 

a.       Hãy xác đ nh hàm s  cung c a s n ph m này c a công ty v i d ng: ị ố ủ ả ẩ ủ ớ ạ

b.      Hãy cho th y hàm s  cung này thay đ i nh  th  nào khi ấ ố ổ ư ế w thay đ i? ổ

  

5.      Gi  s  m t công ty có chi phí trong ng n h n là: ả ử ộ ắ ạ

N u s n ph m bán v i giá là  ế ả ẩ ớ 20 đ n v  ti n thì công ty nên ch n s n l ng là baoơ ị ề ọ ả ượ  
nhiêu? Khi đó l i nhu n là bao nhiêu? ợ ậ

  

6.      Gi  s  hàm s  s n xu t c a s n ph m ả ử ố ả ấ ủ ả ẩ HQB là: 

Trong đó q là s n l ng và L là s  lao đ ng. N u trong ng n h n K = 100, nh  th  hàmả ượ ố ộ ế ắ ạ ư ế  
s  s n xu t trong ng n h n là: ố ả ấ ắ ạ

. 

N u ế w = 5 đ n v  ti n và ơ ị ề v = 10 đ n v  ti n, hãy ch ng t  hàm t ng chi phí trong ng nơ ị ề ứ ỏ ổ ắ  
h n là: ạ

. 

  

7.      Gi  s  có 100 công ty cùng s n xu t m t lo i s n ph m đang ho t đ ng trong m tả ử ả ấ ộ ạ ả ẩ ạ ộ ộ  
ngành s n xu t. M i công ty có đ ng t ng chi phí trong ng n h n là: ả ấ ỗ ườ ổ ắ ạ
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a.       Hãy xác đ nh đ ng cung trong ng n h n v i ị ườ ắ ạ ớ q là hàm s  c a giá c  th  tr ng ố ủ ả ị ườ P? 

b.      Gi  s  không có m i quan h  nào v  m t s n l ng gi a các công ty này, hãy xácả ử ố ệ ề ặ ả ượ ữ  
đ nh đ ng cung trong ng n h n c a toàn ngành s n xu t. ị ườ ắ ạ ủ ả ấ

c.       Gi  s  đ ng c u c a th  tr ng đ i v i lo i s n ph m này là: ả ử ườ ầ ủ ị ườ ố ớ ạ ả ẩ

. 

Hãy xác đ nh đi m cân b ng c a th  tr ng? ị ể ằ ủ ị ườ

  

8.      M t th  tr ng c nh tranh hoàn toàn có 1.000 công ty. Trong nh t th i, t ng công tyộ ị ườ ạ ấ ờ ừ  
có s  l ng cung ng ra th  tr ng là 100 đ n v  s n ph m. N u hàm s  c u c a thố ượ ứ ị ườ ơ ị ả ẩ ế ố ầ ủ ị 
tr ng là: ườ

. 

a.       Hãy tính giá cân b ng c a th  tr ng trong nh t th i? ằ ủ ị ườ ấ ờ

b.      Hãy xác đ nh đ ng c u cho t ng công ty? ị ườ ầ ừ

  

9.      Gi  s  hàm s  c u c a s n ph m B là: ả ử ố ầ ủ ả ẩ

. 

Hàm s  cung là: ố

a.       Hãy xác đ nh s  l ng và giá c  cân b ng? ị ố ượ ả ằ

b.      Gi  s  là chánh ph  đánh thu  ả ử ủ ế 4 đ n v  ti n trên đ n v  s n ph m? Hãy xác đ nhơ ị ề ơ ị ả ẩ ị  
đi m cân b ng m i c a th  tr ng? Thu  này ai s  tr ? ể ằ ớ ủ ị ườ ế ẽ ả

  

10. M t ngành có các doanh nghi p s n xu t ra s n ph m đ ng nh t. Các doanh nghi pộ ệ ả ấ ả ẩ ồ ấ ệ  
có hàm chi phí ng n h n gi ng nhau và có d ng: ắ ạ ố ạ

TC = 4q3 - 80q2 + 500q + 5000. 

a.       Xác đ nh các hàm chi phí ị AVC, AFC, AC và MC. 
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b.      Xác đ nh m c giá mà các doanh nghi p ng ng s n xu t. ị ứ ệ ư ả ấ

c.       Gi  s  giá th  tr ng là 800 đvt. Các doanh nghi p s  s n xu t s n l ng nào đả ử ị ườ ệ ẽ ả ấ ả ượ ể 
t i đa hóa l i nhu n? ố ợ ậ

  

11. Chi phí s n xu t c a m t xí nghi p trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o nh  sau: ả ấ ủ ộ ệ ị ườ ạ ả ư

Q 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
TC 700 800 860 900 920 940 970 1020 1100 1260 1560 

a)      Xác đ nh các chi phí ị AFC, AVC, AC, MC t i các m c s n l ng. ạ ứ ả ượ

b)      V  các đ ng chi phí và cho bi t v i m c giá nào thì doanh nghi p có l i; m c giáẽ ườ ế ớ ứ ệ ờ ứ  
nào doanh nghi p b  l  nh ng v n s n xu t; và m c giá ng ng s n xu t. ệ ị ỗ ư ẫ ả ấ ứ ư ả ấ

M T S  THU T NG  Ộ Ố Ậ Ữ TOP

  

Thu t ng  ậ ữ Vi t t t ế ắ Nguyên ti ng Anh ế
      
Th  tr ng c nh tranh hoàn h o ị ườ ạ ả   Perfect competitive market 
Ng i ch p nh n giá ườ ấ ậ   Price taker 
Nh p và xu t ngành ậ ấ   Entry and exit 
Đ ng cung ng n h n c a ngành ườ ắ ạ ủ SRSS Short - run supply curve 
Đ ng cung dài h n c a ngành ườ ạ ủ LRSS Long - run supply curve 
Quy lu t m t giá ậ ộ   Law of one price 
Th ng d  s n xu t ặ ư ả ấ PS Producer surplus 
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CH NG 6ƯƠ

 

TH  TR NG C NH TRANH KHÔNGỊ ƯỜ Ạ  
HOÀN H O Ả

 

  A. TH  TR NG Đ C QUY NỊ ƯỜ Ộ Ề

I.  CÁC NGUYÊN NHÂN XU T HI N Đ C QUY NẤ Ệ Ộ Ề

1. CHI PHÍ S N XU TẢ Ấ   
2. PHÁP LÝ   
3. XU TH  SÁP NH P C A CÁC CÔNG TY L NẾ Ậ Ủ Ớ   
4. TÌNH HÌNH KÉM PHÁT TRI N C A TH  TR NGỂ Ủ Ị ƯỜ   

 
II.  NGUYÊN T C T I ĐA HÓA L I NHU N C A NHÀ Đ C QUY N Ắ Ố Ợ Ậ Ủ Ộ Ề

1. Đ NG C U VÀ Đ NG DOANH THU BIÊNƯỜ Ầ ƯỜ   
2. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA L I NHU N C A NHÀ Đ C QUY N Ắ Ố Ợ Ậ Ủ Ộ Ề  
3. KHÔNG CÓ Đ NG CUNG TRONG Đ C QUY NƯỜ Ộ Ề   
4. GIÁ C  Đ C QUY N VÀ H  S  CO GIÃN C A C U THEO GIÁ Ả Ộ Ề Ệ Ố Ủ Ầ  

III. Đ C QUY N VÀ V N Đ  PHÂN B  NGU N TÀI NGUYÊN XÃ H IỘ Ề Ấ Ề Ổ Ồ Ộ

IV.  Đ C QUY N VÀ V N Đ  PHÂN BI T GIÁ Ộ Ề Ấ Ề Ệ

1. CHÍNH SÁCH PHÂN BI T GIÁ HOÀN TOÀNỆ   
2. CHÍNH SÁCH GIÁ PHÂN BI T C P HAI Ệ Ấ  
3. CHÍNH SÁCH GIÁ RIÊNG BI T Đ I V I HAI TH  TR NG RIÊNG BI TỆ Ố Ớ Ị ƯỜ Ệ   

 V.  CHÍNH SÁCH H N CH  Đ C QUY N Ạ Ế Ộ Ề

1. ĐI U TI T GIÁỀ Ế   
2. ĐI U TI T TRONG TH C TỀ Ế Ự Ế   

B. TH  TR NG C NH TRANH KHÔNG HOÀN H OỊ ƯỜ Ạ Ả

I. TH  TR NG C NH TRANH Đ C QUY N Ị ƯỜ Ạ Ộ Ề

1. KHÁI NI MỆ   
2. CÂN B NG TRONG G N H N VÀ DÀI H NẰ Ắ Ạ Ạ   
3. C NH TRANH Đ C QUY N VÀ HI U QU  KINH TẠ Ộ Ề Ệ Ả Ế   
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II.   Đ C QUY N NHÓM Ộ Ề

1. KHÁI NI MỆ   
2. Đ NG C U T P QUY N G P KHÚCƯỜ Ầ Ậ Ề Ấ   

 
CÂU H IỎ
BÀI T PẬ
M T S  THU T NGỘ Ố Ậ Ữ 

Ch ng ươ 6 

  

TH  TR NG C NH TRANH KHÔNGỊ ƯỜ Ạ  
HOÀN H O Ả

  

A. TH  TR NG Đ C QUY N Ị ƯỜ Ộ Ề TOP

     C c đ i l p v i th  tr ng c nh tranh hoàn h o là th  tr ng đ c quy n. ự ố ậ ớ ị ườ ạ ả ị ườ ộ ề M t thộ ị  
tr ng đ c xem nh  là đ c quy n khi ch  có m t nhà cung ng trên th  tr ng đó.ườ ượ ư ộ ề ỉ ộ ứ ị ườ  Như 
th , đ ng cung c a nhà s n xu t cũng chính là ngành; đ ng c u c a th  tr ng chínhế ườ ủ ả ấ ườ ầ ủ ị ườ  
là đ ng c u đ i v i nhà đ c quy n. Nh  ta bi t, đ ng c u có xu h ng d c xu ngườ ầ ố ớ ộ ề ư ế ườ ầ ướ ố ố  
v  phía ph i, nghĩa là đ  bán đ c nhi u hàng hóa h n nhà đ c quy n ph i gi m giáề ả ể ượ ề ơ ộ ề ả ả  
bán. Không gi ng nh  trên th  tr ng c nh tranh hoàn toàn, ố ư ị ườ ạ m i quy t đ nh c a nhàọ ế ị ủ  
cung ng v  m t s  l ng có nh h ng đ n giá c  trên th  tr ng.ứ ề ặ ố ượ ả ưở ế ả ị ườ   n c ta có thỞ ướ ể 
k  đ n m t s  ngành còn mang tính ch t đ c quy n nh  b u chính vi n thông, đi n,ể ế ộ ố ấ ộ ề ư ư ễ ệ  
n c,ướ   hàng không, v.v. M t ngành đ c xem là đ c quy n hoàn toàn khi nó th a mãnộ ượ ộ ề ỏ  
hai đi u ki n sau: ề ệ

1.                  Nh ng đ i th  c nh tranh không th  gia nh p ngành. ữ ố ủ ạ ể ậ Doanh nghi p đ c quy nệ ộ ề  
hoàn toàn không có đ i th  c nh tranh và do v y có th  tùy ý đ nh s n l ng hayố ủ ạ ậ ể ị ả ượ  
giá mà không e ng i thu hút nh ng doanh nghi p khác nh p ngành. S  nh pạ ữ ệ ậ ự ậ  
ngành c a các doanh nghi p m i s  r t khó khăn vì m t s  rào c n (s  đ c đủ ệ ớ ẽ ấ ộ ố ả ẽ ượ ề 
c p d i đây). ậ ướ

2.                  Không có nh ng s n ph m thay th  t ng t .ữ ả ẩ ế ươ ự  N u không có s n ph m thay thế ả ẩ ế 
t ng t  v i s n ph m c a mình, nhà đ c quy n s  không lo ng i v  ph n ngươ ự ớ ả ẩ ủ ộ ề ẽ ạ ề ả ứ  
c a các doanh nghi p s n xu t nh ng s n ph m khác đ i v i chính sách giá c aủ ệ ả ấ ữ ả ẩ ố ớ ủ  
mình đ n b i vì nh ng s n ph m đó h u nh  không th  thay th  cho s n ph mế ở ữ ả ẩ ầ ư ể ế ả ẩ  
c a nhà đ c quy n. ủ ộ ề

Chúng ta hãy tìm hi u t i sao đ c quy n xu t hi n trên th  tr ng c a m t hàngể ạ ộ ề ấ ệ ị ườ ủ ộ  
hóa tr c khi phân tích nh h ng c a nhà đ c quy n đ n giá và s n l ng trên thướ ả ưở ủ ộ ề ế ả ượ ị 
tr ng. ườ
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I. CÁC NGUYÊN NHÂN XU T HI N Đ CẤ Ệ Ộ  
QUY N Ề TOP

 Nguyên nhân xu t hi n đ c quy n là do các doanh nghi p khác không th  ki m đ cấ ệ ộ ề ệ ể ế ượ  
l i nhu n khi cung ng m t hàng hóa hay không th  gia nh p vào m t ngành nào đó. Doợ ậ ứ ộ ể ậ ộ  
v yậ , nh ng hàng rào ngăn c n s  nh p ngành là ngu n g c c a s  đ c quy nữ ả ự ậ ồ ố ủ ự ộ ề . N uế  
nh ng doanh nghi p khác có th  tham gia vào th  tr ng thì doanh nghi p s  không cònữ ệ ể ị ườ ệ ẽ  
là nhà đ c quy n n a. Chúng ta có th  phân lo i ra nh ng lo i rào c n sau. ộ ề ữ ể ạ ữ ạ ả

I.1. CHI PHÍ S N XU T Ả Ấ TOP

 Thông th ng đ c quy n xu t hi n trong nh ng ngành có tính kinh t  nh  quy mô.ườ ộ ề ấ ệ ữ ế ờ  
Trong nh ng ngành này đ ng chi phí trung bình (ữ ườ AC) gi m d n khi s n l ng cao h nả ầ ả ượ ơ  
(hình 6.1). Nh ng doanh nghi p có quy mô l n th ng là nh ng doanh nghi p s n xu tữ ệ ớ ườ ữ ệ ả ấ  
v i chi phí th p h n nh ng doanh nghi p khác nh  vào kinh nghi m, tính kinh t  c aớ ấ ơ ữ ệ ờ ệ ế ủ  
quy mô, v.v. Do đó, nh ng doanh nghi p l n có kh  năng lo i tr  nh ng doanh nghi pữ ệ ớ ả ạ ừ ữ ệ  
khác ra kh i ngành b ng cách c t gi m giá (mà v n có th  thu đ c l i nhu n), t  đóỏ ằ ắ ả ẫ ể ượ ợ ậ ừ  
t o ra th  đ c quy n cho mình. ạ ế ộ ề

Gi  s  m t ngành có đ ng ả ử ộ ườ LAC nh  hình 6.1. M t doanh nghi p có quy mô l nư ộ ệ ớ  
s  s n xu t t i m c s n l ng ẽ ả ấ ạ ứ ả ượ QA, t ng ng v i chi phí trung bình là ươ ứ ớ ACA, th p h nấ ơ  
nh ng doanh nghi p khác. Doanh nghi p có th  gi m giá bán đ n m c ữ ệ ệ ể ả ế ứ ACA đ  lo i trể ạ ừ 
nh ng doanh nghi p nh  h n ra kh i th  tr ng. Ch ng h n, m t doanh nghi p có quyữ ệ ỏ ơ ỏ ị ườ ẳ ạ ộ ệ  
mô nh  s n xu t m c s n l ng  ỏ ả ấ ứ ả ượ QB, s  có chi phí trung bình  ẽ ACB, t ng đ i cao.ươ ố  
Doanh nghi p này s  b  thua l  khi giá xu ng d i m c ệ ẽ ị ỗ ố ướ ứ ACB và s  r i b  ngành trongẽ ờ ỏ  
dài h n. Khi doanh nghi p l n đã thành công trong vi c lo i tr  t t c  các doanh nghi pạ ệ ớ ệ ạ ừ ấ ả ệ  
khác ra kh i th  tr ng, h  s  thi t l p v  th  đ c quy n c a mình trên th  tr ng. ỏ ị ườ ọ ẽ ế ậ ị ế ộ ề ủ ị ườ

M t khi v  th  đ c quy n đ c thi t  l p, s  gia nh p ngành c a các doanhộ ị ế ộ ề ượ ế ậ ự ậ ủ  
nghi p khác s  r t khó khăn, b i vì nh ng doanh nghi p m i th ng s n xu t  m cệ ẽ ấ ở ữ ệ ớ ườ ả ấ ở ứ  
s n l ng th p và nh  v y ph i ch u chi phí (trung bình) cao. Nh ng doanh nghi p nàyả ượ ấ ư ậ ả ị ữ ệ  
s  d  dàng b  nhà đ c quy n lo i kh i th  tr ng b ng cách gi m giá. S  đ c quy nẽ ễ ị ộ ề ạ ỏ ị ườ ằ ả ự ộ ề  
hình thành t  con đ ng c nh tranh b ng chi phí nh  v y đ c g i là  ừ ườ ạ ằ ư ậ ượ ọ đ c quy n tộ ề ự  
nhiên. 
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I.2. PHÁP LÝ TOP

     Nhi u nhà đ c quy n đ c t o ra t  nguyên nhân pháp lý ch  không ph i t  nguyênề ộ ề ượ ạ ừ ứ ả ừ  
nhân kinh t  nh  trên. Chúng ta có th  th y pháp lu t t o ra s  đ c quy n d i d ngế ư ể ấ ậ ạ ự ộ ề ướ ạ  
hai hình th c sau: ứ

1.                  Pháp lu t b o h  b ng phát minh, sáng chậ ả ộ ằ ế. B ng phát minh, sáng ch  đ cằ ế ượ  
pháp lu t b o v  là m t trong nh ng nguyên nhân t o ra đ c quy n vì lu t b oậ ả ệ ộ ữ ạ ộ ề ậ ả  
h  b ng sáng ch  ch  cho phép m t nhà s n xu t s n xu t m t hàng v a đ cộ ằ ế ỉ ộ ả ấ ả ấ ặ ừ ượ  
phát minh và do v y h  tr  thành nhà đ c quy n. M t thí d  đi n hình v  vi cậ ọ ở ộ ề ộ ụ ể ề ệ  
chính ph  ban  cho th  đ c  quy n  là  h  đi u  hành Windows c a  Microsoft.ủ ế ộ ề ệ ề ủ  
Tr c đây, Microsoft đ c chính ph  M  cho phép đ c quy n s n xu t và kinhướ ượ ủ ỹ ộ ề ả ấ  
doanh h  đi u hành Windows trong m t kho ng th i gian nh t đ nh. Trên c  sệ ề ộ ả ờ ấ ị ơ ở 
này, Microsoft ti p t c phát tri n thêm s n ph m m i và, vì v y, duy trì th  đ cế ụ ể ả ẩ ớ ậ ế ộ  
quy n c a mình. C  s  c a vi c b o h  b n quy n là vi c b o h  s  làm choề ủ ơ ở ủ ệ ả ộ ả ề ệ ả ộ ẽ  
các phát minh m i d  sinh l i, t  đó kích thích m i ng i nghiên c u, tìm tòi raớ ễ ợ ừ ọ ườ ứ  
nhi u phát minh m i và t o đi u ki n cho s  ti n b  c a khoa h c k  thu t. ề ớ ạ ề ệ ự ế ộ ủ ọ ỹ ậ

2.                  Pháp lu t b o h  nh ng ngành có nh h ng đ n an ninh qu c giaậ ả ộ ữ ả ưở ế ố . Các ngành 
công nghi p công ích nh  đi n, n c, thông tin liên l c, m t s  kênh phát thanh,ệ ư ệ ướ ạ ộ ố  
truy n hình, ề v.v. s  đ c b o h  hay đ c quy n b i nhà n c vì chúng có vai tròẽ ượ ả ộ ộ ề ở ướ  
quan tr ng đ i v i an ninh qu c gia. Nh ng ngành này th ng là các ngành cóọ ố ớ ố ữ ườ  
chi phí s n xu t trung bình gi m d n khi quy mô tăng. Do v y, chính ph  choả ấ ả ầ ậ ủ  
r ng chi phí trung bình s  càng th p khi s n l ng gia tăng và nó s  đ t m cằ ẽ ấ ả ượ ẽ ạ ứ  
th p nh t ch  khi t  ch c ngành này nh  là m t nhà đ c quy n. M t khác, sấ ấ ỉ ổ ứ ư ộ ộ ề ặ ự 
đ c quy n có th  đ c thi t l p b i nh ng lý do chính tr , ch ng h n nh  ngànhộ ề ể ượ ế ậ ở ữ ị ẳ ạ ư  
phát thanh, truy n hình hay hàng không  m t s  n c.  n c ta, có l  ch a cóề ở ộ ố ướ Ở ướ ẽ ư  
doanh nghi p nào giành đ c th  đ c quy n b ng con đ ng t  do c nh tranhệ ượ ế ộ ề ằ ườ ự ạ  
mà ph i nh  nh ng quy t đ nh mang tính hành chính. ả ờ ữ ế ị

I.3. XU TH  SÁP NH P C A CÁC CÔNG TY L N Ế Ậ Ủ Ớ TOP

 Trên th  gi i hi n nay đang di n ra xu th  sáp nh p c a các công ty l n. Xu th  nàyế ớ ệ ễ ế ậ ủ ớ ế  
di n ra do nh ng nguyên nhân sau: ễ ữ

·        Áp l c c a vi c tìm ki m khách hàngự ủ ệ ế . Vi c sáp nh p c a các công ty s  giúp mệ ậ ủ ẽ ở 
r ng th  tr ng cho t ng công ty. Các công ty, sau khi sáp nh p, s  t n d ng đ cộ ị ườ ừ ậ ẽ ậ ụ ượ  
m ng l i phân ph i có s n c a mình và c a c  nh ng công ty trong liên minh đạ ướ ố ẵ ủ ủ ả ữ ể 
nâng cao th  ph n c a mình và chi m lĩnh th  tr ng. Do v y, vi c sáp nh p có thị ầ ủ ế ị ườ ậ ệ ậ ể 
t o đi u ki n thu n l i cho các doanh nghi p thu tóm th  tr ng và hình thành v  thạ ề ệ ậ ợ ệ ị ườ ị ế 
đ c quy n. ộ ề

·        Gi m chi phí s n xu t - kinh doanhả ả ấ . Vi c sáp nh p s  làm m  r ng th  tr ng c aệ ậ ẽ ở ộ ị ườ ủ  
các doanh nghi p nên có th  làm tăng quy mô s n xu t cho t ng doanh nghi p. Đi uệ ể ả ấ ừ ệ ề  
này có th  t o ra tính kinh t  nh  quy mô c a quá trình s n xu t. Do v y, s  sápể ạ ế ờ ủ ả ấ ậ ự  
nh p có th  giúp doanh nghi p s  d ng tài nguy n v  nhân l c, ti n c a,  ậ ể ệ ử ụ ề ề ự ề ủ v.v. có 
hi u qu  h n. ệ ả ơ
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Nh  v y, các công ty l n này s  t o ra v  th  đ c quy n cho chính b n thânư ậ ớ ẽ ạ ị ế ộ ề ả  
mình b ng con đ ng sáp nh p. Chúng ta có th  th y s  sáp nh p c a các công ty ngàyằ ườ ậ ể ấ ự ậ ủ  
cành tr  thành xu h ng ph  bi n. M i s  sáp nh p s  t o nên m t v  th  đ c quy nở ướ ổ ế ỗ ự ậ ẽ ạ ộ ị ế ộ ề  
trong t ng lĩnh v c s n xu t kinh doanh khác nhau. Thí d , v  sáp nh p l n nh t từ ự ả ấ ụ ụ ậ ớ ấ ừ 
tr c  đ n  nay  x y  ra  khi  Hãng  Telecom (Ý)  đ ng  ý  sáp  nh p  v i  hãng  Deustcheướ ế ả ồ ậ ớ  
Telekom (Đ c). V  sáp nh p này tr  giá 82 t  USD và t o ra m t t p đoàn vi n thôngứ ụ ậ ị ỷ ạ ộ ậ ễ  
l n th  hai th  gi i có giá tr  v n trên th  tr ng là 200 t  USD (Th i báo Kinh t  Sàiớ ứ ế ớ ị ố ị ườ ỷ ờ ế  
gòn 29-04-1999, trang 9). Exxon mua l i Mobil v i giá 73 t  USD, 555 mua l i Dunhill,ạ ớ ỷ ạ  
Ngân hàng Mitsubishi h p nh t v i ngân hàng Tokyo thành ngân hàng l n nh t th  gi iợ ấ ớ ớ ấ ế ớ  
cũng là nh ng v  sáp nh p l n.  Hyundai  mua l i  LG Semicon: t p đoàn Hàn Qu cữ ụ ậ ớ ạ ậ ố  
Hyundai đã đ ng ý tr  2,56 ngàn t  won, t ng đ ng 2,15 t  USD đ  mua l i công tyồ ả ỷ ươ ươ ỷ ể ạ  
chuyên s n xu t vi m ch đi n t  LG Semicon c a t p đoàn LG. Th a thu n này s  t oả ấ ạ ệ ử ủ ậ ỏ ậ ẽ ạ  
ra nhà s n s n xu t vi x  lý l n hàng th  hai trên th  gi i (Th i báo Kinh t  Sài gòn 29-ả ả ấ ử ớ ứ ế ớ ờ ế
04-1999, trang 9) 

I.4.       TÌNH TR NG KÉM PHÁT TRI N C A TH  TR NG Ạ Ể Ủ Ị ƯỜ TOP

 S  kém phát tri n c a th  tr ng s  d n đ n hàng hóa không đ c l u thông m t cáchự ể ủ ị ườ ẽ ẫ ế ượ ư ộ  
thông su t. Do hàng hóa không l u thông t t trên th  tr ng cho nên nhà cung ng nào cóố ư ố ị ườ ứ  
đi u ki n cung ng hàng hóa cho m t th  tr ng nào đó mà các nhà cung ng khácề ệ ứ ộ ị ườ ứ  
không th  v i t i thì s  tr  thành đ c quy n trên th  tr ng đó. Đây là hình th c đ cể ớ ớ ẽ ở ộ ề ị ườ ứ ộ  
quy n có tính c c b  và x y ra  quy mô nh . S  đ c quy n nh  v y th ng xu t hi nề ụ ộ ả ở ỏ ự ộ ề ư ậ ườ ấ ệ  

 nh ng vùng sâu, vùng xa, vùng biên biên gi i hay h i đ o, ở ữ ớ ả ả v.v. Thí d , vi c cung ngụ ệ ứ  
n c đá  vùng nông thôn r t khó khăn, đòi h i ph i có ph ng ti n đi l i linh ho t. Tướ ở ấ ỏ ả ươ ệ ạ ạ ừ 
đó xu t hi n các cá nhân chuyên đi phân ph i n c đá cho m i vùng riêng bi t. Đâyấ ệ ố ướ ỗ ệ  
cũng là m t hình th c đ c quy n ộ ứ ộ ề

II. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA L I NHU N C A NHÀ Đ CẮ Ố Ợ Ậ Ủ Ộ  
QUY NỀ   
II. 1.   Đ NG C U VÀ Đ NG DOANH THU BIÊN ƯỜ Ầ ƯỜ

TOP

 B i vì là ng i cung ng duy nh t m t hàng hóa nào đó, nhà đ c quy n đ i di n v iở ườ ứ ấ ộ ộ ề ố ệ ớ  
đ ng c u c a th  tr ng, và đ ng c u th  tr ng có xu h ng d c xu ng t  trái sangườ ầ ủ ị ườ ườ ầ ị ườ ướ ố ố ừ  
ph i. Khác v i m t doanh nghi p c nh tranh ph i ch p nh n giá th  tr ng, nhà đ cả ớ ộ ệ ạ ả ấ ậ ị ườ ộ  
quy n là ề ng i đ nh giáườ ị . Trên th c t , nhà đ c quy n có th  ch n s n xu t t i b t kỳự ế ộ ề ể ọ ả ấ ạ ấ  
m t m c s n l ng nào trên đ ng c u th  tr ng, song nhà đ c quy n s  ph i đánhộ ứ ả ượ ườ ầ ị ườ ộ ề ẽ ả  
đ i gi a s  l ng s n ph m và giá c . Nhà đ c quy n cung ng càng nhi u thì giá cổ ữ ố ượ ả ẩ ả ộ ề ứ ề ả 
s  càng gi m. Hình 6.2 mô t  s  đánh đ i gi a giá và s n l ng c a m t doanh nghi pẽ ả ả ự ổ ữ ả ượ ủ ộ ệ  
đ c quy n. N u doanh nghi p s n xu t s n l ng ộ ề ế ệ ả ấ ả ượ q1, t ng đ i th p, lúc đó d a vàoươ ố ấ ự  
đ ng c u, doanh nghi p có th  đ nh giá bán cho s n ph m c a mình  ườ ầ ệ ể ị ả ẩ ủ ở P1, t ng đ iươ ố  
cao. Ng c l i, khi doanh nghi p s n xu t nhi u h n, ượ ạ ệ ả ấ ề ơ q2, doanh nghi p ph i đ nh giáệ ả ị  
th p h n, ấ ơ P2.  Đi u đó có nghĩa là nhà cung ng ch  có th  quy t đ nh ho c là s  l ngề ứ ỉ ể ế ị ặ ố ượ  
s n ph m bán ra ho c là giá c . ả ẩ ặ ả

Trong ch ng này, chúng tôi gi  đ nh là nhà đ c quy n ch n m c s n l ng làmươ ả ị ộ ề ọ ứ ả ượ  
t i đa hóa l i nhu n. Do v y, nhà đ c quy n đ t ố ợ ậ ậ ộ ề ặ MR = MC đ  ch n ra m c s n l ngể ọ ứ ả ượ  
t i u ố ư q* và thông qua đó gián ti p quy t đ nh giá c  s n ph m d a vào hình d ng c aế ế ị ả ả ẩ ự ạ ủ  
đ ng c u. ườ ầ
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Bây gi , chúng ta xem xét đ ng c u d c xu ng c a nhà đ c quy n s  quy đ nhờ ườ ầ ố ố ủ ộ ề ẽ ị  
hình d ng đ ng ạ ườ MR nh  th  nào. Đ  ti n l i cho vi c xem xét, chúng ta gi  s  m tư ế ể ệ ợ ệ ả ử ộ  
nhà đ c quy n có s n l ng, giá và doanh thu đ c trình bày trong b ng 6.1. ộ ề ả ượ ượ ả

  

B ngả  6.1. S n l ng, giá và doanh thu c a nhà đ c quy n ả ượ ủ ộ ề

  

S n l ng ả ượ
(đ n v  s n ph m) ơ ị ả ẩ

Giá s n ph m ả ẩ
(đ ng) ồ

T ng doanh thu ổ
(đ ng) ồ

Doanh thu biên 
(đ ng) ồ

0 - 0 - 
1 20 20 20 
2 19 38 18 
3 18 54 16 
4 17 68 14 
5 16 80 12 
6 15 90 10 
7 14 98 8 
8 13 104 6 
9 12 108 4 
10 11 110 2 

  

Ban đ u, doanh nghi p ch  cung ng m c s n l ng là 1 đ n v  s n ph mầ ệ ỉ ứ ứ ả ượ ơ ị ả ẩ  
(đvsp), doanh nghi p có th  đ nh giá 20 đ ng. Khi doanh nghi p tăng s n l ng cungệ ể ị ồ ệ ả ượ  

ng lên 2 đvsp, doanh nghi p bu c ph i gi m giá xu ng còn 19 đ ng đ  có th  bánứ ệ ộ ả ả ố ồ ể ể  
đ c h t d ch v  c a mình. Khi đó doanh thu biên là 18 đ ng. Đi u này có v  kỳ l  doượ ế ị ụ ủ ồ ề ẻ ạ  
doanh nghi p nh n thêm đ c m t s  ti n th p h n m c giá c a s n ph m th  hai.ệ ậ ượ ộ ố ề ấ ơ ứ ủ ả ẩ ứ  
Đi u này có th  đ c lý gi i đ n gi n nh  sau. M c giá 19 đ ng đ c áp d ng cho s nề ể ượ ả ơ ả ư ứ ồ ượ ụ ả  
ph m th  hai, đ ng th i cũng áp d ng cho s n ph m đ u tiên. Nh  v y, nhà đ c quy nẩ ứ ồ ờ ụ ả ẩ ầ ư ậ ộ ề  
ph i gi m giá cho s n ph m đ u tiên t  20 đ ng xu ng còn 19 đ ng. Bán thêm m t s nả ả ả ẩ ầ ừ ồ ố ồ ộ ả  
ph m v i giá là 19 đ ng, doanh nghi p nh n thêm đ c 19 đ ng t  s n ph m bán thêmẩ ớ ồ ệ ậ ượ ồ ừ ả ẩ  
đó nh ng đ ng th i doanh nghi p b  m t đi m t đ ng cho s n ph m tr c đó nên doanhư ồ ờ ệ ị ấ ộ ồ ả ẩ ướ  
nghi p ch  thu thêm 18 đ ng. T ng t , chúng ta cũng có th  th y  nh ng s n ph mệ ỉ ồ ươ ự ể ấ ở ữ ả ẩ  
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ti p sau đó doanh thu biên luôn nh  h n giá do doanh nghi p ph i gi m giá cho nh ngế ỏ ơ ệ ả ả ữ  
s n ph m tr c đó. Nh  v y, ả ẩ ướ ư ậ doanh thu biên c a nhà đ c quy n nh  h n m c giá (MRủ ộ ề ỏ ơ ứ  
< P) t i đó có thêm m t đ n v  s n ph m đ c bán. Nhà đ c quy n bán thêm m t đ nạ ộ ơ ị ả ẩ ượ ộ ề ộ ơ  
v  s n ph m s  làm gi m doanh thu t  nh ng đ n v  s n ph m tr c đóị ả ẩ ẽ ả ừ ữ ơ ị ả ẩ ướ  b i vì giá gi mở ả  
xu ng khi chúng ta đi xu ng theo đ ng c u.  nh ng m c s n l ng càng l n, m tố ố ườ ầ Ở ữ ứ ả ượ ớ ấ  
mát t  s  gi m giá càng l n nên kho ng cách gi a doanh thu biên và giá càng l n,ừ ự ả ớ ả ữ ớ  
đ ng c u và đ ng ườ ầ ườ MR càng xa nhau. 

Ta còn có th  ch ng minh đi u này qua bi u th c c a doanh thu biên. Nh  taể ứ ề ể ứ ủ ư  
bi t trong ch ng tr c, ta có th  vi t: ế ươ ướ ể ế

  

.                                                                                           (6.1) 

  

Do nhà đ c quy n ph i gi m giá khi bán thêm s n ph m nên ộ ề ả ả ả ẩ  ( chính 
là đ  d c c a đ ng c u).  Do v y:  ộ ố ủ ườ ầ ậ MR < P.  Nh  th ,  đ ng  ư ế ườ MR ph i  n m d iả ằ ướ  
đ ng c u ườ ầ D. 

S  d ng s  li u trong b ng 6.1, chúng ta có th  v  nên đ ng c u ử ụ ố ệ ả ể ẽ ườ ầ D và đ ngườ  
MR c a nhà đ c quy n nói trên (hình 6.3). V i đ ng c u là m t đ ng th ng, đ ngủ ộ ề ớ ườ ầ ộ ườ ẳ ườ  
MR cũng s  có d ng đ ng th ng và n m d i đ ng c u.  nh ng m c s n l ngẽ ạ ườ ẳ ằ ướ ườ ầ Ở ữ ứ ả ượ  
càng cao, đ ng ườ MR càng n m d i và xa đ ng c u. Th m chí, đ ng ằ ướ ườ ầ ậ ườ MR có th  c tể ắ  
tr c hoành và mang giá tr  âm khi nhà đ c quy n tăng s n l ng đ n m t m c nh tụ ị ộ ề ả ượ ế ộ ứ ấ  
đ nh. V  trí và hình d ng c a đ ng ị ị ạ ủ ườ MR ph  thu c vào v  trí và hình d ng c a đ ngụ ộ ị ạ ủ ườ  
c u. Đ i v i đ ng c u tuy n tính, doanh thu biên s  gi m nhanh g p đôi m c gi mầ ố ớ ườ ầ ế ẽ ả ấ ứ ả  
c a giá. Đi u này có th  đ c nh n ra t  b ng 6.1, m i khi giá gi m 1 đ ng, doanh thuủ ề ể ượ ậ ừ ả ỗ ả ồ  
biên gi m đúng b ng 2 đ ng. Nh  v y, đ  l n c a đ  d c c a đ ng ả ằ ồ ư ậ ộ ớ ủ ộ ố ủ ườ MR s  đúng b ngẽ ằ  
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g p đôi đ  l n c a đ  d c c a đ ng c u. Th t v y, ta có th  ch ng minh đi u nàyấ ộ ớ ủ ộ ố ủ ườ ầ ậ ậ ể ứ ề  
trong tr ng h p t ng quát h n. ườ ợ ổ ơ

  

Gi  s  ta có ph ng trình c a đ ng c u tuy n tính nh  sau: ả ử ươ ủ ườ ầ ế ư

  

P = a +bQ,     v i ớ b < 0.                                                                                 (6.2) 

  

Khi đó, hàm t ng doanh thu s  là:ổ ẽ           

  

TR = (a + bQ)Q.                                                                                             (6.3) 

  

Doanh thu biên s  là: ẽ

  

.                                                                                   (6.4) 

  

L u ý r ng đ  d c c a đ ng c u trong (6.2) là ư ằ ộ ố ủ ườ ầ b thì đ  d c c a đ ng ộ ố ủ ườ MR là 
2b. V y, đ  d c c a đ ng ậ ộ ố ủ ườ MR g p đôi đ  d c đ ng c u ấ ộ ố ườ ầ D. 

II.2. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA L I NHU N C A NHÀ Đ C QUY N Ắ Ố Ợ Ậ Ủ Ộ Ề TOP

 Đ  t i đa hóa l i nhu n, nhà đ c quy n s  ch n s n xu t m c s n l ng mà t i đóể ố ợ ậ ộ ề ẽ ọ ả ấ ứ ả ượ ạ  
. Sau đó, nhà đ c quy n ki m tra xem  m c s n l ng này giá c  (hayộ ề ể ở ứ ả ượ ả  

doanh thu bình quân) có trang tr i đ c các chi phí hay không. Hình 6.4 bi u di nả ượ ể ễ  
nguyên t c t i đa hóa l i nhu n c a nhà đ c quy n. ắ ố ợ ậ ủ ộ ề
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Nhà đ c quy n s  ch n m c s n l ng t i u ộ ề ẽ ọ ứ ả ượ ố ư q1, t i đó đ ng ạ ườ MR c t đ ngắ ườ  
MC. V i đ ng c u ớ ườ ầ D, nhà đ c quy n s  đ nh m c giá là ộ ề ẽ ị ứ P1, t ng ng v i đi m ươ ứ ớ ể B, để 
bán h t s n l ng ế ả ượ q1 đ c s n xu t ra. ượ ả ấ

Khác v i th  tr ng c nh tranh hoàn h o, nhà đ c quy n là ng i n đ nh giá.ớ ị ườ ạ ả ộ ề ườ ấ ị  
Sau khi đã quy t đ nh s n xu t  ế ị ả ấ q1, nhà đ c quy n niêm y t giá  ộ ề ế P1 vì bi t r ng ng iế ằ ườ  
tiêu dùng s  tiêu th  đúng ẽ ụ q1. Chúng ta cũng nên l u ý r ng trong khi doanh nghi p c như ằ ệ ạ  
tranh đ nh giá b ng v i chi phí biên thì ị ằ ớ nhà đ c quy n đ nh giá cao h n chi phí biênộ ề ị ơ  do 
giá c  c a nhà đ c quy n l n h n doanh thu biên. Do v y, đ  đo l ng s c m nh đ cả ủ ộ ề ớ ơ ậ ể ườ ứ ạ ộ  
quy n các nhà kinh t  xem xét m c đ  chênh l ch gi a giá đ c quy n và chi phí biên ề ế ứ ộ ệ ữ ộ ề ở 
t i m c s n l ng mà nhà đ c quy n có l i nhu n là t i đa. C  th , s c m nh đ cạ ứ ả ượ ộ ề ợ ậ ố ụ ể ứ ạ ộ  
quy n đ c bi u hi n b ng ề ượ ể ệ ằ ch  s  Lerner ỉ ố (t i đi m t ng ng v i l i nhu n t i đa c aạ ể ươ ứ ớ ợ ậ ố ủ  
nhà đ c quy n) nh  sau: ộ ề ư

  

.                                                                                (6.5) 

            

trong đó: L là ch  s  Lerner. Ch  s  Lerner luôn có giá tr  n m gi a 0 và 1. Đ i v i doanhỉ ố ỉ ố ị ằ ữ ố ớ  
nghi p ho t đ ng trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o,  m c s n l ng t ng ngệ ạ ộ ị ườ ạ ả ở ứ ả ượ ươ ứ  
v i l i nhu n t i đa thì ớ ợ ậ ố  nên . Đ i v i nhà đ c quy n, ố ớ ộ ề L luôn d ng vìươ  

. N u ế L càng l n, s c m nh đ c quy n càng l n vì khi đó giá bán càng l n h nớ ứ ạ ộ ề ớ ớ ơ  
MC. 

K t h p công th c (6.5) v i công th c (6.1), ta có th  vi t: ế ợ ứ ớ ứ ể ế
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                                    (6.6) 

  

Trong đó:  là h  s  co giãn c a c u theo giá t i m c s n l ng t i đa hóa l i nhu n.ệ ố ủ ầ ạ ứ ả ượ ố ợ ậ  
Công th c này cho th y n u c u càng kém co giãn, ứ ấ ế ầ L càng l n, s c m nh đ c quy nớ ứ ạ ộ ề  
càng l n, kéo theo nhà đ c quy n có th  thu đ c l i nhu n cao. Ng c l i n u c uớ ộ ề ể ượ ợ ậ ượ ạ ế ầ  
càng co giãn, s c m nh đ c quy n s  kém đi và nhà đ c quy n đ nh giá g n gi ng nhứ ạ ộ ề ẽ ộ ề ị ầ ố ư 

m t doanh nghi p c nh tranh (khi đó ộ ệ ạ ). 

L i nhu n đ c quy nợ ậ ộ ề . Trong hình 6.4, khi s n xu t v i s n l ng là ả ấ ớ ả ượ q1, nhà 
đ c quy n s  ch u kho n chi phí trung bình t ng ng v i đi m ộ ề ẽ ị ả ươ ứ ớ ể A trên đ ng ườ AC, m cứ  
C1. Trong hình v  này, ẽ q1 có th  đ c bán  giá ể ượ ở P1 cao h n chi phí trung bình ơ C1 nên nhà 
đ c quy n s  thu đ c l i nhu n. L i nhu n đ c quy n là vùng màu xám, có di n tíchộ ề ẽ ượ ợ ậ ợ ậ ộ ề ệ  
là (P1 - C1)Q1. Thông th ng, nhà đ c quy n thu đ c l i nhu n nh  vào v  th  đ cườ ộ ề ượ ợ ậ ờ ị ế ộ  
quy n c a mình. Khác v i th  tr ng c nh tranh hoàn h o, l i nhu n c a nhà đ cề ủ ớ ị ườ ạ ả ợ ậ ủ ộ  
quy n không b  m t đi trong dài h n do không có s  gia nh p ngành c a nh ng doanhề ị ấ ạ ự ậ ủ ữ  
nghi p m i. Nhà đ c quy n s  không có đ ng c  đ  thay đ i m c s n l ng này n uệ ớ ộ ề ẽ ộ ơ ể ổ ứ ả ượ ế  
c u th  tr ng và chi phí s n xu t không thay đ i. ầ ị ườ ả ấ ổ

L i nhu n đ c quy n có th  đ c xem nh  là ph n tr  công cho các nhân tợ ậ ộ ề ể ượ ư ầ ả ố 
hình thành nên s  đ c quy n nh : phát minh, sáng ch , v  trí thu n l i hay s  năng đ ngự ộ ề ư ế ị ậ ợ ự ộ  
c a nhà đ c quy n. Chính vì v y, m t s  doanh nghi p khác s  s n sàng tr  m t sủ ộ ề ậ ộ ố ệ ẽ ẵ ả ộ ố 
ti n đ  sang nh ng b n quy n các phát minh, sáng ch , ề ể ượ ả ề ế v.v. nh m ki m đ c l iằ ế ượ ợ  
nhu n ti m năng c a v  th  đ c quy n. M t khi quy n đ c quy n đ c sang nh ngậ ề ủ ị ế ộ ề ộ ề ộ ề ượ ượ  
th p h n giá tr  th  tr ng th c t , ng i đ c sang nh ng s  đ c h ng l i. Chúngấ ơ ị ị ườ ự ế ườ ượ ượ ẽ ượ ưở ợ  
ta có th  th y m t s  ví d  v  s  sang nh ng quy n đ c quy n nh  Honda nh ngể ấ ộ ố ụ ề ự ượ ề ộ ề ư ượ  
l i quy n s n xu t các lo i xe g n máy c a mình cho các doanh nghi p  Hàn Qu c,ạ ề ả ấ ạ ắ ủ ệ ở ố  
Trung Qu c và Vi t Nam; các câu l c b  bóng đá ra s c tìm mua các c u th  ngôi sao;ố ệ ạ ộ ứ ầ ủ  
hay vi c mua bán quy n truy n hình các s  ki n chính tr , th  thao, ệ ề ề ự ệ ị ể v.v. 

Tuy nhiên, v  th  đ c quy n không b o đ m cho doanh nghi p ch c ch n thuị ế ộ ề ả ả ệ ắ ắ  
đ c l i nhu n. Đi u này còn ph  thu c vào m i quan h  gi a chi phí trung bình vàượ ợ ậ ề ụ ộ ố ệ ữ  
đ ng c u đ i v i s n ph m c a nhà đ c quy n. Hình 6.4 cho th y nhà đ c quy n cóườ ầ ố ớ ả ẩ ủ ộ ề ấ ộ ề  
th  thu đ c l i nhu n đ c quy n khi ch n m c s n l ng t i đa hóa l i nhu n. T iể ượ ợ ậ ộ ề ọ ứ ả ượ ố ợ ậ ạ  
m c s n l ng này, đ ng ứ ả ượ ườ AC c a nhà đ c quy n n m d i đ ng c u. Bây gi ,ủ ộ ề ằ ướ ườ ầ ờ  
chúng ta s  xem xét tr ng h p nhà đ c quy n không th  thu đ c l i nhu n đ cẽ ườ ợ ộ ề ể ượ ợ ậ ộ  
quy n do đ ng ề ườ AC n m trên đ ng c u (hình 6.5). ằ ườ ầ
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Gi  s  đ ng c u và đ ng doanh thu biên gi ng nh  trong hình 6.4, bây giả ử ườ ầ ườ ố ư ờ 
nhà đ c quy n v n hành v i chi phí cao h n. Đ ng ộ ề ậ ớ ơ ườ AC ti p xúc v i đ ng c u t iế ớ ườ ầ ạ  
m c s n l ng mà nhà đ c quy n t i đa hóa l i nhu n (ứ ả ượ ộ ề ố ợ ậ MR = MC). Nhà đ c quy n s nộ ề ả  
xu t ra ấ q1 s n ph m và ph i đ nh giá ả ẩ ả ị P1, b ng đúng v i chi phí trung bình (ằ ớ P1 = AC1). 
Lúc này, nhà đ c quy n thu đ c l i nhu n kinh t  b ng không. Do v y, l i nhu n toộ ề ượ ợ ậ ế ằ ậ ợ ậ  
l n t  s  đ c quy n không ph i lúc nào cũng x y ra. Th m chí, n u nhà đ c quy n v nớ ừ ự ộ ề ả ả ậ ế ộ ề ậ  
hành kém hi u qu , có chi phí cao, có th  d n đ n l  lã và ph i r i kh i ngành. ệ ả ể ẫ ế ỗ ả ờ ỏ

II3.  KHÔNG CÓ Đ NG CUNG TRONG Đ C QUY N ƯỜ Ộ Ề TOP

 Trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o, đ ng cung c a doanh nghi p chính là đ ngị ườ ạ ả ườ ủ ệ ườ  
chi phí biên. T ng h p đ ng cung c a t ng doanh nghi p ta có đ ng cung c a ngành.ổ ợ ườ ủ ừ ệ ườ ủ  
Trong đ c quy n, cách xây d ng đ ng cung nh  trên không th  th c hi n đ c. M cộ ề ự ườ ư ể ự ệ ượ ứ  
cung c a doanh nghi p còn ph  thu c  vào đ ng c u và doanh thu biên.  V i  m tủ ệ ụ ộ ườ ầ ớ ộ  
đ ng c u c  đ nh, "đ ng cung" đ c quy n ch  là m t đi m, đi m k t h p gi a giá vàườ ầ ố ị ườ ộ ề ỉ ộ ể ể ế ợ ữ  
s n l ng t i đó  ả ượ ạ MR = MC (đi m ể B trong các hình 6.4 và 6.5). N u đ ng c u d chế ườ ầ ị  
chuy n, đ ng ể ườ MR s  d ch chuy n theo và m t m c s n l ng t i đa hóa l i nhu nẽ ị ể ộ ứ ả ượ ố ợ ậ  
m i s  đ c ch n. Tuy nhiên, n i các đi m cân b ng này l i đ  hình thành m t "đ ngớ ẽ ượ ọ ố ể ằ ạ ể ộ ườ  
cung" s  không có ý nghĩa. Hình d ng đ ng này s  r t kỳ l , ph  thu c vào đ  co giãnẽ ạ ườ ẽ ấ ạ ụ ộ ộ  
c a đ ng c u th  tr ng khi nó d ch chuy n. Nh  v y, doanh nghi p đ c quy n khôngủ ườ ầ ị ườ ị ể ư ậ ệ ộ ề  
có m t "đ ng cung" xác đ nh (hình 6.6). ộ ườ ị

Hình 6.6 cho th y m c cung c a nhà đ c quy n ph  thu c vào hình d ng và vấ ứ ủ ộ ề ụ ộ ạ ị 
trí c a đ ng c u. V i đ ng c u ủ ườ ầ ớ ườ ầ D và đ ng doanh thu biên t ng ng ườ ươ ứ MR, nhà đ cộ  
quy n s n xu t ề ả ấ q1 và bán ra  m c giá ở ứ P1. Tuy nhiên khi đ ng c u d ch chuy n đ n ườ ầ ị ể ế D' 
và đ ng ườ MR thành MR', nhà đ c quy n s n xu t ộ ề ả ấ q2 t i m c giá ạ ứ P1. V n  m c giá ẫ ở ứ P1, 
khi đ ng c u thay đ i s n l ng c a nhà đ c quy n s  thay đ i theo. Nh  v y, bi tườ ầ ổ ả ượ ủ ộ ề ẽ ổ ư ậ ế  
đ c giá đó, ta không th  c  th  suy ra l ng cung khi không bi t nhu c u và doanh thuượ ể ứ ế ượ ế ầ  
biên. Do nhà đ c quy n bi t r ng s n l ng tác đ ng đ n c  chi phí biên và doanh thuộ ề ế ằ ả ượ ộ ế ả  
biên, hai đ i l ng biên này ph i đ c xem xét cùng m t lúc. Nhà đ c quy n không cóạ ượ ả ượ ộ ộ ề  
đ ng cung đ c l p v i các đi u ki n v  c u. ườ ộ ậ ớ ề ệ ề ầ
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II.4. GIÁ C  Đ C QUY N VÀ H  S  CO GIÃN C A C U THEO GIÁ Ả Ộ Ề Ệ Ố Ủ Ầ TOP

 Giá c  mà nhà đ c quy n xác đ nh d a vào v  trí và hình d ng c a đ ng c u nên đ  coả ộ ề ị ự ị ạ ủ ườ ầ ộ  
giãn c a c u theo giá s  có nh h ng đ n giá c  c a nhà đ c quy n. Chúng ta hãyủ ầ ẽ ả ưở ế ả ủ ộ ề  
quay tr  l i bi u th c c a doanh thu biên: ở ạ ể ứ ủ

  

.                                                                                           (6.7) 

  

Ta có th  vi t: ể ế

  

      .                                   
(6.8) 

  

T i m c s n l ng t ng ng v i l i nhu n là t i đa, ta có: ạ ứ ả ượ ươ ứ ớ ợ ậ ố MR = MC. Vì th : ế

  

.                                                                                    (6.8’) 
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 hay là: 

  

.                                                                                             (6.9) 

  

Đ ng th c (6.9) hàm ch a hai ý nghĩa v  giá c  đ c quy n. Th  nh t, nó choẳ ứ ứ ề ả ộ ề ứ ấ  
th yấ  t  s  gi a giá đ c quy n và chi phí biên c a nhà đ c quy n ph  thu c vào h  sỷ ố ữ ộ ề ủ ộ ề ụ ộ ệ ố  
co giãn c a c u theo giáủ ầ . N u nh  c u càng co giãn t i m c s n l ng t i u, t  s  nàyế ư ầ ạ ứ ả ượ ố ư ỷ ố  
càng nh . Do v y, kho n chênh l ch gi a giá và chi phí biên càng nh  thì nghĩa là ỏ ậ ả ệ ữ ỏ P sẽ 
ti n d n đ n ế ầ ế MC. Khi đó, th  tr ng đ c quy n g n gi ng v i th  tr ng c nh tranh vàị ườ ộ ề ầ ố ớ ị ườ ạ  

ph n l i nhu n đ c quy n thu đ c s  gi m đi. Ch ng h n, n u ầ ợ ậ ộ ề ượ ẽ ả ẳ ạ ế  thì t  sỷ ố 

gi a giá và chi phí biên là 2 hay ữ , trong khi đó n u ế  thì . 

Th  hai,  ứ nhà đ c quy n ch  ch n s n xu t m c s n l ng mà t i đó c u thộ ề ỉ ọ ả ấ ứ ả ượ ạ ầ ị  

tr ng co giãn ườ . N u c u kém co giãn, doanh thu biên s  âm và do v y khôngế ầ ẽ ậ  
th  đ t nó b ng v i chi phí biên (đ c gi  đ nh là luôn luôn d ng). Th t v y, đ ngể ặ ằ ớ ượ ả ị ươ ậ ậ ẳ  

th c (6.8) cho th y n u ứ ấ ế , MR < 0. 

Thí d  6.1ụ : Gi  s  ta có hàm s  c u đ i v i hàng hóa do m t nhà đ c quy n s nả ử ố ầ ố ớ ộ ộ ề ả  
xu t ra là: ấ

  

            QD = 2.000 - 20P. 

  

Chi phí s n xu t trong ng n h n c a nhà đ c quy n là: ả ấ ắ ạ ủ ộ ề

  

STC = 0,05Q2 +10.000. 

  

Hãy xác đ nh m c s n l ng mà t i đó l i nhu n c a nhà đ c quy n này là t iị ứ ả ượ ạ ợ ậ ủ ộ ề ố  
đa? 
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L i gi iờ ả : 

Đ  t i đa hóa l i nhu n, nhà đ c quy n s  ch n s n xu t t i đi m ng v i: ể ố ợ ậ ộ ề ẽ ọ ả ấ ạ ể ứ ớ

  

MR = MC. 

  

Ta có:               Q = 2000 - 20P Þ      P = 100 - 0,05Q. 

            

Nh  v y: ư ậ          TR = PQ = (100 - 0,05Q)Q = 100Q - 0,05Q2 

            

Þ        MR = = 100 - 0,1Q. 

            

Ta có:   STC = 0,05Q2 + 10.000  Þ    MC = 0,1Q 

            

Đ  t i đa hóa l i nhu n, nhà đ c quy n ch n đi m mà t i đó: ể ố ợ ậ ộ ề ọ ể ạ MR = MC hay: 

  

100 - 0,1Q = 0,1Q Û Q = 500 đ n v  s n ph mơ ị ả ẩ . 

  

            Khi đó: 

  

 đ n v  ti n. ơ ị ề

            

 đ n v  ti n. ơ ị ề
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             đ n v  ti n. ơ ị ề

  

 đ n v  ti n. ơ ị ề

  

            L u ý r ng t i m c s n l ng cân b ng này, chênh l ch gi a giá c  (75 đ n vư ằ ạ ứ ả ượ ằ ệ ữ ả ơ ị 

ti n) và chi phí biên 50 đ n v  ti n ề ơ ị ề  là khá l n. M t khi nh ng hàngớ ộ ữ  
rào ngăn c n nh p ngành còn ngăn ch n các doanh nghi p m i, kho n chênh l ch này vàả ậ ặ ệ ớ ả ệ  
l i nhu n kinh t  d ng có th  duy trì ch c ch n. ợ ậ ế ươ ể ắ ắ

            Chúng ta ti p t c tính t  s  gi a giá và chi phí biên nh  trong đ ng th c (6.6): ế ụ ỷ ố ữ ư ẳ ứ

                                    

. 

            

Do v y, ậ             hay P = 

  

Đây cũng chính là m i quan h  gi a giá cân b ng (75 đ n v  ti n) và chi phí biênố ệ ữ ằ ơ ị ề  
c a nhà đ c quy n (50 đ n v  ti n). ủ ộ ề ơ ị ề

III. Đ C QUY N VÀ V N Đ  PHÂN B  NGU N TÀI NGUYÊN XÃỘ Ề Ấ Ề Ổ Ồ  
H I Ộ TOP

 S  xu t hi n c a đ c quy n có th  làm gi m đi tính hi u qu  c a vi c phân b  ngu nự ấ ệ ủ ộ ề ể ả ệ ả ủ ệ ổ ồ  
tài nguyên xã h i b i vì nhà đ c quy n có th  gi m s n l ng đ  có giá cao h n. Vi cộ ở ộ ề ể ả ả ượ ể ơ ệ  
gi m s n l ng có th  làm cho doanh nghi p có l i h n nh ng ng i tiêu dùng s  bả ả ượ ể ệ ợ ơ ư ườ ẽ ị 
thi t h i. Bây gi , chúng ta hãy so sánh giá c  và s n l ng c a doanh nghi p đ cệ ạ ờ ả ả ượ ủ ệ ộ  
quy n và ngành c nh tranh đ  t  đó xác đ nhề ạ ể ừ ị  "chi phí xã h i c a đ c quy n"ộ ủ ộ ề . 

Đ  có th  so sánh, chúng ta gi  đ nh r ng m t th  tr ng đ c quy n có th  v nể ể ả ị ằ ộ ị ườ ộ ề ể ậ  
hành nh  m t ngành c nh tranh. Gi  s  th  tr ng c nh tranh và nhà đ c quy n có cùngư ộ ạ ả ử ị ườ ạ ộ ề  
m t đ ng chi phí biên (ộ ườ MC). Trong th  trong c nh tranh, giá b ng v i chi phí biên,ị ạ ằ ớ  
t ng ng v i giá c nh tranh ươ ứ ớ ạ PC và s n l ng ả ượ QC, t i đó đ ng ạ ườ MC c t đ ng c u (ắ ườ ầ P 
= MC) (hình 6.7). Khi xu t hi n đ c quy n, nhà đ c quy n ch n m c s n l ng ấ ệ ộ ề ộ ề ọ ứ ả ượ qM mà 
t i đó ạ MR = MC, nên giá đ c quy n ộ ề PM s  cao h n chi phí biên hay giá c nh tranh. S cẽ ơ ạ ứ  
m nh đ c quy n d n đ n giá cao h n và s n l ng b  gi m còn ạ ộ ề ẫ ế ơ ả ượ ị ả QM. Do giá cao h nơ  
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nên ng i tiêu dùng gi m l ng mua t  ườ ả ượ ừ QC xu ng còn ố QM và nh  v y, th ng d  tiêuư ậ ặ ư  
dùng b  m t đi m t kho ng t ng đ ng v i di n tích (ị ấ ộ ả ươ ươ ớ ệ A+B) trên hình 6.7. 

Trong khi đó, nhà s n xu t nh n thêm đ c ph n  ả ấ ậ ượ ầ A do bán v i giá cao h nớ ơ  
nh ng m t đi ph n ư ấ ầ C (th ng d  s n xu t) do gi m s n l ng t  ặ ư ả ấ ả ả ượ ừ QC xu ng còn ố QM. 
T ng th ng d  đ i v i nhà s n xu t thay đ i là (ổ ặ ư ố ớ ả ấ ổ A-C). L y ph n thay đ i c a th ng dấ ầ ổ ủ ặ ư 
s n xu t tr  ph n m t đi c a ng i tiêu dùng ta đ c ả ấ ừ ầ ấ ủ ườ ượ ph n m t đi c a xã h i là (B+C).ầ ấ ủ ộ  
Đây là ph n chi phí xã h i do s c m nh đ c quy n.ầ ộ ứ ạ ộ ề  Ngay c  khi n u l i nhu n c a nhàả ế ợ ậ ủ  
đ c quy n b  đánh thu  và đ c phân ph i l i cho ng i tiêu dùng đã mua hàng c a nhàộ ề ị ế ượ ố ạ ườ ủ  
đ c quy n thì ph n m t không v n t n t i vì s n l ng th p và giá cao h n so v i thộ ề ầ ấ ẫ ồ ạ ả ượ ấ ơ ớ ị 
tr ng c nh tranh. ườ ạ

Ngoài ra, xã h i còn có th  ph i ch u chi phí khác ngoài ph n thi t h i xã h i ộ ể ả ị ầ ệ ạ ộ B 
và C. Đó là, doanh nghi p còn có th  ph i chi thêm m t kho n chi phí l n không hi uệ ể ả ộ ả ớ ệ  
qu  v  m t xã h i đ  dành duy trì ho c đ  th  hi n s c m nh đ c quy n c a mình.ả ề ặ ộ ể ặ ể ể ệ ứ ạ ộ ề ủ  
Chi phí này có th  bao g m chi phí qu ng cáo, v n đ ng hành lang và nh ng tranh thể ồ ả ậ ộ ữ ủ 
pháp lý đ  tránh s  đi u ti t c a chính ph  hay ch ng "ể ự ề ế ủ ủ ố Lu t ch ng đ c quy nậ ố ộ ề ". Nhà 
đ c quy n cũng có th  l p đ t thêm nh ng nhà máy th a công su t đ  t n d ng tínhộ ề ể ắ ặ ữ ừ ấ ể ậ ụ  
kinh t  nh  quy mô, ế ờ v.v. 

            Nh  v y, s  xu t hi n đ c quy n làm cho th  tr ng v n hành kém hi u qu .ư ậ ự ấ ệ ộ ề ị ườ ậ ệ ả  
Chính vì v y, chính ph  các n c th ng ban hành "ậ ủ ướ ườ Lu t ch ng đ c quy nậ ố ộ ề " hay đi uề  
ti t giá đ c quy n đ  h n ch  s c m nh đ c quy n, làm tăng hi u qu  c a th  tr ng. ế ộ ề ể ạ ế ứ ạ ộ ề ệ ả ủ ị ườ

  
IV. Đ C QUY N VÀ V N Đ  PHÂN BI T GIÁ Ộ Ề Ấ Ề Ệ TOP

 Khác v i th  tr ng c nh tranh, m t nhà đ c quy n có kh  năng n đ nh các m c giáớ ị ườ ạ ộ ộ ề ả ấ ị ứ  
khác nhau đ i v i nhi u ng i tiêu dùng khác nhau. Ta g i tr ng h p này là ố ớ ề ườ ọ ườ ợ phân bi tệ  
giá. S  phân bi t giá có th  làm tăng l i nhu n c a nhà đ c quy n so v i vi c đ nh m tự ệ ể ợ ậ ủ ộ ề ớ ệ ị ộ  
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m c giá duy nh t cho t t c  s n ph m c a mình. S  phân bi t giá trong tr ng h p nàyứ ấ ấ ả ả ẩ ủ ự ệ ườ ợ  
ph n ánh kh  năng c a nhà đ c quy n trong vi c đ nh giá khác nhau cho các khách hàngả ả ủ ộ ề ệ ị  
khác nhau, ch  không ph i kh  năng phân bi t ch t l ng hay chi phí s n xu t ra s nứ ả ả ệ ấ ượ ả ấ ả  
ph m c a nhà đ c quy n. Thí d  v  s  phân bi t giá có th  th y trong lĩnh v c cungẩ ủ ộ ề ụ ề ự ệ ể ấ ự  

ng đi n, n c, hàng không, ứ ệ ướ v.v. Trong nh ng ngành này, nhà đ c quy n th ng đ nhữ ộ ề ườ ị  
m c giá cao cho các khách hàng có thu nh p cao và giá th p h n cho khách hàng bìnhứ ậ ấ ơ  
dân. 

Tuy nhiên, s  phân bi t giá s  khó đ c áp d ng đ i v i nh ng m t hàng có thự ệ ẽ ượ ụ ố ớ ữ ặ ể 
mua đi bán l i. Thông th ng, s  phân bi t này ch  x y ra cho nh ng lo i hàng hóa, d chạ ườ ự ệ ỉ ả ữ ạ ị  
v  có th  đ c th c hi n t i ch  ch  không ph i các hàng hóa, d ch v  có th  bán l iụ ể ượ ự ệ ạ ỗ ứ ả ị ụ ể ạ  
đ c. Do khách hàng mua hàng hóa v i giá th p có th  bán l i cho ng i s n sàng trượ ớ ấ ể ạ ườ ẵ ả 
giá cao h n, n u tr ng h p này x y ra, chính sách phân bi t giá c a nhà đ c quy n cóơ ế ườ ợ ả ệ ủ ộ ề  
th  b  th t b i. Xe g n máy là m t m t hàng có th  đ c bán l i. Hãng Honda s  khôngể ị ấ ạ ắ ộ ặ ể ượ ạ ẽ  
th  đ nh các m c giá khác nhau cho m t hàng xe Wave đ i v i các khách hàng khác nhauể ị ứ ặ ố ớ  
vì nh ng ng i đ c mua v i giá th p s  tìm ki m và bán l i cho nh ng ng i có thữ ườ ượ ớ ấ ẽ ế ạ ữ ườ ể 
tr  giá cao h n. Cu i cùng, quá trình này s  d n đ n s  hình thành m t giá duy nh t trênả ơ ố ẽ ẫ ế ự ộ ấ  
th  tr ng. Có ba lo i phân bi t giá mà nhà đ c quy n có th  áp d ng, nh  đ c trìnhị ườ ạ ệ ộ ề ể ụ ư ượ  
bày d i đây. ướ

  
IV.1.    CHÍNH SÁCH PHÂN BI T GIÁ HOÀN TOÀN Ệ TOP

 Chính sách phân bi t giá hoàn toàn (hay còn g i là chính sách phân bi t giá c p m t) làệ ọ ệ ấ ộ  
chính sách mà trong đó nhà đ c quy n n đ nh cho m i (nhóm) khách hàng m t m c giáộ ề ấ ị ỗ ộ ứ  
t i đa mà ng i đó có th  trố ườ ể ả. M c giá đó g i là giá s n sàng tr  hay giá đ t tr c c aứ ọ ẵ ả ặ ướ ủ  
ng i tiêu dùng. ườ

N u nhà đ c quy n có th  xác đ nh rõ nhu c u c a t ng khách hàng hay t ngế ộ ề ể ị ầ ủ ừ ừ  
nhóm khách hàng c a mình, h  có th  đ nh giá cao nh t mà (nhóm) khách hàng c a mìnhủ ọ ể ị ấ ủ  
có th  tr . V i cách đ nh giá này, nhà đ c quy n s  “bòn rút” h t th ng d  tiêu dùngể ả ớ ị ộ ề ẽ ế ặ ư  
c a ng i tiêu dùng b i vì nhà đ c quy n đ nh cho m i khách hàng m c giá t i đa màủ ườ ở ộ ề ị ỗ ứ ố  
h  có th  tr . Hình 6.8 mô t  quy t đ nh cung c a nhà đ c quy n khi áp d ng cách đ nhọ ể ả ả ế ị ủ ộ ề ụ ị  
giá này. 

V i cách đ nh giá nh  nêu trên, nhà đ c quy n đ nh các m c giá khác nhau choớ ị ư ộ ề ị ứ  
m i (nhóm) khách hàng. Do v y, khi di chuy n d c xu ng theo đ ng c u ỗ ậ ể ọ ố ườ ầ D, ta bi tế  
đ c m c giá mà t i đó t ng s n ph m có th  bán ra. Khi gi m giá s n ph m bán thêm,ượ ứ ạ ừ ả ẩ ể ả ả ẩ  
ta không ph i gi m giá cho các s n ph m đã bán tr c đó. C  th , nhà đ c quy n sả ả ả ẩ ướ ụ ể ộ ề ẽ 
bán Q1 s n ph m  m c giá ả ẩ ở ứ P1; (Q2 - Q1) s n ph m  m c giá ả ẩ ở ứ P2, v.v. Nh  v y, doanhư ậ  
nghi p s  thu thêm đ c m t s  ti n b ng đúng v i giá c a s n ph m bán thêm (ệ ẽ ượ ộ ố ề ằ ớ ủ ả ẩ MR = 
P). Chúng ta cũng nên l u ý r ng bi u th c ư ằ ể ứ MR = P  đây không gi ng nh  tr ng h pở ố ư ườ ợ  
c a doanh nghi p ho t đ ng trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o. Giá trong phân bi tủ ệ ạ ộ ị ườ ạ ả ệ  
giá hoàn toàn c a nhà đ c quy n gi m d n khi tr t d c theo đ ng xu ng phía d i,ủ ộ ề ả ầ ượ ọ ườ ố ướ  
trong khi giá c a doanh nghi p c nh tranh c  đ nh. ủ ệ ạ ố ị

   Do MR = P  các m c s n l ng khác nhau nên ở ứ ả ượ đ ng c u cũng là đ ng doanh thuườ ầ ườ  
biên c a nhà đ c quy n trong tr ng h p phân bi t giá hoàn toàn.ủ ộ ề ườ ợ ệ  Doanh thu biên c aủ  
s n ph m cu i cùng là giá mà s n ph m có th  bán đ c. Khi đó, nhà đ c quy n s  s nả ẩ ố ả ẩ ể ượ ộ ề ẽ ả  
xu t m c s n l ng ấ ứ ả ượ Q* t ng ng v i đi m ươ ứ ớ ể C, t i đó doanh thu biên b ng chi phí biên.ạ ằ  
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M c s n l ng t i u s  là ứ ả ượ ố ư ẽ Q*. Thu nh p c a nhà đ c quy n s  là di n tích ậ ủ ộ ề ẽ ệ FCQ*O. 
Trong khi đó, n u không áp d ng giá phân bi t, doanh nghi p s  s n xu t  ế ụ ệ ệ ẽ ả ấ Qm, t i đóạ  
MR = MC và bán toàn b  s  l ng s n ph m này  m c giá là ộ ố ượ ả ẩ ở ứ Pm. Khi đó, doanh thu 
c a nhà đ c quy n là di n tích ủ ộ ề ệ PmAQmO. 

  

Ta th y r ng doanh thu c a nhà đ c quy n s  tăng đáng k  khi phân bi t giáấ ằ ủ ộ ề ẽ ể ệ  
hoàn toàn, trong khi chi phí s n xu t c a nhà đ c quy n là không đ i. Chính đi u nàyả ấ ủ ộ ề ổ ề  
làm cho l i nhu n c a nhà đ c quy n tăng lên. ợ ậ ủ ộ ề

Tuy nhiên, trong th c t , vi c phân bi t giá hoàn toàn có th  khó th c hi n vì: ự ế ệ ệ ể ự ệ

·                    Nhà đ c quy n khó có th  đ nh t ng m c giá khác nhau cho (nhóm) t ng kháchộ ề ể ị ừ ứ ừ  
hàng khác nhau. 

·                    Nhà đ c quy n khó có th  xác đ nh m c giá mà t ng (nhóm) ng i tiêu dùngộ ề ể ị ứ ừ ườ  
s n lòng tr . ẵ ả

Thí d : ụ Chúng ta hãy tr  l i thí d  6.1 nh ng xét tr ng h p nhà đ c quy n nàyở ạ ụ ư ườ ợ ộ ề  
có th  áp d ng chính sách giá phân bi t hoàn toàn. Doanh nghi p s n xu t và bán ra đ nể ụ ệ ệ ả ấ ế  
khi giá c a đ n v  s n ph m cu i cùng b ng v i chi phí biên. Khi đó, s n l ng c aủ ơ ị ả ẩ ố ằ ớ ả ượ ủ  
doanh nghi p s  là: ệ ẽ

  

P = 100 - 0,05Q = MC = 0,1Q Þ Q = 666 đ n v  s n ph m. ơ ị ả ẩ

  

T i m c s n l ng này, giá và chi phí biên là: ạ ứ ả ượ

  

P = MC = 66,6 đ n v  ti n. ơ ị ề

  

Bây gi , chúng ta tính doanh thu c a nhà đ c quy n trong tr ng h p phân bi tờ ủ ộ ề ườ ợ ệ  
giá hoàn toàn b ng cách s  d ng tích phân: ằ ử ụ

  

Þ  TR = 55.511 đ n v  ti n. ơ ị ề

  

T ng chi phí: ổ  đ n v  ti n. ơ ị ề
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            V y l i nhu n s  là: ậ ợ ậ ẽ

  

 đ n v  ti n. ơ ị ề

  

            Ta th y l i nhu n c a nhà đ c quy n s  tăng đáng k  so v i chính sách m t giáấ ợ ậ ủ ộ ề ẽ ể ớ ộ  
(15.000) trong thí d  6.1. V i chính sách giá này, s n l ng c a nhà đ c quy n s  tăngụ ớ ả ượ ủ ộ ề ẽ  
lên b ng đúng v i s n l ng c a ngành c nh tranh. Ng i tiêu dùng mua đ n v  s nằ ớ ả ượ ủ ạ ườ ơ ị ả  
ph m cu i cùng s  có m c giá b ng v i giá c nh tranh nh ng nh ng ng i mua tr cẩ ố ẽ ứ ằ ớ ạ ư ữ ườ ướ  
đó s  ph i v i giá cao nh t mà mình có th  tr . T t c  th ng d  tiêu dùng s  r i vào tayẽ ả ớ ấ ể ả ấ ả ặ ư ẽ ơ  
nhà đ c quy n. ộ ề

  
IV.2.    CHÍNH SÁCH GIÁ PHÂN BI T C P HAI Ệ Ấ TOP

 C  ch  ho t đ ng c a chính sách phân bi t giá này là nhà đ c quy n đ t các m c giáơ ế ạ ộ ủ ệ ộ ề ặ ứ  
khác nhau cho các s  l ng hay kh i l ng khác nhau c a cùng m t hàng hóa d ch v .ố ượ ố ượ ủ ộ ị ụ  
Tr ng h p này x y ra khi vi c s n xu t c a nhà đ c quy n đ t đ c tính kinh t  nhườ ợ ả ệ ả ấ ủ ộ ề ạ ượ ế ờ 
quy mô. Đ ng ườ AC và MC c a nhà đ c quy n gi m d n (hình 6.9). ủ ộ ề ả ầ

N u th c hi n c  ch  m t giá, nhà đ c quy n s  đ nh giá ế ự ệ ơ ế ộ ộ ề ẽ ị P0 cho kh i l ng ố ượ Q0. 
Thay vào đó, nhà đ c quy n có th  n đ nh ba m c giá khác nhau cho 3 kh i l ng muaộ ề ể ấ ị ứ ố ượ  
khác nhau. Doanh nghi p s  bán  ệ ẽ Q1 đ n v  s n ph m v i giá  ơ ị ả ẩ ớ P1;  Q0 -  Q1 s n ph m ả ẩ ở 
m c giá ứ P0; v.v. B ng cách này, doanh nghi p có th  m  r ng s n l ng và bán ra đ nằ ệ ể ở ộ ả ượ ế  
Q2, t i đó ạ P2 = AC. Doanh nghi p s  không s n xu t và bán ra thêm n a vì nh ng s nệ ẽ ả ấ ữ ữ ả  
ph m tăng thêm đ c bán v i giá th p h n chi phí trung bình. So v i vi c không phânẩ ượ ớ ấ ơ ớ ệ  
bi t giá, nhà đ c quy n có th  s n xu t và bán ra nhi u h n (ệ ộ ề ể ả ấ ề ơ Q2 so v i  ớ Q0). Do v y,ậ  
doanh nghi p có th  t n d ng đ c tính kinh t  nh  quy mô làm gi m chi phí trungệ ể ậ ụ ượ ế ờ ả  
bình. C  ng i tiêu dùng và nhà s n xu t đ u có th  có l i t  vi c đ nh giá này. ả ườ ả ấ ề ể ợ ừ ệ ị
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IV.3.   CHÍNH SÁCH GIÁ PHÂN BI T Đ IỆ Ố  
V I HAI TH  TR NG RIÊNG BI T Ớ Ị ƯỜ Ệ TOP

 Chính sách phân bi t giá hoàn toàn đòi h i nhà đ c quy n ph i n m v ng thông tin vệ ỏ ộ ề ả ắ ữ ề 
c u c a t ng (hay nhóm) ng i tiêu dùng. Đi u này khó có th  làm đ c. M t chínhầ ủ ừ ườ ề ể ượ ộ  
sách phân bi t giá kh  thi h n, đòi h i ít thông tin h n là vi c nhà đ c quy n tách bi tệ ả ơ ỏ ơ ệ ộ ề ệ  
nh ng khách hàng c a mình thành m t s  phân khúc th  tr ng riêng bi t (ch ng h nữ ủ ộ ố ị ườ ệ ẳ ạ  
nh : "thành th  - nông thôn"; "trong n c - n c ngoài"; "trong gi  cao đi m - ngoài giư ị ướ ướ ờ ể ờ 
cao đi m", ể v.v.) và đ nh các m c giá khác nhau cho t ng khúc th  tr ng đó (chính sáchị ứ ừ ị ườ  
phân bi t giá này còn đ c g i là chính sách  ệ ượ ọ phân bi t giá c p baệ ấ ). S  phân khúc thự ị 
tr ng có th  d a vào đ c đi m tiêu dùng c a khách hàng. Ch ng h n, Công ty Vi nườ ể ự ặ ể ủ ẳ ạ ễ  
thông có th  phân các khách hàng s  d ng d ch v  đi n tho i ra hai nhóm: nhóm 1,ể ử ụ ị ụ ệ ạ  
nh ng khách hàng s  d ng đi n tho i trong gi  cao đi m t  8 đ n 12 gi  hàng ngày vàữ ử ụ ệ ạ ờ ể ừ ế ờ  
nhóm 2, nh ng ng i s  d ng đi n tho i ngoài gi  cao đi m. Nh ng khách hàng nhómữ ườ ử ụ ệ ạ ờ ể ữ  
1 có c u r t kém co giãn do ph i s  d ng đi n tho i cho giao d ch, kinh doanh nên cóầ ấ ả ử ụ ệ ạ ị  
th  đ nh giá cao. Nhóm 2 l i s  d ng cho gi i trí, công vi c riêng nên c u co giãn h nể ị ạ ử ụ ả ệ ầ ơ  
và nh  v y doanh nghi p s  đ nh giá th p h n. B ng cách đ nh các m c giá khác nhauư ậ ệ ẽ ị ấ ơ ằ ị ứ  
cho t ng khúc th  tr ng, nhà đ c quy n có th  tăng đ c l i nhu n. ừ ị ườ ộ ề ể ượ ợ ậ

Gi  s  m t nhà đ c quy n ph c v  cho hai th  tr ng riêng bi t, có h  s  coả ử ộ ộ ề ụ ụ ị ườ ệ ệ ố  
giãn t ng ng là ươ ứ eD1 và eD2; chi phí biên gi ng nhau cho c  hai th  tr ng, đi u nàyố ả ị ườ ề  
d n đ n m t chính sách giá mà trong đó (xem công th c 6.8’): ẫ ế ộ ứ

  

,                                       (6.10) 
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trong đó: P1, P2 là giá c a th  tr ng 1 và 2. T  đ ng th c 6.10, ta th y th  tr ngủ ị ườ ừ ẳ ứ ấ ị ườ  

có c u kém co giãn h n s  b  đ nh giá cao h n. Ví d , n u ầ ơ ẽ ị ị ơ ụ ế  và  thì 

, do đó, giá hàng hóa  th  tr ng m t cao h n giá hàng hóa  thở ị ườ ộ ơ ở ị 
tr ng hai. ườ

Hình 6.10 mô t  chính sách giá phân bi t c p ba c a nhà đ c quy n. Đ  ti n choả ệ ấ ủ ộ ề ể ệ  
vi c phân tích, ta gi  đ nh là chi phí biên c  đ nh  các m c s n l ng nên đ ng ệ ả ị ố ị ở ứ ả ượ ườ MC là 
đ ng th ng n m ngang. Do đ ng chi phí biên này là c a nhà đ c quy n nên nó có thườ ẳ ằ ườ ủ ộ ề ể 
đ c s  d ng cho c  hai th  tr ng. Nhà đ c quy n ph c v  cho hai th  tr ng riêngượ ử ụ ả ị ườ ộ ề ụ ụ ị ườ  
bi t có đ ng c u là ệ ườ ầ D1 và D2, trong đó đ ng c u ườ ầ D2 d c h n, bi u th  s  kém co giãnố ơ ể ị ự  
c a c u theo giá. Trên c  s  t i đa hóa l i nhu n, nhà đ c quy n s  ch n s  l ng s nủ ầ ơ ở ố ợ ậ ộ ề ẽ ọ ố ượ ả  

ph m là  ẩ  cho th  tr ng th  nh t và  ị ườ ứ ấ  cho th  tr ng th  hai. Rõ ràng là  thị ườ ứ ở ị 
tr ng nào h  s  co giãn th p h n thì s  ph i ch u giá c  đ c quy n cao h n. ườ ệ ố ấ ơ ễ ả ị ả ộ ề ơ

Bây gi , chúng ta đi tìm đi u ki n chung đ  t i đa hóa l i nhu n khi nhà đ cờ ề ệ ể ố ợ ậ ộ  
quy n áp d ng chính sách giá phân bi t cho hai th  tr ng riêng bi t. L i nhu n c a nhàề ụ ệ ị ườ ệ ợ ậ ủ  
đ c quy n s  là t ng doanh thu c a hai th  tr ng tr  t ng chi phí s n xu t: ộ ề ẽ ổ ủ ị ườ ừ ổ ả ấ

  

,                                                         (6.11) 

            

trong đó: q1, q2 là s n l ng bán trên t ng th  tr ng; ả ượ ừ ị ườ TR1(q1), TR2(q2) là các hàm 
doanh thu c a t ng th  tr ng và ủ ừ ị ườ TC(q1 + q2) là hàm chi phí. L y đ o hàm riêng c a hàmấ ạ ủ  
s  l i nhu n nói trên theo t ng bi n và đ t chúng b ng không: ố ợ ậ ừ ế ặ ằ

  

                        

hay:                  MR1 = MR2 = TC'(q1 + q2) = MC.                                          (6.12) 
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V y, ậ đ  t i đa hóa l i nhu n, nhà đ c quy n c n đ t doanh thu biên c a m i thể ố ợ ậ ộ ề ầ ặ ủ ỗ ị  
tr ng b ng v i chi phí biên c a t ng s n l ng c a c  hai th  tr ngườ ằ ớ ủ ổ ả ượ ủ ả ị ườ . N u các doanhế  
thu biên không b ng nhau, nhà đ c quy n có th  gia tăng t ng doanh thu mà không làmằ ộ ề ể ổ  

nh h ng đ n t ng chi phí, t  đó tăng l i nhu n, b ng cách chuy n m t s  s n ph mả ưở ế ổ ừ ợ ậ ằ ể ộ ố ả ẩ  
t  th  tr ng có doanh thu biên th p sang bán  th  tr ng có doanh thu biên cao. ừ ị ườ ấ ở ị ườ

Thí d :ụ  Chúng ta ti p t c ví d  6.1, nh ng gi  s  nhà đ c quy n nghiên c uế ụ ụ ư ả ử ộ ề ứ  
c u th  tr ng và tách bi t th  tr ng ban đ u thành hai th  tr ng cóï hàm s  c u nhầ ị ườ ệ ị ườ ầ ị ườ ố ầ ư 
sau: 

  

 và . 

            

Hàm s  t ng chi phí c a nhà đ c quy n có th  vi t thành: ố ổ ủ ộ ề ể ế

  

            . 

  

            Hãy xác đ nh giá c  đ c quy n trên hai th  tr ng này? ị ả ộ ề ị ườ

  

Bài gi i ả

T  hàm s  c u c a hai th  tr ng ta có th  tính h  s  co giãn c a hai th  tr ngừ ố ầ ủ ị ườ ể ệ ố ủ ị ườ  
này t i m t m c giá nào đó: ạ ộ ứ
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            Th  tr ng 1:ị ườ                  . 

            

Th  tr ng 2:ị ườ                  . 

  

Gi  s  t i m c giá ả ử ạ ứ , ta có:                   

            

Th  tr ng 1:ị ườ    . 

            

Th  tr ng 2: ị ườ . 

  

Nh  v y,ư ậ   c u  th  tr ng 2 co giãn h n th  tr ng 1. Do đó, th  tr ng 1 có thầ ở ị ườ ơ ị ườ ị ườ ể 
ch u giá đ c quy n cao h n th  tr ng 2. ị ộ ề ơ ị ườ

T  ph ng trình hàm s  c u c a hai th  tr ng nh  trên, ta suy ra: ừ ươ ố ầ ủ ị ườ ư

  

Th  tr ng 1: ị ườ Q1 = 1200 - 10P1 Û      P1 = 120 - Q1/10. 

  

Suy ra: TR1 = (120 - Q1/10)Q1 = 120Q1 - Q1
2/10 Þ MR1 = 120 - 0,2Q1. 

  

Th  tr ng 2: ị ườ Q2 = 800 - 10Q2 Û P2 = 80 - Q2/10. 

  

Suy ra: TR2 = (80 - Q2/10)Q2 = 80Q2 - Q2
2/10  Þ       MR2 = 80 - 0,2Q2. 
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Đ ng th i ta có: ồ ờ

  

            MC = 0,1Q = 0,1(Q1 + Q2). 

            

Đ  t i đa hóa l i nhu n, nhà đ c quy n c n ph i đ t đ n: ể ố ợ ậ ộ ề ầ ả ạ ế

  

120 - 0,2Q1 = 80 - 0,2Q2 = 0,1(Q1 + Q2). 

  

hay:      120 - 0,2Q1 = 0,1(Q1 + Q2) và                                                                        (1) 

            80 - 0,2Q2 = 0,1(Q1 + Q2)                                                                               (2) 

  

Gi i h  (1) và (2), ta đ c: ả ệ ượ

  

Q1 = 350 đ n v  s n ph m, vàơ ị ả ẩ  

Q2 = 150 đ n v  s n ph m.ơ ị ả ẩ  

            

Thay vào ph ng trình hàm s  c u, ta đ c: ươ ố ầ ượ P1 = 85 đ n v  ti n vàơ ị ề  P2 = 65 đ nơ  
v  ti n.ị ề  

            L i nhu n c a nhà đ c quy n: ợ ậ ủ ộ ề

            

TR = P1Q1 + P2Q2 = 85.350 + 65.150 = 39.500 đ n v  ti n. ơ ị ề

            TC = 0,05 (Q1+ Q2)2 + 10.000 = 0,05(350 + 150)2 + 10.000 = 22.500 đ n v  ti n.ơ ị ề  

            p = TR - TC = 17.000 đ n v  ti n. ơ ị ề

            Rõ ràng th  tr ng m t kém co giãn h n nên ch u giá đ c quy n cao h n. Khiị ườ ộ ơ ị ộ ề ơ  
đ nh giá phân bi t, nhà đ c quy n thu đ c nhi u l i nhu n so v i chính sách m t giá.ị ệ ộ ề ượ ề ợ ậ ớ ộ  
Tuy nhiên, s  phân bi t giá ch  đ c duy trì khi nhà đ c quy n b o đ m đ c s  riêngự ệ ỉ ượ ộ ề ả ả ượ ự  
bi t c a các th  tr ng. ệ ủ ị ườ
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V.  CHÍNH  SÁCH  H N  CH  Đ CẠ Ế Ộ  
QUY N Ề TOP

 H n ch  đ c quy n là vi c làm c n thi t vì đ c quy n gây ra thi t h i đ i v i n nạ ế ộ ề ệ ầ ế ộ ề ệ ạ ố ớ ề  
kinh t . H n ch  đ c quy n là m t trong nh ng v n đ  quan tr ng trong kinh t  h cế ạ ế ộ ề ộ ữ ấ ề ọ ế ọ  

ng d ng.  Các ngành công nghi p ph c v  ti n  ích nh  đi n l c,  vi n thông,  ứ ụ ệ ụ ụ ệ ư ệ ự ễ v.v. 
th ng b  kh ng ch  b ng lu t pháp đ  nh m bu c các ngành này ho t đ ng trongườ ị ố ế ằ ậ ể ằ ộ ạ ộ  
ph ng th c có l i nh t v  ph ng di n xã h i đ  h n ch  ph n thi t h i do đ cươ ứ ợ ấ ề ươ ệ ộ ể ạ ế ầ ệ ạ ộ  
quy n. Ta có m t s  cách đ  h n ch  đ c quy n nh  sau: ề ộ ố ể ạ ế ộ ề ư

V.1 ĐI U TI T GIÁ Ề Ế TOP

 Do xã h i b  t n th t, các qu c gia ph i s  d ng m t ph ng cách đ  h n ch  s cộ ị ổ ấ ố ả ử ụ ộ ươ ể ạ ế ứ  
m nh đ c quy n, trong đó có ph ng th c ạ ộ ề ươ ứ đi u ti t giáề ế .  Chính ph  n đ nh m t m củ ấ ị ộ ứ  
giá tr n nào đó th p h n m c giá đ c quy nầ ấ ơ ứ ộ ề . Chính sách này có th  làm gi m đ c t nể ả ượ ổ  
th t do s c m nh đ c quy n. Bây gi  ta s  xem xét tác đ ng c a chính sách này đ i v iấ ứ ạ ộ ề ờ ẽ ộ ủ ố ớ  
xã h i và nhà đ c quy n (hình 6.11). ộ ộ ề

N u không đi u ti t giá, nhà đ c quy n s  s n xu t và bán ra ế ề ế ộ ề ẽ ả ấ QM ng v i m cứ ớ ứ  
giá là PM (hình 6.11) đ  t i đa hóa l i nhu n. Bây gi  chính ph  n đ nh m c giá t i đaể ố ợ ậ ờ ủ ấ ị ứ ố  
là P1, th p h n ấ ơ PM. B t kỳ m t m c s n l ng nào th p h n ấ ộ ứ ả ượ ấ ơ Q1, nhà đ c quy n đ uộ ề ề  
ph i bán v i giá ả ớ P1, vì v y đ ng n m ngang t i ậ ườ ằ ạ P1 là đ ng doanh thu trung bình cũngườ  
là doanh thu biên khi Q < Q1. V i nh ng m c s n l ng cao h n ớ ữ ứ ả ượ ơ Q1, nhà đ c quy n ph iộ ề ả  
d a vào đ ng c u ự ườ ầ D, ph n bên ph i đi m ầ ả ể A, đ  đ nh giá cho s n ph m. Các m c giáể ị ả ẩ ứ  
này s  th p h n ẽ ấ ơ P1 nên không b  nh h ng b i đi u ti t giá. ị ả ưở ở ề ế

Do v y ph n đ ng c u ậ ầ ườ ầ D n m phía bên ph i đi m ằ ả ể A không thay đ i khi b  đi uổ ị ề  
ti t giá. Đ ng ế ườ MR lúc này cũng chính là ph n đ ng ầ ườ MR khi không b  đi u ti t giá phíaị ề ế  
ph i đi m ả ể F. V y khi b  đi u ti t giá, đ ng ậ ị ề ế ườ MR c a nhà đ c quy n s  là đ ng g yủ ộ ề ẽ ườ ả  
khúc, P1AFMR. Doanh nghi p s  ch n m c s n l ng t i đa hóa l i nhu n là ệ ẽ ọ ứ ả ượ ố ợ ậ Q1, vì đó 
là m c s n l ng t ng ng v i đi m mà đ ng doanh thu biên m i c t đ ng chi phíứ ả ượ ươ ứ ớ ể ườ ớ ắ ườ  
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biên, đi m ể E. Chúng ta có th  ki m ch ng r ng t i giá ể ể ứ ằ ạ P1 và s n l ng ả ượ Q1, ph n thi tầ ệ  
h i b i s c m nh đ c quy n s  gi m. Ph n thi t h i c a đ c quy n ch  còn là di nạ ở ứ ạ ộ ề ẽ ả ầ ệ ạ ủ ộ ề ỉ ệ  
tích hình AEC. 

Khi giá ti p t c gi m, s n l ng s  tăng và ph n thi t h i s  gi m đi. Thôngế ụ ả ả ượ ẽ ầ ệ ạ ẽ ả  
th ng, các nhà l p chính sách mong mu n giá gi m xu ng m c ườ ậ ố ả ố ứ P2 b ng v i chi phíằ ớ  
biên. Nh  v y, s n l ng s  b ng v i m c  th  tr ng c nh tranh và ph n thi t b iư ậ ả ượ ẽ ằ ớ ứ ở ị ườ ạ ầ ệ ở  
đ c quy n s  tri t tiêu. ộ ề ẽ ệ

Đi u ti t giá th ng đ c s  d ng đ i v i ề ế ườ ượ ử ụ ố ớ đ c quy n t  nhiên ộ ề ự (ngành có tính kinh tế 
theo quy mô). Đ i v i ngành này, chi phí trung bình gi m khi s n l ng tang lên nên chiố ớ ả ả ượ  
phí biên luôn th p h n chi phí trung bình. N u không đi u ti t, nhà đ c quy n s  s nấ ơ ế ề ế ộ ề ẽ ả  
xu t ấ QM và bán ra v i giá ớ PM (hình 6.12). Chính ph  mu n nhà đ c quy n bán v i m củ ố ộ ề ớ ứ  
giá b ng v i m c giá c nh tranh ằ ớ ứ ạ PC, nh ng khi đó doanh nghi p không bù đ p chi phí vìư ệ ắ  
giá th p h n chi phí trung bình. Đi u đó có th  bu c doanh nghi p ph i ng ng kinhấ ơ ề ể ộ ệ ả ừ  
doanh và xu t ngành. Ph ng án t t nh t là đ nh giá t i ấ ươ ố ấ ị ạ Pt, t i m c giá này chi phí trungạ ứ  
bình b ng v i giá. Khi đó doanh nghi p không thu đ c l i nhu n đ c quy n, ph nằ ớ ệ ượ ợ ậ ộ ề ầ  
thi t h i c a xã h i s  gi m và s n xu t m t l ng đ  l n đ  không ph i ng ng kinhệ ạ ủ ộ ẽ ả ả ấ ộ ượ ủ ớ ể ả ừ  
doanh. 

V.2.     ĐI U TI T TRONG TH C T  Ề Ế Ự Ế TOP

 Vi c đi u ti t giá  m c ệ ề ế ở ứ Pt nh  trong hình 6.11, 6.12 r t khó th c hi n trong th c t  vìư ấ ự ệ ự ế  
r t khó xác đ nh đi m c t c a đ ng chi phí biên và đ ng c u và các đ ng này cũngấ ị ể ắ ủ ườ ườ ầ ườ  
d ch chuy nị ể   khi các đi u ki n th  tr ng bi n đ i. Các doanh nghi p hay chính phề ệ ị ườ ế ổ ệ ủ 
th ng không xác đ nh đ c đ ng  ườ ị ượ ườ MC c a m t doanh nghi p vì nó đòi h i s  li uủ ộ ệ ỏ ố ệ  
chính xác c a doanh nghi p v  chi phí, s n l ng cũng nh  k  thu t c l ng ph củ ệ ề ả ượ ư ỹ ậ ướ ượ ứ  
t p. ạ

Chính vì v y, nh ng quy đ nh v  đ c quy n th ng d a trên t  l  lãi thu đ cậ ữ ị ề ộ ề ườ ự ỷ ệ ượ  
t  v n. C  quan đi u ti t cho phép nhà đ c quy n đ nh m t m c giá nh t đ nh đ  đ từ ố ơ ề ế ộ ề ị ộ ứ ấ ị ể ạ  
đ c m t m c lãi sao cho m c lãi này, theo nghĩa nào đó, là “c nh tranh” hay “côngượ ộ ứ ứ ạ  
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b ng”. Ph ng pháp này g i là ằ ươ ọ đi u ti t theo l i t c. ề ế ợ ứ M c giá cao nh t đ c phép d aứ ấ ượ ự  
trên m c lãi đ u t  kỳ v ng mà doanh nghi p s  thu đ c. Ch ng h n, chính ph  choứ ầ ư ọ ệ ẽ ượ ẳ ạ ủ  
phép nhà đ c quy n đ nh giá s n ph m c a mình đ  đ t m t m c l i nhu n b ng 10%ộ ề ị ả ẩ ủ ể ạ ộ ứ ợ ậ ằ  
s  v n đ u t  c a doanh nghi p vì chính ph  cho đó là m c lãi trung bình c a các ngànhố ố ầ ư ủ ệ ủ ứ ủ  
trong n n kinh t . Ngành đi n  n c ta là m t ví d  đi n hình cho ph ng pháp đi uề ế ệ ở ướ ộ ụ ể ươ ề  
ti t giá này. T ng Công ty Đi n l c ph i đ  trình lên Chính ph  các s  li u v  chi phíế ổ ệ ự ả ệ ủ ố ệ ề  
s n xu t, m c giá d  ki n và l i nhu n đ t đ c. Chính ph  s  phê duy t n u choả ấ ứ ự ế ợ ậ ạ ượ ủ ẽ ệ ế  
r ng m c l i nhu n đó là h p lý và phù h p v i m c tiêu đi u ti t n n kinh t  c aằ ứ ợ ậ ợ ợ ớ ụ ề ế ề ế ủ  
mình. Ph ng pháp đi u ti t này đ n gi n, d  th c hi n, không c n các thông tin vươ ề ế ơ ả ễ ự ệ ầ ề 
đ ng chi phí biên và đ ng c u nên th ng đ c áp d ng trong th c t . ườ ườ ầ ườ ượ ụ ự ế

V.3.      LU T  CH NG  Đ CẬ Ố Ộ  
QUY N Ề TOP

 M t bi n pháp đ n gi n và h u hi u đ  ch ng đ c quy n là ban hành các quy đ nh,ộ ệ ơ ả ữ ệ ể ố ộ ề ị  
lu t l  nh m ngăn c n ngay t  đ u các doanh nghi p trong vi c giành đ c s c m nhậ ệ ằ ả ừ ầ ệ ệ ượ ứ ạ  
th  tr ng quá m c. M t s  n c trên th  gi i có n n kinh t  th  tr ng phát tri n đãị ườ ứ ộ ố ướ ế ớ ề ế ị ườ ể  
ban hành “Lu t ch ng đ c quy nậ ố ộ ề ” nh  M , các n c EU, ư ỹ ướ v.v. m t cách hoàn ch nh. Đâyộ ỉ  
là m t trong nh ng b  lu t quan tr ng nh t  các n c này. ộ ữ ộ ậ ọ ấ ở ướ

M c tiêu đ u tiên c a lu t ch ng đ c quy n là khuy n khích c nh tranh bìnhụ ầ ủ ậ ố ộ ề ế ạ  
đ ng, lành m nh nh m b o v  quy n l i c a ng i tiêu dùng b ng cách h n ch  cácẳ ạ ằ ả ệ ề ợ ủ ườ ằ ạ ế  
hành vi h n ch  c nh tranh. Lu t c nh tranh và ch ng đ c quy n  n c ta phân bi tạ ế ạ ậ ạ ố ộ ề ở ướ ệ  
năm lo i hành vi h n ch  c nh tranh. Th  nh t là th a thu n, quy t đ nh giá hàng hóa,ạ ạ ế ạ ứ ấ ỏ ậ ế ị  
d ch v  tr c ti p hay gián ti p. Th  hai là th a thu n quy mô và th i gian gi m giá. Thị ụ ự ế ế ứ ỏ ậ ờ ả ứ 
ba là th a thu n h n ch , ki m soát kh i l ng s n xu t hàng hóa, d ch v . Th  t  làỏ ậ ạ ế ể ố ượ ả ấ ị ụ ứ ư  
th a thu n chia s  th  tr ng. Cu i cùng là th a thu n ch p nh n các nghĩa v  trongỏ ậ ẻ ị ườ ố ỏ ậ ấ ậ ụ  
h p đ ng mua bán hàng hóa, d ch v . ợ ồ ị ụ

B. TH  TR NG C NHỊ ƯỜ Ạ  
TRANH KHÔNG HOÀN H OẢ  

TOP

  Trong hai ch ng tr c, chúng ta đã th y các doanh nghi p trong th  tr ng c nh tranhươ ướ ấ ệ ị ườ ạ  
hoàn h o ch p nh n giá th  tr ng và l a ch n s n l ng nh  th  nào. Chúng ta cũngả ấ ậ ị ườ ự ọ ả ượ ư ế  
đã th y doanh nghi p có s c m nh đ c quy n có th  ch n giá và các m c s n l ngấ ệ ứ ạ ộ ề ể ọ ứ ả ượ  
nh  th  nào. Tuy nhiên, trong th c t , ph n l n các th  tr ng n m  m t n i nào đóư ế ự ế ầ ớ ị ườ ằ ở ộ ơ  
gi a c nh tranh hoàn h o và đ c quy n. M i doanh nghi p cung ng ra th  tr ng m tữ ạ ả ộ ề ỗ ệ ứ ị ườ ộ  
lo i s n ph m hay m t nhãn hi u khác bi t v  ch t l ng, m u mã hay danh ti ng vàạ ả ẩ ộ ệ ệ ề ấ ượ ẫ ế  
m i đ c quy n v i nhãn hi u c a mình. M t th  tr ng nh  v y ta g i là  ỗ ộ ề ớ ệ ủ ộ ị ườ ư ậ ọ th  tr ngị ườ  
c nh tranh không hoàn h oạ ả . Ta có th  phân bi t th  tr ng c nh tranh không hoàn h oể ệ ị ườ ạ ả  
thành hai lo i: ạ th  tr ng c nh tranh đ c quy n ị ườ ạ ộ ề và th  tr ng đ c quy n nhómị ườ ộ ề . 

I. TH  TR NG C NH TRANH Đ C QUY NỊ ƯỜ Ạ Ộ Ề
 I. 1 KHÁI NI MỆ TOP

 Trong nhi u ngành, s n ph m c a các doanh nghi p làm ra khác bi t v i nhau nênề ả ẩ ủ ệ ệ ớ  
ng i tiêu dùng có th  l a ch n trên nhi u nhãn hi u hàng hóa khác nhau. Thí d , d uườ ể ự ọ ề ệ ụ ầ  
g i đ u Clear khác v i Dove, Pantene và r t nhi u nhãn hi u d u g i đ u khác. Tùyộ ầ ớ ấ ề ệ ầ ộ ầ  
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theo s  c m nh n c a ng i tiêu dùng v  s  khác bi t c a các nhãn hi u mà h  có thự ả ậ ủ ườ ề ự ệ ủ ệ ọ ể 
tr  cho các nhãn hi u các m c giá khác nhau. Ch ng h n, n u ng i tiêu dùng cho r ngả ệ ứ ẳ ạ ế ườ ằ  
Clear có ch t l ng cao h n các lo i d u g i đ u khác, h  s  tr  cho Clear giá cao h nấ ượ ơ ạ ầ ộ ầ ọ ẽ ả ơ  
nh ng lo i khác. Do v y, hãng s n xu t ra Clear, là Unilever, có th  đ nh giá cao choữ ạ ậ ả ấ ể ị  
s n ph m c a mình. Tuy nhiên, Unilever cũng ch  đ nh giá cao trong m t ch ng m cả ẩ ủ ỉ ị ộ ừ ự  
nh t đ nh. N u Clear đ c đ nh giá quá cao, khách hàng s  chuy n sang mua các lo iấ ị ế ượ ị ẽ ể ạ  
d u g i khác. D u g i đ u là m t ví d  cho th  tr ng c nh tranh đ c quy n. ầ ộ ầ ộ ầ ộ ụ ị ườ ạ ộ ề

M t ngành c nh tranh mang tính đ c quy nộ ạ ộ ề  khi trong ngành có nhi u ng iề ườ  
bán s n xu t ra nh ng s n ph m có th  d  thay th  cho nhau và m i doanh nghi p chả ấ ữ ả ẩ ể ễ ế ỗ ệ ỉ  
có kh  năng h n ch  nh h ng t i giá c  s n ph m c a mình.ả ạ ế ả ưở ớ ả ả ẩ ủ  

T  khái ni m trên, chúng ta có th  rút ra hai đ c đi m chính c a th  tr ng c nhừ ệ ể ặ ể ủ ị ườ ạ  
tranh đ c quy n. ộ ề Th  nh t là có s  t  do nh p và xu t ngànhứ ấ ự ự ậ ấ . Các hãng m i d  dàngớ ễ  
nh p ngành n u th y ngành đang sinh l i cao hay các hãng hi n hành có th  rút kh iậ ế ấ ợ ệ ể ỏ  
ngành n u th y không có lãi. S  nh p và xu t ngành b o đ m cho ngành luôn có m t sế ấ ự ậ ấ ả ả ộ ố 
l ng doanh nghi p nh t đ nh và do v y có s  c nh tranh gi a các doanh nghi p trongượ ệ ấ ị ậ ự ạ ữ ệ  
vi c đ nh giá và thay th  s n ph m l n nhau. ệ ị ế ả ẩ ẫ

Th  hai,ứ  các doanh nghi p c nh tranh v i nhau b ng vi c bán ra các s n ph mệ ạ ớ ằ ệ ả ẩ  
riêng bi tệ . Các s n ph m này có th  thay th  cho nhau  m c đ  cao nh ng không ph iả ẩ ể ế ở ứ ộ ư ả  
thay th  cho nhau m t cách hoàn toàn. Đi u này khác v i th  tr ng đ c quy n trong đóế ộ ề ớ ị ườ ộ ề  
ch  có m t nhà cung ng duy nh t và khó có hàng hóa thay th  nên doanh nghi p có thỉ ộ ứ ấ ế ệ ể 
đ nh giá cao mà không s  vi c khách hàng mua nh ng s n ph m thay th  khác. Trongị ợ ệ ữ ả ẩ ế  
c nh tranh đ c quy n, s  thay th  có th  x y ra. N u d u g i Clear có giá quá cao soạ ộ ề ự ế ể ả ế ầ ộ  
v i  các lo i  d u g i  khác; hay không s n có t i  các qu y bán, ng i tiêu dùng sớ ạ ầ ộ ẵ ạ ầ ườ ẽ 
chuy n sang s  d ng các lo i d u khác. Tuy nhiên, ng i tiêu dùng s  không bàng quanể ử ụ ạ ầ ườ ẽ  
khi thay th  các lo i hàng hóa này. Đi u này có th  do s  trung thành nhãn hi u c a cácế ạ ề ể ự ệ ủ  
khách hàng, v  trí c a c a hàng, s  khác bi t c a ch t l ng s n ph m;  ị ủ ử ự ệ ủ ấ ượ ả ẩ v.v. Do v y,ậ  
doanh nghi p ch  có kh  năng chi ph i giá s n ph m c a mình  m t m c đ  gi i h n,ệ ỉ ả ố ả ẩ ủ ở ộ ứ ộ ớ ạ  
b i  vì  n u doanh nghi p đ nh giá  quá cao cho s n ph m c a mình, ng i  dùng sở ế ệ ị ả ẩ ủ ườ ẽ 
chuy n sang mua nh ng s n ph m thay th  nh  trình bày trong ví d  trên. ể ữ ả ẩ ế ư ụ

Chúng ta có th  nh n th y r ng th  tr ng c nh tranh đ c quy n là s  t ng h pể ậ ấ ằ ị ườ ạ ộ ề ự ổ ợ  
c a hai th  tr ng c nh tranh hoàn h o và đ c quy n. Nó g n gi ng v i th  tr ng c nhủ ị ườ ạ ả ộ ề ầ ố ớ ị ườ ạ  
tranh hoàn h o vì s  l ng ng i bán t ng đ i nhi u sao cho ho t đ ng c a m tả ố ượ ườ ươ ố ề ạ ộ ủ ộ  
doanh nghi p riêng l  không có nh h ng rõ r t đ n đ i th  c nh tranh c a nó. Đ ngệ ẻ ả ưở ệ ế ố ủ ạ ủ ồ  
th i, nó g n gi ng v i th  tr ng đ c quy n vì m i doanh nghi p s  h u m t đ ngờ ầ ố ớ ị ườ ộ ề ỗ ệ ở ữ ộ ườ  
c u xu ng cho s n ph m riêng bi t c a nó. ầ ố ả ẩ ệ ủ

I. 2.      CÂN B NG TRONG NG N H N VÀ DÀI H N Ằ Ắ Ạ Ạ TOP
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Trong th  tr ng c nh tranh đ c quy n, m i doanh nghi p bán ra các s n ph mị ườ ạ ộ ề ỗ ệ ả ẩ  
riêng bi t đ  ph c v  cho khúc th  tr ng riêng (t ng đ i) c a mình. Do v y, m iệ ể ụ ụ ị ườ ươ ố ủ ậ ỗ  
doanh nghi p có th  nh h ng đ n ph n th  tr ng c a mình  m t m c đ  nào đóệ ể ả ưở ế ầ ị ườ ủ ở ộ ứ ộ  
b ng cách thay đ i giá c  c a mình so v i nh ng đ i th  c nh tranh khác. Vì v yằ ổ ả ủ ớ ữ ố ủ ạ ậ ,  
đ ng c u đ i v i doanh nghi p trong c nh tranh đ c quy n d c xu ng.ườ ầ ố ớ ệ ạ ộ ề ố ố  Chúng ta cũng 
l u ý r ng đây là đ ng c u c a ph n th  tr ng mà doanh nghi p ph c v  (th  ph n),ư ằ ườ ầ ủ ầ ị ườ ệ ụ ụ ị ầ  
ch  không ph i đ ng c u c a toàn b  th  tr ng. Th  ph n c a m i doanh nghi p phứ ả ườ ầ ủ ộ ị ườ ị ầ ủ ỗ ệ ụ 
thu c vào s  l ng doanh nghi p trong ngành. V i m t đ ng c u th  tr ng nh t đ nh,ộ ố ượ ệ ớ ộ ườ ầ ị ườ ấ ị  
s  gia tăng s  l ng doanh nghi p trong ngành s  làm đ ng c u c a doanh nghi pự ố ượ ệ ẽ ườ ầ ủ ệ  
d ch chuy n sang trái vì c u đ i v i s n ph m c a doanh nghi p gi m đi. ị ể ầ ố ớ ả ẩ ủ ệ ả

Do đ ng c u c a doanh nghi p d c xu ng nên doanh nghi p c nh tranh đ cườ ầ ủ ệ ố ố ệ ạ ộ  
quy n cũng có s c m nh th  tr ng. Tuy nhiên, đi u này không b o đ m doanh nghi pề ứ ạ ị ườ ề ả ả ệ  
s  thu đ c l i nhu n cao. S  t  do nh p ngành s  đe d a l i nhu n c a các doanhẽ ượ ợ ậ ự ự ậ ẽ ọ ợ ậ ủ  
nghi p hi n hành. Chúng ta hãy xem xét giá và s n l ng cân b ng c a doanh nghi pệ ệ ả ượ ằ ủ ệ  
c nh tranh đ c quy n trong ng n h n và dài h n  hình 6.13 đ  th y rõ đi u này. ạ ộ ề ắ ạ ạ ở ể ấ ề

Trong ng n h n, doanh nghi p c nh tranh đ c quy n đ ng tr c đ ng c u ắ ạ ệ ạ ộ ề ứ ướ ườ ầ DD 
và đ t ặ MC = MR đ  t i đa hóa l i nhu n nên doanh nghi p s  s n xu t ể ố ợ ậ ệ ẽ ả ấ Q0 v i giá ớ P0. 
Chúng ta có th  nh n th y lúc này, giá  ể ậ ấ P0 cao h n chi phí trung bình,  ơ AC0, c a doanhủ  
nghi p.  Doanh nghi p  thu  đ c  l i  nhu n  kinh t  là  di n  tích  c a  hình  ch  nh tệ ệ ượ ợ ậ ế ệ ủ ữ ậ  
C0P0EF = Q0(P0-C0). L i nhu n thu hút các doanh nghi p m i gia nh p ngành. Nhi uợ ậ ệ ớ ậ ề  
doanh nghi p h n ho t đ ng trong m t th  tr ng d n đ n s  phân chia l i th  tr ngệ ơ ạ ộ ộ ị ườ ẫ ế ự ạ ị ườ  
c a các doanh nghi p. Ph n th  tr ng c a m i doanh nghi p s  b  thu h p làm d chủ ệ ầ ị ườ ủ ỗ ệ ẽ ị ẹ ị  
chuy n đ ng c u đ i v i m i doanh nghi p sang trái. Khi đ ng c u d ch chuy n đ nể ườ ầ ố ớ ỗ ệ ườ ầ ị ể ế  
DD’, đ ng ườ MR cũng d ch chuy n thành ị ể MR'. Gi  s  đ ng ả ử ườ MC c a doanh nghi p v nủ ệ ẫ  
nh  cũ do doanh nghi p không thay đ i công ngh  s n xu t. Doanh nghi p s  đ t ư ệ ổ ệ ả ấ ệ ẽ ặ MC 
= MR’ đ  s n xu t ể ả ấ Q1 và bán v i m c giá ớ ứ P1. Lúc này, P1  = AC1, doanh nghi p t i đaệ ố  
hóa l i nhu n nh ng ch  v a đ  hòa v n, doanh nghi p không còn thu đ c siêu l iợ ậ ư ỉ ừ ủ ố ệ ượ ợ  
nhu n. Đi u này s  không thu hút các doanh nghi p m i nh p ngành n a. Chúng ta đ tậ ề ẽ ệ ớ ậ ữ ạ  
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đ c đi m cân b ng t i  ượ ể ằ ạ G, t i đây đ ng c u m i  ạ ườ ầ ớ DD' ti p xúc v i đ ng ế ớ ườ AC. Các 
doanh nghi p ch   m c hòa v n và không có thêm s  nh p ngành nào n a. ệ ỉ ở ứ ố ự ậ ữ

Nh  v y, ư ậ trong th  tr ng c nh tranh đ c quy n, đi m ị ườ ạ ộ ề ể cân b ng ằ dài h n xu tạ ấ  
hi n khi đ ng c u c a m i doanh nghi p là ti p tuy n c a đ ng cong AC c a nó ệ ườ ầ ủ ỗ ệ ế ế ủ ườ ủ ở  
m c s n l ng mà t i đó MC = MR. M i doanh nghi p đ u t i đa hóa l i nhu n nh ngứ ả ượ ạ ỗ ệ ề ố ợ ậ ư  
ch  hòa v n. S  không có thêm s  nh p ngành ho c xu t ngành nào n a. ỉ ố ẽ ự ậ ặ ấ ữ

Chúng ta chú ý hai đi u v  đi m cân b ng dài h n c a doanh nghi p (đi m ề ề ể ằ ạ ủ ệ ể G). 
Th  nh t, doanh nghi p không s n xu t t i m c có chi phí trung bình c c ti u. Doanhứ ấ ệ ả ấ ạ ứ ự ể  
nghi p có th a công su t do ph i thu h p s n xu t. Doanh nghi p có th  gi m chi phíệ ừ ấ ả ẹ ả ấ ệ ể ả  
trung bình khi m  r ng s n l ng. Tuy nhiên, n u làm nh  th  doanh thu biên s  r tở ộ ả ượ ế ư ế ẽ ấ  
th p và s  không sinh l i. Th  hai, doanh nghi p có th  duy trì m t ít s c m nh thấ ẽ ợ ứ ệ ể ộ ứ ạ ị 
tr ng do đ c đi m đ c bi t c a s n ph m hay đ a đi m. Do đ ng c u đ i v i s nườ ặ ể ặ ệ ủ ả ẩ ị ể ườ ầ ố ớ ả  
ph m c a doanh nghi p d c xu ng nên giá bán s n ph m c a doanh nghi p cao h nẩ ủ ệ ố ố ả ẩ ủ ệ ơ  
doanh thu biên (gi ng nh  vi c đ nh giá c a nhà đ c quy n). Do v y, giá c a doanhố ư ệ ị ủ ộ ề ậ ủ  
nghi p c nh tranh đ c quy n cao h n chi phí biên. ệ ạ ộ ề ơ

S  cân b ng trong ng n h n và dài h n c a doanh nghi p cho th y quy t đ nhự ằ ắ ạ ạ ủ ệ ấ ế ị  
v  s n l ng và giá c a doanh nghi p mang nh ng đ c đi m v a c a doanh nghi pề ả ượ ủ ệ ữ ặ ể ừ ủ ệ  
đ c quy n v a c a doanh nghi p c nh tranh hoàn h o. Đ u tiên, doanh nghi p là nhàộ ề ừ ủ ệ ạ ả ầ ệ  
cung ng duy nh t s n ph m riêng bi t c a mình nên doanh nghi p là nhà đ c quy nứ ấ ả ẩ ệ ủ ệ ộ ề  
trên khúc th  tr ng c a và có đ ng c u d c xu ng. Doanh nghi p có s c m nh thị ườ ủ ườ ầ ố ố ệ ứ ạ ị 
tr ng và ki m đ c l i nhu n. Ti p đó, l i nhu n thu hút các doanh nghi p m i nh pườ ế ượ ợ ậ ế ợ ậ ệ ớ ậ  
ngành. S  nh p ngành làm cho l i nhu n dài h n c a doanh nghi p d n b ng không.ự ậ ợ ậ ạ ủ ệ ầ ằ  
Doanh nghi p ph i s n xu t t i m c s n l ng th p trên đ ng chi phí trung bình dàiệ ả ả ấ ạ ứ ả ượ ấ ườ  
h n. ạ

Lý thuy t v  c nh tranh đ c quy n cho ta th y m t s  hi u bi t sâu s c thú vế ề ạ ộ ề ấ ộ ự ể ế ắ ị 
khi có nhi u hàng hóa, m i lo i r t gi ng nhau nh ng không thay th  hoàn h o choề ỗ ạ ấ ố ư ế ả  
nhau. Thí d , nó gi i thích t i sao ng i Anh xu t kh u xe Jaguar và Rover cho Đ cụ ả ạ ườ ấ ẩ ứ  
nh ng đ ng th i nh p Mercedes t  n c này. Ngành s n xu t ô-tô có tính kinh t  như ồ ờ ậ ừ ướ ả ấ ế ờ 
quy mô. Khi không có th ng m i, th  tr ng ô tô trong n c ch  có m t s  ít ch ngươ ạ ị ườ ướ ỉ ộ ố ủ  
lo i xe. S n xu t m t lúc nhi u nhãn hi u v i m c s n l ng th p s  làm tăng đáng kạ ả ấ ộ ề ệ ớ ứ ả ượ ấ ẽ ể 
chi phí trung bình. Th ng m i qu c t  s  cho phép m i qu c gia chuyên môn hóa m tươ ạ ố ế ẽ ỗ ố ộ  
vài lo i xe và s n xu t s n l ng r t l n cho m i nhãn hi u. B ng cách trao đ i xe gi aạ ả ấ ả ượ ấ ớ ỗ ệ ằ ổ ữ  
các n c, ng i tiêu dùng có nhi u l a ch n h n, trong khi đó m i doanh nghi p s  t nướ ườ ề ự ọ ơ ỗ ệ ẽ ậ  
d ng đ c tính kinh t  nh  quy mô và làm gi m giá.ụ ượ ế ờ ả   

I. 3. C NH TRANH Đ C QUY N VÀ HI U QU  KINH T  Ạ Ộ Ề Ệ Ả Ế TOP

            Trong c nh tranh đ c quy n, doanh nghi p đ nh giá cao h n chi phí biên đ  s nạ ộ ề ệ ị ơ ể ả  
xu t ra s n ph m nên xã h i s  b  t n th t so v i th  tr ng c nh tranh hoàn h o. Hìnhấ ả ẩ ộ ẽ ị ổ ấ ớ ị ườ ạ ả  
6.14 s  ch  ra đi u này. ẽ ỉ ề

174

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong6.htm#TOP


Trong hình 6.14a, doanh nghi p c nh tranh hoàn h o có đ ng c u năm ngangệ ạ ả ườ ầ  
(P = MR) nên doanh nghi p s  đ t ệ ẽ ặ P = MC và s  s n xu t ẽ ả ấ QC đ  t i đa hóa l i nhu n.ể ố ợ ậ  
Trong dài h n, doanh nghi p s  s n xu t t i m c s n l ng có chi phí trung bình c cạ ệ ẽ ả ấ ạ ứ ả ượ ự  
ti u và bán v i giá b ng v i chi phí trung bình nên không thu đ c l i nhu n kinh t .ể ớ ằ ớ ượ ợ ậ ế  
Do v y, không có ph n m t không trong c nh tranh hoàn h o. Trong hình 6.14b, doanhậ ầ ấ ạ ả  
nghi p c nh tranh đ c quy n có đ ng c u d c xu ng nên s  đ nh giá l n h n chi phíệ ạ ộ ề ườ ầ ố ố ẽ ị ớ ơ  
biên. Đi u này làm xu t hi n ph n m t không c a xã h i (ph n màu xám). M t khác, doề ấ ệ ầ ấ ủ ộ ầ ặ  
doanh nghi p c nh tranh đ c quy n s n xu t m c s n l ng th p h n m c có chi phíệ ạ ộ ề ả ấ ứ ả ượ ấ ơ ứ  
trung bình c c ti u nên doanh nghi p còn th a công su t. Đi u này cũng chính là s  kémự ể ệ ừ ấ ề ự  
hi u qu  c a th  tr ng c nh tranh đ c quy n. ệ ả ủ ị ườ ạ ộ ề

            Nh  v y, th  tr ng c nh tranh đ c quy n s  kém hi u qu  h n th  tr ng c như ậ ị ườ ạ ộ ề ẽ ệ ả ơ ị ườ ạ  
tranh hoàn h o. V y, nó có ph i là th  tr ng mà xã h i không mong mu n hay không?ả ậ ả ị ườ ộ ố  
Câu tr  l i có th  là không vì hai lý do. Th  nh t, khi s  l ng doanh nghi p trongả ờ ể ứ ấ ố ượ ệ  
ngành đ  l n, s  l ng nhãn hi u hàng hóa s  nhi u h n và s  thay th  gi a các hàngủ ớ ố ượ ệ ẽ ề ơ ự ế ữ  
hóa s  d  dàng h n. Do v y, c u c a t ng doanh nghi p s  co giãn m nh và s c m nhẽ ễ ơ ậ ầ ủ ừ ệ ẽ ạ ứ ạ  
đ c quy n c a doanh nghi p s  nh . Chênh l ch gi a giá và chi phí biên, vì th , s  nhộ ề ủ ệ ẽ ỏ ệ ữ ế ẽ ỏ 
và ph n m t không s  không đáng k . M t khác,  đ ng c u c a doanh nghi p sầ ấ ẽ ể ặ ườ ầ ủ ệ ẽ 
t ng đ i ph ng nên ph n công su t th a c a doanh nghi p cũng s  nh . Th  hai,ươ ố ẳ ầ ấ ừ ủ ệ ẽ ỏ ứ  
ph n kém hi u qu  c a th  tr ng c nh tranh đ c quy n có th  đ c bù đ p b ng m tầ ệ ả ủ ị ườ ạ ộ ề ể ượ ắ ằ ộ  
l i ích quan tr ng mà doanh nghi p c nh tranh đ c quy n cung c p - s  đa d ng hóaợ ọ ệ ạ ộ ề ấ ự ạ  
s n ph m. Ng i tiêu dùng s  có nhi u l a ch n h n khi mua hàng hóa. Đi u này sả ẩ ườ ẽ ề ự ọ ơ ề ẽ 
làm tăng s  th a mãn c a ng i tiêu dùng. Cái đ c t  s  đa d ng hóa có th  đ  l n đự ỏ ủ ườ ượ ừ ự ạ ể ủ ớ ể 
ng i tiêu dùng không còn nh n ra s  m t mát do kém hi u qu  c a c nh tranh đ cườ ậ ự ấ ệ ả ủ ạ ộ  
quy n. ề

II.   Đ C QUY N NHÓM Ộ Ề TOP

 Chúng ta ti p t c xem xét m t c  c u th  tr ng cũng khá ph  bi n trong th c t  là thế ụ ộ ơ ấ ị ườ ổ ế ự ế ị 
tr ng đ c quy n nhóm hay còn g i là t p quy n. Trong th  tr ng đ c quy n, ch  cóườ ộ ề ọ ậ ề ị ườ ộ ề ỉ  
m t ng i bán nên doanh nghi p hoàn toàn quy t đ nh giá trên. Trong các lo i thộ ườ ệ ế ị ạ ị 
tr ng c nh tranh, s  l ng doanh nghi p trong ngành r t l n nên s n l ng c a m iườ ạ ố ượ ệ ấ ớ ả ượ ủ ỗ  
doanh nghi p r t nh  so v i c  ngành và do v y ít có nh h ng đ n vi c đ nh giá c aệ ấ ỏ ớ ả ậ ả ưở ế ệ ị ủ  
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doanh nghi p khác. Trong th  tr ng t p quy n, vi c đ nh giá c a doanh nghi p cònệ ị ườ ậ ề ệ ị ủ ệ  
ph c t p h n. ứ ạ ơ

II.1.      KHÁI NI MỆ   TOP

Đ c quy n nhóm ộ ề là m t ngành ch  có m t s  ít ng i s n xu t, m i ng i đ u nh nộ ỉ ộ ố ườ ả ấ ỗ ườ ề ậ  
th c đ c r ng giá c  c a mình không ch  ph  thu c vào s n l ng c a mình mà cònứ ượ ằ ả ủ ỉ ụ ộ ả ượ ủ  
ph  thu c vào ho t đ ng c a nh ng đ i th  c nh tranh quan tr ng trong ngành đó.ụ ộ ạ ộ ủ ữ ố ủ ạ ọ  
M t th  tr ng ch  có hai ng i bán đ c g i là đ c quy n quy n đôi; m t th  tr ngộ ị ườ ỉ ườ ượ ọ ộ ề ề ộ ị ườ  
có m t s  ít doanh nghi p (l n h n hai) đ c g i là đ c quy n nhóm.ộ ố ệ ớ ơ ượ ọ ộ ề  

Trong đ c quy n nhóm, m i doanh nghi p chi m m t th  ph n đáng k  trong thộ ề ỗ ệ ế ộ ị ầ ể ị 
tr ng t ng th  nên s n l ng c a m i đ  l n đ  có th  nh h ng đ n giá c  c aườ ổ ể ả ượ ủ ỗ ủ ớ ể ể ả ưở ế ả ủ  
các doanh nghi p khác.  ệ Đi u c t  lõi  c a th  tr ng đ c quy n nhóm là m i doanhề ố ủ ị ườ ộ ề ỗ  
nghi p r t c n ph i nghiên c u ho t đ ng c a mình s  nh h ng đ n hay b  nhệ ấ ầ ả ứ ạ ộ ủ ẽ ả ưở ế ị ả  
h ng b i quy t đ nh c a các đ i th  nh  th  nàoưở ở ế ị ủ ố ủ ư ế . Quy t đ nh cung c a m i doanhế ị ủ ỗ  
nghi p s  ph  thu c vào d  đoán c a nó v  ph n ng c a đ i th .ệ ẽ ụ ộ ự ủ ề ả ứ ủ ố ủ  Ho t đ ng c a cácạ ộ ủ  
doanh nghi p trong th  tr ng này th ng r i vào hai tr ng h p ph  bi n: c nh tranhệ ị ườ ườ ơ ườ ợ ổ ế ạ  
và c u k t. ấ ế

C u k t là s  th a thu n công khai hay ng m ng m gi a các doanh nghi p hi nấ ế ự ỏ ậ ấ ầ ữ ệ ệ  
hành đ  tránh s  c nh tranh gi a các doanh nghi p. Chúng ta xem xét quy t đ nh cungể ự ạ ữ ệ ế ị  
c a các doanh nghi p đ c quy n nhóm khi có s û c u k t v i nhau. Các doanh nghi pủ ệ ộ ề ự ấ ế ớ ệ  
c u k t v i nhau l i thành m t t  ch c đ c g i là cartel. Gi  s  các doanh nghi p t pấ ế ớ ạ ộ ổ ứ ượ ọ ả ử ệ ậ  
h p nhau l i thành m t nhà đ c quy n có nhi u nhà máy, nhà đ c quy n, ng i quy tợ ạ ộ ộ ề ề ộ ề ườ ế  
đ nh duy nh t, s  quy t đ nh s n l ng cho c  ngành đ  t i đa hóa l i nhu n chung. Doị ấ ẽ ế ị ả ượ ả ể ố ợ ậ  
v y, n u m t vài nhà s n xu t trong ngành c u k t v i nhau đ  hành đ ng gi ng nhậ ế ộ ả ấ ấ ế ớ ể ộ ố ư 
m t nhà đ c quy n, l i nhu n chung c a h  s  đ c t i đa. ộ ộ ề ợ ậ ủ ọ ẽ ượ ố

II.2.      L I NHU N C A S  C U K TỢ Ậ Ủ Ự Ấ Ế  TOP

 Hình 6.15 mô t  m t ngành trong đó m i doanh nghi p và c  ngành có chi phí trungả ộ ỗ ệ ả  
bình và chi phí biên c  đ nh t i m c ố ị ạ ứ PC. N u các doanh nghi p ho t đ ng nh  doanhế ệ ạ ộ ư  
nghi p c nh tranh, h  s  s n xu t ệ ạ ọ ẽ ả ấ QC và đ nh giá ị PC đ  t i đa hóa l i nhu n. Nh ngể ố ợ ậ ư  
n u h  là m t nhà đ c quy n, h  s  t i đa hóa l i nhu n t i m c s n l ng  ế ọ ộ ộ ề ọ ẽ ố ợ ậ ạ ứ ả ượ Qm và 
đ nh giá ị Pm, t i đó ạ MR = MC. Doanh nghi p đ c quy n s  s n xu t ít h n và bán v iệ ộ ề ẽ ả ấ ơ ớ  
giá cao h n doanh nghi p c nh tranh. Đi u này mang l i l i nhu n cao h n cho cácơ ệ ạ ề ạ ợ ậ ơ  
doanh nghi p  nói  chung.  Đ  quy t  đ nh đ c  m c s n  l ng  nh  v y,  các  doanhệ ể ế ị ượ ứ ả ượ ư ậ  
nghi p ph i th ng l ng  h u tr ng đ  phân chia s n l ng và l i nhu n gi a cácệ ả ươ ượ ở ậ ườ ể ả ượ ợ ậ ữ  
doanh nghi p. Chúng ta hãy xem xét ích l i c a vi c c u k t đ i v i các doanh nghi pệ ợ ủ ệ ấ ế ố ớ ệ  
t p quy n nh  th  nào thông qua ví d  c  th  sau. ậ ề ư ế ụ ụ ể
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Thí dụ. M t ngành t p quy n có hai doanh nghi p s n xu t s n ph m đ ngộ ậ ề ệ ả ấ ả ẩ ồ  
nh t, có hàm chi phí l n l t nh  sau: ấ ầ ượ ư

  

TC1 = 5q1 và TC2 = 0,5q2
2.                                         (1) 

  

Hàm c u th  tr ng ng c: ầ ị ườ ượ P = 100 - 0,5(q1 + q2).                  (2) 

  

S  c nh tranh gi a nh ng ng i mua s  d n đ n quy lu t m t giá đ i v i t t cự ạ ữ ữ ườ ẽ ẫ ế ậ ộ ố ớ ấ ả 
ng i bán và chúng ta g i m c giá chung này là giá c a hàng hóa. ườ ọ ứ ủ

·        Gi  s  các doanh nghi p ho t đ ng nh  doanh nghi p c nh tranh và ch p nh n giá.ả ử ệ ạ ộ ư ệ ạ ấ ậ  
Do v y, giá s  đ c xem là c  đ nh  m c ậ ẽ ượ ố ị ở ứ P và các doanh nghi p đ t ệ ặ P = MC để 
t i đa hóa l i nhu n: ố ợ ậ

  

                                                       (3) 

  

Gi i h  trên, ta đ c: ả ệ ượ

  

q1 = 185 đ n v  s n ph m, ơ ị ả ẩ q2 = 5 đ n v  s n ph m, ơ ị ả ẩ P = 5 đ n v  ti n, ơ ị ề p1 = 0  và 
p2 = 12,5 đ n v  ti n. ơ ị ề
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·        Gi  s  các doanh nghi p c u k t thành m t cartel và l a ch n s n l ng đ  t i đaả ử ệ ấ ế ộ ự ọ ả ượ ể ố  
hóa l i nhu n chung c a c  cartel, hàm l i nhu n chung s  là: ợ ậ ủ ả ợ ậ ẽ

  

p = P(q1 + q2) - (5q1+0,5q2
2) = [100-0,5(q1+q2)](q1+q2)-(5q1+0,5q2

2)        (5) 

  

Đ  t i đa hóa l i nhu n, ta đ t đ o hàm riêng b c nh t theo qể ố ợ ậ ặ ạ ậ ấ 1 và q2 b ng 0: ằ

                                                                    (6) 

  

Gi i h  7.5, ta đ c: ả ệ ượ

  

q1 = 90                        q2 = 5              P = 52,5          p1 = 4275        p2 = 250          
(7) 

  

So sánh k t qu  tìm ra trong (4) và (7), cartel s  s n xu t m c s n l ng th pế ả ẽ ả ấ ứ ả ượ ấ  
h n và đ nh giá cao h n so v i doanh nghi p c nh tranh. Các doanh nghi p s  thu đ cơ ị ơ ớ ệ ạ ệ ẽ ượ  
l i nhu n cao h n nhi u khi h n ch  s n l ng. Phân ph i l i nhu n t ng h p s  làợ ậ ơ ề ạ ế ả ượ ố ợ ậ ổ ợ ẽ  
m t v n đ  khó khăn đ i v i cartel. ộ ấ ề ố ớ

Có ba v n đ  khó khăn đ i v i mô hình cartel. Th  nh t, thông th ng s  c uấ ề ố ớ ứ ấ ườ ự ấ  
k t hay th a thu n gi a các doanh nghi p nh  trên là b t h p pháp.  các n c, lu tế ỏ ậ ữ ệ ư ấ ợ Ở ướ ậ  
ch ng đ c quy n đ c ban hành nh m ngăn ng a s  c u k t gi a các doanh nghi pố ộ ề ượ ằ ừ ự ấ ế ữ ệ  
trong ngành đ  hình thành s c m nh đ c quy n. Th  hai, s  c u k t c a cartel đòi h iể ứ ạ ộ ề ứ ự ấ ế ủ ỏ  
ng i đi u hành ph i n m đ c thông tin v  hàm c u và hàm chi phí biên c a m iườ ề ả ắ ượ ề ầ ủ ỗ  
doanh nghi p. Nh ng thông tin này r t khó thu th p và t n kém. H n n a, các doanhệ ữ ấ ậ ố ơ ữ  
nghi p s  không s n lòng cung c p. Cu i cùng và cũng quan tr ng nh t, mô hình cartel,ệ ẽ ẵ ấ ố ọ ấ  
v  c  b n, không b n v ng. B i vì m i thành viên cartel s  s n xu t m t m c s nề ơ ả ề ữ ở ỗ ẽ ả ấ ộ ứ ả  
l ng mà  đó ượ ở P>MCi, m i doanh nghi p s  có đ ng l c đ  s n xu t thêm vì tăng s nỗ ệ ẽ ộ ự ể ả ấ ả  
l ng s  tăng đ c l i nhu n cho doanh nghi p riêng l . N u nh ng nhà đi u hànhượ ẽ ượ ợ ậ ệ ẻ ế ữ ề  
không th  ki m soát vi c "xé rào" này, mô hình s  s p đ . M t ví d  thành công vể ể ệ ẽ ụ ổ ộ ụ ề 
cartel n i ti ng, đó là cartel OPEC. Ban đi u hành n đ nh m c s n l ng cho các thànhổ ế ề ấ ị ứ ả ượ  
viên và yêu c u các thành viên tuyên th  cam k t. ầ ệ ế

  
II.3. Đ NG C U T P QUY N G P KHÚC ƯỜ Ầ Ậ Ề Ấ TOP
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            S  c u k t s  tr  nên khó khăn h n khi có nhi u doanh nghi p trong ngành, khiự ấ ế ẽ ở ơ ề ệ  
s n ph m c a các doanh nghi p không đ ng nh t và khi các đi u ki n v  c u và chi phíả ẩ ủ ệ ồ ấ ề ệ ề ầ  
thay đ i nhanh chóng. Khi không có s  c u k t, đ ng c u c a m i doanh nghi p sổ ự ấ ế ườ ầ ủ ỗ ệ ẽ 
ph  thu c vào ph n ng c a các đ i th  nh  th  nào. Doanh nghi p ph i d  đoán cácụ ộ ả ứ ủ ố ủ ư ế ệ ả ự  
đ i th  c a mình hành đ ng nh  th  nào. ố ủ ủ ộ ư ế

            Gi  s  ban đ u doanh nghi p đang đ nh giá ả ử ầ ệ ị P0 và s n xu t ả ấ Q0 (hình 6.16). M cứ  
giá này đ c hình thành có th  t  m c giá khi các doanh nghi p c u k t. Doanh nghi pượ ể ừ ứ ệ ấ ế ệ  
s  tin t ng r ng n u doanh nghi p tăng giá m t ít thì các doanh nghi p khác s  khôngẽ ưở ằ ế ệ ộ ệ ẽ  
noi theo. Do v y, m t s  khách hàng c a doanh nghi p s  chuy n sang mua hàng c aậ ộ ố ủ ệ ẽ ể ủ  
các doanh nghi p đ i th . Th  ph n c a doanh nghi p s  gi m sút đáng k  cho cácệ ố ủ ị ầ ủ ệ ẽ ả ể  
doanh nghi p khác khi doanh nghi p tăng giá. Đ ng c u c a doanh nghi p phía trênệ ệ ườ ầ ủ ệ  
đi m  ể A s  r t co giãn. Ng c l i, doanh nghi p cũng ý th c đ c r ng n u doanhẽ ấ ượ ạ ệ ứ ượ ằ ế  
nghi p gi m giá s n ph m c a mình thì các doanh nghi p khác l i s  noi theo và nhệ ả ả ẩ ủ ệ ạ ẽ ư 
v y th  ph n c a doanh nghi p h u nh  không thay đ i. L ng bán c a doanh nghi pậ ị ầ ủ ệ ầ ư ổ ượ ủ ệ  
tăng ch  b i vì c  ngành nói chung di chuy n d c phía d i đ ng c u khi m c giáỉ ở ả ể ọ ướ ườ ầ ứ  
chung gi m. Đ ng c u c a doanh nghi p s  kém co giãn h n nhi u khi giá gi m tả ườ ầ ủ ệ ẽ ơ ề ả ừ 
m c ban đ u ứ ầ P0. Đ ng c u c a doanh nghi p b  g p khúc t i đi m ườ ầ ủ ệ ị ấ ạ ể A. 

            Đ ng c u g p khúc d n đ n m t v n đ  r t quan tr ng là đ ng  ườ ầ ấ ẫ ế ộ ấ ề ấ ọ ườ MR c aủ  
doanh nghi p b  gián đo n t i m c s n l ng ệ ị ạ ạ ứ ả ượ Q0.  nh ng m c s n l ng th p h nỞ ữ ứ ả ượ ấ ơ  
Q0, doanh thu biên là đo n ạ BC. T i ạ Q0, đ ng c u b t ng  kém co giãn và doanh thu sườ ầ ấ ờ ẽ 
b t ng  gi m sút.  ấ ờ ả Q0 là m c s n l ng t i  đa hóa l i nhu n c a doanh nghi p khiứ ả ượ ố ợ ậ ủ ệ  
doanh nghi p bi t ph n ng c a đ i th . Khi s n l ng l n h n ệ ế ả ứ ủ ố ủ ả ượ ớ ơ Q0, đ ng ườ MR b t ngấ ờ 
h  th p xu ng phía d i. ạ ấ ố ướ

            Mô hình này có m t n ý quan tr ng. Gi  s  đ ng ộ ẩ ọ ả ử ườ MC c a doanh nghi p d chủ ệ ị  
chuy n lên xu ng m t đo n nh . B i vì, đ ng ể ố ộ ạ ỏ ở ườ MR gián đo n m t đo n th ng đ ngạ ộ ạ ẳ ứ  
t i m c s n l ng ạ ứ ả ượ Q0, doanh nghi p cũng v n duy trì s n l ng t i u ệ ẫ ả ượ ố ư Qo và đ nh giáị  
P0. Khác v i nhà đ c quy n, doanh nghi p s  đi u ch nh giá và s n l ng khi đ ngớ ộ ề ệ ẽ ề ỉ ả ượ ườ  
c u và đ ng ầ ườ MR d ch chuy n. Mô hình đ ng c u g p khúc có th  gi i thích vì saoị ể ườ ầ ấ ể ả  
các doanh nghi p không ph i luôn luôn đi u ch nh giá khi chi phí thay đ i. ệ ả ề ỉ ổ

B ng 6.2 tóm t t s  v n hành c a các doanh nghi p trong các c  c u th  tr ng khácả ắ ự ậ ủ ệ ơ ấ ị ườ  
nhau. S c m nh th  tr ng hay kh  năng áp đ t giá c a các doanh nghi p trong các thứ ạ ị ườ ả ặ ủ ệ ị 
tr ng khác nhau. Doanh nghi p ho t đ ng trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o h uườ ệ ạ ộ ị ườ ạ ả ầ  
nh  không có kh  năng quy t đ nh giá c  trên th  tr ng vì s n l ng mà doanh nghi pư ả ế ị ả ị ườ ả ượ ệ  
cung ng ra th  tr ng r t nh  so v i s n l ng c a c  ngành. Trong khi đó, doanhứ ị ườ ấ ỏ ớ ả ượ ủ ả  
nghi p đ c quy n s n xu t toàn b  s n l ng c a ngành hoàn toàn có kh  năng quy tệ ộ ề ả ấ ộ ả ượ ủ ả ế  
đ nh giá c  trên th  tr ng. Tuy nhiên, doanh nghi p ph i quy t đ nh đánh đ i gi a giáị ả ị ườ ệ ả ế ị ổ ữ  
c  và s n l ng. Doanh nghi p c nh tranh đ c quy n n m gi a hai thái c c c nh tranhả ả ượ ệ ạ ộ ề ằ ữ ự ạ  
hoàn h o và đ c quy n nên quy t đ nh v  s n l ng c a h  mang c  nh ng đ c đi mả ộ ề ế ị ề ả ượ ủ ọ ả ữ ặ ể  
c a doanh nghi p c nh tranh hoàn h o và doanh nghi p đ c quy n. ủ ệ ạ ả ệ ộ ề
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B ng ả 6.2. C  c u th  tr ng ơ ấ ị ườ

  

    C NH TRANH KHÔNG HOÀN H O Ạ Ả
Đ c đi m ặ ể C nh tranh ạ

hoàn h o ả

C nh tranh ạ

đ c quy n ộ ề

Đ c quy nộ ề  
nhóm 

Đ n ơ

đ c quy n ộ ề
S  l ng doanh nghi p ố ượ ệ Nhi u ề Nhi u ề Ít M t ộ
Kh  năng nh h ng t i giá c  ả ả ưở ớ ả Không H n ch  ạ ế M t s  ộ ố Đáng k  ể
Khó khăn trong vi c gia nh p ệ ậ Không Không M t s  ộ ố Hoàn toàn 
Thí d  ụ C a hàng bán g o ử ạ C a hàng ăn u ngử ố  Xe h i ơ Đi n l c ệ ự

  

CÂU H I Ỏ TOP

 1.      Đi u ki n đ  tr  thành đ c quy n hoàn toàn là gì? ề ệ ể ở ộ ề

2.      Đ c quy n t  nhiên đ c hình thành nh  th  nào? ộ ề ự ượ ư ế

3.      Hãy tìm m t s  thí d  đ  minh h a vi c b o h  b n quy n b ng phát minh c aộ ố ụ ể ọ ệ ả ộ ả ề ằ ủ  
chính ph  đã t o ra s  đ c quy n. ủ ạ ự ộ ề

4.      T i sao giá c  đ c quy n cao h n chi phí biên c a nhà đ c quy n? ạ ả ộ ề ơ ủ ộ ề

5.      T i sao s n l ng t i u c a nhà đ c quy n n m trong vùng có c u co giãn theoạ ả ượ ố ư ủ ộ ề ằ ầ  
giá? 

6.      Trong m t ngành đ c quy n hay ngành c nh tranh, m t phát minh làm gi m chi phíộ ộ ề ạ ộ ả  
s n xu t s  làm gi m giá c  ngay khi phát minh đó đ c ph  bi n. Tuy nhiên, trongả ấ ẽ ả ả ượ ổ ế  
ngành c nh tranh, giá s  ti p t c gi m sau khi công ngh  m i hoàn toàn thay th  choạ ẽ ế ụ ả ệ ớ ế  
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công ngh  cũ, trong khi nhà đ c quy n duy trì đ c giá c  sau khi thay th  côngệ ộ ề ượ ả ế  
ngh  m i. B n có đ ng ý v i ý ki n này không? ệ ớ ạ ồ ớ ế

7.      Khi chính ph  đánh thu  trên đ n v  s n ph m đ i v i nhà đ c quy n, t ng doanhủ ế ơ ị ả ẩ ố ớ ộ ề ổ  
thu c a nhà đ c quy n có th  tăng ho c gi m. B n có đ ng ý không? ủ ộ ề ể ạ ả ạ ồ

8.      T i sao l i có chi phí xã h i đ i v i s c m nh đ c quy n? N u nh ng gì mà nhàạ ạ ộ ố ớ ứ ạ ộ ề ế ữ  
đ c quy n dành đ c có th  tái phân ph i l i cho ng i tiêu dùng, chi phí xa t điộ ề ượ ể ố ạ ườ ấ  
không? 

9.      T i sao không có đ ng cung trong đ c quy n? ạ ườ ộ ề

10.  T i sao s n l ng c a nhà đ c quy n tăng lên n u chính ph  b t bu c nó ph i hạ ả ượ ủ ộ ề ế ủ ắ ộ ả ạ 
giá? n u chính ph  mu n đ t giá tr n mà làm t i đa s n l ng c a nhà đ c quy n,ế ủ ố ặ ầ ố ả ượ ủ ộ ề  
m c giá này là bao nhiêu? ứ

11.  Có ph i vi c tăng c u đ i v i s n ph m c a nhà đ c quy n luôn d n đ n giá caoả ệ ầ ố ớ ả ẩ ủ ộ ề ẫ ế  
h n không? ơ

12.  Có nh ng ngu n g c s c m nh đ c quy n nào? Cho ví d . ữ ồ ố ứ ạ ộ ề ụ

13.  Hãy gi i thích t i sao s  l ng thành viên c a m t cartel càng l n thì nó càng kémả ạ ố ượ ủ ộ ớ  
n đ nh. ổ ị

14.  T i sao m t cartel không ngay l p t c đóng c a m t s  thành viên đ  nh ng thànhạ ộ ậ ứ ử ộ ố ể ữ  
viên còn l i có th  s n xu t m c s n l ng t i đó chi phí trung bình th p nh t? ạ ể ả ấ ứ ả ượ ạ ấ ấ

15.  Nh ng y u t  nào quy t đ nh s  thành công c a m t liên minh? ữ ế ố ế ị ự ủ ộ

BÀI T P Ậ TOP

1.      Gi  s  m t nhà đ c quy n có th  s n xu t v i chi phí biên c  đ nh là 6 đ n v  ti n.ả ử ộ ộ ề ể ả ấ ớ ố ị ơ ị ề  
Đ ng c u c a th  tr ng đ c quy n là: ườ ầ ủ ị ườ ộ ề

a.       Hãy xác đ nh s  l ng s n ph m đ  l i nhu n c a nhà đ c quy n là t i đa? Khi đó,ị ố ượ ả ẩ ể ợ ậ ủ ộ ề ố  
l i nhu n t i đa là bao nhiêu? ợ ậ ố

b.      H i s  l ng s n ph m s  là bao nhiêu n u th  tr ng nói trên là th  tr ng c nhỏ ố ượ ả ẩ ẽ ế ị ườ ị ườ ạ  
tranh hoàn toàn? (Gi  s  : giá = chi phí biên). ả ử

c.       Hãy tính toán th ng d  ng i tiêu dùng trong tr ng h p câu b? Hãy ch ng t  làặ ư ườ ườ ợ ứ ỏ  
th ng d  ng i tiêu dùng trong tr ng h p này l n h n l i nhu n c a nhà đ cặ ư ườ ườ ợ ớ ơ ợ ậ ủ ộ  
quy n c ng v i th ng d  ng i tiêu dùng trong tr ng h p đ c quy n? ề ộ ớ ặ ư ườ ườ ợ ộ ề

2.      Gi  s  đ ng c u c a m t nhà đ c quy n là nh  sau: ả ử ườ ầ ủ ộ ộ ề ư
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a.       N u nh  nhà đ c quy n có ế ư ộ ề AC = MC = 6 đ n v  ti n, nhà đ c quy n s  ch n sơ ị ề ộ ề ẽ ọ ố 
l ng s n ph m là bao nhiêu đ  t i đa hóa l i nhu n? Khi đó, giá c  là bao nhiêu vàượ ả ẩ ể ố ợ ậ ả  
l i nhu n c a nhà đ c quy n là bao nhiêu? ợ ậ ủ ộ ề

b.      Gi  s  nhà đ c quy n có hàm t ng chi phí nh  sau: ả ử ộ ề ổ ư

V i hàm s  c u nh  trên, nhà đ c quy n s  ch n s  l ng s n ph m là bao nhiêu đớ ố ầ ư ộ ề ẽ ọ ố ượ ả ẩ ể 
t i đa hóa l i nhu n? Khi đó, l i nhu n là bao nhiêu? ố ợ ậ ợ ậ

c.       N u hàm s  chi phi phí c a nhà đ c quy n là: ế ố ủ ộ ề

Khi đó s n l ng đ  t i đa hóa l i nhu n là bao nhiêu và l i nhu n là bao nhiêu? ả ượ ể ố ợ ậ ợ ậ

3.      Gi  s  m t nhà đ c quy n có: ả ử ộ ộ ề MC = AC = 10. Hàm s  c u c a th  tr ng là: ố ầ ủ ị ườ

a.       Hãy xác đ nh s n l ng làm t i đa hóa l i nhu n c a nhà đ c quy n và l i nhu nị ả ượ ố ợ ậ ủ ộ ề ợ ậ  
t i đa? ố

b.      Tr  l i câu h i a v i đi u ki n là hàm s  c u c a th  tr ng là nh  sau: ả ờ ỏ ớ ề ệ ố ầ ủ ị ườ ư

c.       Tr  l i câu h i a n u hàm s  c u th  tr ng là: ả ờ ỏ ế ố ầ ị ườ

4.      Gi  s  ta có hai th  tr ng riêng bi t có hàm s  c u l n l t là: ả ử ị ườ ệ ố ầ ầ ượ

 và 

Gi  s  ta có m t nhà đ c quy n kinh doanh trên c  hai th  tr ng này. Chi phí biên c aả ử ộ ộ ề ả ị ườ ủ  
nhà đ c quy n này là c  đ nh và b ng 6 đ n v  ti n. ộ ề ố ị ằ ơ ị ề

a.       H i nhà đ c quy n ch n s  l ng s n ph m cho t ng th  tr ng là bao nhiêu đ  t iỏ ộ ề ọ ố ượ ả ẩ ừ ị ườ ể ố  
đa hóa l i nhu n? ợ ậ

b.      Khi đó, l i nhu n c a nhà đ c quy n là bao nhiêu? ợ ậ ủ ộ ề

5.      Gi  s  m t nhà đ c quy n có ả ử ộ ộ ề MC = AC = 5. Nhà đ c quy n này kinh doanh trên haiộ ề  
th  tr ng riêng bi t v i hàm s  c u l n l t là: ị ườ ệ ớ ố ầ ầ ượ

 và 
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a.       Gi  s  nhà đ c quy n có th  duy trì s  riêng bi t c a hai th  tr ng thì nhà đ cả ử ộ ề ể ự ệ ủ ị ườ ộ  
quy n s  ch n s  l ng s n ph m trên t ng th  tr ng là bao nhiêu đ  t i đa hóaề ẽ ọ ố ượ ả ẩ ừ ị ườ ể ố  
l i nhu n? L i nhu n c a nhà đ c quy n trên t ng th  tr ng là bao nhiêu? ợ ậ ợ ậ ủ ộ ề ừ ị ườ

b.      N u ng i mua ch  t n 5 đvt đ  v n chuy n hàng hóa gi a hai th  tr ng thì câu h iế ườ ỉ ố ể ậ ể ữ ị ườ ỏ  
a s  cho ra k t q a nh  th  nào? ẽ ế ủ ư ế

c.       N u chi phí v n chuy n trên là 0 và doanh nghi p b  b t bu c dùng chính sách m tế ậ ể ệ ị ắ ộ ộ  
giá thì câu tr  l i  câu trên s  nh  th  nào? ả ờ ở ẽ ư ế

6.      Gi  s  m t ngành c nh tranh hoàn toàn có th  s n xu t ch i v i chi phí biên cả ử ộ ạ ể ả ấ ổ ớ ố 
đ nh là $10 m t s n ph m. Trong khi đó, chi phí biên c a nhà đ c quy n là $12 vìị ộ ả ẩ ủ ộ ề  
ph i t n thêm $2 đ  v n đ ng b o v  th  đ c quy n. Gi  s  hàm c u th  tr ngả ố ể ậ ộ ả ệ ế ộ ề ả ử ầ ị ườ  
c a ch i là: ủ ổ

QD = 1000 - 50P 

a.       Tính s n l ng và giá c a ngành c nh tranh và đ c quy n. ả ượ ủ ạ ộ ề

b.      Tính ph n th ng d  tiêu dùng m t đi do s  đ c quy n. ầ ặ ư ấ ự ộ ề

c.       V  đ  th . ẽ ồ ị

7.      M t nhà đ c quy n bán hàng trên hai th  tr ng riêng bi t. Đ ng c u c a hai thộ ộ ề ị ườ ệ ườ ầ ủ ị 
tr ng là: ườ

P1 = 200-Q1 và P2 = 190-3Q2 

Hàm chi phí c a nhà đ c quy n là ủ ộ ề TC = 500 + 40Q, v i ớ Q = Q1+Q2 

a.       Xác đ nh s n l ng t i đa hóa l i nhu n và giá trên t ng th  tr ng. Tính l i nhu nị ả ượ ố ợ ậ ừ ị ườ ợ ậ  
c a nhà đ c quy n. ủ ộ ề

b.      Gi  s  ng i tiêu dùng bi t đ c s  phân bi t giá này và yêu c u nhà đ c quy nả ử ườ ế ượ ự ệ ầ ộ ề  
ch m d t s  phân bi t giá. V y nhà đ c quy n s  s n xu t s n l ng và đ nh giá làấ ứ ự ệ ậ ộ ề ẽ ả ấ ả ượ ị  
bao nhiêu? 

8.      Cho hàm s  c u c a m t doanh nghi p đ c quy n là: ố ầ ủ ộ ệ ộ ề P = 100-0,01Q. 

Hàm t ng chi phí là: ổ TC = 50Q + 30000 

a)      Hãy tìm s n l ng t i u và l i nhu n c a doanh nghi p. ả ượ ố ư ợ ậ ủ ệ

b)      Gi  s  chính ph  thu m t kho n thu  10đvt/sp. S n l ng, giá và l i nhu n c aả ử ủ ộ ả ế ả ượ ợ ậ ủ  
doanh nghi p s  là bao nhiêu? ệ ẽ

c)      Gi  s  chính ph  thu m t kho n thu  c  đ nh là 10000 đvt thì giá, s n l ng và l iả ử ủ ộ ả ế ố ị ả ượ ợ  
nhu n là bao nhiêu? ậ

9.      M t doanh nghi p có chi phí c  đ nh FC = 4000 và chi phí bi n đ i nh  sau: ộ ệ ố ị ế ổ ư
183



Q 50 70 90 110 130 150 170 190 210 230 
VC 2625 4225 6025 8025 10225 12625 15225 18025 21025 24225 

Hàm s  c u c a doanh nghi p nh  sau: ố ầ ủ ệ ư

P 180 160 140 120 100 80 60 
Q 40 80 120 160 200 240 280 

Doanh nghi p là ng i bán duy nh t trên th  tr ng. ệ ườ ấ ị ườ

a)      Xác đ nh ị TC, AVC, AFC, AC và MC 

b)      Xác đ nh doanh thu trung bình (ị AR) và MR. 

c)      Doanh nghi p s  s n xu t s n l ng nào? Giá và l i nhu n ra sao? ệ ẽ ả ấ ả ượ ợ ậ

10.  DD là nhà đ c quy n trong ngành ngăn c a, chi phí c a nó là ộ ề ử ủ TC = 100 - 5Q + Q2, 
c u là ầ P = 55 - 2Q. 

a. Giá và s n l ng trên th  tr ng là bao nhiêu n u DD mu n t i đa hóa l i nhu n?ả ượ ị ườ ế ố ố ợ ậ  
Th ng d  tiêu dùng là bao nhiêu? ặ ư

b. S n l ng s  là bao nhiêu n u DD ho t đ ng nh  m t nhà c nh tranh? L i nhu n vàả ượ ẽ ế ạ ộ ư ộ ạ ợ ậ  
th ng d  tiêu dùng? ặ ư

c. Ph n thi t h i do s c m nh đ c quy n  câu a là bao nhiêu? ầ ệ ạ ứ ạ ộ ề ở

d. Gi  s  chính ph  đ nh m c giá tr n là 27 USD. Đi u đó nh h ng nh  th  nào đ nả ử ủ ị ứ ầ ề ả ưở ư ế ế  
giá, s n l ng, ả ượ CS và l i nhu n c a DD? Ph n m t không là bao nhiêu? ợ ậ ủ ầ ấ

e. N u giá tr n là 12. Đi u đó nh h ng nh  th  nào đ n giá, s n l ng, ế ầ ề ả ưở ư ế ế ả ượ CS và l iợ  
nhu n c a DD? Ph n m t không là bao nhiêu? ậ ủ ầ ấ

11.  Có 10 h  gia đình  KTX, m i h  có c u v  đi n là ộ ở ỗ ộ ầ ề ệ Q=50-P. Công ty đi n ABC cóệ  
chi phí s n xu t là ả ấ TC=500+Q. 

a. N u các nhà qu n lý ABC mu n đ m b o r ng không có ph n m t không trên thế ả ố ả ả ằ ầ ấ ị 
tr ng, h  s  bu c ABC đ nh giá là bao nhiêu? S n l ng là bao nhiêu? Tính ườ ọ ẽ ộ ị ả ượ CS và l iợ  
nhu n c a ABC. ậ ủ

c.       N u mu n đ m b o ABC không b  l , m c giá th p nh t mà nó c n áp đ t là baoế ố ả ả ị ỗ ứ ấ ấ ầ ặ  
nhiêu? Tính s n l ng, ả ượ CS và l i nhu n trong tr ng h p này? Có kho n m t khôngợ ậ ườ ợ ả ấ  
nào không? 

12.  Ch  có hai công ty đi n tho i di đ ng  bang Los Angeles (đ c quy n đôi). Gi  sỉ ệ ạ ộ ở ộ ề ả ử 
ng i tiêu dùng có thay th  d  dàng gi a s n ph m c a hai công ty. Hàm s  c u thườ ế ễ ữ ả ẩ ủ ố ầ ị 
tr ng là ườ P = 60 - Q và chi phí biên là 0. 

a.       Đ ng c u c a công ty 1 s  nh  th  nào? ườ ầ ủ ẽ ư ế
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b.      M i công ty s  cung ng bao nhiêu và giá là bao nhiêu? ỗ ẽ ứ

c.       N u m i công ty có chi phí c  đ nh là 50, l i nhu n c a các công ty là bao nhiêu? ế ỗ ố ị ợ ậ ủ

d.      N u hai công ty sáp nh p l i, giá cân b ng là bao nhiêu? N u b n là nhà kinh t  làmế ậ ạ ằ ế ạ ế  
vi c cho y ban Th ng m i Liên bang, b n có ng h  s  sáp nh p này không? ệ Ủ ươ ạ ạ ủ ộ ự ậ

  

M T S  THU T NG  Ộ Ố Ậ Ữ TOP

  

Thu t ng  ậ ữ Vi t t t ế ắ Nguyên ti ng Anh ế
      
Đ c quy n ộ ề   Monopoly 
Đ c quy n t  nhiên ộ ề ự   Natural monopoly 
Phân bi t đ i x  v  giá ệ ố ử ề   Price discrimination 
Giá s n sàng tr  ẵ ả   Reservation price 
Ph n m t không ầ ấ   Deadweight loss 
Đi u ti t giá ề ế   Price regulation 
Lu t ch ng đ c quy n ậ ố ộ ề   Anti-trust Law 
Đ c quy n nhóm ộ ề   Oligopoly 
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CH NG 7ƯƠ  

TH  TR NG CÁC Y U T  S N XU TỊ ƯỜ Ế Ố Ả Ấ  
 

 

I.         TH  TR NG Y U T  S N XU T C NH TRANH HOÀN H O Ị ƯỜ Ế Ố Ả Ấ Ạ Ả      

    I.1. C U Đ I V I Y U T  S N XU TẦ Ố Ớ Ế Ố Ả Ấ

1. C u đ i v i đ u vào khi ch  có m t đ u vào bi n đ i ầ ố ớ ầ ỉ ộ ầ ế ổ      
2. C u đ u vào (hay y u t  s n xu t) khi nhi u đ u vào bi n đ i ầ ầ ế ố ả ấ ề ầ ế ổ      
3. Đ ng c u th  tr ng v  y u t  s n xu t ườ ầ ị ườ ề ế ố ả ấ      

    I. 2. CUNG Đ I V I Y U T  S N XU TỐ Ớ Ế Ố Ả Ấ

    I.3. S  CÂN B NG TRÊN TH  TR NG Y U T  S N XU T C NH TRANHỰ Ằ Ị ƯỜ Ế Ố Ả Ấ Ạ  
 

II.       Đ C QUY N MUA TRONG TH  TR NG Y U T  S N XU T Ộ Ề Ị ƯỜ Ế Ố Ả Ấ      

III.  Đ C QUY N CUNG NG TRONG Y U T  S N XU TỘ Ề Ứ Ế Ố Ả Ấ

CÂU H I TH O LU NỎ Ả Ậ

BÀI T PẬ

M T S  THU T NGỘ Ố Ậ Ữ

 

    Chúng ta đã dành ph n l n n i dung c a quy n sách này đ  nghiên c u th  tr ngầ ớ ộ ủ ể ể ứ ị ườ  
đ u ra hay th  tr ng hàng hóa, d ch v . Đó là th  tr ng mà các doanh nghi p là các nhàầ ị ườ ị ụ ị ườ ệ  
cung ng hay là ng i bán và ng i mua là ng i tiêu dùng. Trong ch ng này, chúngứ ườ ườ ườ ươ  
tôi s  m  r ng n i dung c a quy n sách này khi đ  c p đ n ẽ ở ộ ộ ủ ể ề ậ ế th  tr ng các y u t  s nị ườ ế ố ả  
xu t. Đó là các th  tr ng mà trong đó ng i bán cung ng các y u t  s n xu t cho cácấ ị ườ ườ ứ ế ố ả ấ  
doanh nghi p ệ nh  th  tr ng lao đ ng, nguyên v t li u, nhiên li u,  ư ị ườ ộ ậ ệ ệ v.v.  Chúng ta bi tế  
r ng, trong khi ho t đ ng, các doanh nghi p ph i tham gia vào th  tr ng các y u t  s nằ ạ ộ ệ ả ị ườ ế ố ả  
xu t đ  l a ch n các y u t  s n xu t t i u cho ho t đ ng c a mình. Trong m c IV,ấ ể ự ọ ế ố ả ấ ố ư ạ ộ ủ ụ  
ph n III, ch ng 4, chúng ta đã nghiên c u l ng s  d ng đ u vào t i u c a doanhầ ươ ứ ượ ử ụ ầ ố ư ủ  
nghi p trong tr ng h p th  tr ng các y u t  s n xu t là c nh tranh hoàn h o. Trongệ ườ ợ ị ườ ế ố ả ấ ạ ả  
ch ng này, chúng ta s  nghiên c u chi ti t h n quy t đ nh mua đ u vào c a các doanhươ ẽ ứ ế ơ ế ị ầ ủ  
nghi p và qua đó, chúng ta s  xem xét các quy t đ nh đó ph  thu c vào các c u trúc c aệ ẽ ế ị ụ ộ ấ ủ  
th  tr ng y u t  s n xu t nh  th  nào. ị ườ ế ố ả ấ ư ế
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I.         TH  TR NG Y U T  S N XU T C NH TRANH HOÀN H O Ị ƯỜ Ế Ố Ả Ấ Ạ Ả TOP

  Chúng ta đãî quen thu c v i khái ni m và đ c đi m c a th  tr ng c nh tranh hoànộ ớ ệ ặ ể ủ ị ườ ạ  
h o đ i v i th  tr ng đ u ra trong ch ng 5. Bây gi , chúng ta s  v n d ng nh ngả ố ớ ị ườ ầ ươ ờ ẽ ậ ụ ữ  
hi u bi t đó vào th  tr ng y u t  s n xu t mang tính c nh tranh hoàn h o (trongể ế ị ườ ế ố ả ấ ạ ả  
ch ng này, chúng tôi g i t t là th  tr ng c nh tranh). Nh  v y, th  tr ng y u t  s nươ ọ ắ ị ườ ạ ư ậ ị ườ ế ố ả  
xu t c nh tranh là th  tr ng trong đó có r t nhi u nhà cung ng các y u t  s n xu tấ ạ ị ườ ấ ề ứ ế ố ả ấ  
đ ng nh t trong môi tr ng thông tin hoàn h o và có s  t  do xu t nh p ngành c a cácồ ấ ườ ả ự ự ấ ậ ủ  
nhà cung ng. Do v y, các nhà cung ng y u t  s n xu t cũng s  là nh ng ng i ch pứ ậ ứ ế ố ả ấ ẽ ữ ườ ấ  
nh n giá. Th  tr ng lao đ ng mà trong đó có s  tham gia c a r t nhi u ng i lao đ ngậ ị ườ ộ ự ủ ấ ề ườ ộ  
là m t ví d  đi n hình cho th  tr ng y u t  s n xu t mang tính c nh tranh. ộ ụ ể ị ườ ế ố ả ấ ạ

I.I. C U Đ I V I Y U T  S N XU T Ầ Ố Ớ Ế Ố Ả Ấ TOP

  Chúng ta b t đ u nghiên c u c u th  tr ng đ i v i y u t  s n xu t b ng vi c nghiênắ ầ ứ ầ ị ườ ố ớ ế ố ả ấ ằ ệ  
c u c u đ i v i các y u t  s n xu t c a m t doanh nghi p riêng l  nào đó. Sau đó,ứ ầ ố ớ ế ố ả ấ ủ ộ ệ ẻ  
chúng ta s  t ng h p c u c a các doanh nghi p riêng l  đ  hình thành nên c u đ i v iẽ ổ ợ ầ ủ ệ ẻ ể ầ ố ớ  
các y u t  s n xu t c a th  tr ng gi ng nh  chúng ta đã làm trong các ch ng 3 và 5. ế ố ả ấ ủ ị ườ ố ư ươ

I.1.1.    C u đ i v i đ u vào khi ch  có m t đ u vào bi n đ i ầ ố ớ ầ ỉ ộ ầ ế ổ TOP

Nh  đã trình bày trong ph n "ư ầ Lý thuy t s n xu tế ả ấ " (ch ng 4), chúng ta s  xem xét ho tươ ẽ ạ  
đ ng s n xu t c a m t doanh nghi p v i hai đ u vào là v n (ộ ả ấ ủ ộ ệ ớ ầ ố K) và lao đ ng (ộ L). Trong 
ng n h n, chúng ta gi  đ nh r ng doanh nghi p đã có s n m t s  l ng máy móc, thi tắ ạ ả ị ằ ệ ẵ ộ ố ượ ế  
b , nhà x ng, ị ưở v.v. nh t đ nh, doanh nghi p ch  s  quy t đ nh xem nên ch n l a sấ ị ệ ỉ ẽ ế ị ọ ự ố 
l ng lao đ ng là bao nhiêu đ  t i đa hóa l i nhu n. ượ ộ ể ố ợ ậ

            Do th  tr ng lao đ ng là c nh tranh hoàn h o (nghĩa là có vô s  ng i cung ngị ườ ộ ạ ả ố ườ ứ  
s c lao đ ng) và s  l ng lao đ ng mà doanh nghi p thuê m n không đáng k  so v iứ ộ ố ượ ộ ệ ướ ể ớ  
toàn b  s  l ng lao đ ng đ c cung ng ra trên th  tr ng nên ng i lao đ ng - nh ngộ ố ượ ộ ượ ứ ị ườ ườ ộ ữ  
ng i cung ng s c lao đ ng - là nh ng ng i ch p nh n giá. Do v y, ng i lao đ ngườ ứ ứ ộ ữ ườ ấ ậ ậ ườ ộ  
s  cung ng s c lao đ ng c a mình v i m c giá c  đ nh, ẽ ứ ứ ộ ủ ớ ứ ố ị w. M c giá (lao đ ng) nàyứ ộ  
đ c quy t đ nh b i cung c u s c lao đ ng trên th  tr ng. Nói cách khác, doanh nghi pượ ế ị ở ầ ứ ộ ị ườ ệ  
có th  thuê m n m t s  l ng lao đ ng tùy ý mà không làm tăng giá c  lao đ ng (ti nể ướ ộ ố ượ ộ ả ộ ề  
công) trên th  tr ng. Giá lao đ ng đ i v i doanh nghi p đang xét là c  đ nh. Do đó,ị ườ ộ ố ớ ệ ố ị  
đ ng cung lao đ ng ườ ộ SL đ i v i doanh nghi p là các đ ng th ng n m ngang t i cácố ớ ệ ườ ẳ ằ ạ  
m c giá th  tr ng c a lao đ ng. Đ  t i đa hóa l i nhu n, doanh nghi p s  thuê m nứ ị ườ ủ ộ ể ố ợ ậ ệ ẽ ướ  
lao đ ng cho đ n khi giá tr  s n ph m biên c a lao đ ng b ng v i chi phí biên c a vi cộ ế ị ả ẩ ủ ộ ằ ớ ủ ệ  
thuê m n lao đ ngướ ộ [1], t c là s  lao đ ng đó ph i th a mãn đ ng th c (4.28) nh  đãứ ố ộ ả ỏ ẳ ứ ư  
trình bày trong ch ng 4: ươ

            

                                    MRPL = w.                                                     (7.1) 
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trong đó: MRPL là giá tr  s n ph m biên c a lao đ ngị ả ẩ ủ ộ [2] và w là giá c a lao đ ng. Nhủ ộ ư 
ta bi t, giá tr  s n ph m biên c a lao đ ng b ng v i tích s  c a năng su t biên c a laoế ị ả ẩ ủ ộ ằ ớ ố ủ ấ ủ  
đ ng ộ (MPL) và doanh thu biên c a s n ph m đ u ra ủ ả ẩ ầ (MR). Nghĩa là: 

                                    

            MRPL = MPL MR.                                       (7.2) 

  

            Do đ ng ườ MPL d c xu ng khi s  lao đ ng đ c s  d ng trong s n xu t tăngố ố ố ộ ượ ử ụ ả ấ  
nên đ ng ườ MRPL (theo L) cũng s  d c xu ng. Doanh nghi p s  quy t đ nh s  d ng sẽ ố ố ệ ẽ ế ị ử ụ ố 
lao đ ng t ng ng v i giao đi m gi a các đ ng cung lao đ ng ộ ươ ứ ớ ể ữ ườ ộ SL n m ngang t iằ ạ  
m c ti n công là ứ ề w và đ ng ườ MRPL (hình 7.1). T  đó, chúng ta cũng th y r ng đ ngừ ấ ằ ườ  
MRPL cũng chính là đ ng c u đ i v i lao đ ng c a doanh nghi p vì nó bi u di n sườ ầ ố ớ ộ ủ ệ ể ễ ố 
l ng lao đ ng mà doanh nghi p s  thuê m n ng v i nh ng m c giá lao đ ng nh tượ ộ ệ ẽ ướ ứ ớ ữ ứ ộ ấ  
đ nh. Th t v y, khi m c ti n công là ị ậ ậ ứ ề w1, doanh nghi p s  s  d ng s  lao đ ng là ệ ẽ ử ụ ố ộ L1 và 
khi m c ti n côngứ ề   tăng lên thành w2, doanh nghi p s  gi m s  lao đ ng xu ng còn ệ ẽ ả ố ộ ố L2 

đ  t i đa hóa l i nhu n. Chúng ta th y r ng s  l ng lao đ ng t i u mà doanh nghi pể ố ợ ậ ấ ằ ố ượ ộ ố ư ệ  
s  d ng s  thay đ i khi m c ti n công thay đ i: ử ụ ẽ ổ ứ ề ổ m c ti n công tăng, doanh nghi p sứ ề ệ ẽ  
gi m vi c s  d ng lao đ ng và ng c l i doanh nghi p s  s  d ng lao đ ng h n khiả ệ ử ụ ộ ượ ạ ệ ẽ ử ụ ộ ơ  
m c ti n công gi m.ứ ề ả

Đ i v i th  tr ng đ u ra c nh tranh hoàn h o, m t doanh nghi p s  bán h t s  l ngố ớ ị ườ ầ ạ ả ộ ệ ẽ ế ố ượ  
s n ph m c a mình theo giá th  tr ng ả ẩ ủ ị ườ P và m c giá này không thay đ i đ i v i doanhứ ổ ố ớ  
nghi p nên doanh thu biên c a doanh nghi p b ng v i giá ệ ủ ệ ằ ớ (MR = P). Do v y, giá tr  s nậ ị ả  
ph m biên c a lao đ ng c a doanh nghi p b ng v i năng su t biên c a lao đ ng nhânẩ ủ ộ ủ ệ ằ ớ ấ ủ ộ  
v i giá c a s n ph m ớ ủ ả ẩ P. 

            MRPL = MPL P.                                          (7.3) 
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Trong khi đó, đ i v i th  tr ng đ u ra đ c quy n, nhà đ c quy n ph i gi m giáố ớ ị ườ ầ ộ ề ộ ề ả ả  
đ  bán ra thêm s n ph m c a mình nên doanh thu biên c a m i s n ph m bán thêm c aể ả ẩ ủ ủ ỗ ả ẩ ủ  
nhà đ c quy n nh  h n giá c a s n ph m đóộ ề ỏ ơ ủ ả ẩ [1] (MR < P). Do v y, giá tr  s n ph mậ ị ả ẩ  
biên c a lao đ ng c a doanh nghi p đ c quy n b ng v i năng su t biên c a lao đ ngủ ộ ủ ệ ộ ề ằ ớ ấ ủ ộ  
nhân v i doanh thu biên c a s n ph m ớ ủ ả ẩ (MRPL = MPL MR) s  nh  h n giá tr  s nẽ ỏ ơ ị ả  
ph m biên c a m t doanh nghi p ho t đ ng trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o. Đi uẩ ủ ộ ệ ạ ộ ị ườ ạ ả ề  
này đ c bi u di n trong hình 7.2. ượ ể ễ

Đ ng c u lao đ ng c a ngành đ c quy n đ u ra n m d i đ ng c u laoườ ầ ộ ủ ộ ề ầ ằ ướ ườ ầ  
đ ng c a ngành c nh tranh đ u ra. Nh  v y, v i cùng m c ti n công trên th  tr ng laoộ ủ ạ ầ ư ậ ớ ứ ề ị ườ  
đ ng, ngành c nh tranh s  thuê m n nhi u lao đ ng h n so v i nhà đ c quy n. Nóiộ ạ ẽ ướ ề ộ ơ ớ ộ ề  
chung, các doanh nghi p s  thuê m n s  lao đ ng t ng ng v i giao đi m c aệ ẽ ướ ố ộ ươ ứ ớ ể ủ  
đ ng cung và đ ng c u lao đ ng.  đó, doanh nghi p l a ch n s  lao đ ng t i uườ ườ ầ ộ Ở ệ ự ọ ố ộ ố ư  
cho mình sau khi cân nh c giá tr  s n ph m mà lao đ ng t o ra cho doanh nghi p và chiắ ị ả ẩ ộ ạ ệ  
phí thuê m n lao đ ng. Doanh nghi p s  thuê m n thêm lao đ ng cho đ n khi giá trướ ộ ệ ẽ ướ ộ ế ị 
s n ph m biên c a lao đ ng còn l n h n m c ti n công cho lao đ ng đó vì khi đó thuêả ẩ ủ ộ ớ ơ ứ ề ộ  
m n thêm lao đ ng s  làm l i nhu n c a doanh nghi p tăng lên. N u doanh nghi p sướ ộ ẽ ợ ậ ủ ệ ế ệ ử 
d ng thêm lao đ ng thì giá tr  s n ph m biên c a lao đ ng s  gi m. Do đó, doanhụ ộ ị ả ẩ ủ ộ ẽ ả  
nghi p s  l a ch n s  lao đ ng sao cho giá tr  s n ph m biên mà lao đ ng t o ra b ngệ ẽ ự ọ ố ộ ị ả ẩ ộ ạ ằ  
v i m c ti n công ph i tr  cho lao đ ng y.ớ ứ ề ả ả ộ ấ

T  đ ng th c (7.1) và (7.2), chúng ta có th  suy ra: ừ ẳ ứ ể

  

                                                            MPL MR = w.                                                           
(7.4) 

  

189

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong7.htm#_ftn1


Hay:                                         MR = .                                                    
            (7.5) 

  

            T  s  gi a m c ti n công tr  cho lao đ ng và năng su t biên c a lao đ ng trongỷ ố ữ ứ ề ả ộ ấ ủ ộ  
v  ph i c a đ ng th c (7.5) cho bi t chi phí đ  t o ra m t đ n v  s n ph m khi doanhế ả ủ ẳ ứ ế ể ạ ộ ơ ị ả ẩ  
nghi p thuê m n thêm m t đ n v  lao đ ng hay chúng còn g i là ệ ướ ộ ơ ị ộ ọ chi phí biên do mua 
đ u vào.ầ  Chúng ta th y r ng quy t đ nh v  s n l ng đ u ra c a doanh nghi p cũngấ ằ ế ị ề ả ượ ầ ủ ệ  
t ng t  nh  quy t đ nh l a ch n đ u vào c a doanh nghi p. Đ i v i th  tr ng đ uươ ự ư ế ị ự ọ ầ ủ ệ ố ớ ị ườ ầ  
ra, doanh nghi p l a ch n m c s n l ng mà  đó doanh thu biên b ng v i chi phí biênệ ự ọ ứ ả ượ ở ằ ớ  
(MR = MC). Nguyên t c này phù h p cho c  th  tr ng c nh tranh và phi c nh tranh đ iắ ợ ả ị ườ ạ ạ ố  
v i s n ph m đ u ra.ớ ả ẩ ầ

I.1.2.    C u đ u vào (hay y u t  s n xu t) khi nhi u đ u vào bi n đ i ầ ầ ế ố ả ấ ề ầ ế ổ TOP

  

Vi c l a ch n s  l ng đ u vào t i u c a doanh nghi p s  tr  nên khó khăn h nệ ự ọ ố ượ ầ ố ư ủ ệ ẽ ở ơ  
nhi u khi doanh nghi p có nhi u y u t  đ u vào đ ng th i thay đ i b i vì s  thay đ iề ệ ề ế ố ầ ồ ờ ổ ở ự ổ  
giá c  đ u vào này có th  làm thay đ i c u đ i v i đ u vào kia. Chúng ta hãy xem xétả ầ ể ổ ầ ố ớ ầ  
s  l a ch n s  l ng đ u vào c a m t doanh nghi p có hai đ u vào cùng bi n đ i làự ự ọ ố ượ ầ ủ ộ ệ ầ ế ổ  
v n (ố K) và lao đ ng (ộ L). 

            Gi  s  m c ti n công trên th  tr ng lao đ ng gi m xu ng, doanh nghi p sả ử ứ ề ị ườ ộ ả ố ệ ẽ 
thuê m n nhi u lao đ ng h n ngay c  khi s  l ng máy móc, thi t b  c a doanhướ ề ộ ơ ả ố ượ ế ị ủ  
nghi p không thay đ i. Tuy nhiên, khi lao đ ng tr  nên r  h n, theo đ ng th c (7.5), chiệ ổ ộ ở ẻ ơ ẳ ứ  
phí biên c a vi c thuê m n s  gi m đi nên doanh thu biên lúc này l n h n chi phí biên.ủ ệ ướ ẽ ả ớ ơ  
Do v y, doanh nghi p s  tăng đ c l i nhu n n u gia tăng s n l ng. Khi đó, doanhậ ệ ẽ ượ ợ ậ ế ả ượ  
nghi p s  đ u t  thêm máy móc, thi t b  đ  m  r ng kh  năng s n xu t c a mình.ệ ẽ ầ ư ế ị ể ở ộ ả ả ấ ủ  
Vi c tăng c ng máy móc, thi t b  có th  làm tăng năng su t biên c a lao đ ng và do đóệ ườ ế ị ể ấ ủ ộ  
làm tăng giá tr  s n ph m biên c a lao đ ng. Đ ng ị ả ẩ ủ ộ ườ MRPL c a doanh nghi p, lúc này sủ ệ ẽ 
d ch chuy n sang phía ph i. C u đ i v i lao đ ng c a doanh nghi p s  tăng lên. ị ể ả ầ ố ớ ộ ủ ệ ẽ
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Hình 7.3 minh h a c u đ i v i lao đ ng c a doanh nghi p khi v n thay đ i. Gi  sọ ầ ố ớ ộ ủ ệ ố ổ ả ử 
m c ti n công trên th  tr ng ban đ u là ứ ề ị ườ ầ w1, doanh nghi p s  thuê m n s  lao đ ng ệ ẽ ướ ố ộ L1 

t ng ng v i đi m ươ ứ ớ ể A trên đ ng ườ MRPL1. Khi m c ti n công gi m xu ng đ n ứ ề ả ố ế w2, 
doanh nghi p s  di chuy n d c theo đ ng ệ ẽ ể ọ ườ MRPL1 đ n đi m ế ể B và thuê m n s  laoướ ố  
đ ng là ộ L'1 trong tr ng h p doanh nghi p không đ u t  thêm máy móc thi t b . Tuyườ ợ ệ ầ ư ế ị  
nhiên, ti n công th p s  thúc đ y doanh nghi p đ u t  thêm máy móc, thi t b  đ  mề ấ ẽ ẩ ệ ầ ư ế ị ể ở 
r ng s n l ng và đ  làm tăng l i nhu n. Đ c trang b  nhi u máy móc, thi t b  h n,ộ ả ượ ể ợ ậ ượ ị ề ế ị ơ  
năng su t lao đ ng biên s  tăng lên, làm đ ng giá tr  s n ph m biên c a lao đ ng d chấ ộ ẽ ườ ị ả ẩ ủ ộ ị  
chuy n sang ph i đ n ể ả ế MRPL2. Doanh nghi p s  s  d ng s  lao đ ng là ệ ẽ ử ụ ố ộ L2, t ng ngươ ứ  
v i đi m ớ ể C trên đ ng ườ MRPL2. A và C là hai đi m trên đ ng c u đ i v i lao đ ng c aể ườ ầ ố ớ ộ ủ  
doanh nghi p trong tr ng h p v n thay đ i. Chúng ta th y r ng đ ng c u đ i v i laoệ ườ ợ ố ổ ấ ằ ườ ầ ố ớ  
đ ng ộ DL ph ng h n các đ ng c u v  lao đ ng khi v n không đ i. Đi u này ch ng tẳ ơ ườ ầ ề ộ ố ổ ề ứ ỏ 
r ng trong dài h n khi đ u vào v n bi n đ i, c u đ i v i lao đ ng c a doanh nghi p sằ ạ ầ ố ế ổ ầ ố ớ ộ ủ ệ ẽ 
co giãn nhi u h n vì doanh nghi p có th  s  d ng v n đ  thay th  cho lao đ ng vàề ơ ệ ể ử ụ ố ể ế ộ  
ng c l i. ượ ạ

   

I.1.3.    Đ ng c u th  tr ng v  y u t  s n xu t ườ ầ ị ườ ề ế ố ả ấ TOP

  Trong ch ng 3, chúng ta đã t ng h p đ ng c u th  tr ng đ i v i hàng hóa, d ch vươ ổ ợ ườ ầ ị ườ ố ớ ị ụ 
t  đ ng c u c a t ng ng i tiêu dùng riêng l . Trong ch ng này, chúng ta cũng sừ ườ ầ ủ ừ ườ ẻ ươ ẽ 
v n d ng nh ng nguyên t c t ng t  đ  t ng h p đ ng c u th  tr ng v  y u t  s nậ ụ ữ ắ ươ ự ể ổ ợ ườ ầ ị ườ ề ế ố ả  
xu t t  đ ng c u đ i v i y u t  s n xu t c a các doanh nghi p riêng l . Tuy nhiên,ấ ừ ườ ầ ố ớ ế ố ả ấ ủ ệ ẻ  
chúng ta cũng c n l u ý m t đi u khi t ng h p đ ng c u các y u t  s n xu t là m tầ ư ộ ề ổ ợ ườ ầ ế ố ả ấ ộ  
y u t  s n xu t có th  đ c s  d ng do nhi u ngành khác nhau. Ch ng h n, lao đ ngế ố ả ấ ể ượ ử ụ ề ẳ ạ ộ  
có th  đ c s  d ng  h u h t các ngành s n xu t. Do v y, đ  hình thành đ ng c uể ượ ử ụ ở ầ ế ả ấ ậ ể ườ ầ  
th  tr ng c a các y u t  s n xu t, chúng ta c n th c hi n hai b c. B c m t là xácị ườ ủ ế ố ả ấ ầ ự ệ ướ ướ ộ  
đ nh c u v  y u t  s n xu t c a m i ngành và b c hai là c ng d n các đ ng c uị ầ ề ế ố ả ấ ủ ỗ ướ ộ ồ ườ ầ  
c a m i ngành theo chi u ngang. ủ ỗ ề
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            Đ  xác đ nh c u y u t  s n xu t c a t ng ngành, chúng ta c n l u ý đ n cácể ị ầ ế ố ả ấ ủ ừ ầ ư ế  
v n đ  là s n l ng và giá c  c a đ u ra c a các doanh nghi p s  thay đ i khi giá cấ ề ả ượ ả ủ ầ ủ ệ ẽ ổ ả 
đ u vào thay đ i. Đ  vi c t ng h p đ c đ n gi n, chúng ta b t đ u vi c kh o sátầ ổ ể ệ ổ ợ ượ ơ ả ắ ầ ệ ả  
ngành ch  có m t doanh nghi p. Khi đó, đ ng ỉ ộ ệ ườ MRP c a doanh nghi p đ i v i y u tủ ệ ố ớ ế ố 
s n xu t đang xét cũng chính là đ ng c u y u t  s n xu t c a ngành. Tuy nhiên, khiả ấ ườ ầ ế ố ả ấ ủ  
ngành có nhi u doanh nghi p thì vi c t ng h p c u th  tr ng s  ph c t p h n nhi u vìề ệ ệ ổ ợ ầ ị ườ ẽ ứ ạ ơ ề  
các doanh nghi p có th  tác đ ng qua l i l n nhau. Đ  minh h a đi u này, chúng ta hãyệ ể ộ ạ ẫ ể ọ ề  
xem xét c u lao đ ng khi th  tr ng đ u ra là c nh tranh hoàn h o trong hình 7.4. Khiầ ộ ị ườ ầ ạ ả  
đó, MRPL c a doanh nghi p s  b ng tích s  c a năng su t biên c a lao đ ng (ủ ệ ẽ ằ ố ủ ấ ủ ộ MPL) và 
giá (P) c a s n ph m. ủ ả ẩ

Gi  s  m c ti n công ban đ u là ả ử ứ ề ầ w1 và l ng c u lao đ ng c a doanh nghi p làượ ầ ộ ủ ệ  
L1, t ng ng v i đi m ươ ứ ớ ể A trên đ ng ườ MRPL1 trong hình 7.4a. T ng h p l ng c u laoổ ợ ượ ầ  
đ ng c a các doanh nghi p trong t i m c ti n công này ta đ c l ng c u c a v  laoộ ủ ệ ạ ứ ề ượ ượ ầ ủ ề  
đ ng t i m c ti n công này là ộ ạ ứ ề DL1, t ng ng v i đi m ươ ứ ớ ể F trong hình 7.4b. Bây gi , n uờ ế  
ti n công gi m xu ng thành ề ả ố w2, doanh nghi p s  thuê ệ ẽ L'1 lao đ ng t ng ng v i đi mộ ươ ứ ớ ể  
B trên hình 7.4b. Lúc này, c u c a ngành v  lao đ ng s   m c ầ ủ ề ộ ẽ ở ứ D'L1, t ng ng v iươ ứ ớ  
đi m ể G trong hình 7.4b. 

Tuy nhiên, c u v  lao đ ng không d ng  đó. Khi giá lao đ ng gi m, các doanhầ ề ộ ừ ở ộ ả  
nghi p trong ngành đ ng lo t thuê nhi u lao đ ng h n, n u các y u t  khác không đ i,ệ ồ ạ ề ộ ơ ế ế ố ổ  
d n đ n s n l ng c a ngành s  tăng lên. Đ ng cung đ u ra c a ngành s  d chẫ ế ả ượ ủ ẽ ườ ầ ủ ẽ ị  
chuy n sang ph i, làm cho giá đ u ra c a ngành gi m. Do v y, giá tr  s n ph m biênể ả ầ ủ ả ậ ị ả ẩ  
c a lao đ ng lúc này s  gi m và đ ng ủ ộ ẽ ả ườ MRPL1 s  d ch chuy n sang trái thành ẽ ị ể MRPL2.  
Doanh nghi p s  gi m s  lao đ ng thuê xu ng còn ệ ẽ ả ố ộ ố L2, t ng ng v i đi m ươ ứ ớ ể C trên hình 
7.4a. Do đó, c u lao đ ng c a ngành s  th p h n m c ầ ộ ủ ẽ ấ ơ ứ D'L1 lúc đ u. C u lao đ ng c aầ ầ ộ ủ  
ngành s  gi m xu ng  m c ẽ ả ố ở ứ DL2, t ng ng v i đi m ươ ứ ớ ể H trên hình 7.4b. N i các đi m ố ể F 
và H, ta đ c đ ng c u lao đ ng c a ngành, nh  bi u di n trong hình 7.4a. ượ ườ ầ ộ ủ ư ể ễ

Sau khi đã t ng h p đ ng c u lao đ ng c a t ng ngành, chúng ta ti n đ nổ ợ ườ ầ ộ ủ ừ ế ế  
b c th  hai là c ng d n theo chi u ngang các đ ng c u lao đ ng c a các ngành đướ ư ộ ồ ề ườ ầ ộ ủ ể 
thành đ ng c u lao đ ng c a th  tr ng. Công vi c này cũng t ng t  nh  vi c t ngườ ầ ộ ủ ị ườ ệ ươ ự ư ệ ổ  
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h p c u th  tr ng v  hàng hóa d ch v  t  các đ ng c u cá nhân c a ng i tiêu dùngợ ầ ị ườ ề ị ụ ừ ườ ầ ủ ườ  
mà chúng ta đã th c hi n trong ch ng 3. ự ệ ươ

B ng ph ng pháp t ng t , chúng ta có th  t ng h p đ ng c u th  tr ng đ iằ ươ ươ ự ể ổ ợ ườ ầ ị ườ ố  
v i các y u t  s n xu t khác khi th  tr ng đ u ra là c nh tranh hay phi c nh tranh. Tuyớ ế ố ả ấ ị ườ ầ ạ ạ  
nhiên, trong các th  tr ng phi c nh tranh, vi c xác đ nh c u v  y u t  s n xu t c a cácị ườ ạ ệ ị ầ ề ế ố ả ấ ủ  
ngành s  khó khăn h n nhi u vì các doanh nghi p có chi n l c đ nh giá đ u ra c aẽ ơ ề ệ ế ượ ị ầ ủ  
riêng mình ch  không ch p nh n giá nh  trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o nhứ ấ ậ ư ị ườ ạ ả ư 
chúng ta đã kh o sát trong ph n "ả ầ C u trúc th  tr ngấ ị ườ " c a quy n sách này. ủ ể

I.2.CUNG Đ I V I Y U T  S N XU T Ố Ớ Ế Ố Ả Ấ TOP

  Trong th  tr ng y u t  s n xu t c nh tranh hoàn h o, các nhà cung ng y u t  s nị ườ ế ố ả ấ ạ ả ứ ế ố ả  
xu t là nh ng ng i ch p nh n giá và cung các y u t  s n xu t c a mình  m t m cấ ữ ườ ấ ậ ế ố ả ấ ủ ở ộ ứ  
giá c  đ nh. Khi t ng doanh nghi p s  d ng y u t  s n xu t ch  tiêu th  m t l ng nhố ị ừ ệ ử ụ ế ố ả ấ ỉ ụ ộ ượ ỏ 
y u t  s n xu t c a c  th  tr ng, doanh nghi p có th  thuê m n m t s  l ng y uế ố ả ấ ủ ả ị ườ ệ ể ướ ộ ố ượ ế  
t  s n xu t tùy ý mà không làm thay đ i giá c  y u t  s n xu t đó. Khi đó, đ ng cungố ả ấ ổ ả ế ố ả ấ ườ  
y u t  s n xu t đ i v i t ng doanh nghi p là đ ng n m ngang  m t m c giá c  đ nhế ố ả ấ ố ớ ừ ệ ườ ằ ở ộ ứ ố ị  
c a y u t  s n xu t đó nh  đã trình bày trong hình 7.1. Hay nói cách khác, cung y u tủ ế ố ả ấ ư ế ố 
s n xu t đ i v i t ng doanh nghi p hoàn toàn co giãn t i m c giá c a y u t  s n xu t. ả ấ ố ớ ừ ệ ạ ứ ủ ế ố ả ấ

            Tuy nhiên, đ ng cung y u t  s n xu t c a c  ngành cũng là m t đ ng đi lênườ ế ố ả ấ ủ ả ộ ườ  
t  trái sang ph i gi ng nh  đ ng cung hàng hóa, d ch v  trong th  tr ng c nh tranhừ ả ố ư ườ ị ụ ị ườ ạ  
hoàn h o mà chúng ta đã kh o sát trong ch ng 5. Khi các doanh nghi p cung ng cácả ả ươ ệ ứ  
y u t  s n xu t có đ ng chi phí biên ế ố ả ấ ườ MC d c lên, doanh nghi p s  l a ch n s  l ngố ệ ẽ ự ọ ố ượ  
y u t  s n xu t cung ng c a mình  m c giá b ng v i chi phí biên. Do v y, giá càngế ố ả ấ ứ ủ ở ứ ằ ớ ậ  
càng tăng doanh nghi p s  cung ng càng nhi u và đ ng cung c a t ng doanh nghi pệ ẽ ứ ề ườ ủ ừ ệ  
cũng nh  c a c  ngành d c lên. ư ủ ả ố

            Tuy nhiên, khi y u t  s n xu t là lao đ ng, con ng i quy t đ nh cung ng s cế ố ả ấ ộ ườ ế ị ứ ứ  
lao đ ng c a mình nh m m c tiêu t i đa hóa h u d ng ch  không nh m vào vi c t i đaộ ủ ằ ụ ố ữ ụ ứ ằ ệ ố  
hóa l i nhu n nh  đ i v i doanh nghi p. Đi u này có th  d n đ n đ ng cung thợ ậ ư ố ớ ệ ề ể ẫ ế ườ ị 
tr ng c a lao đ ng d c lên đ n m t m c lao đ ng nào đó (ườ ủ ộ ố ế ộ ứ ộ LA) nh ng sau đó l i u nư ạ ố  
ng c l i  phía trên nh  trong hình 7.5. Nh  v y, khi m c ti n công tăng lên, ban đ u,ượ ạ ở ư ư ậ ứ ề ầ  
ng i lao đ ng s  đ ng ý tăng s  gi  làm vi c lên. Tuy nhiên, khi ti n công đ t m tườ ộ ẽ ồ ố ờ ệ ề ạ ộ  
m c nh t đ nh s  gi  làm vi c c a ng i lao đ ng s  gi m xu ng b i vì ng i laoứ ấ ị ố ờ ệ ủ ườ ộ ẽ ả ố ở ườ  
đ ng s  mu n ngh  ng i nhi u h n và làm vi c ít đi khi thu nh p cao h n. ộ ẽ ố ỉ ơ ề ơ ệ ậ ơ
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Trong hình 7.5, khi m c ti n công nh  h n ứ ề ỏ ơ wA, ng i lao đ ng s  mu n làm vi c nhi uườ ộ ẽ ố ệ ề  
h n đ  ki m đ c thu nh p cao h n nh ng khi m c ti n công v t quá ơ ể ế ượ ậ ơ ư ứ ề ượ wA, ng i laoườ  
đ ng s  gi m s  gi  làm vi c đ  dành nhi u th i gian h n cho ngh  ng i, gi i trí.ộ ẽ ả ố ờ ệ ể ề ờ ơ ỉ ơ ả  
Chúng ta s  s  d ng nguyên t c t i đa hóa h u d ng c a cá nhân đ  gi i thích t i saoẽ ử ụ ắ ố ữ ụ ủ ể ả ạ  
đ ng cung lao đ ng l i có hình d ng nh  trên. ườ ộ ạ ạ ư

            Ti n công cho công vi c chính là chi phí c  h i hay là giá c  c a vi c ngh  ng iề ệ ơ ộ ả ủ ệ ỉ ơ  
vì cá nhân ph i hy sinh th i gian ngh  ng i đ  có đ c s  ti n công này. Khi ti n côngả ờ ỉ ơ ể ượ ố ề ề  
tăng lên, giá c a vi c ngh  ng i s  tăng. Khi đó, ủ ệ ỉ ơ ẽ hi u ng thay thệ ứ ế[1] s  x y ra. Do giáẽ ả  
c a s  ngh  ng i cao h n nên ng i lao đ ng có xu h ng thay th  m t s  gi  nghủ ự ỉ ơ ơ ườ ộ ướ ế ộ ố ờ ỉ 
ng i b ng m t s  gi  làm vi c. Cá nhân s  dành nhi u th i gian cho làm vi c h n. Tuyơ ằ ộ ố ờ ệ ẽ ề ờ ệ ơ  
nhiên, ti n công cao h n làm cho thu nh p c a cá nhân tăng lên. V i m c thu nh p caoề ơ ậ ủ ớ ứ ậ  
h n, cá nhân s  mua nhi u hàng hóa, d ch v  h n trong đó có c  s  ngh  ng i. Do đó,ơ ẽ ề ị ụ ơ ả ự ỉ ơ  
hi u ng thu nh pệ ứ ậ [2] xu t hi n. Thu nh p càng cao s  khuy n khích cá nhân "mua"ấ ệ ậ ẽ ế  
nhi u th i gian cho s  ngh  ng i h n và do v y gi m gi  làm vi c. Khi hi u ng thuề ờ ự ỉ ơ ơ ậ ả ờ ệ ệ ứ  
nh p v t quá hi u ng thay th  thì s  gi  làm vi c c a cá nhân s  gi m đi khi ti nậ ượ ệ ứ ế ố ờ ệ ủ ẽ ả ề  
công tăng. Đ ng cung lao đ ng c a cá nhân s  u n ng c. Hình 7.6 minh h a quy tườ ộ ủ ẽ ố ượ ọ ế  
đ nh cung ng s c lao đ ng c a cá nhân.ị ứ ứ ộ ủ
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M t cá nhân có 24 gi /ngày đ  phân ph i cho hai ho t đ ng là làm vi c và nghộ ờ ể ố ạ ộ ệ ỉ 
ng i. Gi  s  m c ti n công ban đ u là 20 ngàn đ ng/gi , cá nhân có th  ki m đ c 480ơ ả ử ứ ề ầ ồ ờ ể ế ượ  
ngàn đ ng/ngày n u dành toàn b  th i gian trong ngày đ  làm vi c, ng c l i cá nhânồ ế ộ ờ ể ệ ượ ạ  
dành c  24 gi  trong ngày đ  ngh  ng i và không nh n đ c m t đ ng thu nh p nào c .ả ờ ể ỉ ơ ậ ượ ộ ồ ậ ả  
Đ ng ngân sách c a cá nhân, lúc này, là đ ng ườ ủ ườ AF. Cá nhân l a ch n k t h p t i đi mự ọ ế ợ ạ ể  
C đ  s  d ng th i gian trong ngày c a mình, trong đó, cá nhân dành 8 gi  (= 24 gi  - 16ể ử ụ ờ ủ ờ ờ  
gi ) đ  làm vi c và nh n đ c 160 ngàn đ ng/ngày và 16 gi  ngh  ng i. Khi ti n côngờ ể ệ ậ ượ ồ ờ ỉ ơ ề  
tăng lên thành 40 ngàn đ ng/gi , cá nhân có th  ki m đ c 960 ngàn đ ng/ngày n uồ ờ ể ế ượ ồ ế  
dành toàn b  th i gian trong ngày đ  làm vi c và, ng c l i, cá nhân này cũng ch  có thộ ờ ể ệ ượ ạ ỉ ể 
có t i đa 24 gi  đ  ngh  ng i. Đ ng ngân sách c a cá nhân, bây gi , là ố ờ ể ỉ ơ ườ ủ ờ A'F. Hi u ngệ ứ  
thay th  s  xu t hi n. Đ  gi  m c h u d ng nh  cũ, cá nhân s  di chuy n d c theoế ẽ ấ ệ ể ữ ứ ữ ụ ư ẽ ể ọ  
đ ng bàng quan ườ U0 v  phía bên trái đ n đi m ề ế ể C', nghĩa là cá nhân này dành nhi u th iề ờ  
gian cho làm vi c h n (12 gi ) và gi m th i gian ngh  ng i (12 gi ) vì giá c  c a vi cệ ơ ờ ả ờ ỉ ơ ờ ả ủ ệ  
ngh  ng i tr  nên đ t đ  h n. Tuy nhiên, do ti n công lao đ ng tăng cao, hi u ng thuỉ ơ ở ắ ỏ ơ ề ộ ệ ứ  
nh p m nh h n hi u ng thay th  làm tăng s  gi  ngh  ng i lên thành 18 gi  và gi mậ ạ ơ ệ ứ ế ố ờ ỉ ơ ờ ả  
s  gi  làm vi c xu ng còn 6 gi  (đi m ố ờ ệ ố ờ ể C''). Cá nhân ki m đ c nhi u ti n h n (240ế ượ ề ề ơ  
ngàn đ ng/ngày) và có nhi u th i gian ngh  ng i nên m c h u d ng đ t đ c cao h n,ồ ề ờ ỉ ơ ứ ữ ụ ạ ượ ơ  
U1. 

Trong th c t , chúng ta th y hi n t ng này là khá ph  bi n. M t s  ng i cóự ế ấ ệ ượ ổ ế ộ ố ườ  
ti n l ng cao s  dành nhi u th i gian cho ngh  ng i, tham gia các ho t đ ng gi i trí.ề ươ ẽ ề ờ ỉ ơ ạ ộ ả  
Vi c tăng ti n l ng s  giúp nh ng ng i này đ t đ c m t m c thu nh p d  đ nhệ ề ươ ẽ ữ ườ ạ ượ ộ ứ ậ ự ị  
nhanh h n. Do v y, ti n công càng cao có th  làm cho nhi u ng i gi m s  gi  làmơ ậ ề ể ề ườ ả ố ờ  
vi c. ệ

  

I.3. S  CÂN B NG TRÊN TH  TR NG Y U T  S NỰ Ằ Ị ƯỜ Ế Ố Ả  
XU T C NH TRANH Ấ Ạ

TOP
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  Cũng gi ng nh  nh ng th  tr ng khác, th  tr ng y u t  s n xu t c nh tranh cânố ư ữ ị ườ ị ườ ế ố ả ấ ạ  
b ng khi c u đ i v i y u t  s n xu t b ng v i cung đ i v i y u t  s n xu t đó. M cằ ầ ố ớ ế ố ả ấ ằ ớ ố ớ ế ố ả ấ ứ  
giá c a y u t  s n xu t mà t i đó c u và cung đ i v i y u t  s n xu t b ng nhau đ củ ế ố ả ấ ạ ầ ố ớ ế ố ả ấ ằ ượ  
g i là m c giá cân b ng và th  tr ng y u t  s n xu t s  có xu h ng n đ nh t i m cọ ứ ằ ị ườ ế ố ả ấ ẽ ướ ổ ị ạ ứ  
giá cân b ng. Hình 7.7 mô t  s  cân b ng trên th  tr ng lao đ ng khi th  tr ng đ u raằ ả ự ằ ị ườ ộ ị ườ ầ  
là c nh tranh và đ c quy n. ạ ộ ề

Trong th  tr ng lao đ ng c nh tranh và th  tr ng đ u ra cũng c nh tranh, m c ti nị ườ ộ ạ ị ườ ầ ạ ứ ề  
công cân b ng đ c xác đ nh t i giao đi m ằ ượ ị ạ ể EC c a đ ng cung ủ ườ SL và c u đ i v i laoầ ố ớ  
đ ng ộ MRPL. Khi th  tr ng đ u ra là đ c quy n và th  tr ng lao đ ng là c nh tranh,ị ườ ầ ộ ề ị ườ ộ ạ  
đ ng ườ MRPL th p h n so v i đ ng ấ ơ ớ ườ P.MPL b i vì doanh thu biên c a nhà đ c quy nở ủ ộ ề  
nh  h n giá. Cân b ng trên th  tr ng lao đ ng x y ra t i đi m ỏ ơ ằ ị ườ ộ ả ạ ể EM. Khi đó, m c ti nứ ề  
công cân b ng là ằ wM và s  l ng lao đ ng đ c thuê m n là ố ượ ộ ượ ướ LM. Do v y, giá tr  s nậ ị ả  
ph m biên c a ng i lao đ ng ẩ ủ ườ ộ vM l n h n m c ti n công mà nhà đ c quy n tr . ớ ơ ứ ề ộ ề ả

II.       Đ C QUY N MUA TRONG TH  TR NG Y U T  S N XU T Ộ Ề Ị ƯỜ Ế Ố Ả Ấ TOP

  Trong m t s  tr ng h p, doanh nghi p không ph i là ng i ch p nh n giá khi muaộ ố ườ ợ ệ ả ườ ấ ậ  
các y u t  s n xu t. Đó có th  là tr ng h p doanh nghi p là m t khách hàng l n c aế ố ả ấ ể ườ ợ ệ ộ ớ ủ  
nh ng lo i đ u vào đ c bi t nào đó. Ch ng h n, T ng công ty B u chính vi n thông làữ ạ ầ ặ ệ ẳ ạ ổ ư ễ  
n i thuê m n ph n l n các k  s  vi n thông  n c ta; các tr m thu mua cá tra, ba saơ ướ ầ ớ ỹ ư ễ ở ướ ạ  
nguyên li u c a công ty Agifish  An Giang thu mua ph n l n l ng cá nguyên li u c aệ ủ ở ầ ớ ượ ệ ủ  
các ng  dân trong vùng, ư v.v. Các doanh nghi p này có s c m nh đ c quy n mua trên thệ ứ ạ ộ ề ị 
tr ng y u t  s n xu t. H  có th  th a thu n v i nh ng nhà cung ng y u t  s n xu tườ ế ố ả ấ ọ ể ỏ ậ ớ ữ ứ ế ố ả ấ  
đ  đ c cung ng v i giá th p h n so v i nh ng ng i mua riêng l  khác. Bây gi ,ể ượ ứ ớ ấ ơ ớ ữ ườ ẻ ờ  
chúng ta s  xem xét quy t đ nh mua y u t  s n xu t c a doanh nghi p có s c m nhẽ ế ị ế ố ả ấ ủ ệ ứ ạ  
đ c quy n mua. ộ ề

            Đ  đ n gi n, chúng ta xem xét tr ng h p doanh nghi p là ng i mua duy nh tể ơ ả ườ ợ ệ ườ ấ  
m t lo i y u t  s n xu t nào đó, ch ng h n nh  lao đ ng. Lúc này, đ ng cung laoộ ạ ế ố ả ấ ẳ ạ ư ộ ườ  
đ ng trên th  tr ng cũng chính là đ ng cung lao đ ng đ i v i doanh nghi p. Thôngộ ị ườ ườ ộ ố ớ ệ  
th ng, đ ng cung này d c lên v  phía ph i, ch  không hoàn toàn co giãn nh  trongườ ườ ố ề ả ứ ư  
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tr ng h p doanh nghi p ch p nh n giá nh   ph n trên. Do v y, doanh nghi p ph iườ ợ ệ ấ ậ ư ở ầ ậ ệ ả  
tr  m c ti n công cao h n n u mu n thu hút nhi u lao đ ng h n. Doanh nghi p ch ngả ứ ề ơ ế ố ề ộ ơ ệ ẳ  
nh ng tr  ti n công cao h n cho ữ ả ề ơ ng i lao đ ng biênườ ộ  mà còn cho nh ng lao đ ng đãữ ộ  
thuê t  tr c. Chi tiêu biênừ ướ [1] cho lao đ ng ộ (MEL) s  cao h n m c ti n công đó. Chúngẽ ơ ứ ề  
ta có th  minh h a đi u này b ng bi u th c toán h c nh  sau. T ng chi phí cho lao đ ngể ọ ề ằ ể ứ ọ ư ổ ộ  
là wL.  Do v y, chi phí tăng thêm do thuê m n thêm m t lao đ ng hay chi tiêu biênậ ướ ộ ộ  
(MEL) là: 

  

            .                                                                              (7.6) 

  

Trong th  tr ng y u t  s n xu t c nh tranh, ị ườ ế ố ả ấ ạ ¶w/¶L = 0, nên chi tiêu biên cho lao 
đ ng (ộ MEL) b ng v i m c ti n công trên th  tr ng, ằ ớ ứ ề ị ườ w. Tuy nhiên, n u đ ng cung laoế ườ  
đ ng d c lên, ộ ố ¶w/¶L > 0; khi đó, chi tiêu biên (MEL) s  l n h n m c ti n công (ẽ ớ ơ ứ ề w). Do 
v y, đ ng chi tiêu biên đ i v i lao đ ng s   phía trên đ ng cung đ i v i lao đ ngậ ườ ố ớ ộ ẽ ở ườ ố ớ ộ  
c a doanh nghi p. Hình 7.8 mô t  quy t đ nh l a ch n đ u vào lao đ ng c a doanhủ ệ ả ế ị ự ọ ầ ộ ủ  
nghi p có s c m nh đ c quy n mua.ệ ứ ạ ộ ề

Khi doanh nghi p có s c m nh đ c quy n mua, đ ng chi tiêu biên ệ ứ ạ ộ ề ườ MEL s  n m phíaẽ ằ  
trên đ ng cung lao đ ng. Đ  t i đa hóa l i nhu n, doanh nghi p s  l a ch n s  laoườ ộ ể ố ợ ậ ệ ẽ ự ọ ố  
đ ng mà  đó giá tr  s n ph m biên ộ ở ị ả ẩ MRPL b ng v i chi tiêu biên ằ ớ MEL  đ i v i lao đ ng.ố ớ ộ  
Do v y, doanh nghi p s  ch n s  lao đ ng là ậ ệ ẽ ọ ố ộ LM, t ng ng v i giao đi m c a đ ngươ ứ ớ ể ủ ườ  
MRPL và đ ng ườ MEL. M c ti n công mà doanh nghi p ph i tr  là ứ ề ệ ả ả wM. Chúng ta th yấ  
r ng s  lao đ ng mà doanh nghi p thuê ít h n so v i doanh nghi p trong th  tr ngằ ố ộ ệ ơ ớ ệ ị ườ  
c nh tranh hoàn h o (ạ ả LC) và m c ti n công mà doanh nghi p tr  cũng th p h n so v iứ ề ệ ả ấ ơ ớ  
th  tr ng c nh tranh, ị ườ ạ wC. Doanh nghi p đã gi i h n c u đ i v i các y u t  s n xu tệ ớ ạ ầ ố ớ ế ố ả ấ  
do v  trí đ c quy n c a mình trên th  tr ng và tr  giá th p h n. ị ộ ề ủ ị ườ ả ấ ơ
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III.       Đ C QUY N TRONG CUNG NG Y U T  S N XU T Ộ Ề Ứ Ế Ố Ả Ấ TOP

  S  đ c quy n cũng có th  xu t hi n trong vi c cung ng các y u t  s n xu t. Ch ngự ộ ề ể ấ ệ ệ ứ ế ố ả ấ ẳ  
h n, Microsoft cung ng g n nh  toàn b  các ph n m m văn phòng cho các doanhạ ứ ầ ư ộ ầ ề  
nghi p  Hoa Kỳ và trên c  th  gi i. Chúng ta cũng có th  xem ngành công ích  n cệ ở ả ế ớ ể ở ướ  
ta nh  đi n, n c, b u chính vi n thông, ư ệ ướ ư ễ v.v. là các nhà đ c quy n trong cung ng cácộ ề ứ  
y u t  s n xu t cho các doanh nghi p. Quy t đ nh cung ng c a các nhà đ c quy nế ố ả ấ ệ ế ị ứ ủ ộ ề  
trong các lĩnh v c này cũng gi ng nh  c a các nhà đ c quy n cung ng đ u ra mà chúngự ố ư ủ ộ ề ứ ầ  
ta đã kh o sát trong ch ng 6. Nhà cung ng đ c quy n có th  l a ch n cung ng m tả ươ ứ ộ ề ể ự ọ ứ ộ  
m c s n l ng nào đó đ  đ t đ c m c tiêu ho t đ ng c a mình nh  t i đa hóa l iứ ả ượ ể ạ ượ ụ ạ ộ ủ ư ố ợ  
nhu n hay t i đa hóa doanh thu. Khi đó, nhà cung ng đ c quy n cũng ch u s  đánh đ iậ ố ứ ộ ề ị ự ổ  
gi a giá c  và s n l ng. V i m c tiêu t i đa hóa l i nhu n, nhà cung ng đ c quy nữ ả ả ượ ớ ụ ố ợ ậ ứ ộ ề  
có th  thu đ c l i nhu n đ c quy n do v  th  đ c quy n c a mình và doanh nghi p cóể ượ ợ ậ ộ ề ị ế ộ ề ủ ệ  
th  duy trì đ c l i nhu n đó mi n là không có s  nh p ngành c a các nhà cung ngể ượ ợ ậ ễ ự ậ ủ ứ  
m i. ớ

            Chúng ta s  kh o sát m t tr ng h p đ c bi t: doanh nghi p cung ng và doanhẽ ả ộ ườ ợ ặ ệ ệ ứ  
nghi p s  d ng y u t  s n xu t đ u là các nhà đ c quy n. Chúng ta g i tr ng h pệ ử ụ ế ố ả ấ ề ộ ề ọ ườ ợ  
này là đ c quy n song ph ngộ ề ươ , nghĩa là trên th  tr ng ch  có m t doanh nghi p cungị ườ ỉ ộ ệ  

ng y u t  s n xu t và cũng ch  có m t doanh nghi p mua các y u t  s n xu t đó. Khiứ ế ố ả ấ ỉ ộ ệ ế ố ả ấ  
đó, s  cân b ngự ằ   c a th  tr ng s  khó xác đ nh. M i doanh nghi p có th  áp đ t nh ngủ ị ườ ẽ ị ỗ ệ ể ặ ữ  
đi u ki n đ  đ t đ c k t qu  thu n l i cho riêng mình. Nh  v y, s  dàn x p trên thề ệ ể ạ ượ ế ả ậ ợ ư ậ ự ế ị 
tr ng s  ph  thu c vào kh  năng đàm phán c a các bên. Hình 7.9 mô t  th  tr ng màườ ẽ ụ ộ ả ủ ả ị ườ  
trong đó nhà cung ng y u t  s n xu t đ c quy n cung ng cho nhà đ c quy n muaứ ế ố ả ấ ộ ề ứ ộ ề  
y u t  s n xu t đó. Nhà cung ng đ c quy n s  mu n ch n m c s n l ng mà t i đóế ố ả ấ ứ ộ ề ẽ ố ọ ứ ả ượ ạ  
chi phí biên (MC) c a nó b ng v i doanh thu biên ủ ằ ớ (MR). Doanh nghi p s  ch n m c s nệ ẽ ọ ứ ả  
l ng cung ng là ượ ứ Q1 và bán v i giá là ớ P1. S  cân b ng đ i v i nhà đ c quy n cung ngự ằ ố ớ ộ ề ứ  
x y ra  đi m ả ở ể E1. Trong khi đó, nhà đ c quy n mua l i mu n mua s  l ng ộ ề ạ ố ố ượ Q2, t ngươ  

ng v i giao đi m ứ ớ ể E gi a đ ng c u đ i v i y u t  s n xu t ữ ườ ầ ố ớ ế ố ả ấ D và đ ng chi tiêu biênườ  
ME c a doanh nghi p đ  t i đa hóa l i nhu n. Khi đó, doanh nghi p đ c quy n mua sủ ệ ể ố ợ ậ ệ ộ ề ẽ 
tr  m c giá ả ứ P2. Đi m cân b ng c a nhà đ c quy n này x y ra  đi m ể ằ ủ ộ ề ả ở ể E2. 

            Do v y, trong th  tr ng đ c quy n song ph ng k  trên, ý đ nh c a ng i muaậ ị ườ ộ ề ươ ể ị ủ ườ  
và ng i bán đ i l p v i nhau. C  ườ ố ậ ớ ả E1 và E2 không th  là đi m cân b ng c a th  tr ngể ể ằ ủ ị ườ  
và các bên ph i đàm phán v i nhau đ  đi đ n gi i pháp. Bên nào có kh  năng tìm ki mả ớ ể ế ả ả ế  
thêm th  tr ng cho đ u ra hay đ u vào c a mình, hay có th  áp đ t quy n l c lên đ iị ườ ầ ầ ủ ể ặ ề ự ố  
tác s  có l i th  h n trong đàm phán h n, m c giá và s n l ng s  đ c dàn x p  g nẽ ợ ế ơ ơ ứ ả ượ ẽ ượ ế ở ầ  
v i m c t i u c a bên y h n. ớ ứ ố ư ủ ấ ơ
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CÂU H I TH O LU N Ỏ Ả Ậ TOP

  

1.      T i sao đ ng giá tr  s n ph m biên c a m t y u t  s n xu t c a m t doanhạ ườ ị ả ẩ ủ ộ ế ố ả ấ ủ ộ  
nghi p là đ ng c u đ i v i y u t  s n xu t đó c a doanh nghi p khi th  tr ngệ ườ ầ ố ớ ế ố ả ấ ủ ệ ị ườ  
y u t  s n xu t là c nh tranh hoàn h o? ế ố ả ấ ạ ả

2.      T i sao đ ng c u lao đ ng c a m t doanh nghi p đ c quy n l i kém co giãn soạ ườ ầ ộ ủ ộ ệ ộ ề ạ  
v i c a m t doanh nghi p c nh tranh đ u ra? ớ ủ ộ ệ ạ ầ

3.      Hãy s  d ng lý thuy t v  hành vi c a ng i tiêu dùng đ  ch ng minh đ ng cungử ụ ế ề ủ ườ ể ứ ườ  
lao đ ng là đ ng cong u n ng c l i. ộ ườ ố ượ ạ

4.      Hãy so sánh s  l a ch n đ u vào c a m t doanh nghi p đ c quy n mua và c a m tự ự ọ ầ ủ ộ ệ ộ ề ủ ộ  
doanh nghi p c nh tranh đ u vào. ệ ạ ầ

5.      Đi u gì s  x y ra đ i v i c u c a m t y u t  s n xu t khi vi c s  d ng y u t  s nề ẽ ả ố ớ ầ ủ ộ ế ố ả ấ ệ ử ụ ế ố ả  
xu t khác b  sung tăng lên? ấ ổ

6.      M t th  tr ng y u t  s n xu t c nh tranh có hàm s  cung y u t  s n xu t là ộ ị ườ ế ố ả ấ ạ ố ế ố ả ấ QS = 
a + bP (b > 0). M t nhà đ c quy n mua đ i v i y u t  s n xu t này có hàm c u đ iộ ộ ề ố ớ ế ố ả ấ ầ ố  
v i y u t  s n xu t đó là ớ ế ố ả ấ QD = MRP = c + dP (d < 0). Hãy tìm s  l ng y u t  đ uố ượ ế ố ầ  
t i u c a doanh nghi p đ c quy n mua này. ố ư ủ ệ ộ ề

7.      T i sao trong đ c quy n song ph ng, s  dàn x p v  giá c  và s n l ng y u tạ ộ ề ươ ự ế ề ả ả ượ ế ố 
đ u vào ph i d a vào k  năng đàm phán c a các bên? ầ ả ự ỹ ủ
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8.      Hi n t i, B u chính vi n thông là ngành đ c quy n đ u ra và là nhà đ c quy n thuêệ ạ ư ễ ộ ề ầ ộ ề  
m n các k  s  vi n thông. Đi u gì s  x y ra đ i v i ti n công c a các k  s  vi nướ ỹ ư ễ ề ẽ ả ố ớ ề ủ ỹ ư ễ  
thông n u ngành B u chính vi n thông chuy n sang ngành c nh tranh? ế ư ễ ể ạ

9.      Hãy dùng ki n th c v  giá tr  s n ph m biên đ  gi i thích các hi n t ng sau: ế ứ ề ị ả ẩ ể ả ệ ượ

a. Ti n cat - xê c a m t ngôi sao ca nh c là 2 tri u đ ng cho sô di n 15 phút. Trongề ủ ộ ạ ệ ồ ễ  
khi đó, m t giáo viên đ c h ng 50 ngàn đ ng cho m t bu i d y. ộ ượ ưở ồ ộ ổ ạ

b. M t máy bay ph n l c l n ch  400 hành khách đ c đ t giá cao h n lo i 250ộ ả ự ớ ở ượ ặ ơ ạ  
hành khách, m c dù c  hai lo i có chi phí ch  t o nh  nhau. ặ ả ạ ế ạ ư

c. Giám đ c c a m t công ty đang b  thua l  đ c tr  ti n đ  anh ta không làmố ủ ộ ị ỗ ượ ả ề ể  
vi c n a trong hai năm cu i h p đ ng c a anh ta. ệ ữ ố ợ ồ ủ

10.  C u v  các y u t  s n xu t đ c li t kê đã tăng lên. B n có th  k t lu n gì vầ ề ế ố ả ấ ượ ệ ạ ể ế ậ ề 
nh ng thay đ i c a c u đ i v i các hàng tiêu dùng liên quan? N u c u v  hàng tiêuữ ổ ủ ầ ố ớ ế ầ ề  
dùng không thay đ i, có th  có cách nào khác đ i v i vi c tăng c u đ u vào đ i v iổ ể ố ớ ệ ầ ầ ố ớ  
nh ng m t hàng đó? ữ ặ

a. B  nh  máy tính. ộ ớ
b. Nhiên li u cho máy bay ch  hành khách. ệ ở
c. Gi y dùng đ  in báo. ấ ể
d. Nhôm dùng đóng h p đ  u ng. ộ ồ ố

  

BÀI T P Ậ TOP

  

1.      Gi  s  hàm s n xu t c a m t doanh nghi p là ả ử ả ấ ủ ộ ệ Q = 12L - L2, v i ớ L bi n đ i t  ế ổ ừ 0 - 6. 
Trong đó,  L là s  lao đ ng s  d ng trong ngày và  ố ộ ử ụ Q là s n l ng m i ngày. Hãyả ượ ỗ  
thi t l p hàm s  c u đ i v i lao đ ng c a doanh nghi p n u s n ph m c a doanhế ậ ố ầ ố ớ ộ ủ ệ ế ả ẩ ủ  
nghi p bán v i giá ệ ớ 10 USD trên th  tr ng c nh tranh. Doanh nghi p đó s  thuê baoị ườ ạ ệ ẽ  
nhiêu lao đ ng khi m c ti n công là ộ ứ ề 30 USD/ngày, 60 USD/ngày? 

2.      Gi  s  hàm s  c u và cung v  lao đ ng là: ả ử ố ầ ề ộ

L = -50w + 450   

L = 100w 

a.       Xác đ nh m c ti n công và s  l ng lao đ ng cân b ng trên th  tr ng. ị ứ ề ố ượ ộ ằ ị ườ

b.      Gi  s  chính ph  mu n nâng m c ti n công cân b ng lên ả ử ủ ố ứ ề ằ 4 đvt b ng cách tr  c pằ ợ ấ  
cho ông ch  trên đ u m i lao đ ng đ c thuê. Chính ph  c n tr  c p bao nhiêu?ủ ầ ỗ ộ ượ ủ ầ ợ ấ  
Đi m cân b ng m i là gì? ể ằ ớ

c.       Thay vì tr  c p, chính ph  quy đ nh m c ti n công t i thi u là ợ ấ ủ ị ứ ề ố ể 4 đvt. L ng c u laoượ ầ  
đ ng là bao nhiêu? ộ
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d.      Hãy v  hình. ẽ

3.      Gi  s  th  tr ng cho thuê xe h i (dùng cho các doanh nghi p) là c nh tranh hoànả ử ị ườ ơ ệ ạ  
h o, có hàm s  c u và cung nh  sau: ả ố ầ ư

K = 1500 - 25v 

K = 75v - 500 

a.       M c cân b ng c a ứ ằ ủ v và K trên th  tr ng là bao nhiêu? ị ườ

b.      Gi  s  do l nh c m v n v  xăng d u, giá gas tăng m nh. Do v y, doanh nghi pả ử ệ ấ ậ ề ầ ạ ậ ệ  
ph i quan tâm đ n giá gas khi quy t đ nh thuê xe. C u v  thuê xe c a h  bây gi  là: ả ế ế ị ầ ề ủ ọ ờ

K = 1700 - 25v - 300g 

trong đó g là giá gas. M c cân b ng c a ứ ằ ủ v và K trên th  tr ng là bao nhiêu n u ị ườ ế g = 2 và 
3? Cho nh n xét v  k t qu  tìm đ c. ậ ề ế ả ượ

4.      M t ng i ch  đ t có 3 m nh ru ng có đ  phì nhiêu khác nhau. M c s n l ng c aộ ườ ủ ấ ả ộ ộ ứ ả ượ ủ  
3 m nh ru ng t ng ng v i s  lao đ ng đ c cho nh  sau: ả ộ ươ ứ ớ ố ộ ượ ư

S  lao đ ng ố ộ S n l ng ả ượ
  M nh 1 ả M nh 2 ả M nh 3 ả
1 10 8 5 
2 17 11 7 
3 21 13 8 

a.       N u đi u ki n th  tr ng khi n ng i ch  đ t thuê ế ề ệ ị ườ ế ườ ủ ấ 5 lao đ ng, ng i ch  đ t sộ ườ ủ ấ ẽ 
phân b  lao đ ng nh  th  nào? S n l ng là bao nhiêu? Năng su t biên c a lao đ ngố ộ ư ế ả ượ ấ ủ ộ  
cu i cùng là bao nhiêu? ố

b.      N u s n ph m đ c bán trên th  tr ng c nh tranh hoàn h o v i giá bán là ế ả ẩ ượ ị ườ ạ ả ớ 1 đvt, và 
th  tr ng lao đ ng cân b ng v i s  lao đ ng đ c thuê là  ị ườ ộ ằ ớ ố ộ ượ 5, ti n công s  là baoề ẽ  
nhiêu? Ng i ch  đ t s  nh n đ c bao nhiêu l i nhu n? ườ ủ ấ ẽ ậ ượ ợ ậ

5.      Gi  s  có ả ử 1000 doanh nghi p gi ng nhau trong th  tr ng ng bê tông c nh tranhệ ố ị ườ ố ạ  
hoàn h o. M i doanh nghi p s n xu t m t ph n b ng nhau trong t ng s n l ngả ỗ ệ ả ấ ộ ầ ằ ổ ả ượ  
c a ngành, và hàm s n xu t đ i v i ng bê tông c a m i doanh nghi p là: ủ ả ấ ố ớ ố ủ ỗ ệ

Hàm s  c u th  tr ng đ i v i ng bê tông là ố ầ ị ườ ố ớ ố

                                                Q = 400.000 - 100.000P, 

trong đó Q là t ng s n l ng ng. ổ ả ượ ố
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a.       N u ế w = v = 1, m i doanh nghi p s  s  d ng ỗ ệ ẽ ử ụ K và L v i t  l  nào? Chi phí trungớ ỷ ệ  
bình và chi phí biên dài h n c a vi c s n xu t ng là gì? ạ ủ ệ ả ấ ố

b.      Trong cân b ng dài h n, giá và s n l ng cân b ng c a ng s  là gì? M i doanhằ ạ ả ượ ằ ủ ố ẽ ỗ  
nghi p s n xu t bao nhiêu? M i doanh nghi p s  thuê bao nhiêu lao đ ng? L ngệ ả ấ ỗ ệ ẽ ộ ượ  
c u th  tr ng đ i v i lao đ ng là bao nhiêu? ầ ị ườ ố ớ ộ

c.       Gi  s  ti n công tăng lên thành ả ử ề 2 và giá v n gi  nguyên. Đi u này s  làm thay đ iố ữ ề ẽ ổ  
t  l  v n - lao đ ng đ i v i m i doanh nghi p nh  th  nào? Nó tác đ ng đ n chi phíỷ ệ ố ộ ố ớ ỗ ệ ư ế ộ ế  
biên ra sao? 

d.      Theo đi u ki n c a câu c, s  cân b ng dài h n c a th  tr ng là gì? Ngành ng bêề ệ ủ ự ằ ạ ủ ị ườ ố  
tông s  thuê bao nhiêu lao đ ng? ẽ ộ

6.      VT là doanh nghi p may m c trên m t hòn đ o bi t l p và là n i thuê lao đ ng duyệ ặ ộ ả ệ ậ ơ ộ  
nh t đ i v i dân đ o. VT s  ho t đ ng nh  m t nhà đ c quy n mua. Hàm cung đ iấ ố ớ ả ẽ ạ ộ ư ộ ộ ề ố  
v i lao đ ng may m c là: ớ ộ ặ

L = 80w, 

Hàm c u lao đ ng (giá tr  s n ph m biên) c a VT là: ầ ộ ị ả ẩ ủ

                                                            L = 400 - 40MRPL. 

a.       VT s  thuê bao nhiêu lao đ ng đ  t i đa hóa l i nhu n và tr  ti n công bao nhiêu? ẽ ộ ể ố ợ ậ ả ề

b.      Gi  s  chính ph  ban hành lu t ti n l ng t i thi u. VT s  thuê bao nhiêu lao đ ngả ử ủ ậ ề ươ ố ể ẽ ộ  
và có bao nhiêu ng i th t nghi p n u ti n l ng t i thi u là ườ ấ ệ ế ề ươ ố ể 4 đvt. 

c.       Hãy v  hình minh h a. ẽ ọ

d.      Vi c áp đ t ti n công t i thi u đ i v i nhà đ c quy n mua và ngành c nh tranhệ ặ ề ố ể ố ớ ộ ề ạ  
hoàn h o khác nhau nh  th  nào (gi  s  ti n l ng t i thi u cao h n m c cân b ngả ư ế ả ử ề ươ ố ể ơ ứ ằ  
th  tr ng)? ị ườ

  

M T S  THU T NG  Ộ Ố Ậ Ữ TOP

  

Thu t ng  ậ ữ Vi t t t ế ắ Nguyên ti ng Anh ế
Th  tr ng y u t  s n xu t ị ườ ế ố ả ấ   Factor market 
Th  tr ng đ u ra ị ườ ầ   Output market 
Hi u ng thay th  ệ ứ ế   Substitution effect 
Hi u ng thu nh p ệ ứ ậ   Income effect 
Đ ng c u lao đ ng u n ng c ườ ầ ộ ố ượ   Backward bending labor supply curve 
Chi tiêu biên ME Marginal expense 
Đ c quy n mua ộ ề   Monopsony 
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Đ c quy n song ph ng ộ ề ươ   Bilateral monopoly 
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CH NG 4ƯƠ     

    LÝ THUY T V  HÀNH VI C A NHÀ S N XU T Ế Ề Ủ Ả Ấ   

PH N IẦ              LÝ THUY T S N XU TẾ Ả Ấ

I. S N XU T LÀ GÌ?Ả Ấ   

1. Y U T  Đ U VÀO VÀ Y U T  Đ U RA Ế Ố Ầ Ế Ố Ầ      
2. CÔNG NGH  Ệ  
3. HÀM S N XU T Ả Ấ      

II.  NĂNG SU T BIÊN VÀ NĂNG SU T TRUNG BÌNH Ấ Ấ      

1. NĂNG SU T BIÊN Ấ      
2. QUY LU T NĂNG SU T BIÊN GI M D NẬ Ấ Ả Ầ   
3. NĂNG SU T TRUNG BÌNH Ấ      

4. Đ  TH  Đ NG T NG S N L NG, Đ NG NĂNG SU T BIÊNỒ Ị ƯỜ Ổ Ả ƯỢ ƯỜ Ấ   
VÀ Đ NGƯỜ               NĂNG SU T TRUNG BÌNHẤ   

5. TÁC Đ NG C A TI N B  CÔNG NGH  Đ N S N L NG Ộ Ủ Ế Ộ Ệ Ế Ả ƯỢ      

III.   Đ NG Đ NG L NGƯỜ Ẳ ƯỢ  

1. Đ NG Đ NG L NG ƯỜ Ẳ ƯỢ      
2. T  L  THAY TH  KĨ THU T CONỶ Ệ Ế Ậ   
3. M I QUAN H  GI A T  L  THAY TH  K  THU T BIÊN Ố Ệ Ữ Ỷ Ệ Ế Ỹ Ậ  VÀ NĂNG SU TẤ   

BIÊN

  

IV. M T S  HÀM S N XU T THÔNG D NG VÀ Đ NG Đ NG L NGỘ Ố Ả Ấ Ụ ƯỜ Ẳ ƯỢ  
T NGƯƠ      NGỨ  

1. HÀM S N XU T TUY N TÍNHẢ Ấ Ế         
2. HÀM S N XU T V I T  L  K T H P C  Đ NHẢ Ấ Ớ Ỷ Ệ Ế Ợ Ố Ị   
3.     HÀM S N XU T COBB-DOUGLASẢ Ấ  

V.  HI U SU T THEO QUY MÔ Ệ Ấ

VI. Đ NG Đ NG PHÍƯỜ Ẳ

VII.  NGUYÊN T C T I ĐA HÓA S N L NG HAY T I THI U HÓA CHIẮ Ố Ả ƯỢ Ố Ể  
PHÍ  

1. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA S N L NGẮ Ố Ả ƯỢ  
2. NGUYÊN T C T I THI U HÓA CHI PHÍ S N XU TẮ Ố Ể Ả Ấ  

PH N IIẦ  
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LÝ THUY T V  CHI PHÍ S N XU T Ế Ề Ả Ấ

I. CHI PHÍ K  TÓAN VÀ CHI PHÍ C  H I Ế Ơ Ộ      

II. CHI PHÍ NG N H N Ắ Ạ   

1. T NG CHI PHÍ, CHI PHÍ C  Đ NH VÀ CHI PHÍ BI N Đ I Ổ Ố Ị Ế Ổ  
2. CHI PHÍ TRUNG BÌNH (AC) VÀ CHI PHÍ BIÊN (MC)       
3. HÌNH D NG C A Đ NG CHI PHÍ BIÊN Ạ Ủ ƯỜ  
4. M I QUAN H  GI A CHI PHÍ TRUNG BÌNH VÀ CHI PHÍ BIÊN Ố Ệ Ữ      

III. CHI PHÍ DÀI H N Ạ

1. T NG CHI PHÍ DÀI H N Ổ Ạ  
2. CHI PHÍ TRUNG BÌNH VÀ CHI PHÍ BIÊN   

IV.  TÍNH KINH T  THEO QUY MÔ Ế      

PH N IIIẦ

T I ĐA HÓA L I NHU N Ố Ợ Ậ

VÀ QUY T Đ NH CUNG C A DOANH NGHI P Ế Ị Ủ Ệ   

 

I. T I U HÓA L I NHU NỐ Ư Ợ Ậ

1. DOANH THU BIÊN  
2. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA L I NHU N Ắ Ố Ợ Ậ  

II. QUY T Đ NH CUNG C A DOANH NGHI PẾ Ị Ủ Ệ  

1. QUY T Đ NH CUNG TRONG NG N H N Ế Ị Ắ Ạ  
2. QUY T Đ NH CUNG TRONG DÀI H NẾ Ị Ạ   

III. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA TRONG DOANH THUẮ Ố

IV. T I ĐA HÓA L I NHU N V I CÁC Y U T  Đ U VÀOỐ Ợ Ậ Ớ Ế Ố Ầ

CÂU H I TH O LU NỎ Ả Ậ

BÀI T PẬ

M T S  THU T NGỘ Ố Ậ Ữ     
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 Ch ng ươ 4 

    LÝ THUY T V  HÀNH VI C A NHÀ S N XU T Ế Ề Ủ Ả Ấ

    

Trong ch ng này, chúng tôi trình bày ba n i c  b n c a lý thuy t v  hành vi c a nhàươ ộ ơ ả ủ ế ề ủ  
s n xu t. Ba n i dung c  b n này là ả ấ ộ ơ ả lý thuy t s n xu tế ả ấ , lý thuy t chi phí s n xu tế ả ấ  và lý  
thuy t v  s  t i đa hóa l i nhu n c a nhà s n xu tế ề ự ố ợ ậ ủ ả ấ . 

  PH N I. LÝ THUY T S N XU T Ầ Ế Ả Ấ

    Sau khi đã phân tích các v n đ  v  khía c nh c u trong ch ng tr c, bây gi  chúngấ ề ề ạ ầ ươ ướ ờ  
ta chuy n sang các v n đ  v  cung mà đ i di n cho nó là các nhà s n xu t hay cácể ấ ề ề ạ ệ ả ấ  
doanh nghi p. Làm th  nào mà các doanh nghi p quy t đ nh đ c ph i s  d ng baoệ ế ệ ế ị ượ ả ử ụ  
nhiêu lao đ ng, máy móc thi t b , nguyên v t li u, s n xu t bao nhiêu s n ph m và nênộ ế ị ậ ệ ả ấ ả ẩ  
bán v i giá bao nhiêu? Lý thuy t v  cung s  cho ta bi t v  các v n đ  đó. ớ ế ề ẽ ế ề ấ ề

Ch ng này nghiên c u hành vi s n xu t - kinh doanh c a doanh nghi p nh mươ ứ ả ấ ủ ệ ằ  
gi i quy t m i quan h  gi a s n l ng, chi phí và l i nhu n. Nói cách khác, chúng ta sả ế ố ệ ữ ả ượ ợ ậ ẽ 
nghiên c u cách th c các doanh nghi p quy t đ nh s n l ng và tính toán các chi phí đứ ứ ệ ế ị ả ượ ể 
thu đ c l i nhu n t i đa. ượ ợ ậ ố

I. S N XU T LÀ GÌ? Ả Ấ TOP

      S n xu t là ho t đ ng t o ra s n ph m c a các doanh nghi p nh m đáp ng nhuả ấ ạ ộ ạ ả ẩ ủ ệ ằ ứ  
c u c a ng i tiêu dùng. Nói cách khác, ầ ủ ườ s n xu t là quá trình chuy n hóa các y u tả ấ ể ế ố  
đ u vào thành các y u t  đ u ra (hay là s n ph m)ầ ế ố ầ ả ẩ . 

I. 1.Y U T  Đ U VÀO VÀ Y U T  Đ UẾ Ố Ầ Ế Ố Ầ  
RA 

TOP

  Y u t  đ u vào hay còn g i là y u t  s n xu t là b t kỳ hàng hóa hay d ch v  nàoế ố ầ ọ ế ố ả ấ ấ ị ụ  
đ c dùng đ  s n xu t ra hàng hóa, d ch v  khác. ượ ể ả ấ ị ụ Y u t  đ u vào bao g m lao đ ng,ế ố ầ ồ ộ  
máy móc thi t b , nhà x ng, nguyên v t li u, năng l ng, ế ị ưở ậ ệ ượ v.v. Hàng hóa và d ch v  làị ụ  
nh ng đ u ra c a s n xu t. ữ ầ ủ ả ấ

Thí d , Công ty Coca Cola s  d ng các y u t  đ u vào là lao đ ng, máy mócụ ử ụ ế ố ầ ộ  
thi t b , n c, gaz, đ ng, ế ị ướ ườ v.v. đ  s n xu t ra n c gi i khát. ể ả ấ ướ ả Lao đ ngộ   đây có thở ể 
đ c hi u là th i gian làm vi c c a ng i v n hành máy móc, nhà qu n lý, công nhânượ ể ờ ệ ủ ườ ậ ả  
v.v. Các y u t  s n xu t khác đ c g i chung là ế ố ả ấ ượ ọ v nố  nh : nguyên v t li u, máy móc,ư ậ ệ  
thi t b , nhà x ng, ế ị ưở v.v. Chúng ta có th  th y r ng m i quá trình s n xu t c  th  s  c nể ấ ằ ỗ ả ấ ụ ể ẽ ầ  
nh ng y u t  đ u vào riêng c a chúng. Ch ng h n, y u t  đ u vào c a m t bu i hòaữ ế ố ầ ủ ẳ ạ ế ố ầ ủ ộ ổ  
nh c là th i gian làm vi c c a ng i bi u di n, k  thu t viên âm thanh, nhà qu n lý nhàạ ờ ệ ủ ườ ể ễ ỹ ậ ả  
hát và nh ng ng i có liên quan, các thi t b  âm thanh,  ữ ườ ế ị v.v. Đ  s n xu t ra lúa g o,ể ả ấ ạ  
chúng ta c n có n c, phân, lao đ ng, gi ng, ầ ướ ộ ố v.v. Vì v y, đ  nghiên c u m t quá trìnhậ ể ứ ộ  
s n xu t t ng quát, chúng ta có th  chia các đ u vào, theo tiêu th c chung nh t c a m iả ấ ổ ể ầ ứ ấ ủ ọ  
quá trình s n xu t, thành ả ấ lao đ ng ộ và v nố . Chúng ta nên l u ý r ng công ngh  s n xu tư ằ ệ ả ấ  
ra m t s n ph m nào đó không thu c ph m vi nghiên c u c a kinh t  h c mà là đ iộ ả ẩ ộ ạ ứ ủ ế ọ ố  
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t ng c a các nhà k  thu t. Các nhà kinh t  ch  quan tâm đ n hi u qu  c a vi c s nượ ủ ỹ ậ ế ỉ ế ệ ả ủ ệ ả  
xu t  m t trình đ  công ngh  nh t đ nh. ấ ở ộ ộ ệ ấ ị

I. 2.CÔNG NGH  Ệ TOP

      M i quan h  gi a y u t  đ u vào và đ u ra đ c quy t đ nh b i k  thu t s n xu tố ệ ữ ế ố ầ ầ ượ ế ị ở ỹ ậ ả ấ  
hay còn g i là công ngh . ọ ệ Công ngh  là cách th c s n xu t ra hàng hóa, d ch v .ệ ứ ả ấ ị ụ  Công 
ngh  đ c c i ti n khi có nh ng phát minh khoa h c m i đ c áp d ng trong s n xu t.ệ ượ ả ế ữ ọ ớ ượ ụ ả ấ  
Công ngh  ti n b  s  d n đ n nh ng ph ng pháp s n xu t m i mà chúng có th  sệ ế ộ ẽ ẫ ế ữ ươ ả ấ ớ ể ử 
d ng tài nguyên hi u qu  h n. Đi u này có nghĩa là nh ng công ngh  m i có th  s nụ ệ ả ơ ề ữ ệ ớ ể ả  
xu t ra nhi u s n ph m h n v i cùng s  l ng các y u t  đ u vào nh  tr c hay th mấ ề ả ẩ ơ ớ ố ượ ế ố ầ ư ướ ậ  
chí ít h n. V i nh ng công ngh  m i, máy móc thi t b  có năng su t cao h n và côngơ ớ ữ ệ ớ ế ị ấ ơ  
nhân có th  đ t năng su t cao h n. Nh ng đi u này làm tăng năng l c s n xu t c a n nể ạ ấ ơ ữ ề ự ả ấ ủ ề  
kinh t . ế

I. 3.  HÀM S N XU T Ả Ấ TOP

      M i quan h  gi a s  l ng các y u t  đ u vào và s  l ng đ u ra (s n ph m) làmố ệ ữ ố ượ ế ố ầ ố ượ ầ ả ẩ  
ra c a quá trình s n xu t đ c bi u di n b ng hàm s n xu t.ủ ả ấ ượ ể ễ ằ ả ấ   Hàm s n xu t c a m tả ấ ủ ộ  
lo i s n ph m nào đó cho bi t s  l ng s n ph m t i đa c a s n ph m đó (ký hi u làạ ả ẩ ế ố ượ ả ẩ ố ủ ả ẩ ệ  
q) có th  đ c s n xu t ra b ng cách s  d ng các ph i h p khác nhau c a v n (K) vàể ượ ả ấ ằ ử ụ ố ợ ủ ố  
lao đ ng (L), v i m t trình đ  công ngh  nh t đ nh.ộ ớ ộ ộ ệ ấ ị  Vì th , hàm s n xu t thông th ngế ả ấ ườ  
đ c vi t nh  sau: ượ ế ư

                                                                                                                (4.1) 

   trong đó: q là s  l ng s n ph m t i đa có th  đ c s n xu t ra  m t trình đ  côngố ượ ả ẩ ố ể ượ ả ấ ở ộ ộ  
ngh  nh t đ nh ng v i các k t h p c a các y u t  đ u vào là lao đ ng (ệ ấ ị ứ ớ ế ợ ủ ế ố ầ ộ L) và v n (ố K) 
khác nhau. Hàm s n xu t ch  có ý nghĩa đ i v i nh ng giá tr  không âm c a ả ấ ỉ ố ớ ữ ị ủ K và L. 
Thông th ng hàm s n xu t đ c gi  đ nh là hàm s  đ ng bi n v i v n và lao đ ng,ườ ả ấ ượ ả ị ố ồ ế ớ ố ộ  

nghĩa là  và  trong mi n xác đ nh c a hàm s  s n xu t vì trong m tề ị ủ ố ả ấ ộ  
ch ng m c nh t đ nh, khi s  d ng nhi u y u t  đ u vào h n, nhà s n xu t s  s n xu từ ự ấ ị ử ụ ề ế ố ầ ơ ả ấ ẽ ả ấ  
ra nhi u s n ph m h n. ề ả ẩ ơ

S  l ng s n ph m  ố ượ ả ẩ q s n xu t ra thay đ i tùy thu c vào s  thay đ i c a sả ấ ổ ộ ự ổ ủ ố 
l ng v n và lao đ ng. Hàm s n xu t trong ph ng trình (4.1) áp d ng cho m t trình đượ ố ộ ả ấ ươ ụ ộ ộ 
công ngh  nh t đ nh. M t hàm s  ệ ấ ị ộ ố f c  th  có th  đ c tr ng cho m t trình đ  công nghụ ể ể ặ ư ộ ộ ệ 
nh t đ nh. Khi công ngh  thay đ i thì hàm s n xu t s  thay đ i và s  l ng s n ph mấ ị ệ ổ ả ấ ẽ ổ ố ượ ả ẩ  
s n xu t ra s  l n h n v i cùng s  l ng các y u t  nh  tr c hay th m chí ít h n. ả ấ ẽ ớ ơ ớ ố ượ ế ố ư ướ ậ ơ

Nh  ta đã bi t, hàm s n xu t mô t  m i quan h  gi a s  l ng c a các y u tư ế ả ấ ả ố ệ ữ ố ượ ủ ế ố 
đ u vào (v n và lao đ ng) và s n l ng đ u ra. Thí d , hàm s n xu t có th  bi u di nầ ố ộ ả ượ ầ ụ ả ấ ể ể ễ  
s n l ng lúa mà m t nông dân có th  thu ho ch đ c v i m t s  l ng lao đ ng vàả ượ ộ ể ạ ượ ớ ộ ố ượ ộ  
di n tích đ t đai, phân bón, thu c tr  sâu nh t đ nh; hàm s n xu t mô t  s  l ng áoệ ấ ố ừ ấ ị ả ấ ả ố ượ  
qu n do m t x ng may s n xu t ra trong, ch ng h n, m t tu n khi s  d ng m t sầ ộ ưở ả ấ ẳ ạ ộ ầ ử ụ ộ ố 
l ng lao đ ng và máy móc thi t b  nào đó. ượ ộ ế ị
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II.  NĂNG SU T BIÊN VÀ NĂNG SU T TRUNG BÌNH Ấ Ấ TOP

      Đ  xem xét tác đ ng c a m t y u t  s n xu t nào đó đ n s n l ng, chúng ta kh oể ộ ủ ộ ế ố ả ấ ế ả ượ ả  
sát s  thay đ i c a s n l ng khi s  l ng y u t  s n xu t đó thay đ i trong khi cácự ổ ủ ả ượ ố ượ ế ố ả ấ ổ  
y u t  s n xu t khác gi  nguyên. Bây gi , chúng ta hãy xét nh h ng c a lao đ ngế ố ả ấ ữ ờ ả ưở ủ ộ  
(hay v n) đ n s n l ng đ u ra khi s  l ng lao đ ng (hay v n) đ c s  d ng trongố ế ả ượ ầ ố ượ ộ ố ượ ử ụ  
s n xu t thay đ i trong khi s  v n (hay lao đ ng) không đ i. Khi xem xét tác đ ng này,ả ấ ổ ố ố ộ ổ ộ  
ta có các khái ni m v  năng su t biên và trung bình. ệ ề ấ

II.1.  NĂNG SU T BIÊN Ấ TOP

      Tr c h t, chúng ta hãy phân tích quá trình s n xu t lúa c a m t nông dân. Đ  s nướ ế ả ấ ủ ộ ể ả  
xu t ra lúa, gi  s  ng i nông dân c n hai y u t  đ u vào ch  y u là đ t đai và laoấ ả ử ườ ầ ế ố ầ ủ ế ấ  
đ ng. Gi  s  anh ta có m t di n tích đ t và các công c  s n xu t c  đ nh nh ng anh taộ ả ử ộ ệ ấ ụ ả ấ ố ị ư  
có th  thuê nhi u hay ít lao đ ng tùy theo đi u ki n s n xu t. ể ề ộ ề ệ ả ấ

B ng 4.1 mô t  m i quan h  gi a s  l ng các y u t  đ u vào và s n l ng lúaả ả ố ệ ữ ố ượ ế ố ầ ả ượ  
c a quá trình s n xu t này. Di n tích đ t đai đ c gi  c  đ nh  m t đ n v  (1 hectaủ ả ấ ệ ấ ượ ữ ố ị ở ộ ơ ị  
ch ng h n) và s  l ng lao đ ng đ c s  d ng trong s n xu t tăng d n t  1 đ n 10.ẳ ạ ố ượ ộ ượ ử ụ ả ấ ầ ừ ế  
Rõ ràng, n u không có lao đ ng nào thì quá trình s n xu t không di n ra và s n l ngế ộ ả ấ ễ ả ượ  
s  b ng không. Khi b t đ u s  d ng m t lao đ ng, s n l ng tăng lên 3 đ n v ; ta nóiẽ ằ ắ ầ ử ụ ộ ộ ả ượ ơ ị  
năng su t biên c a ng i lao đ ng th  nh t là 3. Khi tăng s  lao đ ng lên 2, s n l ngấ ủ ườ ộ ứ ấ ố ộ ả ượ  
tăng t  3 lên 7 đ n v ; ta nói năng su t biên c a lao đ ng th  hai này là 4. T ng t ,ừ ơ ị ấ ủ ộ ứ ươ ự  
kh o sát s  thay đ i c a s n l ng khi tăng d n s  lao đ ng, chúng ta có th  hình thànhả ự ổ ủ ả ượ ầ ố ộ ể  
c t năng su t biên c a lao đ ng. Đó là c t 4 trong b ng 4.1. ộ ấ ủ ộ ộ ả

Năng su t biên c a m t y u t  s n xu t nào đó (v n hay lao đ ng) là l ng s nấ ủ ộ ế ố ả ấ ố ộ ượ ả  
ph m tăng thêm đ c s n xu t ra do s  d ng thêm m t đ n v  y u t  s n xu t đóẩ ượ ả ấ ử ụ ộ ơ ị ế ố ả ấ . Như 
v y, năng su t biên c a v n và lao đ ng có th  đ c tính l n l t nh  sau: ậ ấ ủ ố ộ ể ượ ầ ượ ư

  ,                                                                                            
(4.2) 

  ,                                                                                               
(4.3) 

  trong đó: MPK và MPL l n l t là năng su t biên c a v n và lao đ ng. ầ ượ ấ ủ ố ộ

  B ngả  4.1. M i quan h  gi a y u t  đ u vào và đ u ra c a s n xu t lúa ố ệ ữ ế ố ầ ầ ủ ả ấ
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Đ t đai (ha) ấ Lao đ ng (ng i)ộ ườ  q MPL APL 
(1) (2) (3) (4) (5) 
1 1 3 3 3,0 
1 2 7 4 3,5 
1 3 12 5 4,0 
1 4 16 4 4,0 
1 5 19 3 3,8 
1 6 21 2 3,5 
1 7 22 1 3,1 
1 8 22 0 2,8 
1 9 21 -1 2,1 
1 10 15 -6 1,5 

  

            Nh  v y, ư ậ năng su t biên c a m t y u t  s n xu t nào đó chính là đ o hàm c aấ ủ ộ ế ố ả ấ ạ ủ  
t ng s n l ng theo s  l ng y u t  s n xu t đóổ ả ượ ố ượ ế ố ả ấ . Nh  v y, ư ậ v  m t hình h c, năng su tề ặ ọ ấ  
biên là đ  d c c a đ ng ti p tuy n c a đ  th  hàm s n xu t t i t ng đi m c  thộ ố ủ ườ ế ế ủ ồ ị ả ấ ạ ừ ể ụ ể. 

II.2.  QUY LU T NĂNG SU T BIÊN GI M D N Ậ Ấ Ả Ầ TOP

      Quan sát s  bi n đ i c a năng su t biên khi s  lao đ ng tăng lên, chúng ta nh n th yự ế ổ ủ ấ ố ộ ậ ấ  
năng su t biên lúc đ u tăng lên nh ng khi s  lao đ ng t  4 tr  lên năng su t biên l i cóấ ầ ư ố ộ ừ ở ấ ạ  
xu h ng gi m d n. ướ ả ầ

Chúng ta hãy tìm hi u xem t i sao l i có s  gi m d n này trong quá trình s n xu t. V iể ạ ạ ự ả ầ ả ấ ớ  
di n tích đ t đai là 1 ha, ng i lao đ ng đ u tiên có c  di n tích đ t và công c  đ  làmệ ấ ườ ộ ầ ả ệ ấ ụ ể  
vi c. Anh ta có r t nhi u công vi c đ  làm và có th  di n tích đó là quá s c đ i v i anhệ ấ ề ệ ể ể ệ ứ ố ớ  
ta. V i s  giúp đ  c a ng i th  hai hay ng i th  ba, m i ng i s  s n xu t ra nhi uớ ự ỡ ủ ườ ứ ườ ứ ọ ườ ẽ ả ấ ề  
h n, năng su t biên c a nh ng ng i này tăng d n. V i 3 lao đ ng, di n tích đ t có thơ ấ ủ ữ ườ ầ ớ ộ ệ ấ ể 
v a đ  đ  m i ng i làm vi c h t s c mình và m i ng i chuyên tâm làm công vi cừ ủ ể ọ ườ ệ ế ứ ỗ ườ ệ  
theo k  năng c a mình ch ng h n nh : c t lúa, v n chuy n và ph i. Khi s  lao đ ngỹ ủ ẳ ạ ư ắ ậ ể ơ ố ộ  
tăng lên 4, di n tích đ t cũng nh  s  công c  lao đ ng ph i đ c chia s  cho m i ng iệ ấ ư ố ụ ộ ả ượ ẻ ỗ ườ  
và h  s  không làm vi c h t kh  năng c a mình. S n l ng s  tăng ch m h n và năngọ ẽ ệ ế ả ủ ả ượ ẽ ậ ơ  
su t biên c a ng i th  t  gi m xu ng. Rõ ràng khi thêm nhi u lao đ ng thì m i laoấ ủ ườ ứ ư ả ố ề ộ ỗ  
đ ng ch  có ít v n và di n tích đ  làm vi c, th i gian “ch t” nhi u h n và m i ng iộ ỉ ố ệ ể ệ ờ ế ề ơ ỗ ườ  
khó có th  làm vi c theo kh  năng c a mình nên năng su t biên c  gi m d n. Cho đ nể ệ ả ủ ấ ứ ả ầ ế  
ng i th  tám, công vi c c a ng i này có th  là mang n c u ng cho nh ng ng iườ ứ ệ ủ ườ ể ướ ố ữ ườ  
khác nên h u nh  s n l ng không tăng lên n a và năng su t biên c a anh ta b ngầ ư ả ượ ữ ấ ủ ằ  
không.  nh ng m c lao đ ng cao h n, tình tr ng lãng công có th  x y ra nên s nỞ ữ ứ ộ ơ ạ ể ả ả  
l ng có th  gi m sút. Năng su t biên có th  âm. ượ ể ả ấ ể

            Đ i v i h u h t các quá trình s n xu t, năng su t biên c a các y u t  s n xu tố ớ ầ ế ả ấ ấ ủ ế ố ả ấ  
(v n và lao đ ng) cũng di n bi n theo quá trình t ng t . Do v y, quy lu t năng su tố ộ ễ ế ươ ự ậ ậ ấ  
biên gi m d n có th  đ c phát bi u nh  sau: ả ầ ể ượ ể ư

"N u s  l ng c a m t y u t  s n xu t tăng d n trong khi s  l ng (các) y uế ố ượ ủ ộ ế ố ả ấ ầ ố ượ ế  
t  s n xu t khác gi  nguyên thì s n l ng s  gia tăng nhanh d n. Tuy nhiên, v t quaố ả ấ ữ ả ượ ẽ ầ ượ  
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m t m c nào đó thì s n l ng s  gia tăng ch m h n. N u ti p t c gia tăng s  l ngộ ố ả ượ ẽ ậ ơ ế ế ụ ố ượ  
y u t  s n xu t đó thì t ng s n l ng đ t đ n m c t i đa và sau đó s  sút gi m."ế ố ả ấ ổ ả ượ ạ ế ứ ố ẽ ả  

Trong phân tích s n xu t, chúng ta gi  đ nh r ng t t c  các y u t  đ u vào đ uả ấ ả ị ằ ấ ả ế ố ầ ề  
có ch t l ng nh  nhau. Năng su t biên gi m d n là k t qu  c a nh ng h n ch  khi sấ ượ ư ấ ả ầ ế ả ủ ữ ạ ế ử 
d ng các đ u vào c  đ nh khác (nh  máy móc, thi t b  ch ng h n). ụ ầ ố ị ư ế ị ẳ ạ

Quy lu t năng su t biên gi m d n tác đ ng đ n hành vi và quy t đ nh c a doanh nghi pậ ấ ả ầ ộ ế ế ị ủ ệ  
trong vi c l a ch n các y u t  đ u vào nh  th  nào đ  tăng năng su t, gi m chi phí vàệ ự ọ ế ố ầ ư ế ể ấ ả  
t i đa hóa l i nhu n. ố ợ ậ

II.3.  NĂNG SU T TRUNG BÌNH Ấ TOP

  C t th  năm c a b ng 4.1 mô t  năng su t trung bình c a lao đ ng, t c là s n l ngộ ứ ủ ả ả ấ ủ ộ ứ ả ượ  
tính trên m i đ n v  lao đ ng. ỗ ơ ị ộ Năng su t trung bình c a m t y u t  s n xu t nào đóấ ủ ộ ế ố ả ấ  
đ c tính b ng cách l y t ng s n l ng chia cho s  l ng y u t  s n xu t đóượ ằ ấ ổ ả ượ ố ượ ế ố ả ấ . Ta có 
th  tính năng su t lao đ ng trung bình và năng su t v n trung bình theo các công th cể ấ ộ ấ ố ứ  
sau: 

  ,                                                                                                                
(4.4) 

                        ,                                                                                                      
(4.5) 

trong đó: APL và APK l n l t là năng su t trung bình c a lao đ ng và c a v n.ầ ượ ấ ủ ộ ủ ố             

Trong thí d  trên, năng su t trung bình c a lao đ ng lúc đ u cũng tăng lên nh ngụ ấ ủ ộ ầ ư  
sau đó gi m đi khi s  lao đ ng t  4 tr  lên. Chúng ta có th  nh n th y năng su t trungả ố ộ ừ ở ể ậ ấ ấ  
bình c a lao đ ng gi m xu ng khi năng su t biên th p h n năng su t trung bình. Ng củ ộ ả ố ấ ấ ơ ấ ượ  
l i, năng su t trung bình tăng lên khi năng su t biên l n h n năng su t trung bình.ạ ấ ấ ớ ơ ấ

II.4.  Đ  TH  Đ NG T NG S N L NG, Đ NG NĂNG SU T BIÊNỒ Ị ƯỜ Ổ Ả ƯỢ ƯỜ Ấ  
VÀ Đ NG NĂNG SU T TRUNG BÌNH ƯỜ Ấ   

TOP
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 T  b ng 4.1, chúng ta có th  xây d ng hình d ng c a các đ ng t ng s n l ng,ừ ả ể ự ạ ủ ườ ổ ả ượ  
đ ng năng su t biên và năng su t trung bình c a lao đ ng nh  hình 4.1. ườ ấ ấ ủ ộ ư

Đ ng t ng s n l ng, đ ng năng su t biên và đ ng năng su t trung bình cóườ ổ ả ượ ườ ấ ườ ấ  
m i quan h  ch t ch  v i nhau. Vì năng su t biên là đ o hàm c a t ng s n l ng nênố ệ ặ ẽ ớ ấ ạ ủ ổ ả ượ  
v  m t hình h c, nó là đ  d c c a đ ng t ng s n l ng.  nh ng m c lao đ ng đ uề ặ ọ ộ ố ủ ườ ổ ả ượ Ở ữ ứ ộ ầ  
tiên, t ng s n l ng tăng r t nhanh nên đ  d c c a đ ng này tăng và nh  v y năngổ ả ượ ấ ộ ố ủ ườ ư ậ  
su t biên tăng, đ ng năng su t biên d c lên. Khi s  lao đ ng l n h n 3, t ng s nấ ườ ấ ố ố ộ ớ ơ ổ ả  
l ng tăng ch m d n, đ  d c c a đ ng s n l ng gi m nên năng su t biên gi m.ượ ậ ầ ộ ố ủ ườ ả ượ ả ấ ả  
Đ ng năng su t biên d c xu ng. Sau đó, đ ng s n l ng đ t c c đ i, đi u này cũngườ ấ ố ố ườ ả ượ ạ ự ạ ề  
có nghĩa là vi c tăng thêm s  lao đ ng không làm tăng thêm s n l ng. Vì v y, lúc này,ệ ố ộ ả ượ ậ  
năng su t biên s  b ng không. Đ ng năng su t biên c t tr c hoành. Sau đó, s n l ngấ ẽ ằ ườ ấ ắ ụ ả ượ  
gi m xu ng, đ ng t ng s n l ng có đ  d c âm nên năng su t biên âm.ả ố ườ ổ ả ượ ộ ố ấ

Đ i v i đ ng năng su t lao đ ng trung bìnhố ớ ườ ấ ộ : Trên đ  th  4.1, ta th y đ ngồ ị ấ ườ  
năng su t lao đ ng trung bình c t đ ng năng su t lao đ ng biên t i đi m có hoành đấ ộ ắ ườ ấ ộ ạ ể ộ 
là L2. T i đi m này, năng su t lao đ ng trung bình đ t c c đ i. ạ ể ấ ộ ạ ự ạ

            Trên đ ng t ng s n l ng ườ ổ ả ượ q, ta có th  ch n m t đi m b t kỳ và k  m t đ ngể ọ ộ ể ấ ẻ ộ ườ  
th ng b t kỳ t  g c t a đ  đ n đi m này. Ta có th  ch ng minh đ c m t cách dẳ ấ ừ ố ọ ộ ế ể ể ứ ượ ộ ễ 
dàng là năng su t lao đ ng trung bình c a s  lao đ ng ng v i đi m này s  chính là đấ ộ ủ ố ộ ứ ớ ể ẽ ộ  
d c c a đ ng th ng nàyố ủ ườ ẳ . T i đi m ng v i s  l ng lao đ ng là ạ ể ứ ớ ố ượ ộ L2, đ ng k  t  g cườ ẻ ừ ố  
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t a đ  s  ti p xúc v i đ ng t ng s n l ng. Nh  th , t i đây năng su t lao đ ngọ ộ ẽ ế ớ ườ ổ ả ượ ư ế ạ ấ ộ  
trung bình s  b ng v i năng su t lao đ ng biên. V i s  lao đ ng th p h n m c ẽ ằ ớ ấ ộ ớ ố ộ ấ ơ ứ L2, độ 
d c c a đ ng th ng k  t  g c t a đ  s  nh  h n đ  d c c a đ ng ố ủ ườ ẳ ẻ ừ ố ọ ộ ẽ ỏ ơ ộ ố ủ ườ q nên AP < MP. 
Khi đó, năng su t trung bình s  tăng lên n u ta gia tăng s  l ng lao đ ng. Thí d , giấ ẽ ế ố ượ ộ ụ ả 
s  m t lao đ ng duy nh t c a m t nông trang có th  c t đ c 1 công lúa m t ngày,ử ộ ộ ấ ủ ộ ể ắ ượ ộ  
năng su t trung bình c a ng i này cũng là 1 công/ngày/ng i. Khi thuê thêm m t laoấ ủ ườ ườ ộ  
đ ng n a, c  hai ng i c t đ c 3 công lúa m t ngày nên năng su t biên c a ng i thộ ữ ả ườ ắ ượ ộ ấ ủ ườ ứ 
hai là hai, cao h n năng su t trung bình c a ng i th  nh t nên s  làm năng su t trungơ ấ ủ ườ ứ ấ ẽ ấ  
bình c a c  hai ng i tăng lên, đó là, 1,5 công/ngày/ng i. ủ ả ườ ườ

Cũng gi ng nh  th , đ i v i các đi m phía ph i c a đi m ố ư ế ố ớ ể ả ủ ể L2, thì AP > MP, và do 
v y năng su t trung bình gi m d n khi ta s  d ng thêm lao đ ng. Thí d , gi  s  ng iậ ấ ả ầ ử ụ ộ ụ ả ử ườ  
ch  nông tr i thuê thêm ng i th  3, ng i này có năng su t biên là 1 công, th p h nủ ạ ườ ứ ườ ấ ấ ơ  
năng su t trung bình c a hai ng i ban đ u. Do đó, năng su t trung bình c a ba ng iấ ủ ườ ầ ấ ủ ườ  
gi m xu ng còn 1,33. ả ố

Nh  v y, ư ậ t i đi m năng su t lao đ ng trung bình b ng v i năng su t lao đ ngạ ể ấ ộ ằ ớ ấ ộ  
biên thì năng su t lao đ ng trung bình là c c đ iấ ộ ự ạ . Chúng ta có th  ch ng minh nh n xétể ứ ậ  
này qua hàm s n xu t sau. ả ấ

Thí dụ: Gi  s  ta có hàm s n xu t có d ng nh  sau: ả ử ả ấ ạ ư

  

. 

            

Đ  xây d ng hàm s  năng su t lao đ ng trung bình, hàm s  năng su t lao đ ngể ự ố ấ ộ ố ấ ộ  
biên, ta c  đ nh giá tr  ố ị ị K b ng cách cho ằ K = K0 = 10 ch ng h n.ẳ ạ     

            Khi đó, hàm s  s n xu t tr  thành: ố ả ấ ở

(1)   Năng su t lao đ ng biênấ ộ : 

  

. 

  

K t qu  này cho chúng ta th y đ ng năng su t lao đ ng biên có d ng hình chế ả ấ ườ ấ ộ ạ ữ 
U l t úp nh  đã v   tr c. ậ ư ẽ ở ướ

(2)   Năng su t lao đ ng trung bìnhấ ộ : 
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. 

  

Đ ng năng su t lao đ ng trung bình cũng có d ng hình ch  ườ ấ ộ ạ ữ U l t úp nh  đã vậ ư ẽ 
 tr c. ở ướ

            (3) Năng su t lao đ ng trung bình đ t c c đ i t i đi m năng su t lao đ ng trungấ ộ ạ ự ạ ạ ể ấ ộ  
bình b ng v i năng su t lao đ ng biênằ ớ ấ ộ : 

            Năng su t lao đ ng trung bình đ t t i đa khi: ấ ộ ạ ố

  

đ n v  lao đ ng. ơ ị ộ

  

            T i đi m này, năng su t lao đ ng trung bình là: ạ ể ấ ộ APL = 900.000 đ n v  s n ph m.ơ ị ả ẩ  
T i đó, năng su t lao đ ng biên: ạ ấ ộ MPL = 900.000 đ n v  s n ph m. V y, t i đi m năngơ ị ả ẩ ậ ạ ể  
su t trung bình b ng v i năng su t biên c a lao đ ng, năng su t trung bình đ t c c đ i. ấ ằ ớ ấ ủ ộ ấ ạ ự ạ

II.5. TÁC Đ NG C A TI N B  CÔNG NGH  Đ N S N L NG Ộ Ủ Ế Ộ Ệ Ế Ả ƯỢ TOP

  Chúng ta v a xem xét s  thay đ i c a s n l ng, năng su t biên và năng su t trungừ ự ổ ủ ả ượ ấ ấ  
bình c a lao đ ng ng v i m t trình đ  công ngh  nh t đ nh. Theo th i gian, do cóủ ộ ứ ớ ộ ộ ệ ấ ị ờ  
nh ng phát minh, sáng ch  làm cho trình đ  công ngh  c a m t quá trình s n xu t đ cữ ế ộ ệ ủ ộ ả ấ ượ  
c i ti n. Qui trình s n xu t đ c c i ti n s  s  d ng đ u vào có hi u qu  h n, t c làả ế ả ấ ượ ả ế ẽ ử ụ ầ ệ ả ơ ứ  
v i cùng s  l ng đ u vào nh  tr c hay ít h n, s n l ng đ c t o ra nhi u h n.ớ ố ượ ầ ư ướ ơ ả ượ ượ ạ ề ơ  
Hình 4.2 minh h a s  tác đ ng c a vi c c i ti n công ngh  đ n s n l ng. Ban đ u,ọ ự ộ ủ ệ ả ế ệ ế ả ượ ầ  
đ ng s n l ng là ườ ả ượ q1, nh ng c i ti n công ngh  làm đ ng s n l ng d ch chuy n lênữ ả ế ệ ườ ả ượ ị ể  
trên t i đ ng ớ ườ q2 và sau đó là q3. V i cùng s  lao đ ng ớ ố ộ L0, s n l ng tăng t  ả ượ ừ q1 lên q2 và 
sau đó là q3 khi có s  c i ti n công ngh . ự ả ế ệ
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Trong ph n này chúng ta s  tìm hi u chi ti t h n v  s  tác đ ng c a ti n bầ ẽ ể ế ơ ề ự ộ ủ ế ộ 
công ngh  đ i v i s n l ng. Gi  s  ta có th  vi t hàm s n xu t đ i v i m t lo i hàngệ ố ớ ả ượ ả ử ể ế ả ấ ố ớ ộ ạ  
hóa nào đó nh  sau: ư

  

. 

  

            Trong đó: A(t) ph n ánh các nhân t  nh h ng đ n s n l ng khác v i lao đ ngả ố ả ưở ế ả ượ ớ ộ  
(L) và v n (ố K).  A(t) đ c đ nh nghĩa là ti n b  công ngh  theo th i gian. Ta gi  s :ượ ị ế ộ ệ ờ ả ử  

, nghĩa là cùng m t s  l ng lao đ ng và v n nh ng s n l ng cao h n theoộ ố ượ ộ ố ư ả ượ ơ  
th i gian. ờ

            T  ph ng trình trên, ta có th  vi t: ừ ươ ể ế

  

            

  

            Chia hai v  c a đ ng th c trên cho ế ủ ẳ ứ q, ta đ c: ượ
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            . 

  

            Hay là: 

  

            

            

Nh  ta bi t, đ i v i m t bi n s  ư ế ố ớ ộ ế ố x nào đó thì   là t c đ  tăng tr ng c aố ộ ưở ủ  
bi n s  đó trên m t đ n v  th i gian. Áp d ng lý gi i này vào công th c trên, ta đ c: ế ố ộ ơ ị ờ ụ ả ứ ượ

  

            

            

nh ng: ư

  

             h  s  co giãn c a s n l ng (ệ ố ủ ả ượ q) theo v n (ố K) = 

            

T ng t : ươ ự

  

             h  s  co giãn c a s n l ng (ệ ố ủ ả ượ q) theo lao đ ng (ộ L) = . 

            

Tóm l i, ta có: ạ
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. 

            

Đ ng th c này cho th y, t c đ  tăng tr ng c a s n l ng đ c c u thành b i hai nhânẳ ứ ấ ố ộ ưở ủ ả ượ ượ ấ ở  
t : (1) t c đ  tăng tr ng c a v n và lao đ ng; và (2) ti n b  công ngh . ố ố ộ ưở ủ ố ộ ế ộ ệ

            Theo các nhà kinh t , ti n b  công ngh  nh h ng đ n s n l ng qua m tế ế ộ ệ ả ưở ế ả ượ ộ  
trong ba cách sau: 

  

1.                  Ti n b  công ngh  trung dungế ộ ệ : 

  

. 

  

Đ ng th c này cho th y ti n b  công ngh  có nh h ng đ n c  v n và laoẳ ứ ấ ế ộ ệ ả ưở ế ả ố  
đ ng Khi công ngh  s n xu t đ t đ n trình đ  cao h n, c  năng su t v n vàộ ệ ả ấ ạ ế ộ ơ ả ấ ố  
năng su t lao đ ng cùng đ c c i thi n, làm cho s n l ng cao h n. ấ ộ ượ ả ệ ả ượ ơ

  

2.                  Ti n b  công ngh  liên quan đ n v nế ộ ệ ế ố : 

  

. 

  

Đ ng th c này cho th y ti n b  công ngh  ch  nh h ng đ n năng su t v n.ẳ ứ ấ ế ộ ệ ỉ ả ưở ế ấ ố  
Thí d , máy móc thi t b  s  có năng su t cao h n khi ti n b  công ngh  đ c ápụ ế ị ẽ ấ ơ ế ộ ệ ượ  
d ng. ụ

  

3.                  Ti n b  công ngh  liên quan đ n lao đ ngế ộ ệ ế ộ : 

  

. 
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Đ ng th c này cho bi t ti n b  công ngh  ch  nh h ng đ n năng su t laoẳ ứ ế ế ộ ệ ỉ ả ưở ế ấ  
đ ng. ộ

III.   Đ NG Đ NG L NG ƯỜ Ẳ ƯỢ
  III.1. Đ NG Đ NG L NG ƯỜ Ẳ ƯỢ TOP

  Gi  s  chúng ta có các k t h p c a các y u t  đ u vào c a quá trình s n xu t v i c aả ử ế ợ ủ ế ố ầ ủ ả ấ ả ủ  
m t doanh nghi p đ c cho trong b ng 4.2 nh  sau. ộ ệ ượ ả ư

  B ng 4.2ả . S  mét v i đ c s n xu t ra trong ngày ố ả ượ ả ấ

S  gi  lao đ ng ố ờ ộ S  gi  s  d ng máy móc trong ngày (K) ố ờ ử ụ
trong ngày (L) 1 2 3 4 5 

1 20 40 55 65 75 
2 40 60 75 85 90 
3 55 75 90 100 105 
4 65 85 100 110 115 
5 75 90 105 115 120 

  

S  li u trong b ng 4.2 tuân theo quy lu t năng su t biên gi m d n nh  đã trình bàyố ệ ả ậ ấ ả ầ ư  
trong ph n trên. Trong b ng này, v n đ c đo l ng b ng s  gi  s  d ng máy mócầ ả ố ượ ườ ằ ố ờ ử ụ  
trong m t ngày, còn lao đ ng là s  gi  s  d ng lao đ ng trong s n xu t trong m t ngày. ộ ộ ố ờ ử ụ ộ ả ấ ộ

Các k t h p đ u vào t o ra cùng m t s n l ng s  đ c bi u di n trên m tế ợ ầ ạ ộ ả ượ ẽ ượ ể ễ ộ  
đ ng đ ng l ng. Thí d , đ  s n xu t ra 75 mét v i trong m t ngày, doanh nghi p cóườ ẳ ượ ụ ể ả ấ ả ộ ệ  
th  s  d ng các k t h p đ u vào sau: i) 1ể ử ụ ế ợ ầ L và 5K; ii) 2L và 3K; iii) 3L và 2K; hay 5L và 
1K. N u chúng ta xem s  gi  s  d ng lao đ ng (ế ố ờ ử ụ ộ L) và máy móc (K) là nh ng đ i l ngữ ạ ượ  
liên t c, ta có th  nh n th y s  có vô s  t p h p đ u vào gi a ụ ể ậ ấ ẽ ố ậ ợ ầ ữ L và K có th  cùng t o raể ạ  
75 mét v i ngoài b n t p h p nh  đã nêu trên. Các t p h p này s  cùng n m trên m tả ố ậ ợ ư ậ ợ ẽ ằ ộ  
đ ng g i là đ ng đ ng l ng. ườ ọ ườ ẳ ượ

Đ ng đ ng l ng cho bi t các k t h p khác nhau c a v n và lao đ ng đ  s nườ ẳ ượ ế ế ợ ủ ố ộ ể ả  
xu t ra m t s  l ng s n ph m nh t đ nh qấ ộ ố ượ ả ẩ ấ ị 0 nào đó. Nh  th , ta có th  vi t ph ngư ế ể ế ươ  
trình c a đ ng đ ng l ng nh  sau: ủ ườ ẳ ượ ư

  .                                                                                                  (4.6) 

            Đ ng đ ng l ng t i m c s n l ng 75 mét v i có th  đ c v  nh  đ ng ườ ẳ ượ ạ ứ ả ượ ả ể ượ ẽ ư ườ q0 

trong hình 4.3. Các đ ng ườ q2 và q3 bi u di n nh ng m c s n l ng cao h n nh  90 vàể ễ ữ ứ ả ượ ơ ư  
100 mét v i. Nh ng đi m trên đ ng ả ữ ể ườ q0 bi u di n t t c  nh ng k t h p đ u vào có thể ễ ấ ả ữ ế ợ ầ ể 
s n xu t ra 75 mét v i m t ngày, ng v i m t trình đ  công ngh  nh t đ nh. Đ ngả ấ ả ộ ứ ớ ộ ộ ệ ấ ị ườ  
đ ng l ng cho th y có r t nhi u cách đ  s n xu t ra m t m c đ u ra nh t đ nh. Đẳ ượ ấ ấ ề ể ả ấ ộ ứ ầ ấ ị ể 
s n xu t ra ả ấ q0, chúng ta có th  c  gi i hóa cao đ  (s  d ng nhi u v n và ít lao đ ng)ể ơ ớ ộ ử ụ ề ố ộ  
nh  đi m ư ể A. T i đi m ạ ể A, doanh nghi p s  d ng đ n 5 gi  máy móc và ch  có 1 gi  laoệ ử ụ ế ờ ỉ ờ  
đ ng. M t khác, chúng ta cũng có th  s  d ng nhi u lao đ ng và ít máy móc đ  s nộ ặ ể ử ụ ề ộ ể ả  
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xu t ra m t m c s n l ng nh t đ nh, nh  đi m ấ ộ ứ ả ượ ấ ị ư ể D. T i đây, doanh nghi p l i có th  sạ ệ ạ ể ử 
d ng nhi u lao đ ng (5 gi ) và ít máy móc (1 gi ) ụ ề ộ ờ ờ

Đ ng đ ng l ng có nh ng tính ch t  t ng t  nh  đ ng bàng quan c aườ ẳ ượ ữ ấ ươ ự ư ườ ủ  
ng i tiêu dùng nh  đã trình bày trong Ch ng 3. Trong khi đ ng bàng quan bi u di nườ ư ươ ườ ể ễ  
nh ng t p h p hàng hóa t o ra cùng m t m c h u d ng, đ ng đ ng l ng bi u di nữ ậ ợ ạ ộ ứ ữ ụ ườ ẳ ượ ể ễ  
nh ng k t h p đ u vào khác nhau có th  t o ra cùng m t m c s n l ng. Nh  v y,ữ ế ợ ầ ể ạ ộ ứ ả ượ ư ậ  
đ ng l ng cũng có b n đ c tr ng gi ng nh  đ ng bàng quan. ẳ ượ ố ặ ư ố ư ườ

Các đ ng đ ng l ng này có các đ c đi m sau: ườ ẳ ượ ặ ể

1.      T t c  nh ng ph i h p khác nhau gi a v n và lao đ ng trên m t đ ng đ ng l ngấ ả ữ ố ợ ữ ố ộ ộ ườ ẳ ượ  
s  s n xu t ra m t s  l ng s n ph m nh  nhau. Ch ng h n, hai đi m ẽ ả ấ ộ ố ượ ả ẩ ư ẳ ạ ể A và B trên 
đ ng đ ng l ng ườ ẳ ượ q0 ( ng v i s  v n là ứ ớ ố ố KA và s  lao đ ng là ố ộ LA; s  v n là ố ố KB và 
s  lao đ ng là ố ộ LB) s  cùng t o ra m c s n l ng là ẽ ạ ứ ả ượ q0. 

2.      T t c  nh ng ph i h p n m trên đ ng cong phía trên (phía d i) mang l i m cấ ả ữ ố ợ ằ ườ ướ ạ ứ  
s n l ng cao h n (th p h n). Ch ng h n, các đi m n m trên đ ng s n l ng ả ượ ơ ấ ơ ẳ ạ ể ằ ườ ả ượ q2  

s  mang l i m c s n l ng cao h n các đi m n m trên đ ng đ ng s n l ng ẽ ạ ứ ả ượ ơ ể ằ ườ ườ ả ượ q1 

hay q0. 

3.      Đ ng đ ng l ng th ng d c xu ng v  h ng bên ph i và l i v  phía g c t aườ ẳ ượ ườ ố ố ề ướ ả ồ ề ố ọ  
đ . Tính ch t này có th  đ c gi i thích b ng quy lu t t  l  thay th  k  thu t biênộ ấ ể ượ ả ằ ậ ỷ ệ ế ỹ ậ  
gi m d n. ả ầ

4.      Nh ng đ ng đ ng l ng không bao gi  c t nhau. ữ ườ ẳ ượ ờ ắ

Trên m t h  tr c ta có th  v  ra r t nhi u đ ng đ ng l ng tùy theo m c s n l ngộ ệ ụ ể ẽ ấ ề ườ ẳ ượ ứ ả ượ  
mà chúng ta c n đ t t i. Các nhà s n xu t s  linh ho t s  d ng nh ng k t h p đ u vàoầ ạ ớ ả ấ ẽ ạ ử ụ ữ ế ợ ầ  
t o ra cùng m t s n l ng nh ng h  s  ch n t p h p có chi phí th p nh t khi xét đ nạ ộ ả ượ ư ọ ẽ ọ ậ ợ ấ ấ ế  
y u t  giá c a các đ u vào. ế ố ủ ầ

III.2. T  L  THAY TH  K  THU T BIÊN Ỷ Ệ Ế Ỹ Ậ TOP
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 Khi d ch chuy n d c trên m t đ ng đ ng l ng, ta th y có s  thay th  gi a các y uị ể ọ ộ ườ ẳ ượ ấ ự ế ữ ế  
t  s n xu t đ  t o ra m t m c s n l ng không đ i. Ví d , di chuy n t  đi m ố ả ấ ể ạ ộ ứ ả ượ ổ ụ ể ừ ể A đ nế  
đi m ể B trên đ ng ườ q0, ta đã thay th  2 đ n v  v n b ng 1 đ n v  lao đ ng đ  t o ra 75ế ơ ị ố ằ ơ ị ộ ể ạ  
mét v i. Đ  đo l ng m c đ  thay th  gi a v n và lao đ ng, ta có khái ni m t  l  thayả ể ườ ứ ộ ế ữ ố ộ ệ ỷ ệ  
th  k  thu t biên. ế ỹ ậ

Khái ni mệ : T  l  thay th  k  thu t biên c a v n cho lao đ ngỷ ệ ế ỹ ậ ủ ố ộ   là s  đ n v  v nố ơ ị ố  
ph i b t đi đ  tăng thêm m t đ n v  lao đ ng mà không làm thay đ i t ng s n l ng.ả ớ ể ộ ơ ị ộ ổ ổ ả ượ  

            Ta có th  vi t công th c tính t  l  thay th  k  thu t biên nh  sau: ể ế ứ ỷ ệ ế ỹ ậ ư

  

.                                                                         
(4.7) 

  

trong đó: MRTSK cho L là t  l  thay th  k  thu t biên c a v n cho lao đ ng. Ký hi u ỷ ệ ế ỹ ậ ủ ố ộ ệ q = 
q0 cho ta th y là vi c tính toán t  l  thay th  k  thu t biên đ c th c hi n trên đ ngấ ệ ỷ ệ ế ỹ ậ ượ ự ệ ườ  
đ ng l ng ẳ ượ q0. D u tr  (-) trong công th c 4.7 đ  gi  cho t  l  thay th  k  thu t biênấ ừ ứ ể ữ ỷ ệ ế ỹ ậ  
có giá tr  d ng. Vì v y, t  l  thay th  k  thu t biên cho bi t đ  l n c a s  thay thị ươ ậ ỷ ệ ế ỹ ậ ế ộ ớ ủ ự ế  
c a hai đ u vào v n và lao đ ng. Căn c  vào công th c này ta có th  th y ủ ầ ố ộ ứ ứ ể ấ ngh ch d uị ấ  
v i đ  d c c a đ ng đ ng l ng t i m t đi m nào đó chính là t  l  thay th  k  thu tớ ộ ố ủ ườ ẳ ượ ạ ộ ể ỷ ệ ế ỹ ậ  
biên c a v n cho lao đ ng t i đi m đó. ủ ố ộ ạ ể

            Di chuy n t  đi m ể ừ ể A đ n đi m ế ể B trên đ ng ườ q0 trong hình 4.4, s  lao đ ng tăngố ộ  
thêm 1 đ n v , trong khi s  v n gi m đi 2 đ n v . V y t  l  thay th  k  thu t biên là 2,ơ ị ố ố ả ơ ị ậ ỷ ệ ế ỹ ậ  
nghĩa là m t đ n v  lao đ ng có th  thay th  cho hai đ n v  v n mà không làm thay đ iộ ơ ị ộ ể ế ơ ị ố ổ  
s n l ng. T ng t  khi di chuy n t  đi m ả ượ ươ ự ể ừ ể B đ n ế C, t  l  thay th  k  thu t biên là ỷ ệ ế ỹ ậ 1/1 
= 1, m t đ n v  lao đ ng có th  thay th  cho 1 đ n v  v n mà không làm thay đ i s nộ ơ ị ộ ể ế ơ ị ố ổ ả  
l ng. ượ

Nh  v y, di chuy n d c theo đ ng đ ng l ng v  phía ph i, t  l  thay th  kư ậ ể ọ ườ ẳ ượ ề ả ỷ ệ ế ỹ 
thu t biên gi m d n. Rõ ràng, khi s  lao đ ng càng tăng lên thì năng su t biên c a laoậ ả ầ ố ộ ấ ủ  
đ ng gi m d n. Trong khi đó, s  v n gi m d n đ n nh ng đ n v  v n có năng su tộ ả ầ ố ố ả ầ ế ữ ơ ị ố ấ  
biên cao h n. Vì v y, s  v n c n ph i gi m đi đ  tăng thêm m t đ n v  lao đ ng màơ ậ ố ố ầ ả ả ể ộ ơ ị ộ  
không làm thay đ i s n l ng s  gi m d n và do đó đ ng đ ng l ng s  tr  nên tho iổ ả ượ ẽ ả ầ ườ ẳ ượ ẽ ở ả  
h n. Chúng ta g i đi u này là ơ ọ ề quy lu t t  l  thay th  k  thu t biên gi m d n. ậ ỷ ệ ế ỹ ậ ả ầ
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III.3.  M I QUAN H  GI A T  L  THAY TH  K  THU T BIÊN Ố Ệ Ữ Ỷ Ệ Ế Ỹ Ậ
VÀ NĂNG SU T BIÊN Ấ   

TOP

T  quy lu t t  l  thay th  k  thu t biên gi m d n, chúng ta th y r ng t  l  thay th  kừ ậ ỷ ệ ế ỹ ậ ả ầ ấ ằ ỷ ệ ế ỹ 
thu t biên có quan h  ch t ch  v i năng su t biên c a lao đ ng và v n. ậ ệ ặ ẽ ớ ấ ủ ộ ố

Khi gi m s  d ng m t s  l ng ả ử ụ ộ ố ượ ∆K c a đ u vào ủ ầ K, làm s n l ng gi m đi m tả ượ ả ộ  

l ng ượ . L ng gi m sút c a s n l ng này s  đ c bù đ p b ng vi c tăng sượ ả ủ ả ượ ẽ ượ ắ ằ ệ ử 
d ng đ u vào ụ ầ L m t l ng ộ ượ ∆L đ  cho s n l ng không đ i. S n l ng tăng thêm tể ả ượ ổ ả ượ ừ 

vi c  tăng  ệ L là    ph i bù đ p v a đ  s n l ng m t đi t  vi c gi m  ả ắ ừ ủ ả ượ ấ ừ ệ ả K  (là 

). Do v y: ậ

  

 ⇔ .                                      (4.8) 

  

Vì v y,  ậ t  l  thay th  k  thu t biên v n c a v n cho lao đ ng b ng v i t  sỷ ệ ế ỹ ậ ố ủ ố ộ ằ ớ ỷ ố  
gi a năng su t lao đ ng biên (MPL) và năng su t v n biên (MPK).ữ ấ ộ ấ ố  

            Ta còn có th  ch ng minh m i quan h  này b ng ph ng pháp khác nh  sau: ể ứ ố ệ ằ ươ ư

            

Ta có hàm s n xu t:ả ấ            . 
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Ta có th  suy ra:ể          . 

            

Vì đi d c theo m t đ ng đ ng l ng, t ng s n l ng là không thay đ i. Doọ ộ ườ ẳ ượ ổ ả ượ ổ  
đó:      

  

. 

            Công th c này di n gi i b ng toán h c m i quan h  nói trên. ứ ễ ả ằ ọ ố ệ

 Thí dụ: Gi  s  ta có hàm s  s n xu t v i d ng Cobb-Douglas nh  sau: ả ử ố ả ấ ớ ạ ư

  . 

 ng v i m c t ng s n l ng Ứ ớ ứ ổ ả ượ q = 100 đ n v  s n ph m, ta có: ơ ị ả ẩ

  . 

Nh  th :ư ế            . 

            Hay ta có th  s  d ng cách khác: ể ử ụ

  . 

            Chúng ta th y r ng t  l  thay th  k  thu t biên c a ấ ằ ỷ ệ ế ỹ ậ ủ K cho L trong tr ng h pườ ợ  
này s  gi m d n khi s  l ng lao đ ng đ c s  d ng tăng lên. ẽ ả ầ ố ượ ộ ượ ử ụ

IV.     M T S  HÀM S N XU T THÔNG D NG Ộ Ố Ả Ấ Ụ
VÀ Đ NG Đ NG L NG T NG NG ƯỜ Ẳ ƯỢ ƯƠ Ứ   

TOP

Hình d ng c a đ ng đ ng l ng c a m t quá trình s n xu t ph  thu c vào m c đạ ủ ườ ẳ ượ ủ ộ ả ấ ụ ộ ứ ộ 
thay th  gi a v n và lao đ ng. Chúng ta hãy xem xét các d ng hàm s n xu t đ c bi tế ữ ố ộ ạ ả ấ ặ ệ  
sau. 

IV.1.    HÀM S N XU T TUY N TÍNH: Ả Ấ Ế q 
= aK +bL  (a, b ≥  0) 

TOP
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 V i hàm s n xu t này, khi v n hay lao đ ng tăng thêm m t đ n v  thì s n l ng sớ ả ấ ố ộ ộ ơ ị ả ượ ẽ 
tăng thêm m t l ng c  đ nh t ng ng là ộ ượ ố ị ươ ứ a (hay b) đ n v . Do v y, năng su t biên c aơ ị ậ ấ ủ  
v n hay lao đ ng cũng chính là các h  s  ố ộ ệ ố a hay b. Nh  v y, năng su t biên c a v n vàư ậ ấ ủ ố  
lao đ ng không thay đ i khi s  đ n v  v n và lao đ ng đ c s  d ng tăng thêm. Do đó,ộ ổ ố ơ ị ố ộ ượ ử ụ  
đ ng bi u di n m i quan h  gi a s n l ng và m i y u t  đ u vào (v n và lao đ ng)ườ ể ễ ố ệ ữ ả ượ ỗ ế ố ầ ố ộ  
là các đ ng th ng d c lên có đ  d c là ườ ẳ ố ộ ố a hay b, n u y u t  đ u vào kia không đ i) ế ế ố ầ ổ

Ph ng trình c a đ ng đ ng l ng ng v i hàm s n xu t tuy n tính là: ươ ủ ườ ẳ ượ ứ ớ ả ấ ế

  

q0 = aK + bL hay K = . 

  

V y đ ng đ ng l ng c a hàm s  s n xu t này là nh ng đ ng th ng songậ ườ ẳ ượ ủ ố ả ấ ữ ườ ẳ  

song có đ  d c ộ ố  (xem hình 4.5a). 

Trong tr ng h p hàm s n xu t này, v n và lao đ ng có th  hoàn toàn thay thườ ợ ả ấ ố ộ ể ế 
cho nhau. Nhà s n xu t có th  ch  s  d ng v n hay lao đ ng cho s n xu t tùy thu c vàoả ấ ể ỉ ử ụ ố ộ ả ấ ộ  
giá c a chúng. T i đi m ủ ạ ể A trong hình 4.5a, đ  s n xu t ra m c s n l ng ể ả ấ ứ ả ượ q1, nhà s nả  
xu t ch  s  d ng v n mà không có lao đ ng nào. Ng c l i, t i đi m ấ ỉ ử ụ ố ộ ượ ạ ạ ể B, nhà s n xu tả ấ  
ch  s  d ng lao đ ng. Gi a hai đi m ỉ ử ụ ộ ữ ể A và B, nhà s n xu t có th  s  d ng k t h p gi aả ấ ể ử ụ ế ợ ữ  
v n và lao đ ng. Tuy nhiên, hàm s n xu t này ít g p trong th c t  vì ít nh t m t máyố ộ ả ấ ặ ự ế ấ ộ  
móc nào đó c n có ng i nh n nút hay ng i lao đ ng c n đ c trang b  ít nh t m tầ ườ ấ ườ ộ ầ ượ ị ấ ộ  
máy móc hay công c  lao đ ng nào đó. ụ ộ

Hàm s n xu t tuy n tính có th  th y  nh ng tr m thu phí giao thông. Trong vi c bánả ấ ế ể ấ ở ữ ạ ệ  
vé, nhà qu n lý có th  ch n cách bán vé b ng máy t  đ ng và không s  d ng lao đ ngả ể ọ ằ ự ộ ử ụ ộ  
hay ch  s  d ng ng i bán vé mà không s  d ng máy bán vé t  đ ng.  các n c phátỉ ử ụ ườ ử ụ ự ộ Ở ướ  
tri n, do giá lao đ ng th ng đ t đ  nên h  th ng s  d ng máy bán vé t  đ ng, trongể ộ ườ ắ ỏ ọ ườ ử ụ ự ộ  
khi  n c ta, giá lao đ ng th p h n nên chúng ta dùng ng i bán vé. ở ướ ộ ấ ơ ườ

 

IV.2.    HÀM S N XU T V I T  L  K TẢ Ấ Ớ Ỷ Ệ Ế  
H P C  Đ NH: Ợ Ố Ị q = min (aK,bL); a, b>0 

TOP

     Ph ng trình hàm s n xu t: ươ ả ấ q = min (aK,bL) cho bi t r ng s  l ng s n ph m s nế ằ ố ượ ả ẩ ả  
xu t ra b ng v i giá tr  nh  nh t c a hai giá tr  trong ngo c. ấ ằ ớ ị ỏ ấ ủ ị ặ

•                    N u ế aK < bL thì q = aK. Trong tr ng h p này, ta nói v n là y u t  ràng bu cườ ợ ố ế ố ộ  
đ i v i hàm s n xu t. Vi c tăng thêm lao đ ng không làm gia tăng s n l ngố ớ ả ấ ệ ộ ả ượ  
nên MPL= 0. V n ố là y u t  quy t đ nh. ế ố ế ị
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•                    N u ế aK > bL thì q = bL. Trong tr ng h p này, ta nói lao đ ng là y u t  ràngườ ợ ộ ế ố  
bu c đ i v i hàm s n xu t. Vi c tăng thêm v n không làm gia tăng s n l ngộ ố ớ ả ấ ệ ố ả ượ  
nên MPK= 0. Lao đ ngộ  là y u t  quy t đ nh. ế ố ế ị

•                    Khi aK = bL, c  hai y u t  ả ế ố K và L đ c s  d ng t i đa. Khi đó ượ ử ụ ố . Đ ngẳ  
th c này x y ra t i các đi m g c c a đ ng đ ng l ng. Ta có th  v  đ cứ ả ạ ể ố ủ ườ ẳ ượ ể ẽ ượ  

m t đ ng th ng n i các đi m g c này (vì  ộ ườ ẳ ố ể ố : đây là ph ngươ  
trình  c a  m t  đ ng  th ng).  Trên  hình  4.5b  các  đi m  ủ ộ ườ ẳ ể A,  B,  và  C là  nh ngữ  
ph ng án k t h p đ u vào có hi u qu . ươ ế ợ ầ ệ ả

V i hàm s n xu t này, v n và lao đ ng ph i đ c s  d ng v i m t t  l  nh tớ ả ấ ố ộ ả ượ ử ụ ớ ộ ỷ ệ ấ  
đ nh, chúng không th  thay th  cho nhau. M i m t m c s n l ng đòi h i m t ph ngị ể ế ỗ ộ ứ ả ượ ỏ ộ ươ  
án k t h p đ c bi t gi a lao đ ng và v n. Trong tr ng h p này, ta không th  t o thêmế ợ ặ ệ ữ ộ ố ườ ợ ể ạ  
s n l ng n u nh  không đ a thêm vào c  v n và lao đ ng theo m t t  l  c  th . Doả ượ ế ư ư ả ố ộ ộ ỷ ệ ụ ể  
đó các đ ng đ ng l ng hình ch  ườ ẳ ượ ữ L. 

M t ví d  v  hàm s n xu t này là công vi c xây d ng hè ph  bê tông b ng cáchộ ụ ề ả ấ ệ ự ố ằ  
s  d ng búa khoan. M i búa khoan c n m t công nhân đi u khi n, kh i l ng côngử ụ ỗ ầ ộ ề ể ố ượ  
vi c hoàn thành ch c ch n không tăng lên khi hai ng i cùng s  d ng m t búa hay khiệ ắ ắ ườ ử ụ ộ  
m t ng i đ c trang b  hai búa. Trong ngành công nghi p may m c, m t ng i thộ ườ ượ ị ệ ặ ộ ườ ợ 
may làm vi c v i m t máy may. Anh ta không th  s n xu t nhi u h n v i nhi u máyệ ớ ộ ể ả ấ ề ơ ớ ề  
may h n. Đ  tăng s n l ng, s  th  may và s  máy may ph i tăng theo t  l  t ngơ ể ả ượ ố ợ ố ả ỷ ệ ươ  

ng: m t máy/m t lao đ ng. Lo i hàm s n xu t này cũng có th  quan sát th y trongứ ộ ộ ộ ạ ả ấ ể ấ  
d ch v  taxi hay m t s  d ch v  khác. ị ụ ộ ố ị ụ

Đ i v i m t quá trình s n xu t đ c đ c tr ng b i đ ng đ ng l ng có d ngố ớ ộ ả ấ ượ ặ ư ở ườ ẳ ượ ạ  

nh  th  này, nhà s n xu t s  ch n các đi m d c theo đ ng ng v i  ư ế ả ấ ẽ ọ ể ọ ườ ứ ớ  là c  đ nhố ị  
(hình 4.5b)

IV.3.  HÀM S N XU T COBB-DOUGLAS: Ả Ấ q = cKaLb; a,b,c > 0 TOP

     Đây là tr ng h p trung gian gi a hai tr ng h p trên và cũng là hàm s n xu t phườ ợ ữ ườ ợ ả ấ ổ 
bi n nh t đ c áp d ng đ  nghiên c u m i quan h  gi a đ u ra và đ u vào c a m tế ấ ượ ụ ể ứ ố ệ ữ ầ ầ ủ ộ  
quá trình s n xu t. Đ ng đ ng l ng c a hàm s n xu t này là đ ng cong d c xu ngả ấ ườ ẳ ượ ủ ả ấ ườ ố ố  
và l i v  phía g c t a đ  (hình 4.5c). ồ ề ố ọ ộ Đ i v i đ ng đ ng l ng d ng này, v n và laoố ớ ườ ẳ ượ ạ ố  
đ ng có th  thay th  cho nhau  m t m c đ  nào đó nh ng không hoàn toànộ ể ế ở ộ ứ ộ ư . Ch ngẳ  
h n, khi di chuy n t  đi m ạ ể ừ ể A đ n đi m ế ể B trên đ ng đ ng l ng ườ ẳ ượ q1, ta thay th  d n laoế ầ  
đ ng cho v n. Đ ng đ ng l ng d c xu ng v  phía ph i và ti m c n v i tr c hoànhộ ố ườ ẳ ượ ố ố ề ả ệ ậ ớ ụ  
nh ng không th  c t tr c hoành nên s  v n s  d ng trong s n xu t không bao gi  b ngư ể ắ ụ ố ố ử ụ ả ấ ờ ằ  
không. Đi u này có nghĩa là nhà s n xu t có th  s  d ng r t nhi u lao đ ng đ  thay thề ả ấ ể ử ụ ấ ề ộ ể ế 
cho v n nh ng bao gi  cũng t n t i m t l ng v n nh t đ nh. Ng c l i, v n cũng cóố ư ờ ồ ạ ộ ượ ố ấ ị ượ ạ ố  
th  thay th  cho lao đ ng khi di chuy n t  ph i sang trái nh ng bao gi  cũng t n t iể ế ộ ể ừ ả ư ờ ồ ạ  
m t l ng lao đ ng nh t đ nh. ộ ượ ộ ấ ị

Chúng ta có th  th y r ng m t quá trình s n xu t dù t  đ ng hóa đ n đâu cũngể ấ ằ ộ ả ấ ự ộ ế  
c n có ng i đi u khi n dây chuy n máy móc đó hay trong m t ngành ngh  s n xu tầ ườ ề ể ề ộ ề ả ấ  
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th  công, ng i lao đ ng cũng c n ph i đ c trang b  m t s  công c  lao đ ng nh tủ ườ ộ ầ ả ượ ị ộ ố ụ ộ ấ  
đ nh. Do v y, đây là d ng hàm s n xu t đ c áp d ng ph  bi n nh t trong th c t  vì nóị ậ ạ ả ấ ượ ụ ổ ế ấ ự ế  
mang nh ng đ c đi m chung c a m t quá trình s n xu t. ữ ặ ể ủ ộ ả ấ

Trong đi u ki n c a n n kinh t  n c ta, tình tr ng d  th a lao đ ng  nôngề ệ ủ ề ế ướ ạ ư ừ ộ ở  
thôn và thành th  x y ra r t ph  bi n nên m c ti n l ng chung th p. Đó là m t l i thị ả ấ ổ ế ứ ề ươ ấ ộ ợ ế 
l n c a n c ta trong vi c c nh tranh thu hút v n đ u t  n c ngoài. Các nhà s n xu tớ ủ ướ ệ ạ ố ầ ư ướ ả ấ  
s  s  d ng nhi u lao đ ng đ  thay th  cho v n mà y u t  này th ng khan hi m và đ tẽ ử ụ ề ộ ể ế ố ế ố ườ ế ắ  
đ  đ i v i nh ng n c đang phát tri n nh  n c ta. Do v y, trong vi c l a ch n côngỏ ố ớ ữ ướ ể ư ướ ậ ệ ự ọ  
ngh  s n xu t phù h p v i đi u ki n kinh t  - xã h i, các nhà s n xu t th ng u tiênệ ả ấ ợ ớ ề ệ ế ộ ả ấ ườ ư  
cho các công ngh  s  d ng nhi u lao đ ng. V i trình đ  phát tri n c a l c l ng laoệ ử ụ ề ộ ớ ộ ể ủ ự ượ  
đ ng còn th p, n c ta ch  nên t p trung vào phát tri n các ngành h ng v  xu t kh uộ ấ ướ ỉ ậ ể ướ ề ấ ẩ  
và s  d ng nhi u lao đ ng nh  nông nghi p và công nghi p hàng tiêu dùng ph c vử ụ ề ộ ư ệ ệ ụ ụ 
xu t kh u g m d t may, giày dép, đ  ch i, d ng c  sinh ho t gia đình, văn phòngấ ẩ ồ ệ ồ ơ ụ ụ ạ  
ph m, m t s  thi t b  đi n sinh ho t, ẩ ộ ố ế ị ệ ạ v.v. Đó là đi u mà các n c Đông Nam Á đã làmề ướ  
trong nh ng năm 80 và Trung Qu c đang th c hi n (Chí, 2000). ữ ố ự ệ

V.  HI U SU T THEO QUY MÔ Ệ Ấ TOP

     M t khía c nh khác c a vi c đo l ng tác đ ng c a s  thay đ i c a c  hai y u tộ ạ ủ ệ ườ ộ ủ ự ổ ủ ả ế ố 
đ u vào đ n s  thay đ i c a s n l ng là nghiên c u ầ ế ự ổ ủ ả ượ ứ hi u su t theo quy mô ệ ấ c a m tủ ộ  
quá trình s n xu t. Chúng ta hãy xem xét s n l ng s  thay đ i nh  th  nào khi các đ uả ấ ả ượ ẽ ổ ư ế ầ  
vào đ ng lo t tăng lên theo cùng m t t  l . ồ ạ ộ ỷ ệ

N u m t hàm s n xu t có d ng ế ộ ả ấ ạ q = f(K,L) và t t c  y u t  đ u vào đ c nhânấ ả ế ố ầ ượ  
v i m t s  nguyên d ng c  đ nh ớ ộ ố ươ ố ị m (m > 1), ta phân lo i hi u su t theo quy mô c aạ ệ ấ ủ  
hàm s n xu t nh  sau: ả ấ ư

•        N u s n l ng tăng l n h n g p ế ả ượ ớ ơ ấ m l n, ta g i s n xu t có hi u su t theo quy môầ ọ ả ấ ệ ấ  
tăng. 

•        N u s n l ng tăng đúng b ng ế ả ượ ằ m l n, đó là s n xu t có hi u su t theo quy mô cầ ả ấ ệ ấ ố 
đ nh. ị
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•        N u s n l ng tăng nh  h n g p ế ả ượ ỏ ơ ấ m l n, ta g i s n xu t có hi u su t theo quy môầ ọ ả ấ ệ ấ  
gi m. ả

Chúng ta có th  bi u di n hi u su t theo quy mô b ng các bi u th c nh  trongể ể ễ ệ ấ ằ ể ứ ư  
b ng 4.3. ả

 B ngả  4.3. Hi u su t theo quy mô c a s n xu t ệ ấ ủ ả ấ

nh h ng đ n s n l ng Ả ưở ế ả ượ Hi u su t theo quy mô ệ ấ
i.   f(mK,mL) = mf(K,L) = mq C  đ nh ố ị
ii.  f(mK,mL) < mf(K,L) = mq Gi m ả
iii. f(mK,mL) > mf(K,L) = mq Tăng 

                        Ta có th  s  d ng hàm s n xu t Cobb-Douglas đ  minh h a khái ni mể ử ụ ả ấ ể ọ ệ  
hi u su t theo quy mô c a s n xu t. Gi  s  ta có hàm s n xu t nh  sau: ệ ấ ủ ả ấ ả ử ả ấ ư

  

            , 

  

trong đó A, a và b là các h ng s  d ng. ằ ố ươ

            Gi  s  ta tăng s  l ng các y u t  đ u vào lên ả ử ố ượ ế ố ầ m l n ầ . Ta s  có: ẽ

  

            . 

  

            N u: ế

1.              thì : n u ta tăng c  v n và lao đ ng lên g p ế ả ố ộ ấ m l nầ  
thì s n l ng cũng s  tăng đúng b ng ả ượ ẽ ằ m l n, ta nói hàm s n xu t Cobb-Douglas cóầ ả ấ  
hi u su t quy mô không đ i. ệ ấ ổ

2.              thì : n u ta tăng c  v n và lao đ ng lên g p ế ả ố ộ ấ m l nầ  
thì s n l ng cũng s  tăng l n h n ả ượ ẽ ớ ơ m l n, ta nói hàm Cobb-Douglas có hi u su tầ ệ ấ  
quy mô tăng d n. ầ

3.              thì : n u ta tăng c  v n và lao đ ng lên g p ế ả ố ộ ấ m l nầ  
thì s n l ng cũng s  tăng nh  h n m l n, ta g i hàm Cobb-Douglas có hi u su tả ượ ẽ ỏ ơ ầ ọ ệ ấ  
quy mô gi m d n. ả ầ

Vi c nghiên c u hi u su t theo quy mô c a s n xu t giúp ích cho chúng ta đi uệ ứ ệ ấ ủ ả ấ ề  
gì? M t quá trình s n xu t có hi u su t theo quy mô tăng có th  x y ra do công nhân vàộ ả ấ ệ ấ ể ả  
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các nhà qu n lý đ c chuyên môn hóa cao h n giúp h  khai thác các máy móc, thi t bả ượ ơ ọ ế ị 
s n có hi u qu  h n. Dây chuy n s n xu t xe ô-tô hay đi n l c là các thí d  c  th  vẵ ệ ả ơ ề ả ấ ệ ự ụ ụ ể ề 
hi u su t theo quy mô tăng. N u m t quá trình s n xu t có hi u su t quy mô tăng thì chiệ ấ ế ộ ả ấ ệ ấ  
phí s n xu t s  gi m vì khi đó s n l ng tăng nhanh h n s  l ng các y u t  đ u vào. ả ấ ẽ ả ả ượ ơ ố ượ ế ố ầ

          Các nhà l p chính sách cũng r t quan tâm đ n hi u su t theo quy mô c a m t quáậ ấ ế ệ ấ ủ ộ  
trình s n xu t. N u quá trình s n xu t có hi u su t theo quy mô tăng thì vi c t  ch cả ấ ế ả ấ ệ ấ ệ ổ ứ  
m t doanh nghi p s n xu t l n s  có hi u qu  kinh t  h n nhi u so v i nhi u doanhộ ệ ả ấ ớ ẽ ệ ả ế ơ ề ớ ề  
nghi p nh . Ch ng h n, hi u su t theo quy mô tăng trong ngành đi n l c gi i thích lýệ ỏ ẳ ạ ệ ấ ệ ự ả  
do vì sao chúng ta l i có nh ng công ty đi n l c l n và ch u s  đi u ti t c a chính ph . ạ ữ ệ ự ớ ị ự ề ế ủ ủ

          Trong tr ng h p hi u su t theo quy mô c  đ nh, quy mô c a doanh nghi p khôngườ ợ ệ ấ ố ị ủ ệ  
nh h ng đ n năng su t c a các đ u vào. Năng su t trung bình và năng su t biênả ưở ế ấ ủ ầ ấ ấ  

không thay đ i cho dù nhà máy l n hay nh . Các doanh nghi p nh  cũng có th  có hi uổ ớ ỏ ệ ỏ ể ệ  
qu  nh  các doanh nghi p l n. ả ư ệ ớ

          Cu i cùng, m t quá trình s n xu t có hi u su t theo quy mô gi m th ng x y raố ộ ả ấ ệ ấ ả ườ ả  
đ i v i các doanh nghi p có quy mô l n. Nh ng khó khăn v  qu n lý s  phát sinh khiố ớ ệ ớ ữ ề ả ẽ  
quy mô c a doanh nghi p tăng v t quá kh  năng qu n lý c a ban giám đ c. Đi u nàyủ ệ ượ ả ả ủ ố ề  
có th  làm gi m năng su t c a các y u t  s n xu t do nhà qu n lý không th  quan tâmể ả ấ ủ ế ố ả ấ ả ể  
đúng m c đ n vi c s  d ng t t c  các đ u vào. Do v y, các doanh nghi p có quy môứ ế ệ ử ụ ấ ả ầ ậ ệ  
v a và nh  s  ho t đ ng hi u qu  h n các doanh nghi p l n. ừ ỏ ẽ ạ ộ ệ ả ơ ệ ớ

          Chúng ta có th  minh h a nh ng đi u trên b ng vi c xem xét s  thay đ i c aể ọ ữ ề ằ ệ ự ổ ủ  
năng su t lao đ ng trung bình (ấ ộ APL) khi tăng các y u t  đ u vào c a các hàm s n xu tế ố ầ ủ ả ấ  
có hi u su t theo quy mô khác nhau. Ta có công th c tính năng su t trung bình nh  sau: ệ ấ ứ ấ ư

  

            APL = . 

  

Khi tăng v n và lao đ ng g p ố ộ ấ m l n, thì năng su t lao đ ng trung bình, lúc này,ầ ấ ộ  
thành: 

  

            APL' = . 

  

1.      Tr ng h p hàm s n xu t có hi u su t theo quy mô tăng, ta có: ườ ợ ả ấ ệ ấ f(mK, mL) > mf(K,  
L). Do v y, ậ APL' > APL, có nghĩa là khi ta tăng các y u t  đ u lên thì năng su t laoế ố ầ ấ  
đ ng trung bình cũng tăng lên. Đi u này có th  làm gi m chi phí đ  s n xu t ra m tộ ề ể ả ể ả ấ ộ  
s n ph m. ả ẩ
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2.      Tr ng h p hàm s n xu t có hi u su t theo quy mô c  đ nh, ta có:  ườ ợ ả ấ ệ ấ ố ị f(mK, mL) = 
mf(K, L). Do v y,  ậ APL' = APL, có nghĩa là khi ta tăng các y u t  đ u lên thì năngế ố ầ  
su t lao đ ng trung bình không đ i và nh  v y chi phí s n xu t ra m t s n ph m sấ ộ ổ ư ậ ả ấ ộ ả ẩ ẽ 
không đ i. ổ

3.      Tr ng h p hàm s n xu t có hi u su t theo quy mô gi m, ta có: ườ ợ ả ấ ệ ấ ả f(mK, mL) < mf(K,  
L). Do v y, ậ APL' < APL, có nghĩa là khi ta tăng các y u t  đ u lên thì năng su t laoế ố ầ ấ  
đ ng trung bình s  gi m xu ng. Đi u này có th  làm tăng chi phí s n xu t. ộ ẽ ả ố ề ể ả ấ

VI.  Đ NG Đ NG PHÍ ƯỜ Ẳ TOP

 Bây gi , chúng ta b t đ u đ  c p đ n v n đ  chi phí c a vi c s  d ng các đ u vào:ờ ắ ầ ề ậ ế ấ ề ủ ệ ử ụ ầ  
v n và lao đ ng. Gi  s  m t doanh nghi p dùng m t s  ti n nào đó đ  mua hay thuêố ộ ả ử ộ ệ ộ ố ề ể  
v n và lao đ ng cho s n xu t. Gi  s  ta ký hi u s  ti n này là ố ộ ả ấ ả ử ệ ố ề TC (t ng chi phí). ổ N uế  
đ n giá c a v n là ơ ủ ố v và c a lao đ ng là ủ ộ w thì doanh nghi p có th  mua đ c bao nhiêuệ ể ượ  
v n và lao đ ng. Đ ng đ ng phí s  cho ta bi t đi u đó. ố ộ ườ ẳ ẽ ế ề

Đ ng đ ng phí cho bi t các k t h p khác nhau c a lao đ ng (L) và v n (K) cóườ ẳ ế ế ợ ủ ộ ố  
th  mua đ c b ng m t s  ti n (t ng chi phí) nh t đ nh ng v i nh ng m c giá nh tể ượ ằ ộ ố ề ổ ấ ị ứ ớ ữ ứ ấ  
đ nhị . 

Ph ng trình đ ng đ ng phí có d ng nh  sau: ươ ườ ẳ ạ ư

  

TC = vK + wL .                                                                                                             (4.9) 

  

Trong đó: TC là t ng chi phí; ổ v là đ n giá v n và ơ ố w là đ n giá lao đ ng. ơ ộ

Ph ng trình 4.9 cho bi t t ng s  ti n chi cho v n (ươ ế ổ ố ề ố vK) và lao đ ng (ộ wL) b ng v iằ ớ  
t ng s  ti n s n có (ổ ố ề ẵ TC). V i m t s  ti n nh t đ nh, doanh nghi p mua nhi u lao đ ngớ ộ ố ề ấ ị ệ ề ộ  
(hay v n) h n thì l ng v n (hay lao đ ng) mua đ c s  gi m đi. Đi u này cho th yố ơ ượ ố ộ ượ ẽ ả ề ấ  
m t s  đánh đ i trong vi c phân b  chi tiêu gi a hai đ u vào. Do v y, đ ng đ ng phíộ ự ổ ệ ổ ữ ầ ậ ườ ẳ  
có d ng nh  hình 4.6. ạ ư

TC/v

K

L

O

TC/w

Đ ng đ ng phíườ ẳ

A
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B

S  đánh đ i gi a v n và lao đ ng đ c bi u di n thông qua đ  d c c a đ ngự ổ ữ ố ộ ượ ể ễ ộ ố ủ ườ  
đ ng phí. N u g i ẳ ế ọ S là đ  d c c a đ ng đ ng phí, ta có: ộ ố ủ ườ ẳ

  

.                                                                                         (4.10) 

  

Công th c (4.10) cho th y, ứ ấ S b ng v i ngh ch d u c a t  s  gi a đ n giá c a laoằ ớ ị ấ ủ ỷ ố ữ ơ ủ  
đ ng và v n và không ph  thu c vào t ng chi phí. Do v y, khi giá c a các đ u vào thayộ ố ụ ộ ổ ậ ủ ầ  
đ i (không cùng t  l ) thì đ  d c c a đ ng đ ng phí thay đ i. Gi ng nh  đ ng ngânổ ỷ ệ ộ ố ủ ườ ẳ ổ ố ư ườ  
sách c a ng i tiêu dùng trong ch ng 3, khi đ n giá c a lao đ ng thay đ i thì đ ngủ ườ ươ ơ ủ ộ ổ ườ  
đ ng phí s  quay quanh đi m ẳ ẽ ể A trong hình 4.6. Khi t ng chi phí tăng, đ ng đ ng phí sổ ườ ẳ ẽ 
t nh ti n v  phía ph i và ng c l i khi t ng chi phí gi m nó s  d ch chuy n v  phía trái.ị ế ề ả ượ ạ ổ ả ẽ ị ể ề  

VII.  NGUYÊN T C T I ĐA HÓA S N L NG HAY T I THI U HÓAẮ Ố Ả ƯỢ Ố Ể  
CHI PHÍ  
VII.1.   NGUYÊN T C T I ĐA HÓA S N L NG Ắ Ố Ả ƯỢ   

TOP

  N u nh  ng i tiêu dùng t i đa hóa h u d ng trong đi u ki n ràng bu c c a ngân sáchế ư ườ ố ữ ụ ề ệ ộ ủ  
thì nhà s n xu t cũng mu n t i đa hóa s n l ng trong đi u ki n ràng bu c c a chi phí.ả ấ ố ố ả ượ ề ệ ộ ủ  
Doanh nghi p th ng mong mu n đ t đ c s n l ng t i đa ng v i m t kho n chiệ ườ ố ạ ượ ả ượ ố ứ ớ ộ ả  
phí nh t đ nh. Đây là m t khía c nh c a hành vi t i đa hóa l i nhu n c a doanh nghi p,ấ ị ộ ạ ủ ố ợ ậ ủ ệ  
thông qua đó xã h i có th  s  d ng tài nguyên cho s n xu t có hi u qu . V y doanhộ ể ử ụ ả ấ ệ ả ậ  
nghi p s  l a ch n ph i h p đ u vào nào đ  t i đa hóa s n l ng? ệ ẽ ự ọ ố ợ ầ ể ố ả ượ

Gi  s  doanh nghi p có ph ng trình đ ng đ ng phí nh  (4.9) và hàm s n xu tả ử ệ ươ ườ ẳ ư ả ấ  
nh  (4.1). Doanh nghi p s  l a ch n t p h p đ u vào v n và lao đ ng đ  t i đa hóaư ệ ẽ ự ọ ậ ợ ầ ố ộ ể ố  
s n l ng trong đi u ki n ràng bu c c a chi phí. Ta có th  dùng ph ng pháp ả ượ ề ệ ộ ủ ể ươ Lagrange 
đ  tìm ra nguyên t c t i đa hóa s n l ng. ể ắ ố ả ượ

Ph ng trình (4.9) có th  vi t l i nh  sau: ươ ể ế ạ ư
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.                                                                                                       
   

  

Hàm s  Lagrange có d ng: ố ạ

  

= f(K,L) + λ( vK + wL - TC) 
.                                                                                      

  

trong đó: λ ≠  0 là h  s  Lagrange. Ta cho đ o hàm riêng c a ệ ố ạ ủ theo các bi n K, Lế  
và λ b ng không: ằ

  

,                                                                                                          
   

                                                                                                             
   

.                                                                                               
   

  

Chuy n v  thành ph n có giá đ u vào sang v  ph i và l p t  s , ta đ c: ể ế ầ ầ ế ả ậ ỷ ố ượ

  

                                                                                  (4.11)   
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Nguyên t c:ắ  Đ  t i đa hóa s n l ng, nhà s n xu t s  l a ch n t p h p gi a v n vàể ố ả ượ ả ấ ẽ ự ọ ậ ợ ữ ố  
lao đ ng sao cho t i đó h  mua h t s  ti n TC s n có và t  l  thay th  k  thu t biênộ ạ ọ ế ố ề ẵ ỷ ệ ế ỹ ậ  
b ng v i t  giá c a lao đ ng và v nằ ớ ỷ ủ ộ ố  

Nguyên t c t i đa hóa s n l ng có th  đ c bi u di n qua hình 4.7. T i đi mắ ố ả ượ ể ượ ể ễ ạ ể  
C, đ ng đ ng phí ti p xúc v i đ ng đ ng l ng ườ ẳ ế ớ ườ ẳ ượ q1, ta th y đi m ấ ể C chính là s  l aự ự  
ch n c a nhà s n xu t khi h  có s  ti n là ọ ủ ả ấ ọ ố ề TC. Th t v y, t i đi m ậ ậ ạ ể C, đ ng ngân sáchườ  
ti p xúc t i m t đi m v  phía bên trái c a đ ng đ ng l ng ế ạ ộ ể ề ủ ườ ẳ ượ q1 nên nó không th  v nể ươ  
t i m t đ ng đ ng l ng nào cao h n n m v  phía ph i c a đ ng  ớ ộ ườ ẳ ượ ơ ằ ề ả ủ ườ q1. V y  ậ q1 là 
đ ng đ ng l ng cao nh t mà đ ng đ ng phí đ t t i. Nó chính là m c s n l ng t iườ ẳ ượ ấ ườ ẳ ạ ớ ứ ả ượ ố  
đa có th  s n xu t ra đ c t  s  ti n ể ả ấ ượ ừ ố ề TC s n có. ẳ

T i đi m ạ ể C, đ  d c c a đ ng đ ng l ng b ng v i đ  d c c a đ ng đ ngộ ố ủ ườ ẳ ượ ằ ớ ộ ố ủ ườ ẳ  
phí, hay nói cách khác t  l  thay th  k  thu t biên b ng v i t  giá c a lao đ ng và v n. ỷ ệ ế ỹ ậ ằ ớ ỷ ủ ộ ố

  

Ví dụ. Gi  s  ta có hàm s n xu t d ng Cobb-Douglas nh  sau: ả ử ả ấ ạ ư

  

. 

            

Đ n giá v n là ơ ố v đ n v  ti n; đ n giá lao đ ng là ơ ị ề ơ ộ w đ n v  ti n. ơ ị ề

            Gi  s  doanh nghi p ch  mu n chi ra s  ti n là ả ử ệ ỉ ố ố ề TC0, hãy xác đ nh s n l ng t iị ả ượ ố  
đa? 

  

Bài gi iả . 
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Căn c  vào bài, ta có th  vi t đ c hàm chi phí s n xu t nh  sau: ứ ể ế ượ ả ấ ư

  

. 

  

            Đ  gi i bài toán, ta thi t l p hàm Lagrange nh  sau: ể ả ế ậ ư

  

. 

            

L y đ o hàm c a hàm s  Lagrange này theo ấ ạ ủ ố K, L và  và cho các đ o hàm nàyạ  
b ng không, ta đ c: ằ ượ

  

               

        

            

L y hai đ ng th c đ u chia cho nhau, ta đ c: ấ ẳ ứ ầ ượ

  

            

N u nh  ế ư w = v = 4 đ n v  ti n: ph ng trình này cho bi t là đ  t i qua hóa s nơ ị ề ươ ế ể ố ả  
l ng, ta nên chi phí cho lao đ ng và ti n v n v i s  ti n b ng nhau. Thí d , ượ ộ ề ố ớ ố ề ằ ụ K = L = 4 
đ n v . Khi đó, ta s  s n xu t đ c 40 đ n v  s n ph m và chi phí s  là 32 đ n v  ti n. ơ ị ẽ ả ấ ượ ơ ị ả ẩ ẽ ơ ị ề

            T t c  các k t h p khác gi a v n và lao đ ng đ u cho ra s n l ng th p h n.ấ ả ế ợ ữ ố ộ ề ả ượ ấ ơ  
Thí d : ụ K = 6 đ n v  v n và ơ ị ố L = 2 đ n v  lao đ ng. Khi đó, t ng chi phí là 32 đ n v  ti n,ơ ị ộ ổ ơ ị ề  
nh ng s n l ng s  là: ư ả ượ ẽ
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VII.2.  NGUYÊN T C T I THI U HÓA CHI PHÍ S NẮ Ố Ể Ả  
XU T Ấ TOP

 M t khía c nh khác c a vi c t i đa hóa l i nhu n là các doanh nghi p tìm ki m m tộ ạ ủ ệ ố ợ ậ ệ ế ộ  
ph ng th c s n xu t ra m t m c s n l ng nh t đ nh có chi phí th p nh t. B t cươ ứ ả ấ ộ ứ ả ượ ấ ị ấ ấ ấ ứ 
m t doanh nghi p nào cũng tìm ki m k  thu t s n xu t v i chi phí th p nh t v i kh iộ ệ ế ỹ ậ ả ấ ớ ấ ấ ớ ố  
l ng đ u ra cho tr c hay t i đa hóa l i nhu n v i chi phí cho tr c, vì gi m m tượ ầ ướ ố ợ ậ ớ ướ ả ộ  
đ ng chi phí có nghĩa là tăng m t đ ng l i nhu n. S n xu t v i chi phí th p nh t sồ ộ ồ ợ ậ ả ấ ớ ấ ấ ẽ 
mang l i l i nhu n cao nh t cho doanh nghi p. ạ ợ ậ ấ ệ

Hình 4.8 mô t  nguyên t c t i thi u hóa chi phí c a doanh nghi p. Gi  s  doanhả ắ ố ể ủ ệ ả ử  
nghi p xác đ nh c n ph i s n xu t ra m t m c s n l ng  ệ ị ầ ả ả ấ ộ ứ ả ượ q0 nh t đ nh, đ ng đ ngấ ị ườ ẳ  
l ng  m c s n l ng  ượ ở ứ ả ượ q0 cho bi t t t c  t p h p đ u vào có th  t o ra  ế ấ ả ậ ợ ầ ể ạ q0. Doanh 
nghi p s  ch n s n xu t t i m t đi m trên đ ng này có chi phí th p nh t. N u giáệ ẽ ọ ả ấ ạ ộ ể ườ ấ ấ ế  
c a v n là ủ ố v và c a lao đ ng là  ủ ộ w, m t t p h p g m ba đ ng đ ng phí ộ ậ ợ ồ ườ ẳ TC1,  TC2, và 
TC3 s  có cùng đ  d c là -ẽ ộ ố w/v. T ng t  nh  vi c t i đa hóa s n l ng, ta cũng nh nươ ự ư ệ ố ả ượ ậ  
th y t i đi m ấ ạ ể C, đ ng đ ng l ng ườ ẳ ượ q0 ti p xúc v i đ ng đ ng phí ế ớ ườ ẳ TC2, t p h p đ uậ ợ ầ  
vào có chi phí th p nh t và ấ ấ TC2 là chi phí th p nh t đ  s n xu t ra s n l ng ấ ấ ể ả ấ ả ượ q0. 

Nguyên t cắ . Đ  t i thi u hóa chi phí s n xu t đ  s n xu t ra m t s  l ng s nể ố ể ả ấ ể ả ấ ộ ố ượ ả  
ph m nh t đ nh nào đó, nhà s n xu t s  ch n s n xu t t i đi m mà t  l  thay th  kẩ ấ ị ả ấ ẽ ọ ả ấ ạ ể ỷ ệ ế ỹ  
thu t biên (gi a lao đ ng và v n) b ng v i t  l  gi a đ n giá lao đ ng và đ n giá v nậ ữ ộ ố ằ ớ ỷ ệ ữ ơ ộ ơ ố . 

  

            Công th c:ứ                                

Ta cũng có th  ch ng minh nguyên t c này b ng ph ng pháp Lagrange. Ta c nể ứ ắ ằ ươ ầ  
t i thi u hóa hàm chi phí s n xu t: ố ể ả ấ TC = vK + wL, đ  đ t đ c m c s n l ng: ể ạ ượ ứ ả ượ
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. 

            

Đ  gi i bài toán này, ta xây d ng hàm s  Lagrange nh  sau: ể ả ự ố ư

  

            

L y đ o hàm b c nh t c a hàm s  Lagrange theo ấ ạ ậ ấ ủ ố L, K, và , ta có: 

  

     [1] 

    [2] 

            

Chia [1] cho [2], ta đ c:ượ          

            

Ví dụ: M t doanh nghi p có hàm s n xu t:  ộ ệ ả ấ q = f(K,L) = K1/2L1/2. Gi  s  doanhả ử  
nghi p c n s n xu t ra 100 s n ph m. V y doanh nghi p s  l a ch n t p h p đ u vàoệ ầ ả ấ ả ẩ ậ ệ ẽ ự ọ ậ ợ ầ  
nào n u giá c a v n là 20 và c a lao đ ng là 5 đ n v  ti n? ế ủ ố ủ ộ ơ ị ề

            Ph ng trình c a đ ng đ ng l ng  m c s n l ng là 100: ươ ủ ườ ẳ ượ ở ứ ả ượ

  

            .                                                                                                   (1) 

  

            Đ  t i thi u hóa chi phí, doanh nghi p c n ch n t p h p đ u vào sao cho: ể ố ể ệ ầ ọ ậ ợ ầ
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            .                                                                                                           
(2)               

            trong đó:           

                                    

⇒                . 

  

V y công th c trên có th  đ c vi t là: ậ ứ ể ượ ế

  

                        .                

Th  (2) vào (1), ta đ c: ế ượ

  

 và . 

  

Doanh nghi p s  s  d ng t p h p 200ệ ẽ ử ụ ậ ợ L và 50K đ  s n xu t ra 100 s n ph m.ể ả ấ ả ẩ  

Khi đó, chi phí th p nh t s  là: ấ ấ ẽ  đ n v  ti n.ơ ị ề

PH N IIẦ  

LÝ THUY T V  CHI PHÍ S N XU T Ế Ề Ả Ấ
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 Trong ph n tr c, chúng ta đã xem xét m i quan h  gi a s  l ng y u t  đ u vào vàầ ướ ố ệ ữ ố ượ ế ố ầ  
đ u ra c a doanh nghi p  m t trình đ  công ngh  nh t đ nh. Chúng ta ti p t c phátầ ủ ệ ở ộ ộ ệ ấ ị ế ụ  
tri n lý thuy t v  cung b ng vi c kh o sát chi phí s n xu t. Chúng ta s  th y r ng chiể ế ề ằ ệ ả ả ấ ẽ ấ ằ  
phí t i thi u đ  s n xu t ra m t m c s n l ng nh t đ nh s  ph  thu c vào s n l ngố ể ể ả ấ ộ ứ ả ượ ấ ị ẽ ụ ộ ả ượ  
nh  th  nào. Chúng ta b t đ u b ng vi c tìm hi u các khái ni m, cách xác đ nh và đoư ế ắ ầ ằ ệ ể ệ ị  
l ng chi phí s n xu t. ườ ả ấ

            Doanh thu c a doanh nghi pủ ệ  (TR) là kho n ti n mà doanh nghi p ki m đ cả ề ệ ế ượ  
t  vi c bán hàng hóa d ch v  trong m t kho ng th i gian nh t đ nh. ừ ệ ị ụ ộ ả ờ ấ ị

Chi phí s n xu t c a doanh nghi pả ấ ủ ệ  (TC) là các kho n phí mà doanh nghi pả ệ  
gánh ch u khi s n xu t hàng hóa, d ch v  trong m t kho ng th i gian nào đó. ị ả ấ ị ụ ộ ả ờ

L i nhu nợ ậ  (π) là ph n chênh l ch gi a doanh thu và chi phí s n xu t c a doanhầ ệ ữ ả ấ ủ  
nghi p.ệ  

            M c dù khái ni m v  chi phí trên r t đ n gi n, trong th c t , tính toán chi phíặ ệ ề ấ ơ ả ự ế  
cho nh ng doanh nghi p l n r t ph c t p. Chúng ta s  xem xét m t cách chi ti t v  cácữ ệ ớ ấ ứ ạ ẽ ộ ế ề  
khía c nh ph c t p h n c a chi phí s n xu t mà các nhà k  toán và kinh t  quan tâm. ạ ứ ạ ơ ủ ả ấ ế ế

 I.    CHI PHÍ K  TOÁN VÀ CHI PHÍ CẾ Ơ 
H I Ộ TOP

     Các nhà kinh t  và k  toán có nh ng quan đi m khác nhau v  chi phí và l i nhu nế ế ữ ể ề ợ ậ  
c a doanh nghi p. Trong khi nhà k  toán quan tâm đ n vi c ph n ánh nh ng kho n thuủ ệ ế ế ệ ả ữ ả  
chi th t s  c a doanh nghi p, nhà kinh t  l i quan tâm vai trò c a chi phí và l i nhu nậ ự ủ ệ ế ạ ủ ợ ậ  
nh  là y u t  quy t đ nh đ n quy t đ nh cung c a doanh nghi p, s  phân b  tài nguyênư ế ố ế ị ế ế ị ủ ệ ự ổ  
cho nh ng ho t đ ng c  th . Các nhà kinh t  ch  ra chi phí c a vi c s  d ng tài nguyênữ ạ ộ ụ ể ế ỉ ủ ệ ử ụ  
không ph i ch  là nh ng kho n chi th t s  c a doanh nghi p mà còn là chi phí c  h iả ỉ ữ ả ậ ự ủ ệ ơ ộ  
c a nó. ủ

Chi phí k  toán (tài chính) là nh ng kho n phí t n mà doanh nghi p th c sế ữ ả ổ ệ ự ự  
gánh ch u khi s n xu t ra hàng hóa hay d ch v  trong m t th i kỳ nh t đ nh.ị ả ấ ị ụ ộ ờ ấ ị  Đó là nh ngữ  
kho n phí b ng ti n dùng trang tr i cho ho t đ ng c a doanh nghi p. ả ằ ề ả ạ ộ ủ ệ

Chúng ta hãy nhìn vào b ng báo cáo thu nh p c a m t quán ph  "ả ậ ủ ộ ở Ngon mi ngệ " trong 
m t tháng ho t đ ng đ  tìm hi u cách xác đ nh các kho n doanh thu, chi phí và l iộ ạ ộ ể ể ị ả ợ  
nhu n c a doanh nghi p. ậ ủ ệ

Chi phí c  h i là kho n b  m t mát do không s  d ng ngu n tài nguyên (laoơ ộ ả ị ấ ử ụ ồ  
đ ng hay v n) theo ph ng th c s  d ng t t nh t. ộ ố ươ ứ ử ụ ố ấ

Đ  cho th y chi phí c  h i là th c đo đúng đ n c a chi phí, chúng ta xem xét tr ngể ấ ơ ộ ướ ắ ủ ườ  
h p sau. Theo ví d  trong b ng 4.4, ch  quán ph  s  thu đ c 2 tri u đ ng ti n lãi vợ ụ ả ủ ở ẽ ượ ệ ồ ề ề 
m t k  toán. Li u r ng chúng ta có th  k t lu n r ng ch  quán này làm ăn đ t hi u quặ ế ệ ằ ể ế ậ ằ ủ ạ ệ ả 
cao nh t không? Chúng ta đã b  qua chi phí c  h i c a s c lao đ ng c a ng i chấ ỏ ơ ộ ủ ứ ộ ủ ườ ủ 
quán này, đó là s  ti n mà ng i này có th  ki m đ c khi làm m t công vi c khác.ố ề ườ ể ế ượ ộ ệ  
Gi  s  cá nhân này có l i m i làm vi c t i m t công ty, có m c l ng là 3 tri uả ử ờ ờ ệ ạ ộ ứ ươ ệ  
đ ng/tháng. V y, vi c m  quán ph  đã th c s  làm m t đi c a anh ta 1 tri u đ ng/thángồ ậ ệ ở ở ự ự ấ ủ ệ ồ  
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m c dù anh ta đ t đ c l i nhu n k  toán là 2 tri u đ ng. Chi phí c  h i là đ ng c  c aặ ạ ượ ợ ậ ế ệ ồ ơ ộ ộ ơ ủ  
cá nhân khi l a ch n công vi c cho mình, ch  không ph i là nh ng kho n chi k  toánự ọ ệ ứ ả ữ ả ế  
th c s  phát sinh. ự ự

  

B ngả  4.4. Báo cáo thu nh p c a quán "ậ ủ Ngon mi ngệ " 

  

Doanh thu   S  ti n (đ ng) ố ề ồ
3.000 tô, 4.000 đ ng/tô ồ   12.000.000 

Chi phí     
Ti n công ề 600.000   
Thuê m t b ng ặ ằ 500.000   
V t li u (bánh, th t, ậ ệ ị v.v.) 5.000.000   
Ch t đ t ấ ố 400.000   
Chi phí khác 3.000.000   
T ng chi phí ổ   9.500.000 

L i nhu n tr c thu  ợ ậ ướ ế   2.500.000 
Thu  ph i tr  ế ả ả   500.000 
L i nhu n sau thu  ợ ậ ế   2.000.000 

  

Chi phí c  h i ph i đ c tính toán đ n. Trong vi c tính toán l i nhu n k  toán,ơ ộ ả ượ ế ệ ợ ậ ế  
b n không đ  c p đ n chi phí c a vi c s  d ng v n n u nó là v n t  có. S  v n đó lạ ề ậ ế ủ ệ ử ụ ố ế ố ự ố ố ẽ 
ra có th  đ c dùng theo cách khác nh  g i vào ngân hàng đ  thu đ c lãi su t ngânể ượ ư ở ể ượ ấ  
hàng hay dùng mua c  phi u đ  đ c c  t c ch ng h n. Chi phí c  h i c a v n đ cổ ế ể ượ ổ ứ ẳ ạ ơ ộ ủ ố ượ  
bao g m trong ồ chi phí kinh tế c a doanh nghi p ch  không ph i trong chi phí k  toán. ủ ệ ứ ả ế

Chi phí kinh t  bao g m chi phí k  toán và c  chi phí c  h i c a v n và laoế ồ ế ả ơ ộ ủ ố  
đ ng. Sau khi kh u tr  chi phí kinh t  mà doanh nghi p v n còn có l i nhu n, ta g i đóộ ấ ừ ế ệ ẫ ợ ậ ọ  
là siêu l i nhu n hay l i nhu n kinh t . ợ ậ ợ ậ ế Thông th ng trong m t n n kinh t , ng i taườ ộ ề ế ườ  
l y lãi su t ngân hàng làm th c đo chi phí c  h i cho các kho n đ u t  vì đó là m cấ ấ ướ ơ ộ ả ầ ư ứ  
sinh l i trung bình c a n n kinh t . ờ ủ ề ế

Siêu l i nhu n, là kho n l i nhu n thêm vào l i nhu n mà nh ng ng i chợ ậ ả ợ ậ ợ ậ ữ ườ ủ  
doanh nghi p có th  ki m đ c b ng cách g i ti n theo lãi su t ngân hàng. ệ ể ế ượ ằ ử ề ấ

Siêu l i nhu n là ch  s  chính xác ch  ra m c đ  hi u qu  mà doanh nghi p đangợ ậ ỉ ố ỉ ứ ộ ệ ả ệ  
ho t đ ng. Trong khi các nhà k  toán ch  y u quan tâm đ n các kho n thu, chi th c sạ ộ ế ủ ế ế ả ự ự 
c a công ty thì nhà kinh t  quan tâm đ n chi phí c  h i c a vi c đ u t . Đó là đ ng củ ế ế ơ ộ ủ ệ ầ ư ộ ơ 
quan tr ng c a doanh nghi p trong vi c quy t đ nh phân b  tài nguyên cho s n xu t,ọ ủ ệ ệ ế ị ổ ả ấ  
kinh doanh m t lĩnh v c c  th . ộ ự ụ ể

II. CHI PHÍ NG N H N Ắ Ạ TOP
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  Chi phí ng n h n là chi phí phát sinh trong m t th i kỳ mà trong đó s  l ng và ch tắ ạ ộ ờ ố ượ ấ  
l ng c a m t vài đ u vào không đ i. ượ ủ ộ ầ ổ

            Trong ng n h n, chi phí cho m t s  đ u vào dành cho s n xu t c a doanhắ ạ ộ ố ầ ả ấ ủ  
nghi p là c  đ nh, trong khi chi phí cho các y u t  đ u vào khác có th  bi n đ i khiệ ố ị ế ố ầ ể ế ổ  
doanh nghi p thay đ i m c s n l ng c a mình. Trên c  s  này, chúng ta có th  phânệ ổ ứ ả ượ ủ ơ ở ể  
bi t nh ng th c đo chi phí s n xu t khác nhau. ệ ữ ướ ả ấ

II. 1.  T NG CHI PHÍ, CHI PHÍ C  Đ NH VÀ CHI PHÍ BI N Đ I Ổ Ố Ị Ế Ổ TOP

  T ng chi phí (TC) là toàn b  chi phí đ  s n xu t ra m t s  l ng s n ph m q nh tổ ộ ể ả ấ ộ ố ượ ả ẩ ấ  
đ nh.ị  T ng chi phí g m hai b  ph n c u thành: chi phí c  đ nh hay còn g i là đ nh phí vàổ ồ ộ ậ ấ ố ị ọ ị  
chi phí bi n đ i hay còn g i là bi n phí.ế ổ ọ ế  

Chi phí c  đ nh (FC) là nh ng kho n chi phí không thay đ i khi s n l ng thayố ị ữ ả ổ ả ượ  
đ i.ổ  Nói r ng ra, chi phí c  đ nh là nh ng chi phí mà doanh nghi p ph i tr  dù khôngộ ố ị ữ ệ ả ả  
s n xu t m t s n ph m nào. Tùy theo lo i hình s n xu t mà đ nh phí có th  là ti n thuêả ấ ộ ả ẩ ạ ả ấ ị ể ề  
m t b ng, thuê nhà máy, kh u hao máy móc, thi t b , ti n mua b o hi m và cũng có thặ ằ ấ ế ị ề ả ể ể 
là ti n l ng,  ề ươ v.v. Chi phí c  đ nh là kho n phí mà doanh nghi p bu c ph i b  ra khiố ị ả ệ ộ ả ỏ  
mu n ti n hành s n xu t và ngay c  trong kho ng th i gian nào đó mà doanh nghi pố ế ả ấ ả ả ờ ệ  
không s n xu t, h  v n ph i ch u kho n phí này. ả ấ ọ ẫ ả ị ả

Chi phí bi n đ i (VC) là nh ng kho n chi phí tăng gi m cùng v i m c tăng gi mế ổ ữ ả ả ớ ứ ả  
c a s n l ng.ủ ả ượ  Chi phí bi n đ i có th  g m các kho n chi phí: nhiên li u, nguyên, v tế ổ ể ồ ả ệ ậ  
li u, ti n l ng theo s n ph m, v.v. Nh ng kho n phí này s  tăng lên khi s n l ngệ ề ươ ả ẩ ữ ả ẽ ả ượ  
tăng. Doanh nghi p không ph i tr  nh ng kho n phí này khi h  không s n xu t. Nhệ ả ả ữ ả ọ ả ấ ư 
v y: ậ

  .                                                                      (4.12) 

  S  bi n đ i c a t ng chi phí là do s  bi n đ i c a các chi phí bi n đ i và khiự ế ổ ủ ổ ự ế ổ ủ ế ổ  
s n l ng b ng không (không s n xu t), t ng chi phí b ng chi phí c  đ nh. ả ượ ằ ả ấ ổ ằ ố ị
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Đ  quy t đ nh s n xu t bao nhiêu, nh ng ng i qu n lý c n bi t bi n phí s  thayể ế ị ả ấ ữ ườ ả ầ ế ế ẽ  
đ i nh  th  nào khi s n l ng tăng lên. Bên c nh đó, h  cũng c n bi t thêm v  m t sổ ư ế ả ượ ạ ọ ầ ế ề ộ ố 
th c đo khác s  đ c trình bày trong ph n sau. ướ ẽ ượ ầ  

II. 2.   CHI PHÍ TRUNG BÌNH (AC) VÀ CHI PHÍ BIÊN (MC) TOP

  B ng 4.4 trình bày chi phí s n xu t ra 3.000 tô ph . N u chúng ta g p thu  vào nh ngả ả ấ ở ế ộ ế ữ  
kho n chi phí ph i tr  c a quán thì t ng chi phí đ  làm ra 3.000 tô ph  là 10.000.000ả ả ả ủ ổ ể ở  
đ ng. V y, đ  làm ra m t tô ph  ch  quán ph i chi m t kho n trung bình là 3.333ồ ậ ể ộ ở ủ ả ộ ả  
đ ng/tô. Ta g i 3.333 đ ng là chi phí trung bình c a m t tô ph .ồ ọ ồ ủ ộ ở  

Chi phí trung bình là t ng chi phí tính trên m t đ n v  s n ph m. Nh  v y hàmổ ộ ơ ị ả ẩ ư ậ  
chi phí trung bình có d ng: ạ

  

AC = .                                                                                                          (4.13) 

  

Ta có th  xem xét công th c (4.15) chi ti t h n: ể ứ ế ơ

  

.                                                          (4.14) 

  

trong đó: AC là chi phí trung bình đ  s n xu t ra m t s n ph m. ể ả ấ ộ ả ẩ AFC là chi phí c  đ nhố ị  
trung bình. Chi phí c  đ nh trung bình ph n ánh l ng chi phí c  đ nh trong m t s nố ị ả ượ ố ị ộ ả  
ph m. Ví d , chi phí trung bình c a m t tô ph  là 3.333 đ ng, trong đó có 1.333 đ ng làẩ ụ ủ ộ ở ồ ồ  
chi phí c  đ nh. ố ị AVC là chi phí bi n đ i trung bìnhế ổ , nó cho bi t l ng chi phí bi n đ iế ượ ế ổ  
trong m t đ n v  s n ph m. Trong ví d  trên, chi phí bi n đ i trung bình là 2.000 đ ng. ộ ơ ị ả ẩ ụ ế ổ ồ

Chúng ta th y r ng khi s n l ng s n xu t ra tăng, ấ ằ ả ượ ả ấ AFC gi m. Đi u đó có thả ề ể 
làm gi m chi phí trung bình. Vì v y, ng i ta luôn tìm cách s  d ng h t công su t nhàả ậ ườ ử ụ ế ấ  
máy, máy móc thi t b  đ  gi m chi phí trung bình cho 1 đ n v  s n ph m. ế ị ể ả ơ ị ả ẩ

Chúng ta hãy xem xét chi phí s n xu t c a quán ph  "ả ấ ủ ở Ngon mi ngệ "  nh ng m cở ữ ứ  
s n l ng khác nhau trong b ng 4.5. ả ượ ả

            C t th  năm trong b ng 4.5 mô t  chi phí biên c a s n xu t ph  t i các m c s nộ ứ ả ả ủ ả ấ ở ạ ứ ả  
l ng. Nó cho chúng ta bi t doanh nghi p ph i t n thêm bao nhiêu ti n đ  s n xu tượ ế ệ ả ố ề ể ả ấ  
thêm m t đ n v  s n ph m. ộ ơ ị ả ẩ

            Chi phí biên là s  chi phí tăng thêm do s n xu t thêm m t đ n v  s n ph m. ố ả ấ ộ ơ ị ả ẩ
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Vì đ nh phí không thay đ i khi m c s n l ng c a doanh nghi p thay đ i nên chiị ổ ứ ả ượ ủ ệ ổ  
phí biên th c ra là l ng bi n phí tăng thêm do s n xu t thêm m t đ n v  s n ph m. Vìự ượ ế ả ấ ộ ơ ị ả ẩ  
v y, hàm chi phí biên có d ng:ậ ạ  

  

.                                                            (4.15) 

            

trong đó: MC là chi phí biên đ  s n xu t ra m t s n ph m. ể ả ấ ộ ả ẩ

  

B ngả  4.5. Các chi phí ng n h n c a "ắ ạ ủ Ngon mi ngệ " 

  

S nả  
l ng ượ

(q) 
(1) 

Đ nh phí ị
(FC) 
(2) 

Bi n phí ế
(VC) 
(3) 

T ng chi phí ổ
(TC) 
(4) 

Chi phí biên 
(MC) 
(5) 

Chi phí trung 
bình 
(AC) 
(6) 

Đ nh phí trungị  
bình 

(AFC) 
(7) 

Bi n phí trungế  
bình 

(AVC) 
(8) 

0 4000 0 4000 - - - - 
1 4000 3000 7000 3000 7000 4000 3000 
2 4000 5000 9000 2000 4500 2000 2500 
3 4000 6000 10000 1000 3333 1333 2000 
4 4000 6600 10600 600 2650 1000 1650 
5 4000 7000 11000 400 2200 800 1400 
6 4000 7800 11800 800 1967 667 1300 
7 4000 9000 13000 1200 1857 571 1286 
8 4000 11000 15000 2000 1875 500 1375 
9 4000 13500 17500 2500 1944 444 1500 
10 4000 17000 21000 3500 2100 400 1700 

Ghi chú: Đ n v  tính c a s n l ng là ngàn tô và c a các lo i chi phí là ngàn đ ng. ơ ị ủ ả ượ ủ ạ ồ

  

Chi phí biên chính là đ o hàm c a hàm s  t ng chi phí theo s n l ng, hay là đ  d cạ ủ ố ổ ả ượ ộ ố  
c a đ ng t ng chi phí. ủ ườ ổ

II.3.  HÌNH D NG C A Đ NG CHI PHÍ BIÊN Ạ Ủ ƯỜ TOP
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  Nhìn vào c t chi phí biên (c t 5), chúng ta th y chi phí biên lúc b t đ u s n xu t cao,ộ ộ ấ ắ ầ ả ấ  
sau đó gi m xu ng và sau đó l i tăng lên. Nh  v y, đ ng chi phí biên có hình ch  U:ả ố ạ ư ậ ườ ữ  
lúc đ u cao, sau đó gi m r i l i tăng nh  trong hình 4.10. ầ ả ồ ạ ư

 m c s n l ng th p, doanh nghi p cũng ph i trang tr i t t c  nh ng kho n chi phíỞ ứ ả ượ ấ ệ ả ả ấ ả ữ ả  
c n thi t cho s n xu t nên ph n chi phí tăng thêm (chi phí biên) r t cao. Ch ng h n, chầ ế ả ấ ầ ấ ẳ ạ ủ 
quán ph  ph i mua m t s  l ng v t li u nh t đ nh (bàn gh , bánh ph , th t, rau, ở ả ộ ố ượ ậ ệ ấ ị ế ở ị v.v). 
Khi s n l ng tăng thêm, doanh nghi p có th  t n d ng nh ng đ u vào có s n t  vi cả ượ ệ ể ậ ụ ữ ầ ẵ ừ ệ  
s n xu t nh ng s n ph m tr c đó nên ph n chi phí tăng thêm s  gi m d n. Nh ngả ấ ữ ả ẩ ướ ầ ẽ ả ầ ữ  
s n ph m ti p theo s  có chi phí th p h n nên chi phí biên gi m d n. Tuy nhiên, khi s nả ẩ ế ẽ ấ ơ ả ầ ả  
l ng tăng đ n m t m c nào đó, khó khăn trong qu n lý m t doanh nghi p l n s  cóượ ế ộ ứ ả ộ ệ ớ ẽ  
th  xu t hi n. Năng su t c a v n và lao đ ng d n d n gi m đi do vi c s  d ng kémể ấ ệ ấ ủ ố ộ ầ ầ ả ệ ử ụ  
hi u qu . Bây gi , vi c tăng s n l ng s  tr  nên đ t đ  h n. Nh  v y, chi phí b t đ uệ ả ờ ệ ả ượ ẽ ở ắ ỏ ơ ư ậ ắ ầ  
tăng lên l i. ạ

Hình 4.11 bi u di n m t d ng khác c a đ ng chi phí biên. Lúc đ u, chi phí biênể ễ ộ ạ ủ ườ ầ  
gi m xu ng khi s n l ng tăng. Sau đó, nó không đ i khi s n l ng tăng  b t kỳ m cả ố ả ượ ổ ả ượ ở ấ ứ  
nào. M i đ n v  s n ph m tăng thêm làm tăng thêm m t l ng chi phí không đ i. ỗ ơ ị ả ẩ ộ ượ ổ
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Hình d ng nào c a đ ng chi phí biên th c s  đ c áp d ng trong th c ti n phạ ủ ườ ự ự ượ ụ ự ễ ụ 
thu c ch  y u vào k  thu t s n xu t mà doanh nghi p đang có. Hình d ng đ ng chiộ ủ ế ỹ ậ ả ấ ệ ạ ườ  
phí biên s  khác nhau gi a các ngành và các doanh nghi p.ẽ ữ ệ

II.4.      M I QUAN H  GI A CHI PHÍ TRUNG BÌNH VÀ CHI PHÍ BIÊN Ố Ệ Ữ TOP

  Theo s  li u v  các chi phí trong b ng 4.5, chúng ta có các nh n xét sau v  s  thay đ iố ệ ề ả ậ ề ự ổ  
c a chi phí trung bình và chi phí biên. ủ

Khi chi phí biên th p h n t ng chi phí trung bình (ấ ơ ổ MC < AC) thì nó kéo chi phí 
trung bình xu ng, làm cho đ ng chi phí trung bình d c xu ng. ố ườ ố ố

Khi chi phí biên v a b ng v i chi phí trung bình (ừ ằ ớ MC = AC) thì chi phí trung bình 
không gi m n a và lúc đó chi phí trung bình đ t c c ti u. Đ ng ả ữ ạ ự ể ườ MC và AC giao nhau 
t i đi m c c ti u c a ạ ể ự ể ủ AC. 

Khi MC cao h n ơ AC (MC > AC) thì nó s  đ y ẽ ẩ AC lên, đ ng ườ AC d c lên. ố

Đi u này có th  liên h  v i th c t  nh  sau: m t c u th  ghi 3 bàn th ng trong 3 tr nề ể ệ ớ ự ế ư ộ ầ ủ ắ ậ  
đ u, s  bàn th ng trung bình là 1 bàn/tr n. Tr n ti p theo anh ta ghi 2 bàn, s  bàn ghiấ ố ắ ậ ậ ế ố  
thêm l n h n s  trung bình ban đ u làm cho s  bàn trung bình sau tăng lên thành 1,25.ớ ơ ố ầ ố  
Tr n ti p n a anh ta ch  ghi thêm 1 bàn, ít h n s  bàn trung bình tr c đó, s  bàn trungậ ế ữ ỉ ơ ố ướ ố  
bình sau s  gi m xu ng thành 1,2. ẽ ả ố

            Nh ng hàm chi phí c  th  có th  có nhi u hình d ng khác nhau. Hình d ng phữ ụ ể ể ề ạ ạ ổ 
bi n c a đ ng chi phí bao hàm nh ng gi  đ nh chung v  chi phí đ c trình bày trongế ủ ườ ữ ả ị ề ượ  
hình 4.9. Đ ng t ng chi phí th ng có d ng hàm s  b c ba theo s n l ng. ườ ổ ườ ạ ố ậ ả ượ AC, AVC, 
và MC đ u là nh ng đ ng cong b c hai mà tr c tiên, chúng gi m xu ng và sau đó l iề ữ ườ ậ ướ ả ố ạ  
tăng khi s n l ng tăng. ả ượ MC đ t c c ti u tr c ạ ự ể ướ AC và AVC, và AVC đ t c c ti u tr cạ ự ể ướ  
khi AC đ t c c ti u. Đ ng ạ ự ể ườ MC đi qua đi m c c ti u c a đ ng ể ự ể ủ ườ AVC và AC. Đ ngườ  
AFC luôn có d ng đ ng hyperbol d c xu ng b t ch p hình d ng c a các đ ng khác.ạ ườ ố ố ấ ấ ạ ủ ườ  
Kho ng cách theo chi u đ ng gi a đ ng ả ề ứ ữ ườ AC và AVC b ng v i đ  l n c a ằ ớ ộ ớ ủ AFC và do 
đó gi m d n khi s n l ng tăng. ả ầ ả ượ
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III.  CHI PHÍ DÀI H N Ạ
III.1. T NG CHI PHÍ DÀI H N Ổ Ạ   

TOP

  Dài h n là kho ng th i gian đ  dài đ  cho doanh nghi p s  l ng hay các lo i y u tạ ả ờ ủ ể ệ ố ượ ạ ế ố  
đ u vào c a mình theo s  thay đ i c a đi u ki n s n xu t. ầ ủ ự ổ ủ ề ệ ả ấ

Trong dài h n, doanh nghi p có th  thay đ i t t c  y u t  đ u vào c a mình. Ch ngạ ệ ể ổ ấ ả ế ố ầ ủ ẳ  
h n, doanh nghi p có th  thay đ i quy mô c a nhà máy, chuy n sang công ngh  s nạ ệ ể ổ ủ ể ệ ả  
xu t m i, m n nhân công m i và th ng l ng nh ng h p đ ng m i v i các nhà cungấ ớ ướ ớ ươ ượ ữ ợ ồ ớ ớ  

ng v t t , ứ ậ ư v.v. Do v y, trong dài h n, doanh nghi p có th  l a ch n các đ u vào vàậ ạ ệ ể ự ọ ầ  
công ngh  s n xu t có chi phí th p nh t. Đ ng t ng chi phí dài h n (ệ ả ấ ấ ấ ườ ổ ạ LTC) mô t  chiả  
phí t i thi u cho vi c s n xu t ra m i m c s n l ng, khi doanh nghi p có kh  năngố ể ệ ả ấ ỗ ứ ả ượ ệ ả  
đi u ch nh t t c  các đ u vào c a mình m t cách t i u. B i vì doanh nghi p có thề ỉ ấ ả ầ ủ ộ ố ư ở ệ ể 
đóng c a hoàn toàn trong dài h n nên ử ạ LTC  m c s n l ng 0 là 0. Nh  v y, không cóở ứ ả ượ ư ậ  
chi phí c  đ nh trong dài h n và m i chi phí đ u là chi phí bi n đ i. ố ị ạ ọ ề ế ổ

Đi m khác bi t c  b n gi a dài h n và ng n h n là s  linh đ ng. Trong dài h n, nhàể ệ ơ ả ữ ạ ắ ạ ự ộ ạ  
s n xu t có th  linh đ ng đi u ti t s n l ng và chi phí b ng cách thay đ i quy mô nhàả ấ ể ộ ề ế ả ượ ằ ổ  
máy. 

III.2.    CHI PHÍ TRUNG BÌNH VÀ CHI PHÍ BIÊN TOP

  T ng t  nh  trong ng n h n, ta cũng có các khái ni m v  chi phí trung bình, và chiươ ự ư ắ ạ ệ ề  
phí biên trong dài h n. Trong dài h n, ta có th  đóng c a nhà máy nên t ng chi phí  s nạ ạ ể ử ổ ở ả  
l ng b ng không là 0. Đ ng ượ ằ ườ LAC cũng có d ng ch  ạ ữ U gi ng ố SAC nh ng chi phí ư ở 
m i m c s n l ng th p h n. Doanh nghi p có th  ch n ph ng th c s n xu t có chiỗ ứ ả ượ ấ ơ ệ ể ọ ươ ứ ả ấ  
phí trung bình th p nh t c a đ ng ấ ấ ủ ườ SAC. 
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Hình 4.13 mô t  s  hình thành c a đ ng ả ự ủ ườ LAC t  các đ ng ừ ườ SAC. Do trong dài 
h n doanh nghi p có th  ch n cách s n xu t có chi phí th p nh t  m i m c s n l ngạ ệ ể ọ ả ấ ấ ấ ở ỗ ứ ả ượ  
nên đ ng ườ LAC là t p h p các đi m th p nh t c a các đ ng ậ ợ ể ấ ấ ủ ườ SAC. Đ ng ườ LAC tho iả  
h n các đ ng ơ ườ SAC và cũng có d ng hình ch  ạ ữ U. 

Đ ng chi phí biên dài h n (ườ ạ LMC) cũng mô t  chi phí tăng thêm khi s n xu t thêm m tả ả ấ ộ  
đ n v  s n ph m. Đ ng ơ ị ả ẩ ườ LMC không ph i là đ ng t p h p các đi m c a các đ ngả ườ ậ ợ ể ủ ườ  
ng n h n. Khi ắ ạ LMC th p h n ấ ơ LAC, LAC s  gi m xu ng. T ng t , khi ẽ ả ố ươ ự LMC l n h nớ ơ  
LAC thì LAC tăng lên. Khi LAC đ t c c ti u hay ạ ự ể LAC không đ i, ổ LMC b ng v i ằ ớ LAC. 

IV.  TÍNH KINH T  THEO QUY MÔ Ế TOP

  Đ ng ườ LAC trong hình 4.13 có d ng hình ch  ạ ữ U. Hình d ng này c a đ ng ạ ủ ườ LAC cho 
th y ấ LAC ban đ u cao, sau đó gi m d n và cu i cùng l i tăng. Đ  xem hình d ng ch  ầ ả ầ ố ạ ể ạ ữ U 
này có ý nghĩa gì trong th c t , chúng ta hãy xem xét khái ni m v  “tính kinh t  theo quyự ế ệ ề ế  
mô” 

•        Khi doanh nghi p tăng s n l ng mà làm cho chi phí trung bình dài h n c a doanhệ ả ượ ạ ủ  
nghi p gi m, ta g i quá trình s n xu t này có tính kinh t  nh  quy mô. ệ ả ọ ả ấ ế ờ
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•        Khi doanh nghi p tăng s n l ng mà làm cho chi phí trung bình dài h n c a doanhệ ả ượ ạ ủ  
nghi p v n không đ i, ta g i quá trình s n xu t này có l i t c theo quy mô c  đ nh; ệ ẫ ổ ọ ả ấ ợ ứ ố ị

•        Khi doanh nghi p tăng s n l ng mà làm cho chi phí trung bình dài h n c a doanhệ ả ượ ạ ủ  
nghi p tăng, ta g i quá trình s n xu t này có tính phi kinh t  vì quy mô. ệ ọ ả ấ ế

  

Trong hình 4.14, đ ng ườ LAC có tính kinh t  nh  quy mô cho đ n đi m ế ờ ế ể A, n i mà chi phíơ  
trung bình th p nh t. T i nh ng m c s n l ng cao h n, ta th y xu t hi n tính phi kinhấ ấ ạ ữ ứ ả ượ ơ ấ ấ ệ  
t  vì quy mô. Tính kinh t  theo quy mô c a m t quá trình s n xu t tùy thu c vào vi c:ế ế ủ ộ ả ấ ộ ệ  
doanh nghi p s  s  d ng nhi u h n hay ít h n đ u vào đ  s n xu t ra m t s n ph mệ ẽ ử ụ ề ơ ơ ầ ể ả ấ ộ ả ẩ  
khi s n l ng gia tăng? V n đ  này ph  thu c vào công ngh  s n xu t. Tính kinh tả ượ ấ ề ụ ộ ệ ả ấ ế 
theo quy mô b t ngu n t  hi u su t theo quy mô c a s n xu t. Hi u su t theo quy môắ ồ ừ ệ ấ ủ ả ấ ệ ấ  
tăng s  d n đ n tính kinh t  nh  quy mô b i vì doanh nghi p có th  tăng g p đôi s nẽ ẫ ế ế ờ ở ệ ể ấ ả  
l ng trong khi chi phí tăng ch a đ n g p đôi, làm cho chi phí trên m t đ n v  s n ph mượ ư ế ấ ộ ơ ị ả ẩ  
gi m. Ng c l i, hi u su t theo quy gi m t ng ng v i tính phi kinh t  vì quy mô. Taả ượ ạ ệ ấ ả ươ ứ ớ ế  
có th  ch ng minh m i quan h  gi a hi u su t theo quy mô và tính kinh t  theo quy môể ứ ố ệ ữ ệ ấ ế  
c a quá trình s n xu t thông qua m i quan h  gi a s  l ng y u t  đ u vào, s n l ngủ ả ấ ố ệ ữ ố ượ ế ố ầ ả ượ  
và chi phí trung bình. 

Gi  s  m t quá trình s n xu t có m i quan h  gi a s  l ng y u t  đ u vào và sả ử ộ ả ấ ố ệ ữ ố ượ ế ố ầ ố 
l ng đ u ra đ c bi u th  b ng hàm s n xu t: ượ ầ ượ ể ị ằ ả ấ

  

            q = f(K, L). 

  

Nh  v y, v i s  l ng y u t  đ u vào là ư ậ ớ ố ượ ế ố ầ K và L, doanh nghi p có th  s n xu t ra m cệ ể ả ấ ứ  
s n l ng ả ượ q và t n t ng chi phí ố ổ TC (TC = vK + wL). Khi đó, chi phí trung bình đ  s nể ả  
xu t ra m t đ n v  s n ph m là ấ ộ ơ ị ả ẩ AC = TC/q. Khi doanh nghi p tăng s  l ng ệ ố ượ K và L lên 
g p ấ m l n, t ng chi phí s  tăng lên đúng g p ầ ổ ẽ ấ m l n thành ầ mTC, còn s n l ng tăng lênả ượ  
thành q'. 

N u quá trình s n xu t này có hi u su t theo quy mô tăng, t c là ế ả ấ ệ ấ ứ q' > mq, khi đó chi phí 
trung bình: 

  

AC' = .                                                               (4.16) 

T  công th c (4.16), ta th y, chi phí trung bình c a doanh nghi p gi m khi tăng s nừ ứ ấ ủ ệ ả ả  
l ng lên. Nh  v y, quá trình s n xu t này có tính kinh t  nh  quy mô. Do v y, ta cóượ ư ậ ả ấ ế ờ ậ  
th  k t lu n m t quá trình s n xu t có hi u su t theo quy mô tăng s  d n đ n tính kinhể ế ậ ộ ả ấ ệ ấ ẽ ẫ ế  
t  nh  quy mô. T ng t , ta cũng có th  ch ng minh m t quá trình s n xu t có hi uế ờ ươ ự ể ứ ộ ả ấ ệ  
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su t theo quy mô gi m s  d n đ n tính phi kinh t  vì quy mô. Hi u su t theo quy mô cấ ả ẽ ẫ ế ế ệ ấ ố 
đ nh s  liên quan đ n l i t c theo quy mô c  đ nh.ị ẽ ế ợ ứ ố ị

Theo nh ng nghiên c u v  s n xu t lúa g o  n c ta, m t h  nông dân s nữ ứ ề ả ấ ạ ở ướ ộ ộ ả  
xu t có tính kinh t  nh  quy mô khi quy mô đ t đai không quá 2 hecta. V t quá 2 hecta,ấ ế ờ ấ ượ  
s n xu t tr  nên phi kinh t  vì quy mô (Ph ng, 1997; Thông, 1998). Đi u này có thả ấ ở ế ươ ề ể 
đ c gi i thích d a vào trình đ  k  thu t canh tác c a nông dân. Nông dân có trình đượ ả ự ộ ỹ ậ ủ ộ 
k  thu t th p và kh  năng qu n lý kém nên h  ch  có kh  năng s n xu t t t trên m tỹ ậ ấ ả ả ọ ỉ ả ả ấ ố ộ  
di n tích đ t đai nh . Khi di n tích đ t đai l n d n, s  xu t hi n nh ng v n đ  c a s nệ ấ ỏ ệ ấ ớ ầ ẽ ấ ệ ữ ấ ề ủ ả  
xu t l n mà nông dân không qu n lý và đi u ti t có hi u qu . Tính phi kinh t  vì quyấ ớ ả ề ế ệ ả ế  
mô xu t hi n khi di n tích đ t đai l n d n. Trong s n xu t nông nghi p, nh  lúa g o,ấ ệ ệ ấ ớ ầ ả ấ ệ ư ạ  
chăn nuôi, cây ăn trái, thông th ng s n l ng tuân theo l i t c c  đ nh theo quy mô.ườ ả ượ ợ ứ ố ị  
Hàm s n xu t c a nh ng quá trình này có d ng Cobb-Douglas mà t ng t ng s  mũ c aả ấ ủ ữ ạ ổ ổ ố ủ  
các y u t  đ u vào x p x  1. ế ố ầ ấ ỉ

            Có ba nguyên nhân t o ra tính kinh t  nh  quy mô. Th  nh t là ạ ế ờ ứ ấ tính không thể  
chia c tắ  c a quá trình s n xu t. Đ  có th  s n xu t, doanh nghi p đòi h i ph i có m tủ ả ấ ể ể ả ấ ệ ỏ ả ộ  
s  l ng t i thi u c a m t s  đ u vào nào đó. Đôi khi chúng ta g i chúng là ố ượ ố ể ủ ộ ố ầ ọ chi phí cố  
đ nh, ị vì chúng không thay đ i khi s n l ng thay đ iổ ả ượ ổ . Đ  ho t đ ng, doanh nghi p c nể ạ ộ ệ ầ  
ph i có m t ng i qu n lý, m t đi n tho i, m t k  toán, m t cu c đi u tra th  tr ngả ộ ườ ả ộ ệ ạ ộ ế ộ ộ ề ị ườ  
ch ng h n. Doanh nghi p không th  ch  có n a ng i qu n lý, hay n a máy đi n tho iẳ ạ ệ ể ỉ ử ườ ả ử ệ ạ  
khi s n xu t m t m c s n l ng th p. Ban đ u, nh ng chi phí này s  không đ i khi s nả ấ ộ ứ ả ượ ấ ầ ữ ẽ ổ ả  
l ng tăng vì ng i qu n lý có th  ki m soát 2 hay 3 công nhân nh  nhau và cũng khôngượ ườ ả ể ể ư  
c n thêm m t máy đi n tho i n a. Lúc này, s n xu t có tính kinh t  nh  quy mô vì chiầ ộ ệ ạ ữ ả ấ ế ờ  
phí c  đ nh có th  đ c phân tán nh  ra cho các s n ph m. Tuy nhiên, khi s n l ngố ị ể ượ ỏ ả ẩ ả ượ  
v t quá m t m c nh t đ nh, doanh nghi p ph i c n thêm ng i qu n lý, đi n tho i,ượ ộ ứ ấ ị ệ ả ầ ườ ả ệ ạ  
v.v., tính kinh t  nh  quy mô bi n m t và đ ng ế ờ ế ấ ườ LAC không gi m n a. ả ữ

            Nguyên nhân th  hai là ứ s  chuyên môn hóaự . M t nhà kinh doanh duy nh t ph iộ ấ ả  
đ m trách nhi u công vi c khác nhau c a doanh nghi p. Khi doanh nghi p m  r ng vàả ề ệ ủ ệ ệ ở ộ  
có thêm nhi u nhân viên, m i nhân viên có th  t p trung vào m t công vi c chuyên bi tề ỗ ể ậ ộ ệ ệ  
và nh  v y, th c hi n chúng có hi u qu  h n. Adam Smith đã nh n m nh l i ích c aư ậ ự ệ ệ ả ơ ấ ạ ợ ủ  
s  chuyên môn hóa trong tác ph m "ự ẩ The Wealth of Nations" (1776). 
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            Th  ba là  ứ s  t n d ng l i th  c a máy móc thi t bự ậ ụ ợ ế ủ ế ị. Trong th c t , ta th ngự ế ườ  
th y có s  xu t hi n c a quy t c "hai ph n ba". Khi s n l ng c a nhà máy, máy mócấ ự ấ ệ ủ ắ ầ ả ượ ủ  
tăng lên g p đôi, chi phí c a vi c v n hành nhà máy hay máy móc ch  tăng thêm 2/3 l n.ấ ủ ệ ậ ỉ ầ  
Đi u này có th  làm gi m chi phí trung bình đ  s n xu t ra m t s n ph m và làm xu tề ể ả ể ả ấ ộ ả ẩ ấ  
hi n tính kinh t  nh  quy mô. Thí d , nh ng tàu ch  d u ch  c n tăng thêm 2/3 di n tíchệ ế ờ ụ ữ ở ầ ỉ ầ ệ  
b  m t khi tăng th  tích chuyên ch  lên g p đôi.ề ặ ể ở ấ

PH N IIIẦ  

 T I ĐA HÓA L I NHU N Ố Ợ Ậ

VÀ QUY T Đ NH CUNG C A DOANH NGHI P Ế Ị Ủ Ệ

  

I.  T I ĐA HÓA L I NHU N Ố Ợ Ậ TOP

      M c tiêu c a nhà s n xu t th ng là đ  có đ c l i nhu n. Các nhà kinh t  giụ ủ ả ấ ườ ể ượ ợ ậ ế ả 
đ nh r ng các doanh nghi p s n xu t và cung ng hàng hóa, d ch v  đ  ki m đ c càngị ằ ệ ả ấ ứ ị ụ ể ế ượ  
nhi u l i nhu n càng t t. Nói cách khác, các doanh nghi p th ng h ng t i m c tiêuề ợ ậ ố ệ ườ ướ ớ ụ  
t i đa hóa l i nhu n.ố ợ ậ  Có th  có m t s  ng i hoài nghi v  gi  đ nh này vì cho r ngể ộ ố ườ ề ả ị ằ  
doanh nghi p có th  theo đu i nhi u m c tiêu khác nhau. Ch ng h n, trong m t sệ ể ổ ề ụ ẳ ạ ộ ố 
tr ng h p, doanh nghi p quan tâm đ n vi c tăng doanh thu h n là tăng l i nhu n.ườ ợ ệ ế ệ ơ ợ ậ  
Trong m t s  tr ng h p khác, doanh nghi p mu n gi m thi u nh ng r i ro trong ho tộ ố ườ ợ ệ ố ả ể ữ ủ ạ  
đ ng mà hy sinh m t ph n l i nhu n, ộ ộ ầ ợ ậ v.v. Xét cho cùng, nh ng công vi c đó đ u nh mữ ệ ề ằ  
m c tiêu ki m đ c l i nhu n trong dài h n. Gi  đ nh v  t i đa hóa l i nhu n s  giúpụ ế ượ ợ ậ ạ ả ị ề ố ợ ậ ẽ  
ích cho chúng ta trong vi c tìm hi u quá trình cung ng c a doanh nghi p. Trong ph mệ ể ứ ủ ệ ạ  
vi c a môn h c này, chúng ta ch  xem xét s  t i đa hóa l i nhu n c a m t doanh nghi pủ ọ ỉ ự ố ợ ậ ủ ộ ệ  
s n xu t duy nh t m t lo i s n ph m. Đi u này có th  là khi m khuy t b i vì trongả ấ ấ ộ ạ ả ẩ ề ể ế ế ở  
th c t , m t doanh nghi p hi n đ i th ng s n xu t nhi u lo i s n ph m đ ng th i.ự ế ộ ệ ệ ạ ườ ả ấ ề ạ ả ẩ ồ ờ  
Tuy nhiên, m c tiêu c a chúng ta là phác h a hình nh đ n gi n v  ho t đ ng c aụ ủ ọ ả ơ ả ề ạ ộ ủ  
doanh nghi p đ  tìm hi u rõ ràng v  quy t đ nh cung ng c a các doanh nghi p. ệ ể ể ề ế ị ứ ủ ệ

I.1.  DOANH THU BIÊN TOP

  Nh  chúng ta đã bi t, l i nhu n là chênh l ch gi a doanh thu và chi phí. Gi  s  doanhư ế ợ ậ ệ ữ ả ử  
nghi p s n xu t và bán ra m t s  l ng s n ph m là ệ ả ấ ộ ố ượ ả ẩ q  m c giá ở ứ P. Khi đó, doanh thu 
(TR) c a doanh nghi p s  là tích s  c a ủ ệ ẽ ố ủ P và q. Chi phí s n xu t c a doanh nghi p cũngả ấ ủ ệ  
ph  thu c vào m c s n l ng ụ ộ ứ ả ượ q. Vì v y, l i nhu n cũng s  là m t đ i l ng ph  thu cậ ợ ậ ẽ ộ ạ ượ ụ ộ  
vào s n l ng. Ta có th  vi t công th c tính l i nhu n nh  sau: ả ượ ể ế ứ ợ ậ ư

  

.                                                                                           
(4.17)      
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trong đó: π,  TR,  TC l n l t là l i nhu n, doanh thu và chi phí. T t c  các đ iầ ượ ợ ậ ấ ả ạ  
l ng này đ u ph  thu c vào s n l ng ượ ề ụ ộ ả ượ q. 

Doanh thu biên (MR) là ph n doanh thu tăng thêm do s n xu t và tiêu th  thêmầ ả ấ ụ  
m t đ n v  s n ph mộ ơ ị ả ẩ . Do v y: ậ

  

 .                                                                                               
(4.18) 

  Nh  v y, doanh thu biên chính là đ o hàm c a hàm t ng doanh thu theo s nư ậ ạ ủ ổ ả  
l ng hay v  m t đ  th  doanh thu biên chính là đ  d c c a đ ng t ng doanh thu.ượ ề ặ ồ ị ộ ố ủ ườ ổ  
Chúng ta l u ý r ng, nhìn chung, khi doanh nghi p mu n bán ra nhi u h n, s n l ngư ằ ệ ố ề ơ ả ượ  
tăng, giá s n ph m s  gi m xu ng (l u ý là đ ng c u d c xu ng t  trái sang ph i). Doả ẩ ẽ ả ố ư ườ ầ ố ố ừ ả  
v y, m c doanh thu tăng thêm t  vi c bán thêm m t s n ph m s  gi m d n khi s nậ ứ ừ ệ ộ ả ẩ ẽ ả ầ ả  
l ng tăng. Đi u này d n đ n vi c đ ng doanh thu biên d c xu ng t  trái sang ph i. ượ ề ẫ ế ệ ườ ố ố ừ ả

Chúng ta có th  xem xét chi ti t h n công th c 4.18 đ  th y rõ m i quan h  gi aể ế ơ ứ ể ấ ố ệ ữ  
doanh thu biên và giá c . D a vào công th c tính ả ự ứ MR, ta có th  vi t l i nh  sau: ể ế ạ ư

  .                                                                           
(4.19) 

            T  công th c (4.19), ta có các nh n xét sau: ừ ứ ậ

•        N u s  l ng hàng hóa mà doanh nghi p bán ra không nh h ng gì đ n giá c  thế ố ượ ệ ả ưở ế ả ị  
tr ng  (đi u  này  xu t  hi n  trong  th  tr ng  c nh  tranh  hoàn  h o),  khi  đó:ườ ề ấ ệ ị ườ ạ ả  

: doanh thu biên b ng v i giá. ằ ớ

•        N u doanh nghi p bán ra thêm s n ph m làm gi m giá c  th  tr ng (đây là đ cế ệ ả ẩ ả ả ị ườ ặ  

đi m c a th  tr ng đ c quy n) thì ể ủ ị ườ ộ ề :  doanh thu biên nh  h n giá. ỏ ơ

Chúng ta có th  th y s  thay đ i c a doanh thu biên qua s  li u v  s n l ng vàể ấ ự ổ ủ ố ệ ề ả ượ  
doanh thu biên c a m t doanh nghi p đ c trình bày trong b ng 4.6. C t doanh thu biênủ ộ ệ ượ ả ộ  
bao g m các giá tr  gi m d n khi s n l ng tăng. Doanh thu biên gi m vì doanh nghi pồ ị ả ầ ả ượ ả ệ  
ph i gi m giá đ  bán ra đ c nhi u s n ph m h n. Hình d ng c a đ ng doanh thuả ả ể ượ ề ả ẩ ơ ạ ủ ườ  
biên ph  thu c vào hình d ng c a đ ng c u. Thông th ng đ ng c u d c xu ng nênụ ộ ạ ủ ườ ầ ườ ườ ầ ố ố  
đ ng doanh thu biên cũng d c xu ng. ườ ố ố

I.2.  NGUYÊN T C T I ĐA HÓA L I NHU N Ắ Ố Ợ Ậ TOP
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  Chúng ta hãy xem xét m i quan h  gi a s n l ng, doanh thu biên, chi phí biên c aố ệ ữ ả ượ ủ  
m t doanh nghi p đ  t  đó tìm ra nguyên t c chung đ  t i đa hóa l i nhu n c a m tộ ệ ể ừ ắ ể ố ợ ậ ủ ộ  
doanh nghi p. ệ

Đ  t i đa hóa l i nhu n, doanh nghi p ch n m c s n l ng mà t i đó chênhể ố ợ ậ ệ ọ ứ ả ượ ạ  
l ch gi a doanh thu và chi phí là l n nh t. Đi u này có th  đ t đ c khi đ o hàm b cệ ữ ớ ấ ề ể ạ ượ ạ ậ  
nh t c a hàm l i nhu n b ng không. ấ ủ ợ ậ ằ

  

.                                      
(4.20) 

  

Do v y, ậ đ  t i đa hóa l i nhu n doanh nghi p s  ch n m c s n l ng q*, t iể ố ợ ậ ệ ẽ ọ ứ ả ượ ạ  
đó doanh thu biên b ng v i chi phí biênằ ớ . Chúng ta có th  minh h a đi u này b ng hìnhể ọ ề ằ  
v  c a các đ ng ẽ ủ ườ MR và MC. Hình 4.16 minh h a nguyên t c t i đa hóa l i nhu n c aọ ắ ố ợ ậ ủ  
m t doanh nghi p. Đ ng ộ ệ ườ MC có hình d ng quen thu c, hình ch  ạ ộ ữ U và đ ng ườ MR là 
đ ng th ng d c xu ng  m i m c s n l ng. Giao đi m c a hai đ ng này là đi mườ ẳ ố ố ở ọ ứ ả ượ ể ủ ườ ể  
A,  t i  đây  ạ MR = MC.  Chúng ta tìm hi u có ph i t i  m c s n l ng  ể ả ạ ứ ả ượ q* này, doanh 
nghi p t i đa hóa l i nhu n không? ệ ố ợ ậ

  

B ngả  4.6. S n l ng, doanh thu biên, chi phí biên và l i nhu n ả ượ ợ ậ

  

S n l ng ả ượ
(q) 
(1) 

Giá (P) 
(2) 

T ng doanh thu ổ
(TR = P.Q) 

(3) 

Doanh thu biên (MR) 
(4) 

T ng chi phí ổ
(TC) 
(5) 

Chi phí biên 
(MC) 

(6) 

L i nhu n ợ ậ

(π=TR -TC) 
(7) 

0 - 0 - 10 - -10 
1 21 21 21 25 15 -4 
2 20 40 19 36 11 4 
3 19 57 17 44 8 13 
4 18 72 15 51 7 21 
5 17 85 13 59 8 26 
6 16 96 11 69 10 27 
7 15 105 9 81 12 24 
8 14 112 7 95 14 17 
9 13 117 5 111 16 6 

10 12 120 3 129 18 -9 
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 nh ng m c s n l ng th p h n Ở ữ ứ ả ượ ấ ơ q*, MR l n h n ớ ơ MC. Do đó n u bán ra thêmế  
m t s n ph m, doanh nghi p s  tăng đ c l i nhu n (hay gi m đ c thua l ) vì ph nộ ả ẩ ệ ẽ ượ ợ ậ ả ượ ỗ ầ  
doanh thu tăng thêm l n h n ph n chi phí tăng thêm do bán ra s n ph m đó. Do v y,ớ ơ ầ ả ẩ ậ  
doanh nghi p s  tăng s n l ng, nh  đ c ch  ra b ng mũi tên trong hình.  bên ph iệ ẽ ả ượ ư ượ ỉ ằ Ở ả  
q*, MC l n h n ớ ơ MR. Vi c tăng s n l ng s  làm tăng thêm chi phí nhi u h n ph n tăngệ ả ượ ẽ ề ơ ầ  
doanh thu. S n xu t và bán ra thêm m t s n ph m s  làm gi m l i nhu n (hay thêmả ấ ộ ả ẩ ẽ ả ợ ậ  
thua l ). Nh  v y, doanh nghi p s  tăng thêm l i nhu n b ng cách gi m s n l ng.ỗ ư ậ ệ ẽ ợ ậ ằ ả ả ượ  
Nh ng đi u này s  h ng d n doanh nghi p ch n m c s n l ng ữ ề ẽ ướ ẫ ệ ọ ứ ả ượ q*. T i ạ q* doanh thu 
biên b ng đúng chi phí biên. ằ

S  li u trong b ng 4.6 có th  minh h a nguyên t c này.  m c s n l ng là 6,ố ệ ả ể ọ ắ Ở ứ ả ượ  
doanh nghi p t i đa hóa l i nhu n. Khi đó, doanh thu biên x p x  chi phí biên. Do đệ ố ợ ậ ấ ỉ ể 
đ n gi n, ta ch  xét nh ng m c s n l ng là s  nguyên nên ơ ả ỉ ữ ứ ả ượ ố MR và MC không chính xác 
b ng nhauằ

II.   QUY T Đ NH CUNG C A DOANH NGHI P Ế Ị Ủ Ệ TOP

 q* trong hình 4.16 th  hi n m c s n l ng t i u mà doanh nghi p c n xem xét khi raể ệ ứ ả ượ ố ư ệ ầ  
quy t đ nh s n xu t. Đó là m c s n l ng t i đa hóa l i nhu n hay t i thi u hóa l  lãế ị ả ấ ứ ả ượ ố ợ ậ ố ể ỗ  
c a doanh nghi p. Sau khi ch n s n l ng t i u, doanh nghi p còn ph i xem xét thêmủ ệ ọ ả ượ ố ư ệ ả  
giá và chi phí trung bình đ  ra quy t đ nh v  cung ng. ể ế ị ề ứ   

II.1. QUY T Đ NH CUNG TRONG NG N H N Ế Ị Ắ Ạ TOP

  Hình 4.17 mô t  quy t đ nh cung ng c a doanh nghi p trong ng n h n. Tr c tiên,ả ế ị ứ ủ ệ ắ ạ ướ  
doanh nghi p s  ch n m c s n l ng t i u là ệ ẽ ọ ứ ả ượ ố ư q*, n i đ ng ơ ườ MR c t đ ng ắ ườ MC. Sau 
đó, doanh nghi p s  so sánh giá và chi phí trung bình đ  quy t đ nh s n xu t m c s nệ ẽ ể ế ị ả ấ ứ ả  
l ng ượ q* này không. Khi s n xu t  ả ấ q*, doanh nghi p s  ch u kho n chi phí trung bìnhệ ẽ ị ả  
SAC1 t ng ng v i đi m  ươ ứ ớ ể B trên đ ng  ườ SAC. Trong đó, chi phí bi n đ i trung bìnhế ổ  
t ng ng v i đi m ươ ứ ớ ể C trên đ ng ườ SAVC, là SAVC1. 
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Doanh nghi p s  thu đ c l i nhu n khi giá bán  ệ ẽ ượ ợ ậ P l n h n chi phí trung bìnhớ ơ  
SAC1 và ch c ch n s  s n xu t s n l ng ắ ắ ẽ ả ấ ả ượ q*. Khi giá th p h n ấ ơ SAC1, doanh nghi p bệ ị 
l  vì giá không đ  bù đ p chi phí. Trong ng n h n, n u doanh nghi p ng ng s n xu t,ỗ ủ ắ ắ ạ ế ệ ư ả ấ  
nó v n ph i tr  kho n chi phí c  đ nh. Doanh nghi p c n so sánh kho n l  khi s n xu tẫ ả ả ả ố ị ệ ầ ả ỗ ả ấ  
q* và khi không s n xu t (ả ấ q = 0) đ  có quy t đ nh ti p t c s n xu t hay không. ể ế ị ế ụ ả ấ

N u giá n m gi a ế ằ ữ SAVC1  và SAC1, doanh nghi p b  thua l  vì giá th p h n chiệ ị ỗ ấ ơ  
phí trung bình. Tuy nhiên, do giá v n l n h n ẫ ớ ơ SAVC nên giá bán này có th  giúp doanhể  
nghi p bù đ p hoàn toàn chi phí bi n đ i và dôi ra m t ph n đ  bù đ p chi phí c  đ nh.ệ ắ ế ổ ộ ầ ể ắ ố ị  
Nh  v y doanh nghi p v n ti p t c s n xu t  ư ậ ệ ẫ ế ụ ả ấ q* vì n u không doanh nghi p s  hoànế ệ ẽ  
toàn l  ph n chi phí c  đ nh. Khi giá th p h n ỗ ầ ố ị ấ ơ SAVC1, doanh nghi p không th  bù đ pệ ể ắ  
đ  chi phí bi n đ i và s  b  l  thêm m t ph n chi phí bi n đ i bên c nh toàn b  chi phíủ ế ổ ẽ ị ỗ ộ ầ ế ổ ạ ộ  
c  đ nh. Doanh nghi p t t h n là nên ng ng s n xu t. M c giá b ng v i ố ị ệ ố ơ ư ả ấ ứ ằ ớ SAVC1 đ cượ  
g i là m c giá b t đ u s n xu t hay m c giá ng ng s n xu t. ọ ứ ắ ầ ả ấ ứ ư ả ấ

II.2.QUY T Đ NH CUNG TRONG DÀI H N Ế Ị Ạ TOP

     Trong s n xu t dài h n, chi phí c  đ nh không còn t n t i do m i y u t  đ u vào đ uả ấ ạ ố ị ồ ạ ọ ế ố ầ ề  
có th  thay đ i nên ta ch  xét t ng chi phí hay t ng chi phí trung bình ể ổ ỉ ổ ổ LAC. Trong ph nầ  
tr c, ta đã bi t m c s n l ng t o ra l i nhu n t i đa ho c m c thua l  t i thi u n mướ ế ứ ả ượ ạ ợ ậ ố ặ ứ ỗ ố ể ằ  

t i đi m A (hình 4.18) v i ạ ể ớ . 
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Khi ch n s n xu t m c s n l ng ọ ả ấ ứ ả ượ q*, doanh nghi p s  ch u kho n chi phí trungệ ẽ ị ả  
bình dài h n  ạ LAC1. Lúc y doanh nghi p ph i xem xét t i m c s n l ng  ấ ệ ả ạ ứ ả ượ q*, doanh 
nghi p có lãi hay b  thua l . N u giá bán b ng hay l n h n ệ ị ỗ ế ằ ớ ơ LAC1 thì doanh nghi p khôngệ  
b  thua l  và ti p t c s n xu t s n l ng ị ỗ ế ụ ả ấ ả ượ q*. T i m c giá b ng v i ạ ứ ằ ớ LAC1, ta g i là m cọ ứ  
giá hòa v n. ố

N u giá th p h n ế ấ ơ LAC1 thì doanh nghi p s  ng ng ho t đ ng và r i kh i ngành.ệ ẽ ư ạ ộ ờ ỏ  
Đi m khác bi t so v i quy t đ nh cung trong ng n h n là doanh nghi p s  đóng c aể ệ ớ ế ị ắ ạ ệ ẽ ử  
trong dài h n khi b  l . Trong dài h n, doanh nghi p đã ch n công ngh  s n xu t có chiạ ị ỗ ạ ệ ọ ệ ả ấ  
phí th p nh t  m i m c s n l ng mà v n b  thua l  nên t t h n là nên đóng c a.ấ ấ ở ỗ ứ ả ượ ẫ ị ỗ ố ơ ử  
Trong khi đó, trong ng n h n, doanh nghi p ch  quy t đ nh t m th i ng ng s n xu t khiắ ạ ệ ỉ ế ị ạ ờ ư ả ấ  
giá th p h n  ấ ơ SAVC và s  ti p t c  l i  trong ngành và cung ng n u đi u ki n thẽ ế ụ ở ạ ứ ế ề ệ ị 
tr ng kh  quan h n. ườ ả ơ

 B ngả  4.7. Tóm t t các quy t đ nh c a doanh nghi p v  cung ng ắ ế ị ủ ệ ề ứ

Đi u ki n biên ề ệ Ki m tra xem có nên s n xu t hay không ể ả ấ
Quy t đ nh trongế ị  
ng n h n ắ ạ

Ch n m c s n l ng màọ ứ ả ượ  
t i đó ạ MR=SMC 

- S n xu t m c s n l ng đó tr  phi giá bán th p h nả ấ ứ ả ượ ừ ấ ơ  
SAVC. 

- N u giá th p h n ế ấ ơ SAVC thì không s n xu t. ả ấ
Quy t đ nh trong dàiế ị  
h n ạ

Ch n m c s n l ng màọ ứ ả ượ  
t i đó ạ MR=LMC 

- S n xu t m c s n l ng đó tr  phi giá bán th p h nả ấ ứ ả ượ ừ ấ ơ  
LAC. 

- N u giá th p h n ế ấ ơ LAC thì đóng c a. ử

             Thí  d :  ụ M t  doanh  nghi p  có  hàm  t ng  chi  phí  ng n  h n  nh  sau:ộ ệ ổ ắ ạ ư  

.  Giá  bán  mà  doanh  nghi p  nh n  đ c  ph  thu c  vào  s nệ ậ ượ ụ ộ ả  
l ng mà hãng s n xu t ra và có d ng ượ ả ấ ạ P = 50 - 0,1q. H i doanh nghi p s  s n xu tỏ ệ ẽ ả ấ  
m c s n l ng là bao nhiêu đ  t i đa hóa l i nhu n và khi đó l i nhu n thu đ c là baoứ ả ượ ể ố ợ ậ ợ ậ ượ  
nhiêu? 

            Gi i:ả  Chúng ta bi t r ng doanh nghi p c n ch n m c s n l ng mà t i  đóế ằ ệ ầ ọ ứ ả ượ ạ  
MR=MC nên chúng ta c n xác đ nh hàm ầ ị MR và MC c a doanh nghi p. ủ ệ
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  .            

MC = = 0,2q + 10. 

 Đ  t i đa hóa l i nhu n, ta có ể ố ợ ậ MR = MC, nên: 

                         50 - 0,2q = 0,2q + 10 ⇔ q = 100 đ n v  s n ph m (đvsp). ơ ị ả ẩ

 Khi đó, giá mà doanh nghi p nh n đ c khi bán 100 đvsp là: ệ ậ ượ

                         P = 50 - 0,1*100 = 40 đvt. 

 Doanh thu c a doanh nghi p: ủ ệ

                         TR = 40.100 = 4000 đvt. 

 Chi phí đ  s n xu t ra 100 đvsp: ể ả ấ

                         TC = 0,1.1002 + 10.100 + 1000 = 3.000 đvt. 

 L i nhu n mà doanh nghi p thu đ c là: ợ ậ ệ ượ

                         π = TR - TC = 4000 - 3000 = 1.000 đvt.

III. NGUYÊN T C T I ĐA HÓA DOANH THU Ắ Ố TOP

     Trong m t s  tr ng h p, doanh nghi p có th  ch n m c tiêu là t i đa hóa doanh thuộ ố ườ ợ ệ ể ọ ụ ố  
trong m t kho ng th i gian nh t đ nh thay vì t i đa hóa l i nhu n nh  gi  đ nh chungộ ả ờ ấ ị ố ợ ậ ư ả ị  
c a chúng ta. M c tiêu này có th  đ c theo đu i b i các doanh nghi p m i gia nh pủ ụ ể ượ ổ ở ệ ớ ậ  
vào th  tr ng, các doanh nghi p mu n tăng nhanh th  ph n hay các doanh nghi p mu nị ườ ệ ố ị ầ ệ ố  
đ t đ c tính kinh t  nh  quy mô. Coca Cola, P&G, ICI, ạ ượ ế ờ .v.v. trong th i gian m i thâmờ ớ  
nh p vào th  tr ng Vi t Nam đã đ a ra m c tiêu t i đa hóa doanh thu. Các công ty nàyậ ị ườ ệ ư ụ ố  
mu n bán đ c càng nhi u càng t t nh m chi m lĩnh th  tr ng Vi t Nam, làm c  số ượ ề ố ằ ế ị ườ ệ ơ ở 
đ  đ t tính kinh t  nh  quy mô sau này. Chúng ta xem xét làm th  nào đ  doanh nghi pể ạ ế ờ ế ể ệ  
t i đa hóa đ c doanh thu. ố ượ

            Chúng ta đã bi t doanh thu c a doanh nghi p là m t hàm s  theo giá c  và s nế ủ ệ ộ ố ả ả  
l ng: ượ

 TR = P.q.                                                                                                                 (4.21) 

            M c s n l ng mà doanh nghi p t i đa hóa doanh thu ph i th a mãn đi u ki n: ứ ả ượ ệ ố ả ỏ ề ệ
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             .                                                             
                                       (4.22) 

             Nh  v y, ư ậ đ  t i đa hóa doanh thu, doanh nghi p c n ch n m c s n l ng màể ố ệ ầ ọ ứ ả ượ  
t i đó doanh thu biên b ng 0ạ ằ . 

            Thí d :ụ  Chúng ta tr  l i thí d  trong ph n nguyên t c t i đa hóa l i nhu n ở ạ ụ ầ ắ ố ợ ậ ở 
trên. Gi  s  doanh nghi p mu n đ t doanh thu t i đa thay vì l i nhu n t i đa, h i doanhả ử ệ ố ạ ố ợ ậ ố ỏ  
nghi p c n s n xu t s n l ng là bao nhiêu? ệ ầ ả ấ ả ượ

            Gi i:ả  Hàm doanh thu c a doanh nghi p: ủ ệ

                                     TR = P.q = (50 - 0,1q)q = 50q - 0,1q2 

 Hàm doanh thu biên c a doanh nghi p: ủ ệ

                                                             MR = 50 - 0,2q 

            Đ  t i đa hóa doanh thu, doanh nghi p đ t: ể ố ệ ặ MR = 0. 

 ⇔                50 - 0,2q = 0 

⇔                q = 250 đvsp. 

 Khi đó giá bán c a doanh nghi p s  là: ủ ệ ẽ

                         P = 50 - 0,1.250 = 25 đvt. 

 Doanh thu đ t đ c: ạ ượ

                         TR = 25. 250 = 6250 đvt. 

 Đây là doanh thu t i đa mà doanh nghi p có th  đ t đ c. Ta có th  minh h aố ệ ể ạ ượ ể ọ  
đi u này b ng đ  th  c a hàm doanh thu. Vì doanh thu là hàm s  b c hai c a ề ằ ồ ị ủ ố ậ ủ q và 
h  s  c a ệ ố ủ q2 âm (-0,1), nên đ ng TR ườ có d ng hình parabol l t úp v i đ nh là c cạ ậ ớ ỉ ự  
đ i (hình 4.19). ạ

Chi phí đ  s n xu t ra 250 đvsp: ể ả ấ

                         TC = 0,1.2502 + 10.250 + 1000 = 9750 đvt. 

 L i nhu n thu đ c: ợ ậ ượ

                                     π = TR - TC = 6250 - 9750 = -3.500 đvt. 
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            Nh n xét:ậ  V i m c tiêu t i đa hóa doanh thu, doanh nghi p s n xu t m c s nớ ụ ố ệ ả ấ ứ ả  
l ng cao h n so v i m c tiêu t i đa hóa l i nhu n. Đó là m c s n l ng mà doanhượ ơ ớ ụ ố ợ ậ ứ ả ượ  
nghi p có th  thu đ c doanh thu l n nh t. Tuy nhiên, khi đó, giá bán c a doanh nghi pệ ể ượ ớ ấ ủ ệ  
gi m đáng k , làm cho doanh nghi p b  l  3500 đvt. M c dù doanh thu thu đ c là caoả ể ệ ị ỗ ặ ượ  
nh t nh ng do chi phí s n xu t tăng r t nhanh nên doanh nghi p b  l . ấ ư ả ấ ấ ệ ị ỗ

Trong th c t , m t s  doanh nghi p khi theo đu i m c tiêu t i đa hóa doanh thuự ế ộ ố ệ ổ ụ ố  
có th  ch p nh n ch u l  trong m t kho ng th i gian nh t đ nh. Khi đã chi m lĩnh đ cể ấ ậ ị ỗ ộ ả ờ ấ ị ế ượ  
th  tr ng và đ t đ c tính kinh t  nh  quy mô, các doanh nghi p có th  thu đ c l iị ườ ạ ượ ế ờ ệ ể ượ ợ  
nhu n trong dài h n (xem Ch ng 6). ậ ạ ươ

T i đa hóa l i nhu n và t i đa hóa doanh thu.ố ợ ậ ố  V n đ  đ t ra là li u r ng m tấ ề ặ ệ ằ ộ  
doanh nghi p có th  đ ng th i theo đu i c  hai m c tiêu: t i đa hóa l i nhu n và t i đaệ ể ồ ờ ổ ả ụ ố ợ ậ ố  
hóa doanh thu hay không. Chúng ta hãy xem xét l i đi u ki n đ  t i đa hóa l i nhu n vàạ ề ệ ể ố ợ ậ  
t i đa hóa doanh thu đ  tr  l i cho câu h i này. ố ể ả ờ ỏ

Đ  t i đa hóa l i nhu n, doanh nghi p đ t:  ể ố ợ ậ ệ ặ MR = MC. Trong khi đó, đ  t i đaể ố  
hóa doanh thu, doanh nghi p đ t: ệ ặ MR = 0. Ta th y r ng hai đi u ki n này s  cùng đ cấ ằ ề ệ ẽ ượ  
th a mãn khi ỏ MR = MC = 0. Đi u này không th  x y ra b i vì ề ể ả ở MC không th  b ng 0.ể ằ  
Đ  s n xu t ra thêm m t s n ph m nào đó, doanh nghi p nh t thi t ph i t n thêm ti nể ả ấ ộ ả ẩ ệ ấ ế ả ố ề  
cho s n ph m đó nên ả ẩ MC luôn luôn d ng ươ (MC > 0). Do v y, ta có th  k t lu n m tậ ể ế ậ ộ  
doanh nghi p không th  v a theo đu i m c tiêu t i đa hóa l i nhu n, v a theo đu iệ ể ừ ổ ụ ố ợ ậ ừ ổ  
m c tiêu t i đa hóa doanh thu. Ví d  trên là m t minh h a cho đi u chúng ta v a ch ngụ ố ụ ộ ọ ề ừ ứ  
minh. Doanh nghi p s  thu đ c l i nhu n t i đa là 1000 đvt khi ch n m c tiêu t i đaệ ẽ ượ ợ ậ ố ọ ụ ố  
hóa l i nhu n. Trong khi đó, n u doanh nghi p ch n m c tiêu t i đa hóa doanh thu thìợ ậ ế ệ ọ ụ ố  
doanh thu t i đa thu đ c là 6250 đvt. Khi đó, doanh nghi p b  l . ố ượ ệ ị ỗ

IV. T I ĐA HÓA L I NHU N V I CÁC Y U T  Đ U VÀO Ố Ợ Ậ Ớ Ế Ố Ầ TOP

 Trong ph n tr c, chúng ta xem xét quy t đ nh cung ng c a doanh nghi p đ  t i đaầ ướ ế ị ứ ủ ệ ể ố  
hóa l i nhu n ng v i m t m c s n l ng đ u ra. Th t ra, chúng ta bi t đ u ra c aợ ậ ứ ớ ộ ứ ả ượ ầ ậ ế ầ ủ  
doanh nghi p ph  thu c vào y u t  đ u vào (v n và lao đ ng) mà doanh nghi p sệ ụ ộ ế ố ầ ố ộ ệ ử 
d ng thông qua hàm s n xu t  ụ ả ấ q = f(K,L). Ngoài cách tính nh  đã trình bày trong ph nư ầ  
tr c, l i nhu n còn có th  đ c bi u di n nh  là m t là hàm c a các y u t  đ u vàoướ ợ ậ ể ượ ể ễ ư ộ ủ ế ố ầ  
nh  sau: ư

  .                                                                    (4.23) 

 Nh  v y, doanh nghi p cũng có th  ch n m c đ u vào đ  t i đa hóa l i nhu nư ậ ệ ể ọ ứ ầ ể ố ợ ậ  
b ng cách ch n s  l ng đ u vào sao cho đ o hàm b c nh t c a l i nhu n trong (4.23)ằ ọ ố ượ ầ ạ ậ ấ ủ ợ ậ  
b ng 0: ằ

                                                                                    (4.24) 

 hay: 

254

http://www.ctu.edu.vn/coursewares/kinhte/KINHTEVIMO/chuong4.htm#TOP


                                                                                                              (4.25) 

 Theo (4.25) thì doanh nghi p mu n t i đa hóa l i nhu n s  ph i dùng thêm y u t  đ uệ ố ố ợ ậ ẽ ả ế ố ầ  
vào cho đ n khi doanh thu tăng thêm do s  d ng đ n v  y u t  đó b ng v i chi phí tăngế ử ụ ơ ị ế ố ằ ớ  
thêm do s  d ng thêm đ n v  y u t  đó. ử ụ ơ ị ế ố

            Doanh thu tăng thêm do s  d ng đ n v  y u t  s n xu t nào đó đ c g i là ử ụ ơ ị ế ố ả ấ ượ ọ giá 
tr  s n ph m biênị ả ẩ  c a y u t  s n xu t đó (ủ ế ố ả ấ MRP). 

                                               (4.26)  

hay tóm l i:ạ                    . 

 Chi phí tăng thêm do s  d ng thêm m t đ n v  y u t  s n xu t nào đó đ c g i là chiử ụ ộ ơ ị ế ố ả ấ ượ ọ  
tiêu biên. 

N u đ ng cung các y u t  đ u vào c a doanh nghi p là hoàn toàn co giãnế ườ ế ố ầ ủ ệ  
(doanh nghi p không có nh h ng gì đ n giá c  các y u t  đ u vào, hay đ ng cungệ ả ưở ế ả ế ố ầ ườ  
n m ngang  m c giá nh t đ nhằ ở ứ ấ ị (1)), thì chi tiêu biên chính là giá c a y u t  đ u vào đó.ủ ế ố ầ  
Doanh nghi p là ng i ch p nh n giá. ệ ườ ấ ậ

 Ta có:                                                                                              (4.27) 

 Trong đó: v và w là giá c a v n và lao đ ng. V y đ  t i đa hóa l i nhu n thì: ủ ố ộ ậ ể ố ợ ậ

                                                                                     (4.28) 

 Trong tr ng h p doanh nghi p là ng i ch p nh n giá trên th  tr ng đ u ra (thườ ợ ệ ườ ấ ậ ị ườ ầ ị 
tr ng c nh tranh hoàn h o), doanh thu biên b ng v i giá th  tr ng, đ ng th c (4.28)ườ ạ ả ằ ớ ị ườ ẳ ứ  
thành: 

                                                                (4.29) 
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 V  trái c a đ ng th c là tr ng h p đ c bi t c a giá tr  s n ph m biên, trong đó kh iế ủ ẳ ứ ườ ợ ặ ệ ủ ị ả ẩ ố  
l ng đ u ra đ c s n xu t ra b i m t đ n v  y u t  đ u vào tăng thêm đ c đ nh giáượ ầ ượ ả ấ ở ộ ơ ị ế ố ầ ượ ị  
tr  t i giá th  tr ng c a nó. ị ạ ị ườ ủ

Đ ng th c này ch  ra m t đi u: ẳ ứ ỉ ộ ề đ  t i đa hóa l i nhu n doanh nghi p c n thuêể ố ợ ậ ệ ầ  
m n (s  d ng) y u t  đ u vào cho đ n khi giá tr  s n ph m biên b ng v i chi phí biênướ ử ụ ế ố ầ ế ị ả ẩ ằ ớ  
c a vi c thuê m n y u t  đ u vàoủ ệ ướ ế ố ầ . Nghĩa là: doanh nghi p c n tính toán doanh thu -ệ ầ  
chi phí cho m i đ n v  y u t  đ u vào và ng ng thuê m n khi l i nhu n tăng thêm c aỗ ơ ị ế ố ầ ư ướ ợ ậ ủ  
y u t  đ u vào b ng khôngế ố ầ ằ . 

            Hình 4.20 bi u di n s  l a ch n s  l ng lao đ ng s  d ng trong s n xu t c aể ễ ự ự ọ ố ượ ộ ử ụ ả ấ ủ  
doanh nghi p đ  t i đa hóa l i nhu n. Gi  s  s  l ng lao đ ng mà doanh nghi p thuêệ ể ố ợ ậ ả ử ố ượ ộ ệ  
trên th  tr ng lao đ ng không nh h ng đ n giá c a lao đ ng trên th  tr ng, đ ngị ườ ộ ả ưở ế ủ ộ ị ườ ườ  
cung lao đ ng (ộ SL) s  là đ ng th ng n m ngang t i m t m c giá ẽ ườ ẳ ằ ạ ộ ứ w0 nào đó. Đ ng giáườ  
tr  s n ph m biên c a lao đ ng s  d c xu ng v  phía ph i. Khi s  lao đ ng đ c sị ả ẩ ủ ộ ẽ ố ố ề ả ố ộ ượ ử  
d ng tăng lên, giá tr  s n ph m biên gi m d n do năng su t biên c a lao đ ng gi mụ ị ả ẩ ả ầ ấ ủ ộ ả  
d n. ầ

            Doanh nghi p s  s  d ng s  lao đ ng  ệ ẽ ử ụ ố ộ L* t ng ng v i giao đi m  ươ ứ ớ ể A gi aữ  
đ ng ườ SL và đ ng ườ MRPL, đi m ể A. T i đi m ạ ể A, giá tr  làm ra c a ng i lao đ ng cu iị ủ ườ ộ ố  
cùng (MRPL) b ng đúng v i giá thuê c a lao đ ng (ti n công) mà doanh nghi p ph iằ ớ ủ ộ ề ệ ả  
tr . Ta th y s  lao đ ng t i u mà doanh nghi p s  ch n ph  thu c vào giá ti n công.ả ấ ố ộ ố ư ệ ẽ ọ ụ ộ ề  
Khi ti n công thay đ i, doanh nghi p s  d a vào các đi m t ng ng trên đ ng ề ổ ệ ẽ ự ể ươ ứ ườ MRPL 
đ  quy t đ nh s  lao đ ng c n thuê. V y, ể ế ị ố ộ ầ ậ các đi m trên đ ng MRPL bi u di n s  laoể ườ ể ễ ố  
đ ng mà doanh nghi p s  s  d ng t i m i m c giá hay ta còn có th  g i đ ng MRPLộ ệ ẽ ử ụ ạ ỗ ứ ể ọ ườ  
là đ ng c u v  lao đ ng c a doanh nghi pườ ầ ề ộ ủ ệ . Khi ti n công tăng, l ng c u lao đ ngề ượ ầ ộ  
c a doanh nghi p s  gi m xu ng và ng c l i l ng c u s  tăng khi ti n công gi m.ủ ệ ẽ ả ố ượ ạ ượ ầ ẽ ề ả

CÂU H I TH O LU N Ỏ Ả Ậ TOP

1.                  Hãy cho m t ví d  ch ng t  quy lu t năng su t biên gi m d n c a các y u tộ ụ ứ ỏ ậ ấ ả ầ ủ ế ố 
đ u vào? ầ
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2.                  T i sao, trong ng n h n, năng su t biên c a m t y u t  s n xu t ban đ u tăngạ ắ ạ ấ ủ ộ ế ố ả ấ ầ  
và sau đó gi m sút khi s  l ng y u t  s n xu t đó tăng lên trong m t quá trìnhả ố ượ ế ố ả ấ ộ  
s n xu t? ả ấ

3.                  Khi thuê m n thêm nhân công, ng i ch  doanh nghi p nên quan tâm đ nướ ườ ủ ệ ế  
năng su t trung bình hay năng su t biên c a nh ng nhân công này? ấ ấ ủ ữ

4.                  Hãy cho ví d  v  s  thay th  gi a v n và lao đ ng trong m t quá trình s nụ ề ự ế ữ ố ộ ộ ả  
xu t. Nhà s n xu t nên l a ch n t p h p đ u vào nào đ  s n xu t? ấ ả ấ ự ọ ậ ợ ầ ể ả ấ

5.                  Nghiên c u hi u su t theo quy mô c a m t quá trình s n xu t có ý nghĩa gìứ ệ ấ ủ ộ ả ấ  
trong th c t ? ự ế

6.                  M t doanh nghi p có th  có hàm s n xu t có hi u su t theo quy mô tăng, cộ ệ ể ả ấ ệ ấ ố 
đ nh và gi m  m i m c s  d ng đ u vào khác nhau không? ị ả ở ỗ ứ ử ụ ầ

7.                  M t b n sinh viên đ i h c s  đo l ng chi phí c  h i c a th i gian h c t pộ ạ ạ ọ ẽ ườ ơ ộ ủ ờ ọ ậ  
trong tr ng c a mình nh  th  nào? ườ ủ ư ế

8.                  T i sao đ ng chi phí biên c a m t doanh nghi p th ng có d ng hình ch  ạ ườ ủ ộ ệ ườ ạ ữ U? 

9.                  N u chi phí biên c a s n xu t l n h n bi n phí trung bình thì đi u này có choế ủ ả ấ ớ ơ ế ề  
b n bi t bi n phí trung bình đang tăng hay gi m hay không? ạ ế ế ả

10.              Hãy dùng hình v  đ  ch ng minh doanh nghi p, mu n t i đa hóa l i nhu n,ẽ ể ứ ệ ố ố ợ ậ  
ph i đ t ả ặ MR = MC. 

11.              Doanh nghi p có th  đ ng th i đ t đ c l i nhu n t i đa và doanh thu t i đaệ ể ồ ờ ạ ượ ợ ậ ố ố  
hay không? T i sao?ạ  

12.              T i sao đ ng ạ ườ MRP c a m t y u t  s n xu t chính là đ ng c u v  y u tủ ộ ế ố ả ấ ườ ầ ề ế ố 
đ u vào c a m t doanh nghi p?ầ ủ ộ ệ  

 BÀI T P Ậ TOP

 1. Gi  s  hàm s n xu t cho s n ph m ả ử ả ấ ả ẩ V là: 

  . 

 Trong đó: q là s  l ng s n ph m ố ượ ả ẩ V, K là v n và ố L là lao đ ng. ộ

a.       Gi  s  ả ử K = 10, hãy v  đ ng năng su t lao đ ng trung bình. Năng su t lao đ ngẽ ườ ấ ộ ấ ộ  
trung bình t i đa t ng ng v i s  l ng lao đ ng là bao nhiêu? Khi đó, s  l ngố ươ ứ ớ ố ượ ộ ố ượ  
s n ph m s n xu t ra là bao nhiêu? ả ẩ ả ấ

b.      Gi  s  là  ả ử K = 10, hãy v  đ ng năng su t lao đ ng biên. ng v i s  l ng laoẽ ườ ấ ộ Ứ ớ ố ượ  
đ ng là bao nhiêu thì năng su t lao đ ng biên b ng không? ộ ấ ộ ằ
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c.       N u ế K = 20, câu a và b có k t qu  nh  th  nào? ế ả ư ế

d.      Hàm s  này có hi u su t quy mô c  đ nh, gi m hay tăng? ố ệ ấ ố ị ả

2. Gi  s  hàm s  s n xu t c a s n ph m ả ử ố ả ấ ủ ả ẩ B có d ng nh  sau: ạ ư

  

. 

  

a.       Hãy tính năng su t lao đ ng trung bình và năng su t v n trung bình? ấ ộ ấ ố

b.      Hãy v  đ ng năng su t lao đ ng trung bình n u ẽ ườ ấ ộ ế K = 100? 

c.       Trong tr ng h p ườ ợ K = 100, hãy ch ng t  là ứ ỏ , .  

d.      Hãy v  các đ ng đ ng l ng trong tr ng h p ẽ ườ ẳ ượ ườ ợ q = 100. 

e.       S  d ng k t qu   câu c, hãy tính t  l  thay th  biên d c theo đ ng ử ụ ế ả ở ỷ ệ ế ọ ườ q = 10 t i cácạ  
đi m ể K = L = 10; K = 25 và L = 4; và K = 4 và L = 25? Có ph i là t  l  thay th  kả ỷ ệ ế ỹ 
thu t biên gi m d n không? ậ ả ầ

3. Gi  s  ta có hàm s n xu t có d ng Cobb-Douglas nh  sau:ả ử ả ấ ạ ư   

, 

 Trong đó α, β > 0 và công ty có th  s  d ng v n và lao đ ng trên th  tr ng đ u vào làể ử ụ ố ộ ị ườ ầ  
c nh tranh hoàn toàn v i đ n giá là ạ ớ ơ v và w. 

Hãy ch ng minh r ng đ  t i thi u hóa chi phí, ta c n ph i có: ứ ằ ể ố ể ầ ả

  . 

 4. Gi  s  s n ph m ả ử ả ẩ H đ c s n xu t ra theo ph ng trình s n xu t nh  sau: ượ ả ấ ươ ả ấ ư

  

 Trong ng n h n s  v n đ c c  đ nh  m c ắ ạ ố ố ượ ố ị ở ứ K = 100. Đ n giá v n là 1 đ n v  ti n vàơ ố ơ ị ề  
đ n giá lao đ ng là 4ơ ộ  đ n v  ti n. ơ ị ề

a.       Hãy xác đ nh đ ng t ng chi phí trong ng n h n? Hãy xác đ nh đ ng chi phí trungị ườ ổ ắ ạ ị ườ  
bình trong ng n h n? ắ ạ
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b.      Hãy xác đ nh hàm s  chi phí biên trong ng n h n? ị ố ắ ạ STC, SATC, và SMC c a công tyủ  
là bao nhiêu n u nh  công ty s n xu t ế ư ả ấ 25, 50, 100, 200 đ n v  s n ph m ơ ị ả ẩ H? 

c.   Đ ng chi phí trung bình c t đ ng chi phí biên  đi m nào? Gi i thích t i saoườ ắ ườ ở ể ả ạ  
đ ng ườ MC luôn c t đ ng ắ ườ AC t i đi m c c ti u c a ạ ể ự ể ủ AC? 

5. Trong các hàm s n xu t d i đây, hàm nào th  hi n quy lu t năng su t biên gi mả ấ ướ ể ệ ậ ấ ả  
d n? ầ

a. y = x0,2         b. y = 3x          c. y = x3           d. y = 6x - 0,1x2 

6. Dùng Excel đ  v  đ  th  hàm s n xu t sau: ể ẽ ồ ị ả ấ y = 0,4x + 0,09x2 - 0,003x3 khi x bi n đ iế ổ  
t  0ừ  đ n 20. Xác đ nh và v  các hàm s  ế ị ẽ ố MP và AP t ng ng. ươ ứ

7. Gi  s  có hàm s n xu t nh  sau: ả ử ả ấ ư Y = 300 + 200F + 150P - 70F2 - 20P2 + 50FP 

trong đó:           Y là s n l ng c a m t héc-ta v  mùa, ả ượ ủ ộ ụ

                        F là l ng phân bón s  d ng trong năm, ượ ử ụ

                        P là s  máy móc đ c áp d ng trên 1 héc-ta. ố ượ ụ

a.       Dùng Excel đ  v  hàm s n xu t và các đ ng đ ng l ng c a hàm s n xu t này. ể ẽ ả ấ ườ ẳ ượ ủ ả ấ

Gi  s  giá m t đ n v  c a ả ử ộ ơ ị ủ Y là 10, c a phân làủ  40 và c a máy móc là 25 (ngàn đ ng).ủ ồ  

b.      S  l ng đ u vào t i u c a phân và máy móc là bao nhiêu? ố ượ ầ ố ư ủ

c.       T i đi m t i u trên, chi phí cho m i đ u vào là bao nhiêu và l i nhu n là baoạ ể ố ư ỗ ầ ợ ậ  
nhiêu? 

d.      Gi  s  nông dân có s  v n gi i h n và ch  có th  chi không quá 400 ngàn đ ng/haả ử ố ố ớ ạ ỉ ể ồ  
cho hai y u t  đ u vào. Hãy dùng ph ng pháp Lagrange đ  xác đ nh m c đ u vàoế ố ầ ươ ể ị ứ ầ  
mà nông dân s  s  d ng. L i nhu n ki m đ c là bao nhiêu? ẽ ử ụ ợ ậ ế ượ

e.       So sánh k t qu  c a hai tr ng h p có ràng bu c và không ràng bu c. Gi i thích. ế ả ủ ườ ợ ộ ộ ả

8. Gi  s  có các s  li u sau v  hàm s n xu t. ả ử ố ệ ề ả ấ Giá c a ủ Y là 5 đvt và c a ủ X là 4. Đi n vàoề  
ch  tr ng: ỗ ố

X (đ u vàoầ ) Y (đ u raầ ) MP AP MRP ARP 
0 0 ______ ______ ______ ______ 

10 50 ______ ______ ______ ______ 
25 75 ______ ______ ______ ______ 
40 80 ______ ______ ______ ______ 
50 85 ______ ______ ______ ______ 
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M c s  d ng đ u vào đ  t i đa hóa l i nhu n là bao nhiêu? Ch  ra đi m này b ng cáchứ ử ụ ầ ể ố ợ ậ ỉ ể ằ  
tính TR và TFC  m i m c đ u vào nh  trong b ng. ở ỗ ứ ầ ư ả

9. Gi  s  có hàm s n xu t:ả ử ả ấ         Y = 138 + 0,4X - 0,002X2. 

a.       Doanh nghi p s  s  d ng bao nhiêu ệ ẽ ử ụ X đ  t i đa hóa s n l ng. ể ố ả ượ

b.      Doanh nghi p s  s  d ng bao nhiêu ệ ẽ ử ụ X đ  t i đa hóa l i nhu n n u giá c a ể ố ợ ậ ế ủ X là 2 và 
c a ủ Y là 6. 

c.       L i nhu n c a doanh nghi p là bao nhiêu  câu b? ợ ậ ủ ệ ở

d.      L i nhu n c a doanh nghi p là bao nhiêu  câu a? ợ ậ ủ ệ ở

e.       Gi  s  giá c a c  đ u vào và đ u ra tăng g p đôi. Ch ng minh s  l ng đ u vàoả ử ủ ả ầ ầ ấ ứ ố ượ ầ  
đ  t i đa hóa l i nhu n không đ i. L i nhu n s  nh  th  nào? Gi i thích. ể ố ợ ậ ổ ợ ậ ẽ ư ế ả

10. Gi  s  có hàm s n xu t:ả ử ả ấ       Y = 0,4x + 0,09x2 - 0,003x3 

Giá c a ủ X là 20 và c a ủ Y là 25. Hãy dùng Excel đ  tính toán và v  đ  th  các đ ng ể ẽ ồ ị ườ Y,  
MP, AP, TR, VC, MRP, ARP khi x bi n đ i tế ổ ừ 0 đ nế  20. Xác đ nh t i đa hóa l i nhu n. ị ố ợ ậ

M T S  THU T NG  Đ C S  D NG Ộ Ố Ậ Ữ ƯỢ Ử Ụ TOP
Thu t ng  ậ ữ Vi t t t ế ắ Nguyên ti ng Anh ế
Hàm s n xu t ả ấ   Production function 
Đ ng đ ng l ng ườ ẳ ượ   Isoquant 
Năng su t biên ấ MP Marginal product 
T  l  thay th  biên k  thu t biên ỷ ệ ế ỹ ậ MRTS Marginal rate of technical substitution 
Hàm s n xu t t  l  k t h p c  đ nh ả ấ ỷ ệ ế ợ ố ị   Fixed proportion production function 
Hi u su t theo quy mô ệ ấ   Returns to scale 
Tính kinh t  nh  quy mô ế ờ   Economies of scale 
Tính phi kinh t  vì quy mô ế   Diseconomies of scale 
Chi phí c  đ nh ố ị FC Fixed costs 
Chi phí bi n đ i ế ổ VC Variable costs 
T ng chi phí ổ TC Total costs 
Chi phí trung bình AC Average cost 
Chi phí biên MC Marginal cost 
Doanh thu biên MR Marginal revenue 
L i nhu n ợ ậ π Profits 
T i đa hóa l i nhu n ố ợ ậ   Profit maximization 
Giá tr  s n ph m biên ị ả ẩ MRP Marginal revenue product 
Chi tiêu biên   Marginal expense
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	TC = vK + wL .                                                                                                             (4.9) 
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