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CH NG 1: T NG QUAN V  ƯƠ Ổ Ề KINH T  H C VI MÔẾ Ọ

1.1.  Gi i thi u v  kinh t  h cớ ệ ề ế ọ

1.1.1.  M t s  khái ni m c  b n v  kinh t  h cộ ố ệ ơ ả ề ế ọ

Th  gi i đã ch ng ki n s  phát tri n vô cùng m nh m  c a n n kinh tế ớ ứ ế ự ể ạ ẽ ủ ề ế 

th  gi i trong su t nh ng th  k  qua. Giá tr  c a c i và s  phong phú c a hàngế ớ ố ữ ế ỷ ị ủ ả ự ủ  

hoá và d ch v  đã tăng lên r t nhi u. Có r t nhi u các qu c gia đã tr  nên giàuị ụ ấ ề ấ ề ố ở  

có, tuy nhiên bên c nh đó l i còn r t nhi u các qu c gia nghèo nàn và l c h u.ạ ạ ấ ề ố ạ ậ  

Nh ng, dù giàu hay nghèo thì các qu c gia luôn ph i đ i m t v i m t th c tư ố ả ố ặ ớ ộ ự ế 

kinh t  t n t i  m i n i m i lúc đó là s  khan hi m. S  khan hi m là vi c xãế ồ ạ ở ọ ơ ọ ự ế ự ế ệ  

h i v i các ngu n l c h u h n không th  th a mãn nhu c u vô h n và ngàyộ ớ ồ ự ữ ạ ể ỏ ầ ạ  

càng gia tăng c a con ng i. Hay nói trong ph m vi nh  h n: vi c con ng iủ ườ ạ ỏ ơ ệ ườ  

th t b i trong vi c th a mãn m i mong mu n đ c g i là khan hi m. Trong xãấ ạ ệ ỏ ọ ố ượ ọ ế  

h i c  ng i giàu và ng i nghèo ph i đ i m t v i khan hi m. Ví d : m tộ ả ườ ườ ả ố ặ ớ ế ụ ộ  

ng i có m c thu nh p th p h  s  g p ph i khó khăn trong vi c chi tiêu cho cácườ ứ ậ ấ ọ ẽ ặ ả ệ  

hàng xa x  thì đó là khan hi m, ho c nhà t  phú v a mu n đi ký k t h p đ ngỉ ế ặ ỷ ừ ố ế ợ ồ  

vào cu i tu n l i v a mu n đi ch i Tennis cùng vào cu i tu n đó, nh  v y lúcố ầ ạ ừ ố ơ ố ầ ư ậ  

này nhà t  phú g p ph i v n đ  khan hi m là th i gian. Kinh t  h c s  giúpỷ ặ ả ấ ề ế ờ ế ọ ẽ  

chúng ta hi u v  cách gi i quy t v n đ  khan hi m trong các c  ch  kinh tể ề ả ế ấ ề ế ơ ế ế 

khác nhau.

Kinh t  h c là m t môn khoa h c xã h i giúp cho con ng i hi u đ cế ọ ộ ọ ộ ườ ể ượ  

cách th c v n hành c a n n kinh t  nói chung và cách th c ng x  c a cácứ ậ ủ ề ế ứ ứ ử ủ  

thành viên nói riêng tham gia vào n n kinh t .ề ế

N n kinh t  là m t c  ch  phân b  các ngu n l c khan hi m, ph c v  choề ế ộ ơ ế ổ ồ ự ế ụ ụ  

m c đích s  d ng khác nhau nh m gi i quy t ba v n đ : S n xu t cái gì? S nụ ử ụ ằ ả ế ấ ề ả ấ ả  

xu t nh  th  nào? S n xu t cho ai?ấ ư ế ả ấ

Đ  hi u đ c c  ch  ho t đ ng c a n n kinh t  chúng ta s  tr u tể ể ượ ơ ế ạ ộ ủ ề ế ẽ ừ ư ng hoáợ  

th c t  và xây d ng m t mô hình đ n gi n hoá v  n n kinh t . N n kinh t  baoự ế ự ộ ơ ả ề ề ế ề ế  

g m các b  ph n h p thành và s  tồ ộ ậ ợ ự ư ng tác gi a chúng v i nhau. Các b  ph nơ ữ ớ ộ ậ  

h p thành n n kinh t  là ngợ ề ế ư i ra quy t đ nh bao g m: ờ ế ị ồ h  gia đình, doanh nghi pộ ệ  
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và chính phủ. Các thành viên này tư ng tác v i nhau theo các c  ch  ph i h pơ ớ ơ ế ố ợ  

khác nhau. 

Hình 1.1: Mô hình n n kinh t  - Mô hình dòng luân chuy nề ế ể

Hàng hoá d ch vị ụ     Hàng hoá d ch vị ụ

                Ti nề                       Ti nề

            (Chi tiêu)                                                 (Doanh thu)

Thuế Thu  ế

      

Y u  t                Tr  c p                                        Tr  c p            Y u tế ố ợ ấ ợ ấ ế ố 

 SX                                                                                         SX      
 Ti n                                                         Ti n               ề ề

                 (Thu nh pậ )                                                  (Chi phí) 

Trong mô hình kinh t  này, các thành viên kinh t  tế ế ng tác v i nhau trênươ ớ  

hai th  tr ng đó là ị ườ th  tr ng s n ph m và th  tr ng y u t  s n xu tị ườ ả ẩ ị ườ ế ố ả ấ . Tham 

gia vào th  trị ng s n ph m, các h  gia đình chi tiêu thu nh p c a mình đ  đ iườ ả ẩ ộ ậ ủ ể ổ  

l y hàng hoá ho c d ch v  c n thi t do các doanh nghi p s n xu t. Tham giaấ ặ ị ụ ầ ế ệ ả ấ  

vào th  trị ư ng y u t  s n xu t, các h  gia đình cung c p các ngu n l c nhờ ế ố ả ấ ộ ấ ồ ự ư lao 

đ ng, đ t đai và v n cho các doanh nghi p đ  đ i l y thu nh p mà các doanhộ ấ ố ệ ể ổ ấ ậ  

nghi p tr  cho vi c s  d ng các ngu n l c đó. Còn các doanh nghi p tham giaệ ả ệ ử ụ ồ ự ệ  

vào hai th  trị ng đó đ  mua ho c thuê các y u t  s n xu t c n thi t đ  t o raườ ể ặ ế ố ả ấ ầ ế ể ạ  

các hàng hoá và d ch v  mà ngị ụ ư i tiêu dùng mong mu n. Chính ph  tham giaờ ố ủ  

vào hai th  trị ng này đ  cung c p các hàng hoá, d ch v  mà xã h i mong mu nườ ể ấ ị ụ ộ ố  

khi th  trị ng không s n xu t m t cách hi u qu . Đó th ng là các hàng hóaườ ả ấ ộ ệ ả ườ  

công c ng và các hàng hóa liên quan đ n an ninh qu c phòng… Ngoài ra, Chínhộ ế ố  

ph  còn đi u ti t thu nh p thông qua thu  và các ch ng trình tr  c p.ủ ề ế ậ ế ươ ợ ấ
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M i thành viên tham gia n n kinh t  đ u có nh ng m c tiêu và h n chỗ ề ế ề ữ ụ ạ ế 

khác nhau. H  gia đình mong mu n t i đa hoá l i ích d a trên l ng thu nh pộ ố ố ợ ự ượ ậ  

c a mình, doanh nghi p t i đa hoá l i nhu n căn c  trên ngu n l c s n xu t vàủ ệ ố ợ ậ ứ ồ ự ả ấ  

Chính ph  t i đa hóa phúc l i xã h i d a trên ngân sách mà mình có.ủ ố ợ ộ ự

C  ch  ph i h p là s  s p x p làm cho s  l a ch n c a các thành viênơ ế ố ợ ự ắ ế ự ự ọ ủ  

kinh t  k t h p v i nhau. Chúng ta bi t các lo i c  ch  c  b n là: C  ch  m nhế ế ợ ớ ế ạ ơ ế ơ ả ơ ế ệ  

l nh, c  ch  th  trệ ơ ế ị ư ng, c  ch  h n h p.ờ ơ ế ỗ ợ

Ng i ra quy t đ nh: các h  gia đình, các doanh nghi p, chính ph .ườ ế ị ộ ệ ủ

- H  gia đình là nh ng nhóm ng i có cùng huy t th ng, s ng chung d iộ ữ ườ ế ố ố ướ  

m t mái nhà. Trong n n kinh t  hi n nay thì h  gia đình là m t đ n v , có quy nộ ề ế ệ ộ ộ ơ ị ề  

ra quy t đ nh.ế ị

- Doanh nghi p: là m t đ n v , m t t  ch c mua ho c thuê các y u t  s nệ ộ ơ ị ộ ổ ứ ặ ế ố ả  

xu t và t  ch c ph i h p các y u t  đó đ  t o ra s n ph m hàng hoá, d ch v .ấ ổ ứ ố ợ ế ố ể ạ ả ẩ ị ụ

- Chính ph  th c hi n ba ch c năng c  b n:ủ ự ệ ứ ơ ả

+ Th  nh t: S n xu t và cung c p các hàng hoá và d ch v , đ c bi t là cácứ ấ ả ấ ấ ị ụ ặ ệ  

hàng hoá công c ng theo nhu c u c a xã h i.ộ ầ ủ ộ

+ Th  hai: phân ph i l i thu nh p.ứ ố ạ ậ

+ Th  ba: cung c p h  th ng lu t pháp đ  các cá nhân và các t  ch c cóứ ấ ệ ố ậ ể ổ ứ  

đi u ki n phát tri n theo đúng m c tiêu và đ nh h ng chung.ề ệ ể ụ ị ướ

1.1.2. Các b  ph n c a kinh t  h cộ ậ ủ ế ọ

1.1.2.1. Kinh t  h c vi môế ọ

- Kinh t  h c vi mô là m t b  ph n c a kinh t  h c nghiên c u v  hành viế ọ ộ ộ ậ ủ ế ọ ứ ề  

c a các th c th  kinh t  đ n l ; ng i s n xu t, ng i tiêu dùng. Các th c thủ ự ể ế ơ ẻ ườ ả ấ ườ ự ể 

kinh t  này có vai trò nh t đ nh trong s  v n hành c a n n kinh t . Kinh t  h cế ấ ị ự ậ ủ ề ế ế ọ  

vi mô đ a ra nh ng lý thuy t đ  gi i thích và d  đoán hành vi c a các th c thư ữ ế ể ả ự ủ ự ể 

kinh t  đ n l .ế ơ ẻ

Ví d :ụ  Ng i tiêu dùng s  s  d ng thu nh p h u h n c a mình nh  thườ ẽ ử ụ ậ ữ ạ ủ ư ế 

nào? T i sao h  l i thích hàng hoá này h n hàng hóa khác? Ho c nh  doanhạ ọ ạ ơ ặ ư  
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nghi p s  s n xu t bao nhiêu s n ph m đ  đ t đ c m c tiêu t i đa hóa l iệ ẽ ả ấ ả ẩ ể ạ ượ ụ ố ợ  

nhu n? N u giá đ u vào tăng lên doanh nghi p s  ph i làm gì? Chính ph  sậ ế ầ ệ ẽ ả ủ ẽ 

phân b  ngân sách h u h n c a mình cho các m c tiêu c a giáo d c, y t … nhố ữ ạ ủ ụ ủ ụ ế ư 

th  nào?ế

- Kinh t  h c vi mô còn quan tâm nghiên c u s  t ng tác gi a các v t thế ọ ứ ự ươ ữ ậ ể 

đ n l  đ  hình thành nên các th c th  kinh t  l n h n là các th  tr ng và  ơ ẻ ể ự ể ế ớ ơ ị ườ

các ngành.

- Tác d ng và h n ch  c a kinh t  h c vi mô:ụ ạ ế ủ ế ọ

+ Tác d ng: Giúp chúng ta có th  d  đoán và gi i thích các hi n t ng kinhụ ể ự ả ệ ượ  

t  có th  quan sát đ c b ng cách đ a ra các lý thuy t, quy lu t, công th c….ế ể ượ ằ ư ế ậ ứ

+ H n ch : Vì nó là lý thuy t đ c xây d ng trên s  t p h p các mô hìnhạ ế ế ượ ự ự ậ ợ  

gi  đ nh nên n u n m ngoài gi  đ nh đó thì nó không còn đúng n a. Lý thuy tả ị ế ằ ả ị ữ ế  

kinh t  vi mô đ c s  d ng làm c  s , làm căn c  ch  y u đ  gi i thích cácế ượ ử ụ ơ ở ứ ủ ế ể ả  

hi n t ng nh ng lý thuy t này l i đ c xây d ng d a trên nh ng mô hình vàệ ượ ư ế ạ ượ ự ự ữ  

gi  đ nh. Vì th , khi áp d ng vào th c ti n v i nh ng đi u ki n,ả ị ế ụ ự ễ ớ ữ ề ệ  hoàn c nh khácả  

v i gi  đ nh thì lý thuy t t  ra không còn đúng n a. Tính h u d ng và gi  thi tớ ả ị ế ỏ ữ ữ ụ ả ế  

c a m t lý thuy t ph  thu c vào lý thuy t có gi i thích thành công hay khôngủ ộ ế ụ ộ ế ả  

m t hi n t ng mà nó đ nh gi i thích. V i m c đích này, các lý thuy t luôn luônộ ệ ượ ị ả ớ ụ ế  

đ c ki m đ nh b ng th c t . Nh  có k t qu  c a quá trình ki m đ nh mà cácượ ể ị ằ ự ế ờ ế ả ủ ể ị  

lý thuy t đ c đi u ch nh, c i ti n ho c lo i b . Vì th  các quá trình ki m đ nhế ượ ề ỉ ả ế ặ ạ ỏ ế ể ị  

các lý thuy t đóng m t vai trò quan tr ng trong s  phát tri n c a kinh t  h c v iế ộ ọ ự ể ủ ế ọ ớ  

t  cách nh  m t ngành khoa h c.ư ư ộ ọ

- T i sao ph i nghiên c u Kinh t  h c vi mô?ạ ả ứ ế ọ

Nghiên c u Kinh t  vi mô vì Kinh t  vi mô có nh ng u đi m c n thi t choứ ế ế ữ ư ể ầ ế  

s  phát ri n c a m i doanh nghi p, m i n n kinh t . Nh  có Kinh t  vi mô mà cóự ể ủ ỗ ệ ỗ ề ế ờ ế  

th  n m b t đ c nh ng v n đ  c  b n có liên quan đ n quá trình s n xu t, kinhể ắ ắ ượ ữ ấ ề ơ ả ế ả ấ  

doanh.

+ Th  hi u c a khách hàng: m u mã, tính năng, giá bán, xu h ng tiêu dùng,ị ế ủ ẫ ướ

… c a s n ph m.ủ ả ẩ
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+ Chi phí c a s n ph m hàng hoá, d ch v .ủ ả ẩ ị ụ

+ Chi n l c đ nh giá và c nh tranh.ế ượ ị ạ

+ M i quan h  c a doanh nghi p v i Chính ph , doanh nghi p ch u s  tácố ệ ủ ệ ớ ủ ệ ị ự  

đ ng r t l n t  Chính ph .ộ ấ ớ ừ ủ

1.1.2.2.  Kinh t  h c vĩ môế ọ

Kinh t  h c vĩ mô là m t b  ph n c a Kinh t  h c nghiên c u các v n đế ọ ộ ộ ậ ủ ế ọ ứ ấ ề  

kinh t  t ng h p nh  tăng tr ng, th t nghi p, l m phát, đ u t , lãi su t,…ế ổ ợ ư ưở ấ ệ ạ ầ ư ấ

M i quan h  gi a Kinh t  h c vi mô và Kinh t  h c vĩ mô:ố ệ ữ ế ọ ế ọ

- Đây là hai b  ph n quan tr ng c a Kinh t  h c chúng không th  chia c tộ ậ ọ ủ ế ọ ể ắ  

mà chúng b  sung cho nhau t o thành m t h  th ng kinh t  c a kinh t  thổ ạ ộ ệ ố ế ủ ế ị 

tr ng có s  đi u ti t c a Nhà n c.Th c t  đã ch ng minh, k t qu  c a Kinhườ ự ề ế ủ ướ ự ế ứ ế ả ủ  

t  h c vĩ mô ph  thu c vào các hành vi c a Kinh t  h c vi mô, kinh t  qu c dânế ọ ụ ộ ủ ế ọ ế ố  

ph  thu c vào s  phát tri n c a doanh nghi p, c a các t  bào kinh t  trong sụ ộ ự ể ủ ệ ủ ế ế ự 

tác đ ng nh h ng c a n n kinh t .ộ ả ưở ủ ề ế

- Kinh t  vĩ mô t o hành lang, t o môi tr ng, t o đi u ki n cho Kinh t  viế ạ ạ ườ ạ ề ệ ế  

mô phát tri n. ể

Ví dụ: n u chúng ta hình dung n n kinh t  nh  là m t b c tranh l n thìế ề ế ư ộ ứ ớ  

kinh t  h c vĩ mô nghiên c u các v n đ  chung c a b c tranh l n đó. Trong b cế ọ ứ ấ ề ủ ứ ớ ứ  

tranh l n đó, các thành viên kinh t : h  gia đình, doanh nghi p và chính ph  làớ ế ộ ệ ủ  

nh ng t  bào, nh ng chi ti t c a b c tranh và đó là đ i t ng nghiên c u c aữ ế ữ ế ủ ứ ố ượ ứ ủ  

kinh t  h c vi mô. Vì v y, đ  hi u đ c ho t đ ng c a n n kinh t , chúng taế ọ ậ ể ể ượ ạ ộ ủ ề ế  

v a ph i nghiên c u t ng th  v a ph i nghiên c u t ng chi ti t c a m t n nừ ả ứ ổ ể ừ ả ứ ừ ế ủ ộ ề  

kinh t .ế

Trong nh ng năm g n đây, ranh gi i gi a Kinh t  h c vi mô và Kinh t  h cữ ầ ớ ữ ế ọ ế ọ  

vĩ mô ngày càng thu h p. Lý do là Kinh t  vĩ mô cùng tham gia vào phân tích,ẹ ế  

gi i thích nh ng v n đ  thu c ph m vi Kinh t  h c vi mô: phân tích th  tr ng,ả ữ ấ ề ộ ạ ế ọ ị ườ  

ngành, h  gia đình, … ộ

1.1.3. Đ i t ng, n i dung và ph ng pháp nghiên c u Kinh t  vi môố ượ ộ ươ ứ ế

1.1.3.1. Đ i t ng nghiên c uố ượ ứ
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Đ i t ng nghiên c u là các quy lu t, xu th  v n đ ng c a các ho t đ ngố ượ ứ ậ ế ậ ộ ủ ạ ộ  

Kinh t  vi mô, nh ng đ c đi m cu  th  tr ng, các mô hình kinh t , nh ngế ữ ặ ể ả ị ườ ế ữ  

khuy t t t c a th  tr ng, vai trò c a Chính ph  trong vi c kh c ph c nh ngế ậ ủ ị ườ ủ ủ ệ ắ ụ ữ  

khuy t t t đó.ế ậ

1.1.3.2. N i dung nghiên c uộ ứ

Kinh t  h c vi mô nghiên c u các n i dung ch  y u sau:ế ọ ứ ộ ủ ế

Ch ng 1: T ng quan v  Kinh t  h c vi mô ươ ổ ề ế ọ

Ch ng 2: Cung – c uươ ầ

Ch ng 3: Lý thuy t hành vi ng i ti u dùngươ ế ườ ề

Ch ng 4: Lý thuy t hành vi ng i s n xu tươ ế ườ ả ấ

Ch ng 5: M t s  lo i hình th  tr ngươ ộ ố ạ ị ườ

Ch ng 6: Th  tr ng các y u t  s n xu tươ ị ườ ế ố ả ấ

Ch ng 7: Vai trò c a Chính ph  trong n n kinh t  th  tr ngươ ủ ủ ề ế ị ườ

1.1.3.3. Ph ng pháp nghiên c uươ ứ

- Nhóm ph ng pháp chung:ươ

+ Ph ng pháp duy v t bi n ch ng: ng i ta s  d ng các lu n đi m, lu nươ ậ ệ ứ ườ ử ụ ậ ể ậ  

c , lu n ch ng và Kinh t  chính tr ,Tri t h c đ  d  đoán các hi n t ng.ứ ậ ứ ế ị ế ọ ể ự ệ ượ

+ K t h p lý lu n v i th c ti n, lý thuy t đi đôi v i th c hành.ế ợ ậ ớ ự ễ ế ớ ự

- Nhóm ph ng pháp riêng:ươ

+ Áp d ng ph ng pháp cân b ng b  ph n: xem xét t ng đ n v , t ng y uụ ươ ằ ộ ậ ừ ơ ị ừ ế  

t  trong đi u ki n các y u t  khác không thay đ i.ố ề ệ ế ố ổ

+ Đ n gi n hoá các m i quan h  ph c t pơ ả ố ệ ứ ạ
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+ Ph ng pháp đ  th , toán h c đ  mô t , tính toán, l ng hoá các m iươ ồ ị ọ ể ả ượ ố  

quan h  kinh t .ệ ế

Đ  nghiên c u Kinh t  h c vi mô có hi u qu  ph i k t h p các ph ngể ứ ế ọ ệ ả ả ế ợ ươ  

pháp chung và ph ng pháp riêng.ươ

1.2. Các mô hình kinh tế 

1.2.1. Mô hình kinh t  k  ho ch hoá t p trungế ế ạ ậ

Mô hình kinh t  k  ho ch hóa t p trung là mô hình kinh t  mà Nhà n cế ế ạ ậ ế ướ  

n m quy n, Nhà n c giao ch  tiêu k  ho ch c ng nh c t  trung ng đ n đ aắ ề ướ ỉ ế ạ ứ ắ ừ ươ ế ị  

ph ng đ n c  s .ươ ế ơ ở

- Đ c đi m: ba v n đ  c  b n c a n n kinh t  do Chính ph  và Nhà n cặ ể ấ ề ơ ả ủ ề ế ủ ướ  

quy t đ nh.ế ị

- u đi m:Ư ể

+ Các ngu n l c đ c t p trung thu n ti n cho vi c qu n lý và phân ph i.ồ ự ượ ậ ậ ệ ệ ả ố

+ H n ch  đ c s  phân hoá giàu nghèo.ạ ế ượ ự

+ Có th  t p trung đ c ngu n l c đ  gi i quy t nh ng tình hu ng kh nể ậ ượ ồ ự ể ả ế ữ ố ẩ  

c p: thiên tai, l t l i,…ấ ụ ộ

- H n ch :ạ ế

+ Không kích thích s n xu t phát tri nả ấ ể

+ S n xu t và phân ph i không xu t phát t  nhu c u xã h i và c u thả ấ ố ấ ừ ầ ộ ầ ị 

tr ng. Ng i tiêu dùng không có s  l a ch n.ườ ườ ự ự ọ

+ Phân b  và s  d ng các ngu n l c kém hi u qu , các doanh nghi p bổ ử ụ ồ ự ệ ả ệ ị 

đ ng, luôn có t  t ng trông ch ,  l i, kém sáng t oộ ư ưở ờ ỷ ạ ạ

+ S  can thi p tr c ti p và quá sâu c a Nhà n c vào doanh nghi p làmự ệ ự ế ủ ướ ệ  

tăng thêm gánh n ng cho Nhà n c, tri t tiêu tính ch  đ ng sáng t o c a doanhặ ướ ệ ủ ộ ạ ủ  

nghi p.ệ

1.2.2. Mô hình kinh t  t  do (kinh t  th  tr ng)ế ự ế ị ườ

Mô hình kinh t  th  tr ng là mô hình kinh t  ho t đ ng theo c  ch  thế ị ườ ế ạ ộ ơ ế ị 

tr ng, n n kinh t  ch u s  tác đ ng m nh m  c a các quy lu t thi tr ng nhườ ề ế ị ự ộ ạ ẽ ủ ậ ườ ư 

quy lu t giá c , quy lu t c nh tranh, quy lu t cung c u, quy lu t giá tr .ậ ả ậ ạ ậ ầ ậ ị
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- Đ c đi m: C  ba v n đ  kinh t  c  b n c a doanh nghi p s n xu t cáiặ ể ả ấ ề ế ơ ả ủ ệ ả ấ  

gì? s n xu t nh  th  nào? s n xu t cho ai ? đ u do th  tr ng quy t đ nh.ả ấ ư ế ả ấ ề ị ườ ế ị

- u đi m: Ư ể

+ Xu t phát t  m c tiêu l i nhu n c a doanh nghi p do đó mô hình kinh tấ ừ ụ ợ ậ ủ ệ ế 

này thúc đ y các doanh nghi p đ i m i và phát tri n, c  ng i s n xu t vàẩ ệ ổ ớ ể ả ườ ả ấ  

ng i tiêu dùng đ u có quy n t  do l a ch n trong vi c s n xu t kinh doanh vàườ ề ề ự ự ọ ệ ả ấ  

tiêu dùng.

+ Thông qua quá trình c nh tranh các doanh nghi p luôn tìm m i cách đạ ệ ọ ể 

phân ph i, s  d ng các ngu n l c m t cách có hi u qu . Đ ng th i, do c nhố ử ụ ồ ự ộ ệ ả ồ ờ ạ  

tranh mà nó kích thích s  sáng t o, nâng cao năng l c c a m i ho t đ ng s nự ạ ự ủ ọ ạ ộ ả  

xu t.ấ

- Nh c đi m:ượ ể

+ Cũng xu t phát t  l i nhu n d n đ n s  ô nhi m, hu  ho i môi tr ng,ấ ừ ợ ậ ẫ ế ự ễ ỷ ạ ườ  

s  phân hoá giàu nghèo và s  b t công trong xã h i.ự ự ấ ộ

+ N n th t nghi p, l m phát, m t cân b ng xã h i gia tăngạ ấ ệ ạ ấ ằ ộ

+ Trong mô hình kinh t  này, s  l a ch n ch  th c s  là s  t  do l a ch nế ự ự ọ ỉ ự ự ự ự ự ọ  

c a nh ng hãng s n xu t l n, nh ng doanh nghi p l n.ủ ữ ả ấ ớ ữ ệ ớ

1.2.3. Mô hình kinh t  h n h pế ỗ ợ

Mô hình kinh t  h n h p là mô hình kinh t  đ  cho n n kinh t  t  ho tế ỗ ợ ế ể ề ế ự ạ  

đ ng theo c  ch  th  tr ng nh ng Nhà n c ch  can thi p khi nào c n thi t.ộ ơ ế ị ườ ư ướ ỉ ệ ầ ế

- Đ c đi m:ặ ể

Các v n đ  kinh t  c  b n do th  tr ng quy t đ nh nh ng chính ph  vàấ ề ế ơ ả ị ườ ế ị ư ủ  

Nhà n c đi u ti t th  tr ng.ướ ề ế ị ườ

Phát tri n các quy lu t c a th  tr ng, l y l i nhu n là m c tiêu ph n đ u.ể ậ ủ ị ườ ấ ợ ậ ụ ấ ấ

Tăng c ng vai trò và s  đi u ti t c a Nhà n c nh m phát huy nh ng uườ ự ề ế ủ ướ ằ ữ ư  

đi m c a th  tr ng và kh c ph c m t trái c a th  tr ng.ể ủ ị ườ ắ ụ ặ ủ ị ườ

Là m t mô hình kinh t  phù h p và đ c h u h t các n c trên th  gi i ápộ ế ợ ượ ầ ế ướ ế ớ  

d ng. Mô hình kinh t  này phát huy đ c các y u t  ch  quan, tôn tr ng các y uụ ế ượ ế ố ủ ọ ế  

t  khách quan.ố

9



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

1.3. L a ch n kinh t  t i uự ọ ế ố ư  

1.3.1. Nh ng v n đ  c  b n c a lý thuy t l a ch nữ ấ ề ơ ả ủ ế ự ọ

- N i dung: Lý thuy t l a ch n tìm cách lý gi i cách th c các nhân v t khácộ ế ự ọ ả ứ ậ  

nhau s  d ng đ  đ a ra quy t đ nh c a mình. Lý thuy t này gi i thích vì sao hử ụ ể ư ế ị ủ ế ả ọ 

l i đ a ra s  l a ch n và cách đ a ra s  l a ch n.ạ ư ự ự ọ ư ự ự ọ

- C  s  c a s  l a ch n là chi phí c  h i, và quy lu t chi phí c  h i ơ ở ủ ự ự ọ ơ ộ ậ ơ ộ

+ Chi phí c  h i là c  h i t t nh t b  b  qua khi đ a ra s  l a ch n v  kinhơ ộ ơ ộ ố ấ ị ỏ ư ự ự ọ ề  

t . Hay chi phí c  h i là s  ti n b  m t đi khi m t c  h i làm m t vi c gì đó. ế ơ ộ ố ề ị ấ ấ ơ ộ ộ ệ

Ví d :ụ  Chi phí c  h i c a vi c gi  ti n trong nhà là s  ti n lãi mà chúng taơ ộ ủ ệ ữ ề ố ề  

có th  thu đ c khi g i s  ti n đó vào ngân hàng. Ho c chi phí c a lao đ ng làể ượ ử ố ề ặ ủ ộ  

th i  gian ngh  ng i b  m t.  Ho c ng i nông dân quy t đ nh tr ng hoa trênờ ỉ ơ ị ấ ặ ườ ế ị ồ  

m nh v n c a mình thay cho vi c tr ng cây ăn qu  hi n có, thì chi phí c  h iả ườ ủ ệ ồ ả ệ ơ ộ  

c a vi c tr ng hoa là l ng hoa qu  b  m t đi….ủ ệ ồ ượ ả ị ấ

+ Quy lu t chi phí c  h i ngày càng tăng thì đ  thu đ c nhi u h n m tậ ơ ộ ể ượ ề ơ ộ  

lo i hàng hoá nào đó thì ph i hy sinh m t l ng l n h n các m t hàng hoá khác.ạ ả ộ ượ ớ ơ ặ

- T i sao ph i l a ch n? và t i sao chúng ta có th  l a ch n? Ph i ti nạ ả ự ọ ạ ể ự ọ ả ế  

hành s  l a ch n vì các ngu n l c có h n, và các ngu n l c có th  s  d ng vàoự ự ọ ồ ự ạ ồ ự ể ử ụ  

nhi u m c đích khác nhau, n u đã s  d ng vào vi c này thì không đ c s  d ngề ụ ế ử ụ ệ ượ ử ụ  

vào vi c khác, cùng các y u t  đ u vào có th  t o ra các đ u ra khác nhau. ệ ế ố ầ ể ạ ầ

- B ng cách nào có th  đ a ra l a ch n t i u? Chúng ta s  d ng hàm s nằ ể ư ự ọ ố ư ử ụ ả  

xu t và chi phí đ  l a ch nấ ể ự ọ

- M c tiêu c a s  l a ch n:ụ ủ ự ự ọ

+ H  th p chi phí, t i đa hoá l i nhu n đ i v i ng i s n xu t.ạ ấ ố ợ ậ ố ớ ườ ả ấ

+ T i đa hoá l i ích, đ  tho  d ng đ i v i ng i tiêu dùng.ố ợ ộ ả ụ ố ớ ườ

- L i ích đ t đ c khi l a ch n đúng:ợ ạ ượ ự ọ

+ Đ t đ c l i ích v  kinh t , xã h i, môi tr ng, đem đ n s  an toàn, anạ ượ ợ ề ế ộ ườ ế ự  

ninh qu c gia.ố

- Nh  v y, b n ch t c a s  l a ch n là căn c  vào nhu c u vô h n c a conư ậ ả ấ ủ ự ự ọ ứ ầ ạ ủ  

ng i, xã h i và c a th  tr ng đ  đ a ra các quy t đ nh t i u đ i v i v n đườ ộ ủ ị ườ ể ư ế ị ố ư ố ớ ấ ề 

s n xu t cái gì, s n xu t nh  th  nào, s n xu t cho ai trong gi i h n ngu n l cả ấ ả ấ ư ế ả ấ ớ ạ ồ ự  
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hi n có.ệ

- Ph ng pháp l a ch n t i u:ươ ự ọ ố ư

+ Cách 1: S  d ng bài toán t i uử ụ ố ư

+ Cách 2: S  d ng đ ng gi i h n kh  năng s n xu t (PPF)ử ụ ườ ớ ạ ả ả ấ

Đ ng gi i h n kh  năng s n xu t (đ ng năng l c s n xu tườ ớ ạ ả ả ấ ườ ự ả ấ ) là m t đ ngộ ườ  

bi u th  l ng hàng hóa t i đa mà n n kinh t  có th  đ t đ c b ng ngu n l cể ị ượ ố ề ế ể ạ ượ ằ ồ ự  

hi n có.ệ

Các đi m n m trên đ ng gi i h n kh  năng s n xu t đ u coi là có hi uể ằ ườ ớ ạ ả ả ấ ề ệ  

qu  vì đã s  d ng h t ngu n l c. Nh ng đi m t i u ph i th a mãn hai đi uả ử ụ ế ồ ự ữ ể ố ư ả ỏ ề  

ki n sau:ệ

- N m trên đ ng gi i h n kh  năng s n xu t.ằ ườ ớ ạ ả ả ấ

- Tho  mãn t i đa nhu c u c a xã h i và c a th  tr ng.ả ố ầ ủ ộ ủ ị ườ

Các đi m n m trong đ ng gi i h n s n xu t là các đi m không hi u quể ằ ườ ớ ạ ả ấ ể ệ ả 

vì ch a t n d ng h t các ngu n l c hi n có.ư ậ ụ ế ồ ự ệ

Các đi m n m ngoài đ ng gi i h n s n xu t là các đi m không kh  thi vìể ằ ườ ớ ạ ả ấ ể ả  

nó v t quá ngu n l c hi n có.ượ ồ ự ệ

Đi m nào  là  đi m t i  u  ph  thu c  vào  tình  hình  th c  t  c a  doanhể ể ố ư ụ ộ ự ế ủ  

nghi p, t ng qu c gia và c u th  tr ng, m c tiêu c a doanh nghi p trong t ngệ ừ ố ầ ị ườ ụ ủ ệ ừ  

giai đo n khác nhau. ạ

- S  thay đ i công ngh  s  làm cho đ ng PPF d ch chuy n ra ngoài.ự ổ ệ ẽ ườ ị ể

Có th  minh h a đ ng năng l c s n xu t qua ví d  sau:ể ọ ườ ự ả ấ ụ

Ví d :ụ  Kh  năng s n xu t có th  thay th  nhau (l ng th c và qu n áo).ả ả ấ ể ế ươ ự ầ

                           Bi u 1.1: Gi i h n năng l c s n xu tể ớ ạ ự ả ấ

Ph ng ánươ
L ng th cươ ự  

(t n)ấ
Qu n áo (tri u đ ng)ầ ệ ồ

A 0 4
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B 1 3,5

C 2 3

D 3 2

E 4 0

Hình 1.2. Đ ng gi i h n kh  năng s n xu tườ ớ ạ ả ả ấ

                           

                        

Qua đ ng năng l c s n xu t này ta th y, đi m hi u qu  nh t là đi m C vìườ ự ả ấ ấ ể ệ ả ấ ể  

nó n m trên đ ng gi i h n kh  năng s n xu t v a tho  mãn t i đa nhu c uằ ườ ớ ạ ả ả ấ ừ ả ố ầ  

l ng th c và qu n áo. Đi m M là đi m không kh  thi vì nó v t quá ngu nươ ự ầ ể ể ả ượ ồ  

l c hi n có. Đi m G  là đi m không hi u qu  vì ch a t n d ng h t các ngu nự ệ ể ể ệ ả ư ậ ụ ế ồ  

l c hi n có. Còn đi m A là đi m ch  có l ng qu n áo t i đa còn l ng l ngự ệ ể ể ỉ ượ ầ ố ượ ươ  

th c l i b ng 0, đi m E có l ng l ng th c t i đa còn qu n áo l i b ng 0.ự ạ ằ ể ượ ươ ự ố ầ ạ ằ

Đ ng gi i h n kh  năng s n xu t có chi phí c  h i không thay đ i t iườ ớ ạ ả ả ấ ơ ộ ổ ạ  

m i kh   năng.ọ ả

Ví d :ụ  Kh  năng s n xu t có th  thay th  nhau (l ng th c và qu n áo).ả ả ấ ể ế ươ ự ầ

Bi u 1.2. Kh  năng s n xu t có th  thay th  nhauể ả ả ấ ể ế

Ph ng ánươ L ng th c (t n)ươ ự ấ Qu n áo (tri u đ ngầ ệ ồ

A 0 4

B 1 3

C 2 2

D 3 1

12

     L ng 4                           Đ ng PPFươ ườ
       th c                                 ự

                      
                                           

• M (không đ t t i)ạ ớ

                        
• G            •C

                     (SX không
                       hi u qu )      ệ ả
                0                         4       Qu n áoầ
                



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

E 4 0

Hình 1.3: Đ ng gi i h n kh  năng s n xu tườ ớ ạ ả ả ấ

                 L ng th cươ ự

   4

 

                              0                 4 Qu n áoầ

1.3.2. nh h ng c a m t s  quy lu t đ n s  l a ch n t i u c a doanhẢ ưở ủ ộ ố ậ ế ự ự ọ ố ư ủ  

nghi pệ

1.3.2.1. Quy lu t khan hi mậ ế

N i dung: M i ho t đ ng c a con ng i trong đó có ho t đ ng kinh t  đ uộ ọ ạ ộ ủ ườ ạ ộ ế ề  

s  d ng các ngu n l c. Các ngu n l c đ u khan hi m, có gi i h n đ c bi t làử ụ ồ ự ồ ự ề ế ớ ạ ặ ệ  

các ngu n l c t  nhiên khó ho c không th  tái sinh. S  khan hi m các ngu n l cồ ự ự ặ ể ự ế ồ ự  

là do:

- Dân s  tăng d n t i nhu c u s  d ng ngu n l c tăngố ẫ ớ ầ ử ụ ồ ự

- Do c nh tranh đ  đáp ng nhu c u m i, các tác nhân trong ho t đ ng kinhạ ể ứ ầ ớ ạ ộ  

t  ph i c i ti n, thay đ i ph ng th c hành đ ng, vì v y nhu c u s  d ngế ả ả ế ổ ươ ứ ộ ậ ầ ử ụ  

ngu n l c tăng lên.ồ ự

Trong th c t , giá các s n ph m th  hi n s  khan hi m. Nhu c u c a xãự ế ả ẩ ể ệ ự ế ầ ủ  

h i và c u c a con ng i ngày càng tăng trong khi các ngu n l c có h n và cácộ ầ ủ ườ ồ ự ạ  

ngu n tài nguyên thiên nhiên ngày càng c n ki t. B i v y, s  l a ch n đ t raồ ạ ệ ở ậ ự ự ọ ặ  

nh  m t v n đ  t t y u khi quy t đ nh s n xu t cái gì, nh  th  nào, cho ai?ư ộ ấ ề ấ ế ế ị ả ấ ư ế  

doanh nghi p ph i căn c  vào kh  năng hi n có đ  phân b , s  d ng ngu n l cệ ả ứ ả ệ ể ổ ử ụ ồ ự  

m t cách có hi u qu  và tho  mãn đ c t i đa c u c a th  tr ng, l i ph i đ mộ ệ ả ả ượ ố ầ ủ ị ườ ạ ả ả  

b o l i nhu n cao nh t. Đi u đó ch ng t  quy lu t khan hi m có nh h ngả ợ ậ ấ ề ứ ỏ ậ ế ả ưở  
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đ n s  l a ch n c a các doanh nghi p cũng nh  các tác nhân khác trong n nế ự ự ọ ủ ệ ư ề  

kinh t .ế

1.3.2.2. Quy lu t chi phí c  h i ngày càng tăngậ ơ ộ

N i dung: Chi phí c  h i đ  t o ra các s n ph m hàng hoá d ch v  ngàyộ ơ ộ ể ạ ả ẩ ị ụ  

càng tăng thêm, đi u đó có nghĩa: đ  s n xu t ra thêm nh ng l ng hàng hoáề ể ả ấ ữ ượ  

d ch v  nh t đ nh ta ph i hy sinh ngày càng nhi u các d ch v  hàng hoá khác b iị ụ ấ ị ả ề ị ụ ở  

vì:

- Ngu n l c trong xã h i ngày càng khan hi mồ ự ộ ế

- Xã h i càng phát tri n, công ngh  k  thu t ngày càng cao thì các cách th cộ ể ệ ỹ ậ ứ  

s n xu t ra hàng hoá d ch v  ngày càng phát tri n, b i v y mà chi phí c  h iả ấ ị ụ ể ở ậ ơ ộ  

ngày càng cao.

Tuy nhiên, trong n n kinh t  khi mà các ngu n l c không đ c s  d ngề ế ồ ự ượ ử ụ  

h t, thì chi phí c  h i c a xã h i đ  s n xu t ra thêm s n ph m có th  g n nhế ơ ộ ủ ộ ể ả ấ ả ẩ ể ầ ư 

b ng 0.ằ

Tác đ ng c a quy lu t: Quy lu t này giúp cho chúng ta tính toán và l aộ ủ ậ ậ ự  

ch n s n xu t cái gì, nh  th  nào là có l i nh t.ọ ả ấ ư ế ợ ấ

1.3.2.3. Quy lu t l i su t gi m d nậ ợ ấ ả ầ

N i dung: N u ta liên t c tăng thêm m t đ u vào bi n đ i trong khi t t cộ ế ụ ộ ầ ế ổ ấ ả 

các đàu vào khác là c  đ nh trong m t đi u ki n trình đ  k  thu t nh t đ nh d nố ị ộ ề ệ ộ ỹ ậ ấ ị ẫ  

t i t ng s n l ng tăng lên trong giai đo n nh t đ nh, nh ng đ n m t ng ngớ ổ ả ượ ạ ấ ị ư ế ộ ưỡ  

nào đó thì s n l ng tăng thêm và t ng s n l ng s  gi m đi.ả ượ ổ ả ượ ẽ ả

C n phân bi t v i hai tr ng h p sau đây:ầ ệ ớ ườ ợ

- L i su t không đ i theo quy mô: Tình hu ng này đ c dùng đ  ch  sợ ấ ổ ố ượ ể ỉ ự 

tăng thêm cân đ i v  quy mô s n xu t - khi t t c  các đ u vào đ u tăng theoố ề ả ấ ấ ả ầ ề  

cùng m t t  l  cùng m t lúc thì đ u ra cũng tăng theo t  l  đó.ộ ỷ ệ ộ ầ ỷ ệ

- L i su t tăng theo quy mô: Nghĩa là tăng t t c  các đ u vào cùng m t lúcợ ấ ấ ả ầ ộ  
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và cùng m t t  l . Trong quá trình s n xu t có th  làm cho ho t đ ng s n xu tộ ỷ ệ ả ấ ể ạ ộ ả ấ  

có hi u qu  h n và do đó s n l ng có th  tăng h n t  l  tăng c a đ u vào,ệ ả ơ ả ượ ể ơ ỷ ệ ủ ầ  

hi n t ng này đ c g i là l i su t tăng theo quy mô.ệ ượ ượ ọ ợ ấ

 Tác đ ng c a quy lu t: Nghiên c u quy lu t giúp cho các doanh nghi pộ ủ ậ ứ ậ ệ  

tính toán l a ch n các đ u vào c a quá trình s n xu t m t cách t i u h n.ự ọ ầ ủ ả ấ ộ ố ư ơ
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CH NG 2:  CUNG - C UƯƠ Ầ

2.1. C u ( Demand )ầ

2.1.1. Các khái ni mệ

Ng i tiêu dùng quy t đ nh mua bao nhiêu hàng hoá ho c d ch v  căn cườ ế ị ặ ị ụ ứ 

vào nhi u y u t  nh  giá c a hàng hoá ho c d ch v  đó, th  hi u c a h , giá c aề ế ố ư ủ ặ ị ụ ị ế ủ ọ ủ  

hàng hoá d ch v  liên quan,  thu nh p, thông tin và các chính sách c a chínhị ụ ậ ủ  

ph … Đ  hi u rõ hành vi c a ng i tiêu dùng chúng ta s  d ng m t khái ni mủ ể ể ủ ườ ử ụ ộ ệ  

c  b n c a kinh t  h c đó là c u.ơ ả ủ ế ọ ầ

- C u là s  l ng hàng hoá ho c d ch v  mà ng i mua có kh  năng vàầ ố ượ ặ ị ụ ườ ả  

s n sàng mua  các m c giá khác nhau trong m t th i gian nh t đ nh (khi cácẵ ở ứ ộ ờ ấ ị  

y u khác không đ i). ế ổ

Các đi u ki n khác: thu nh p, giá hàng hoá liên quan (hàng hoá thay th ,ề ệ ậ ế  

hàng hóa b  sung), th  hi u và kỳ v ng c a ng i tiêu dùng.ổ ị ế ọ ủ ườ

 Nh  v y, khi nói đ n c u chúng ta ph i hi u hai y u t  c  b n là khư ậ ế ầ ả ể ế ố ơ ả ả 

năng mua và s  s n sàng mua hàng hóa ho c d ch v  c  th  đó:ự ẵ ặ ị ụ ụ ể

+ Kh  năng mua: kh  năng chi tr  ti n c a ng i tiêu dùng cho hàng hoáả ả ả ề ủ ườ  

ho c d ch v  đó.ặ ị ụ

+ S  s n sàng mua: có nghĩa ng i mua s  th t s  s n sàng tr  ti n choự ẵ ườ ẽ ậ ự ẵ ả ề  

l ng c u n u nó là có s n. Đây là đi u quan tr ng đ  phân bi t s  l ng c uượ ầ ế ẵ ề ọ ể ệ ố ượ ầ  

và s  l ng hàng hoá th c mua.ố ượ ự

 N u b n r t mu n mua m t chi c áo m i nh ng b n không có ti n đế ạ ấ ố ộ ế ớ ư ạ ề ể 

mua áo (không có kh  năng mua) thì c u c a b n đ i v i chi c áo đó b ngả ầ ủ ạ ố ớ ế ằ  

không. Ng c l i, n u b n có r t nhi u ti n (kh  năng mua c a b n lúc này đãượ ạ ế ạ ấ ề ề ả ủ ạ  

có) nh ng b n  l i không mu n mua chi c áo đó b i v y mà c u c a b n sư ạ ạ ố ế ở ậ ầ ủ ạ ẽ 

không t n t i. Do đó, c u đ i v i hàng hoá ho c d ch v  ch  t n t i khi ng iồ ạ ầ ố ớ ặ ị ụ ỉ ồ ạ ườ  

tiêu dùng mu n mua hàng hoá đó và s n sàng chi tr  ti n cho hàng hoá đó.ố ẵ ả ề

L ng c u là l ng hàng hoá và d ch v  mà ng i mua s n sàng mua ượ ầ ượ ị ụ ườ ẵ ở  

m t m c giá xác đ nh trong kho ng th i gian nh t đ nh.ộ ứ ị ả ờ ấ ị

Ví dụ: N u giá cam là 8.000đ/kg thì l ng c u c a b n là 2kg khi giá tăngế ượ ầ ủ ạ  
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lên 1ên 10.000đ/kg l ng c u c a b n là 1kg.ượ ầ ủ ạ

 Nh  v y, l ng c u thì xác đ nh t i m t m c giá còn c u là t ng l ngư ậ ượ ầ ị ạ ộ ứ ầ ổ ượ  

c u c a các m c giá.ầ ủ ứ

L ng c u đ i v i m t hàng hoá ho c d ch v  nào đó có th  l n h n l ngượ ầ ố ớ ộ ặ ị ụ ể ớ ơ ượ  

th c t  bán ra. B i s  l ng s n sàng mua ch  ph  thu c vào s  thích và khự ế ở ố ượ ẵ ỉ ụ ộ ở ả 

năng thanh toán c a ng i mua. Còn s  l ng th c mua ph  thu c vào s  thíchủ ườ ố ượ ự ụ ộ ở  

và kh  năng c a c  ng i bán và ng i mua. Đ  làm sáng t  v n đ  này ta l y víả ủ ả ườ ườ ể ỏ ấ ề ấ  

d  c  th :ụ ụ ể

Ví dụ: Đ  thu hút khách hàng, m i tháng c a hàng đĩa hát CD bán khuy nể ỗ ử ế  

mãi m t l n vào ngày đ u c a các tháng 40 đĩa ca nh c v i giá khuy n mãi làộ ầ ầ ủ ạ ớ ế  

4000đ/đĩa. T i m c giá đó, ng i tiêu dùng mu n và s n sáng mua 50 đĩa CD,ạ ứ ườ ố ẵ  

nh ng vì c a hàng ch  bán 40 đĩa CD v i giá đó nên ng i tiêu dùng ch  muaư ử ỉ ớ ườ ỉ  

đ c 40 đĩa CD. V y l ng c u là 50 đĩa CD là l ng mà ng i tiêu dùngượ ậ ượ ầ ượ ườ  

mu n mua nh ng th c t  c a hàng bán ra ch  là 40 đĩa, vì s  l ng th c muaố ư ự ế ử ỉ ố ượ ự  

ph  thu c vào s  thích và kh  năng c a c  ng i mua và ng i bán đĩa CD, doụ ộ ở ả ủ ả ườ ườ  

đó mà l ng c u lúc này l n h n l ng th c t  bán ra.ượ ầ ớ ơ ượ ự ế

- C u khác v i nhu c u: ầ ớ ầ Nhu c u là s  mong mu n và nguy n v ng vô h nầ ự ố ệ ọ ạ  

c a con ng i trong vi c tiêu dùng s n ph m và trong các ho t đ ng di n raủ ườ ệ ả ẩ ạ ộ ễ  

hàng ngày.                                                

    N u nhu c u đ c đáp ng thì nó tr  thành c u c a th  tr ng. S  khanế ầ ượ ứ ở ầ ủ ị ườ ự  

hi m làm cho h u h t các nhu c u không đ c tho  mãn. Đó là s  đòi h i kháchế ầ ế ầ ượ ả ự ỏ  

quan n y sinh  m i ng i, không ph  thu c vào kh  năng tho  mãn chúng, b iả ở ỗ ườ ụ ộ ả ả ở  

nhu c u c a con ng i là vô h n mà c u thì có h n và c u ph  thu c vào khầ ủ ườ ạ ầ ạ ầ ụ ộ ả 

năng chi tr  c a con ng i.ả ủ ườ

Ví dụ: Trong l p c a b n có r t nhi u b n đi h c b ng xe máy, b n cũngớ ủ ạ ấ ề ạ ọ ằ ạ  

c gì mình cũng có m t chi c xe tay ga th t đ p đ  đi h c - đó là nhu c u c aướ ộ ế ậ ẹ ể ọ ầ ủ  

b n, nó không liên quan đ n vi c b n có th  mua đ c nó hay không,ạ ế ệ ạ ể ượ

- Quan h  c a c u và nhu c uệ ủ ầ ầ

Trong n n kinh t  th  tr ng, các m i quan h  kinh t  di n ra trên c  sề ế ị ườ ố ệ ế ễ ơ ở 
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thu nh p ch  không ph i trên c  s  nhu c u. Thu nh p là ngu n g c t o ra s cậ ứ ả ơ ở ầ ậ ồ ố ạ ứ  

c u hay c u. Nó cũng bi u hi n cho lòng mong mu n c a con ng i v  các lo iầ ầ ể ệ ố ủ ườ ề ạ  

hàng hoá c  th ; nh ng lòng mong mu n này b  gi i h n kh  năng th c hi n, vìụ ể ư ố ị ớ ạ ả ự ệ  

v y ph i xu t phát t  nhu c u mà m i có c u hay chúng ta có th  nói c u là nhuậ ả ấ ừ ầ ớ ầ ể ầ  

c u có kh  năng thanh toán và kh  năng thanh toán này d a trên c  s  là thuầ ả ả ự ở ở  

nh p. ậ

Ví dụ: Thu nh p hàng tháng c a b n là 800.000 đ ng (gi  s  r ng: các chiậ ủ ạ ồ ả ử ằ  

phí  cho sinh ho t hàng ngày không thay đ i, ti n ti t ki m coi nh  b ng không),ạ ổ ề ế ệ ư ằ  

tháng này b n mu n mua m t chi c ti vi đ  th  giãn v i s  ti n 2 tri u đ ng. Taạ ố ộ ế ể ư ớ ố ề ệ ồ  

th y, s  ti n thu nh p c a b n r t nh  so v i s  ti n đ  mua đ c chi c ti vi,ấ ố ề ậ ủ ạ ấ ỏ ớ ố ề ể ượ ế  

do đó nhu c u c a b n không th  th c hi n đ c (kh  năng th c hi n khôngầ ủ ạ ể ự ệ ượ ả ự ệ  

có). Nh ng n u trong tháng này b n nh n đ c m t s  ti n l n c a ng i thânư ế ạ ậ ượ ộ ố ề ớ ủ ườ  

g i bi u là 4.000.000ử ế đ, lúc này b n s n sàng cho vi c mua chi c ti vi và vì v y,ạ ẵ ệ ế ậ  

mong mu n c a b n đã đ c th c hi n. Nh  v y, chúng ta có th  nói c u làố ủ ạ ượ ự ệ ư ậ ể ầ  

nhu c u có kh  năng thanh toán mà kh  năng thanh toán này l i d a trên c  sầ ả ả ạ ự ơ ở 

thu nh p.ậ

Trong n n kinh t  th  tr ng,  l ng hàng hoá ng i ta mu n mua phề ế ị ườ ượ ườ ố ụ 

thu c vào gía c  c a nó. Giá c  m t m t hàng càng cao, trong nh ng đi u ki nộ ả ủ ả ộ ặ ữ ề ệ  

khác không đ i (thu nh p, giá hàng hoá liên quan, th  hi u và kỳ v ng), thì l ngổ ậ ị ế ọ ượ  

hàng hoá mà khách hàng mu n mua càng ít đi và ng c l i. Đi u này xác đ nhố ượ ạ ề ị  

m i quan h  gi a giá th  tr ng c a hàng hoá và l ng c u hàng hoá đó (trongố ệ ữ ị ườ ủ ượ ầ  

các đi u ki n khác không đ i). M i quan h  gi a gía hàng hoá và l ng c uề ệ ổ ố ệ ữ ượ ầ  

hàng hoá s n sàng đ c mua bi u th  b i bi u c u và đ ng c u.ẵ ượ ể ị ở ể ầ ườ ầ

- Bi u c u:ể ầ

Bi u c u là m t b ng mô t  m i quan h  gi a s  l ng hàng hoá màể ầ ộ ả ả ố ệ ữ ố ượ  

ng i mua có kh  năng mua và s n sàng mua  các m c giá khác nhau trongườ ả ẵ ở ứ  

th i gian nh t đ nh (các y u t  khác không đ i).ờ ấ ị ế ố ổ

Ví dụ:  Bi u c u v  kem c a m t anh sinh viên A nh  sau:ể ầ ề ủ ộ ư

                     

18



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

Bi u 2.1 Bi u c u v  hàng hoáể ể ầ ề

Giá kem (đ ng/c c) (P)ồ ố L ng c u (c c) (Q)ượ ầ ố
500 10
1000 8
1500 6
2000 4
2500 2

 

Bi u này cho th y cách ng s  c a anh sinh viên A s  khác nhau khi giáể ấ ứ ử ủ ẽ  

kem trên th  tr ng thay đ i. N u giá kem th p  m c 500đ ng/c c thì sinh viênị ườ ổ ế ấ ở ứ ồ ố  

A có th  ăn 10 c c còn  m c giá cao h n 2500đ ng/c c thì sinh viên A ăn ítể ố ở ứ ơ ồ ố  

kem đi và ch  có th  ăn 2 c c kem. Do đó, c u ch  t n t i n u ai đó s n sàng vàỉ ể ố ầ ỉ ồ ạ ế ẵ  

có kh  năng tr  ti n mua kem. Đ i v i anh sinh viên đi u này ph  thu c vào 2ả ả ề ố ớ ề ụ ộ  

y u t : L ng ti n c a sinh viên A có và giá kem trên th  tr ng. ế ố ượ ề ủ ị ườ

- Đ ng c u:ườ ầ

T  các s  li u  bi u c u, khi bi u di n trên m t đ  th  v i tr c tung là giáừ ố ệ ở ể ầ ể ễ ộ ồ ị ớ ụ  

c  tr c hoành là l ng c u chúng ta s  có đ ng c u.ả ụ ượ ầ ẽ ườ ầ

V y,  ậ đ ng c u là đ ng mô t  m i quan h  gi a giá c  và s  l ngườ ầ ườ ả ố ệ ữ ả ố ượ  

hàng hoá đ c mua.ượ  

Chúng ta minh h a bi u c u v  kem c a sinh viên A nh   sau:ọ ể ầ ề ủ ư

                 Hình 2.1 Đ ng c u v  hàng hoáườ ầ ề

P

  

3 D

2

1

0        4      8         12         Q

Khi bi t giá kem trên th  tr ng nhìn vào đ ng c u chúng ta bi t đ cế ị ườ ườ ầ ế ượ  

sinh viên A s  tr  bao nhiêu ti n cho vi c ăn kem.ẽ ả ề ệ

Tuỳ thu c vào hàm c u mà đ ng c u có hai d ng ch  y u sau:ộ ầ ườ ầ ạ ủ ế
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+ Đ ng c u cong (đ ng c u phi tuy n): khi giá và l ng c u quan hườ ầ ườ ầ ế ượ ầ ệ 

v i nhau không theo m t t  l  nh t đ nh.ớ ộ ỷ ệ ấ ị

+ Đ ng c u th ng (đ ng c u tuy n tính): khi giá và l ng c u quan hườ ầ ẳ ườ ầ ế ượ ầ ệ 

v i nhau theo m t t  l  nh t đ nh.ớ ộ ỷ ệ ấ ị

Hàm c u c a nó có d ng t ng quát sau: Qầ ủ ạ ổ D = a - bP (1)

Trong đó: QD: L ng c uượ ầ

                 a: H  s  bi u th  l ng c u khi P = 0ệ ố ể ị ượ ầ

                 b: H  s  bi u th  m i quan h  gi a giá và l ng c uệ ố ể ị ố ệ ữ ượ ầ

Ví dụ: Vi t ph ng trình hàm c u qua hai đi m: Pế ươ ầ ể 1 = 10, Q1 = 6 

                                                                          và P2 = 12, Q2 = 4

Q = 16 - P 

- T  (1) ta có hàm c u ng c:ừ ầ ượ

                                      P = a - bQD                              (2)

Hình 2.2 Mô t  đ ng c uả ườ ầ

         P                                                        P    D

   D

 0 Q        0                          Q 

     Hình 2.2.a Đ ng c u tuy n tínhườ ầ ế        Hình 2.2.a Đ ng c u phi tuy n ườ ầ ế

- Lu t c u:ậ ầ

Các đ ng c u có m t đi m chung đó là chúng nghiêng xu ng d i vườ ầ ộ ể ố ướ ề 

phía ph i, nó bi u th  m i quan h  t  l  ngh ch gi a giá c  hàng hoá và l ngả ể ị ố ệ ỷ ệ ị ữ ả ượ  

c u v  hàng hoá. M i quan h  t  l  ngh ch này đ c ph n ánh thành lu t c u. ầ ề ố ệ ỷ ệ ị ượ ả ậ ầ
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 Khi giá c  hàng hoá tăng lên thì l ng c u hàng hoá ho c d ch v  đó gi mả ượ ầ ặ ị ụ ả  

xu ng và ng c l i, v i đi u ki n các y u t  nh h ng đ n c u là không đ i.ố ượ ạ ớ ề ệ ế ố ả ưở ế ầ ổ

Có hai lý do cho th y l ng c u có xu h ng gi m xu ng khi giá c  tăngấ ượ ầ ướ ả ố ả  

lên:

+ Th  nh t là hi u ng thay th . Khi giá c  c a m t hàng hoá tăng lên,ứ ấ ệ ứ ế ả ủ ộ  

ng i tiêu dùng s  thay th  nó b ng m t hàng hoá khác t ng t .ườ ẽ ế ằ ộ ươ ự

Ví dụ: Khi giá kem tăng lên sinh viên A có th  s  mua nhi u s a chua đôngể ẽ ề ữ  

l nh h n, vì s a chua và kem là hai hàng hoá thay th  cho nhau.ạ ơ ữ ế

+ Th  hai là hi u ng thu nh p. Đi u này x y ra vì khi giá tăng lên ng iứ ệ ứ ậ ề ả ườ  

tiêu dùng th y mình nghèo h n tr c. Vì v y ng i tiêu dùng t  đ ng c t gi mấ ơ ướ ậ ườ ự ộ ắ ả  

vi c tiêu th  hàng hoá đó.ệ ụ

Ví dụ: N u giá xăng d u tăng lên g p đôi, s  nh h ng làm thu nh p th cế ầ ấ ẽ ả ưở ậ ự  

t  ít  đi, vì v y ng i tiêu dùng s  t  đ ng c t gi m tiêu dùng xăng d u b ngế ậ ườ ẽ ự ộ ắ ả ầ ằ  

cách đi các ph ng ti n giao thông công c ng: xe bus - đây là m t lo i ph ngươ ệ ộ ộ ạ ươ  

ti n giao thông đang đ c hi n hành v i giá r , nh ng ng i đi nó không đ cệ ượ ệ ớ ẻ ư ườ ượ  

ch  đ ng vì v y c n kh c ph c b ng cách đi u ch nh qu  th i gian c a mìnhủ ộ ậ ầ ắ ụ ằ ề ỉ ỹ ờ ủ  

cho h p lý.ợ

Chú ý: Trên th c t  có m t s  lo i hàng hoá đ c bi t không tuân theo lu tự ế ộ ố ạ ặ ệ ậ  

c u, chúng ta g i đó là tr ng h p ngo i l  c a lu t c u.ầ ọ ườ ợ ạ ệ ủ ậ ầ

Ví dụ: Hàng hoá theo m t; giá cao thì l ng c u s  cao, khi h t m t giáố ượ ầ ẽ ế ố  

gi m l ng c u gi m (do s  thích, và thu nh p c a ng i tiêu dùng).ả ượ ầ ả ở ậ ủ ườ

Qu t đi n bán vào mùa đông, qu n áo rét bán vào mùa hè,ạ ệ ầ

Hàng xa x : Giá cao ng i tiêu dùng mua nhi u h n (n c hoa cao c p).ỉ ườ ề ơ ướ ấ

2.1.2. C u cá nhân và c u th  tr ngầ ầ ị ườ

- C u hàng hoá c a cá nhân là c u v  hàng hoá c a t ng cá nhân. ầ ủ ầ ề ủ ừ

- C u th  tr ng là t ng h p t t c a các c u cá nhân.ầ ị ườ ổ ợ ấ ủ ầ
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                                QD = ΣQi

Đ  đ n gi n hoá v n đ  chúng ta hãy gi  thi t r ng th  tr ng ch  có haiể ơ ả ấ ề ả ế ằ ị ườ ỉ  

ng i tiêu dùng A và B trong th  tr ng v i, bi u c u v  v i đ c th  hi n nhườ ị ườ ả ể ầ ề ả ượ ể ệ ư 

sau:

                     Bi u 2.2: C u v  v i trên th  tr ngể ầ ề ả ị ườ

(P) (1000đ/m2) qA (m2) qB (m2) Q (m2)

35 10 7 17

40 8 4 12

45 6 2 8

50 4 1 5

55 2 0 2

Bi u này cho th y cách ng x  c a hai sinh viên khi giá v i trên th  tr ngể ấ ử ử ủ ả ị ườ  

thay đ i. Bi u c u c a ng i A cho bi t l ng v i mà ng i A mu n mua vàổ ể ầ ủ ườ ế ượ ả ườ ố  

bi u c u c a ng i  B cho bi t  l ng v i  mà ng i B mu n mua.  C u thể ầ ủ ườ ế ượ ả ườ ố ầ ị 

tr ng lúc này là t ng c u c a hai ng i A và B  m i m c giá (nêu câu h iườ ổ ầ ủ ườ ở ỗ ứ ỏ  

t ng l ng c u c a hai ng i A và B  m c giá 35.000 đ ng là bao nhiêu mổ ượ ầ ủ ườ ở ứ ồ 2 

v i?).  C u th  t ng lúc này là t ng c u c a hai cá nhân A và B 30+14 = 44 mả ầ ị ườ ổ ầ ủ 2

Ví dụ: Hai cá nhân A và B tiêu dùng cùng m t hàng hóa và m i cá nhân cóộ ỗ  

hàm c u nh  sau:ầ ư

QA = 10 – 0,2P

QB = 5 – 0,5P

C u th  tr ng là: Q = Qầ ị ườ A + QB = 15 – 0,7P
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2.1.3. Các y u nh h ng t i c uế ả ưở ớ ầ  

 ti t tr c các chúng ta đã cùng nhau các khái ni m liên quan đ n c uỞ ế ướ ệ ế ầ  

hàng hoá qua đó bi t đ c c u cá nhân và c u th  tr ng, cũng nh  cách bi uế ượ ầ ầ ị ườ ư ể  

di n đ ng c u. V y c u b  nh h ng b i nh ng nhân t  nào và đi u gì sễ ườ ầ ậ ầ ị ả ưở ở ữ ố ề ẽ 

x y ra khi các nhân t  đó thay đ i. Ti t này chúng ta cùng nghiên c u các v n đả ố ổ ế ứ ấ ề 

đó:

Chúng ta có th  th y: cái gì xác đ nh c u th  tr ng v  m t lo i hàng hoáể ấ ị ầ ị ườ ề ộ ạ  

nào đó? M t lo i các y u t  nh h ng đ n l ng c u t i m i m c giá choộ ạ ế ố ả ưở ế ượ ầ ạ ỗ ứ  

tr c: thu nh p, dân s , giá c  và tính s n có c a m t hàng liên quan, th  hi uướ ậ ố ả ẵ ủ ặ ị ế  

cũng nh  các y u t  đ c thù khác. Đ  bi t đ c các y u t  đó chúng ta cùngư ế ố ặ ể ế ượ ế ố  

nhau xem xét t ng y u t  c  th :ừ ế ố ụ ể

- Giá c a chính hàng hoá đ c mua (Pủ ượ X)

Theo lu t c u: Khi giá c a m t hàng hoá tăng thì l ng c u v  hàng hoá yậ ầ ủ ộ ượ ầ ề ấ  

gi m xu ng và ng c l i. ả ố ượ ạ

Tr  l i v i ví d  v  kem c a anh sinh viên. Khi giá kem tăng lên sinh viênở ạ ớ ụ ề ủ  

A đã mua ít kem đi; khi giá kem là 500 đ ng thì c u là 10 c c nh ng khi giá kemồ ầ ố ư  

tăng lên 2500đ ng thì c u lúc này ch  là 2 c c kem. Có th  nói khi giá c  thayồ ầ ỉ ố ể ả  

đ i s  làm thay đ i l ng c u. Vì v y, giá là y u t  quy t đ nh l ng c u.ổ ẽ ổ ượ ầ ậ ế ố ế ị ượ ầ

Đ ng c u minh h a tác đ ng c a giá t i l ng c uườ ầ ọ ộ ủ ớ ượ ầ

Hình 2.3: S  tác đ ng c a giá t i l ng c uự ộ ủ ớ ượ ầ

P D 

                          PA                         A

                          P
B                                             

B
                                  

                                                    
      0           Q

 A

       Q
B

Q
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Khi giá gi m t  Pả ừ A xu ng Pố B thì l ng c u tăng lên t   Qượ ầ ừ A đ n Qế B. 

- Thu nh p c a ng i tiêu dùng (I)ậ ủ ườ

Thu nh p là m t trong nh ng y u t  quan tr ng nh t quy t đ nh kh  năngậ ộ ữ ế ố ọ ấ ế ị ả  

mua gì và bao nhiêu đ i v i ng i tiêu dùng. Do v y mà thu nh p là y u t  cố ớ ườ ậ ậ ế ố ơ 

b n đ  xác đ nh c u. D a vào m i quan h  gi a thu nh p và c u đ i v i hàngả ể ị ầ ự ố ệ ữ ậ ầ ố ớ  

hoá và d ch v  mà nhà th ng kê h c ng i Đ c Ernst Engel chia các lo i hàngị ụ ố ọ ườ ứ ạ  

hoá đ c c u theo thu nh p nh   sau:ượ ầ ậ ư

+ Đ i v i đa s  hàng hoá và d ch v  khi thu nh p tăng lên thì c u đ i v iố ớ ố ị ụ ậ ầ ố ớ  

chúng tăng lên và khi thu nh p gi m xu ng thì c u đ i v i hàng hoá và d ch vậ ả ố ầ ố ớ ị ụ 

cũng gi m xu ng, các hàng hoá đó đ c coi là hàng hoá thông th ng. Trongả ố ượ ườ  

hàng hoá thông th ng có hàng hoá thi t y u và hàng hoá xa x :ườ ế ế ỉ

Hàng hoá thi t y u là các hàng hoá đ c c u nhi u h n khi thu nh p tăngế ế ượ ầ ề ơ ậ  

lên nh ng s  tăng c u là t ng đ i nh  ho c x p x  nh   s  tăng thu nh p.ư ự ầ ươ ố ỏ ặ ấ ỉ ư ự ậ

Ví dụ: Các hàng hoá nh  l ng th c, th c ph m đ c coi là hàng hoá thi tư ươ ự ự ẩ ượ ế  

y u. Khi thu nh p c a b n tăng lên, lúc này ng i tiêu dùng không ch  mua đế ậ ủ ạ ườ ỉ ủ 

s  l ng h  c n mà h  còn quan tâm đ n ch t l ng nhi u h n, ngon h n, đ pố ượ ọ ầ ọ ế ấ ượ ề ơ ơ ẹ  

h n nh ng s  gia tăng c u này s  không l n h n s  gia tăng v  thu nh p. (Thuơ ư ự ầ ẽ ớ ơ ự ề ậ  

nh p tăng lên 4 l n thì ch c ch n r ng l ng th t bò gia tăng s  nh  h n s  giaậ ầ ắ ắ ằ ượ ị ẽ ỏ ơ ự  

tăng thu nh p c a b n).ậ ủ ạ

Hàng hóa xa x  là các hàng hoá đ c c u t ng đ i nhi u khi thu nh p tăng.ỉ ượ ầ ươ ố ề ậ

Ví dụ: Khi thu nh p tăng lên m i ng i s  có nhu c u đi du l ch và mua b oậ ọ ườ ẽ ầ ị ả  

hi m nhi u h n, làm tăng c u  các lĩnh v c này. N u nh  b n là m t sinh viên,ể ề ơ ầ ở ự ế ư ạ ộ  

trong tháng này ngoài kho n tr  c p t  gia đình 600.000ả ợ ấ ừ đ
, v i s  ti n này b n ph iớ ố ề ạ ả  

chi tr  các kho n nh  ăn u ng, sách v , ký túc... nên b n không th  nghĩ đ n m tả ả ư ố ở ạ ể ế ộ  

chuy n du l ch đi tham quan đâu đó. Nh ng vì c  g ng h c t p nên b n đã đ cế ị ư ố ắ ọ ậ ạ ượ  

h c b ng m c 180.000ọ ổ ứ đ
, vì v y v i kho n thu nh p tăng thêm này b n mà ngàyậ ớ ả ậ ạ  
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ngh  cu i tu n b n quy t đ nh đi du l ch  h  núi c c. Ho c đ i v i nh ng ng iỉ ố ầ ạ ế ị ị ở ồ ố ặ ố ớ ữ ườ  

có thu nh p cao h  s n sàng b  ra th m chí là hàng ngàn đô la đ  đi du l ch ho cậ ọ ẵ ỏ ậ ể ị ặ  

mua các lo i b o hi m có giá tr  l n. ạ ả ể ị ớ

+ Đ i v i m t s  hàng hoá và d ch v , khi thu nh p tăng lên ng i tiêu dùngố ớ ộ ố ị ụ ậ ườ  

mua ít đi và ng c l i, các hàng hóa đó g i là hàng hoá th  c p.ượ ạ ọ ứ ấ

Ví dụ: S n, khoai, ngô tr  l i nhi u năm v  tr c khi n n kinh t  n c taắ ở ạ ề ề ướ ề ế ướ  

còn nhi u khó khăn thì ngô, khoai, s n là các hàng hoá thi t y u. Nh ng v i cu cề ắ ế ế ư ớ ộ  

s ng ngày càng phát tri n thì ngày nay chúng đ c coi là hàng hoá th  c p, b i v yố ể ượ ứ ấ ở ậ  

khi thu nh p tăng lên ng i tiêu dùng s  mua nhi u th t, cá, hoa qu  mà mua ít s n,ậ ườ ẽ ề ị ả ắ  

khoai đi.

- Giá c  c a hàng hoá có liên quan (Pả ủ Y) 

Là hàng hoá có m i quan h  nào đó đ i v i hàng hoá đang xem xét.ố ệ ố ớ

Giá c  c a hàng hoá có liên quan cũng tác đ ng đ n quy t đ nh mua c aả ủ ộ ế ế ị ủ  

ng i tiêu dùng. M i hàng hoá có hai lo i hàng hoá liên quan đó là: hàng hoá thayườ ỗ ạ  

th  và hàng hoá b  sung. ế ổ

Hàng hoá thay th  là hàng hoá có th  s  d ng thay cho hàng hoá khác.ế ể ử ụ

Ví dụ: Th  tr ng n c gi i khát hi n nay có vô s  lo i n c gi i khát nhị ườ ướ ả ệ ố ạ ướ ả ư 

bia, n c ng t,.. n u b n không u ng bia thì b n s  u ng n c n c ng t, v y biaướ ọ ế ạ ố ạ ẽ ố ướ ướ ọ ậ  

và n c ng t là hai hàng hoá thay th  cho nhau.ướ ọ ế

Câu h i đ t ra  đây là t i sao l i có s  thay th  và s  thay th  này có tácỏ ặ ở ạ ạ ự ế ự ế  

đ ng t i c u nh  th  nào? Có r t nhi u lý do nh   chúng có ch c năng gi ng nhauộ ớ ầ ư ế ấ ề ư ứ ố  

và giá c  c a hàng hoá thay th  gi m; n u nh  giá hàng hoá đang xem xét s  tăngả ủ ế ả ế ư ẽ  

lên thì c u đ i v i hàng hoá thay th  s  tăng lên.ầ ố ớ ế ẽ
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Câu h i: N u nh  giá khí t  nhiên tăng lên thì nó s  làm tăng hay gi m v  c uỏ ế ư ự ẽ ả ề ầ  

c a xăng d u? Khi xăng d u và khí đ t t  nhiên là hai hàng hoá thay th  cho nhau. ủ ầ ầ ố ự ế

Hàng hoá b  sung là hàng hoá đ c s  d ng đ ng th i v i hàng hoá khác.ổ ượ ử ụ ồ ờ ớ

Ví dụ: Xe máy khi kh i đ ng c n có xăng, xăng và xe máy đ c s  d ngở ộ ầ ượ ử ụ  

đ ng th i do v y mà chúng là hàng hoá b  sung.ồ ờ ậ ổ

 V y chúng tác đ ng đ n c u nh  th  nào? đi u gì x y ra khi giá xe máy tăngậ ộ ế ầ ư ế ề ả  

cao chúng ta có th  th y c u v  xăng s  gi m xu ng, b i theo lu t c u giá xe máyể ấ ầ ề ẽ ả ố ở ậ ầ  

tăng thì c u v  xe máy s  gi m, bên c nh đó xe máy là m t trong nh ng đ ng cầ ề ẽ ả ạ ộ ữ ộ ơ 

ch y b ng xăng nên khi l ng xe máy gi m xu ng thì nó s  kéo theo l ng xăngạ ằ ượ ả ố ẽ ượ  

tiêu th  s  gi m xu ng.ụ ẽ ả ố

V y chúng ta có th  nói: N u A và B là hai hàng hoá b  sung thì khi giá c aậ ể ế ổ ủ  

hàng hoá A tăng lên  làm cho l ng c u hàng hoá B gi m xu ng và ng c l i.ượ ầ ả ố ượ ạ

- Th  hi u ng i tiêu dùng (T)ị ế ườ

+ Th  hi u là ý thích hay s  u tiên c a con ng i đ i v i hàng hoá và d chị ế ự ư ủ ườ ố ớ ị  

v . Th  hi u xác đ nh ch ng lo i hàng hoá mà ng i tiêu dùng mu n mua. ụ ị ế ị ủ ạ ườ ố

Th  hi u r t khó quan sát nên các nhà kinh t  th ng gi  đ nh là th  hi uị ế ấ ế ườ ả ị ị ế  

không ph  thu c vào giá c  c a hàng hoá và thu nh p c a ng i tiêu dùng. Thụ ộ ả ủ ậ ủ ườ ị 

hi u ph  thu c các nhân t  nh  t p quán tiêu dùng, tâm lý l a tu i, gi i tính, tônế ụ ộ ố ư ậ ứ ổ ớ  

giáo… Th  hi u cũng có th  thay đ i theo th i gian và ch u nh h ng l n c aị ế ể ổ ờ ị ả ưở ớ ủ  

qu ng cáo. Ng i tiêu dùng s n sàng b  ra nhi u ti n đ  mua các hàng hóa cóả ườ ẵ ỏ ề ề ể  

nh ng nhãn mác n i ti ng và đ c qu ng cáo nhi u.ữ ổ ế ượ ả ề

Ví dụ: Vi c mua đ  hi u hi n nay đây là m t s  thích đ i v i nh ng ng iệ ồ ệ ệ ộ ở ố ớ ữ ườ  

có thu nh p cao. Thích cái đ p đó là đi u mà ai cũng mong mu n. Ng i ta s nậ ẹ ề ố ườ ẵ  

sàng tr  hàng ngàn đôla cho m t b  váy áo có nhãn mác n i ti ng. ả ộ ộ ổ ế
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- S  l ng ng i tiêu dùng (N)ố ượ ườ

+ S  l ng ng i tiêu dùng hay quy mô th  tr ng là m t trong nh ng nhân tố ượ ườ ị ườ ộ ữ ố 

quan tr ng xác đ nh l ng tiêu dùng ti m năng. Th  tr ng ti m năng càng nhi uọ ị ượ ề ị ườ ề ề  

ng i tiêu dùng thì l ng c u càng l n.ườ ượ ầ ớ

Ví dụ: Hãy so sánh l ng c u v  qu n áo c a hai l p A và B. T ng s  sinhượ ầ ề ầ ủ ớ ổ ố  

viên l p A là 70, t ng s  sinh viên l p B là 50 sinh viên. Do đó  m i m c giá,ớ ổ ố ớ ở ỗ ứ  

l ng c u đ i v i qu n áo  l p A s  l n h n l p B. M c dù th  hi u, thu nh p vàượ ầ ố ớ ầ ở ớ ẽ ớ ơ ớ ặ ị ế ậ  

các y u t  khác là nh  nhau nó v n s  đúng v i b i t ng sinh viên A l n h n t ngế ố ư ẫ ẽ ớ ở ổ ớ ơ ổ  

sinh viên B. Đ  rõ h n ta xét ví d  r ng h n.ể ơ ụ ộ ơ

Th  tr ng Trung Qu c v i h n 1 t  ng i ta so sánh v i th  tr ng Vi tị ườ ố ớ ơ ỷ ườ ớ ị ườ ệ  

Nam c u v  g o c a hai th  tr ng này. Rõ ràng  m i m c giá c u v  g o ầ ề ạ ủ ị ườ ở ỗ ứ ầ ề ạ ở 

Trung Qu c l n h n c u v  g o  Vi t Nam cho dù th  hi u, thu nh p và các y uố ớ ơ ầ ề ạ ở ệ ị ế ậ ế  

t  khác là nh  nhau. Đi u này s  v n đúng, b i vì Trung Qu c có quá nhi u ng iố ư ề ẽ ẫ ở ố ề ườ  

tiêu dùng trong th  tr ng g o.ị ườ ạ

- Các kỳ v ng (E)ọ

Kỳ v ng là mong đ i v  s  thay đ i giá c  c a hàng hoá, giá c a các y u tọ ợ ề ự ổ ả ủ ủ ế ố 

s n xu t, chính sách thu … đ u có nh h ng đ n c u c a hàng hoá và d ch v .ả ấ ế ề ả ưở ế ầ ủ ị ụ

C u đ i v i hàng hóa ho c d ch v  s  thay đ i ph  thu c vào các kỳ v ng (sầ ố ớ ặ ị ụ ẽ ổ ụ ộ ọ ự 

mong đ i) c a ng i tiêu dùng.ợ ủ ườ

N u ng i tiêu dùng kỳ v ng r ng giá c a hàng hoá s  tăng lên trong t ngế ườ ọ ằ ủ ẽ ươ  

lai thì h  s  mua nhi u hàng hoá đó ngay bây gi  và ng c l i, n u ng i tiêuọ ẽ ề ờ ượ ạ ế ườ  

dùng kỳ v ng r ng giá c a hàng hoá s  gi m xu ng trong t ng lai thì c u hi n t iọ ằ ủ ẽ ả ố ươ ầ ệ ạ  

đ i v i hàng hoá c a h  s  gi m xu ng. ố ớ ủ ọ ẽ ả ố
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Ví dụ: N u d  ki n tháng t i thu nh p c a b n ki m đ c nhi u h n tế ự ế ớ ậ ủ ạ ế ượ ề ơ ừ 

1.000.000
đ
/tháng lên đ n 2.000.000ế đ

/tháng, b n có th  s n sàng h n trong vi c chiạ ể ẵ ơ ệ  

tiêu m t ph n ti t ki m hi n t i 200.000ộ ầ ế ệ ệ ạ đ
 đ  đi mua s m. ể ắ

Ho c m t ví d  khác: N u d  ki n giá máy tính trong t ng lai s  gi m tặ ộ ụ ế ự ế ươ ẽ ả ừ 

15.000.000
đ
/chi c xu ng còn 12.000.000ế ố đ

/chi c b n có th  không s n sàng muaế ạ ể ẵ  

máy tính  th i đi m hi n t i. Nh  v y, do kỳ v ng giá gi m mà  th i đi m hi nở ờ ể ệ ạ ư ậ ọ ả ở ờ ể ệ  

t i c u v  máy tính s  gi m xu ng.ạ ầ ề ẽ ả ố

Nh  v y, chúng ta có th  tóm t t các nhân t  nh h ng đ n c u d i d ngư ậ ể ắ ố ả ưở ế ầ ướ ạ  

toán h c nh  sau: ọ ư

Q
X

D = f(PX, I, PY, T, N, E)

Trong đó:

Q
X

D: L ng c u hàng hóa Xượ ầ

PX: Giá c a hàng hóa Xủ

I: Thu nh p c a ng i tiêu dùngậ ủ ườ

PY: Giá c  c a hàng hóa liên quanả ủ

N: S  l ng ng i tiêu dùngố ượ ườ

T: Th  hi u c a ng i tiêu dùngị ế ủ ườ

E: Các kỳ v ngọ

2.1.4. S  v n đ ng d c theo đ ng c u s  d ch chuy n c a đ ng c uự ậ ộ ọ ườ ầ ự ị ể ủ ườ ầ

2.1.4.1. S  v n đ ng d c theo đ ng c uự ậ ộ ọ ườ ầ
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- Khi các y u t : Giá c a hàng hoá liên quan, thu nh p, dân s , th  hi u, kỳế ố ủ ậ ố ị ế  

v ng không thay đ i thì s  thay đ i giá c a chính hàng hoá làm cho l ng c u thayọ ổ ự ổ ủ ượ ầ  

đ i. Ng i tiêu dùng có khuynh h ng mua nhi u hàng hoá nào đó h n khi giá bánổ ườ ướ ề ơ  

r  đi, nh ng k t qu  c a s  gia tăng này không ph i do tăng c u mà do giá gi m.ẻ ư ế ả ủ ự ả ầ ả  

Đi u này có nghĩa là có s  tr t d c theo đ ng c u và ng i ta g i đó là s  diề ự ượ ọ ườ ầ ườ ọ ự  

chuy n trên đ ng c u. C  th :ể ườ ầ ụ ể

+ N u giá c a hàng hoá gi m xu ng (các y u t  khác không đ i) thì s  cóế ủ ả ố ế ố ổ ẽ  

hi n t ng tăng lên c a l ng c u đ i v i hàng hoá đó (v n đ ng xu ng phíaệ ượ ủ ượ ầ ố ớ ậ ộ ố  

d i c a đ ng c u Dướ ủ ườ ầ o t c t  đi m A đ n đi m B).ứ ừ ể ế ể

+ N u giá c  c a hàng hoá tăng lên và các y u t  khác không đ i thì s  cóế ả ủ ế ố ổ ẽ  

hi n t ng l ng c u gi m xu ng đ i v i hàng hoá đó (v n đ ng lên phía trênệ ượ ượ ầ ả ố ố ớ ậ ộ  

c a đ ng c u Dủ ườ ầ o t c t  đi m A đ n đi m C).ứ ừ ể ế ể
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Hình 2.4.  S  v n đ ng d c theo đ ng c uự ậ ộ ọ ườ ầ

                           P

                          PC                  C       

                          PA                       A           

                          PB                              B    

 0     QC   QA QB         Q

2.1.4.2. S  d ch chuy n đ ng c uự ị ể ườ ầ

Khi đ i s ng kinh t  phát tri n thì c u thay đ i liên t c. Còn đ ng c u lúcờ ố ế ể ầ ổ ụ ườ ầ  

này v n  trong sách v  mà thôi.ẫ ở ở

T i sao đ ng c u l i d ch chuy n? S  d ch chuy n này do các y u tạ ườ ầ ạ ị ể ự ị ể ế ố 

khác ch  không ph i do s  thay đ i giá m t hàng đó.ứ ả ự ổ ặ

Ta xét ví d : Th  tr ng ô tô n c M  nh ng năm 1950 - 1990: c u v  ô tôụ ị ườ ướ ỹ ữ ầ ề  

tăng v t, đi u này đ c gi  thích b i nhi u lý do nh  sau: Thu nh p th c tọ ề ượ ả ở ề ư ậ ự ế 

bình quân c a ng i dân M  đã tăng lên g p đôi, s  ng i tr ng thành tăngủ ườ ỹ ấ ố ườ ưở  

thêm h n m t n a, có s  gi m sút v  tính s n có c a các ph ng ti n giaoơ ộ ử ự ả ề ẵ ủ ươ ệ  

thông công c ng (xe bus, xe đi n, xe l a). T ng h p  t t c  các s  thay đ i nàyộ ệ ử ổ ợ ấ ả ự ổ  

làm cho l ng c u tăng và đ ng c u v  ôtô d ch chuy n sang ph i. T c  m iượ ầ ườ ầ ề ị ể ả ứ ở ỗ  

m c giá ôtô đ c mua nhi u h n.ứ ượ ề ơ

Khi d ch cúm gia c m đ c công b  tái phát, công b  này nh h ng đ nị ầ ượ ố ố ả ưở ế  

th  tr ng gà nh  th  nào? Công b  đó đã làm thay đ i th  hi u c a ng i tiêuị ườ ư ế ố ổ ị ế ủ ườ  

dùng: ai cũng s  d ch cúm này lây lan vì nó r t r  gây t  vong, vì v y làm gi mợ ị ấ ễ ử ậ ả  

c u v  gà  t t c  các n c. Lúc này, t i m i m c giá ng i mua không mu nầ ề ở ấ ả ướ ạ ọ ứ ườ ố  

mua gà, đi u đó làm cho đ ng c u v  gà s  d ch chuy n sang trái.ề ườ ầ ề ẽ ị ể

T  các ví d  trên chúng ta có k t lu n nh   sau:ừ ụ ế ậ ư

- B t kỳ s  thay đ i nào làm tăng l ng hàng mà ng i mua mu n mua t iấ ự ổ ượ ườ ố ạ  

m t m c giá nh t đ nh cũng làm cho đ ng c u d ch chuy n sang ph i (Dộ ứ ấ ị ườ ầ ị ể ả →D'). 
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- B t kỳ s  thay đ i nào làm gi m l ng hàng mà ng i mua mu n mua t iấ ự ổ ả ượ ườ ố ạ  

m t m c giá nh t đ nh cũng làm cho đ ng c u d ch chuy n sang trái (Dộ ứ ấ ị ườ ầ ị ể →D'' ). 

Chúng ta có th  mô t  trên đ  th  nh  sau:ể ả ồ ị ư

Hình 2.5. S  d ch chuy n đ ng c uự ị ể ườ ầ

                 P

D" D'

D

T  các nghiên c u trên ta có th  tóm t t nh  sau:ừ ứ ể ắ ư

                 Bi u 2.2: S  di chuy n và d ch chuy n đ ng c uể ự ể ị ể ườ ầ

Các bi n sế ố Tác đ ng đ n di chuy n hay d chộ ế ể ị  

chuy nể

1. Giá c  hàng hóaả Bi u th  s  di chuy n d c theo đ ng c uể ị ự ể ọ ườ ầ

2. Thu nh pậ Làm d ch chuy n đ ng c uị ể ườ ầ

3. Giá c  hàng hoá có liên quanả Làm d ch chuy n đ ng c uị ể ườ ầ

4. Th  hi uị ế Làm d ch chuy n đ ng c uị ể ườ ầ

5. Dân số Làm d ch chuy n đ ng c uị ể ườ ầ

6. Kỳ v ngọ Làm d ch chuy n đ ng c uị ể ườ ầ

Tóm l iạ : Đ ng c u cho th y đi u gì x y ra v i l ng c u v  m t hàngườ ầ ấ ề ả ớ ượ ầ ề ộ  

hoá khi giá c  c a nó thay đ i trong đi u ki n các y u t  khác không đ i. Khiả ủ ổ ề ệ ế ố ổ  

m t trong các y u t  khác ngoài giá thay đ i, đ ng c u s  d ch chuy n. ộ ế ố ổ ườ ầ ẽ ị ể
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2.2. Cung ( Supply )     

 ph n I chúng ta đã nghiên c u v n đ  chung v  c u. Khi nghiên c u vỞ ầ ứ ấ ề ề ầ ứ ề 

c u chúng ta m i bi t m c đích mua s m c a ng i tiêu dùng ch  không cho taầ ớ ế ụ ắ ủ ườ ứ  

bi t v  các quá trình mua bán trên th c t . Đ  hi u bi t đ c quá trình nàyế ề ự ế ể ể ế ượ  

chúng ta nghiên c u m t th  hai c a th  tr ng đó là cung. ứ ặ ứ ủ ị ườ

2.2.1. Các khái ni mệ

Hi u đ c ng i tiêu dùng mu n bao nhiêu hàng hóa là m t đi u r t quanể ượ ườ ố ộ ề ấ  

tr ng nh ng v n ch a đ  đ  bi t đ c giá và s n l ng hàng hoá đó trên thọ ư ẫ ư ủ ể ế ượ ả ượ ị 

tr ng là bao nhiêu. Đ  tr  l i đ c v n đ  đó, chúng ta còn c n ph i hi uườ ể ả ờ ượ ấ ề ầ ả ể  

ng i s n xu t hay các hãng mu n bán bao nhiêu hàng hóa. Hành vi c a cácườ ả ấ ố ủ  

hãng đ c gi i thích qua khái ni m kinh t  đó là cung.ượ ả ệ ế

Cung là s  l ng hàng hoá ho c d ch v  mà ng i bán có kh  năng và s nố ượ ặ ị ụ ườ ả ẵ  

sàng bán  các m c giá khác nhau trong m t kho ng th i gian nh t đ nh. ở ứ ộ ả ờ ấ ị

Cũng gi ng nh  khái ni m c u, cung bao g m hai y u t  c  b n đó là khố ư ệ ầ ồ ế ố ơ ả ả 

năng và ý mu n s n sàng bán hàng hoá ho c d ch v  c a ng i bán. ố ẵ ặ ị ụ ủ ườ

+ Ý mu n s n sàng bán có nghĩa là ng i bán s n sàng cung c p s  l ngố ẵ ườ ẵ ấ ố ượ  

cung n u có ng i mua h t s  hàng hoá đó và nó th ng g n li n v i l i nhu nế ườ ế ố ườ ắ ề ớ ợ ậ  

c a ng i s n xu t.ủ ườ ả ấ

+ Kh  năng bán: s  l ng hàng hoá và d ch v  th t s  có đ  cung ra thả ố ượ ị ụ ậ ự ể ị 

tr ng.ườ

Ví dụ:  B n là ng i cung ng xe máy Trung Qu c t i th  tr ng Vi tạ ườ ứ ố ạ ị ườ ệ  

Nam: lúc này b n có th  cung ng 500 chi c xe ra th  tr ng v i m c giá làạ ể ứ ế ị ườ ớ ứ  

10.500.000 đ ng/chi c (đó là kh  năng c a ng i bán), nh ng vì giá xu ng quáồ ế ả ủ ườ ư ố  

r  nên b n không mu n bán lo i xe đó ra th  tr ng (ý mu n bán c a b n khôngẻ ạ ố ạ ị ườ ố ủ ạ  

có), vì v y cung c a b n v  lo i xe đó b ng không. Ng c l i, n u nh  c u vậ ủ ạ ề ạ ằ ượ ạ ế ư ầ ề 

xe máy Trung Qu c tăng lên giá xe lúc này  m c giá cao h n tr c, do đó b nố ở ứ ơ ướ ạ  

r t mu n bán lo i xe đó (ý mu n bán) đ  có th  thu đ c nhi u l i nhu n. Giấ ố ạ ố ể ể ượ ề ợ ậ ả 

32



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

s  th i đi m đó b n l i không có xe đ  bán (không có kh  năng bán) vì v y màử ờ ể ạ ạ ể ả ậ  

cung c a b n không t n t i. V y, cung hàng hoá luôn g n li n v i hai y u t : ýủ ạ ồ ạ ậ ắ ề ớ ế ố  

mu n bán và kh  năng bán c a ng i s n xu t.ố ả ủ ườ ả ấ

 L ng cung là l ng hàng hoá ho c d ch v  mà ng i bán s n sàng và cóượ ượ ặ ị ụ ườ ẵ  

kh  năng bán   m c giá đã cho trong m t th i gian nh t đ nh.ả ở ứ ộ ờ ấ ị

Ví dụ: M c giá cho thuê phòng  là 200.000 đ ng, m t ch  nhà cho thuêứ ở ồ ộ ủ  

h t s  phòng mình có là 4 phòng. V y l ng cung phòng tr  là 4 phòng.ế ố ậ ượ ọ

       Trên th c t , s  l ng s n sàng bán ch  ph  thu c vào s  thích và khự ế ố ượ ẵ ỉ ụ ộ ở ả 

năng cung ng c a ng i bán. S  l ng th c bán ph  thu c vào s  thích và khứ ủ ườ ố ượ ự ụ ộ ở ả 

năng c a c  ng i mua và ng i bán.ủ ả ườ ườ

Ví dụ: T i m t c a hàng bán áo s  mi nam v i kh  năng cung là 25 chi cạ ộ ử ơ ớ ả ế  

v i m c giá 110.000đ ng/ chi c. Nh ng trên th c t  lúc này l ng c u đ i v iớ ứ ồ ế ư ự ế ượ ầ ố ớ  

lo i áo đó là 15 chi c t c ng i tiêu dùng lúc này ch  có nhu c u và s n sàng chiạ ế ứ ườ ỉ ầ ẵ  

tr  ti n đ  mua 15 chi c áo. Nh  v y, s  l ng s n sàng bán là 25 chi c, nh ngả ề ể ế ư ậ ố ượ ẵ ế ư  

s  l ng th c bán ch  là 15 chi c áo. Vì v y mà s  l ng th c bán ph  thu cố ượ ự ỉ ế ậ ố ượ ự ụ ộ  

vào kh  năng và s  thích c a c  ng i mua và ng i bán.ả ở ủ ả ườ ườ

- Bi u cungể

N u nh  c u th  hi n m c mua s m c a ng i tiêu dùng thì cung l i thế ư ầ ể ệ ứ ắ ủ ườ ạ ể 

hi n m c đích bán hàng hoá c a ng i s n xu t. ệ ụ ủ ườ ả ấ

Bi u cung là b ng miêu t  s  l ng hàng hóa ho c d ch v  mà ng i bánể ả ả ố ượ ặ ị ụ ườ  

s n sàng và có kh  năng bán  các m c giá khác nhau trong m t kho ng th iẵ ả ở ứ ộ ả ờ  

gian nh t đ nh.ấ ị

 Ví dụ: Tr  l i ví d  v  c a hàng bán kem cho anh sinh viên.ở ạ ụ ề ử

C a hàng bán kem cung t i các m c giá khác nhau đ c t ng h p thành bi uử ạ ứ ượ ổ ợ ể  

sau:                                   
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                      Bi u 2.3:  Bi u cung v  th  tr ng kemể ể ề ị ườ

Giá kem (đ) L ng kemượ  

(c c)ố

500 0

1000 1

1500 2

2000 3

2500 4

3000 5

 Bi u cung ch  ra l ng cung  m i m c giá. Nh ng s  li u trên bi u cungể ỉ ượ ở ỗ ứ ữ ố ệ ể  

cho th y t i m c giá 500ấ ạ ứ đ/c c thì không có c c kem nào đ c s n xu t. T iố ố ượ ả ấ ạ  

m c giá nh  v y ng i s n xu t s  s  d ng máy móc thi t b  c a h  đ  s nứ ư ậ ườ ả ấ ẽ ử ụ ế ị ủ ọ ể ả  

xu t hàng hóa khác v i m c thu l i nhu n cao h n. Khi giá kem tăng lên, l ngấ ớ ứ ợ ậ ơ ượ  

kem s  đ c s n xu t ra nhi u h n. T i m c giá cao h n nhà s n xu t s  thuẽ ượ ả ấ ề ơ ạ ứ ơ ả ấ ẽ  

đ c l i nhu n nhi u h n, n u h  tuy n thêm lao đ ng và máy móc, trang thi tượ ợ ậ ề ơ ế ọ ể ộ ế  

b  s n xu t, th m chí h  có th  xây d ng thêm x ng s n xu t m i. T t cị ả ấ ậ ọ ể ự ưở ả ấ ớ ấ ả 

nh ng ho t đ ng đó s  làm tăng l ng kem trên th  tr ng t i các m c giá caoữ ạ ộ ẽ ượ ị ườ ạ ứ  

h n.ơ

- Đ ng cungườ

+ Khi miêu t  bi u cung trên m t đ  th  v i tr c tung bi u th  v  giá, tr cả ể ộ ồ ị ớ ụ ể ị ề ụ  

hoành bi u th  v  l ng, thì đ ng bi u di n này g i là đ ng cung.ể ị ề ượ ườ ể ễ ọ ườ

Đ ng cung là đ ng mô t  m i quan h  gi a l ng hàng hóa ho c d chườ ườ ả ố ệ ữ ượ ặ ị  

v  mà ng i bán s n sàng và có kh  năng bán   các m c giá khác nhau trongụ ườ ẵ ả ở ứ  

m t kho ng th i gian nh t đ nh.ộ ả ờ ấ ị

Ví dụ: Mô t  bi u cung v  th  tr ng kem (bi u 2.3) nh  sauả ể ề ị ườ ể ư      
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Hình 2.6: Đ ng cungườ

                                          P          D

                                                               

                                       0.5

       
               

                       0                                     Q

Nh  v y, đ ng cung giúp chúng ta tr  l i câu h i: các hãng s  bán baoư ậ ườ ả ờ ỏ ẽ  

nhiêu hàng hoá  các m c giá khác nhau.ở ứ

Chú ý: M i khi bi u di n đ ng cung trên đ  th , chúng ta c n nh  r ngỗ ể ễ ườ ồ ị ầ ớ ằ  

nó đ c v  cho tr ng h p nhi u bi n s  khác không thay đ i: Công ngh  s nượ ẽ ườ ợ ề ế ố ổ ệ ả  

xu t, giá c  các y u t  đ u vào, s  l ng ng i s n xu t, ...Vì v y, khi c  đ nhấ ả ế ố ầ ố ượ ườ ả ấ ậ ố ị  

các nhân t  tác đ ng đ n cung l i chúng ta có hàm cung theo giá d ng t ng quátố ộ ế ạ ạ ổ  

nh  sau: Q = g(P). Tuỳ thu c vào hàm cung mà đ ng cung có hai d ng ch  y uư ộ ườ ạ ủ ế  

sau:

+ Đ ng cung cong (đ ng cung phi tuy n): khi giá và l ng cung quan hườ ườ ế ượ ệ 

v i nhau không theo m t t  l  nh t đ nh.ớ ộ ỷ ệ ấ ị

+ Đ ng cung th ng (đ ng cung tuy n tính): khi giá và l ng cung quanườ ẳ ườ ế ượ  

h  v i nhau theo m t t  l  nh t đ nh.ệ ớ ộ ỷ ệ ấ ị

Hàm cung c a nó có d ng t ng quát sau: Qủ ạ ổ S = c + dP

Trong đó: QS: L ng cungượ

                 P: Giá hàng hoá 

                 c: H  s  bi u th  l ng cung khi giá b ng khôngệ ố ể ị ượ ằ

                 d: H  s  bi u th  m i quan h  gi a giá và l ng cungệ ố ể ị ố ệ ữ ượ

Hàm cung ng c có d ng: P= c + dQượ ạ S 
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Ví dụ: Vi t ph ng trình đ ng cung qua hai đi mế ươ ườ ể

P1 = 4, Q1 = 10 và P2 = 6, Q2 = 20

Ta tìm đ c ph ng trình hàm cung:  Qượ ươ S = - 10 + 5P

Hình 2.7: Hình d ng đ ng cungạ ườ

P S

S P

0 Q 0 Q

      Hình 2.7.a: Đ ng cung tuy n tínhườ ế        Hình 2.7.b Đ ng cung phi tuy nườ ế

- Đ ng cung có chi u đi lên t c nó bi u th  m i quan h  t  l  thu n gi aườ ề ứ ể ị ố ệ ỷ ệ ậ ữ  

giá c  hàng hoá và l ng cung hàng hoá đó.Vì v y các nhà kinh t  đã khái quátả ượ ậ ế  

thành lu t cung hàng hoá nh  sau:ậ ư

Lu t cung: ậ Khi giá c  hàng hoá tăng lên thì l ng cung đ i v i hàng hoáả ượ ố ớ  

đó tăng lên và ng c l i v i đi u ki n các nhân t  nh h ng đ n cung làượ ạ ớ ề ệ ố ả ưở ế  

không đ i.ổ

 đây câu h i đ t ra: T i sao giá cao h n l i d n đ n l ng cung cao h n?Ở ỏ ặ ạ ơ ạ ẫ ế ượ ơ  

Câu tr  l i  đây là l i nhu n. N u nh  giá c a các y u t  đ u vào dùng đ  s nả ờ ở ợ ậ ế ư ủ ế ố ầ ể ả  

xu t ra hàng hoá đ c gi  c  đ nh, thì khi giá hàng hoá tăng lên, doanh thu c aấ ượ ữ ố ị ủ  

doanh nghi p s  tăng lên đi u đó có nghĩa có nghĩa là l i nhu n cao h n so v iệ ẽ ề ợ ậ ơ ớ  

tr c. Lúc đó, h  s  s n xu t nhi u hàng hoá và d ch v  h n và s  lôi kéo thêmướ ọ ẽ ả ấ ề ị ụ ơ ẽ  

nhi u doanh nghi p vào s n xu t.ề ệ ả ấ

Q↑ khi P↑         (Khi các y u t  khác không đ i)              ế ố ổ

Q↓ khi P ↓        (Khi các y u t  khác không đ i)ế ố ổ
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Ví dụ:  Khi giá th t l n tăng cao s  khuy n khích ng i chăn nuôi nuôiị ợ ẽ ế ườ  

nhi u l n h n trong đi u ki n các y u t  tác đ ng đ n nó là không đ i: giá th cề ợ ơ ề ệ ế ố ộ ế ổ ứ  

ăn chăn nuôi, các chính sách c a chính ph ,...ủ ủ

2.2.2. Cung cá nhân và cung th  tr ngị ườ

- Cung cá nhân là cung hàng hoá ho c d ch v  c a t ng cá nhânặ ị ụ ủ ừ

- Cung th  tr ng là t ng h p các m c cung c a t ng cá nhân v i nhau.ị ườ ổ ợ ứ ủ ừ ớ

                                              QS = ∑
=

n

i
iQ

1
 (i = 1,n)

Đ  đ n gi n hoá v n đ  chúng ta gi  thi t th  tr ng có hai ng i bán ể ơ ả ấ ề ả ế ị ườ ườ ở 

th  tr ng kem:ị ườ

Ví dụ: Bi u cung th  tr ng v  kem m i tháng c a 2 nhà s n xu t A và Bể ị ườ ề ỗ ủ ả ấ  

đ c mô t  trong b ng sau:ượ ả ả

                           Bi u 2.4: Bi u cung v  kemể ể ề

P (đ) qA (c c)ố qB (c c)ố Q (c c)ố

500 0 0 0

1000 1 0 1

1500 2 2 4

2000 3 5 8

2500 4 7 11

3000 5 10 15

- B ng này ch  ra l ng cung v  kem t i m i m c giá mà ng i s n xu tả ỉ ượ ề ạ ỗ ứ ườ ả ấ  

kem mu n s n xu t và bán ra. Ta nh n th y: giá càng cao, thì l ng cung ngố ả ấ ậ ấ ượ ứ  

s n l ng kem ra th  tr ng ngày càng nhi u. L ng cung trên th  tr ng lúcả ượ ị ườ ề ượ ị ươ  

này là t ng cung c a hai nhà s n xu t A và B.ổ ủ ả ấ

T i m c giá th  tr ng 2000ạ ứ ị ườ đ/c c, ng i s n xu t A cung ng 3 c c kemố ườ ả ấ ứ ố  

và ng i s n xu t B cung ng 5 c c kem, l ng cung trên th  tr ng t i m cườ ả ấ ứ ố ượ ị ườ ạ ứ  

giá 2000đ là 8 c c kem.  ố

Ví d :ụ  M t hàng hóa đ c bán trên hai th  tr ng có hàm cung nh  sau:ộ ượ ị ườ ư
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Q1 = 5 + 2P và Q2 = 7 + P. V y, cung th  tr ng c a hàng hoá: Qậ ị ườ ủ S = 12 + 3P

2.2.3. Các y u t  xác đ nh cungế ố ị  

Tr c khi xem xét m t y u t  tác đ ng c  th  ta đi m qua các y u t  nhướ ộ ế ố ộ ụ ể ể ế ố ả  

h ng đ n cung: Đó là giá c a chính hàng hóa, công ngh  s n xu t, giá c a cácưở ế ủ ệ ả ấ ủ  

y u t  đ u vào, chính sách thu , s  l ng ng i s n xu t, kỳ v ng.ế ố ầ ế ố ượ ườ ả ấ ọ

- Giá c a chính hàng hóa bán ra (Pủ X)

Theo lu t cung: khi giá c a hàng hóa hay d ch v  bán ra tăng lên thì sậ ủ ị ụ ố 

l ng hàng hoá ho c d ch v  đ c cung trên th  tr ng tăng lên trong đi u ki nượ ặ ị ụ ượ ị ườ ề ệ  

các y u t  khác không đ i.ế ố ổ

Giá là m t y u t  quy t đ nh l ng cung. Giá bán c a hàng hóa ho c d chộ ế ố ế ị ượ ủ ặ ị  

v  cao s  làm cho vi c bán s n ph m có lãi và vì v y l ng cung s  l n. Làụ ẽ ệ ả ẩ ậ ượ ẽ ớ  

ng i s n xu t hàng hóa đó b n s  làm vi c nhi u h n, mua nhi u máy móc vàườ ả ấ ạ ẽ ệ ề ơ ề  

thuê nhi u công nhân h n. Ng c l i, khi giá hàng hoá ho c d ch v  đó th pề ơ ượ ạ ặ ị ụ ấ  

vi c kinh doanh c a b n có l i nhu n kém h n và lúc đó b n s n xu t ít hàngệ ủ ạ ợ ậ ơ ạ ả ấ  

hóa đi. Khi giá c  th p h n n a, b n có th  quy t đ nh ng ng kinh doanh hoànả ấ ơ ữ ạ ể ế ị ừ  

toàn và l ng cung c a b n gi m xu ng t i không.ượ ủ ạ ả ố ớ

Ví dụ: Khi giá bánh mì tăng cao trong các đi u ki n các y u t  khác tácề ệ ế ố  

đ ng đ n cung bánh mì là không đ i, lúc này vi c bán bánh mì s  có lãi cao b iộ ế ổ ệ ẽ ở  

v y mà các nhà s n xu t s  s n xu t nhi u h n, l ng cung bánh mì s  tăngậ ả ấ ẽ ả ấ ề ơ ượ ẽ  

lên. 

- Công ngh  s n xu t (C) ệ ả ấ

+ Công ngh  đ  chuy n các đ u vào thành s n ph m là m t y u t  khácệ ể ể ầ ả ẩ ộ ế ố  

quy t đ nh cung. Nó có nh h ng tr c ti p đ n s  l ng hàng hoá s n xu t ra.ế ị ả ưở ự ế ế ố ượ ả ấ  

Công ngh  s n xu t tiên ti n bao nhiêu thì chi phí đ u vào càng gi m, ti t ki mệ ả ấ ế ầ ả ế ệ  

đ c th i gian và ngu n l c. Do đó, năng su t lao đ ng tăng lên, hàng hoá đ cượ ờ ồ ự ấ ộ ượ  

s n xu t ra nhi u h n do đó đ ng cung s  d ch chuy n sang ph i (l ng cungả ấ ề ơ ườ ẽ ị ể ả ượ  

38



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

tăng) vì các nhà s n xu t có kh  năng cung ng nhi u h n  m i m c giá, vìả ấ ả ứ ề ơ ở ỗ ứ  

v y l i nhu n thu đ c cũng tăng lên.ậ ợ ậ ượ

Ví d :ụ  Đ  may m t chi c áo. N u may b ng tay thì ph i m t 8ể ộ ế ế ằ ả ấ h m i xong,ớ  

còn làm b ng máy ch  m t có 2ằ ỉ ấ h, nh  v y có th  ti t ki m đ c 6ư ậ ể ế ệ ượ h đ  may thêmể  

đ c 3 chi c áo n a.ượ ế ữ

- Giá c  c a y u t  đ u vào (Pả ủ ế ố ầ i)

Giá c  c a các y u t  đ u vào tác đ ng tr c ti p đ n chi phí s n xu t vàả ủ ế ố ầ ộ ự ế ế ả ấ  

do đó nh h ng đ n l ng hàng hoá mà các hãng mu n bán. N u nh  giá c aả ưở ế ượ ố ế ư ủ  

các y u t  đ u vào gi m s  làm cho chi phí s n xu t s  gi m và vì v y hãng sế ố ầ ả ẽ ả ấ ẽ ả ậ ẽ 

mu n cung nhi u h n vì l i nhu n s  cao h n. Còn khi giá các y u t  đ u vàoố ề ơ ợ ậ ẽ ơ ế ố ầ  

tăng lên, chi phí s n xu t s  tăng vì v y vi c s n xu t này ít có lãi h n, đ n khiả ấ ẽ ậ ệ ả ấ ơ ế  

giá đ u vào tăng m nh, b n có th  quy t đ nh đóng c a doanh nghi p và khôngầ ạ ạ ể ế ị ử ệ  

cung ng s n ph m n a vì lúc này l i nhu n b ng không ho c nh  h n khôngứ ả ẩ ữ ợ ậ ằ ặ ỏ ơ  

(t c là l ).ứ ỗ

- S  l ng ng i s n xu t (Nố ượ ườ ả ấ S)

S  l ng ng i s n xu t có nh h ng tr c ti p đ n s  l ng hàng hóaố ượ ườ ả ấ ả ưở ự ế ế ố ượ  

đ c bán ra trong th  tr ng. Càng nhi u nhà s n xu t thì l ng hàng hóa bán raượ ị ườ ề ả ấ ượ  

trên th  tr ng càng nhi u và ng c l i khi nhà s n xu t ít đi thì s  l ng hàngị ườ ề ượ ạ ả ấ ố ượ  

hóa bán ra trên th  tr ng cũng gi m đi.ị ườ ả

- Chính sách c a nhà n c (T)ủ ướ

+ Chính sách tài chính: thu  và lãi vay; Chính sách này c a Chính ph  cóế ủ ủ  

nh h ng quan tr ng đ n quy t đ nh s n xu t c a hãng, do đó nh h ng đ nả ưở ọ ế ế ị ả ấ ủ ả ưở ế  

vi c cung s n ph m. M c thu  và lãi vay cao s  làm cho ph n thu nh p còn l iệ ả ẩ ứ ế ẽ ầ ậ ạ  

c a ng i s n xu t ít đi b i đ i v i các nhà s n xu t thu  và lãi vay là chi phí vìủ ườ ả ấ ở ố ớ ả ấ ế  

v y h  s  không có ý mu n cung hàng hoá n a, và ng c l i m c thu  và lãiậ ọ ẽ ố ữ ượ ạ ứ ế  

vay th p s  khuy n khích các hãng m  r ng s n xu t c a mình.ấ ẽ ế ở ộ ả ấ ủ
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Ví d : ụ Thu  thu nh p c a M  trong chi n tranh th  gi i hai thu  thu nh pế ậ ủ ỹ ế ế ớ ế ậ  

94%, sau 1965 còn 70% đ n đ i t ng th ng Bill Clint n: gi m còn 40%). Vi tế ờ ổ ố ơ ả ệ  

Nam nh ng ng i có thu nh p t  5 tri u đ ng/tháng đ n 15 tri u đ ng/tháng thìữ ườ ậ ừ ệ ồ ế ệ ồ  

ph i ch u m c thu  su t là 10%, s  thu  ph i n p = 0 + 10% s  thu nh p v tả ị ứ ế ấ ố ế ả ộ ố ậ ượ  

quá 5 tri u đ ng, 15 – 25 tri u đ ng thu  su t là 20%, t  25 – 40 tri u đ ngệ ồ ệ ồ ế ấ ừ ệ ồ  

thu  su t 30%, trên 40 tri u đ ng thu  su t là 40% và s  thu  ph i n p tínhế ấ ệ ồ ế ấ ố ế ả ộ  

t ng t  trong tr ng h p thu nh p t  5 – 15 tri u đ ng.ươ ự ườ ợ ậ ừ ệ ồ

+ Tr  c p ho c mi n thu : đây là chính sách c a nhà n c nh m khuy nợ ấ ặ ễ ế ủ ướ ằ ế  

khích các nhà s n xu t m  r ng quy mô s n xu t, b i v y mà làm cho l ngả ấ ở ộ ả ấ ở ậ ượ  

cung hàng hoá ho c d ch v  s  tăng lên đ ng cung s  d ch chuy n sang ph iặ ị ụ ẽ ườ ẽ ị ể ả  

(tăng cung).

+ Chính sách c a Nhà n c v  xã h i và môi tr ng: Nh ng quy đ nh c a nhàủ ướ ề ộ ườ ữ ị ủ  

n c v  v n đ  xã h i và môi tr ng th ng áp đ t các chi phí cho doanh nghi p,ướ ề ấ ề ộ ườ ườ ặ ệ  

các doanh nghi p s  ph i h n ch  s  d ng tài nguyên... d n đ n l ng cung hàngệ ẽ ả ạ ế ử ụ ẫ ế ượ  

hoá trên th  tr ng gi m, đ ng cung d ch chuy n sang trái (gi m cung).ị ườ ả ườ ị ể ả

- Các kỳ v ng (E)ọ

S  mong đ i v  s  thay đ i giá c  hàng hóa, giá c a các y u t  s n xu t,ự ợ ề ự ổ ả ủ ế ố ả ấ  

chính sách thu  đ u có nh h ng đ n cung hàng hoá. N u các kỳ v ng thu n l iế ề ả ưở ế ế ọ ậ ợ  

đ i v i nhà s n xu t thì cung s  m  r ng và ng c l i, n u các kỳ v ng khôngố ớ ả ấ ẽ ở ộ ượ ạ ế ọ  

thu n đ i v i s n xu t thì cung s  b  thu h p và l ng cung s  gi m. ậ ố ớ ả ấ ẽ ị ẹ ượ ẽ ả

Nh  v y, chúng ta có th  tóm t t các nhân t  nh h ng đ n cung d i d ngư ậ ể ắ ố ả ưở ế ướ ạ  

toán h c nh  sau: Qọ ư X
S = g(PX, C, Pi N, T, E)

Trong đó: 

Q
X

S: L ng cung hàng hóa Xượ

Px: Giá c a hàng hóa Xủ
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C: Công nghệ

Pi: Giá c a các y u t  đ u vàoủ ế ố ầ

N: S  l ng nhà s n xu tố ượ ả ấ

T: Chính sách c a nhà n củ ướ

E: Các kỳ v ngọ

2.2.4. S  v n đ ng d c theo đ ng cung và s  d ch chuy n c a đ ng cungự ậ ộ ọ ườ ự ị ể ủ ườ

L ng cung t i m t m c giá đã cho đ c bi u di n b ng m t đi m trênượ ạ ộ ứ ượ ể ễ ằ ộ ể  

đ ng cung. Toàn b  đ ng cung cho ta bi t l ng cung v  hàng hoá và d ch vườ ộ ườ ế ượ ề ị ụ 

c  th  nào đó. T  đó chúng ta phân bi t hai v n đ  c  b n  là s  thay đ i c a cungụ ể ừ ệ ấ ề ơ ả ự ổ ủ  

và s  thay đ i c a l ng cung.ự ổ ủ ượ

2.2.4.1. S  v n đ ng d c theo đ ng cungự ậ ộ ọ ườ

Khi các y u t  khác là c  đ nh (giá c a đ u vào, công ngh  s n xu t, quy môế ố ố ị ủ ầ ệ ả ấ  

s n xu t, chính sách, kỳ v ng), giá c a hàng hoá gi m d n đ n l ng cung c aả ấ ọ ủ ả ẫ ế ượ ủ  

hàng hoá đó gi m (lu t cung) lúc này có s  di chuy n d c trên đ ng cung c  thả ậ ự ể ọ ườ ụ ể 

tr t t  phía trên xu ng (t  đi m A đ n đi m C).ượ ừ ố ừ ể ế ể

Còn khi giá bán c a hàng hóa tăng lên, l ng cung c a hàng hóa đó tăng lênủ ượ ủ  

(lu t cung), lúc này có s  di chuy n d c trên đ ng cung đi t  d i lên trên c  thậ ự ể ọ ườ ừ ướ ụ ể 

t  đi m A đ n đi m B. Mô t  hình 2.8ừ ể ế ể ả

Hình 2.8: S  di chuy n d c theo đ ng cungự ể ọ ườ

                 P

                  PB                         B

                  PA                  A

                  PC             C
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                    0        QC    Q   QB-              Q

V y, ậ khi giá c a hàng hoá thay đ i s  làm di chuy n d c theo đ ng cung.ủ ổ ẽ ể ọ ườ  

2.2.4.2. S  d ch chuy n đ ng cungự ị ể ườ

Khi giá c a hàng hóa thay đ i s  làm di chuy n d c theo đ ng cung. V yủ ổ ẽ ể ọ ườ ậ  

còn các y u t  khác thay đ i thì sao? Ta xét ví d  sau:ế ố ổ ụ

Ví dụ: Gi  s  giá đ ng gi m. S  thay đ i này nh h ng t i cung vả ử ườ ả ự ổ ả ưở ớ ề 

kem nh  th  nào? Vì đ ng là m t đ u vào cho s n xu t kem, nên s  gi m giáư ế ườ ộ ầ ả ấ ự ả  

c a nó s  làm cho chi phí đ u vào gi m, do v y mà vi c bán m t l ng kem l nủ ẽ ầ ả ậ ệ ộ ượ ớ  

s  có lãi. Đi u này làm cho cung v  kem tăng lên: t i b t kỳ giá bán nào, gi  đâyẽ ề ề ạ ấ ờ  

ng i bán cũng s n sàng s n xu t l ng kem l n h n nên l ng cung v  kemườ ẵ ả ấ ượ ớ ơ ượ ề  

s  tăng lên. Do đó làm cho đ ng cung v  kem s  d ch chuy n sang ph i, vàẽ ườ ề ẽ ị ể ả  

ng c l i, n u giá đ ng tăng cao (khi giá bán không đ i) l i nhu n bán kemượ ạ ế ườ ổ ợ ậ  

gi m đi, lúc đó ng i s n xu t s  t  đ ng c t gi m s n xu t, l ng cung kemả ườ ả ấ ẽ ự ộ ắ ả ả ấ ượ  

gi m làm cho đ ng cung v  kem s  d ch chuy n sang trái.ả ườ ề ẽ ị ể

Hình 2.9: S  d ch chuy n đ ng cungự ị ể ườ

                                     P                  S2       S     S1

                  0                                    Q

T  ví d  c  th  đó ta có th  k t lu n:ừ ụ ụ ể ể ế ậ

- B t kỳ s  thay đ i nào làm tăng l ng hàng mà ng i bán mu n s n xu tấ ự ổ ượ ườ ố ả ấ  

t i m t m c giá nh t đ nh cũng làm d ch chuy n đ ng cung sang ph i (t  Sạ ộ ứ ấ ị ị ể ườ ả ừ  

đ n Sế 1).

- B t kỳ s  thay đ i nào làm gi m l ng hàng mà ng i bán mu n s n xu tấ ự ổ ả ượ ườ ố ả ấ  

t i m t m c giá nh t đ nh cũng làm d ch chuy n đ ng cung sang trái (t  S đ nạ ộ ứ ấ ị ị ể ườ ừ ế  

S2).
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T  s  phân tích trên ta có b ng t ng k t sau:ừ ự ả ổ ế

B ng 2.3 S  di chuy n và d ch chuy n đ ng cungả ự ể ị ể ườ

Các bi n s  tác đ ng t i l ng cungế ố ộ ớ ượ S  thay đ i trong bi n s  nàyự ổ ế ố

Giá cả Bi u th  s  di chuy n d c theo đ ng cungể ị ự ể ọ ườ

Giá đ u vàoầ Làm d ch chuy n đ ng cungị ể ườ

Công nghệ Làm d ch chuy n đ ng cungị ể ườ

Kỳ v ngọ Làm d ch chuy n đ ng cungị ể ườ

S  ng i bánố ườ Làm d ch chuy n đ ng cungị ể ườ

Tóm l iạ , đ ng cung cho ta bi t đi u gì x y ra v i l ng cung khi giá cườ ế ề ả ớ ượ ả 

hàng hóa thay đ i trong đi u ki n các y u t  khác không đ i. Khi m t trong cácổ ề ệ ế ố ổ ộ  

y u t  khác ngoài giá thay đ i, đ ng cung s  d ch chuy n.ế ố ổ ườ ẽ ị ể

2.3.  M i quan h  gi a cung và c uố ệ ữ ầ  

Nh  v y,  các ph n tr c chúng ta đã nghiên c u xong nh ng v n đư ậ ở ầ ướ ứ ữ ấ ề 

chung c a cung và c u. C u cho chúng ta bi t m c đích mua s m, cung choủ ầ ầ ế ụ ắ  

chúng ta bi t ý mu n và kh  năng c a nhà s n xu t. V y quá trình mua bán th cế ố ả ủ ả ấ ậ ự  

t  di n ra trên th  tr ng nh  th  nào? Đ  tr  l i câu h i đó chúng ta xác đ nhế ễ ị ườ ư ế ể ả ờ ỏ ị  

m i quan h  cung c u trên th c t .ố ệ ầ ự ế

2.3.1. Tr ng thái cân b ng th  tr ngạ ằ ị ườ

Tác đ ng qua l i gi a cung và c u xác đ nh giá và s n l ng hàng hóa, d chộ ạ ữ ầ ị ả ượ ị  

v  đ c mua và bán trên th  tr ng. Đ ng c u cho ta bi t l ng hàng hóa màụ ượ ị ườ ườ ầ ế ượ  

ng i tiêu dùng mu n mua t i các m c giá khác nhau và đ ng cung cho ta bi tườ ố ạ ứ ườ ế  

l ng hàng hóa mà các hãng mu n bán t i các m c giá khác nhau. Khi c  ng iượ ố ạ ứ ả ườ  

mua và ng i bán tham gia vào th  tr ng có th  mua ho c có th  bán m tườ ị ườ ể ặ ể ộ  

l ng hàng hóa b t kỳ mà h  mong mu n, chúng ta nói r ng th  tr ng trongượ ấ ọ ố ằ ị ườ  

tr ng thái cân b ng.ạ ằ

Tr ng thái cân b ng cung c u đ i v i m t hàng ạ ằ ầ ố ớ ộ hóa ho c d ch v  nào đó làặ ị ụ  

tr ng thái khi vi c cung hàng ạ ệ hóa đó đ  tho  mãn c u đ i v i hàng ủ ả ầ ố ớ hóa đó trong 

m t th i kỳ nh t đ nhộ ờ ấ ị . 

 - Đi m cân b ng (E) là đi m giao nhau gi a đ ng cung và đ ng c u.ể ằ ể ữ ườ ườ ầ
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T i đi m cân b ngạ ể ằ  E ta có: 

Giá cân b ng = Giá cung = Giá c u. Hay Pằ ầ * = PS  = PD

L ng cân b ng = L ng cung = L ng c u (Qượ ằ ượ ượ ầ * = QS  = QD)

Đ c đi m quan tr ng c a m c giá cân b ng này là nó không xác đ nh b iặ ể ọ ủ ứ ằ ị ở  

t ng cá nhân riêng l  mà nó đ c hình thành b i ho t đ ng t p th  c a toàn bừ ẻ ượ ở ạ ộ ậ ể ủ ộ 

ng i mua và ng i bán.ườ ườ

Có hai cách xác đ nh tr ng thái cân b ng th  tr ng đó là:ị ạ ằ ị ườ

- Ph ng pháp toán h c: Gi i ph ng trình Qươ ọ ả ươ D = QS s  tìm đ c giá vàẽ ượ  

l ng cân b ng.ượ ằ

- Ph ng pháp đ  th : bi u di n đ ng cung và đ ng c u trên cùng m tươ ồ ị ể ễ ườ ườ ầ ộ  

đ  th , t i giao đi m gi a đ ng cung và đ ng c u ta xác đ nh đ c giá vàồ ị ạ ể ữ ườ ườ ầ ị ượ  

l ngượ

 cân b ng. ằ

Ví dụ: Chúng ta xét ví d  sau:ụ

Bi u 2.5 Bi u cung - c u nhà  cho sinh viênể ể ầ ở

P 
(1000đ/phòng) QD  (phòng) QS (phòng)

T ng quanươ  
cung - c uầ Đi u ch nh giáề ỉ

300 8 18 D  cungư Gi m giáả

250 10 14 D  cungư Gi m giáả

200 12 12 Cân b ngằ Không

150 14 9 D  c uư ầ Tăng giá

Hình 2.13: Cân b ng cung - c u trên  th  tr ngằ ầ ị ườ

               P D      D  th a                                                           ư ừ

              300           
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               200    E

               150     

               100    Thi u h tế ụ

                                            9   12 14     18                 Q

Nhìn bi u ta th y  m c giá 200.000ể ấ ở ứ đ/phòng thì l ng c u cân b ng v iượ ầ ằ ớ  

l ng cung là 12phòng. Nh  v y,  m c giá 200.000ượ ư ậ ở ứ đ/phòng là m c giá cânứ  

b ng trên th  tr ng, và 12 phòng  là m c s n l ng cân b ng. Trên đ  th  lúcằ ị ườ ở ứ ả ượ ằ ồ ị  

này ta th y; m c cân b ng đ c xác đ nh b i giao đi m c a hai đ ng cung vàấ ứ ằ ượ ị ở ể ủ ườ  

c u đ i v i nhà , đó là đi m (12phòng; 200.000ầ ố ớ ở ể đ/phòng).

2.3.2. Tr ng thái d  th a và thi u h t c a th  tr ngạ ư ừ ế ụ ủ ị ườ

Khi giá c  không b ng v i m c giá cân b ng, chúng có th  s  l n h nả ằ ớ ứ ằ ể ẽ ớ ơ  

ho c nh  h n m c giá cân b ng đó.ặ ỏ ơ ứ ằ

-  V i m c giá nh  h n m c giá cân b ng trên th  tr ng,  m c thu l iớ ứ ỏ ơ ứ ằ ị ườ ứ ợ  

nhu n đ i v i nhà s n xu t s  gi m xu ng và các nhà s n xu t s  ít có mongậ ố ớ ả ấ ẽ ả ố ả ấ ẽ  

mu n cung c p hàng hoá cho th  tr ng (theo lu t cung). Đ ng th i, khi giá th pố ấ ị ườ ậ ồ ờ ấ  

h n giá cân b ng càng nhi u s  t o đi u ki n cho ng i tiêu dùng có kh  năngơ ằ ề ẽ ạ ề ệ ườ ả  

mua nhi u hàng hoá (theo lu t c u) và do đó kho ng cách gi a cung và c u càngề ậ ầ ả ữ ầ  

l n, gây nên s  thi u h t trên th  tr ng.ớ ự ế ụ ị ườ

Thi u h t c a th  tr ng là k t qu  c a vi c c u l n h n cung  m t m cế ụ ủ ị ườ ế ả ủ ệ ầ ớ ơ ở ộ ứ  

giá nào đó. Nói m t cách khác đó là s  th ng d  c a c u.ộ ự ặ ư ủ ầ

 ví d  trên ta th y  m c giá 100.000Ở ụ ấ ở ứ đ/phòng thì l ng cung là 5 phòngượ  

còn l ng c u là 16 phòng, nh  v y l ng thi u h t là 16 - 6 = 11(phòng)ượ ầ ư ậ ượ ế ụ

- V i m c giá cao h n giá cân b ng trên th  tr ng, ng i s n xu t sớ ứ ơ ằ ị ườ ườ ả ấ ẽ 

mong mu n cung nhi u hàng hoá h n (theo lu t cung). Tuy nhiên, ng i tiêuố ề ơ ậ ườ  

dùng s  gi m b t c u c a mình (theo lu t c u). Và nh  v y, kho ng cách gi aẽ ả ớ ầ ủ ậ ầ ư ậ ả ữ  

cung và c u càng l n, lúc đó s  xu t hi n d  th a trên th  tr ng.ầ ớ ẽ ấ ệ ư ừ ị ườ
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S  d  th a c a th  tr ng là k t qu  c a vi c cung l n h n c u  m tự ư ừ ủ ị ườ ế ả ủ ệ ớ ơ ầ ở ộ  

m c giá nào đó. Nói cách khác đó là s  th ng d  c a cung.ứ ự ặ ư ủ

 ví d  trên ta th y:  m c giá 250.000Ở ụ ấ ở ứ đ/phòng, l ng c u là 10phòng,ượ ầ  

l ng cung là 14phòng, nh   v y l ng d   th a cung là 14 - 10 = 4(phòng)ượ ư ậ ượ ư ừ

Nh  v y, đi u mà chúng ta quan sát th y là b t c  lúc nào giá c  th  tr ngư ậ ề ấ ấ ứ ả ị ườ  

cao h n ho c th p h n giá cân b ng thì s  xu t hi n d  th a ho c thi u h t.ơ ặ ấ ơ ằ ẽ ấ ệ ư ừ ặ ế ụ

Đ  kh c ph c hi n t ng d  th a và thi u h t này, ng i bán và ng iể ắ ụ ệ ượ ư ừ ế ụ ườ ườ  

mua ph i thay đ i hành vi c a h  đ  đ t t i m c giá cân b ng.ả ổ ủ ọ ể ạ ớ ứ ằ

* S  đi u ch nh c a th  tr ngự ề ỉ ủ ị ườ

N u giá khác v i m c giá cân b ng thì ng i tiêu dùng và ng i s n xu tế ớ ứ ằ ườ ườ ả ấ  

s  có đ ng c  đ  thay đ i hành vi c a h  đ  đ a giá quay tr  l i tr ng thái cânẽ ộ ơ ể ổ ủ ọ ể ư ở ạ ạ  

b ng. Có th  minh h a b i hình 2.14.ằ ể ọ ở

Tr  l i v i ví d  v  cung- c u nhà  cho sinh viên, ta th y: N u giá banở ạ ớ ụ ề ầ ở ấ ế  

đ u th p h n giá cân b ng, ng i thuê nhà s  mu n thuê nhi u h n l ng màầ ấ ơ ằ ườ ẽ ố ề ơ ượ  

các ch  nhà cho thuê. Khi giá là 100.000ủ đ/phòng nh ng ng i cho thuê nhà chữ ườ ỉ 

mu n cung  m t l ng là 5phòng trong khi ng i thuê mu n thuê 16phòng. ố ộ ượ ườ ố Ở 

đó, th  tr ng  tr ng thái m t cân b ng (thi u h t cung do l ng cung nh  h nị ườ ở ạ ấ ằ ế ụ ượ ỏ ơ  

l ng  c u).  Thi u  h t  m t  l ng  là  16  -  5  =  11phòng.  ượ ầ ế ụ ộ ượ .Cũng  m c  giáở ứ  

100.000đ/phòng m t s  ng i may m n s  thuê đ c nhà v i giá đó. Nhi uộ ố ườ ắ ẽ ượ ớ ề  

ng i khác không th  tìm đ c ng i cho thuê v i m c giá y, h  có th  sườ ể ượ ườ ớ ứ ấ ọ ể ẽ 

làm gì? M t vài ng i trong s  h  có th  s n sàng tr  m c giá cao h n m c giáộ ườ ố ọ ể ẵ ả ứ ơ ứ  

100.000đ/phòng đ  đ c thuê nhà . T ng t  nh   v y, nh ng ch  nhà nh n raể ượ ươ ự ư ậ ữ ủ ậ  

nh ng thuê có th  s  tr  giá cao lên, nên giá s  có xu h ng tăng lên cao h nữ ể ẽ ả ẽ ướ ơ  

m c giá  100.000ứ đ/phòng.  Nh ng hành đ ng nh  v y c a ng i  thuê nhà vàữ ộ ư ậ ủ ườ  

ng i cho thuê nhà s  làm cho giá th  tr ng tăng lên. Khi giá th  tr ng tăngườ ẽ ị ườ ị ườ  

lên, l ng nhà cho thuê cũng tăng lên (theo lu t cung), và l ng  ng i thuê nhàượ ậ ượ ườ  
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s  gi m xu ng (theo lu t c u). S c ép tăng giá này s  ti p t c t i khi giá đ tẽ ả ố ậ ầ ứ ẽ ế ụ ớ ạ  

m c cân b ng là 200.000ứ ằ đ/phòng. T i ạ  đó s  không còn tình tr ng th ng d  c u.ẽ ạ ặ ư ầ

Hình 2.14: Đi u ch nh giá v  đi m cân b ng th  tr ngề ỉ ề ể ằ ị ườ

                                 P                            S

                                                       D                                      

                               300                  E

                                 0                   12           Q                   

Ng c l i, n u lúc đ u giá cao h n giá cân b ng thì ch  nhà s  mu n choượ ạ ế ầ ơ ằ ủ ẽ ố  

thuê  nhi u  h n  l ng  ng i  tiêu  dùng  mu n  thuê.  Hình  2.13  khi  giá  làề ơ ượ ườ ố  

300.000
đ
/phòng thì ng i cho thuê s  cung cho th  tr ng 18 phòng nh ng ng iườ ẽ ị ườ ư ườ  

thuê l i ch  thuê m t l ng 8 phòng. T iạ ỉ ộ ượ ạ  đó, th  tr ng m t tr ng thái cân b ng,ị ườ ấ ạ ằ  

cung v t ta g i đây là th ng d  cung. T t nhiên, trong tr ng h p này không ph iượ ọ ặ ư ấ ườ ợ ả  

t t c  các ch  nhà đ u cho thuê đ c h t s  l ng nhà nh  mong mu n. Thay vìấ ả ủ ề ượ ế ố ượ ư ố  

ph i chi thêm các kho n chi phí trông coi, các ch  nhà s  gi m giá thuê đ  thu hútả ả ủ ẽ ả ể  

thêm khách hàng. Giá s  gi m d n xu ng t i m c cân b ng 200.000ẽ ả ầ ố ớ ứ ằ đ
/phòng. Khi 

giá gi m ng i tiêu dùng s  thuê nhi u h n và t i đó d  th a s  m t đi và khôngả ườ ẽ ề ơ ạ ư ừ ẽ ấ  

còn s c ép gi m giá n a. V y:ứ ả ữ ậ

- Khi th  tr ng xu t hi n tình tr ng d  cung, giá c  hàng hoá có xu h ngị ườ ấ ệ ạ ư ả ướ  

gi m xu ng. Khi giá gi m có hai tác đ ng ng c chi u: l ng c u v  hàng hoáả ố ả ộ ượ ề ượ ầ ề  

tăng lên và l ng cung v  hàng hoá gi m, l ng d  cung gi m d n.ượ ề ả ượ ư ả ầ

- Khi th  tr ng xu t hi n tình tr ng d  c u, giá c  hàng hoá có xu h ngị ườ ấ ệ ạ ư ầ ả ướ  

tăng lên. Khi giá tăng có hai tác đ ng ng c chi u: l ng c u v  hàng hoá gi mộ ượ ề ượ ầ ề ả  

xu ng và l ng cung v  hàng hoá tăng , l ng d  c u gi m d n.ố ượ ề ượ ư ầ ả ầ

- Giá c  hàng hoá tăng, gi m và có xu h ng v n đ ng t i đi m cân b ng xácả ả ướ ậ ộ ớ ể ằ  
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đ nh giá cân b ng trên th  tr ng. Khi giá th  tr ng b ng v i giá cân b ng ng iị ằ ị ườ ị ườ ằ ớ ằ ườ  

bán s  không còn lý do đ  thay đ i giá vì h  đã bán đ c s  l ng hàng hóa mà hẽ ể ổ ọ ượ ố ượ ọ 

mu n, ng i mua đang mua v i s  l ng h  c n, vì th  không có áp l c nào tố ườ ớ ố ượ ọ ầ ế ự ừ 

phía ng i mua đ  thay đ i giá c .ườ ể ổ ả

Tóm l i,  ạ t i b t c  m c giá nào khác giá cân b ng, ho c ng i tiêu dùngạ ấ ứ ứ ằ ặ ườ  

ho c ng i bán s  không th  mua ho c bán m t l ng hàng hoá mà h  mongặ ườ ẽ ể ặ ộ ượ ọ  

mu n. H  s  hành đ ng đ  thay đ i giá, làm cho giá tr  v  tr ng thái cân b ng.ố ọ ẽ ộ ể ổ ở ề ạ ằ  

M c giá cân b ng đó là do th  tr ng xác đ nh, t i đó s  không có hi n t ngứ ằ ị ườ ị ạ ẽ ệ ượ  

th ng d  cung ho c th ng d  c u.ặ ư ặ ặ ư ầ

2.3.3. S  thay đ i tr ng thái cân b ngự ổ ạ ằ

Cân b ng th  tr ng không ph i là m t tr ng thái vĩnh c u mà nó có th  thayằ ị ườ ả ộ ạ ử ể  

đ i khi các y u t  c a cung và c u thay đ i. Các y u t  đó thay đ i s  làm d chổ ế ố ủ ầ ổ ế ố ổ ẽ ị  

chuy n đ ng cung và đ ng c u. K t qu  là tr ng thái cân b ng m i đ c thi tể ườ ườ ầ ế ả ạ ằ ớ ượ ế  

l p. Chúng ta xét ví d  v  th  tr ng th t l n và xem các tình hu ng c  th  sau:ậ ụ ề ị ườ ị ợ ố ụ ể

- Tác đ ng c a s  d ch chuy n c a c uộ ủ ự ị ể ủ ầ

Gi  s  giá th t bò tăng lên t  80.000ả ử ị ừ đ
/kg đ n 90.000ế đ

/
 
kg, lúc đó ng i tiêuườ  

dùng s  mua nhi u th t l n h n vì th t l n là hàng hoá thay th  cho th t bò. K t quẽ ề ị ợ ơ ị ợ ế ị ế ả  

là c u c a th t l n d ch chuy n t  Dầ ủ ị ợ ị ể ừ 1 đ n Dế 2. T i m i m c giá ng i tiêu dùngạ ọ ứ ườ  

mu n mua nhi u th t l n h n tr c. C  th , giá cân b ng ban đ u c a th t l n là Pố ề ị ợ ơ ướ ụ ể ằ ầ ủ ị ợ 1 

và l ng cân b ng là Qượ ằ 2. Bây gi  giá cân b ng m i s  là Pờ ằ ớ ẽ 2 và l ng cân b ng m iượ ằ ớ  

là Q2. K tế  
qu  c a s  tăng c u là giá và s n l ng đ u tăng.  đây, giá th t bò tăngả ủ ự ầ ả ượ ề Ở ị  

làm d ch chuy n đ ng c u và s  v n đ ng d c theo đ ng cung.ị ể ườ ầ ự ậ ộ ọ ườ

Nh  v y: ư ậ Khi tăng c u s  d n đ n tăng c  giá cân b ng và l ng cân b ngầ ẽ ẫ ế ả ằ ượ ằ  

và ng c l i, khi gi m c u s  d n đ n gi m c  giá cân b ng và l ng cân b ng.ượ ạ ả ầ ẽ ẫ ế ả ả ằ ượ ằ
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Hình 2.15. C  ch  hình thành giá khi c u thay đ iơ ế ầ ổ

                             P S

                              P2                                    E2

                               P1                           

  

 0            Q1   Q2                        Q

- Tác đ ng c a s  d ch chuy n đ ng cungộ ủ ự ị ể ườ

Lúc này, chúng ta l i gi  s  giá th t bò không thay đ i, còn giá th c ăn choạ ả ử ị ổ ứ  

l n tăng lên. Vi c chăn nuôi l n s  có chi phí cao h n tr c do đ u vào tăng lênợ ệ ợ ẽ ơ ướ ầ  

vì v y mà ng i s n xu t có xu h ng c t gi m s n xu t làm cho l ng cungậ ườ ả ấ ướ ắ ả ả ấ ượ  

gi m. K t qu , đ ng cung th t l n s  d ch chuy n lên trên t   S đ n Sả ế ả ườ ị ợ ẽ ị ể ừ ế 1 (hình 

2.16). T i m i m c giá, các hãng bây gi  đ u mu n cung ít h n so v i khi giáạ ọ ứ ờ ề ố ơ ớ  

cám ch a tăng.ư

T i m c giá cân b ng ban đ u c a th t l n là Pạ ứ ằ ầ ủ ị ợ 0 và ng i tiêu dùng v nườ ẫ  

mu n mua Qố 0, nh ng khi giá cám đ t lên, các hãng ch  mu n cung m t l ng Qư ắ ỉ ố ộ ượ 1. 

Do đó, l ng cung d  s  là Qượ ư ẽ 0 - Q1. S c ép th  tr ng s  làm cho giá tăng lênứ ị ườ ẽ  

đ n tr ng thái cân b ng m i là Pế ạ ằ ớ 1 và lúc đó s n l ng cân b ng m i s  là Qả ượ ằ ớ ẽ 1. 

Nh  v y, s  tăng giá c a th c ăn cho l n đã làm cho giá cân b ng tăng lên t  Pư ậ ự ủ ứ ợ ằ ừ 0 

đ n Pế 1 nh ng l i làm gi m l ng cân b ng t  Qư ạ ả ượ ằ ừ 0 đ n Qế 1. Trong tr ng h p nàyườ ợ  

đ ng cung d ch chuy n gây ra s  v n đ ng d c theo đ ng c u.ườ ị ể ự ậ ộ ọ ườ ầ

Hình 2.16. C  ch  hình thành giá khi cung thay đ iơ ế ổ

                       P S1                              

                        P1                          E1              S

 P0                                            E

                                                                D

                       0              Q1       Q0              Q
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Tóm l i:  ạ S  tăng cung làm s n l ng cân b ng tăng nh ng giá cân b ngự ả ượ ằ ư ằ  

gi m. Khi gi m cung d n đ n giá cân b ng tăng nh ng l ng cân b ng l iả ả ẫ ế ằ ư ượ ằ ạ  

gi m.ả

Đó là s  d ch chuy n c a đ ng cung và đ ng c u, v y còn s  thay đ iự ị ể ủ ườ ườ ầ ậ ự ổ  

c a c  đ ng cung và đ ng c u thì sao?ủ ả ườ ườ ầ

- S  thay đ i c a c  cung và c uự ổ ủ ả ầ

Trong th c t  các nhân t  c a c  cung và c u đ u có th  thay đ i và do đóự ế ố ủ ả ầ ề ể ổ  

tr ng thái cân b ng c a th  tr ng cũng luôn thay đ i.ạ ằ ủ ị ườ ổ

Hình 2.17 C  ch  hình thành giá khi c  cung và c u thay đ iơ ế ả ầ ổ

                              P    D1          D2          S1                                         

                           P1                 E1                 S2            

                           P2 E2

0           Q1          Q2      Q

Ví dụ: Th  tr ng máy tính; Th c ti n cho th y trong nh ng năm qua, c uị ườ ự ễ ấ ữ ầ  

đ i v i máy tính tăng lên r t  nhi u, đi u đó có th  minh h a b ng s  d chố ớ ấ ề ề ể ọ ằ ự ị  

chuy n đ ng c u t  Dể ườ ầ ừ 1 đ n Dế 2. Tuy nhiên, giá c a máy tính l i gi m xu ngủ ạ ả ố  

r t nhanh vì cung cũng tăng t  Sấ ừ 1 đ n Sế 2. Nguyên nhân ch  y u c a cung tăng làủ ế ủ  

do công ngh  s n xu t máy tính đ c hoàn thi n r t nhi u và ngày càng nhi uệ ả ấ ượ ệ ấ ề ề  

hãng s n xu t máy tính ra đ i. K t qu  là giá cân b ng c a máy tính gi m vàả ấ ờ ế ả ằ ủ ả  

l ng cân b ng tăng lên.ượ ằ

Tóm l iạ , m t s  thay đ i c a m t y u t  nào đó c a c u ho c c a cungộ ự ổ ủ ộ ế ố ủ ầ ặ ủ  

ho c s  thay đ i c a các y u t  đ ng th i s  làm d ch chuy n đ ng c u,ặ ự ổ ủ ế ố ồ ờ ẽ ị ể ườ ầ  

đ ng cung. K t qu  c a s  d ch chuy n đó là s  thay đ i c a tr ng thái cânườ ế ả ủ ự ị ể ự ổ ủ ạ  

b ng. Đ  mô t  s  tác đ ng c a s  thay đ i các y u t  đó chúng ta so sánh giáằ ể ả ự ộ ủ ự ổ ế ố  

và s n l ng cân b ng ban đ u v i giá và s n l ng cân b ng m i.ả ượ ằ ầ ớ ả ượ ằ ớ
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2.3.4. Ki m soát giáể

Đôi khi chúng ta th y khi giá c  hàng hoá quá cao ho c quá th p Chính phấ ả ặ ấ ủ 

th ng c  g ng ki m soát và đi u ti t giá c  th  tr ng. Các chính sách canườ ố ắ ể ề ế ả ị ườ  

thi p tr c ti p vào giá làm cho l ng cung và l ng c u khác nhau. Chính phệ ự ế ượ ượ ầ ủ 

đi u ti t giá c  th  tr ng b ng cách đ t giá tr n và giá sàn đ i v i hàng hóaề ế ả ị ườ ằ ặ ầ ố ớ  

ho c d ch v .ặ ị ụ

2.3.4.1. Giá tr n (Price ceiling)ầ

Giá tr n là m c giá cao nh t đ i v i m t hàng hóa ho c d ch v  đ cầ ứ ấ ố ớ ộ ặ ị ụ ượ  

phép mua bán trên th  tr ng do Chính ph  n đ nh.ị ườ ủ ấ ị

Đ c đi m giá tr n: Giá tr n nh  h n giá cân b ng, khi giá th  tr ng quáặ ể ầ ầ ỏ ơ ằ ị ườ  

cao chính ph  đ t giá tr n, đủ ặ ầ nh giá tr n là b o h  cho ng i tiêu dùng, nh ngị ầ ả ộ ườ ư  

l i gây ra hi n t ng thi u h t hàng hóa trên th  tr ng. ạ ệ ượ ế ụ ị ườ

- Tr c khi Chính ph  can thi p, th  tr ng cân b ng t i đi m E, giá cânướ ủ ệ ị ườ ằ ạ ể  

b ng Pằ E, l ng cân b ng Qượ ằ E.

-  Gi  s  Chính ph  quy đ nh m c giá tr n Pả ử ủ ị ứ ầ c,  giá tr n nh  h n giá thầ ỏ ơ ị 

tr ng lúc đó l ng cung gi m theo lu t cung, còn l ng c u có xu h ng tăngườ ượ ả ậ ượ ầ ướ  

lên theo lu t c u và vì v y mà nó t o ra cho th  tr ng thi u h t m t l ng: Qậ ầ ậ ạ ị ườ ế ụ ộ ượ D 

- QS

Nh  v y, giá tr n làm cho ng i bán v  m t pháp lý không đ c bán giáư ậ ầ ườ ề ặ ượ  

cao h n m c giá đó. Giá tr n th ng đ c đ a ra khi thi u h t hàng hoá (hayơ ứ ầ ườ ượ ư ế ụ  

cung khan hi m) đ  h n ch  không cho giá tăng lên m t m c đáng k .ế ể ạ ế ộ ứ ể
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Hình 2.18 Quy đ nh giá tr n (giá t i đa)ị ầ ố

                   P                                     S

                   PE E

                    Pc Thi u  h t     Dế ụ

 0 QS QE QD

Ví dụ: Khi đ t giá tr n (ti n thuê nhà t i đa), Chính ph  mu n b o đ mặ ầ ề ố ủ ố ả ả  

l i ích cho các h  gia đình có thu nh p th p nh  sinh viên, ng i cô đ n... Songợ ộ ậ ấ ư ườ ơ  

thông th ng giá tr n th ng nh  h n giá th  tr ng (P < Pườ ầ ườ ỏ ơ ị ườ E) làm cho l ng c uượ ầ  

tăng lên l n h n l ng cung nhà  (Qớ ơ ượ ở D > QS), vì v y, gây ra hi n t ng thi uậ ệ ượ ế  

h t trên th  tr ng nhà  cho thuê.V i m c giá ki m soát là P l ng c u t i đóụ ị ườ ở ớ ứ ể ượ ầ ạ  

s  v t quá l ng cung gây ra hi n t ng thi u h t trên th  tr ng m t l ngẽ ượ ượ ệ ượ ế ụ ị ườ ộ ượ  

là QD - QS. Cùng v i đi u đó do ti n thuê nhà th p mà ch t l ng nhà s  b  gi mớ ề ề ấ ấ ượ ẽ ị ả  

sút do kinh phí quá h n h p.ạ ẹ

V y, vi c Chính ph  áp đ t giá tr n khi n cho m t s  ng i mua đ cậ ệ ủ ặ ầ ế ộ ố ườ ượ  

hàng hóa v i giá r , m t s  ng i l i không mua đ c hàng hóa v i m c giáớ ẻ ộ ố ườ ạ ượ ớ ứ  

tr n đó.ầ

Đ  cho vi c áp đ t giá tr n có hi u qu , Chính ph  ph i có chính sách hể ệ ặ ầ ệ ả ủ ả ỗ 

tr  cho ng i s n xu t và cung ng ph n thi u h t còn l i.ợ ườ ả ấ ứ ầ ế ụ ạ

2.3.4.2. Giá sàn (Price floor)

Giá sàn là m c giá nh  nh t đ i v i m t hàng hoá ho c d ch v  ứ ỏ ấ ố ớ ộ ặ ị ụ đ c phépượ  

mua bán trên th  tr ng do Chính ph  n đ nh.ị ườ ủ ấ ị

Đ c đi m: Giá sàn l n h n giá th  tr ng, khi giá trên th  tr ng quá th pặ ể ớ ơ ị ườ ị ườ ấ  

chính ph  áp đ t giá sàn, đ t giá sàn là b o h  cho ng i s n xu t, nh ng l iủ ặ ặ ả ộ ườ ả ấ ư ạ  

gây ra hi n t ng d  th a hàng hóa.ệ ượ ư ừ
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Tr c khi Chính ph  áp đ t giá sàn, th  tr ng cân b ng t i E, giá và l ngướ ủ ặ ị ườ ằ ạ ượ  

cân bn g t ng ng là Pằ ươ ứ E, QE.

Khi Chính ph  áp đ t giá sàn, do giá sàn cao h n giá cân b ng ban đ u nênủ ặ ơ ằ ầ  

l ng cung tăng (theo lu t cung) còn l ng c u gi m (theo lu t c u), l ngượ ậ ượ ầ ả ậ ầ ượ  

cung trên th  tr ng lúc này là Qị ườ S, l ng c u là Qượ ầ D. Th  tr ng có s  d  th aị ườ ự ư ừ  

hàng hóa m t l ng ộ ượ QS - QD.

Vi c Chính ph  áp đ t giá sàn làm cho m t s  nhà s n xu t tiêu th  h tệ ủ ặ ộ ố ả ấ ụ ế  

hàng hóa v i giá cao trong th  tr ng trong khi đó thì m t s  nhà s n xu t l iớ ị ườ ộ ố ả ấ ạ  

không bán đ c hàng hóa v i m c giá đó.ượ ớ ứ

Nh  v y, đ  bi n pháp giá s n phát huy hi u qu , thì Chính ph  ph i cóư ậ ể ệ ả ệ ả ủ ả  

k  ho ch thu mua h t l ng d  cung đó (kho ch a) hay còn g i là t n kho đ m.ế ạ ế ượ ư ứ ọ ồ ệ

Ví dụ: Giá thu mua nông s n, giá thuê lao đ ng... Sau đây chúng ta s  xemả ộ ẽ  

xét vi c đ t m c giá ti n công t i thi u. T i t t c  các n c, Chính ph  đ tệ ặ ứ ề ố ể ạ ấ ả ướ ủ ặ  

m c giá ti n công t i thi u đ  b o v  l i ích c a ng i lao đ ng. R t thôngứ ề ố ể ể ả ệ ợ ủ ườ ộ ấ  

th ng m c ti n công t i thi u này cao h n m c ti n công do th  tr ng xácườ ứ ề ố ể ơ ứ ề ị ườ  

đ nh và d n đ n d  th a lao đ ng. Đ  đ n gi n hoá, gi  s  r ng m t th  tr ngị ẫ ế ư ừ ộ ể ơ ả ả ử ằ ộ ị ườ  

lao đ ng duy nh t và t t c  các lao đ ng đ c tr  m t m c ti n công. Ta cóộ ấ ấ ả ộ ượ ả ộ ứ ề  

đ ng cung và đ ng c u đ i v i lao đ ng. Các hãng c u lao đ ng - thuê côngườ ườ ầ ố ớ ộ ầ ộ  

nhân, còn công nhân thì cung d ch v  lao đ ng. Tr c hoành bi u di n l ng d chị ụ ộ ụ ể ễ ượ ị  

v  lao đ ng (s  gi ) còn tr c tung bi u di n giá c a lao đ ng.ụ ộ ố ờ ụ ể ễ ủ ộ

N u Chính ph  không can thi p thì th  tr ng lao đ ng cân b ng t i E v iế ủ ệ ị ườ ộ ằ ạ ớ  

m c ti n công là Pứ ề E và s  gi  lao đ ng là Qố ờ ộ E. Khi Chính ph  đ t m c tièn côngủ ặ ứ  

t i thi u là P s  x y ra d  th a lao đ ng vì t i m c ti n công này l ng cung laoố ể ẽ ả ư ừ ộ ạ ứ ề ượ  

đ ng là Qộ S còn l ng c u lao đ ng là Qượ ầ ộ D, lúc đó l ng lao đ ng d  th a s  là Qượ ộ ư ừ ẽ S 

- QD, l ng d  th a đó là ph n lao đ ng th t nghi p c a xã h i.V y, vi c quy tượ ư ừ ầ ộ ấ ệ ủ ộ ậ ệ ế  

đ nh m c ti n công t i thi u c a Chính ph  mang l i l i ích cho m t s  ng iị ứ ề ố ể ủ ủ ạ ợ ộ ố ườ  
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lao đ ng có vi c làm, song m t khác, nó l i làm h i đ n nh ng ng i lao đ ng bộ ệ ặ ạ ạ ế ữ ườ ộ ị 

th t nghi p.ấ ệ

Hình 2.19. Quy đ nh giá sàn (giá t i thi u)ị ố ể

      

               P      D D   cung      Sư     

             Pf

             PE E

              0     
Q

D 

Q
E

        Q
S  

            Q (s  gi  lao đ ng)ố ờ ộ
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CH NG 3:  LÝ THUY T HÀNH VI NG I TIÊU DÙNGƯƠ Ế ƯỜ

3.1.  Lý thuy t v  l i íchế ề ợ  

3.1.1. Các khái ni mệ

Có th  nói đ ng c  đ u tiên đ a ng i tiêu dùng đ n quy t đ nh mua s mể ộ ơ ầ ư ườ ế ế ị ắ  

m t hàng hoá d ch v  nào đó chính là s  thích v  hàng hoá và d ch v  đó. N uộ ị ụ ở ề ị ụ ế  

m t hàng hoá nào đó phù h p v i s  thích ng i tiêu dùng thì h  s  s n sàng trộ ợ ớ ở ườ ọ ẽ ẵ ả 

giá cao đ  mua cho đ c. Còn ng c l i, n u hàng hoá đó không phù h p v i sể ượ ượ ạ ế ợ ớ ở 

thích c a h  thì cho dù giá r  ho c h  giá h  cũng không s n sàng mua, th mủ ọ ẻ ặ ạ ọ ẵ ậ  

chí cho không h  cũng không quan tâm t i. Nh  v y, có th  th y có m i quanọ ớ ư ậ ể ấ ố  

h  thu n chi u gi a s  thích và s  s n sàng chi tr  cho m t hàng hóa nào đó vàệ ậ ề ữ ở ự ẵ ả ộ  

đó là đ i t ng nghiên c u c a các nhà kinh t . Nói cách khác, khác v i các nhàố ượ ứ ủ ế ớ  

tâm lý h c và xã h i h c, các nhà kinh t  không quan tâm t i nhi u đ n vi cọ ộ ọ ế ớ ề ế ệ  

phát hi n ra ngu n g c c a s  thích, mà ch  xem xét s  thích nh h ng nh  thệ ồ ố ủ ở ỉ ở ả ưở ư ế 

nào t i quy t đ nh tiêu dùng.ớ ế ị

L i ích (U- Utility) là s  tho  mãn hay s   hài lòng có đ c khi tiêu dùngợ ự ả ự ượ  

hàng hóa ho c d ch v  mang l i. ặ ị ụ ạ

Ví dụ: Mùa hè nóng b c b n đ c ng i bên c nh m t chi c đi u hòa. L iứ ạ ượ ồ ạ ộ ế ề ợ  

ích b n thu đ c lúc này là s  tho i mái, c n nóng b c h t đi thay vào đó làạ ượ ự ả ơ ứ ế  

c m giác mát m .ả ẻ

T ng l i ích ( TU ) đ c hi u là toàn b  s  tho  mãn hay s  hài lòng khiổ ợ ượ ể ộ ự ả ự  

tiêu dùng m t s  l ng nh t đ nh hàng hóa và d ch v  mang l i.ộ ố ượ ấ ị ị ụ ạ

Ví dụ: Khi chúng ta ăn bánh tr ng, táo và u ng r u... l i ích lúc này làư ố ượ ợ  

t ng l i ích c a bánh tr ng, táo và r u mang l i.ổ ợ ủ ư ượ ạ

Trong đ nh nghĩa l i ích và t ng l i ích s  th a mãn đ c ng i tiêu dùngị ợ ổ ợ ự ỏ ượ ườ  

c m nh n khi tiêu dùng hàng hoá đã bao hàm s  đánh giá có tính cách cá nhân vàả ậ ự  

ch  quan. Nghĩa là cùng m t hàng hóa có th  mang l i l i ích cho ng i tiêuủ ộ ể ạ ợ ườ  

dùng này và có th  không mang l i l i ích cho ng i tiêu dùng khác. Vì v y, l iể ạ ợ ườ ậ ợ  

ích và t ng l i ích là nh ng khái ni m tr u t ng. T t nhiên, các khái ni m vổ ợ ữ ệ ừ ượ ấ ệ ề 
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l i ích đ c nêu ra  đây liên quan đ n vi c tiêu dùng các hàng hoá và d ch v  làợ ượ ở ế ệ ị ụ  

t t (đem l i l i ích); ng i tiêu dùng theo đu i l i ích cá nhân và ch a tho  mãnố ạ ợ ườ ổ ợ ư ả  

hoàn toàn.

L i ích c n biên (MU) làợ ậ  là m c đ  tho  mãn và hài lòng do tiêu dùng m tứ ộ ả ộ  

đ n v  hàng hóa ho c d ch v  cu i cùng mang l i.ơ ị ặ ị ụ ố ạ

(Hay MU là l i ích tăng thêm khi tiêu dùng thêm m t đ n v  hàng hoá ho cợ ộ ơ ị ặ  

d ch v  nào đó v i đi u ki n gi  nguyên m c tiêu dùng các hàng hoá khác).ị ụ ớ ề ệ ữ ứ

Hay: MU = 
Q

TU

∆
∆

N u có gi  thi t v  tính đo đ c c a t ng l i ích, thì s  gia tăng này c a l iế ả ế ề ượ ủ ổ ợ ự ủ ợ  

ích có ý nghĩa b ng m t con s  chính xác, và đ c bi u th  b ng m t s  đ n vằ ộ ố ượ ể ị ằ ộ ố ơ ị 

l i ích.  ợ

- V  ý nghĩa toán h c:ề ọ

N u hàm t ng l i ích là m t hàm liên t c thì l i ích c n biên c a hàng hoáế ổ ợ ộ ụ ợ ậ ủ  

là đ o hàm b c nh t c a hàm t ng l i ích TU. Chúng ta có th  vi t công th cạ ậ ấ ủ ổ ợ ể ế ứ  

xác đ nh l i ích c n biên nh  sau:ị ợ ậ ư

MU = ∆TU/∆Q =  (TU)'
Q 

Ví dụ: N u bi t các hàm l i ích c a m t ng i tiêu dùng đ i v i t ng hàngế ế ợ ủ ộ ườ ố ớ ừ  

hoá X và Y nh  sau (gi  s  r ng ng i này ch  tiêu dùng hai lo i hàng hoá):ư ả ử ằ ườ ỉ ạ

TUX = 26QX - Q2
X 

TUY = 58QY - 2,5Q2
Y

Thì l i ích c n biên c a m i hàng hoá s  là:ợ ậ ủ ỗ ẽ
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MUX = (TU)'X = 26 - 2QX và 

MUY = (TU)'Y = 58 - 5QY 

Đ c bi t khi vi c tiêu dùng hàng hoá là r i r c hay ặ ệ ệ ờ ạ ∆Q = 1 t c là m i l nứ ỗ ầ  

tiêu dùng thêm đúng m t đ n v  hàng hoá đó thì s  có công th c đ n gi n độ ơ ị ẽ ứ ơ ả ể 

tính l i ích c n biên (l y s  li u  dòng d i tr  s  li u  dòng trên trong c tợ ậ ấ ố ệ ở ướ ừ ố ệ ở ộ  

t ng l i ích).ổ ợ

Ví dụ: Tiêu dùng n c cam c a cá nhân A nh  sau:ướ ủ ư

Bi u 3.1 T ng l i ích và l i ích c n biên khi tiêu dùng hàng hoáể ổ ợ ợ ậ

L ng tiêuượ  

dùng (Q)

T ng l iổ ợ  

ích (TU)

L i ích c nợ ậ  

biên (MU)

0 0 -

1 4 4

2 7 3     MU>0; tăng tiêu dùng Q thì TU tăng

3 9 2

4 10 1

5 10 0
  MU  =  0;  tiêu  dùng  t i  h n  Qớ ạ *  đ tạ  

TUMAX

6 9 -1   MU < 0; tăng tiêu dùng Q thì TU gi mả

Nhìn bi u ta th y: t ng l i ích tăng d n đ n m t giá tr  nào đó r i gi mể ấ ổ ợ ầ ế ộ ị ồ ả  

d n, l i ích c n biên gi m d n cùng v i s  ra tăng c a kh i l ng hàng hoáầ ợ ậ ả ầ ớ ự ủ ố ượ  

đ c tiêu dùng thêm. Chính vì v y mà chúng ta có quy lu t l i ích c n biên gi mượ ậ ậ ợ ậ ả  

d n.ầ

3.1.2. Quy lu t l i ích c n biên gi m d nậ ợ ậ ả ầ

Hãy xem xét m t ví d  tiêu dùng th c t  đó là khi b n đi u ng n c camộ ụ ự ế ạ ố ướ  

sau gi  h c t p. C c n c cam th  nh t có th  mang l i cho b n s  hài lòngờ ọ ậ ố ướ ứ ấ ể ạ ạ ự  

l n nh t b i v  ngon mát c a nó. Song c c n c th  hai mang l i cho b n ít sớ ấ ở ị ủ ố ướ ứ ạ ạ ự 

tho  mãn h n và c  nh  v y, m i c c n c cam tiêu dùng b  sung m c dù cóả ơ ứ ư ậ ỗ ố ướ ổ ặ  

57



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

cùng ch t l ng song c m giác thích thú c a b n m t d n đi thay vào đó là c mấ ượ ả ủ ạ ấ ầ ả  

giác đ y b ng và khó ch u. Nh  v y, chúng ta l i ích c n biên c a c c n cầ ụ ị ư ậ ợ ậ ủ ố ướ  

cam th  nh t cao h n c c n c cam th  hai và c c n c cam th  sáu có th  làmứ ấ ơ ố ướ ứ ố ướ ứ ể  

gi m t ng l i ích t  vi c gi i khát c a b n hay nói m t cách khác l i ích c nả ổ ợ ừ ệ ả ủ ạ ộ ợ ậ  

biên c a nó là m t s  âm. Các nhà kinh t  h c đã khái quát hi n t ng đó thànhủ ộ ố ế ọ ệ ượ  

quy lu t l i ích c n biên gi m d n đ c phát bi u: ậ ợ ậ ả ầ ượ ể

L i ích c n biên c a m t hàng hoá ho c m t d ch v  có xu h ng gi mợ ậ ủ ộ ặ ộ ị ụ ướ ả  

xu ng  m t đi m nào đó, khi hàng hoá ho c d ch v  đ c tiêu dùng nhi u h nố ở ộ ể ặ ị ụ ượ ề ơ  

trong m t th i gian nh t đ nh trong đi u ki n gi  nguyên m c tiêu dùng hàngộ ờ ấ ị ề ệ ữ ứ  

hoá khác.

Ví d :ụ  Cùng m t lúc ăn 5 bát ph  thì l i ích tăng thêm c a bát th  hai nhộ ở ợ ủ ứ ỏ 

h n bát th  nh t, bát th  ba nh  h n bát th  hai,... c  nh  v y l i ích tăng thêmơ ứ ấ ứ ỏ ơ ứ ứ ư ậ ợ  

c a bát th  5 nh  h n l i ích tăng thêm c a bát th  4 mang l i có khi còn là m tủ ứ ỏ ơ ợ ủ ứ ạ ộ  

s  âm.ố

 Vì sao l i ích c n biên ngày càng gi m? Chúng ta có th  th y l i ích c nợ ậ ả ể ấ ợ ậ  

biên ngày càng gi m là do khi ta tiêu dùng thêm ngày càng nhi u h n m t m tả ề ơ ộ ặ  

hàng nào đó thì s  hài lòng hay tho  mãn c a chúng ta đ i v i m t hàng đó ngàyự ả ủ ố ớ ặ  

càng gi m, h  m t d n đi c m giác thích thú đ i v i m t hàng đó. Nh  khi taả ọ ấ ầ ả ố ớ ặ ư  

u ng đ n c c n c cam th  6  ví d  trên lúc này c m giác ngon mát không cònố ế ố ướ ứ ở ụ ả  

mà thay vào đó là c m giác đ y b ng và khó ch u.ả ầ ụ ị

Quy lu t l i ích c n biên đ c mô t  b ng hình v  sau:ậ ợ ậ ượ ả ằ ẽ

Hình 3.1 T ng l i ích và l i ích c n biênổ ợ ợ ậ

   TU          MU
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 0  1    2   3   4   5   6            Q                  0   1   2   3     4  5      6               Q 

Hình 3.1.a th  hi n t ng l i ích quan h  v i m c tiêu dùng. Chú ý r ng l iể ệ ổ ợ ệ ớ ứ ằ ợ  

ích ti p t c tăng lên khi tiêu dùng 5 c c n c cam đ u tiên. Nh ng t ng l i íchế ụ ố ướ ầ ư ổ ợ  

tăng v i m c gia tăng ngày càng nh . M i m c gia tăng ti p theo c a đ ngớ ứ ỏ ỗ ứ ế ủ ườ  

t ng l i ích l i nh  đi m t ít. Chi u cao c a m i b c gia tăng c a đ ng t ngổ ợ ạ ỏ ộ ề ủ ỗ ướ ủ ườ ổ  

l i ích trong hình 3.1.a đ i di n cho l i ích c n biên. Ph n gia tăng c a t ng l iợ ạ ệ ợ ậ ầ ủ ổ ợ  

ích s  còn gi m d n. T ng l i ích s  còn tăng khi nào l i ích còn là s  d ng.ẽ ả ầ ổ ợ ẽ ợ ố ươ

L i ích c n biên cũng đ c minh h a  hình 3.1.b. Khi u ng đ n c c n cợ ậ ượ ọ ở ố ế ố ướ  

cam th  6 c m giác mát ngon hoàn toàn bi n m t, thay vào đó là c m giác đ yứ ả ế ấ ả ầ  

b ng và khó ch u (ph n l i ích). Khi l i ích c n biên âm thì t ng l i ích gi mụ ị ả ợ ợ ậ ổ ợ ả  

xu ng. T ng l i ích l n nh t khi l i ích c n biên b ng 0. Tuy nhiên trên th c tố ổ ợ ớ ấ ợ ậ ằ ự ế 

không ph i vi c tiêu dùng m i hàng hoá đ u d n đ n l i ích c n biên âm.ả ệ ọ ề ẫ ế ợ ậ

Quy lu t l i ích c n biên gi m d n đ c h u h t các nhà kinh t  th aậ ợ ậ ả ầ ượ ầ ế ế ừ  

nh n, nh ng đó ch  là quy lu t tr u t ng. Trong tiêu dùng chúng ta th a nh nậ ư ỉ ậ ừ ượ ừ ậ  

có quy lu t l i ích c n biên gi m d n nh ng đó ch  là c m nh n đ nh tính vì sậ ợ ậ ả ầ ư ỉ ả ậ ị ự 

tho  mãn hay s  hài lòng r t khó đo l ng. Đ n v  đo l i ích chính là gi  đ nhả ự ấ ườ ơ ị ợ ả ị  

quan tr ng c a các lý thuy t khác nhau v  hành vi ng i tiêu dùng. ọ ủ ế ề ườ

Ngoài ra y u t  th i gian cũng có ý nghĩa quan tr ng đ i v i quy lu t này.ế ố ờ ọ ố ớ ậ  

Nói m t cách khác quy lu t l i ích c n biên gi m d n ch  thích h p trong th iộ ậ ợ ậ ả ầ ỉ ợ ờ

 h n ng n.ạ ắ

- Đi u ki n v n d ng quy lu t:ề ệ ậ ụ ậ

S  l ng tiêu dùng s n ph m hay các hàng hoá khác đ c gi  nguyênố ượ ả ẩ ượ ữ

Quy lu t ch  v n d ng trong th i gian ng n.ậ ỉ ậ ụ ờ ắ

- Quan h  gi a l i ích c n biên và t ng l i ích:ệ ữ ợ ậ ổ ợ

MU > 0 thì TU tăng
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MU < 0 thì TU gi mả

MU = 0 thì TU đ t c c đ iạ ự ạ

- Ý nghĩa c a quy lu t:ủ ậ

Quy lu t này gi i thích t i sao ng i tiêu dùng ch  mua m t l ng hàng hoáậ ả ạ ườ ỉ ộ ượ  

nh t đ nh. ấ ị

Quy lu t này ch  là đ nh tính nh ng đ c các nhà kinh t  th a nh n và coiậ ỉ ị ư ượ ế ừ ậ  

là m t công c  h u ích đ  gi i thích cho hi n t ng và hành vi c a ng i tiêuộ ụ ữ ể ả ệ ượ ủ ườ  

dùng.

Quy lu t gi i thích cho đ  nghiêng xu ng c a đ ng c u. ậ ả ộ ố ủ ườ ầ

Ta th y m i quan h  gi a l i ích c n biên và giá c . L i ích c n biên c aấ ố ệ ữ ợ ậ ả ợ ậ ủ  

vi c tiêu dùng hàng hoá càng l n thì ng i tiêu dùng s n sàng tr  giá cao h nệ ớ ườ ẵ ả ơ  

cho nó và khi l i ích c n biên gi m thì s  s n sàng chi tr  cũng gi m đi. Nhợ ậ ả ự ẵ ả ả ư 

v y có th  dùng giá đ  đo l i ích c n biên c a vi c tiêu dùng m t hàng hoá.ậ ể ể ợ ậ ủ ệ ộ  

N u so sánh, chúng ta th y có s  t ng t  v  d ng đ ng c u và d ng c aế ấ ự ươ ự ề ạ ườ ầ ạ ủ  

đ ng l i ích c n biên. Nó th  hi n m t đi u là đ ng sau đ ng c u ch a đ ngườ ợ ậ ể ệ ộ ề ằ ườ ầ ứ ự  

l i ích c n biên gi m d n c a ng i tiêu dùng, hay do quy lu t l i ích c n biênợ ậ ả ầ ủ ườ ậ ợ ậ  

gi m d n đ ng c u nghiêng xu ng d i.ả ầ ườ ầ ố ướ

Đ n đây ta có (MU = D) nh  th  hi n  hình 3.2. N u các đ n v  tiêu dùngế ư ể ệ ở ế ơ ị  

là r i r c, ta s  có đ ng c u g p khúc t ng đo n. N u nh  các đ n v  tiêuờ ạ ẽ ườ ầ ấ ừ ạ ế ư ơ ị  

dùng là vô cùng nh  cũng có ý nghĩa, hay các đ n v  tiêu dùng là liên t c, đ ngỏ ơ ị ụ ườ  

c u s  đ c th  hi n b ng các đ ng li n).ầ ẽ ượ ể ệ ằ ườ ề

Hình 3.2 L i ích c n biên và đ ng c uợ ậ ườ ầ

       P = MU

D = MU

                    0     Q
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3.1.3. Th ng d  ng i tiêu dùngặ ư ườ

Các khái ni m l i ích (U), l i ích c n biên (MU) và quy lu t l i ích c n biênệ ợ ợ ậ ậ ợ ậ  

gi m d n đóng vai trò r t quan tr ng trong phân tích c a chúng ta v  hành viả ầ ấ ọ ủ ề  

ng i tiêu dùng, nó không ch  gi i thích vì sao ng i ta l i mua m t hàng hoá,ườ ỉ ả ườ ạ ộ  

d ch v  cũng nh  khi nào thôi mua chúng vào th i đi m nào đó, mà còn giúpị ụ ư ờ ể  

chúng ta hi u rõ thêm khái ni m, ý nghĩa và ph ng pháp xác đ nh th ng dể ệ ươ ị ặ ư 

ng i tiêu dùng (CS).ườ

Ng i tiêu dùng đ t tr ng thái cân b ng b ng cách gia tăng mua m t s nườ ạ ạ ằ ằ ộ ả  

ph m cho đ n khi giá tr  l i ích mà h  gán cho m t đ n v  s n ph m cu i cùngẩ ế ị ợ ọ ộ ơ ị ả ẩ ố  

b ng v i m c giá s n ph m đó. Do đó, ng i tiêu dùng s  đ c l i khi h  giá,ằ ớ ứ ả ẩ ườ ẽ ượ ợ ạ  

kho n l i này đ c g i là th ng d  c a ng i tiêu dùng.ả ợ ượ ọ ặ ư ủ ườ

Th ng d  c a ng i tiêu dùng là kho n chênh l ch gi a giá mà ng i tiêuặ ư ủ ườ ả ệ ữ ườ  

dùng s n sàng tr  v i giá th  tr ng.ẵ ả ớ ị ườ

Ví dụ: B n đi ăn kem, giá th  tr ng là 1.000 đ ng th  hi n là đ ng n mạ ị ườ ồ ể ệ ườ ằ  

ngang (P*), nó ph n ánh chi phí c n biên c a ng i tiêu dùng. Trong tr ng tháiả ậ ủ ườ ạ  

r t khát n c, b n s n sàng tr  4.000 đ ng cho c c kem th  nh t, v i 3.000ấ ướ ạ ẵ ả ồ ố ứ ấ ớ  

đ ng ph n ánh l i ích c n biên c a ng i tiêu dùng khi tiêu dùng c c kem thồ ả ợ ậ ủ ườ ố ứ 

nh t và đ c th  hi n b ng toàn b  ô ch  nh t ng v i c c kem th  nh t.ấ ượ ể ệ ằ ộ ữ ậ ứ ớ ố ứ ấ  

Nh ng trên th c t  ng i tiêu dùng ch  ph i tr  1.000 đ ng/c c theo giá thư ự ế ườ ỉ ả ả ồ ố ị 

tr ng đ c th  hi n b ng ô ch  nh t đ  tr ng ng v i c c kem th  nh t. Doườ ượ ể ệ ằ ữ ậ ể ố ứ ớ ố ứ ấ  

v y, ng i tiêu dùng s  đ c h ng kho n th ng d  là 3.000 đ ng/c c. Ng iậ ườ ẽ ượ ưở ả ặ ư ồ ố ườ  

tiêu dùng s  mua đ n c c kem th  ba, không mua c c th  t  vì đ i v i b n nóẽ ế ố ứ ố ứ ư ố ớ ạ  

ch  đáng giá 500 đ ng.ỉ ồ

Th ng d  ng i tiêu dùng xu t hi n do ng i tiêu dùng h ng l i nhi uặ ư ườ ấ ệ ườ ưở ợ ề  

h n m c h  ph i tr . Ng i tiêu dùng là ng i t i đa hóa l i ích, nên anh ta sơ ứ ọ ả ả ườ ườ ố ợ ẽ 

mua n c cho đ n khi l i ích c n biên c a c c n c cu i cùng b ng v i chi phíướ ế ợ ậ ủ ố ướ ố ằ ớ  

c n biên c a nó (giá th  tr ng).ậ ủ ị ườ
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Đó là th ng d  c a m t ng i tiêu dùng, vì đ ng c u c a th  tr ng làặ ự ủ ộ ườ ườ ầ ủ ị ườ  

t ng c ng c a các đ ng c u cá nhân n n chúng ta có th  áp d ng khái ni mổ ộ ủ ườ ầ ề ể ụ ệ  

th ng d  tiêu dùng cho toàn b  th  tr ng. ặ ư ộ ị ườ
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Hình 3.3a: Đ ng c u và th ng d  tiêu dùng c a ng i tiêu dùngườ ầ ặ ư ủ ườ

P

4.000       D = MU

                     3.000      

                     2.000   

1.000                    P*

                                0   1    2   3   4     C c kemố

Trên đ  th  th ng d  ng i tiêu dùng (CS) đ c bi u di n b ng kho ngồ ị ặ ư ườ ượ ể ễ ằ ả  

di n tích n m bên d i đ ng c u và trên m c giá.ệ ằ ướ ườ ầ ứ

Công th c tính: CS = ứ
2

1 [(PMAX -  P*)*Q*]

Hình 3.3b: Đ ng c u và th ng d  tiêu dùng c a th  tr ngườ ầ ặ ư ủ ị ườ

P

 PMax

  P*

                         P = MU

0 Q

Ví dụ: Tính th ng d  tiêu dùng khi có hàm c u Qặ ư ầ D  = 10 – 0,4P và giá thị 

tr ng là P* = 5 (nghìn đ ng/s n ph m).ườ ồ ả ẩ

Tính l ng cân b ng b ng cách thay giá tr  P = 5 vào ph ng trình hàm c uượ ằ ằ ị ươ ầ  

ta đ c: Q = 8ượ

Xác đ nh Pị max  b ng cách: cho Qằ D = 0 thì Pmax= 25

Thay các giá tr  v a tìm đ c vào công th c: CS =ị ừ ượ ứ
2

1
 [(PMAX -  P*)*Q*] ta 

đ c:ượ

CS = 
2

1
(25-5)8 = 80 (nghìn đồng).
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 3.2. L a ch n s n ph m tiêu dùng t i uự ọ ả ẩ ố ư  

3.2.1. T i đa hoá l i ích ng i tiêu dùngố ợ ườ

M c đích ng i tiêu dùng là đ t đ c s  thoã mãn t i đa v i thu nh p h nụ ườ ạ ượ ự ố ớ ậ ạ  

ch . Vi c chi mua c a h  ph i đ u ph i ch p nh n m t chi phí c  h i, vì vi cế ệ ủ ọ ả ề ả ấ ậ ộ ơ ộ ệ  

mua hàng hoá này đ ng th i s  làm gi m c  h i mua nhi u hàng hoá khác. Vìồ ờ ẽ ả ơ ộ ề  

v y c n ph i quy t đ nh nh  th  nào đ  đ t đ c s  tho  mãn t i đa.ậ ầ ả ế ị ư ế ể ạ ượ ự ả ố

Rõ ràng, l a ch n s n ph m c a ng i tiêu dùng b  ràng bu c b i nhân tự ọ ả ẩ ủ ườ ị ộ ở ố 

ch  quan là s  thích c a h  và nhân t  khách quan là thu nh p và giá s n ph m.ủ ở ủ ọ ố ậ ả ẩ  

C  s  đ  l a ch n tiêu dùng là lý thuy t v  l i ích và quy lu t c u. Theo lýơ ở ể ự ọ ế ề ợ ậ ầ  

thuy t này ng i tiêu dùng s  giành u tiên cho s  l a ch n s n ph m có l i íchế ườ ẽ ư ự ự ọ ả ẩ ợ  

l n h n. Theo quy lu t c u, vi c l a ch n còn ph i xét t i giá th  tr ng c aớ ơ ậ ầ ệ ự ọ ả ớ ị ườ ủ  

hàng hoá mà ta c n. Nh  v y là ph i so sánh l i ích th y tr c c a m i s  tiêuầ ư ậ ả ợ ấ ướ ủ ỗ ự  

dùng v i chi phí c a nó và l a ch n s n ph m ph i phù h p nh t v i l ng thuớ ủ ự ọ ả ẩ ả ợ ấ ớ ượ  

nh p hi n có. ậ ệ

Nguyên t c:ắ   Mu n t i đa hóa l i ích, ng i tiêu dùng ph i ch n hàng hóaố ố ợ ườ ả ọ  

cho l i ích c n biên t i đa trên m t đ ng chi mua.ợ ậ ố ộ ồ

Đi u ki n đ  l a ch n tiêu dùng t i u:ề ệ ể ự ọ ố ư  l i ích c n bi n tính trên m tợ ậ ế ộ  

đ ng chi mua c a hàng hóa này ph i b ng l i ích c n biên tính trên m t đ ngồ ủ ả ằ ợ ậ ộ ồ  

chi mua c a hàng hóa khác.ủ

X

X

P

MU
 = 

Υ

Υ

P

MU
 = 

Ζ

Ζ

P

MU
 = ...

Trong đó: X, Y, Z,... là các hàng hoá khác nhau

                 PX, PY, PZ,....là giá c  hàng hoá X, Y, Z... ả

                 MUX, MUY, MUZ,... l i ích c n biên c a hàng hoá X, Y, Z...ợ ậ ủ

Đ  hi u nguyên t c này chúng ta xét ví d  sau:ể ể ắ ụ

M t ng i có 150$ đ  chi mua hai hàng hóa X và Y, Pộ ườ ể X = 50$, PY = 25$. 

Tìm X* và Y* đ  ng i tiêu dùng t i đa hóa l i ích:ể ườ ố ợ

               

64



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

B ng 3.4 L i ích c n biên trên m t đ ng chi muaả ợ ậ ộ ồ

X TUX MUX MUX/PX Y TUY MUY MUY/PY

1 25 25 0,5 1 10 10 0,4
2 43 18 0,36 2 19 9 0,36
3 53 10 0,2 3 26 7 0,28
4 53 0 0 4 31 5 0,2
5 47 - 6 - 0,12 5 34 3 0,08

Chúng ta th y: n u ch  xét  đ n t ng l i  ích thì  s  l a ch n tiêu dùngấ ế ỉ ế ổ ợ ự ự ọ  

d ng nh  hi n nhiên b t đ u b ng hàng hóa X vì l i ích c a đ n v  hàng hóaườ ư ể ắ ầ ằ ợ ủ ơ ị  

X đ u tiên là l n nh t v i l i ích là 25, ti p theo v n là tiêu dùng hàng hóa X,…ầ ớ ấ ớ ợ ế ẫ

Tuy nhiên, chúng ta ph i chú ý đ n giá c a hàng hóa X và Y. Mu n t i đa hóaả ế ủ ố ố  

l i ích ng i tiêu dùng ph i ch n hàng hóa cho l i ích c n biên t i đa trên m tợ ườ ả ọ ợ ậ ố ộ  

đ n v  ti n t , hay nói cách khác m i l n mua h  s  ch n hàng hóa nào có l iơ ị ề ệ ỗ ầ ọ ẽ ọ ợ  

ích b  sung nhi u nh t khi b  ra m t đ n v  ti n t  đ  chi mua.ổ ề ấ ỏ ộ ơ ị ề ệ ể

Theo nguyên t c, đi u ki n tiêu l a ch n tiêu dùng t i u v i thu nh p làắ ề ệ ự ọ ố ư ớ ậ  

150$, thì t p h p 2X và 2Y là t p h p tiêu dùng t i u, ta có MU/P = 0,36 là l nậ ợ ậ ợ ố ư ớ  

nh t và  ấ
X

X

P

MU
 = 

Υ

Υ

P

MU
 = 0,36 và th a mãn đi u ki n 2X + 2Y = 150. ỏ ề ệ

 đây chúng ta cũng có t p h p 3X và 4Y có Ở ậ ợ
X

X

P

MU
 =  

Υ

Υ

P

MU
 = 0,2 không 

th a mãn s  ti n cho ban đ u là 150 vì 3X + 4Y = 250. Vì v y mà t p h p 2X vàỏ ố ề ầ ậ ậ ợ  

2Y không th  đem l i l i ích t i đa cho ng i tiêu dùng này.ể ạ ợ ố ườ

Nh  v y, t ng l i ích t i đa c a ng i tiêu dùng này là TUư ậ ổ ợ ố ủ ườ max = 18 +19 =37

Khi: MUX/PX  =  MUY/PY   thì có nghĩa là không th  tăng t ng l i ích đ cể ổ ợ ượ  

n a (T ng l i ích đã đ t m c t i đa) b ng cách ch n hàng hoá này mà khôngữ ổ ợ ạ ứ ố ằ ọ  

ch n hàng hoá kia.ọ

Các b c ti n hành l a ch n t i uướ ế ự ọ ố ư

- B c 1: Tìm l i ích c n biên c a hàng hoá MUướ ợ ậ ủ

- B c 2: Tìm l i ích c n biên trên m t đ ng chi mua (MUướ ợ ậ ộ ồ X/PX , MUY/PY ,...)

- B c 3: Ch n hàng hóa tiêu dùng t i u:ướ ọ ố ư

+ Ch n hàng hoá nào có MU/P là l n nh t đ n khi nào tho  mãn MUọ ớ ấ ế ả X/PX = 
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MUY/PY thì d ng l i. Nghĩa là đã có X* và Y* đ  có TUừ ạ ể MAX.

3.2.2. Đ ng ngân sách và đ ng bàng quanườ ườ

L a ch n t i u c a ng i tiêu dùng, có th  gi i thích b ng đ ng ngânự ọ ố ư ủ ườ ể ả ằ ườ  

sách và đ ng bàng quan.ườ

3.2.2.1. Đ ng ngân sách (đ ng gi i h n kh  năng tiêu dùng)ườ ườ ớ ạ ả

 Ngân sách là nh ng d  tính v  chi tiêu và nh ng kho n trang tr i cho vi cữ ự ề ữ ả ả ệ  

chi tiêu y c a h  gia đình, c a m t doanh nghi p hay c a m t qu c gia.ấ ủ ộ ủ ộ ệ ủ ộ ố

S  l a ch n c a ng i tiêu dùng đ c quy t đ nh b i nhân t  khách quanự ự ọ ủ ườ ượ ế ị ở ố  

là thu nh p và giá c : và nhân t  ch  quan là s  thích c a ng i tiêu dùng.ậ ả ố ủ ở ủ ườ  

Đ ng ngân sách th  hi n s  ràng bu c vào ngân sách và giá c  c a ng i tiêuườ ể ệ ự ộ ả ủ ườ  

dùng hàng hoá. Nó chia không gian l a ch n thành hai mi n: T p h p có th  đ tự ọ ề ậ ợ ể ạ  

đ c và t p h p không th  đ t đ c; và th  hi n t t c  các s  k t h p có thượ ậ ợ ể ạ ượ ể ệ ấ ả ự ế ợ ể 

có đ  l a ch n hai hàng hoá X và Y.ể ự ọ

Đ ng ngân sách là đ ng bi u di n các ph ng án k t h p t i đa v  hàngườ ườ ể ễ ươ ế ợ ố ề  

hoá mà ng i tiêu dùng có th  mua đ c v i m c thu nh p và m c giá c  nh tườ ể ượ ớ ứ ậ ứ ả ấ  

đ nh.ị

Gi  s  m t ng i tiêu dùng có thu nh p là 80$/tháng đ  chi tiêu cho vi cả ử ộ ườ ậ ể ệ  

mua qu n áo (X) và mua g o (Y). Giá c a X =  2$/ĐV, giá c a Y là1$/ĐV, giầ ạ ủ ủ ả 

s  không ti t ki m không đi vay.Ta có s  li u sau:ử ế ệ ố ệ                   

B ng 3.5 C  h i c a ng i tiêu dùngả ơ ộ ủ ườ

Ph ng ánươ Qu n áo (X) (ĐV)ầ
L ng th c (Y)ươ ự  

(ĐV)

T ng chiổ  

($)
A 40 0 80

B 30 20 80

C 20 40 80

D 10 60 80

E 0 80 80

Nhìn b ng ta th y:  dòng cu i cùng n u ng i này chi tiêu toàn b  thuả ấ ở ố ế ườ ộ  

nh p c a mình cho l ng th c thì ng i đó có th  mua 80ĐV nh ng l i khôngậ ủ ươ ự ườ ể ư ạ  

có b t kỳ kh  năng nào đ  có th  mua m t ĐV qu n áo. Dòng th  hai, m t k tấ ả ể ể ộ ầ ứ ộ ế  

66



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

h p tiêu dùng khác có th  x y ra: 30ĐV qu n áo và 20ĐV l ng th c. Và t ngợ ể ả ầ ươ ự ươ  

t  nh  v y, m i ph ng án tiêu dùng đ u có chi phí là 80$.ự ư ậ ỗ ươ ề

Th  hi n các kh  năng l a ch n trên đ  th  chúng ta có đ ng ngân sách:ể ệ ả ự ọ ồ ị ườ

Hình 3.4 Đ ng ngân sáchườ

                    Y

                  80

Đ ng ngân sáchườ

                       0                 40                   X

D a vào m i quan h  gi a thu nh p, giá c  hàng hoá và s  l ng hàng hoáự ố ệ ữ ậ ả ố ượ  

chúng ta có th  xây d ng ph ng trình đ ng ngân sách có d ng:ể ự ươ ườ ạ

NS = x*Px + y*PY

Hay: y = NS/ PY - (PX/ PY)*x 

Trong đó: NS: ngân sách tiêu dùng

                 PX: giá c  hàng hoá Xả

                 PY: Giá c  hàng hoá Yả

                 x: s  l ng hàng hoá Xố ượ

                 y: s  l ng hàng hoá Yố ượ

- Đ c đi m c a đ ng ngân sách:ặ ể ủ ườ

+ Đ ng ngân sách luôn luôn c t hai tr c to  đ : c t tr c tung t i to  đườ ắ ụ ạ ộ ấ ụ ạ ạ ộ 

(0; NS/PY) và c t tr c hoành t i đi m (NS/Pắ ụ ạ ể X,0).

+ Đ ng ngân sách chia không gian l a ch n c a ng i tiêu dùng thành haiườ ự ọ ủ ườ  

mi n, mi n có th  th c hi n đ c và mi n không th  th c hi n đ c.ề ề ể ự ệ ượ ề ể ự ệ ượ

+ Nh ng đi m n m trên đ ng ngân sách cho phép ng i tiêu dùng l aữ ể ằ ườ ườ ự  

ch n nh ng t p h p hàng hoá đem l i đ  tho  d ng t i đa.ọ ữ ậ ợ ạ ộ ả ụ ố
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+ D c theo đ ng ngân sách ph n ánh s  đánh đ i gi a các hàng hoá theoọ ườ ả ự ổ ữ  

m t t  l  c  đ nh và nó chính là đ  d c c a đ ng ngân sách b ng - Pộ ỷ ệ ố ị ộ ố ủ ườ ằ X/PY (do 

đ ng gi i h n ngân sách d c xu ng nên đ  d c c a nó là m t s  âm).ườ ớ ạ ố ố ộ ố ủ ộ ố

- Tác đ ng c a thu nh p đ i v i s  thay đ i c a đ ng NSộ ủ ậ ố ớ ự ổ ủ ườ

Khi thu nh p tăng lên làm cho đ ng ngân sách d ch chuy n ra ngoài songậ ườ ị ể  

song v i đ ng ngân sách ban đ u v i đi u ki n các y u t  khác không đ i: giáớ ườ ầ ớ ề ệ ế ố ổ  

c , s  thích… và ng c l i.ả ở ượ ạ

3.2.2.2. Đ ng bàng quan (đ ng đ ng l i ích)ườ ườ ồ ợ

Chúng ta th y s  thích c a ng i tiêu dùng có tính ch t hoàn ch nh: ng iấ ở ủ ườ ấ ỉ ườ  

tiêu dùng có th  s p x p và x p lo i các hàng hóa.ể ắ ế ế ạ

Ví d :ụ  Có hai hàng hóa A và B, khi l a ch n thì có ba kh  năng x y ra:ự ọ ả ả

- Ng i tiêu dùng thích hàng hóa A h n hàng hóa Bườ ơ

- Ng i tiêu dùng thích hàng hóa B h n hàng hóa A.ườ ơ

- Ng i tiêu dùng coi hàng hóa A và B là nh  nhau. T c là lúc này, ng iườ ư ứ ườ  

tiêu dùng bàng quan v i hàng hóa A và B.ớ

Đ ng bàng quan là đ ng th  hi n nh ng k t h p trong vi c l a ch nườ ườ ể ệ ữ ế ợ ệ ự ọ  

hai lo i hàng hóa và t t c  nh ng s  k t h p đó đ u mang l i m t s  l i íchạ ấ ả ữ ự ế ợ ề ạ ộ ố ợ  

nh  nhau đ i v i ng i tiêu dùng.ư ố ớ ườ

Hay: Đ ng bàng quan là đ ng t p h p t t  c  đi m có cùng đ  thoườ ườ ậ ợ ấ ả ể ộ ả 

d ng.ụ

Ví dụ  :   Gi  s  có các gi  hàng hoá là qu n áo và l ng th c khác nhauả ử ỏ ầ ươ ự  

đ c t p h p trong bi u 3.6 sau:ượ ậ ợ ể
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Giỏ Qu n áo (đv) - Xầ L ng th c (đv) - Yươ ự

A 1 6

B 2 3

C 3 2

D 4 1,5

C  b n gi  hàng hóa: A, B, C, D: Qu n áo và l ng th c cùng t o ra m tả ố ỏ ầ ươ ự ạ ộ  

m c th a mãn cho ng i tiêu dùng, t c là các gi  hàng hóa đ u t t nh  nhau lúcứ ỏ ườ ứ ỏ ề ố ư  

này b n hoàn toàn có th  nh n gi  hàng nào cũng đ c trong s  4 gi  hàng đóạ ể ậ ỏ ượ ố ỏ  

nh  v y là b n hoàn toàn bàng quan v i nó.ư ậ ạ ớ

 Th  hi n s  ph i h p này trên đ  th , v i tr c tung là l ng th c, tr cể ệ ự ố ợ ồ ị ớ ụ ươ ự ụ  

hoành là qu n áo ta có đ ng bàng quan Uầ ườ 0.

Hình: 3.5 Đ  th  đ ng bàng quanồ ị ườ

                             Y

                         

                                                               U1

                                                         U0

                               0                                  X

S  thích c a ng i tiêu dùng đ c mô t  b ng m t t p h p các đ ngở ủ ườ ượ ả ằ ộ ậ ợ ườ  

bàng quan t ng ng v i các m c tho  mãn khác nhau (ví d  các đ ng Uươ ứ ớ ứ ả ụ ườ 0, 

U1...).

Chúng ta có t  l  thay th  c n biên hàng hóa y cho hàng hoá x là l ng t iỷ ệ ế ậ ượ ố  

đa hàng hóa X m t đi đ  có thêm m t đ n v  hàng hóa Y:ấ ể ộ ơ ị

MRSx/y = -∆y/∆x = MUX/MUY (đ  MRS > 0 thì có d u (-) vì  ể ấ ∆y và  ∆x 

ng c d u).                                                      ượ ấ

* Các đ c tính c a đ ng bàng quanặ ủ ườ
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- Đ ng bàng quan bi u di n s  thích c a ng i tiêu dùngườ ể ễ ở ủ ườ

- D c theo đ ng bàng quan đ  tho  d ng đ i v i ng i tiêu dùng khôngọ ườ ộ ả ụ ố ớ ườ  

đ i.ổ

- Đ ng bàng quan có d ng hypebol d c xu ng th  hi n s  đánh đ i gi aườ ạ ố ố ể ệ ự ổ ữ  

hai hàng hoá (Trong h u h t các tr ng h p, ng i tiêu dùng thích c  hai hàngầ ế ườ ợ ườ ả  

hoá. Do v y, n u l ng hàng hoá này gi m thì l ng hàng hoá kia ph i tăng lênậ ế ượ ả ượ ả  

nh m làm cho m c đ  tho  d ng c a ng i tiêu dùng không thay đ i. Vì lý doằ ứ ộ ả ụ ủ ườ ổ  

này mà h u h t các đ ng bàng quan đ u d c xu ng).ầ ế ườ ề ố ố

-  Đ  d c  c a  đ ng  bàng  quan  có  giá  tr  b ng  MRSx/y  =  -ộ ố ủ ườ ị ằ ∆y/∆x  = 

MUX/MUY  

- Các đ ng bàng quan cao h n (xa g c t a đ  h n) đ c a thích h nườ ơ ố ọ ộ ơ ượ ư ơ  

nh ng đ ng bàng  quan  th p  h n (g n  g c  to  đ  h n):  Ng i  tiêu  dùngữ ườ ấ ơ ầ ố ạ ộ ơ ườ  

th ng a thích hàng hoá nhi u h n so v i m t hàng hoá ít h n. S  a thích nàyườ ư ề ơ ớ ộ ơ ự ư  

đ i v i l ng hàng hoá l n h n đ c bi u th  b ng đ ng bàng quan nh  hìnhố ớ ượ ớ ơ ượ ể ị ằ ườ ư  

3.5 cho th y, các đ ng bàng quan cao h n bi u th  l ng hàng hoá l n h n soấ ườ ơ ể ị ượ ớ ơ  

v i nh ng đ ng bàng quan th p h n. Do v y, ng i tiêu dùng thích  trênớ ữ ườ ấ ơ ậ ườ ở  

nh ng đ ng bàng quan cao h n).ữ ườ ơ

- Các đ ng bàng quan không c t nhau: (T i sao không c t nhau?: Gi  sườ ắ ạ ắ ả ử 

hai đ ng bàng quan c t nhau nh  trong hình 3.6 ườ ắ ư

Do đi m A n m cùng trên m t đ ng bàng quan v i đi m B nên hai đi mể ằ ộ ườ ớ ể ể  

này đem l i m c tho  d ng nh  nhau. H n n a, đi m B cũng cùng n m trênạ ứ ả ụ ư ơ ữ ể ằ  

đ ng bàng quan v i đi m C, nên hai đi m này làm cho ng i tiêu dùng thoườ ớ ể ể ườ ả 

mãn nh  nhau. Song k t lu n này l i hàm ý đi m A và đi m C có đ  tho  d ngư ế ậ ạ ể ể ộ ả ụ  

nh  nhau, m c dù t i đi m C c  hai lo i hàng hoá càng nhi u h n. Đi u nàyư ặ ạ ể ả ạ ề ơ ề  

mâu thu n v i gi  thi t ng i tiêu dùng luôn a thích nhi u hàng hoá h n so v iẫ ớ ả ế ườ ư ề ơ ớ  

ít hàng hoá. Do v y, các đ ng bàng quan không c t nhau).ậ ườ ắ
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Hình 3.6 Gi  s  hai đ ng bàng quan cả ử ườ ắt nhau

                        Y

                                          •C

 A •  

          • B U1

U2

0 X

K t lu n:ế ậ

 - Đi m tiêu dùng t i u mà ng i tiêu dùng l a ch n cho hai hàng hoá làể ố ư ườ ự ọ  

ti p đi m c a hai đ ng bàng quan và đ ng ngân sách và nó tho  mãn hế ể ủ ườ ườ ả ệ 

ph ng trình:ươ

Px

MUx
 = Py

MUy

NS = x*PX + y*PY

3.3. Đ  co dãn c a c uộ ủ ầ

3.3.1. Khái ni m đ  co dãn c a c uệ ộ ủ ầ

Lý thuy t c a c u  nh ng ph n tr c mang tính đ nh tính, cho ta th y b nế ủ ầ ở ữ ầ ướ ị ấ ả  

ch t trong hành vi c a ng i tiêu dùng. Trên th c t , các nhà kinh doanh r tấ ủ ườ ự ế ấ  

mu n bi t m c bán c a h  s  thay đ i nh  th  nào khi giá c  c a hàng hóa đóố ế ứ ủ ọ ẽ ổ ư ế ả ủ  

hay thu nh p ho c giá c  c a hàng hoá khác thay đ i. Các nhà ho ch đ nh chínhậ ặ ả ủ ổ ạ ị  

sách c a chính ph , khi đ a ra chính sách thu  r t mu n bi t cung c u thay đ iủ ủ ư ế ấ ố ế ầ ổ  

nh  th  nào d i tác đ ng c a thu nh p và giá c . Trong ph n này chúng taư ế ướ ộ ủ ậ ả ầ  

nghiên c u ph ng pháp đó v  m t l ng, nh h ng c a giá c  hàng hóa, thuứ ươ ề ặ ượ ả ưở ủ ả  

nh p và giá c  hàng hóa khác liên quan đ n l ng c u b ng công c  h  s  coậ ả ế ượ ầ ằ ụ ệ ố  

dãn c a c u.ủ ầ

Khái ni m đ  co dãn c a c u:ệ ộ ủ ầ
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Đ  co dãn c a c u là s  thay đ i ph n trăm c a l ng c u so v i s  thayộ ủ ầ ự ổ ầ ủ ượ ầ ớ ự  

đ i ph n trăm c a các nhân t  nh h ng đ n c u (giá c  hàng hóa đó, thuổ ầ ủ ố ả ưở ế ầ ả  

nh p ho c giá c  hàng hóa khác liên quan) v i đi u ki n các y u t  khác khôngậ ặ ả ớ ề ệ ế ố  

đ i.ổ

Tuỳ theo d ng c a bi n nh h ng mà có các lo i co dãn c a c u đ i v iạ ủ ế ả ưở ạ ủ ầ ố ớ  

giá c  c a hàng hóa đó, co dãn chéo c a c u đ i v i hàng hóa khác và co dãnả ủ ủ ầ ố ớ  

c a c u đ i v i thu nh p. G i l ng c u c a hàng hóa X là Qủ ầ ố ớ ậ ọ ượ ầ ủ Dx, m c thay đ iứ ổ  

tuy t đ i c a l ng c u đó là ệ ố ủ ượ ầ ∆QDx   và m c thay đ i ph n trăm là %ứ ổ ầ ∆QDx, giá 

c  hàng hoá Y là Pả Y... và thu nh p là I. Tùy theo các y u t  nh h ng đ n c uậ ế ố ả ưở ế ầ  

mà ta có các lo i co dãn c a c u v  hàng hóa là khác nhau.ạ ủ ầ ề

3.3.2. M t s  lo i co dãnộ ố ạ

3.3.2.1. Đ  co dãn c a c u đ i v i chính giáộ ủ ầ ố ớ

Đ  co dãn c a c u đ i v i chính giá là t  s  gi a m c thay đ i ph n trămộ ủ ầ ố ớ ỷ ố ữ ứ ổ ầ  

c a l ng c u chia cho s  thay đ i ph n trăm c a giá c , các nhân t  khác nhủ ượ ầ ự ổ ầ ủ ả ố ả  

h ng đ n c u là không đ i.ưở ế ầ ổ

Công th c tính:ứ

EP =
X

Dx

P

Q

∆
∆

%

%
 = Q

Q∆
 : 

P

P∆
 = 

∆Ρ
∆Q

 * Q

Ρ

Trong đó: EP: Đ  co dãn c a c u theo chính giáộ ủ ầ

                 P: Giá c a hàng hóa đóủ

                 Q: L ng hàng hóa ượ

                 %∆Q: M c thay đ i ph n trăm c a l ngứ ổ ầ ủ ượ

                 %∆P: M c thay đ i ph n trăm c a giáứ ổ ầ ủ

                 ∆Q: M c thay đ i tuy t đ i c a l ng c uứ ổ ệ ố ủ ượ ầ

                 ∆P: M c thay đ i tuy t đ i c a giáứ ổ ệ ố ủ
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Ý nghĩa: Đ  co dãn c a c u đ i v i giá cho bi t khi giá thay đ i 1% thìộ ủ ầ ố ớ ế ổ  

l ng c u thay đ i bao nhiêu %.ượ ầ ổ

Chúng ta th y r ng Eấ ằ P < 0 b i vì theo lu t c u giá tăng l ng c u gi m vàở ậ ầ ượ ầ ả  

ng c l i ph n ánh đ  nghiêng xu ng c a đ ng c u vì v y khi tính toán chúngượ ạ ả ộ ố ủ ườ ầ ậ  

ta ph i dùng tr  tuy t đ i c a E.ả ị ệ ố ủ

3.3.2.2. Đ  co dãn c a c u đ i v i thu nh pộ ủ ầ ố ớ ậ

Đ  co dãn c a c u đ i v i thu nh p là t  s  gi a m c thay đ i ph n trămộ ủ ầ ố ớ ậ ỷ ố ữ ứ ổ ầ  

c a l ng c u chia cho m c thay đ i ph n trăm c a thu nh p.ủ ượ ầ ứ ổ ầ ủ ậ

Công th c tính:ứ

=
M c  thay  đ i  %  c a  l ngứ ổ ủ ượ  
c uầ =

%∆Q

M c thay đ i % c a thu nh pứ ổ ủ ậ %∆I
Trong đó: EI: Đ  co dãn c a c u đ i v i thu nh pộ ủ ầ ố ớ ậ

                 Q: L ng c u v  hàng hoáượ ầ ề

                  I: Thu nh p c a ng i tiêu dùngậ ủ ườ

Ý nghĩa: Đ  co dãn c a c u theo thu nh p cho bi t khi thu nh p thay đ iộ ủ ầ ậ ế ậ ổ  

1% thì l ng c u v  m t m t hàng thay đ i bao nhiêu %.ượ ầ ề ộ ặ ổ

- N u Eế I  < 0 thì hàng hóa đó là hàng hóa th  c p: khi thu nh p tăng lênứ ấ ậ  

ng i tiêu dùng s  mua ít hàng hoá th  c p đi. Ví d : Khi thu nh p tăng lênườ ẽ ứ ấ ụ ậ  

ng i tiêu dùng s  mua ít s n, khoai đi thay vào đó là cá và th t...ườ ẽ ắ ị

- N u Eế I  > 0 hàng hóa thông th ng:ườ

+ N u 0 < Eế I < 1 hàng hóa thi t y u: khi thu nh p tăng lên ng i tiêu dùngế ế ậ ườ  

s  mua nhi u hàng hóa thi t y u h n. Ví d  nh   th c ph m, qu n áo,...ẽ ề ế ế ơ ụ ư ự ẩ ầ

+ EI > 1 hàng hóa xa x  ph m: khi thu nh p tăng lên ng i tiêu dùng s  muaỉ ẩ ậ ườ ẽ  

nhi u h n lúc này s  gia tăng mua hàng hóa l n h n s  gia tăng c a thu nh p: víề ơ ự ớ ơ ự ủ ậ  

d  nh  du l ch và b o hi m,...ụ ư ị ả ể
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3.3.2.3. Đ  co dãn chéo c a c uộ ủ ầ

Đ  co dãn chéo c a c u gi a hai m t hàng hoá X và Y là t  s  gi a m cộ ủ ầ ữ ặ ỷ ố ữ ứ  

thay đ i % l ng c u c a hàng hóa X  chia cho m c thay đ i % giá c  hàng hóaổ ượ ầ ủ ứ ổ ả  

Y, trong đi u ki n các nhân t  khác không đ i.ề ệ ố ổ

Công th c tính:ứ

E
X,Y

=
M c thay đ i %  l ng c u hàng hoáứ ổ ượ ầ  
X =

%∆Q
X

M c thay đ i % giá c  hàng hoá Yứ ổ ả %∆PY

Trong đó: QX: l ng c u hàng hoá Xượ ầ

                  PY: giá c  hàng hoá Yả

Ý nghĩa: Đ  co dãn chéo c a c u cho bi t khi giá c  hàng hóa Y thay đ iộ ủ ầ ế ả ổ  

1% thì l ng c u hàng hóa X thay đ i bao nhiêu %.ượ ầ ổ

N u Eế X,Y < 0 hai hàng hóa b  sung (khi giá hàng hóa này tăng lên s  làm choổ ẽ  

l ng c u hàng hóa b  sung kia gi m xu ng vì v y chúng có d u âm. Ví d :ượ ầ ổ ả ố ậ ấ ụ  

xăng và xe máy là hai hàng hóa b  sung khi giá xe máy tăng lên cao thì l ng tiêuổ ượ  

th  xăng đ i v i lo i xe này s  gi m xu ng).ụ ố ớ ạ ẽ ả ố

N u Eế X,Y > 0 đó là hai hàng hóa thay th , b i vì khi giá hàng hóa này tăngế ở  

lên thì nó s  làm cho l ng c u v  hàng hóa thay th  tăng lên. Ví d : khi giá th tẽ ượ ầ ề ế ụ ị  

bò tăng lên cao thì ng i tiêu dùng s  ăn nhi u th t l n h n vì v y mà làm choườ ẽ ề ị ợ ơ ậ  

l ng c u th t l n tăng lên.ượ ầ ị ợ

N u Eế X,Y = 0 hai hàng hóa đ c l p không liên quan đ n nhau t c là khi giáộ ậ ế ứ  

c  hàng hoá này tăng hay gi m cũng không nh h ng đ n c u đ i v i hàng hóaả ả ả ưở ế ầ ố ớ  

khác. Ví dụ: Giá xe máy có tăng hay gi m thì cũng không nh h ng đ n c uả ả ưở ế ầ  

v  th t l n.ề ị ợ

3.3.3. Cách tính h  s  co dãnệ ố

3.3.3.1. Ph ng pháp đo n c u (Co dãn kho ng)ươ ạ ầ ả
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Ph ng pháp đo n c u là ph ng pháp tính đ  co dãn c a c u đ i v i giáươ ạ ầ ươ ộ ủ ầ ố ớ  

trên m t kho ng h u h n nào đó c a đ ng c uộ ả ữ ạ ủ ườ ầ .

Ph ng pháp này đ c s  d ng trong tr ng h p hàm c u là m t hàm r iươ ượ ử ụ ườ ợ ầ ộ ờ  

r c.ạ

Công th c: E  = ứ
P

Q

∆
∆

%

%

Khi tính đ  co dãn kho ng AB trên đ ng c u, n u tính t  đi m A đ nộ ả ườ ầ ế ừ ể ế  

đi m B thì k t qu  s  khác v i k t qu  tính t  đi m B đ n đi m A. Đ  kh cể ế ả ẽ ớ ế ả ừ ể ế ể ể ắ  

ph c nh c đi m này ng i ta đ a ra cách tính trung đi m c a đo n AB:ụ ượ ể ườ ư ể ủ ạ

V i: ớ ∆Q = Q2 - Q1

       %∆Q = (Q2 - Q1)/ [(Q2 + Q1)/2]
       ∆P = P2 - P1

       %∆P = (P2 - P1)/ [(P2 + P1)/2]

V y:  E =ậ
12

12

QQ

QQ

+
−

*
12

12

PP

PP

−
+

Ví dụ: Tính đ  co giãn c a c u v  g o  hai m c giá sau:ộ ủ ầ ề ạ ở ứ

P1 = 4000đ/kg l ng c u là Qượ ầ 1 = 200 t n/thángấ

P2 = 4500đ/kg l ng c u là Qượ ầ 2 = 150 t n/thángấ

Ta có EP = 
200150

200150

+
−

*
40004500

40004500

−
+

               = -
7

1
*17  = - 2,43

V y, khi giá tăng 1% thì l ng c u gi m 2,43%ậ ượ ầ ả

- Đ i v i co giãn c a c u theo thu nh p:ố ớ ủ ầ ậ

                      E =
12

12

QQ

QQ

+
−

*
12

12

II

II

−
+

Ví dụ: Có hai nhóm dân c  có m c thu nh p là:ư ứ ậ

Nhóm I: 1,5 tri u đ ng/tháng có c u v  máy gi t là 20 chi cệ ồ ầ ề ặ ế

Nhóm II: 4 tri u đ ng/tháng có c u v  máy gi t là 80 chi c.ệ ồ ầ ề ặ ế
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Tìm đ  co giãn?ộ

T  nh ng s  li u đã cho trên ta có đ  co giãn c a c u theo thu nh p là:ừ ữ ố ệ ộ ủ ầ ậ

EI = 
2080

2080

+
−

*
5,14

5,14

−
+

 = 
11

33
 =1,32

V y, khi thu nh p thay đ i 1% thì l ng c u v  máy gi t thay đ i 1,32%.ậ ậ ổ ượ ầ ề ặ ổ  

Nh  v y, máy gi t là hàng hóa xa x  v i m c thu nh p t  1,5 đ n 4 tri u đ ng.ư ậ ặ ỉ ớ ứ ậ ừ ế ệ ồ

- Co giãn c a c u theo giá chéo:ủ ầ

E =
12

12

QQ

QQ

+
−

*
12

12

YY

YY

PP

PP

−
+

Ví d : ụ Giá th t l n Pị ợ Y = 30.000đ/kg thì l ng c u v  cá  là Qượ ầ ề X = 40 nghìn 

t nấ

Giá th t  l n tăng lên Pị ợ Y = 35.000đ/kg thì l ng c u v  cá là Qượ ầ ề X = 60 nghìn 

t nấ

Tính đ  co giãn c a c u theo giá th t l n?ộ ủ ầ ị ợ

T  các s  li u đã cho ta có:ừ ố ệ

EXY = 
4060

4060

+
−

*
3035

3035

−
+

 = 3

Nh  v y, khi giá th t l n tăng lên 1% thì làm cho l ng c u v  cá tăng lênư ậ ị ợ ượ ầ ề  

3%. Cá và th t là hai hàng hoá thay th .ị ế

3.3.3.2. Ph ng pháp đi m c u (co giãn đi m)ươ ể ầ ể

Co giãn đi m là co giãn trên m t đi m c a đ ng c u. Ph ng pháp nàyể ộ ể ủ ườ ầ ươ  

đ c s  d ng đ  tính đ  co giãn c a c u đ i v i giá trong tr ng h p chúng taượ ử ụ ể ộ ủ ầ ố ớ ườ ợ  

có m t hàm c u (Qộ ầ D = a - bP)

Công th c tính:   Eứ P = %∆Q/%∆P 

V i %ớ ∆Q = ∆Q/Q;   %∆P = ∆P/P nên EP = ∆Q/Q * ∆P/P
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Hay EP  = ∆Ρ
∆Q

 * Q

Ρ
 = Q'

P * Q

Ρ
 

                              = 1/P'Q * Q

Ρ

Ví d : ụ Cho bi t đ ng c u Q = 250 - 5P. ế ườ ầ

Tìm đ  co giãn c a c u t i m c giá P = 30?ộ ủ ầ ạ ứ

Ta có khi P = 30 thì l ng c u là Q = 250 - 5*30 = 100. Do đó đ  co giãnượ ầ ộ  

c a c u t i đi m P = 30 và Q = 100 là:ủ ầ ạ ể

EP = Q'
P*P/Q = - 5* 30/100 = - 1,5

Nh  v y, khi giá thay đ i 1 % thì l ng c u thay đ i 1,5 %. ư ậ ổ ượ ầ ổ

3.3.4. M c đ  co dãnứ ộ

Đ  co dãn c a c u đ i v i giá luân mang giá tr  âm (theo lu t c u, giá tăngộ ủ ầ ố ớ ị ậ ầ  

thì l ng gi m và ng c l i). Vì v y, trong phân tích kinh t  các nhà kinh tượ ả ượ ạ ậ ế ế 

th ng s  d ng tr  s  tuy t đ i đ  tính toán.ườ ử ụ ị ố ệ ố ể

N uế E>1 thì c u là co dãn và ng i tiêu dùng nh y c m tr c s  thay đ iầ ườ ạ ả ướ ự ổ  

c a giá c  hàng hoá. Ng i bán mu n tăng doanh thu ph i gi m giá (%ủ ả ườ ố ả ả ∆Q > 

%∆P).

N uế E <1, c u ít co dãn, ng i tiêu dùng ít ph n ng tr c s  thay đ iầ ườ ả ứ ướ ự ổ  

giá. Ng i bán mu n tăng doanh thu ph i tăng giá (%ườ ố ả ∆Q < %∆P).

N uế E = 1, c u co dãn đ n v , ng i bán có t ng doanh thu l n nh tầ ơ ị ườ ổ ớ ấ  (%∆Q 

= %∆P).

N uế E= 0 c u hoàn toàn không co dãn (%ầ ∆Q = 0). Ví d : c u v  thu cụ ầ ề ố  

ch a b nh c a b nh nhân ph i ch y th n nhân t o, giá tăng bao nhiêu thì v nữ ệ ủ ệ ả ạ ậ ạ ẫ  

ch y đ nh kỳ tháng m t l n.ạ ị ộ ầ

N uế E= ∞ c u co dãn vô cùng (%ầ ∆P = 0). Ví d : hi u vàng A nào đó nói;ụ ệ  

có bao nhiêu vàng mua h t v i giá 1 tri u đ ng m t ch .ế ớ ệ ồ ộ ỉ

Hình 3.8 Các lo i co dãn c a c u theo giáạ ủ ầ

  
EP <1
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                  EP >1
D D

                                   

    0                                   Q                             0       Q

a, C u r t  co dãnầ ấ b, C u ít co dãnầ
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   P                                    P                                    P                 D

                                                                 D                                     EP= 0 
EP = 1                EP= ∞          

D

      0        Q      0                              Q       0                            Q 
c, C u co dãn đ n v   d, C u co dãn hoàn toàn  e, C u hoàn toàn không co dãnầ ơ ị ầ ầ  

3.3.5. M i quan h  gi a đ  co dãn, m c chi và doanh thuố ệ ữ ộ ứ

T ng doanh thu c a ng i cung ng là l ng ti n thu đ c do bán s nổ ủ ườ ứ ượ ề ượ ả  

ph m, nó đ c xác đ nh b ng tích gi a l ng s n ph m bán ra và giá bán s nẩ ượ ị ằ ữ ượ ả ẩ ả  

ph m đó.ẩ

T ng doanh thu = Giá c  * L ng s n ph m bán raổ ả ượ ả ẩ

Hay: TR = P*Q

Chúng ta th y rõ ràng t ng doanh thu c a ng i s n xu t b ng v i t ng chiấ ổ ủ ườ ả ấ ằ ớ ổ  

mua hàng hoá c a ng i tiêu dùng. Do v y, vi c tăng hay gi m giá đ u nhủ ườ ậ ệ ả ề ả  

h ng t i t ng doanh thu. Chúng ta nghiên c u ví d :ưở ớ ổ ứ ụ

Đ ng c u v  nhà  cho sinh viên nh   sau:ườ ầ ề ở ư

Hình 3.9. S  co dãn và t ng doanh thuự ổ

P

             300 A          

B

             200                     

           D
                  0         2       4                    Q
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Nhìn hình 3.9 ta th y: N u giá nhà  là 200 (nghìn đ ng/phòng) thì c u là 4ấ ế ở ồ ầ  

phòng và t ng doanh thu  = 200*4 = 800 (nghìn đ ng). V  m t hình h c, chúngổ ồ ề ặ ọ  

ta bi u di n b ng hình ch  nh t có chi u cao là 200 và chi u r ng là 4. Khi giáể ễ ằ ữ ậ ề ề ộ  

tăng lên 300 (nghìn đ ng/phòng), t ng doanh thu 300*2 = 600 (nghìn đ ng) đ cồ ổ ồ ượ  

bi u di n b ng hình ch  nh t có chi u cao là 300 và chi u r ng là 2. ể ễ ằ ữ ậ ề ề ộ

Nh  chúng ta đã bi t vi c tăng giá s  làm gi m l ng c u, v y t ng doanhư ế ệ ẽ ả ượ ầ ậ ổ  

thu s  tăng hay gi m khi ta tăng giá. S   thay đ i c a t ng doanh thu s  ph  thu cẽ ả ự ổ ủ ổ ẽ ụ ộ  

vào t c đ  gi m c u so v i t c d  tăng giá hay ph  thu c vào s  co giãn c a c uố ộ ả ầ ớ ố ộ ụ ộ ự ủ ầ  

đ i v i giá c .  ví d  trên khi giá tăng t  200 lên 300 thì doanh thu gi m m tố ớ ả Ở ụ ừ ả ộ  

l ng (800 – 600 = 200). Trong tr ng h p này vi c tăng giá s  làm gi m t ngượ ườ ợ ệ ẽ ả ổ  

doanh thu.

V y chúng ta có th  khái quát l i nh  sau:ậ ể ạ ư

- Giá tăng s  làm cho doanh thu tăng khi c u không co giãn (h  s  co giãn <ẽ ầ ệ ố  

1) giá và doanh thu v n đ ng cùng chi u.ậ ộ ề

E = %∆Q/%∆P, E < 1 nghĩa là %∆Q < %∆P c u ít co giãn trong mi n giá.ầ ề  

Nghĩa là giá gi m nh  thì c u s  tăng nhanh và ng c l i, khi đó n u giá gi mả ẹ ầ ẽ ượ ạ ế ả  

thì doanh thu s  gi m, khi giá tăng t ng doanh thu s  tăng ( do %ẽ ả ổ ẽ ∆Q < %∆P)

- Giá tăng s  làm cho t ng doanh thu gi m khi c u co giãn (E > 1) giá vàẽ ổ ả ầ  

doanh thu v n đ ng ng c chi u.ậ ộ ượ ề

E = %∆Q/%∆P, E > 1 nghĩa là %∆Q > %∆P c u t ng đ i co giãn trongầ ươ ố  

mi n giá. Nghĩa là: giá gi m nh  c u s  tăng nhanh và ng c l i, khi đó n u giáề ả ẹ ầ ẽ ượ ạ ế  

gi m thì doanh thu tăng nhanh và giá tăng nh  thì doanh thu gi m.ả ẹ ả

- Giá tăng s  không làm cho thay đ i t ng doanh thu n u nh  c u co giãnẽ ổ ổ ế ư ầ  

đ n v  (E = 1).ơ ị
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E = %∆Q/%∆P, E = 1 nghĩa là %∆Q = %∆P, c u co giãn đ n v , giá tăngầ ơ ị  

c u tăng nh ng m c tăng này là nh  nhau do v y mà giá thay đ i không làm choầ ư ứ ư ậ ổ  

t ng doanh thu thay đ i.ổ ổ

Ta có b ng tóm t t sau:ả ắ

M i quan h  gi a đ  co dãn c a c u đ i v i giá c  và t ng doanh thuố ệ ữ ộ ủ ầ ố ớ ả ổ

N u c u làế ầ
Giá c  tăng t ngả ổ  

doanh thu sẽ

Giá c  gi m t ngả ả ổ  

doanh thu sẽ

Co giãn (E>1) Gi mả Tăng

Không co giãn (E<1) Tăng Gi mả

Co giãn đ n v  (E = 1)ơ ị Không thay đ iổ Không thay đ iổ
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CH NG 4:   LÝ THUY T HÀNH VI NG I S N XU TƯƠ Ế ƯỜ Ả Ấ

Trong các ch ng tr c, chúng ta đã nghiên c u các v n đ  liên quan đ nươ ướ ứ ấ ề ế  

c u th  tr ng, s  a thích, thái đ , hành vi ng i tiêu dùng.  ch ng nàyầ ị ườ ự ư ộ ườ Ở ươ  

chúng ta nghiên c u các khía c nh c a cung và kh o sát thái đ , hành vi c aứ ạ ủ ả ộ ủ  

ng i s n xu t. Chúng ta xem xét các doanh nghi p t  ch c s n xu t nh  thườ ả ấ ệ ổ ứ ả ấ ư ế 

nào đ  có hi u qu , chi phí s n xu t thay đ i ra sao khi giá c  và đ u vào thayể ệ ả ả ấ ổ ả ầ  

đ i. Nh ng chúng ta không đi sâu phân tích nh ng đ c đi m kinh t , nh ng hìnhổ ư ữ ặ ể ế ữ  

th c pháp lý c a doanh nghi p mà ch  nghiên c u hành vi s n xu t kinh doanhứ ủ ệ ỉ ứ ả ấ  

c a doanh nghi p nh m gi i quy t m i quan h  gi a s n l ng, chi phí và l iủ ệ ằ ả ế ố ệ ữ ả ượ ợ  

nhu n, doanh nghi p quy t đ nh nh  th  nào và tính toán các chi phí ra sao đ  cóậ ệ ế ị ư ế ể  

l i nhu n t i đa.ợ ậ ố

4.1. Nh ng v n đ  chung v  doanh nghi pữ ấ ề ề ệ  

4.1.1. Khái ni m doanh nghi pệ ệ

T  các góc đ  nghiên c u khác nhau có th  đ a ra các khái ni m khác nhau.ừ ộ ứ ể ư ệ  

Quan đi m c a kinh t  h c vi mô:ể ủ ế ọ

Doanh nghi p là m t đ n v  kinh doanh hàng hoá - d ch v  theo nhu c u c aệ ộ ơ ị ị ụ ầ ủ  

th  tr ng và xã h i đ  đ t l i nhu n t i đa và đ t hi u qu  kinh t  – xã h  caoị ườ ộ ể ạ ợ ậ ố ạ ệ ả ế ộ  

nh t.ấ

Trong giai đo n hi n nay các doanh nghi p ho t đ ng đa m c tiêu: ạ ệ ệ ạ ộ ụ

- M c tiêu kinh t : t i đa hóa l i nhu n, t i thi u hóa chi phíụ ế ố ợ ậ ố ể

- M c tiêu xã h i: H n ch  th t nghi p, t t nh t là  m c th t nghi p tụ ộ ạ ế ấ ệ ố ấ ở ứ ấ ệ ự 

nhiên nên khôi ph c các làng ngh  truy n th ng kh c ph c n n th t nghi p ụ ề ề ố ắ ụ ạ ấ ệ ở 

các vùng nông thôn.

- M c tiêu môi tr ng: t  khi nhà n c ta th c hi n chính sách m  c a n nụ ườ ừ ướ ự ệ ở ử ề  

kinh t , m t th i gian dài đã ng u nhiên b  qua m c tiêu này mà ch  chú ý đ nế ộ ờ ẫ ỏ ụ ỉ ế  

m c tiêu kinh t  nên đã gây nên ô nhi m môi tr ng: t  khí th i, n c th i côngụ ế ễ ườ ừ ả ướ ả  

nghi p, thiên tai lũ l t… Hi n nay, nh n th c đ c m c nghiêm tr ng c a v nệ ụ ệ ậ ứ ượ ứ ọ ủ ấ  

đ  b o v  môi tr ng nên nhà n c đã có nh ng chính sách đ  b o v  môiề ả ệ ườ ướ ữ ể ả ệ  
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tr ng nh : các nhà máy ph i có h  th ng x  lý n c th i,…ườ ư ả ệ ố ử ướ ả

- Ngoài ra còn có m t s  m c tiêu nh : An ninh, qu c phòng, nhi u ph ngộ ố ụ ư ố ề ươ  

án có l i nhu n cao cho nhà s n xu t nh ng l i không an toàn cho an ninh qu cợ ậ ả ấ ư ạ ố  

phòng vì v y mà các d  án đó s  không đ c các c  quan th m quy n phêậ ự ẽ ượ ơ ẩ ề  

duy t. ệ

M t doanh nghi p ho t đ ng có hi u qu  ph i có đ  hai đi u ki n:ộ ệ ạ ộ ệ ả ả ủ ề ệ

- Đáp ng t i u nhu c u c a xã h i và c a th  tr ng trong đi u ki nứ ố ư ầ ủ ộ ủ ị ườ ề ệ  

ngu n l c hi n có.ồ ự ệ

- Đem l i l i nhu n cao nh t, và đem l i hi u qu  kinh t  – xã h i caoạ ợ ậ ấ ạ ệ ả ế ộ  

nh t.ấ

Bên c nh đó còn có các khái ni m khác v  doanh nghi p:ạ ệ ề ệ

Theo INSEE: Doanh nghi p là m t t  ch c kinh t  mà ch c năng ch  y uệ ộ ổ ứ ế ứ ủ ế  

c a nó là s n xu t ra các hàng hoá ho c d ch v .ủ ả ấ ặ ị ụ

Theo lu t doanh nghi p: Doanh nghi p là m t t  ch c có tên riêng, có tàiậ ệ ệ ộ ổ ứ  

s n, tr  s  giao d ch n đ nh, đ c đăng ký kinh doanh theo quy đ nh c a phápả ụ ở ị ổ ị ượ ị ủ  

lu t nh m m c đích th c hi n các ho t đ ng kinh doanh.ậ ằ ụ ự ệ ạ ộ

4.1.2. Phân lo i doanh nghi pạ ệ

Tuỳ theo tiêu chí phân lo i mà có các lo i hình doanh nghi p sau:ạ ạ ệ

- Theo ngành kinh t  k  thu t: Doanh nghi p nông nghi p, công nghi p,ế ỹ ậ ệ ệ ệ  

nông lâm. Th ng m i – d ch v , v n t i, du l ch, kinh doanh ti n t .ươ ạ ị ụ ậ ả ị ề ệ

- Theo c p qu n lý: Doanh nghi p do trung ng qu n lý, doanh nghi p doấ ả ệ ươ ả ệ  

đ a ph ng qu n lý.ị ươ ả

- Theo hình th c s  h u t  li u s n xu t: doanh nghi p Nhà n c, doanhứ ở ữ ư ệ ả ấ ệ ướ  

nghi p t p th  (h p tác xã), doanh nghi p t  nhân (DNTNHH m t thành viên,ệ ậ ể ợ ệ ư ộ  

doanh nghi p liên doanh (liên doanh gi a Nhà n c v i nhà n c, nhà n c v iệ ữ ướ ớ ướ ướ ớ  

t  nhân, nhà n c v i t  nhân n c ngoài). ư ướ ớ ư ướ

- Theo quy mô s n xu t kinh doanh: doanh nghi p l n, v a và nh  d a trênả ấ ệ ớ ừ ỏ ự  

các c  s  nh : t ng giá tr  s n ph m, l ng lao đ ng, s  v n, t ng lãi/năm.ơ ở ư ổ ị ả ẩ ượ ộ ố ố ổ  

Hi n nay doanh nghi p v a và nh  là lo i hình ph  bi n vì nó phù h p v i quyệ ệ ừ ỏ ạ ổ ế ợ ớ  

mô, công ngh  s  d ng  lao đ ng ch a qua đào t o.ệ ử ụ ộ ư ạ
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- Theo trình đ  k  thu t c a doanh nghi p: doanh nghi p th  công, c  khí,ộ ỹ ậ ủ ệ ệ ủ ơ  

bán c  khí, bán t  đ ng.ơ ự ộ

N u t ng h p các căn c  thì m t doanh nghi p có th  v a  lo i hình danhế ổ ợ ứ ộ ệ ể ừ ở ạ  

nghi p này đ ng th i cũng có th   lo i hình doanh nghi p khác.ệ ồ ờ ể ở ạ ệ

* Các doanh nghi p đ u có các đ c đi m chung nh  sau:ệ ề ặ ể ư

- Thành l p, ho t đ ng, phá s n theo quy đ nh c a lu t doanh nghi pậ ạ ộ ả ị ủ ậ ệ

- Có quy n bình đ ng tr c pháp lu t Nhà n c trong s n xu t kinh doanh:ề ẳ ướ ậ ướ ả ấ  

t  do quy t đ nh ba v n đ : s n xu t cái gì? s n xu t nh  th  nào? s n xu tự ế ị ấ ề ả ấ ả ấ ư ế ả ấ  

cho ai?

- Đ c qu n lý theo c  ch  th  tr ng có s  đi u ti t c a Nhà n c.ượ ả ơ ế ị ườ ự ề ế ủ ướ

- Nhi m v  và quy n l i c a doanh nghi p luôn g n li n v i nhau.ệ ụ ề ợ ủ ệ ắ ề ớ

4.1.3. Quá trình kinh doanh c a doanh nghi pủ ệ

Quá trình kinh doanh c a doanh nghi p ph  thu c vào đ c đi m kinh t  kủ ệ ụ ộ ặ ể ế ỹ 

thu t, xã h i c a t ng lo i hình doanh nghi p, chúng ta có th  khái quát quáậ ộ ủ ừ ạ ệ ể  

trình kinh doanh c a m t vài lo i hình doanh nghi p nh  sau:ủ ộ ạ ệ ư

 Đ i v i các doanh nghi p s n xu t ra c a c i v t ch t thì quá trình kinhố ớ ệ ả ấ ủ ả ậ ấ  

doanh đ c g i là quá trình s n xu t kinh doanh.ượ ọ ả ấ

 Đ i v i các doanh nghi p th ng m i- d ch v  thì quá trình kinh doanh chố ớ ệ ươ ạ ị ụ ỉ 

đ c g i là quá trình kinh doanh.ượ ọ

* Quá trình kinh doanh c a doanh nghi p s n xu t kinh doanhủ ệ ả ấ  

+ Nghiên c u th  tr ng: Tìm hi u c u th  tr ng; th  tr ng c n gì?ứ ị ườ ể ầ ị ườ ị ườ ầ

+ Xem xét kh  năng cung c p c a doanh nghi p: bi t mình bi t ta trăm tr nả ấ ủ ệ ế ế ậ  

trăm th ng; ắ

+ Chu n b  m t cách đ ng b  các y u t  đ u vào đ  th c hi n quy t đ nhẩ ị ộ ồ ộ ế ố ầ ể ự ệ ế ị  

s n xu t: Lao đ ng, tài nguyên, máy móc, k  thu t công ngh , v t t …ả ấ ộ ỹ ậ ệ ậ ư

Ví d :ụ  M t doanh nghi p mua m t dây truy n s n xu t c n m t b ng làộ ệ ộ ề ả ấ ầ ặ ằ  

50m2 trong khi đó m t b ng c a doanh nghi p ch  có 30mặ ằ ủ ệ ỉ 2, nh  v y v  ph i c tư ậ ề ả ắ  

đi hay sao? đi u đó không th  đ c. Ho c m t dây truy n hi n đ i l i s  d ngề ể ượ ặ ộ ề ệ ạ ạ ử ụ  

lao đ ng ch a qua đào t o d n đ n s  b t h p lý. B i v y, doanh nghi p ph iộ ư ạ ẫ ế ự ấ ợ ở ậ ệ ả  

chu n b  đ ng b  các y u t  đ u vào.ẩ ị ồ ộ ế ố ầ
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+ T  ch c t t quá trình ph i h p các y u t  đ u vào đ  t o ra hàng hoá vàổ ứ ố ố ợ ế ố ầ ể ạ  

d ch v . Trong các y u t  đ u vào thì lao đ ng là y u t  quy t đ nh. Phân côngị ụ ế ố ầ ộ ế ố ế ị  

lao đ ng: Lao đ ng s n xu t tr c ti p, lao đ ng gián ti p. ộ ộ ả ấ ự ế ộ ế

Ví dụ: m t ng i có chuyên môn k  toán l i phân công h  vào n u b pộ ườ ế ạ ọ ấ ế  

còn ng i n u b p thì l i làm k  toán thì không phù h p v a không đúng chuyênườ ấ ế ạ ế ợ ừ  

môn l i v a lãng phí ngu n nhân l c. Đòi h i ch  doanh nghi p ph i có s  tạ ừ ồ ự ỏ ủ ệ ả ự ổ 

ch c và ph i h p t t.ứ ố ợ ố

+ T  ch c t t quá trình tiêu th  hàng hoá d ch v  và thu ti n v  cho doanhổ ứ ố ụ ị ụ ề ề  

nghi p. Chào hàng, qu ng cáo, gi i thi u s n ph m. Thu ti n v  cho doanhệ ả ớ ệ ả ẩ ề ề  

nghi p là m t v n đ  h t s c quan tr ng đ i v i quá trình kinh doanh c a doanhệ ộ ẫ ề ế ứ ọ ố ớ ủ  

nghi p vì đ ng v n luân quay vòng và doanh nghi p ho t đ ng không ch  v iệ ồ ố ệ ạ ộ ỉ ớ  

v n t  có mà nó còn pha  cùng v i v n vay. B i v y n u quá trình thu ti n vố ự ỉ ớ ố ở ậ ế ề ề 

ch m thì h  s  quay vòng v n lâu nh h ng đ n doanh thu là l i nhu n c aậ ệ ố ố ả ưở ế ợ ậ ủ  

doanh nghi p.ệ

* Quá trình kinh doanh c a doanh nghi p th ng m i - d ch vủ ệ ươ ạ ị ụ

+ Nghiên c u th  tr ng đ  quy t đ nh mua bán hàng hoá theo nhu c u c aứ ị ườ ể ế ị ầ ủ

 th  tr ng.ị ườ

+ Xem xét kh  năng cung c p c a doanh nghi pả ấ ủ ệ

+ Mua  hàng  hoá  và  d ch  v  đ  cung  c p  (nh p):  mua   đâu,  giá  nào,ị ụ ể ấ ậ ở  

ph ng th c v n chuy n, thanh toán, ch t l ng, cam k t khác: hàng x u h ngươ ứ ậ ể ấ ượ ế ấ ỏ  

có tr  l i đ c không. Các d ch v  chăm sóc tr c trong và sau bán hàng.ả ạ ượ ị ụ ướ

+ B o qu n, ch  bi n, đóng gói, làm đ p s n ph m. ả ả ế ế ẹ ả ẩ

Ví dụ: Có hai bó hoa m t thì trang trí, m t thì không, bó hoa trang trí thì giáộ ộ  

tr  bó hoa đ c nâng cao và đ ng nhiên giá bán bó hoa đó cũng s  cao h nị ượ ươ ẽ ơ  

mang l i l i nhu n cao cho DN. Vì v y làm đ p s n ph m là m t công vi c kháạ ợ ậ ậ ẹ ả ẩ ộ ệ  

quan trong đ i v i DN th ng m i – d ch v .ố ớ ươ ạ ị ụ

+ T  ch c t t vi c bán hàng và thu ti n v  cho doanh nghi pổ ứ ố ệ ề ề ệ

* Quá trình kinh doanh c a doanh nghi p kinh doanh ti n tủ ệ ề ệ

+ Nghiên c u th  tr ng, xem nhu c u, kh  năng tiêu th , vay g i n i t  vàứ ị ườ ầ ả ụ ử ộ ệ  

ngo i t  đ  t  đó quy t đ nh l ng ti n mua bán và cho vay, quy t đ nh v  th iạ ệ ể ừ ế ị ượ ề ế ị ề ờ  
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h n cho vay.ạ

+ Quy đ nh các th  t c c n thi t v  vi c mua bán, vay g i đ  đ m b oị ủ ụ ầ ế ề ệ ử ể ả ả  

tuy t đ i an toàn và h n ch  r i ro đ n m c th p nh t có th  x y ra.ệ ố ạ ế ủ ế ứ ấ ấ ể ả

+ T  ch c vi c mua bán, vay g i theo th i gian quy đ nh, c p nh t thôngổ ứ ệ ử ờ ị ậ ậ  

tin, tính toán lãi su t theo quy đ nh.ấ ị

+ Ph i b o qu n an toàn tuy t đ i s  ti n mua, bán, g i, th ng xuyênả ả ả ệ ố ố ề ử ườ  

ki m tra vi c th c hi n các quy đ nh c a khách hàng.ể ệ ự ệ ị ủ

+ Phát hi n và x  lý k p th i các r i ro trong kinh doanh.ệ ử ị ờ ủ

Nh  v y, quá trình kinh doanh c a doanh nghi p ch u nh h ng t ng h pư ậ ủ ệ ị ả ưở ổ ợ  

c a r t nhi u nhân t ; chính tr , kinh t , k  thu t, t  ch c tâm lý xã h i. Mu nủ ấ ề ố ị ế ỹ ậ ổ ứ ộ ố  

cho quá trình kinh doanh đ t hi u qu  cao ph i gi i quy t đ ng b  các bi nạ ệ ả ả ả ế ồ ộ ệ  

pháp đ  đ t k t qu  cao v i chi phí th p nh t, trong đó nhân t  có vai trò quy tể ạ ế ả ớ ấ ấ ố ế  

đ nh trong n n kinh t  th  tr ng, nh ng không đ c coi nh  các nhân t  xã h i,ị ề ế ị ườ ư ượ ẹ ố ộ  

đ c bi t là các nhân t  theo đ nh h ng xã h i ch  nghĩa. ặ ệ ố ị ướ ộ ủ

4.1.4. Doanh nghi p v i nh ng v n đ  kinh t  c  b nệ ớ ữ ấ ề ế ơ ả

- S n xu t cái gì? bao g m m t s  v n đ  c  th  nh : s n xu t d ch v ,ả ấ ồ ộ ố ấ ề ụ ể ư ả ấ ị ụ  

hàng hoá nào, s  l ng m i lo i là bao nhiêu, ch t l ng nh  th  nào và th iố ượ ỗ ạ ấ ượ ư ế ờ  

gian c  th  nào s  s n xu t.ụ ể ẽ ả ấ

Đ  gi i quy t t t v n đ  này, các doanh nghi p ph i làm t t công tác đi uể ả ế ố ấ ề ệ ả ố ề  

tra nhu c u th  tr ng. T  nhu c u vô cùng phong phú và đa d ng, các doanhầ ị ườ ừ ầ ạ  

nghi p ph i xác đ nh đ c các nhu c u có kh  năng thanh toán đ  xây d ng kệ ả ị ượ ầ ả ể ự ế 

ho ch s n xu t kinh doanh sao cho đem l i l i nhu n t i da cho doanh nghi p.ạ ả ấ ạ ợ ậ ố ệ  

S  t ng tác c a cung và c u, c nh tranh trên th  tr ng s  hình thành nên giáự ươ ủ ầ ạ ị ườ ẽ  

c  hàng hóa và d ch v . Giá là m t tín hi u t t đ i v i vi c phân b  các ngu nả ị ụ ộ ệ ố ố ớ ệ ổ ồ  

l c.ự

- S n xu t nh  th  nào?ả ấ ư ế

+ S n xu t v i k  thu t và công ngh  gì? Nguyên v t li u và các y u tả ấ ớ ỹ ậ ệ ậ ệ ế ố 

đ u vào nào? S n xu t  đâu? Ai s n xu t?ầ ả ấ ở ả ấ

Các doanh nghi p luon ph i quan tâm đ  s n xu t ra hàng hoá nhanh, có chiệ ả ể ả ấ  

phí th p đ  c nh tranh th ng l i trên th  tr ng. Các bi n pháp c  b n c aấ ể ạ ắ ợ ị ườ ệ ơ ả ủ  
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doanh nghi p áp d ng là th ng xuyên đ i m i k  thu t và công ngh , nâng caoệ ụ ườ ổ ớ ỹ ậ ệ  

trình đ  công nhân và lao đ ng qu n lý nh m tăng hàm l ng ch t xám trongộ ộ ả ằ ượ ấ  

hàng hoá và d ch v .ị ụ

- S n xu t cho ai?ả ấ

+ Ai là ng i s  d ng nh ng m t hàng này? Ai là ng i đ c h ng l i tườ ử ụ ữ ặ ườ ượ ưở ợ ừ 

nh ng hàng hoá và d ch v  đ c s n xu t ra. V n đ  m u ch t  đây là vi cữ ị ụ ượ ả ấ ấ ề ấ ố ở ệ  

phân ph i có tác d ng v a kích thích s n xu t v a đ m b o công b ng xã h i.ố ụ ừ ả ấ ừ ả ả ằ ộ  

V n đ  này liên quan tr c ti p đ n vi c phân ph i thu nh p và các chính sáchấ ề ự ế ế ệ ố ậ  

c a nhà n c đ i v i v n đ  đó.ủ ướ ố ớ ấ ề

Quá trình phát tri n kinh t   m i n c, m i ngành, m i đ a ph ng vàể ế ở ỗ ướ ỗ ỗ ị ươ  

m i doanh nghi p chính là quá trình l a ch n t i u ba v n đ  c  b n. Nh ngỗ ệ ự ọ ố ư ấ ề ơ ả ư  

quá trình đó l i ph  thu c vào trình đ  phát tri n kinh t  xã h i, kh  năng vàạ ụ ộ ộ ể ế ộ ả  

đi u ki n, ph  thu c vào h  th ng kinh t  đ  phát tri n, ph  thu c vào vai trò,ề ệ ụ ộ ệ ố ế ể ể ụ ộ  

trình đ  và s  can thi p c a các chính ph , ph  thu c vào ch  đ  chính tr  – xãộ ự ệ ủ ủ ụ ộ ế ộ ị  

h i c a m i n c.ộ ủ ỗ ướ

4.2. Lý thuy t v  s n xu tế ề ả ấ  

4.2.1. S n xu t và m c đích s n xu tả ấ ụ ả ấ

4.2.1.1. S n xu tả ấ

 S n xu t là vi c dùng nh ng công ngh  thích h p đ  chuy n hoá các y uả ấ ệ ữ ệ ợ ể ể ế  

t  đ u vào thành nh ng đ u ra.ố ầ ữ ầ

- Các y u t  đ u vào là nh ng ngu n l c s  d ng trong vi c s n xu t raế ố ầ ữ ồ ự ử ụ ệ ả ấ  

hàng hóa, d ch v . Ng i ta chia y u t  s n xu t ra thành ba nhóm là lao đ ngị ụ ườ ế ố ả ấ ộ  

(bao g m c  kh  năng qu n lý), t  b n và đ t đai ho c tài nguyên thiên nhiên.ồ ả ả ả ư ả ấ ặ  

Khi xây d ng mô hình hành vi ng i s n xu t, chúng ta gi  đ nh ch  có hai đ uự ườ ả ấ ả ị ỉ ầ  

vào là lao đ ng và t  b n -  b  qua đ u vào khác. Đi u đó thu n ti n cho vi c sộ ư ả ỏ ầ ề ậ ệ ệ ử 

d ng công c  toán h c đ c bi t là các công c  đ i s . Đ  xây d ng mô hình s nụ ụ ọ ặ ệ ụ ạ ố ể ự ả  

xu t c n có hai gi  đ nh đ n gi n hóa n a: th  nh t, gi  đ nh r ng t t c  nh ngấ ầ ả ị ơ ả ữ ứ ấ ả ị ằ ấ ả ữ  

ng i lao đ ng đ u cung c p nh ng d ch v  lao đ ng gi ng nhau. Nghĩa là chúngườ ộ ề ấ ữ ị ụ ộ ố  
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ta b  qua s  khác nhau trong th c t  gi a m t m t qu n đ c v i m t k  s  chỏ ự ự ế ữ ộ ộ ả ố ớ ộ ỹ ư ế 

t o máy v i m t bác s ,… Nh  v y m i có th  c ng đ c các công vi c c a hạ ớ ộ ỹ ư ậ ớ ể ộ ượ ệ ủ ọ 

v i nhau đ  đ c s  l ng lao đ ng. T ng t , đ i v i đ u vào t  b n chúng taớ ể ượ ố ượ ộ ươ ự ố ớ ầ ư ả  

cũng ph i gi  đ nh nh  v y. Th  hai, khi phân tích hành vi c a ng i s n xu t,ả ả ị ư ậ ứ ủ ườ ả ấ  

chúng ta đã ng m gi  đ nh r ng các doanh nghi p có hành vi là t i đa hóa l iầ ả ị ằ ệ ố ợ  

nhu n trong n n kinh t  th  tr ng.ậ ề ế ị ườ

- Công ngh : là cách th c ho c ph ng pháp (các k  thu t) k t h p đ uệ ứ ặ ươ ỹ ậ ế ợ ầ  

vào đ  t o ra đ u ra.ể ạ ầ

 Đ  đ n gi n hóa trong nghiên c u chúng ta gi  đ nh quá trình s n xu tể ơ ả ứ ả ị ả ấ  

đ c th c hi n v i m t trình đ  công ngh  nh t đ nh t c coi nó là không đ iượ ự ệ ớ ộ ộ ệ ấ ị ứ ổ  

trong quá trình s n xu t. Công ngh  có th  đ n gi n, có th  ph c t p.ả ấ ệ ể ơ ả ể ứ ạ

- Các đ u ra: Hàng hoá ho c d ch v  (g i chung là s n ph m).ầ ặ ị ụ ọ ả ẩ

S n ph m có th  là hàng hoá cu i cùng: các hàng hoá đ c đ a vào sả ẩ ể ố ượ ư ử 

d ng mà không qua quá trình s n xu t nào n a: Ví d  nh  m t lò bánh mì sụ ả ấ ữ ụ ư ộ ử 

d ng nh ng đ u vào nh  lao đ ng, b t mì, đ ng, v n đ u t  vào các lò; máyụ ữ ầ ư ộ ộ ườ ố ầ ư  

tr n và các thi t b  khác đ  s n su t đ u ra nh  bánh mì, bánh ng t...ộ ế ị ể ả ấ ầ ư ọ

 S n ph m có th  là s n ph m trung gian: các s n ph m này s  còn ti pả ẩ ể ả ẩ ả ẩ ẽ ế  

t c qua ch  bi n: ví d ; v i là s n ph m cu i cùng c a nhà máy d t song đ iụ ế ế ụ ả ả ẩ ố ủ ệ ố  

v i các doanh nghi p may m c thì v i l i là nguyên li u.ớ ệ ặ ả ạ ệ

4.2.1.2. M c đích c a s n xu tụ ủ ả ấ

- B t kỳ ng i s n xu t nào khi tham gia th  tr ng cũng mu n đ t m t hấ ườ ả ấ ị ườ ố ạ ộ ệ 

th ng các m c tiêu nh : l i nhu n, tăng tr ng, phát tri n, an toàn, kéo dài tu iố ụ ư ợ ậ ưở ể ổ  

th , b o đ m và không ng ng nâng cao thu nh p cho các thành viên... Nh ngọ ả ả ừ ậ ư  

trong đó m c tiêu t ng h p và quan tr ng nh t là t i đa hoá l i nhu n cho doanhụ ổ ợ ọ ấ ố ợ ậ  

nghi p mình. Vì v y, m c đích c a ng i s n xu t là t i đa hoá l i nhu n.ệ ậ ụ ủ ườ ả ấ ố ợ ậ

88



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

4.2.2. Hàm s n xu tả ấ

M t doanh nghi p có th  s n xu t ra m t s n ph m ho c có th  s n xu tộ ệ ể ả ấ ộ ả ẩ ặ ể ả ấ  

nhi u lo i s n ph m khác nhau. Quan h  gi a đ u vào đ u ra c a quá trình s nề ạ ả ẩ ệ ữ ầ ầ ủ ả  

xu t c a doanh nghi p đ c th  hi n b ng m t hàm s n xu t.ấ ủ ệ ượ ể ệ ằ ộ ả ấ

Hàm s n xu t di n t  cách th c k t h p các y u t  đ u vào đ  t o ra kh iả ấ ễ ả ứ ế ợ ế ố ầ ể ạ ố  

l ng s n ph m đ u ra t i đaượ ả ẩ ầ ố . (Hay nói cách khác: hàm s n xu t là m i quan hả ấ ố ệ 

k  thu t bi u hi n l ng hàng hóa t i đa mà hãng có th  s n xu t đ c t   cácỹ ậ ể ệ ượ ố ể ả ấ ượ ừ  

t p h p khác nhau c a các y u t  đ u vào (lao đ ng, v n...) v i m t trình đậ ợ ủ ế ố ầ ộ ố ớ ộ ộ 

công ngh  nh t đ nh).ệ ấ ị

- D ng t ng quát c a hàm s n xu t:ạ ổ ủ ả ấ

Q = f (X1, X2, ..., Xn), trong đó: Q là s n l ng (đ u ra), Xả ượ ầ 1,,,, Xn là các y uế  

t  s n xu t (đ u vào), f: là m t hàm s  di n t  cách th c k t h p các y u tố ả ấ ầ ộ ố ễ ả ứ ế ợ ế ố 

đ u vào.ầ

Khi các đ u vào bi n đ i v  ch t hay nói cách khác khi doanh nghi p đ iầ ế ổ ề ấ ệ ổ  

m i v  thi t b , áp d ng công ngh  hi n đ i thì t t y u hàm s n xu t s  thayớ ề ế ị ụ ệ ệ ạ ấ ế ả ấ ẽ  

đ i và đ u ra s  l n h n.ổ ầ ẽ ớ ơ

Đ  đ n gi n hoá trong vi c nghiên c u các nhà kinh t  quy các y u t  đ uể ơ ả ệ ứ ế ế ố ầ  

vào l i thành hai y u t  đó là lao đ ng (L) và v n (K).ạ ế ố ộ ố

Hàm s n xu t lúc này s  là: Q = f (K, L).ả ấ ẽ

-  Hàm  s n  xu t  ph  bi n  và  h u  d ng  nh t  là  hàm  s n  xu t  Cobb-ả ấ ổ ế ữ ụ ấ ả ấ  

Douglas:

Q = A.KαLβ.

Trong đó: A: h ng s  tuỳ thu c vào đ n v  đo l ng đ u vào và đ u ra.ằ ố ộ ơ ị ườ ầ ầ

                 α, β: là nh ng h  s  ph n ánh đ  nh y c a lao đ ng và v n.ữ ệ ố ả ộ ạ ủ ộ ố
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Hai nhà kinh t  h c này nghiên c u n n kinh t  M  t  năm 1899 đ n nămế ọ ứ ề ế ỹ ừ ế  

1912 đã đ a ra hàm s n xu t Q = Kư ả ấ 0,75L0,25

Đ i v i hàm s n xu t Cobb - Douglas t ng s  h  s  ố ớ ả ấ ổ ố ệ ố α và  β có th  choể  

chúng ta bi t hi u su t kinh t  theo quy mô:ế ệ ấ ế

N u ế α + β > 1 g i là hàm s n xu t có hi u su t tăng d n theo quy mô (cóọ ả ấ ệ ấ ầ  

nghĩa tăng đ u vào 1% thì đ u ra tăng l n h n 1%)ầ ầ ớ ơ

N u ế α + β < 1 g i là hàm s n xu t có hi u su t gi m d n theo quy mô (cóọ ả ấ ệ ấ ả ầ  

nghĩa tăng đ u vào 1% thì đ u ra tăng nh  h n 1%)ầ ầ ỏ ơ

N u ế α + β = 1 g i là hàm s n xu t có hi u su t không đ i theo quy mô cóọ ả ấ ệ ấ ổ  

nghĩa tăng đ u vào 1% thì đ u ra tăng đúng b ng 1%)ầ ầ ằ

Khi nghiên c u hàm s n xu t và cách th c s  d ng các y u t  đ u vào c aứ ả ấ ứ ử ụ ế ố ầ ủ  

các doanh nghi p các nhà kinh t  phân bi t hai th i kỳ: s n xu t trong ng n h nệ ế ệ ờ ả ấ ắ ạ  

và s n xu t trong dài h n:ả ấ ạ

- S n xu t trong ng n h n: s n xu t khi có m t ho c m t s  đ u vào là cả ấ ắ ạ ả ấ ộ ặ ộ ố ầ ố 

đ nh.ị

Ng n h n là kho ng th i gian trong đó có ít nh t m t đ u vào c a doanhắ ạ ả ờ ấ ộ ầ ủ  

nghi p là c  đ nh (không th  thay đ i đ c trong quá trình s n xu t đang xemệ ố ị ể ổ ượ ả ấ  

xét). Ch ng h n trong ng n h n, th ng s  nhân công có th  thay đ i nh ngẳ ạ ắ ạ ườ ố ể ổ ữ  

quy mô nhà máy và s  máy móc thì không th .ố ể

- S n xu t trong dài h n: s n xu t khi t t c  các y u t  đ u vào đ u bi nả ấ ạ ả ấ ấ ả ế ố ầ ề ế  

đ i.ổ

Dài h n là kho ng th i gian trong đó doanh nghi p có th  thay đ i t t cạ ả ờ ệ ể ổ ấ ả 

các đ u vào s  d ng trong quá trình s n xu t.ầ ử ụ ả ấ

4.2.3. S n xu t v i m t đ u vào bi n đ i ( lao đ ng)ả ấ ớ ộ ầ ế ổ ộ

-  Trong  quá  trình  s n  xu t  v i  m t  y u t  đ u vào thay  đ i  ng i  taả ấ ớ ộ ế ố ầ ổ ườ  

th ng hay nghiên c u các tr ng h p: v n c  đ nh lao đ ng thay đ i ho cườ ứ ườ ợ ố ố ị ộ ổ ặ  
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ng c l i.ượ ạ

- Trong quá trình s n xu t v i m t y u t  đ u vào thay đ i, doanh nghi pả ấ ớ ộ ế ố ầ ổ ệ  

c n ph i quan tâm đ n năng su t bình quân và năng su t c n biên c a chính y uầ ả ế ấ ấ ậ ủ ế  

t  thay đ i đ  ra các quy t đ nh s  d ng l ng y u t  đ u vào thay đ i m tố ổ ể ế ị ử ụ ượ ế ố ầ ổ ộ  

cách có hi u qu  nh t, b i vì m i quá trình s n xu t đ u ch u s  tác đ ng c aệ ả ấ ở ọ ả ấ ề ị ự ộ ủ  

quy lu t hi u su t gi m d n.ậ ệ ấ ả ầ

S n xu t v i m t đ u vào bi n đ i cho bi t nh h ng c a s  thay đ iả ấ ớ ộ ầ ế ổ ế ả ưở ủ ự ổ  

m t y u t  đ u vào đ i v i s  thay đ i m c s n l ng đ u ra trong đi u ki nộ ế ố ầ ố ớ ự ổ ứ ả ượ ầ ề ệ  

các y u t  khác không đ i.ế ố ổ

Năng su t bình quân (s n ph m bình quân) (AP)ấ ả ẩ

Năng xu t bình quân (s n ph m bình quân) là s  l ng s n ph m tính trênấ ả ẩ ố ượ ả ẩ  

m t đ n v  y u t  s n xu t t o ra: AP = Q/f(K,L)ộ ơ ị ế ố ả ấ ạ

Năng su t bình quân c a lao đ ng (APấ ủ ộ L) là s  l ng s n ph m bình quânố ượ ả ẩ  

c a m t đ n v  lao đ ng t o ra.ủ ộ ơ ị ộ ạ
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APL =                                         = 
L

Q

Ví d : ụ Có 5 lao đ ng t o ra 15 chi c áo trong m t ngày. V y, năng su t laoộ ạ ế ộ ậ ấ  

đ ng bình quân là 15/5 = 3 ( chi c áo).ộ ế

Năng su t (s n ph m) c n biên (MP)ấ ả ẩ ậ

Khi nghiên c u năng su t biên chúng ta coi các y u t  s n xu t khác ch ngứ ấ ế ố ả ấ ẳ  

h n nh  máy móc, thi t b  … là c  đ nh và xem xét m i quan h  gi a s  l ngạ ư ế ị ố ị ố ệ ữ ố ượ  

lao đ ng và s n l ng hàng hóa đ c s n xu t ra. ộ ả ượ ượ ả ấ

Năng su t c n biên c a m t y u t  s n xu t (MP) là s  l ng s n ph mấ ậ ủ ộ ế ố ả ấ ố ượ ả ẩ  

đ c s n xu t thêm khi tăng thêm m t đ n v  y u t  đ u vào: ượ ả ấ ộ ơ ị ế ố ầ

          MP =

S n ph m biên c a lao đ ng (MPả ẩ ủ ộ L) là s  đ u ra đ c s n xu t thêm khi số ầ ượ ả ấ ố 

lao đ ng đ u vào tăng m t đ n v .ộ ầ ộ ơ ị

     MPL =                                              =
L

Q

∆
∆

Trong đó: MPL: năng su t c n biên c a lao đ ngấ ậ ủ ộ

  ∆Q: thay đ i c a t ng s n l ngổ ủ ổ ả ượ

  ∆L: thay đ i c a l ng lao đ ngổ ủ ượ ộ
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Ví dụ: Gi  đ nh m t doanh nghi p s  d ng lao đ ng và v n đ c t ngả ị ộ ệ ử ụ ộ ố ượ ổ  

h p theo b ng  4.1 sau:       ợ ả

Bi u 4.1: S n xu t v i m t đ u vào bi n đ i (lao đ ng).ể ả ấ ớ ộ ầ ế ổ ộ

L K Q AP(Q/L) MPL (∆ Q/∆ L)
0 10 0 - -
1 10 10 10 10
2 10 30 15 20
3 10 60 20 30
4 10 80 20 20
5 10 95 19 15
6 10 108 18 13
7 10 112 16 4
8 10 112 14 0

9 10 108 12 - 4

Ta th y, t ng s  đ u ra có th  s n xu t đ c v i nh ng t ng s  lao đ ngấ ổ ố ầ ể ả ấ ượ ớ ữ ổ ố ộ  

khác nhau và v i m t s  v n c  đ nh là 10 đ n v  (c t th  nh t cho th y t ng sớ ộ ố ố ố ị ơ ị ộ ứ ấ ấ ổ ố 

lao đ ng, c t th  hai cho th y t ng s  v n c  đ nh và c t th  ba cho th y đ uộ ộ ứ ấ ổ ố ố ố ị ộ ứ ấ ầ  

ra). Khi s  lao đ ng đ u vào là 0, s  đ u ra cũng là 0. Sau đó, cho đ n khi s  laoố ộ ầ ố ầ ế ố  

đ ng đ u vào tăng t i m c là 8 đ n v , s  đ u ra tăng vì s  lao đ ng đã đ c giaộ ầ ớ ứ ơ ị ố ầ ố ộ ượ  

tăng. V t quá đi m y, t ng s  đ u ra gi m sút: trong khi lúc đ u m i đ n vượ ể ấ ổ ố ầ ả ầ ỗ ơ ị 

lao đ ng có th  l i d ng đ c l i th  l n h n c a máy móc và thi t b  hi n có,ộ ể ợ ụ ượ ợ ế ớ ơ ủ ế ị ệ  

thì sau m t đi m nào đó, s  l ng lao đ ng tăng thêm không còn có ích n a vàộ ể ố ượ ộ ữ  

có th  là ph n tác d ng (năm ng i có th  v n d ng m t dây truy n s n xu tể ả ụ ườ ể ậ ụ ộ ề ả ấ  

t t  h n hai ng i,  nh ng m i ng i  có th  đi  theo các ph ng cách khácố ơ ườ ư ườ ườ ể ươ  

nhau).

Năng su t c n biên c a lao đ ng tùy thu c vào t ng s  v n đ c s  d ng.ấ ậ ủ ộ ộ ổ ố ố ượ ử ụ  

N u s  v n đ u vào tăng thì năng su t c n biên c a lao đ ng cũng s  tăng lên.ế ố ố ầ ấ ậ ủ ộ ẽ  

Nh ng cũng nh  năng su t bình quân, năng su t c n biên ch  tăng trong th i gianư ư ấ ấ ậ ỉ ờ  

đ u, r i sau đó gi m d n, và trong ví d  này nó b t đ u gi m t  đ n v  laoầ ồ ả ầ ụ ắ ầ ả ừ ơ ị  

đ ng th  t .ộ ứ ư

93



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

Chúng ta th  hi n chúng qua đ  th  hình 4.1. Hình 4.1 ta th y s  đ u ra tăngể ệ ồ ị ấ ố ầ  

cho t i khi m c đ u ra là 112  m c 8 đ n v  lao đ ng, r i sau đó gi m. V tớ ứ ầ ở ứ ơ ị ộ ồ ả ượ  

qua m c 8 đ n v  lao đ ng thì không còn hi u qu  n a. Mô t  đ ng năng su tứ ơ ị ộ ệ ả ữ ả ườ ấ  

bình quân và năng su t c n biên c a lao đ ng luôn là d ng khi s  đ u ra tăngấ ậ ủ ộ ươ ố ầ  

d n và âm khi s  đ u ra gi m d n. Đ ng năng su t bình quân và năng su t c nầ ố ầ ả ầ ườ ấ ấ ậ  

biên c a lao đ ng có liên quan ch t ch  v i nhau. ủ ộ ặ ẽ ớ

- M i quan h  gi a APố ệ ữ L và MPL

+ Khi APL > MPL thì APL tăng d nầ

+ Khi APL < MPL thì APL gi m d nả ầ

+ Khi APL = MPL thì APL đ t c c đ iạ ự ạ

- M i quan h  gi a MP và Qố ệ ữ

+ Khi MP > 0 thì Q tăng d nầ

+ Khi MP < 0 thì Q gi m d nả ầ

+ Khi MP = 0 thì Q đ t c c đ iạ ự ạ

Hình 4.1 Quan h  gi a APệ ữ L, MPL, và Q

Q
                         112                                      Q*

       
Đ ng t ngườ ổ

                           80 s n ph mả ẩ
60

                             

        0  1   2   3   4      6     8   9           L
                            Q

 30                       APL

                                   
                            20
                            10 MPL
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                                0  1  2  3   4      6        8            L
S  gia tăng s n l ng đ u ra theo quy lu t quy lu t năng su t biên gi mự ả ượ ầ ậ ậ ấ ả  

d n: ầ

Năng su t c n biên c a b t c  m t y u t  s n xu t nào cũng s  b t đ uấ ậ ủ ấ ứ ộ ế ố ả ấ ẽ ắ ầ  

gi m xu ng t i m t đi m nào đó, khi mà ngày càng có nhi u y u t  đó đ c sả ố ạ ộ ể ề ế ố ượ ử  

d ng trong quá trình s n su t đã có.ụ ả ấ

Quy lu t đ c gi i thích: ngày càng nhi u đ n v  đ u vào bi n đ i (ch ngậ ượ ả ề ơ ị ầ ế ổ ẳ  

h n nh  lao đ ng đ c s  d ng) thì các y u t  c  đ nh nh  v n, đ t đai, nhàạ ư ộ ượ ử ụ ế ố ố ị ư ố ấ  

x ng, không gian… đ  k t h p v i lao đ ng s  gi m xu ng. Th c t  đúngưở ể ế ợ ớ ộ ẽ ả ố ự ế  

nh  v y, n u các y u t  đ u vào khác c  đ nh, mà s  lao đ ng s  d ng laoư ậ ế ế ố ầ ố ị ố ộ ử ụ  

đ ng càng tăng lên thì th i gian ch  đ i, th i gian “ch t” s  nhi u h n và do đóộ ờ ờ ợ ờ ế ẽ ề ơ  

s  s n ph m c n biên c a lao đ ng s  gi m đi. Đi u này x y ra vì vi c đ aố ả ẩ ậ ủ ộ ẽ ả ề ả ệ ư  

thêm m t đ n v  lao đ ng n a vào dây truy n đ n th i đi m nh t đ nh s  làmộ ơ ị ộ ữ ề ế ờ ể ấ ị ẽ  

c n tr  vi c s n xu t (Ví d : 5 ng i có th  v n hành m t dây truy n t t h n 2ả ở ệ ả ấ ụ ườ ể ậ ộ ề ố ơ  

ng i, nh ng n u 10 ng i thì ch  làm v ng chân nhau) do đ n v  lao đ ng bườ ư ế ườ ỉ ướ ơ ị ộ ổ 

sung y ph i chia s  các đ u vào vào c  đ nh v i các đ n v  lao đ ng tr c đóấ ả ẻ ầ ố ị ớ ơ ị ộ ướ  

đ  k t h p t o ra s n ph m, n u ti p t c tăng thêm lao đ ng có th  s  làmể ế ợ ạ ả ẩ ế ế ụ ộ ể ẽ  

gi m t ng s n l ng, cũng có nghĩa là năng su t c n biên c a lao đ ng là âm.ả ổ ả ượ ấ ậ ủ ộ

Quy lu t năng su t c n biên gi m d n là quy lu t c  b n c a k  thu t vàậ ấ ậ ả ầ ậ ơ ả ủ ỹ ậ  

công ngh  cũng có th  hi u r ng: m i m t đ n v  đ u vào bi n đ i tăng thêmệ ể ể ằ ỗ ộ ơ ị ầ ế ổ  

đ c s  d ng trong quá trình s n xu t s  đem l i l ng s n ph m b  sung (s nượ ử ụ ả ấ ẽ ạ ượ ả ẩ ổ ả  

ph m c n biên) ít h n đ n v  đ u vào tr c đó.ẩ ậ ơ ơ ị ầ ướ

Quy lu t năng su t c n biên gi m d n có ý nghĩa v i c  lao đ ng và v n.ậ ấ ậ ả ầ ớ ả ộ ố  

Nó cho th y cách ng s  c a ng i kinh doanh trong vi c ra quy t đ nh s  d ngấ ứ ử ủ ườ ệ ế ị ử ụ  

các y u t  đ u vào nào, s  l ng bao nhiêu đ  t i thi u hóa chi phí.ế ố ầ ố ượ ể ố ể

V  m t hình h c s n ph m c n biên bi u hi n đ  d c c a đ ng ti pề ặ ọ ả ẩ ậ ể ệ ộ ố ủ ườ ế  

tuy n v i hàm s n xu t t i t ng đi m c  th .ế ớ ả ấ ạ ừ ể ụ ể
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Hình 4.2. Xác đ nh năng su t c n biên c a lao đ ng trên đ  thị ấ ậ ủ ộ ồ ị

           
            Q
             Ti p tuy n t i  Mế ế ạ
            Q0                M
                   

  
                      
               

 0            L             Lao đ ngộ

- Đi u ki n t n t i c a quy lu t:ề ệ ồ ạ ủ ậ

+ Có ít nh t m t đ u vào là c  đ nhấ ộ ầ ố ị

+ T t c  các đ u vào đ u có ch t l ng nh  nhauấ ả ầ ề ấ ượ ư

+ Th ng áp d ng trong th i gian ng nườ ụ ờ ắ

4.2.4. S n xu t v i hai đ u vào bi n đ iả ấ ớ ầ ế ổ

N u nh  t t c  các y u t  đ u vào đ c quy thành hai y u t  là lao đ ngế ư ấ ả ế ố ầ ượ ế ố ộ  

và v n thì khi thay đ i c  hai y u t  cho bi t doanh nghi p đang s n xu t trongố ổ ả ế ố ế ệ ả ấ  

dài h n.  Hàm s n xu t trong tr ng h p này có d ng: Q = f(K; L)ạ ả ấ ườ ợ ạ

Đ ng đ ng l ng ( Isoquant )ườ ồ ượ

Đ ng đ ng l ng là đ ng bi u th  t t c  nh ng s  k t h p các đ u vàoườ ồ ượ ườ ể ị ấ ả ữ ự ế ợ ầ  

khác nhau đ  s n xu t m t l ng đ u ra nh t đ nh.ể ả ấ ộ ượ ầ ấ ị

Ví dụ: Gi  s  có s  li u v  s  d ng lao đ ng, v n c a m t doanh nghi p nhả ử ố ệ ề ử ụ ộ ố ủ ộ ệ ư 

sau:
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Bi u 4.2: S n xu t v i 2 đ u vào bi n đ iể ả ấ ớ ầ ế ổ

L
K 1 2 3 4

1 15 20 30 49

2 20 40 50 79

3 30 50 79 82

M i s  ghi trong bi u là s  đ u ra t i đa mà doanh nghi p có th  s n xu tỗ ố ể ố ầ ố ệ ể ả ấ  

đ c v i cách k t h p các đ u vào lao đ ng và v n. Đ ng đ ng l ng Qượ ớ ế ợ ầ ộ ố ườ ồ ượ 1 

(hình 4.2) đo l ng t t c  nh ng s  k t h p các đ u vào đ  s n xu t đ c 20ườ ấ ả ữ ự ế ợ ầ ể ả ấ ượ  

đ n v  đ u ra. Ví d  2 đ n v  v n và 1 đ n v  lao đ ng t o ra 20 đ n v  s nơ ị ầ ụ ơ ị ố ơ ị ộ ạ ơ ị ả  

ph m, cũng v i s  s n ph m đó chúng ta l i có cách k t h p th  hai đó là 2 đ nẩ ớ ố ả ẩ ạ ế ợ ứ ơ  

v  lao đ ng k t h p v i 1 đ n v  v n. M i dãy s  theo hàng ngang là s  đ u raị ộ ế ợ ớ ơ ị ố ỗ ố ố ầ  

tăng khi đ u vào c a lao đ ng tăng (v i đ u vào v n là c  đ nh). Cũng t ng tầ ủ ộ ớ ầ ố ố ị ươ ự 

nh  v y m i dãy s  theo c t d c là s  đ u ra tăng khi đ u vào v n tăng (v iư ậ ỗ ố ộ ọ ố ầ ầ ố ớ  

đ u vào lao đ ng là c  đ nh).ầ ộ ố ị

                         Hình 4.2 Đ ng đ ng l ngườ ồ ượ

K

                           

                        3       

2                                           Q2 = 50

                         1                    Q1 = 20

 

                         0      1       2     3                   L

- Ý nghĩa đ ng đ ng l ng: Các đ ng đ ng l ng cho th y s  linh ho tườ ồ ượ ườ ồ ượ ấ ự ạ  

mà các doanh nghi p có đ c khi ra quy t đ nh s n xu t. Trong nhi u tr ngệ ượ ế ị ả ấ ề ườ  

h p, các doanh nghi p có th  đ t đ c m t đ u ra đ c bi t b ng cách s  d ngợ ệ ể ạ ượ ộ ầ ặ ệ ằ ử ụ  

nh ng cách k t h p khác nhau c a các đ u vào.ữ ế ợ ủ ầ

Đ ng trên c ng v  c a ng i qu n lý doanh nghi p, ph i bi t b n ch tứ ươ ị ủ ườ ả ệ ả ế ả ấ  

c a s  linh ho t y trong vi c l a ch n nh ng y u t  đ u vào, đ  t i thi u hóaủ ự ạ ấ ệ ự ọ ữ ế ố ầ ể ố ể  
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chi phí và t i đa hóa l i nhu n, đ ng th i ph i chú ý đ n quy lu t năng su t c nố ợ ậ ồ ờ ả ế ậ ấ ậ  

biên gi m d n.ả ầ

- Đ c đi m các đ ng đ ng l ng:ặ ể ườ ồ ượ

+ Các đ ng đ ng l ng không c t nhauườ ồ ượ ắ

+ D c xu ng v  bên ph i nó cho th y có th  dùng m t l ng đ u vào nàyố ố ề ả ấ ể ộ ượ ầ  

thay th  cho m t l ng đ u vào khác nh   th  nào, trong khi gi  đ u ra khôngế ộ ượ ầ ư ế ữ ầ  

đ i. T  l  thay th  này g i là t  l  thay th  c n biên. ổ ỷ ệ ế ọ ỷ ệ ế ậ

T  l  thay th  k  thu t c n biên (MRTS)ỷ ệ ế ỹ ậ ậ

T  l  thay th  c n biên c a v n và lao đ ng:ỷ ệ ế ậ ủ ố ộ  mu n gi m đi 1 đ n v  laoố ả ơ ị  

đ ng thì c n có bao nhiêu đ n v  v n v i đi u ki n Q không đ i và ng c l i:ộ ầ ơ ị ố ớ ề ệ ổ ượ ạ  

mu n gi m đi m t đ n v  v n (K) thì c n có bao nhiêu d n v  lao đ ng (L) v iố ả ộ ơ ị ố ầ ơ ị ộ ớ  

đi u ki n Q không đ i.ề ệ ổ

T  l  thay th  k  thu t c n biên đ c g i là đ  d c c a đ ng đ ngỷ ệ ế ỹ ậ ậ ượ ọ ộ ố ủ ườ ồ  

l ng và đ c tính theo công th c: MRTSượ ượ ứ L/K = - (∆K/∆L)

        Hay: MRTSL/K = - (∆K/∆L) = MPL/ MPK (1)

D u (-) cho phép đ t đ c m t bi u th c luôn d ng.ấ ạ ượ ộ ể ứ ươ

- Chúng ta có th  ch ng minh m i quan h  gi a MRTS và MP (ch ng minhể ứ ố ệ ữ ứ  

công th c 1):ứ

Chúng ta có: MRTS có liên quan ch t ch  v i các s n ph m lao đ ng biênặ ẽ ớ ả ẩ ộ  

MPL và c a v n MPủ ố K. Đ  th y đ c m i quan h  ch t ch  đó, chúng ta hãyể ấ ượ ố ệ ặ ẽ  

hình dung có m t s  lao đ ng đ c đ a thêm vào và m t s  v n gi m b t đi độ ố ộ ượ ư ộ ố ố ả ớ ể 

gi  cho đ u ra không thay đ i. ữ ầ ổ

- S  đ u ra có thêm do tăng c ng s  d ng lao đ ng b ng s  đ u ra cóố ầ ườ ử ụ ộ ằ ố ầ  

thêm tính theo t ng đ n v  lao đ ng đ c đ a thêm vào (s n ph m biên c a laoừ ơ ị ộ ượ ư ả ẩ ủ  

đ ng) nhân v i s  l ng lao đ ng đ c s  d ng thêm.ộ ớ ố ượ ộ ượ ử ụ
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∆QL  = MPL * ∆L  (Xu t phát t  công th c MPấ ừ ứ L = 
L

Q

∆
∆

 )

T ng t , s  gi m trong đ u ra do gi m v n là s  đ u ra m t đi tính theoươ ự ố ả ầ ả ố ố ầ ấ  

m t đ n v  gi m trong v n (s n ph m biên c a v n) nhân v i s  l ng các đ nộ ơ ị ả ố ả ẩ ủ ố ớ ố ượ ơ  

v  v n đ c gi m b t: ị ố ượ ả ớ ∆QK = MPK * ∆K (Xu t phát t  công th c MPấ ừ ứ K = 
K

Q

∆
∆

)

Vì chúng ta gi  cho đ u ra là không thay đ i b ng cách di chuy n d c theoữ ầ ổ ằ ể ọ  

đ ng đ ng l ng, nên t ng s  thay đ i trong s n l ng ph i b ng 0. ườ ồ ượ ổ ố ổ ả ượ ả ằ

Hay ta có: MPL * ∆L + MPK * ∆K = 0

Suy ra: MPL/MPK = - (∆K/∆L) 

Nh  v y, t  l  thay th  k  thu t c n biên cũng chính là t  s  gi a s nư ậ ỷ ệ ế ỹ ậ ậ ỷ ố ữ ả  

ph m c n biên c a lao đ ng và s n ph m c n biên c a v n.ẩ ậ ủ ộ ả ẩ ậ ủ ố

Ph ng trình này ch  ra r ng: khi chúng ta di chuy n d c theo đ ng đ ngươ ỉ ằ ể ọ ườ ồ  

l ng và liên t c thay th  v n b ng lao đ ng trong quá trình s n xu t,  s nượ ụ ế ố ằ ộ ả ấ ả  

ph m c n biên c a v n s  tăng và s n ph m c n biên c a lao đ ng s  gi m.ẩ ậ ủ ố ẽ ả ẩ ậ ủ ộ ẽ ả  

Hi u qu  t ng h p c a nh ng thay đ i này là MRTS gi m d n khi đ ng đ ngệ ả ổ ợ ủ ữ ổ ả ầ ườ ồ  

l ng tr  nên tho i h n.ượ ở ả ơ

Hai tr ng h p đ c bi t c a đ ng đ ng l ngườ ợ ặ ệ ủ ườ ồ ượ

 Tr ng h p 1ườ ợ : Khi các đ u vào hoàn toàn thay th  cho nhau. ầ ế

Khi các đ u vào hoàn toàn thay th  cho nhau thì đ ng đ ng l ng làầ ế ườ ồ ượ  

đ ng th ng,  MRTS không thay đ i  t i  m i  đi m trên  đ ng đ ng l ng.ườ ẳ ổ ạ ọ ể ườ ồ ượ  

Nghĩa là cùng m t đ u ra có th  ch  đ c s n xu t b ng lao đ ng hay ch  b ngộ ầ ể ỉ ượ ả ấ ằ ộ ỉ ằ  

v n, ho c b ng s  k t h p lao đ ng và v n.ố ặ ằ ự ế ợ ộ ố

Ví d  v  đi u hành m t tr m thu phí c uụ ề ề ộ ạ ầ
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Hình 4.3 Đ ng đ ng l ng khi các đ u vào thay th  hoàn toànườ ồ ượ ầ ế

                      K A

                               
B
   

   0       C         L

V i cùng m t m c s n l ng có th  đ c s n xu t h u h t ch  dùng v n -ớ ộ ứ ả ượ ể ượ ả ấ ầ ế ỉ ố  

s  d ng b ng máy móc t  đ ng thu phí (đi m A); ch  dùng lao đ ng (dùng conử ụ ằ ự ộ ể ỉ ộ  

ng i đ  thu phí - đi m C); ho c b ng c  v n và lao đ ng (cùng m t lúc dùngườ ể ể ặ ằ ả ố ộ ộ  

c  v n và lao đ ng đ  thu phí - đi m B). V y,  đi m A và đi m C v n và laoả ố ộ ể ể ậ ở ể ể ố  

đ ng thay th  hoàn toàn cho nhau.ộ ế

 Tr ng h p 2ườ ợ : T  l  k t h p đ u vào không đ i.ỷ ệ ế ợ ầ ổ

Tr ng h p này không th  thay th  b t kỳ đ u vào này b ng đ u vào kia.ườ ợ ể ế ấ ầ ằ ầ  

M i m c s n l ng đòi h i m t ph ng án k t h p đ c bi t gi a v n và laoỗ ứ ả ượ ỏ ộ ươ ế ợ ặ ệ ữ ố  

đ ng. Không th  t o thêm s n l ng n u nh  không đ a thêm c  v n và laoộ ể ạ ả ượ ế ư ư ả ố  

đ ng theo m t t  l  c  th . Do đó, các đ ng đ ng l ng có d ng hình ch  L.ộ ộ ỷ ệ ụ ể ườ ồ ượ ạ ữ

Ví d  v  s n xu t ch ng trình truy n hình  m t đài truy n hìnhụ ề ả ấ ươ ề ở ộ ề

Hình 4.4 Đ ng đ ng l ng v i hai đ u vào b  sung hoàn toànườ ồ ượ ớ ầ ổ

                   K                     Đ ng phátườ

                                                               tri n s n xu tể ả ấ

C    Q3

                                                                 

B Q2   

A             Q1

                                                       
              0                                L     
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Ta th y, vi c s n xu t m t ch ng trình truy n hình có th  đòi h i m t sấ ệ ả ấ ộ ươ ề ể ỏ ộ ự 

k t h p nh t đ nh gi a v n (Camera, thi t b  âm thanh, ...) và s  lao đ ng (cácế ợ ấ ị ữ ố ế ị ố ộ  

di n viên, nhà qu n lý,...) đ  làm đ c nhi u ch ng trình truy n hình h n c nễ ả ể ượ ề ươ ề ơ ầ  

ph i tăng theo t  l  thu n t t c  các đ u vào c a s n xu t. Đ c bi t: Khó cóả ỷ ệ ậ ấ ả ầ ủ ả ấ ặ ệ  

th  tăng v n đ  thay th  lao đ ng vì các di n viên là đ u vào không th  thi uể ố ể ế ộ ễ ầ ể ế  

cho s n xu t (tr  phim ho t hình); đ ng th i cũng khó có th  thay v n b ng laoả ấ ừ ạ ồ ờ ể ố ằ  

đ ng vì s n xu t phim ngày nay đòi h i nh ng thi t b  làm phim r t tinh vi.ộ ả ấ ỏ ữ ế ị ấ

Đi m A, B, C là đi m s n xu t hi u qu  nh t c a các y u t  đ u vào.ể ể ả ấ ệ ả ấ ủ ế ố ầ  

N u c  đ nh v n  Kế ố ị ố ở 1 thì có tăng thêm lao đ ng đ u ra v n không thay đ iộ ầ ẫ ổ  

(đ ng Q lúc này  v i L) ho c ng c l i.ườ ớ ặ ượ ạ

4.3. Lý thuy t v  chi phí s n xu tế ề ả ấ  

Trong n n s n xu t hàng hóa có s  tham gia c a nhi u thành ph n kinh tề ả ấ ự ủ ề ầ ế 

và v n đ ng theo c  ch  th  tr ng có s  qu n lý c a Nhà n c, các doanhậ ộ ơ ế ị ườ ự ả ủ ướ  

nghi p luôn ph i đ i m t v i c nh tranhệ ả ố ặ ớ ạ . Mu n th ng l i trong c nh tranh khiố ắ ợ ạ  

tham gia th  tr ng, v n đ  quan tr ng mà b t kỳ doanh nghi p nào cũng đ uị ườ ấ ề ọ ấ ệ ề  

ph i quan tâm đó là gi m chi phí s n xu t vì gi m m t đ ng chi phí có nghĩa làả ả ả ấ ả ộ ồ  

tăng m t đ ng l i nhu n. H n n a, các nhà s n xu t s  quy t đ nh s n xu t vàộ ồ ợ ậ ơ ữ ả ấ ẽ ế ị ả ấ  

tiêu th  m t hàng hóa nào đó tùy thu c vào chi phí và giá bán hàng hóa đó. V y,ụ ộ ộ ậ  

v n đ  chi phí không ch  còn là m i quan tâm c a các nhà s n xu t mà nó còn làấ ề ỉ ố ủ ả ấ  

m i quan tâm c a c  ng i tiêu dùng, c a c  xã h i nói chung. V y chi phí đố ủ ả ườ ủ ả ộ ậ ể 

s n xu t ra hàng hoá và d ch v  là gì? Nó s  thay đ i nh  th  nào khi m c s nả ấ ị ụ ẽ ổ ư ế ứ ả  

l ng thay đ i? Quy mô năng su t c a doanh nghi p có nh h ng đ n chi phíượ ổ ấ ủ ệ ả ưở ế  

hay không? Nh ng v n đ  này chúng ta s  làm rõ trong ph n lý thuy t v  chiữ ấ ề ẽ ầ ế ề  

phí s n xu t.ả ấ

4.3.1. M t s  lo i chi phíộ ố ạ

Theo nhà kinh t  h c N. Gregory Mankiw: Chi phí c a m t th  là cái màế ọ ủ ộ ứ  

b n ph i b  ra đ  có đ c th  đó.ạ ả ỏ ể ượ ứ
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Trong doanh nghi p: ệ Chi phí s n xu t là toàn b  phí t n mà doanh nghi pả ấ ộ ổ ệ  

ph i b  ra đ  s n xu t s n ph m trong m t th i kỳ nh t đ nh.ả ỏ ể ả ấ ả ẩ ộ ờ ấ ị

Chi phí s n xu t là th c đo trình đ  t  ch c qu n lý s n xu t, là công cả ấ ướ ộ ổ ứ ả ả ấ ụ 

c nh tranh h u hi u và là c  s  đ  đ a ra quy t đ nh nh m th c hi n m c tiêuạ ữ ệ ơ ở ể ư ế ị ằ ự ệ ụ  

l i nhu n c a doanh nghi p.ợ ậ ủ ệ

Khi nghiên c u v  chi phí s n xu t c a các doanh nghi p các nhà kinh tứ ề ả ấ ủ ệ ế 

tính đ n c  chi phí c  h i phát sinh trong quá trình s n xu t ra hàng hóa ho cế ả ơ ộ ả ấ ặ  

d ch v .ị ụ

- Chi phí k  toán (chi phí hi n): đây chính là các kho n chi phí th c t  phátế ệ ả ự ế  

sinh trong quá trình s n xu t kinh doanh c a doanh nghi p: chi mua nguyên v tả ấ ủ ệ ậ  

li u, tr  lãi ti n vay, tr  công cho ng i lao đ ng, mua bán máy móc và cácệ ả ề ả ườ ộ  

kho n khác theo quy đ nh c a B  tài chính và c  quan thu .ả ị ủ ộ ơ ế

- Nhà kinh t  l i nhìn nh n chi phí khác m t k  toán viên. Đ i v i nhà kinhế ạ ậ ộ ế ố ớ  

t  thì: ế Chi phí kinh t  bao g m chi phí k  toán và chi phí c  h i.ế ồ ế ơ ộ

+ Chi phí c  h i (chi phí n): Chi phí c  h i c a m t v t là t t c  nh ngơ ộ ẩ ơ ộ ủ ộ ậ ấ ả ữ  

v t khác ph i b  qua đ  có đ c nó.ậ ả ỏ ể ượ

Ví dụ: M t ông ch  doanh nghi p t  nhân s  d ng 10.000 USD ti n ti tộ ủ ệ ư ử ụ ề ế  

ki m c a mình đ  mua m t c  s  s n xu t cũ c a m t ông ch  khác. N uệ ủ ể ộ ơ ở ả ấ ủ ộ ủ ế  

không quy t đ nh nh  v y, ông ch  này s  có th  dùng s  ti n này g i vào ngânế ị ư ậ ủ ẽ ể ố ề ử  

hàng đ  l y lãi v i lãi su t 10% và ông ta nh n đ c 10.000 USD thu nh p.ể ấ ớ ấ ậ ượ ậ  

Đi u này có nghĩa là đ  có th  s  h u c  s  s n xu t này ông ta đã ph i t  bề ể ể ở ữ ơ ở ả ấ ả ừ ỏ 

10.000 USD thu nh p m i năm, 10.000USD m t đi m i năm là m t trong nh ngậ ỗ ấ ỗ ộ ữ  

chi phí n trong ho t đ ng kinh doanh c a ông ch  này.ẩ ạ ộ ủ ủ

Nhà kinh t  và nhà k  toán có cách s  lý khácnhau v  chi phí và đi u nàyế ế ử ề ề  

hoàn toàn đúng trong vi c x  lý chi phí v  v n. Nhà kinh t  coi 10.000USD thuệ ử ề ố ế  

nh p v  lãi su t mà ông ch  t  b  m i năm là chi phí cho vi c kinh doanh c aậ ề ấ ủ ừ ỏ ỗ ệ ủ  

ông, dù đó là chi phí n. Song các nhà k  toán l i không coi nh  v y, 10.000USDẩ ế ạ ư ậ  
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không ph i là chi phí vì không có kho n ti n nào ch y ra kh i c  s  s n xu t đả ả ề ả ỏ ơ ở ả ấ ể 

thanh toán cho các chi phí đó.

Nh  v y, s  khác bi t quan tr ng trong phân tích kinh t  c a các nhà kư ậ ự ệ ọ ế ủ ế 

toán và các nhà kinh t  là: Các nàh kinh t  thì quan tâm c  chi phí k  toán và chiế ế ả ế  

phí c  h i khi tính chi phí s n xu t c a doanh nghi p. Còn các nhà k  toán làmơ ộ ả ấ ủ ệ ế  

công vi c theo dõi lu ng ti n ch y vào và lu ng ti n ch y ra doanh nghi p thìệ ồ ề ả ồ ề ả ệ  

h  ch  tính đ n chi phí hi n mà th ng b  qua chi phí n (chi phí c  h i).ọ ỉ ế ệ ườ ỏ ẩ ơ ộ

Đ  hi u rõ h n ta nghiên c u ví d  sau:ể ể ơ ứ ụ

Ví dụ: M t sinh viên sau khi t t  nghi p khoa Kinh t  và Qu n tr  kinhộ ố ệ ế ả ị  

doanh không xin vào c  quan Nhà n c mà đ ng ra thành l p m t ti m mayơ ướ ứ ậ ộ ệ  

qu n áo. Đ  may đ c 15 b  qu n áo/ ngày ph i chi tr  2,5 tri u đ ng, baoầ ể ượ ộ ầ ả ả ệ ồ  

g m ti n thuê đ a đi m, kh u hao máy móc, tr  công lao đ ng và ti n mua v i.ồ ề ị ể ấ ả ộ ề ả  

Ta g i đó là chi phí k  toán. Ta th y: vi c tính toán này ch a tính đ n ti n côngọ ế ấ ệ ư ế ề  

cho anh sinh viên này. Chúng ta gi  s  r ng anh không m  ti m may mà đi làm ả ử ằ ở ệ ở 

m t c  quan Nhà n c, ti n l ng c a anh ta m i ngày là 30 nghìn đ ng, mà 30ộ ơ ướ ề ươ ủ ỗ ồ  

ngàn đ ng này  ch ng tr c chúng ta g i chúng là chi phí c  h i,  đây cóồ ở ươ ướ ọ ơ ộ ở  

th  xem nh  là chi phí n.ể ư ẩ

Nh  v y, chi phí kinh t ; ngoài chi phí tính toán ra nó g m c  chi phí  ư ậ ế ồ ả cơ 

h i.  ví d  này chi phí kinh t  cho 15 b  qu n áo là: 2,5 + 0,03 = 2,503 tri uộ Ở ụ ế ộ ầ ệ  

đ ng.ồ

Ngoài ra, chúng ta c n phân bi t chi phí chìm: là kho n chi tiêu đã th c hi nầ ệ ả ự ệ  

và không th  thu h i đ c.ể ồ ượ

Chi phí chìm không th  thu h i đ c, vì v y không nên đ  nh ng chi phíể ồ ượ ậ ể ữ  

chìm này nh h ng đ n quy t đ nh c a doanh nghi p.ả ưở ế ế ị ủ ệ

Ví dụ: M t doanh ngi p đang cân nh c vi c di chuy n đ a đi m c a hộ ệ ắ ệ ể ị ể ủ ọ 

sang m t đ a đi m khác  m t thành ph  m i. Năm ngoái, doanh nghi p đã chiộ ị ể ở ộ ố ớ ệ  

500.000 USD đ  đ c quy n mua m t tòa nhà  thành ph  đó. Gi y phép nàyể ượ ề ộ ở ố ấ  

cho phép doanh nghi p đ c phép mua tòa nhà tr  giá 5.000.000 USD và t ng chiệ ượ ị ổ  
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phí s  là: 5.500.000 USD n u nh  doanh nghi p th c s  mua ngôi nhà đó. Nămẽ ế ư ệ ự ự  

nay, doanh nghi p phát hi n ra r ng cũng  thành ph  đó có m t ngôi nhà t ngệ ệ ằ ở ố ộ ươ  

đ ng v i giá tr  5.250.000 USD. V y doanh nghi p s  quy t đ nh mua ngôi nhàươ ớ ị ậ ệ ẽ ế ị  

nào? Câu tr  l i là ngôi nhà ban đ u. Kho n chi 500.000 USD đ  đ c quy nả ờ ầ ả ể ượ ề  

mua ngôi nhà đó đã b  chìm và vì th  không nên đ  nó nh h ng đ n quy tị ế ể ả ưở ế ế  

đ nh hi n th i c a doanh nghi p. Chi phí kinh t  cho tòa nhà ban đ u đ i v iị ệ ờ ủ ệ ế ầ ố ớ  

doanh nghi p là 5.000.000 USD (vì kho n 500.000 USD chìm này ch  đ  đ cệ ả ỉ ể ộ  

nh t quy n mua nhà không th  dùng vào vi c gì khác, nên chi phí c  h i c aấ ề ể ệ ơ ộ ủ  

kho n chi phí này = 0, vì th  nó không ph i là chi phí kinh t ), trong khi đó chiả ế ả ế  

phí kinh t  c a ngôi nhà th  hai b ng 5.250.000 USD. Đ ng nhiên n u ngôiế ủ ứ ằ ươ ế  

nhà th  hai có giá là 4.750.000 USD nên mua nó và b  qua quy n mua c a mình.ứ ỏ ề ủ

S  khác bi t gi a chi phí chìm và chi phí c  h i: chi phí c  h i là cái màự ệ ữ ơ ộ ơ ộ  

chúng ta t  b  nó khi quy t đ nh làm m t vi c thay vì làm các vi c khác. Trongừ ỏ ế ị ộ ệ ệ  

khi chi phí chìm không th  tránh đ c, cho dù s  l a ch n c a chúng ta là gì điể ượ ự ự ọ ủ  

n a. Vì không th  tránh đ c nên chúng ta b  qua nó khi đ a ra quy t đ nh vữ ể ượ ỏ ư ế ị ề 

nh ng ph ng di n khác nhau trong cu c s ng, bao g m c  chi n l c kinhữ ươ ệ ộ ố ồ ả ế ượ  

doanh.

- Chi phí ng n h n là chi phí g n v i quá trình s n xu t kinh doanh ng nắ ạ ắ ớ ả ấ ắ  

h n.ạ

- Chi phí dài h n là chi phí g n v i quá trình s n xu t kinh doanh dài h nạ ắ ớ ả ấ ạ

4.3.2. Chi phí ng n h nắ ạ

- T ng chi phí (TC):ổ  là toàn b  giá th  tr ng c a các y u t  đ u vào sộ ị ườ ủ ế ố ầ ử  

d ng đ  s n xu t ra s n ph m.ụ ể ả ấ ả ẩ

 Ví d  v  vi c s n xu t qu n áo tr  em. Đ  cho đ n gi n chúng ta ch  xétụ ề ệ ả ấ ầ ẻ ể ơ ả ỉ  

các ngu n tài nguyên sau: Nhà máy, máy khâu, v i và lao đ ng. Gi  s  đ  s nồ ả ộ ả ử ể ả  

xu t 15 b  qu n áo tr  em m i ngày c n 1 máy khâu, m t lao đ ng và 75m v i.ấ ộ ầ ẻ ỗ ầ ộ ộ ả  
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Nhà máy đ c doanh nghi p thuê theo h p đ ng, giá th  tr ng c a t ng y u tượ ệ ợ ồ ị ườ ủ ừ ế ố 

đ c xác đ nh nh  sau:ượ ị ư

Đ u vàoầ Giá (1000 đ ng)ồ

Thuê nhà máy 100

Kh u hao máy khâuấ 20

Lao đ ngộ 10

V iả 115

- T ng chi phíổ 245

Nh  v y, đ  s n xu t 15 b  qu n áo tr  em m i ngày, doanh nghi p ph iư ậ ể ả ấ ộ ầ ẻ ỗ ệ ả  

chi ra 245.000đ. Tuy nhiên, t ng chi phí này s  thay đ i m t khi m c s n l ngổ ẽ ổ ộ ứ ả ượ  

thay đ i. Song không ph i m i chi phí đ u tăng theo s n l ng. Ng i ta phânổ ả ọ ề ả ượ ườ  

bi t hai lo i chi phí: Chi phí c  đ nh (FC) và chi phí bi n đ i (VC).ệ ạ ố ị ế ổ

+ Chi phí c  đ nh (FC):ố ị  nh ng chi phí không thay đ i khi s n l ng thayữ ổ ả ượ  

đ i.ổ

Trong ví d  trên: ti n thuê nhà máy, ti n kh u hao máy khâu là chi phí cụ ề ề ấ ố 

đ nh. Theo ví d  trên: FC = 100 + 20 = 120 (ngìn đ ng)ị ụ ồ

Suy r ng ra chi phí c  đ nh là chi phí mà doanh nghi p ph i thanh toán dùộ ố ị ệ ả  

không s n xu t m t s n ph m nào.ả ấ ộ ả ẩ

Ví dụ: M t ng i bán hàng thuê m t qu y hàng t i ch  v i th i gian là 5ộ ườ ộ ầ ạ ợ ớ ờ  

năm, dù có bán đ c hàng hay không thì ng i đó v n ph i tr  s  ti n thuê qu yượ ườ ẫ ả ả ố ề ầ  

hàng đó.

Đ ng t ng chi  phí  c  đ nh đ c bi u di n trên đ  th  là đ ng n mườ ổ ố ị ượ ể ễ ồ ị ườ ằ  

ngang, song song v i tr c hoành (hình 4.5).ớ ụ

+ Chi phí bi n đ i (VC):ế ổ  Là chi phí thay đ i theo m c thay đ i c a s nổ ứ ổ ủ ả  

l ngượ . Ch ng h n nh  ti n mua nguyên, nhiên v t li u, ti n l ng công nhân.ẳ ạ ư ề ậ ệ ề ươ
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 ví d  trên ta có: VC = Ti n công + Ti n v i = 10 + 115 = 125.000 đ ng.Ở ụ ề ề ả ồ

Nh  v y, t ng chi phí tăng ph  thu c vào chi phí bi n đ i. V y: TC = FC +ư ậ ổ ụ ộ ế ổ ậ  

VC

Các đ ng t ng chi phí, chi phí bi n đ i và chi phí c  đ nh đ c minh h aườ ổ ế ổ ố ị ượ ọ  

b ng đ  th  nh  sau:ằ ồ ị ư
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Hình 4.5 T ng chi phí, chi phí bi n đ i và chi phí c  đ nhổ ế ổ ố ị

                 Chi phí TC

                    VC

           FC            

                            0                              S n l ngả ượ

Nhìn hình 4.5 ta th y đ ng TC cách đ ng VC m t kho ng đúng b ngấ ườ ườ ộ ả ằ  

v i giá tr  c a FC.ớ ị ủ

- Chi phí bình quân (ATC): là chi phí s n xu t tính trên m t đ n v  s nả ấ ộ ơ ị ả  

ph mẩ .

Công th c tính: ATC = TC/Q = ứ
Q

FC
+ 

Q

VC
= AFC + AVC

AFC: chi phí c  đ nh bình quân là chi phí c  đ nh tính trên m t đ n v  ố ị ố ị ộ ơ ị

s n ph m.ả ẩ

AVC: chi phí bi n đ i bình quân là chi phí bi n đ i tính trên m t đ n vế ổ ế ổ ộ ơ ị

 s n ph m.ả ẩ

Chi phí s n xu t bình quân là đi u quan tâm c  b n c a b t kỳ ng i s nả ấ ề ơ ả ủ ấ ườ ả  

xu t nào vì nó liên quan đ n chính sách giá bán s n ph m doanh nghi p.ấ ế ả ẩ ệ

- Đ ng chi phí bình quân có d ng ch  U: T i sao đ ng AC l i có hìnhườ ạ ữ ạ ườ ạ  

ch  U? Chúng ta có công th c tính AC = AFC + AVC. Trong đó AFC liên t cữ ứ ụ  

gi m khi s n l ng tăng, vì FC đ c phân b  cho s n l ng ngày m t l n.ả ả ượ ượ ổ ả ượ ộ ớ  

AVC tăng khi s n l ng tăng vì nhìn chung s n ph m c n biên có xu h ngả ượ ả ẩ ậ ướ  

gi m d n. AC ph n ánh hình d ng c a c  AFC và AVC. T i m c s n l ngả ầ ả ạ ủ ả ạ ứ ả ượ  

th p, AC cao vì chi phí c  đ nh phân b  cho s  ít s n ph m. AC gi m đ n m tấ ố ị ổ ố ả ẩ ả ế ộ  

m c đ  nào đó, thì nó l i tăng khi chi phí bi n đ i bình quân tăng m nh. Đáyứ ộ ạ ế ổ ạ  
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c a đ ng AC d ng hình ch  U n m  m c s n l ng t i thi u hóa chi phíủ ườ ạ ữ ằ ở ứ ả ượ ố ể  

bình quân (ACmin).

T  ví d  trên ta th y t i m c s n l ng th p (15 b  qu n áo m i ngày) chiừ ụ ấ ạ ứ ả ượ ấ ộ ầ ỗ  

phí c  đ nh bình quân (AFC) khá cao 8.000 đ ng, g n b ng 1/2 t ng chi phí bìnhố ị ồ ầ ằ ổ  

quân. Rõ ràng là mu n gi m chi phí bình quân, doanh nghi p ph i s  d ng tri tố ả ệ ả ử ụ ệ  

đ  nhà máy và thi t b . Khi m c s n l ng tăng lên thì các chi phí bình quân sể ế ị ứ ả ượ ẽ 

gi m xu ng do m c s n l ng tăng lên.Ví d  ta có b ng t ng h p t  vi c s nả ố ứ ả ượ ụ ả ổ ợ ừ ệ ả  

xu t qu n áo tr  em nh  sau:               ấ ầ ẻ ư

Bi u 4.3 S  bi n đ ng chi phí  các m c s n l ngể ự ế ộ ở ứ ả ượ

Q FC VC TC AFC AVC ATC

0 120 0 120 - - -

10 120 86 205 12 8.5 20.5

15 120 125 245 8 8.33 16.330

20 120 150 270 6 7.5 13.5

30 120 240 360 4 8 12

Nhìn bi u 4.3 chúng ta th y khi m c s n l ng tăng lên thì chi phí bìnhể ấ ứ ả ượ  

quân gi m xu ng: t  m c s n l ng 15 b  tăng lên m c s n l ng là 30 bả ố ừ ứ ả ượ ộ ứ ả ượ ộ 

m c gi m này r t rõ AC t  16.330 đ ng còn 12.000 đ ng trong đó: AFC gi mứ ả ấ ừ ồ ồ ả  

t  8.000 đ ng xu ng còn 4000 đ ng còn AVC t  8.330 đ ng gi m xu ng cònừ ồ ố ồ ừ ồ ả ố  

8.000 đ ng. Khi m c s n l ng tăng lên thì AFC t t y u gi m vì t  s  là khôngồ ứ ả ượ ấ ế ả ử ố  

đ i, còn m u s  tăng do s n l ng tăng. Tuy nhiên, AVC l i có xu h ng tăngổ ẫ ố ả ượ ạ ướ  

lên do quy lu t năng su t c n biên gi m d n.ậ ấ ậ ả ầ

- Chi phí c n biên (MC):ậ  s  thay đ i c a t ng chi phí khi s n xu t thêmự ổ ủ ổ ả ấ  

m t đ n v  s n ph m.ộ ơ ị ả ẩ

MC =                                              =
Q

TC

∆
∆
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- Khi TC và VC là hàm s , chi phí c n biên có th  tính t ng đ ng b ngố ậ ể ươ ươ ằ  

cách l y đ o hàm b c nh t c a hàm t ng chi phí ho c hàm t ng chi phí bi nấ ạ ậ ấ ủ ổ ặ ổ ế  

đ i.ổ

MC = (FC + VC)'Q = (VC)'Q

Do s n xu t thêm m t s n ph m hay b t s n xu t đi m t s n ph m thì chiả ấ ộ ả ẩ ớ ả ấ ộ ả ẩ  

phí c  đ nh v n không đ i mà ch  có chi phí bi n đ i thay đ i. Vì v y, chúng taố ị ẫ ổ ỉ ế ổ ổ ậ  

cũng có th  nói: ể chi phí c n biên là s  thay đ i c a chi phí bi n đ i khi s n xu tậ ự ổ ủ ế ổ ả ấ  

thêm m t đ n v  s n ph m.ộ ơ ị ả ẩ

Công th c: MC = ứ ∆TC/∆Q = ∆VC/∆Q

Hình 4.6. Hình dáng các đ ng chi phíườ
      Chi phí                                   MC

AC

                                                    ACMIN

                                                         AVC

              AVCmin 

   MCmin AFC

0 S n l ngả ượ
 - Đ ng chi phí c n biên có hình ch  U: Đ ng chi phí c n biên lúc đ uườ ậ ữ ườ ậ ầ  

d c xu ng là do trong kho ng bi n thiên c a s n l ng này, doanh nghi p cóố ố ả ế ủ ả ượ ệ  

s n ph m c n biên tăng d n. Sau đó đ ng chi phí c n biên tăng lên cùng v iả ẩ ậ ầ ườ ậ ớ  

s n l ng s n xu t, đi u này ph n ánh quy lu t s n ph m biên gi m d n. Khiả ượ ả ấ ề ả ậ ả ẩ ả ầ  

m t doanh nghi p đang s n xu t v i m t l ng nh  s n ph m, doanh nghi pộ ệ ả ấ ớ ộ ượ ỏ ả ẩ ệ  

này thuê ít lao đ ng và nhi u thi t b  s n xu t không đ c s  d ng. T i saoộ ề ế ị ả ấ ượ ử ụ ạ  

v y? Do doanh nghi p có th  d  s  d ng nh ng ngu n l c nhàn r i này, nênậ ệ ể ễ ử ụ ữ ồ ự ỗ  

s n ph m c n biên c a m i lao đ ng tăng thêm l n và chi phí biên cho s nả ẩ ậ ủ ỗ ộ ớ ả  

ph m tăng thêm này s  nh . Ng c l i, khi doanh nghi p s n xu t m t l ngẩ ẽ ỏ ượ ạ ệ ả ấ ộ ượ  

l n s n ph m, trong doanh nghi p có quá nhi u lao đ ng và h u h t các thi t bớ ả ẩ ệ ề ộ ầ ế ế ị 

đ c s  d ng h t. Doanh nghi p có th  s n xu t nhi u s n ph m b ng cáchượ ử ụ ế ệ ể ả ấ ề ả ẩ ằ  
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thuê thêm lao đ ng. Tuy nhiên, trong đi u ki n làm vi c r t tr t tr i, công nhânộ ề ệ ệ ấ ậ ộ  

có th  ph i ch  đ  đ c s  d ng h t thi t b . Chính vì v y, khi s  l ng s nể ả ờ ể ượ ử ụ ế ế ị ậ ố ượ ả  

ph m đ c s n xu t ra nhi u, s n ph m c n biên c a m i lao đ ng tăng thêmẩ ượ ả ấ ề ả ẩ ậ ủ ỗ ộ  

th p và chi phí c n biên c a m i s n ph m l n.    ấ ậ ủ ỗ ả ẩ ớ

 M i quan h  gi a chi phí c n biên và chi phí bình quân:ố ệ ữ ậ

+ N u MC < AC, chi phí bình quân AC gi m xu ng, đ ng AC d c xu ngế ả ố ườ ố ố

+ N u MC > AC, chi phí bình quân AC  tăng lên, đ ng AC d c lênế ườ ố

+ N u MC = AC, chi phí bình quân AC  đ t giá tr  c c ti u (ACế ạ ị ự ể min)

- Các y u t  nh h ng đ n chi phí ng n h n:ế ố ả ưở ế ắ ạ

+ Giá các y u t  đ u vàoế ố ầ

+ M c s n l ngứ ả ượ

+ M t s  quy lu t: quy lu t khan hi m, quy lu t hi u su t gi m d n.ộ ố ậ ậ ế ậ ệ ấ ả ầ

4.4.  Lý thuy t l i nhu nế ợ ậ  

4.4.1. Khái ni m, ý nghĩa l i nhu nệ ợ ậ

- Khái ni mệ

Đ  cung c p hàng hoá và d ch v  cho th  tr ng các nhà s n xu t ph i bể ấ ị ụ ị ườ ả ấ ả ỏ 

ti n v n trong quá trình s n xu t và kinh doanh. H  mong mu n cho các chi phíề ố ả ấ ọ ố  

đ u vào th p nh t và bán hàng hoá v i giá cao nh t đ  sau khi tr  đi các chi phíầ ấ ấ ớ ấ ể ừ  

còn s  d  dôi đ  không ch  s n xu t gi n đ n mà còn tái s n xu t m  r ng,ố ư ể ỉ ả ấ ả ơ ả ấ ở ộ  

không ng ng tích lũy phát tri n đ  s n xu t, c ng c  và tăng c ng v  trí c aừ ể ể ả ấ ủ ố ườ ị ủ  

mình trên th  tr ng. Ph n d  dôi ra đó các nhà kinh t  h c g i là l i nhu n.ị ườ ầ ư ế ọ ọ ợ ậ

L i nhu n là ph n chênh l ch gi a doanh thu và chi phíợ ậ ầ ệ ữ . 

T ng l i nhu n = T ng doanh thu - T ng chi phí.ổ ợ ậ ổ ổ

                           Hay π = TR - TC

                                  π = P*Q - ATC*Q = (P - ATC)*Q
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Trong đó: π: T ng l i nhu nổ ợ ậ

                 P: Giá bán

                ATC: Chí phí đ n v  s n ph mơ ị ả ẩ

                Q: Kh i l ng s n ph m bán raố ượ ả ẩ

                P - ATC: L i nhu n  m t đ n v  s n ph mợ ậ ộ ơ ị ả ẩ

- L i nhu n là m c tiêu kinh t  cao nh t, là đi u ki n t n t i và phát tri nợ ậ ụ ế ấ ề ệ ồ ạ ể  

c a doanh nghi p.ủ ệ

Còn t i đa hoá l i nhu n ho c c c ti u hoá chi phí s n xu t là hành vi vàố ợ ậ ặ ự ể ả ấ  

ho t đ ng làm tăng l i nhu n ho c gi m chi phí s n xu t, t c là ph i làm gì đạ ộ ợ ậ ặ ả ả ấ ứ ả ể 

đ t  đ c  l i  nhu n c c  đ i  cho  doanh  nghi p.  T ng  doanh  thu  c a  doanhạ ượ ợ ậ ự ạ ệ ổ ủ  

nghi p là s  ti n mà doanh nghi p đó ki m đ c nh  bán hàng hoá và d ch vệ ố ề ệ ế ượ ờ ị ụ 

trong m t th i kỳ nh t đ nh. Đ ng c  l i nhu n là m t b  ph n h p thành quy tộ ờ ấ ị ộ ơ ợ ậ ộ ộ ậ ợ ế  

đ nh t o ra s  ho t đ ng th ng l i c a th  tr ng hàng hoá.ị ạ ự ạ ộ ắ ợ ủ ị ườ

- Ý nghĩa: L i nhu n là ch  tiêu t ng h p ph n ánh k t qu  và hi u quợ ậ ỉ ổ ợ ả ế ả ệ ả 

c a quá trình s n xu t kinh doanh. Ch  tiêu này ph n ánh c  v  m t ch t và m tủ ả ấ ỉ ả ả ề ặ ấ ặ  

l ng c a quá trình kinh doanh. L i nhu n cũng là căn c , là c  s  đ  các doanhượ ủ ợ ậ ứ ơ ở ể  

nghi p đánh giá, nhìn nh n v  s  phát tri n và v  trí c a mình trên th  tr ng.ệ ậ ề ự ể ị ủ ị ườ

4.4.2. Các y u t  nh h ng đ n l i nhu nế ố ả ưở ế ợ ậ

L i nhu n là ch  tiêu kinh t  t ng h p, ph n ánh toàn b  k t qu  c a quáợ ậ ỉ ế ổ ợ ả ộ ế ả ủ  

trình kinh doanh k  t  khi b t đ u xác đ nh nhu c u th  tr ng, chu n b  và tể ừ ắ ầ ị ầ ị ườ ẩ ị ổ 

ch c quá trình s n xu t kinh doanh, đ n khâu t  ch c bán hàng và d ch v  choứ ả ấ ế ổ ứ ị ụ  

th  tr ng. Nó ph n ánh c  v  m t l ng và m t ch t c a quá trình kinh doanh.ị ườ ả ả ề ặ ượ ặ ấ ủ

L i nhu n là đ ng l c thúc đ y các doanh nghi p phát tri n s n xu t kinhợ ậ ộ ự ẩ ệ ể ả ấ  

doanh. L i nhu n c a các doanh nghi p ch u tác đ ng c a nhi u nhân t  nh :ợ ậ ủ ệ ị ộ ủ ề ố ư

- Quy mô s n xu t hàng hoá và d ch v  (Q). Quan h  cung c u v  hàng hóaả ấ ị ụ ệ ầ ề  

thay đ i s  làm cho giá c  thay đ i. Đi u đó nh h ng tr c ti p t i vi c quy tổ ẽ ả ổ ề ả ưở ự ế ớ ệ ế  
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đ nh quy mô s n xu t và tác đ ng tr c ti p t i l i nhu n c a doanh nghi p.ị ả ấ ộ ự ế ớ ợ ậ ủ ệ

- Giá c  và ch t l ng c a các đ u vào (lao đ ng, nguyên v t li u, thi t bả ấ ượ ủ ầ ộ ậ ệ ế ị 

công ngh ) và ph ng pháp k t h p các đ u vào trong quá trình s n xu t kinhệ ươ ế ợ ầ ả ấ  

doanh. Nh ng v n đ  này tác đ ng tr c ti p đ n chi phí s n xu t và đ ngữ ấ ề ộ ự ế ế ả ấ ươ  

nhiên là tác đ ng t i l i nhu n c a doanh nghi p.ộ ớ ợ ậ ủ ệ

- Giá bán hàng hoá, d ch v  cùng toàn b  các ho t đ ng nh m thúc đ yị ụ ộ ạ ộ ằ ẩ  

nhanh quá trình tiêu th  và thu h i v n, đ c bi t là ho t đ ng Marketing và côngụ ồ ố ặ ệ ạ ộ  

tác tài chính c a doanh nghi p.ủ ệ

Tóm l i, do tính ch t t ng h p c a l i nhu n nên doanh nghi p luôn ph i cóạ ấ ổ ợ ủ ợ ậ ệ ả  

chi n l c và ph ng án kinh doanh t ng h p và đ ng b  đ  không ng ng tăng l iế ượ ươ ổ ợ ồ ộ ể ừ ợ  

nhu n.ậ

4.4.3. T i đa hoá l i nhu nố ợ ậ

 Đi u ki n t i đa hoá l i nhu nề ệ ố ợ ậ

Đ  nghiên c u v n đ  t i đa hóa l i nhu n tr c h t c n xem xét m iể ứ ấ ề ố ợ ậ ướ ế ầ ố  

quan h  gi a chi phí biên và doanh thu c n biên.ệ ữ ậ

 Doanh thu c n biên (MR) là m c thay đ i t ng doanh thu do tiêu th  thêmậ ứ ổ ổ ụ  

m t đ n v  s n l ng.ộ ơ ị ả ượ

Công th c tính MR = ứ ∆TR/∆Q = (TR)'
Q

Quy t c t i đa hoá l i nhu n:  ắ ố ợ ậ Tăng s n l ng ch ng nào doanh thu c nả ượ ừ ậ  

biên còn v t quá chi phí c n biên (MR > MC) cho đ n khi MR = MC thì d ngượ ậ ế ừ  

l i. Đây chính là m c s n l ng (Qạ ứ ả ượ *) t i u đ  t i đa hoá l i nhu n. ố ư ể ố ợ ậ

V y đi u ki n đ  doanh nghi p t i đa hoá l i nhu n: doanh thu c n biênậ ề ệ ể ệ ố ợ ậ ậ  

b ng chi phí c n biên: MR = MCằ ậ

Ch ng minh công th c: MR = MCứ ứ

L i nhu n ợ ậ Π = TR - TC đ  có l i nhu n l n nh t thì đ o hàm b c nh t theo Qể ợ ậ ớ ấ ạ ậ ấ  

ph i b ng 0. Hay ta có: ả ằ π'
Q = 0 hay  (TR - TC)' = 0

⇔ (TR)'Q - (TC)'
Q

 = 0 mà MC = ∆TC/∆Q = (TC)'
Q

                                         MR = ∆TR/∆Q = (TR)'
Q

Do đó: MR - MC = 0  ⇔ MR = MC

* M i quan h  gi a doanh thu biên và chi phí biên:ố ệ ữ
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- N u MC < MR thì doanh nghi p quy t đ nh tăng s n l ng s n xu tế ệ ế ị ả ượ ả ấ

- N u MC > MR thì doanh nghi p quy t đ nh gi m s n l ng s n xu tế ệ ế ị ả ả ượ ả ấ

- N u MC = MR thì doanh nghi p xác đ nh đ c m c s n l ng đ t l iế ệ ị ượ ứ ả ượ ạ ợ  

nhu n t i đa.ậ ố

* T i đa hóa l i nhu n trong ng n h nố ợ ậ ắ ạ

Trong s n xu t ng n h n có hai lo i chi phí: chi phí c  đ nh và chi phí bi nả ấ ắ ạ ạ ố ị ế  

đ i. Doanh nghi p ph i quy t đ nh: có nên ti p t c s n xu t hay t m ng ng s nổ ệ ả ế ị ế ụ ả ấ ạ ừ ả  

xu t và n u ti p t c s n xu t thì s n l ng c n xác đ nh là bao nhiêu? Theo quyấ ế ế ụ ả ấ ả ượ ầ ị  

t c chung đã trình bày  trên: doanh nghi p ti p t c tăng s n l ng khi doanhắ ở ệ ế ụ ả ượ  

thu c n biên l n h n chi phí c n biên.ậ ớ ơ ậ

Hình 4.12 Quy t đ nh cung ng s n l ng c a doanh nghi p trong ng n h nế ị ứ ả ượ ủ ệ ắ ạ

               Chi phí                       MC                  AC

P*                               A • MR1 

                       P1             B • MR2 

                                                                          AVC

                        P2                      C  •                                           MR3 

  P3                     • MR4 

D  

                        0    Q3 Q2 Q1Q* S n l ngả ượ

- T i m c giá Pạ ứ *, doanh thu biên và đ ng c u MRườ ầ 1 và D1, doanh nghi p cóệ  

th  s n xu t ra Qể ả ấ * đ n v  hàng hoá t i đi m A. Do AC nh  h n giá c  nênơ ị ạ ể ỏ ơ ả  

doanh nghi p thu đ c l i nhu n. Nh  v y, doanh nghi p t i đa hoá l i nhu nệ ượ ợ ậ ư ậ ệ ố ợ ậ  

t i đi m A (MRạ ể 1 = MC). Doanh nghi p ti p t c s n xu t  m c s n l ng Qệ ế ụ ả ấ ở ứ ả ượ *.

- T i m c giá Pạ ứ 1, MC và MR g p nhau t i đi m B. Đi m B là đi m t iặ ạ ể ể ể ố  

thi u c a AC. N u doanh nghi p s n xu t s n l ng Qể ủ ế ệ ả ấ ả ượ 2 t ng ng v i đi m B,ươ ứ ớ ể  

doanh nghi p s  ệ ẽ hoà v nố , không có lãi và cũng ch a b  l . Đi m B cũng là đi mư ị ỗ ể ể  

g p nhau gi a AC và giá bán (P = ATCặ ữ MIN). S n l ng hoà v n đ c xác đ nhả ượ ố ượ ị  

theo công th c:ứ
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Q = 
AVCP

FC

−

Trong đó: Q:  s n l ng  đi m hoà v nả ượ ở ể ố

                 FC: chi phí c  đ nhố ị

                 P: giá bán

                 AVC: chi phí bi n đ i bình quânế ổ

- T i m c giá Pạ ứ 2  , MC và MR g p nhau t i đi m C, t ng mg v i m cặ ạ ể ươ ứ ớ ứ  

s n l ng Qả ượ 2.  Do ATC >P nên t ng doanh thu không đ  bù đ p t ng chi phí,ổ ủ ắ ổ  

doanh nghi p s  b  l  v n, doanh nghi p có nguy c  phá s n. Trong tr ng h pệ ẽ ị ỗ ố ệ ơ ả ườ ợ  

này n u doanh nghi p ng ng s n xu t (Q = 0), t ng doanh thu cũng b ng 0, lúcế ệ ừ ả ấ ổ ằ  

này m c l  v n s  là toàn b  chi phí c  đ nh. Nh ng t t nh t  đây doanhứ ỗ ố ẽ ộ ố ị ư ố ấ ở  

nghi p nên tăng s n l ng và tăng giá bán vì AVCệ ả ượ min < P < ATCmin do v y màậ  

v n còn ph n chênh l ch gi a Pẫ ầ ệ ữ 2 và AVCmin đ  bù đ p cho kho n chi phí c  đ nhể ắ ả ố ị  

(FC).

Nh  v y, n u không ng ng s n xu t mà v n ti p t c s n xu t v i sư ậ ế ừ ả ấ ẫ ế ụ ả ấ ớ ố 

l ng Qượ 2, doanh nghi p có th  gi m b t s  l  v n b ng cách l y kho n chênhệ ể ả ớ ố ỗ ố ằ ấ ả  

l ch gi a giá bán và chi phí bi n đ i bình quân đ  bù đ p chi phí c  đ nh.ệ ữ ế ổ ể ắ ố ị

N u đ ng trên góc đ  toàn xã h i mà suy xét thì nh  v y r t có l i  chế ứ ộ ộ ư ậ ấ ợ ở ỗ 

v a đ m b o công ăn vi c làm cho ng i lao đ ng, v a có hàng hóa đáp ngừ ả ả ệ ườ ộ ừ ứ  

cho nhu c u tiêu dùng.ầ

- T i m c giá Pạ ứ 3, đ ng MR g p MC t i đi m D. T i đi m này n u doanhườ ặ ạ ể ạ ể ế  

nghi p gi m s n l ng t i m c Qệ ả ả ượ ớ ứ 4  thì doanh nghi p ti p t c b  l  v n vì giáệ ế ụ ị ỗ ố  

bán th p h n c  AC và AVC, doanh nghi p nên ấ ơ ả ệ đóng c aử  t i (P = AVCạ min)

Tóm l i, trong ng n h n doanh nghi p s  quy t đ nh t i m c s n l ng cóạ ắ ạ ệ ẽ ế ị ạ ứ ả ượ  

chi phí biên b ng doanh thu biên, v i đi u ki n giá bán ph i l n h n bi n phíằ ớ ề ệ ả ớ ơ ế  

bình quân t i m c s n l ng này thì doanh nghi p t i đa hóa l i nhu n.ạ ứ ả ượ ệ ố ợ ậ
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- Trong dài h n không còn chi phí c  đ nh, doanh nghi p có th  quy t đ nhạ ố ị ệ ể ế ị  

nên xây d ng m t năng l c s n xu t đ n m c nào là t i u, t c là xác đ nhự ộ ự ả ấ ế ứ ố ư ứ ị  

l ng chi phí c  đ nh t i u.ượ ố ị ố ư

Doanh nghi p coi giá th  tr ng là cho tr c và là doanh thu c n biên c aệ ị ườ ướ ậ ủ  

doanh nghi p. Doanh nghi p s  tăng s n l ng ch ng nào doanh thu c n biênệ ệ ẽ ả ượ ừ ậ  

còn l n h n chi phí c n biên.ớ ơ ậ

Doanh nghi p s  gi m s n l ng khi chi phí c n biên v t doanh thu c nệ ẽ ả ả ượ ậ ượ ậ  

biên (MR > MC).

Ví d :ụ  Cho hàm c u P = 100 – 0,01Q và hàm t ng chi phí TC = 30.000ầ ổ  

+50Q

Q: tính b ng s n ph m, P tính b ng $/s n ph m.ằ ả ẩ ằ ả ẩ

a, Tìm kh i l ng s n ph m đ  doanh nghi p t i đa hóa l i nhu n? ố ượ ả ẩ ể ệ ố ợ ậ Xác 

đ nh l i nhu n đó?ị ợ ậ

b, N u doanh nghi p mu n t i đa hóa doanh thu thì ph i s n xu t bao nhiêuế ệ ố ố ả ả ấ  

s n ph m? Doanh thu t i đa b ng bao nhiêu?ả ẩ ố ằ

Bài gi iả

a. Kh i l ng s n ph m đ  doanh nghi p t i đa hóa l i nhu n:ố ượ ả ẩ ể ệ ố ợ ậ

Doanh thu: TR = P*Q = 100Q – 0,01Q2

MR = TR’Q = 100 – 0,02Q

MC = TC’Q = 50

Đ  doanh nghi p t i đa hóa l i nhu n thì đi u ki n là MR = MCể ệ ố ợ ậ ề ệ

hay: 100 – 0,02Q = 50

⇒ Q = 2.500 (s n ph m)ả ẩ
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Thay Q = 2.500 vào hàm c u ta đ c: P = 100 – 0,01*2.500 = 75 ($/SP)ầ ượ

L i nhu n t i đa: ợ ậ ố π = TR – TC 

Thay s  ta đ c: ố ượ π = 32.500 ($)

V y v i Q = 2.500 (sp) thì l i nhu n t i đa c a doanh nghi p là: ậ ớ ợ ậ ố ủ ệ π = 32.500 

($)

b. Xác đ nh Q và TRị

Đ  t i đa hóa doanh thu thì TR’ể ố Q = 0 hay MR = 0 ⇒100 – 0,02Q = 0

Suy ra: Q = 5.000 (SP)

Thay Q = 5.000 vào hàm c u ta đ c P = 100 – 0,01*5.000 = 50 ($/SP)ầ ượ

 TRmax = P*Q = 5.000*50 = 250.000 ($)

V y, v i Q = 5.000 (sp) thì TRậ ớ max = 250.000 $
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CH NG 5:  M T S  LO I HÌNH TH  TR NGƯƠ Ộ Ố Ạ Ị ƯỜ

5.1. Khái ni m và phân lo i th  tr ngệ ạ ị ườ

5.1.1. Khái ni m th  tr ngệ ị ườ

Chúng ta có th  chia các đ n v  kinh t  thành hai nhóm l n theo ch c năngể ơ ị ế ớ ứ  

ng i mua và ng i bán:ườ ườ

+ Ng i mua g m có ng i tiêu dùng- t c ng i mua hàng hóa và d ch vườ ồ ườ ứ ườ ị ụ 

và các doanh nghi p t c ng i mua v n v t ch t, nguyên v t li u và thuê côngệ ứ ườ ố ậ ấ ậ ệ  

nhân đ  s n xu t hàng hoá và d ch v .ể ả ấ ị ụ

+ Ng i bán g m các doanh nghi p bán hàng hoá và d ch v  c a h : côngườ ồ ệ ị ụ ủ ọ  

nhân là nh ng ng i cung ng d ch v  lao đ ng, nh ng ng i cho thuê đ t.ữ ườ ứ ị ụ ộ ữ ườ ấ

H u h t m i ng i mua và h u h t các doanh nghi p v a là ng i muaầ ế ỗ ườ ầ ế ệ ừ ườ  

v a là ng i bán tác đ ng qua l i đ  t o thành th  tr ng. Có r t nhi u quanừ ườ ộ ạ ể ạ ị ườ ấ ề  

ni m khác nhau v  th  tr ng, chúng ta có th  g p m t s  quan ni m ph  bi nệ ề ị ườ ể ặ ộ ố ệ ổ ế  

sau:

- Th  tr ng là s  bi u th  ng n g n c a quá trình mà nh  đó các quy tị ườ ự ể ị ắ ọ ủ ờ ế  

đ nh c a các h  gia đình v  vi c tiêu dùng các hàng hoá khác nhau, các quy tị ủ ộ ề ệ ế  

đ nh c a doanh nghi p v  s n xu t cái gì nh  th  nào, các quy t đ nh c a côngị ủ ệ ề ả ấ ư ế ế ị ủ  

nhân v  làm vi c bao lâu, cho ai đ c đi u hoà b i s  đi u ch nh giá c .ề ệ ượ ề ở ự ề ỉ ả

- Th  tr ng là t p h p các dàn x p mà thông qua đó ng i bán và ng iị ườ ậ ợ ế ườ ườ  

mua ti p xúc v i nhau đ  trao đ i hàng hoá và d ch v  .ế ớ ể ổ ị ụ

- Th  tr ng là m t khuân kh  vô hình trong đó ng i này ti p xúc v iị ườ ộ ổ ườ ế ớ  

ng i kia đ  trao đ i m t th  gì đó khan hi m và trong đó h  cùng xác đ nh giáườ ể ổ ộ ứ ế ọ ị  

và s  l ng trao đ i.ố ượ ổ

Qua nh ng khái ni m trên chúng ta có th  th y r ng; trong m t vài tr ngữ ệ ể ấ ằ ộ ườ  

h p ng i mua và ng i bán có th  g p g  nhau tr c ti p t i các đ a đi m cợ ườ ườ ể ặ ỡ ự ế ạ ị ể ố 

đ nh nh  các th  tr ng hàng hoá  tiêu dùng: qu n áo, rau qu ... Ho c trong m tị ư ị ườ ầ ả ặ ộ  
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s  tr ng h p khác nhau nh  trong các th  tr ng ch ng khoán m i công vi cố ườ ợ ư ị ườ ứ ọ ệ  

giao d ch có th  di n ra qua đi n tho i, qua vô tuy n b ng cách đi u khi n tị ể ễ ệ ạ ế ằ ề ể ừ 

xa... Nh ng  m t  đi u  chung  nh t  đ i  v i  các  thành  viên  tham gia  vào  thư ộ ề ấ ố ớ ị 

tr ng là tìm cách t i đa hoá l i ích kinh t  c a mình. Ng i bán (th ng là cácườ ố ợ ế ủ ườ ườ  

hãng s n xu t) mu n bán đ c s n ph m c a mình đ  thu l i nhu n l n nh t,ả ấ ố ượ ả ẩ ủ ể ợ ậ ớ ấ  

ng i mua (th ng là ng i tiêu dùng) v i l ng ti n có h n c a mình mu nườ ườ ườ ớ ượ ề ạ ủ ố  

thu đ c s  tho  mãn l n nh t v  s n ph m mà h  mua.ượ ự ả ớ ấ ề ả ẩ ọ

Nh  v y, chính s  tác đ ng qua l i gi a ng i mua và ng i bán s  xácư ậ ự ộ ạ ữ ườ ườ ẽ  

đ nh đ c gía c  c a t ng lo i hàng hoá, d ch v  c  th  đ ng th i cũng xácị ượ ả ủ ừ ạ ị ụ ụ ể ồ ờ  

đ nh đ c s  l ng, ch t l ng và ch ng lo i s n ph m c n s n xu t ra và quaị ượ ố ượ ấ ượ ủ ạ ả ẩ ầ ả ấ  

đó s  xác đ nh đ c vi c s  d ng các ngu n l c tài nguyên có h n c a xã h iẽ ị ượ ệ ử ụ ồ ự ạ ủ ộ  

nói chung. Đây chính là nguyên t c ho t đ ng c a c  ch  th  tr ng. Tuy nhiên,ắ ạ ộ ủ ơ ế ị ườ  

ho t đ ng th c t  c a th  tr ng r t ph c t p, khác nhau ch  y u ph  thu cạ ộ ự ế ủ ị ườ ấ ứ ạ ủ ế ụ ộ  

vào m t s  y u t  c  b n nh : s  l ng, quy mô s c m nh th  tr ng c a cácộ ố ế ố ơ ả ư ố ượ ứ ạ ị ườ ủ  

nhà s n xu t và ng i mua.ả ấ ườ

C  ch  th  tr ng là  xu h ng cân b ng cung c u (có nghĩa là  giá  sơ ế ị ườ ướ ằ ầ ẽ 

chuy n d ch t i m c th  tr ng n đ nh (giá cân b ng), do đó s  không x y raể ị ớ ứ ị ườ ổ ị ằ ẽ ả  

cung v t quá ho c c u v t quá.ượ ặ ầ ượ

Tóm l i: ạ Th  tr ng là t p h p ng i mua và ng i bán có tác đ ng qua l iị ườ ậ ợ ườ ườ ộ ạ  

l n nhau d n đ n kh  năng trao đ i.ẫ ẫ ế ả ổ

- Đ c đi m chung c a ng i mua và ng i bán khi tham gia vào th  tr ngặ ể ủ ườ ườ ị ườ  

là luôn tìm cách t i đa hóa l i ích c a mình (ng i s n xu t: l i nhu n, ng iố ợ ủ ườ ả ấ ợ ậ ườ  

tiêu dùng: l i ích hay đ  th a d ng) khi tiêu dùng hàng hóa - d ch v .ợ ộ ỏ ụ ị ụ

5.1.2. Phân lo i th  tr ngạ ị ườ

5.1.2.1. Các tiêu th c phân lo i th  tr ngứ ạ ị ườ

Khi phân lo i th  tr ng các nhà kinh t  h c th ng s  d ng các tiêu th cạ ị ườ ế ọ ườ ử ụ ứ  

c  b n sau:ơ ả
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- S  l ng ng i bán và ng i mua: đây là tiêu th c quan tr ng xác đ nh cố ượ ườ ườ ứ ọ ị ơ 

c u th  tr ng. Trong các th  tr ng c nh tranh hoàn h o và c nh tranh đ cấ ị ườ ị ườ ạ ả ạ ộ  

quy n có r t nhi u ng i bán, m i ng i trong s  h  ch  s n xu t m t ph nề ấ ề ườ ỗ ườ ố ọ ỉ ả ấ ộ ầ  

nh  l ng cung trên th  tr ng. Trong th  tr ng đ c quy n thì m t ngành chỏ ượ ị ườ ị ườ ộ ề ộ ỉ 

bao g m m t nhà s n xu t (ng i bán) duy nh t, còn th  tr ng đ c quy n t pồ ộ ả ấ ườ ấ ị ườ ộ ề ậ  

đoàn là m t tr ng h p trung gian  đó có m t vài ng i bán ki m soát h u h tộ ườ ợ ở ộ ườ ể ầ ế  

l ng cung trên th  tr ng.ượ ị ườ

- Ch ng lo i s n ph m: Các nhà s n xu t trong th  tr ng c nh tranh hoànủ ạ ả ẩ ả ấ ị ườ ạ  

h o s n xu t ra nh ng s n ph m đ ng nh t (nh  lúa, ngô, tr ng...), còn trongả ả ấ ữ ả ẩ ồ ấ ư ứ  

ngành c nh tranh đ c quy n các hãng s n xu t ra các s n ph m khác nhau đôiạ ộ ề ả ấ ả ẩ  

chút. Thí d  các xí nghi p may đ a ra th  tr ng các lo i qu n áo khác nhau vụ ệ ư ị ườ ạ ầ ề 

ki u cách, ch t l ng. Trong m t ngành đ c quy n t p đoàn các hãng s n xu tể ấ ượ ộ ộ ề ậ ả ấ  

ra các s n ph m khác nhau còn trong ngành đ c quy n thì s n ph m hoàn toànả ẩ ộ ề ả ẩ  

gi ng nhau.ố

- S c m nh th  tr ng (kh  năng thay đ i giá c  th  tr ng): M t hãng s nứ ạ ị ườ ả ổ ả ị ườ ộ ả  

xu t trong đi u ki n c nh tranh hoàn h o không có đ c kh  năng tr c ti p nhấ ề ệ ạ ả ượ ả ự ế ả  

h ng đ n giá c a th  tr ng. Trái l i m t nhà đ c quy n s  có kh  năng ki mưở ế ủ ị ườ ạ ộ ộ ề ẽ ả ể  

soát giá r t l n. M t hãng s n xu t trong đi u ki n c nh tranh đ c quy n vàấ ớ ộ ả ấ ề ệ ạ ộ ề  

đ c quy n t p đoàn s  có m t m c đ  ki m soát nào đó đ i v i giá c  hàng hoáộ ề ậ ẽ ộ ứ ộ ể ố ớ ả  

và d ch v .ị ụ

- Các tr  ng i xâm nh p th  tr ng: Trong đi u ki n c nh tranh hoàn h oở ạ ậ ị ườ ề ệ ạ ả  

các tr  ng i đ i v i vi c xâm nh p th  tr ng là r t th p. Ng c l i, trong đ cở ạ ố ớ ệ ậ ị ườ ấ ấ ượ ạ ộ  

quy n t p đoàn s  có nh ng tr  ng i đáng k  đ i v i vi c gia nh p th  tr ng.ề ậ ẽ ữ ở ạ ể ố ớ ệ ậ ị ườ  

Ví d , Trong các ngành ngh  ch  t o ô tô, luy n kim vi c xây d ng các nhà máyụ ề ế ạ ệ ệ ự  

m i là r t t n kém đó là tr  ng i l n đ i v i vi c gia nh p th  tr ng. Còn trongớ ấ ố ở ạ ớ ố ớ ệ ậ ị ườ  

đi u ki n đ c quy n thì vi c xâm nh p th  tr ng là c c kỳ khó khăn. Nhà đ cề ệ ộ ề ệ ậ ị ườ ự ộ  

quy n luôn tìm m i cách đ  duy trì vai trò đ c quy n c a mình. B ng sáng chề ọ ể ộ ề ủ ằ ế 

là m t tr  ng i l n đ i v i các hãng mu n xâm nh p th  tr ng đ c quy n này.ộ ở ạ ớ ố ớ ố ậ ị ườ ộ ề
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- Hình th c c nh tranh phi giá c : Trong c nh tranh hoàn h o không có sứ ạ ả ạ ả ự 

c nh tranh phi giá c . Trong c nh tranh đ c quy n các nhà s n xu t s  d ng cácạ ả ạ ộ ề ả ấ ử ụ  

hình th c c nh tranh phi giá c  nh  qu ng cáo, phân bi t s n ph m c a h . Víứ ạ ả ư ả ệ ả ẩ ủ ọ  

d , các nhà s n xu t qu n áo th ng c nh tranh b ng vi c đ a ra các m t, m uụ ả ấ ầ ườ ạ ằ ệ ư ố ẫ  

mã ki u cách khác nhau và qu ng cáo dây chuy n s n xu t, s n ph m c a h .ể ả ề ả ấ ả ẩ ủ ọ  

Trong đ c quy n t p đoàn cũng s  d ng nhi u hình th c c nh tranh phi giá cộ ề ậ ử ụ ề ứ ạ ả 

đ  làm tăng l ng bán c a mình. Các nhà đ c quy n cũng s  d ng nhi u qu ngể ượ ủ ộ ề ử ụ ề ả  

cáo đ i v i s n ph m c a h . ố ớ ả ẩ ủ ọ

5.1.2.2. Phân lo i th  tr ngạ ị ườ

Khi xem xét trên góc đ  c nh tranh hay đ c quy n t c là xem xét hành viộ ạ ộ ề ứ  

c a th  tr ng, các nhà kinh t  h c th ng phân lo i th  tr ng nh  sau:ủ ị ườ ế ọ ườ ạ ị ườ ư

- Th  tr ng c nh tranh hoàn h oị ườ ạ ả

- Th  tr ng đ c quy nị ườ ộ ề

- Th  tr ng c nh tranh không hoàn h o: Th  tr ng c nh tranh đ c quy nị ườ ạ ả ị ườ ạ ộ ề

                                                                  Th  tr ng đ c quy n t p đoànị ườ ộ ề ậ

Khái ni m: ệ Th  tr ng canh tranh hoàn h o là m t th  tr ng có r t nhi uị ườ ả ộ ị ườ ấ ề  

ng i  mua và ng i bán, không có ng i mua ho c ng i bán nào có nhườ ườ ườ ặ ườ ả  

h ng đ i v i giá c .ưở ố ớ ả

Ví dụ: Hàng nghìn nông dân s n xu t lúa g o và hàng ngìn ng i mua bánả ấ ạ ườ  

g o. Do v y, không có m t ng i mua đ n l  nào có nh h ng l n đ i v i giáạ ậ ộ ườ ơ ẻ ả ưở ớ ố ớ  

lúa g o.ạ

- Khái ni m:ệ  Th  tr ng đ c quy n là th  tr ng ch  có m t ng i bán vàị ườ ộ ề ị ườ ỉ ộ ườ  

ng i bán này quy t đ nh giá c . Ng i bán này g i là nhà đ c quy n.ườ ế ị ả ườ ọ ộ ề
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Khái ni m: ệ Th  tr ng c nh tranh đ c quy n là m t th  tr ng trong đó cóị ườ ạ ộ ề ộ ị ườ  

nhi u hãng s n xu t các hàng hoá và d ch v   h i khác nhau, nh ng m i hãngề ả ấ ị ụ ơ ư ỗ  

ch  có th  ki m soát đ c l p đ i v i giá c  hàng hoá c a h .ỉ ể ể ộ ậ ố ớ ả ủ ọ

Ví dụ: Th  tr ng ph n m m máy tính. Nhi u ch ng trình so n th o vănị ườ ầ ề ề ươ ạ ả  

b n c nh tranh v i nhau nh ng không có ch ng trình nào hoàn toàn gi ng nhauả ạ ớ ư ươ ố  

và vì v y chúng có giá riêng.ậ

Khái ni m: ệ Th  tr ng đ c quy n t p đoàn là m t th  tr ng trong đó m tị ườ ộ ề ậ ộ ị ườ ộ  

vài hãng s n xu t toàn b  hay h u h t m c cung c a th  tr ng v  m t lo i s nả ấ ộ ầ ế ứ ủ ị ườ ề ộ ạ ả  

ph m ho c d ch v  nào đóẩ ặ ị ụ .  N u đ c quy n t p đoàn s n xu t ra s n ph mế ộ ề ậ ả ấ ả ẩ  

gi ng nhau nhố ư xi măng hay s t thép thì đó là đ c quy n t p đoàn thu n túy.ắ ộ ề ậ ầ  

N u s n ph m khác nhau nh   ô tô, máy móc .... thì đó là đ c quy n t p đoànế ả ẩ ư ộ ề ậ  

phân bi t.ệ

5.2. Th  tr ng c nh tranh hoàn h oị ườ ạ ả

5.2.1. Đ c tr ng c  b n c a th  tr ng c nh tranh hoàn h oặ ư ơ ả ủ ị ườ ạ ả

Th  tr ng canh tranh hoàn h o là m t th  tr ng có r t nhi u ng i muaị ườ ả ộ ị ườ ấ ề ườ  

và ng i bán, không có ng i mua ho c ng i bán nào có nh h ng đ i v iườ ườ ặ ườ ả ưở ố ớ  

giá c .ả

Ví dụ: Hàng nghìn nông dân s n xu t lúa g o và hàng ngìn ng i mua bánả ấ ạ ườ  

g o. Do v y, không có ng i mua đ n l  nào có nh h ng l n đ i v i giá lúaạ ậ ườ ơ ẻ ả ưở ớ ố ớ  

g o.ạ

Th  tr ng c nh tranh hoàn h o có đ c tr ng c  b n sau:ị ườ ạ ả ặ ư ơ ả

- Có vô s  ng i mua và ng i bán: Trong th  tr ng này ph i có vô số ườ ườ ị ườ ả ố 

ng i mua và ng i bán. S n l ng c a h  là t ng đ i nh  so v i l ng cungườ ườ ả ượ ủ ọ ươ ố ỏ ớ ượ  

trên th  tr ng, chính vì v y mà h  không có tác đ ng t i giá c a th  tr ngị ườ ậ ọ ộ ớ ủ ị ườ  

đ c. Nói m t cách khác h  không có s c m nh th  tr ng. Tham gia vào thượ ộ ọ ứ ạ ị ườ ị 

tr ng này các doanh nghi p s n xu t là ng i “ch p nh n giá” s n có trên thườ ệ ả ấ ườ ấ ậ ẵ ị 

tr ng. M i nhà s n xu t đ u có th  bán toàn b  s n ph m c a mình  m c giáườ ỗ ả ấ ề ể ộ ả ẩ ủ ở ứ  
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ch p nh n đó. Hay nói m t cách khác đ ng c u c a h  là m t đ ng n mấ ậ ộ ườ ầ ủ ọ ộ ườ ằ  

ngang.

- S n ph m là đ ng nh t và ng i tiêu dùng có đ y đ  thông tin v  s nả ẩ ồ ấ ườ ầ ủ ề ả  

ph m: trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o s n ph m c a các nhà s n xu tẩ ị ườ ạ ả ả ẩ ủ ả ấ  

ph i gi ng nhau đ  đ m b o cho vi c ng i mua không c n quan tâm đ n vi cả ố ể ả ả ệ ườ ầ ế ệ  

h  s  mua s n ph m c a doanh nghi p nào. Ví d  nh : s n, ngô, khoai, lúa...ọ ẽ ả ẩ ủ ệ ụ ư ắ  

đ u gi ng nhau và m i ng i bán đ u ph i bán theo giá th  tr ng không thề ố ỗ ườ ề ả ị ườ ể 

đ nh giá riêng cho s n ph m c a mình đ c. ị ả ẩ ủ ượ

- Vi c xâm nh p và rút kh i th  tr ng là t  do: L i nhu n kinh t  là đ ngệ ậ ỏ ị ườ ự ợ ậ ế ộ  

l c, s c hút m nh m  đ i v i nh ng ai mu n ra nh p th  tr ng. Trong đi uự ứ ạ ẽ ố ớ ữ ố ậ ị ườ ề  

ki n c nh tranh hoàn h o không có tr  ng i đáng k  đ i v i vi c này. Ví d : đệ ạ ả ở ạ ể ố ớ ệ ụ ể 

s n xu t ra lúa ngô, tr ng l ng đ u t  b  ra r t ít so v i vi c m  ra các nhàả ấ ứ ượ ầ ư ỏ ấ ớ ệ ở  

máy s n xu t ô tô hay nhà máy luy n kim... Khi càng nhi u nhà s n xu t thamả ấ ệ ề ả ấ  

gia vào th  tr ng, l i nhu n kinh t  s  gi m xu ng và ti n d n đ n con sị ườ ợ ậ ế ẽ ả ố ế ầ ế ố 

không và các nhà s n xu t l i có xu h ng rút kh i th  tr ng này.ả ấ ạ ướ ỏ ị ườ

5.2.2. Doanh nghi p c nh tranh hoàn h oệ ạ ả

Doanh nghi p tham gia th  tr ng này là m t doanh nghi p không có s cệ ị ườ ộ ệ ứ  

m nh th  tr ng t c doanh nghi p không có kh  năng làm thay đ i giá c  thạ ị ườ ứ ệ ả ổ ả ị 

tr ng v  lo i s n ph m nào đó.ườ ề ạ ả ẩ

5.2.2.1. Đ c tr ng c  b n c a doanh nghi p c nh tranh hoàn h oặ ư ơ ả ủ ệ ạ ả

- Là ng i ch p nh n giá: s n l ng c a doanh nghi p bán ra r t nh  soườ ấ ậ ả ượ ủ ệ ấ ỏ  

v i l ng cung trên th  tr ng nên doanh nghi p không có nh h ng đáng kớ ượ ị ườ ệ ả ưở ể 

đ n t ng s n l ng ho c giá trên th  tr ng. N u đ t giá cao h n thì doanhế ổ ả ượ ặ ị ườ ế ặ ơ  

ngi p s  không bán đ c hàng hóa ho c d ch v  c a doanh nghi p mình. Doệ ẽ ượ ặ ị ụ ủ ệ  

v y, mà doanh nghi p ph i bán toàn b  hàng hóa ho c d ch v  theo giá thậ ệ ả ộ ặ ị ụ ị 

tr ng. Cũng chính vì v y mà doanh nghi p c nh tranh hoàn h o đ ng tr cườ ậ ệ ạ ả ứ ướ  

đ ng c u n m ngang đ i v i s n l ng c a mình. ườ ầ ằ ố ớ ả ượ ủ

 đây chúng ta c n phân bi t đ ng c u đ i v i m t doanh nghi p c nhỞ ầ ệ ườ ầ ố ớ ộ ệ ạ  

tranh hoàn h o và đ ng c u đ i v i toàn b  th  tr ng. Vì m t doanh nghi pả ườ ầ ố ớ ộ ị ườ ộ ệ  

c nh tranh hoàn h o có th  bán đ c toàn b  s n l ng c a mình  m c giáạ ả ể ượ ộ ả ượ ủ ở ứ  
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hi n hành trên th  tr ng nên nó có đ ng c u n m ngang. Còn đ ng c u thệ ị ườ ườ ầ ằ ườ ầ ị 

tr ng luôn là đ ng nghiêng xu ng d i v  phía ph i. ườ ườ ố ướ ề ả

Hình 5.1 Đ ng c u c a doanh nghi p và th  tr ngườ ầ ủ ệ ị ườ

   P                                S

 
P0       d

D

     0 Q           0 Q

- Không có s c m nh th  tr ng: doanh nghi p không có kh  năng ki mứ ạ ị ườ ệ ả ể  

soát giá c  vì s n l ng c a doanh nghi p s n xu t ra r t nh  so v i m c s nả ả ượ ủ ệ ả ấ ấ ỏ ớ ứ ả  

l ng c a c  th  tr ng. Vì th , ho t đ ng c a doanh nghi p không có nhượ ủ ả ị ườ ế ạ ộ ủ ệ ả  

h ng đáng k  đ n giá và l ng trên th  tr ng.ưở ể ế ượ ị ườ

- S n l ng s n xu t r t nh  so v i l ng cung trên th  tr ng, vì th  ho tả ượ ả ấ ấ ỏ ớ ượ ị ườ ế ạ  

đ ng c a doanh nghi p không có nh h ng đ n giá c  và s  l ng hàng hóaộ ủ ệ ả ưở ế ả ố ượ  

trên th  tr ng.ị ườ

5.2.2.2. S n l ng c a doanh nghi p c nh tranh hoàn h oả ượ ủ ệ ạ ả

M c đích c a b t c  m t nhà s n xu t nào là xác đ nh đ c s n l ngụ ủ ấ ứ ộ ả ấ ị ượ ả ượ  

mang l i l i nhu n t i đa. Quy t đ nh s n xu t c a m t doanh nghi p là s  l aạ ợ ậ ố ế ị ả ấ ủ ộ ệ ự ự  

ch n m c s n l ng mà t i  đó doanh nghi p đ t  l i  nhu n l n nh t.  Nhọ ứ ả ượ ạ ệ ạ ợ ậ ớ ấ ư 

chúng ta đã bi t, m i hãng s n xu t đ u tìm ki m m c s n l ng t i đó doanhế ọ ả ấ ề ế ứ ả ượ ạ  

thu biên b ng chi phí biên (MR = MC).ằ

M t doanh nghi p c nh tranh hoàn h o có th  bán h t s  s n ph m c aộ ệ ạ ả ể ế ố ả ẩ ủ  

mình t i m c giá hi n hành, do đó ta có doanh thu c a doanh nghi p TR = PQ. ạ ứ ệ ủ ệ

Doanh thu biên MR = (TR)’Q = P vì đ ng c u n m ngang nên giá bánườ ầ ằ  

không đ i v y MR = Pổ ậ

Đ  t i đa hóa l i nhu n, doanh nghi p s  ch n s n l ng  m c chênhể ố ợ ậ ệ ẽ ọ ả ượ ở ứ  

l ch gi a doanh thu và chi phí là l n nh t.ệ ữ ớ ấ

π = TR – TC
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L i nhu n đ t c c đ i  đi m mà m t đ n v  s n l ng gia tăng làm choợ ậ ạ ự ạ ở ể ộ ơ ị ả ượ  

l i nhu n không thay đ i, nghĩa là: ợ ậ ổ π∆ / ∆ Q = 0 hay 
Q

TR

∆
∆

 - 
Q

TC

∆
∆

= 0 

↔ TR’Q – TC’Q = 0 suy ra: MR = MC 

Đi u ki n đ  t i đa hóa l i nhu n là MR = MC mà MR = P ề ệ ể ố ợ ậ

V y, đi u ki n đậ ề ệ ể doanh nghi p tranh hoàn h o t i đa hóa l i nhu n là MCệ ả ố ợ ậ  

= P 

* L a ch n s n l ng trong ng n h nự ọ ả ượ ắ ạ

- T i m c giá P = MC  v i P > ACạ ứ ớ min. Do AC nh  h n giá c  nên doanhỏ ơ ả  

nghi p thu đ c l i nhu n. Nh  v y, doanh nghi p t i đa hoá l i nhu n. Doanhệ ượ ợ ậ ư ậ ệ ố ợ ậ  

nghi p ti p t c s n xu t  m c s n l ng đó đ  có l i nhu n là l n nh t.ệ ế ụ ả ấ ở ứ ả ượ ể ợ ậ ớ ấ

- N u P = ACế min thì lúc này l i nhu n b ng 0 và lúc đó doanh nghi p ợ ậ ằ ệ ở 

tr ng thái hòa v n doanh nghi p quy t đ nh ti p t c s n xu t vì n u không s nạ ố ệ ế ị ế ụ ả ấ ế ả  

xu t thì doanh nghi p s  ph i ch u m c thua l  là t ng chi phí c  đ nh.ấ ệ ẽ ả ị ứ ỗ ổ ố ị

S n l ng hoà v n: Qả ượ ố HV = 
AVCP

FC

−

- N u AVCế min < P < ACmin doanh nghi p có d u hi u đóng c a, doanh thuệ ấ ệ ử  

c a doanh nghi p không th  bù đ p đ c chi phí s n xu t ra s n ph m đó.ủ ệ ể ắ ượ ả ấ ả ẩ  

Doanh thu c a doanh nghi p ch  bù đ p đ c chi phí bi n đ i và m t ph n chiủ ệ ỉ ắ ượ ế ổ ộ ầ  

phí c  đ nh. N u ti p t c s n xu t thì s  ít thua l  h n ng ng s n xu t. Do đóố ị ế ế ụ ả ấ ẽ ỗ ơ ừ ả ấ  

doanh nghi p v n ti p t c s n xu t.ệ ẫ ế ụ ả ấ

- N u P ế ≤  AVCmin doanh nghi p đóng c a vì doanh thu không đ  ho c chệ ử ủ ặ ỉ 

đ  đ  bù đ p chi phí bi n đ i.ủ ể ắ ế ổ

Nh  chúng ta đã bi t, đ ng cung c a doanh nghi p cho bi t doanh nghi pư ế ườ ủ ệ ế ệ  

s  s n xu t l ng nào  m i m c giá. Chúng ta th y, b t đ u t  đi m có m cẽ ả ấ ượ ở ỗ ứ ấ ắ ầ ừ ể ứ  

giá P = AVCmin thì s n l ng tăng cùng v i s  tăng giá bán s n ph m. Nh  v y,ả ượ ớ ự ả ẩ ư ậ  
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đ ng cung c a doanh nghi p trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o chính là m tườ ủ ệ ị ườ ạ ả ộ  

ph n c a đ ng chi phí c n biên b t đ u tính t  đi m AVCầ ủ ườ ậ ắ ầ ừ ể min.

Hình 5.3: Quy t đ nh s n l ng c a doanh nghi p c nh tranh hoàn h oế ị ả ượ ủ ệ ạ ả

AC
                  P   MC

AVC
P = MR

                   
                    0                                       Q
* u, nh c đi m c a th  tr ng c nh tranh hoàn h o:Ư ượ ể ủ ị ườ ạ ả

- u đi m:Ư ể

+ Kích thích c i ti n k  thu t, c nh tranh là đ ng c  đ  s  d ng ngu n l cả ế ỹ ậ ạ ộ ơ ể ử ụ ồ ự  

có hi u qu , ti t ki m chi phí, gi m giá, khuy n khích c i ti n thay đ i m uệ ả ế ệ ả ế ả ế ổ ẫ  

mã, ch t l ng, tính năng s n ph m, ng i tiêu dùng có l i.ấ ượ ả ẩ ườ ợ

+ Các cá nhân tham gia vào th  tr ng d  dàng tìm ki m đ c l i nhu n.ị ườ ễ ế ượ ợ ậ

- H n ch :ạ ế

+ D  d n t i phá s n, đóng c a s n xu t c a hàng lo t các doanh nghi p.ễ ẫ ớ ả ử ả ấ ủ ạ ệ

5.2.2.3. Th ng d  s n xu t trong ng n h nặ ư ả ấ ắ ạ

M t khái ni m t ng t  th ng d  tiêu dùng đ c áp d ng cho các doanhộ ệ ươ ự ặ ư ượ ụ  

nghi p. N u chi phí c n biên tăng d n thì giá c a s n ph m s  cao h n chi phí biênệ ế ậ ầ ủ ả ẩ ẽ ơ  

đ i v i m i đ n v  s n ph m s n xu t ra tr  đ n v  cu i cùng. Nh  v y, doanhố ớ ỗ ơ ị ả ẩ ả ấ ừ ơ ị ố ư ậ  

nghi p thu đ c th ng d  t  t t c  các đ n v  s n ph m, tr  đ n v  s n ph mệ ượ ặ ư ừ ấ ả ơ ị ả ẩ ừ ơ ị ả ẩ  

cu i cùng. ố

Th ng d  s n xu t là toàn b  ph n chênh l ch gi a m c giá mà nhà s n xu tặ ư ả ấ ộ ầ ệ ữ ứ ả ấ  

nh n đ c v i m c giá mà h  s n sàng cung ng hàng hóa ho c d ch v  trên thậ ượ ớ ứ ọ ẵ ứ ặ ị ụ ị 

tr ng.ườ

Trên đ  th , th ng d  s n xu t là ph n di n tích n m trên đ ng cung vàồ ị ặ ư ả ấ ầ ệ ằ ườ  

n m d i đ ng giá.ằ ướ ườ

Hình 5.4: Th ng d  s n xu tặ ự ả ấ
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P
                                                                        S

   P*
                                       PS

0                                            Q

Ví dụ: M t hãng c nh tranh hoàn h o có hàm chi phí TC = Qộ ạ ả 2 + Q + 4

Hãng bán s n ph m theo giá th  tr ng P = 7 (đ ng/s n ph m).ả ẩ ị ườ ồ ả ẩ

Tìm s n l ng đ  có l i nhu n l n nh t và hãng ph i bán bao nhiêu s nả ượ ể ợ ậ ớ ấ ả ả  

ph m đ  hoà v n, v i m c giá là bao nhiêu hãng ph i đóng c a?ẩ ể ố ớ ứ ả ử

V i s n l ng tính b ng s n ph m, giá là 1000 đ ng.ớ ả ượ ằ ả ẩ ồ

Bài gi iả

-  m c s n l ng QỞ ứ ả ượ * chúng ta có: MR = MC

                                                        MC = P 

MC = TC’Q = 2Q + 1  mà MC = P nên ta có 2Q + 1 = 7 ⇒ Q = 3

V y Q = 3 thì hãng đ t l i nhu n t i đa:  ậ ạ ợ ậ ố π =  3*7 – (32 + 3 + 4) = 5 (ngìn 

đ ng)ồ

- S n l ng hòa v n: L i nhu n b ng 0 khi P = ACả ượ ố ợ ậ ằ min

ACmin khi AC’ = 0 

Ta có AC = TC/Q = Q +1 + 4/Q

AC’ = 1 – 4/Q2

AC’ = 0 ⇒ Q = 2 (Q > 0)

V y v i m c s n l ng b ng 2 s n ph m thì hãng đ t m c hoà v n.ậ ớ ứ ả ượ ằ ả ẩ ạ ứ ố

- Giá đóng c a; P = AVCử min khi AVC’ = 0

AVC = VC/Q = (Q2 + Q) /Q = Q + 1

P = (AVC)’Q = 1

Nh  v y, t i m c giá ư ậ ạ ứ ≤  1000đ/SP thì hãng ph i đóng c a.ả ử
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5.3. Đ c quy nộ ề

5.3.1. Khái ni m, đ c đi m, nguyên nhân c a đ c quy n bánệ ặ ể ủ ộ ề

-  Khái ni m: Đ c quy n là m t ki u th  tr ng trong đó ch  có duy nh tệ ộ ề ộ ể ị ườ ỉ ấ  

m t hãng s n xu t hàng hoá ho c d ch v  đ n có th  cung c p cho th  tr ng.ộ ả ấ ặ ị ụ ể ể ấ ị ườ

- Đ c quy n bán có đ c đi m sau:ộ ề ặ ể

+ Có m t ng i bán và có vô s  ng i mua.ộ ườ ố ườ

+ S n ph m là duy nh tả ẩ ấ

+ Ng i bán có s c m nh th  tr ng nó đ c th  hi n  kh  năng đ nh giáườ ứ ạ ị ườ ượ ể ệ ở ả ị  

và m c s n l ng c a mình.ứ ả ượ ủ

- Nguyên nhân: Bên c nh nh ng đ c đi m thì nguyên nhân nào d n đ n đ cạ ữ ặ ể ẫ ế ộ  

quy n. ề M t hãng có th  chi m đ c v  trí đ c quy n nh  m t s  nguyên nhân cộ ể ế ượ ị ộ ề ờ ộ ố ơ 

b n:ả

+ Có l i th  nh  quy mô: s n l ng  m c quy mô t i thi u mà có hi uợ ế ờ ả ượ ở ứ ố ể ệ  

qu  so v i c u c a th  tr ng. Quy mô t i thi u có hi u qu  là s n l ng màả ớ ầ ủ ị ườ ố ể ệ ả ả ượ  

t i đó đ ng chi phí bình quân dài h n ng ng đi xu ng. Đi u đó nó ch ng t  khiạ ườ ạ ừ ố ề ứ ỏ  

đ t l i th  nh  quy mô thì vi c m  r ng s n l ng s  lo i b  các đ i th  c nhạ ợ ế ờ ệ ở ộ ả ượ ẽ ạ ỏ ố ủ ạ  

tranh và cu i cùng s  là ng i bán duy nh t trên th  tr ng.ố ẽ ườ ấ ị ườ

+ Do quy đ nh c a Chính ph  mà m t hãng có th  tr  thành đ c quy n n u nó làị ủ ủ ộ ể ở ộ ề ế  

hãng duy nh t đ c c p gi y phép s n xu t. Ví d : Đ ng s t Vi t Nam, b u đi nấ ượ ấ ấ ả ấ ụ ườ ắ ệ ư ệ  

Vi t Nam… ệ

+ Do có s  th a nh n c a pháp lu t (b n quy n): b ng phát minh, sáng ch …ự ừ ậ ủ ậ ả ề ằ ế  

Lu t v  b ng phát minh sáng ch  cho phép nhà s n xu t có đ c v  trí đ c quy n vậ ề ằ ế ả ấ ượ ị ộ ề ề 

bán m t s n ph m ho c m t quy trình công ngh  m i trong m t kho ng th i gianộ ả ẩ ặ ộ ệ ớ ộ ả ờ  

nh t đ nh.ấ ị

+ Do ki m soát đ c các y u t  đ u vào trong quá trình s n xu t. M tể ượ ế ố ầ ả ấ ộ  

doanh nghi p có th  chi m v  trí đ c quy n bán nh  quy n s  h u m t lo i đ uế ể ế ị ộ ề ờ ề ở ữ ộ ạ ầ  

vào (nguyên li u) đ  s n xu t ra m t lo i s n ph m nào đó.ệ ể ả ấ ộ ạ ả ẩ

5.3.2. Đ ng c u và đ ng doanh thu biên trong đ c quy n bánườ ầ ườ ộ ề

Là ng i s n xu t duy nh t đ i v i m t lo i s n ph m, nhà đ c quy nườ ả ấ ấ ố ớ ộ ạ ả ẩ ộ ề  

bán có v  trí đ c nh t trên th  tr ng. Nhà đ c quy n bán có s  ki m soát toànị ộ ấ ị ườ ộ ề ự ể  
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di n đ i v i s  l ng s n ph m bán ra. Đi u đó không có nghĩa là đ t giá baoệ ố ớ ố ượ ả ẩ ề ặ  

nhiêu cũng đ c vì m c đích c a nó là t i đa hoá l i nhu n. Đ t giá cao s  có ítượ ụ ủ ố ợ ậ ặ ẽ  

ng i mua và nh  v y l i nhu n s  ít đi theo lu t c u.ườ ư ậ ợ ậ ẽ ậ ầ

- Đ ng c u có đ  d c nghiêng xu ng do nhà đ c quy n có s c m nh đ cườ ầ ộ ố ố ộ ề ứ ạ ộ  

quy n nên h  có th  bán t ng đ n v  s n ph m c a mình v i m c giá khácề ọ ể ừ ơ ị ả ẩ ủ ớ ứ  

nhau.

- Đ ng doanh thu c n biên là đ ng n m phía d i đ ng c u và có đườ ậ ườ ằ ướ ườ ầ ộ 

d c g p đôi đ ng c u (Vì là ng i duy nh t bán m t hàng hóa ho c d ch v  cố ấ ườ ầ ườ ấ ộ ặ ị ụ ụ 

th  trên th  tr ng, nhà đ c quy n bán đ ng tr c c u th  tr ng – m t đ ngể ị ườ ộ ề ứ ướ ầ ị ườ ộ ườ  

c u th  tr ng d c xu ng và nghiêng v  phía ph i. Đ ng c u th  tr ng chính làầ ị ườ ố ố ề ả ườ ầ ị ườ  

đ ng doanh thu bình quân (AR) c a doanh nghi p. Khi đ ng c u d c xu ng thìườ ủ ệ ườ ầ ố ố  

giá và doanh thu bình quân luôn l n h n doanh thu c n biên, vì t t c  các đ n vớ ơ ậ ấ ả ơ ị 

đ u đ c bán  cùng m t giá. Tăng l ng bán thêm m t đ n v  thì giá bán ph iề ượ ở ộ ượ ộ ơ ị ả  

gi m xu ng, nh  v y t t c  các đ n v  bán ra đ u ph i gi m giá ch  không ph iả ố ư ậ ấ ả ơ ị ề ả ả ứ ả  

ch  m t đ n v  bán thêm. ỉ ộ ơ ị Đ ng donh thu c n biên vì th  luân n m d i đ ngườ ậ ế ằ ướ ườ  

c u, tr  đi m đ u tiên.ầ ừ ể ầ

Hình 5.5: Đ ng c u và đ ng doanh thu c n biênườ ầ ườ ậ
P

 

                                                                         D
    MR

                                    0                                      Q
Ch ng minh b ng công th c toán h c: ta có hàm c u: P = a-bQ, doanh thu làứ ằ ứ ọ ầ  

TR = PQ = (a – bQ)Q

Do đó: MR = a – 2bQ

 Chúng ta cùng xem xét ví d  sau: Gi  s  s n ph m A là m t s n ph m đ cụ ả ử ả ẩ ộ ả ẩ ộ  

quy n nghĩa là ch  m t hãng s n xu t và tiêu th  trên th  tr ng. Chúng ta cùng xemề ỉ ộ ả ấ ụ ị ườ  

xét m i quan h  gi a giá bán và và l ng s n ph m A đ c bán ra theo s  li u c aố ệ ữ ượ ả ẩ ượ ố ệ ủ  

bi u sau:ể
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Bi u 5.3: Bi u c u c a nhà đ c quy nể ể ầ ủ ộ ề

Q
P (Tri uệ  

đ ng)ồ
TR (Tri u đ ng)ệ ồ MR (Tri u đ ng)ệ ồ

1 13 13 13
2 12 24 11
3 11 33 9
4 10 40 7
5 9 45 5
6 8 48 3
7 7 49 1
8 6 48 -1

Ta th y, trong đi u ki n đ c quy n đ  bán đ c s  s n ph m nhi u h n thìấ ề ệ ộ ề ể ượ ố ả ẩ ề ơ  

giá bán s  gi m xu ng theo lu t c u. Đi u này nh h ng tr c ti p đ n s  thayẽ ả ố ậ ầ ề ả ưở ự ế ế ự  

đ i c a doanh thu biên. Doanh thu c n biên th  hi n s  thay đ i c a t ng doanhổ ủ ậ ể ệ ự ổ ủ ổ  

thu do l ng bán tăng thêm m t đ n v  s n ph m. ượ ộ ơ ị ả ẩ Vì l ng hàng đ c bán thêmượ ượ  

ch  khi giá bán h  nên doanh thu biên luôn nh  h n giá bán  m i l ng. Nhìn đỉ ạ ỏ ơ ở ọ ượ ồ 

th  ta th y r ng, đ ng doanh thu c n biên n m d i đ ng c u  m i đi m trị ấ ằ ườ ậ ằ ướ ườ ầ ở ọ ể ừ 

đi m đ u tiên.ể ầ

5.3.3. S n l ng, giá c  và l i nhu n c a nhà đ c quy n bánả ượ ả ợ ậ ủ ộ ề

5.3.3.1. S n l ng đ c quy nả ượ ộ ề

Cũng nh  b t kỳ nhà s n xu t nào, nhà đ c quy n c  g ng s n xu t ra s nư ấ ả ấ ộ ề ố ắ ả ấ ả  

l ng mang l i l i nhu n t i đa d a trên nguyên t c xác đ nh m c s n l ngượ ạ ợ ậ ố ự ắ ị ứ ả ượ  

t i đó  đó doanh thu c n biên b ng chi phí c n biên (MR = MC).ạ ở ậ ằ ậ

N u nh  trong c nh tranh hoàn h o đ ng doanh thu biên là đ ng c u thìế ư ạ ả ườ ườ ầ  

 đ c quy n đ ng doanh thu c n biên khác v i đ ng c u c a hãng (giá bán).ở ộ ề ườ ậ ớ ườ ầ ủ  
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Hình 5.5: Xác đ nh s n l ng và giá c a đ c quy nị ả ượ ủ ộ ề
P

    MC           AC

                        P*                 C
E

                         D               
                                              A

                          0      Q1   Q*     Q2      Q

Nhìn hình v  ta th y: MR c t MC t i A, đi m này cho bi t m c s n l ngẽ ấ ắ ạ ể ế ứ ả ượ  

c n s n xu t là Q* và ng i tiêu dùng s n s ng tr  P* đ  mua m i đ n v  s nầ ả ấ ườ ẵ ả ả ể ỗ ơ ị ả  

ph m đó.ẩ

- T i sao Q* là m c s n l ng t i đa hóa l i nhu nạ ứ ả ượ ố ợ ậ , đ  rõ h n v  v nể ơ ề ấ  

đ  này chúng ta hãy xem gi  đ nh đ nh sau:ề ả ị ị

+ Gi  s  doanh nghi p đang s n xu t  m c s n l ng Qả ử ệ ả ấ ở ứ ả ượ 1 < Q*. Tr ngườ  

h p này ta th y: MR >MC, n u tăng thêm m t đ n v  s n l ng thì doanh thuợ ấ ế ộ ơ ị ả ượ  

tăng thêm s  l n h n chi phí tăng thêm và l i nhu n tăng. V y, khi MR > MCẽ ớ ơ ợ ậ ậ  

doanh nghi p có th  tăng l i nhu n b ng cách tăng. Tr ng h p này ta th y:ệ ể ợ ậ ằ ườ ợ ấ  

MR >MC, n u tăng thêm m t đ n v  s n l ng thì doanh thu tăng thêm s  l nế ộ ơ ị ả ượ ẽ ớ  

h n chi phí tăng thêm và l i nhu n tăng. V y, khi MR > MC doanh nghi p cóơ ợ ậ ậ ệ  

th  tăng l i nhu n b ng cách tăng s n xu t nhi u đ n v  s n l ng.ể ợ ậ ằ ả ấ ề ơ ị ả ượ

+ Gi  s  doanh nghi p đang s n xu t t i m c s n l ng Qả ử ệ ả ấ ạ ứ ả ượ 2 > Q*. Tr ngườ  

h p này MR < MC. Doanh nghi p c t gi m s n xu t m t đ n v , chi phí ti tợ ệ ắ ả ả ấ ộ ơ ị ế  

ki m đ c s  l n h n ph n doanh thu m t đi. V y, khi MR < MC thì doanhệ ượ ẽ ớ ơ ầ ấ ậ  

nghi p có th  tăng l i nhu n b ng cách c t gi m s n xu t.ệ ể ợ ậ ằ ắ ả ả ấ

+ Cu i cùng m c s n l ng t i đa hóa l i nhu n (Q*) đ c xác đ nh t iố ứ ả ượ ố ợ ậ ượ ị ạ  

giao đi m c a đ ng MR và đ ng MC, có nghĩa là khi MR = MC.ể ủ ườ ườ

Có gì khác trong quy t c l a ch n s n l ng đ  t i đa hóa l i nhu n c aắ ự ọ ả ượ ể ố ợ ậ ủ  

doanh nghi p c nh tranh hoàn h o và doanh nghi p đ c quy n: Th c ch t ch  làệ ạ ả ệ ộ ề ự ấ ỉ  

m i quan h  gi a m t bên là giá c , còn bên kia là MR và MC. C  th :ố ệ ữ ộ ả ụ ể
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Đ i v i doanh nghi p c nh tranh hoàn h o: P = MR = MCố ớ ệ ạ ả

Đ i v i doanh nghi p đ c quy n: P > MR = MCố ớ ệ ộ ề

5.3.3.2. L i nhu n c a nhà đ c quy nợ ậ ủ ộ ề

T ng l i nhu n = t ng doanh thu – t ng chi phíổ ợ ậ ổ ổ

Hay π = TR – TC = (P* – AC)Q*

Nhà đ c quy n luôn thu đ c l i nhu n cao h n b ng hai bi n pháp: ộ ề ượ ợ ậ ơ ằ ệ

- Gi m l ng cung làm cho th  tr ng khan hi m do đó giá s  tăng. ả ượ ị ườ ế ẽ

- Nâng giá bán

L i nhu n là di n tích hình ch  nh t CEDP*.ợ ậ ệ ữ ậ

Tóm l i, ạ đ ng doanh thu c n biên và chi phí c n biên giúp nhà đ c quy nườ ậ ậ ộ ề  

xác đ nh đ c s n l ng mang l i l i nhu n t i đa. Còn đ ng c u th  tr ngị ượ ả ượ ạ ợ ậ ố ườ ầ ị ườ  

cho bi t giá mà ng i tiêu dùng s n sàng tr  đ  mua s n ph m đó. Nhà đ cế ườ ẵ ả ể ả ẩ ộ  

quy n s  căn c  vào đ ng c u đ  đ nh giá cho s n ph m c a mình. ề ẽ ứ ườ ầ ể ị ả ẩ ủ

5.3.3.3.  Nguyên t c đ nh giá bán c a nhà đ c quy nắ ị ủ ộ ề  

Đ  có l i nhu n t i đa nhà đ c quy n bán ph i s n xu t m c s n l ngể ợ ậ ố ộ ề ả ả ấ ứ ả ượ  

mà t i đó MR = MCạ

Ta có: MR = ∆ TR/ ∆ Q = ∆ (PQ)/ ∆ Q = (P ∆ Q +Q ∆ P)/∆ Q 

= P + Q 
Q∆

∆Ρ
 = P(1 + 

Ρ
Q

x
Q∆

∆Ρ
) = P(1 + 1/ED)

Mà MR = MC  nên P(1 + 1/ED) = MC hay P = 
DE

MC
11+

- Giá đ c quy n l n h n chi phí biên (P > MC)ộ ề ớ ơ

5.3.3.4.  S c m nh đ c quy nứ ạ ộ ề

Trong đi u ki n đ c quy n, l i nhu n càng l n thì làm cho nhà đ c quy nề ệ ộ ề ợ ậ ớ ộ ề  

càng có l i h n nh ng nó l i làm cho ng i tiêu dùng b  thi t h i. Ph n thi tợ ơ ư ạ ườ ị ệ ạ ầ ệ  

h i do nhà đ c quy n gây ra cho xã h i g i là ph n m t không. Đây là h u quạ ộ ề ộ ọ ầ ấ ậ ả 

c a vi c th c hi n s c m nh đ c quy n, nó đ c đo b ng ch  s  Lernerr:ủ ệ ự ệ ứ ạ ộ ề ượ ằ ỉ ố

L = 
P

MCP −
 v i  0 ớ ≤  L ≤  1
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5.3.3.5.M t không t  s c m nh đ c quy nấ ừ ứ ạ ộ ề

Vì s c m nh đ c quy n t o ra giá cao h n và s n l ng s n xu t ra th pứ ạ ộ ề ạ ơ ả ượ ả ấ ấ  

h n so v i c nh tranh hoàn h o nên ta d  th y ng i tiêu dùng b  thi t h i cònơ ớ ạ ả ễ ấ ườ ị ệ ạ  

nhà s n xu t thì đ c l i. Nh ng n u coi phúc l i c a ng i tiêu dùng và c aả ấ ượ ợ ư ế ợ ủ ườ ủ  

ng i s n xu t nh  nhau thì c  ng i tiêu dùng và c  ng i s n xu t tính thànhườ ả ấ ư ả ườ ả ườ ả ấ  

m t t ng th  s  không đ c l i b ng trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o. Cóộ ổ ể ẽ ượ ợ ằ ị ườ ạ ả  

th  th y đi u này khi so sánh th ng d  tiêu dùng và th ng d  s n xu t đ c t oể ấ ề ặ ư ặ ư ả ấ ượ ạ  

ra trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o và trong ngành đ c quy n bán.ị ườ ạ ả ộ ề

Hình 5.6 M t không t  s c m nh đ c quy nấ ừ ứ ạ ộ ề

 

Nhìn hình v  ta th y: n u th  tr ng là c nh tranh hoàn h o thì giá và s nẽ ấ ế ị ườ ạ ả ả  

l ng s  là Pượ ẽ c và Qc. N uế  th  tr ng là đ c quy n bán thì giá và s n l ng là Pị ườ ộ ề ả ượ m 

và Qm. Nh  v y, so v i th  tr ng c nh tranh hoàn h o thì th  tr ng đ c quy nư ậ ớ ị ườ ạ ả ị ườ ộ ề  

bán t o ra phúc l i ít h n m t ph n th ng d  tiêu dùng (di n tích A) và th ngạ ợ ơ ộ ầ ặ ư ệ ặ  

d  s n xu t (di n tích B) b  m t do ch  s n xu t  m c s n l ng Qư ả ấ ệ ị ấ ỉ ả ấ ở ứ ả ượ m.. Ph nầ  

phúc l i b  m t g i là m t không (Di n tích A + di n tích B) hay là t n th t xãợ ị ấ ọ ấ ệ ệ ổ ấ  

h i.ộ

Đ i v i đ c quy n không xác đ nh đ c đ ng cung vì nhà đ c quy nố ớ ộ ề ị ượ ườ ộ ề  

đ nh giá bán cho t ng ng i là khác nhau.ị ừ ườ
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5.4. C nh tranh không hoàn h oạ ả

5.4.1. Th  tr ng c nh tranh mang tính đ c quy nị ườ ạ ộ ề

Th  tr ng c nh tranh mang tính đ c quy n là ki u th  tr ng v a có tínhị ườ ạ ộ ề ể ị ườ ừ  

c nh tranh v a có tính đ c quy n nh ng tính c nh tranh chi m u th  h n đ cạ ừ ộ ề ư ạ ế ư ế ơ ộ  

quy n.ề

- Đ c đi m c  b n:ặ ể ơ ả

+ S  phân bi t s n ph m: Khác v i c nh tranh hoàn h o khi mà t t c  cácự ệ ả ẩ ớ ạ ả ấ ả  

hãng đ u bán s n ph m đ ng nh t thì trong c nh tranh đ c quy n các hãng s nề ả ẩ ồ ấ ạ ộ ề ả  

xu t ra các s n ph m khác nhau. Ng i tiêu dùng phân bi t đ c s n ph m c aấ ả ẩ ườ ệ ượ ả ẩ ủ  

t ng hãng thông qua nhãn hi u, qu ng cáo, đóng gói và các d ch v  khác.ừ ệ ả ị ụ

+ S  l ng ng i s n xu t t ng đ i l n nh ng v i quy mô nh . Chính vìố ượ ườ ả ấ ươ ố ớ ư ớ ỏ  

v y mà m i nhà s n xu t s  có nh h ng t ng đ i đ n các quy t đ nh vậ ỗ ả ấ ẽ ả ưở ươ ố ế ế ị ề 

s n xu t, giá c  c a riêng mình.ả ấ ả ủ

+ Hàng rào ngăn c n th p: các hãng d  ràng sâm nh p vào th  tr ngả ấ ễ ậ ị ườ

+ Đ ng c u c a hãng là đ ng d c xu ng: khi hãng nâng giá bán lên đôiườ ầ ủ ườ ố ố  

chút thì hãng s  m t đi m t l ng khách hàng ch  không ph i là toàn b  vàẽ ấ ộ ượ ứ ả ộ  

ng c l i, n u hãng gi m giá đi m t chút hãng s  có thêm m t ít khách hàngượ ạ ế ả ộ ẽ ộ  

ch  không ph i là toàn b  khách hàng c a đ i th . Đi u n y hoàn toàn khác soứ ả ộ ủ ố ủ ề ầ  

v i c nh tranh hoàn h o khi đ ng c u đ i v i m t hãng là đ ng n m ngang.ớ ạ ả ườ ầ ố ớ ộ ườ ằ

+ V y giá và s n l ng đ c xác đ nh nh  th  nào? Câu tr  l i  đây làậ ả ượ ượ ị ư ế ả ờ ở  

theo quy t c t i đa hoá l i nhu n. M t hãng c nh tranh đ c quy n s  s n xu tắ ố ợ ậ ộ ạ ộ ề ẽ ả ấ  

 m c s n l ng t i đó chi phí biên b ng v i doanh thu c n biên (MR = MC)ở ứ ả ượ ạ ằ ớ ậ

Hình 5.7.  Tr ng thái cân b ng ng n h n c a hãng c nh tranh đ c quy nạ ằ ắ ạ ủ ạ ộ ề

P MC

                    P*                 C                          AC

P1 D
            D
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A
                       0 Q* MR Q

Trên hình 5.7 ta th y m c s n l ng mang l i l i nhu n t i đa là Q* đ cấ ứ ả ượ ạ ợ ậ ố ượ  

xác đ nh b ng đ ng giao đi m c a đ ng MR và đ ng MC. M c giá đ cị ằ ườ ể ủ ườ ườ ứ ượ  

xác đ nh là 0P* và l i nhu n là DC Pị ợ ậ 1P*.

Tuy nhiên trong dài h n, nhi u hãng m i xâm nh p vào th  tr ng làm choạ ề ớ ậ ị ườ  

giá bán th p xu ng, l i nhu n s  ti n t i 0. Đi u này đ c minh ho  b ng hìnhấ ố ợ ậ ẽ ế ớ ề ượ ạ ằ  

sau: 

Hình 5.8 Tr ng thái cân b ng dài h n c a hãng c nh tranh đ c quy nạ ằ ạ ủ ạ ộ ề

P AC
MC

P’

D
   D’

Q* Q
0 Q’ MR

Khi nhi u hãng m i xu t hi n, th  ph n c a hãng b  co h p l i. Đi u nàyề ớ ấ ệ ị ầ ủ ị ẹ ạ ề  

đ c minh ho  b ng s  d ch chuy n đ ng c u D v  phía trái đ n D’. hãng sượ ạ ằ ự ị ể ườ ầ ề ế ẽ 

s n xu t t i m c Q’ và đ t giá b ng P’ = AC. L i nhu n kinh t  c a hãng sả ấ ạ ứ ặ ằ ợ ậ ế ủ ẽ 

bi n m t. Hình v  này minh ho  tình tr ng d   th a c a hãng c nh tranh đ cế ấ ẽ ạ ạ ư ừ ủ ạ ộ  

quy n. Đó là vì hãng s n xu t t i m c Q’ th p h n m c Q* ng v i m c s nề ả ấ ạ ứ ấ ơ ứ ứ ớ ứ ả  

l ng có AC th p nh t.ượ ấ ấ

5.4.2. Đ c quy n thi u s  ( đ c quy n nhóm, đ c quy n t p đoàn )ộ ề ể ố ộ ề ộ ề ậ

- Đ c quy n thi u s  là m t ki u th  tr ng trong đó ch  có m t vài hãngộ ề ể ố ộ ể ị ườ ỉ ộ  

kh ng ch  và phân chia nhau toàn b  ph n l n l ng cung trên th  tr ng vố ế ộ ầ ớ ượ ị ườ ề 

m t lo i hàng hoá hay d ch v  nào đó (mang tính đ c quy n nhi u h n c nhộ ạ ị ụ ộ ề ề ơ ạ  

tranh).

- Đ c đi m c a th  tr ng đ c quy n thi u s :ặ ể ủ ị ườ ộ ề ể ố
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 + S  l ng ng i bán ít cho nên m i hãng có ph n th  tr ng l n nh ngố ượ ườ ỗ ầ ị ườ ớ ư  

l i c nh tranh tr c ti p v i nhau. Ví d  nh  xi măngạ ạ ự ế ớ ụ ư

+ Các hãng ph  thu c nhau r t ch t ch , cho nên các hãng đ u ph i cânụ ộ ấ ặ ẽ ề ả  

nh c r t c n th n ho t đ ng c a mình tr c nh ng đ i th  c nh tranh. (Giáắ ấ ẩ ậ ạ ộ ủ ướ ữ ố ủ ạ  

tăng thì l ng tăng nh ng ph i xem xét các hãng khác. Nh  OPEC có m t n cượ ư ả ư ộ ướ  

tăng giá d u thì các n c khác ph n ng nh  th  nào?)ầ ướ ả ứ ư ế

+ Hàng rào ngăn c n cao cho nên vi c ra nh p th  tr ng c a các hãng m iả ệ ậ ị ườ ủ ớ  

là c c kỳ khó khăn nh  v n, công ngh .ự ư ố ệ

+ Đ ng c u là đ ng gãy khúc ườ ầ ườ

Trong th  tr ng đ c quy n t p đoàn khi l ng bán c a hãng đó tăng lênị ườ ộ ề ậ ượ ủ  

l p t c l ng bán c a các hãng đ i th  s  gi m xu ng và các hãng đ i th  sậ ứ ượ ủ ố ủ ẽ ả ố ố ủ ẽ 

nh n th c đ c ngay v n đ  đó không c n s  d ng tình báo công nghi p. V yậ ứ ượ ấ ề ầ ử ụ ệ ậ  

các hãng đ i th  s  ph n ng ra sao khi tr c quy t đ nh c a m t hãng đ cố ủ ẽ ả ứ ướ ế ị ủ ộ ộ  

quy n nhóm?ề

N u các hãng tăng giá t t nhiên các hãng đ i th  s  không ph n ng gì vàế ấ ố ủ ẽ ả ứ  

đ ng nhiên hãng s  bán đ c ít hàng h n theo quy lu t c u và khách hàng c aươ ẽ ượ ơ ậ ầ ủ  

hãng s  chuy n sang các hãng đ i th . Do đó đ ng c u s  gãy khúc. Nh   hìnhẽ ể ố ủ ườ ầ ẽ ư  

5.9 PA là giá hi n hành; n u hãng tăng giá s n ph m lên m c Pệ ế ả ẩ ứ B thì l ng bán sượ ẽ 

gi m t  Qả ừ A đ n Qế B, n u hãng gi m giá bán xu ng m c P nh  lu t c u mong đ iế ả ố ứ ư ậ ầ ợ  

l ng bán s  tăng lên Qượ ẽ D. Tuy nhiên, đi u này không bao gi  x y ra trong thề ờ ả ị 

tr ng đ c quy n nhóm, các hãng đ i ph ng s  ph n ng b ng cách cũng làmườ ộ ề ố ươ ẽ ả ứ ằ  

gi m giá xu ng làm cho đ ng c u c a hãng g p khúc và ch y t  A đ n C.ả ố ườ ầ ủ ấ ạ ừ ế

Hình 5.9 Đ ng c u gãy khúcườ ầ
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Nh  chúng ta đã bi t, n u th  tr ng là đ c quy n thì kho n l i nhu n thuư ế ế ị ườ ộ ề ả ợ ậ  

đ c là l n nh t và chính vì v y mà nhi m v  c a các nhà đ c quy n t p đoàn làượ ớ ấ ậ ệ ụ ủ ộ ề ậ  

ph i làm sao đ t đ c đ n m c giá chung đó cho toàn ngành. Đi u này là khó khănả ạ ượ ế ứ ề  

vì nó đòi h i các hãng ph i có quan đi m chung v  đ ng c u c a ngành và ph iỏ ả ể ề ườ ầ ủ ả  

th a mãn v i t  tr ng th  tr ng nh t đ nh cũng nh  ph i đ c ph i h p m t cáchỏ ớ ỷ ọ ị ườ ấ ị ư ả ượ ố ợ ộ  

chính xác.

S  ph i h p: V n đ  làm th  nào đ  các nhà đ c quy n t p đoàn ph i h pự ố ợ ấ ề ế ể ộ ề ậ ố ợ  

đ c các quy t đ nh s n xu t c a h  v i nhau và h n ch  đ c l ng cung cho thượ ế ị ả ấ ủ ọ ớ ạ ế ượ ượ ị 

tr ng. Vì m i ho t đ ng nh m nâng cao t  tr ng th  tr ng c a m t hãng đ u bườ ọ ạ ộ ằ ỷ ọ ị ườ ủ ộ ề ị 

tr  đũa nên h  ph i ph i h p v i nhau đ : L i nhu n c a ngành là t i đa và m iả ọ ả ố ợ ớ ể ợ ậ ủ ố ỗ  

hãng b ng lòng v i t  tr ng th  tr ng nh t đ nh.ằ ớ ỷ ọ ị ườ ấ ị

Vi c xác đ nh s n l ng c a ngành là t ng đ i d  theo quy t c t i đa hóa l iệ ị ả ượ ủ ươ ố ễ ắ ố ợ  

nhu n. Vi c phân chia s n l ng gi a các hãng đ pc quy n t p đoàn là vi c hóậ ệ ả ượ ữ ộ ề ậ ệ  

khăn h n. Đi u này ph  thu c vào đ  l n t ng đ i c a các công ty và kh  năngơ ề ụ ộ ộ ớ ươ ố ủ ả  

đàm phán c a h .ủ ọ

Các công ty có th  không thông đ ng v i nhau. S  thông đ ng là s  th a thu nể ồ ớ ự ồ ự ỏ ậ  

th ng th n gi a các nhà s n xu t đ  h n ch  s  c nh tranh gi a h  v i nhau. Tuyẳ ắ ữ ả ấ ể ạ ế ự ạ ữ ọ ớ  

nhiên, đi u này có h i cho ng i tiêu dùng và chính ph  th ng ra lu t c m chuy nề ạ ườ ủ ườ ậ ấ ệ  

đó. Chính vì v y các hãng đ c quy n t p đoàn s  tìm cách khác nh  ch  đ o giá. Chậ ộ ề ậ ẽ ư ỉ ạ ỉ 

đ o giá là m t cách đ nh giá c a th  tr ng đ c quy n t p đoàn cho phép m t hãngạ ộ ị ủ ị ườ ộ ề ậ ộ  

t o ra giá th  tr ng cho t t c  các hãng khác c a ngành. Thông th ng các công tyạ ị ườ ấ ả ủ ườ  

có t  tr ng th  tr ng l n s  là ng i ch  đ o giá. M i khi giá này đ c hình thànhỷ ọ ị ườ ớ ẽ ườ ỉ ạ ỗ ượ  

nó s  duy trì trong m t th i gian nh t đ nh vì đ ng c u gãy khúc.ẽ ộ ờ ấ ị ườ ầ

Nh  v y, giá và s n l ng đ t l i nhu n t i đa c a các doanh nghi p đ cư ậ ả ượ ạ ợ ậ ố ủ ệ ộ  
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quy n nhóm t ng đ i n đ nh và b n v ng. Giá c  và s n l ng ph  thu c vàoề ươ ố ổ ị ề ữ ả ả ượ ụ ộ  

hành vi c a các đ i th  c nh tranh trong cùng ngành.ủ ố ủ ạ

* So sánh đ c quy n t p đoàn v i c nh tranh hoàn h oộ ề ậ ớ ạ ả   

- Giá bán cao h n so v i th  tr ng c nh tranh hoàn h oơ ớ ị ườ ạ ả

- Các hãng đ c quy n t p đoàn s  d ng nhi u chi phí h n cho vi c qu ng cáo,ộ ề ậ ử ụ ề ơ ệ ả  

phân bi t s n ph m h n trong c nh tranh hoàn h o.ệ ả ẩ ơ ạ ả

- L i nhu n c a hãng đ c quy n t p đoàn cao h n l i nhu n c a hãng c nhợ ậ ủ ộ ề ậ ơ ợ ậ ủ ạ  

tranh hoàn h o.ả

Đ  tăng đ c l ng hàng bán ra các hãng có th  s  d ng các bi n pháp sau:ể ượ ượ ể ử ụ ệ

- Thay đ i chi n l c v  marketingổ ế ượ ề

- Gi m giá bánả

137



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

CH NG 6: TH  TR NG CÁC Y U T  S N XU TƯƠ Ị ƯỜ Ế Ố Ả Ấ

6.1. Th  tr ng lao đ ngị ườ ộ

6.1.1. C u v  lao đ ng c a doanh nghi pầ ề ộ ủ ệ

C u v  lao đ ng là s  công nhân mà doanh nghi p có kh  năng và s nầ ề ộ ố ệ ả ẵ  

sàng thuê t i các m c ti n công khác nhau trong kho ng th i gian nh t đ nh.ạ ứ ề ả ờ ấ ị

Nh  v y, cũng nh  c u trên th  tr ng hàng hoá, c u trên th  tr ng s cư ậ ư ầ ị ườ ầ ị ườ ứ  

lao đ ng ph  thu c vào hai y u t  ý mu n s n sàng thuê và kh  năng thanh toánộ ụ ộ ế ố ố ẵ ả  

(kh  năng thuê) v  m t y u t  s n xu t nào đó.ả ề ộ ế ố ả ấ

N u đ n giá ti n công (ti n l ng) cao thì hãng có kh  năng và s n sàngế ơ ề ề ươ ả ẵ  

thuê ít công nhân, còn n u đ n giá ti n l ng th p thì hãng có kh  năng và s nế ơ ề ươ ấ ả ẵ  

sàng thuê nhi u công nhân h n, c u lao đ ng cũng gi ng nh  c u hàng hóa khácề ơ ầ ộ ố ư ầ  

t c nó tuân theo lu t c u hay nói cách khác c u đ i v i lao đ ng ph  thu c vàoứ ậ ầ ầ ố ớ ộ ụ ộ  

giá c  c a lao đ ng.ả ủ ộ

                       Hình 6.1 Đ ng c u lao đ ngườ ầ ộ

Trên hình 6.1 ta th y:  đ n giá ti n l ng Wấ ở ơ ề ươ 1 hãng có kh  năng và s nả ẵ  

sàng thuê s  l ng Lố ượ 1,  đ n giá ti n l ng Wở ơ ề ươ 2 hãng có kh  năng và s n sàngả ẵ  

thuê s  l ng Lố ượ 2. Nh  v y, c u v  lao đ ng ph  thu c vào m c ti n l ng vàư ậ ầ ề ộ ụ ộ ứ ề ươ  

tuân theo lu t c u trong th  tr ng hàng hoá và d ch v . Đ ng c u lao đ ng vìậ ầ ị ườ ị ụ ườ ầ ộ  

v y cũng có chi u d c xu ng v  phía ph i.ậ ề ố ố ề ả

Đi u gì quy đ nh m c ti n công mà doanh nghi p mu n tr  cho ng i laoề ị ứ ề ệ ố ả ườ  

đ ng, đ ng th i có bao nhiêu lao đ ng đ c thuê  m c ti n công y. Đ  hi uộ ồ ờ ộ ượ ở ứ ề ấ ể ể  
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rõ v n đ  này, chúng ta hãy xem xét m t s  đi m khác nhau quan tr ng c a c uấ ề ộ ố ể ọ ủ ầ  

lao đ ng và c u v  hàng hóa tiêu dùng:ộ ầ ề

Các y u t  tác đ ng t i c u v  lao đ ng:ế ố ộ ớ ầ ề ộ

- Xu t phát t  nh ng nhu c u v  d ch v  và hàng hoá cu i cùng (c u thấ ừ ữ ầ ề ị ụ ố ầ ứ 

phát). Doanh nghi p s  thuê m t l ng lao đ ng đ  t i đa hóa l i nhu n theoệ ẽ ộ ượ ộ ể ố ợ ậ  

nguyên t c; n u th  tr ng c n nhi u hàng hóa thì doanh nghi p s  thuê thêmắ ế ị ườ ầ ề ệ ẽ  

nhi u lao đ ng đ  t o ra nhi u hàng hóa và d ch v  đó trong đi u ki n các y uề ộ ể ạ ề ị ụ ề ệ ế  

t  khác không đ i.ố ổ

Ví dụ: Ch  khi có nhu c u v  qu n áo và công ty may mu n cung qu n áoỉ ầ ề ầ ố ầ  

thì h  m i có c u v  công nhân may. Rõ ràng, c u v  công nhân may ph  thu cọ ớ ầ ề ầ ề ụ ộ  

vào s  l ng qu n áo mà công ty may d  tính s  bán đ c và đ n giá ti nố ượ ầ ự ẽ ượ ơ ề  

l ng tr  cho công nhân may.ươ ả

- nh h ng ph  thu c tr c ti p vào ti n công; ti n công càng cao thì thuêẢ ưở ụ ộ ự ế ề ề  

càng ít lao đ ng và ng c l i.ộ ượ ạ

Đ  đ a ra quy t đ nh thuê bao nhiêu lao đ ng ng i ch  ph i xem xét m iể ư ế ị ộ ườ ủ ả ỗ  

lao đ ng mang l i bao nhiêu l i nhu n và chi phí b  ra đ  thuê h  là bao nhiêu.ộ ạ ợ ậ ỏ ể ọ  

Chi phí thuê lao đ ng chính là m c ti n l ng, ph n l i nhu n lao đ ng mangộ ứ ề ươ ầ ợ ậ ộ  

l i cho ng i ch  s  đ c xác đ nh d a vào giá tr  b ng ti n c a ph n đóng gópạ ườ ủ ẽ ượ ị ự ị ằ ề ủ ầ  

cho t ng s n ph m.ổ ả ẩ

Ph n đóng góp c a m t lao đ ng b  sung đ c g i là s n ph m hi n v tầ ủ ộ ộ ổ ượ ọ ả ẩ ệ ậ  

c n biên c a lao đ ng (MPPậ ủ ộ L). Đó là s  thay đ i c a t ng s n l ng khi sự ổ ủ ổ ả ượ ử 

d ng thêm m t gi  lao đ ng.ụ ộ ờ ộ

S n  ph m  hi n  v t  c nả ẩ ệ ậ ậ  
biên c a lao đ ngủ ộ =

Thay đ i v  t ng s n l ngổ ề ổ ả ượ

Thay đ i v  l ng lao đ ngổ ề ượ ộ

              <=> MPPL
 = ∆Q/∆L

T  đó ta có công th c xác đ nh s n ph m doanh thu c n biên c a lao đ ng:ừ ứ ị ả ẩ ậ ủ ộ  

                         MRPL = MPPLxP
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Trong đó: MRPL: S n ph m doanh thu c n biên c a lao đ ngả ẩ ậ ủ ộ

                 P : Giá bán s n ph mả ẩ

                 MPPL: S n ph m hi n v t c n biên c a lao đ ngả ẩ ệ ậ ậ ủ ộ

Xét ví d  sau: M t công ty A s n xu t hàng hóa X đang xem xét s  thuê baoụ ộ ả ấ ẽ  

nhiêu lao đ ng đ  đ t m c tiêu t i đa hoá l i nhu n. Gi  s  t t c  lao đ ng đ uộ ể ạ ụ ố ợ ậ ả ử ấ ả ộ ề  

gi ng nhau c  v  k  năng và kh  năng làm vi c. S  l ng X s n xu t hàngố ẩ ề ỹ ả ệ ố ượ ả ấ  

ngày đ c tính b ng s n ph m, giá c a 1s n ph m là 2$. Công ty có thuê 1 laoượ ằ ả ẩ ủ ả ẩ  

đ ng, nh ng cũng có th  thuê 2 lao đ ng, 3 lao đ ng, … b ng cách xét s  s nộ ư ể ộ ộ ằ ố ả  

ph m thay đ i nh  th  nào khi thuê thêm lao đ ng.ẩ ổ ư ế ộ

Bi u 6.1 nh h ng c a vi c thuê thêm lao đ ng đ n s n l ng và doanhể Ả ưở ủ ệ ộ ế ả ượ  

thu

L 
(ng i/ngàyườ

)

Q 
(Sp/ngày)

PX 

($)
MPPL MRP TR

0 0 2 0 0 0

1 5 2 5 10 10

2 10 2 5 10 20

3 14 2 4 8 28

4 17 2 3 6 34

5 19 2 2 4 38

6 20 2 1 2 40

7 20 2 0 0 40

8 18 2 -2 -4 36

9 15 2 -3 -6 30

Nhìn bi u 6.1 ta th y: N u không có lao đ ng nào thì không có s n ph mể ấ ế ộ ả ẩ  

nào đ c s n xu t ra, nh ng n u thuê lao đ ng th  nh t thì s  l ng s n ph mượ ả ấ ư ế ộ ứ ấ ố ượ ả ẩ  

X đ c s n xu t ra là 5sp, nh  v y, MPPượ ả ấ ư ậ L c a ng i th  khai thác than th  nh tủ ườ ợ ứ ấ  

là 5sp. Khi lao đ ng tăng lên 2 thì s  X tăng lên là 10, MPPộ ố L c a ng i th  thủ ườ ợ ứ 
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hai là 5sp. Đ i v i ng i th  th  nh t và th  hai s  không đ c tr  công l nố ớ ườ ợ ứ ấ ứ ẽ ượ ả ớ  

h n 5sp, vì n u ti n l ng l n h n ng i ch  s  b  thi t.ơ ế ề ươ ớ ơ ườ ủ ẽ ị ệ

Chúng ta th y MPPấ L có xu h ng ngày càng gi m d n t c là s  l ng s nướ ả ầ ứ ố ượ ả  

ph m tăng thêm ngày càng gi m xu ng khi s  l ng lao đ ng đ c thuê tăngẩ ả ố ố ượ ộ ượ  

thêm v i s  l ng đ u vào khác c  đ nh. ớ ố ượ ầ ố ị MPPL đ c l y làm c  s  cho vi c trượ ấ ơ ở ệ ả  

l ng và đ c xem là gi i h n trên cho vi c tr  l ng b ng hi n v t.ươ ượ ớ ạ ệ ả ươ ằ ệ ậ

- Lao đ ng còn ch u nh h ng c a quy lu t hi u su t gi m d n:  ộ ị ả ưở ủ ậ ệ ấ ả ầ S nả  

ph m hi n v t c n biên c a m t y u t  bi n đ i gi m xu ng khi y u t  nàyẩ ệ ậ ậ ủ ộ ế ố ế ổ ả ố ế ố  

đ c ti p nh n thêm s  l ng đ u vào khác c  đ nh.ượ ế ậ ố ượ ầ ố ị

Chúng ta th y: ng i lao đ ng c n ti n công ch  không c n sp. Gi  s ,ấ ườ ộ ầ ề ứ ầ ả ử  

công ty bán s n ph m trên th  tr ng c nh tranh hoàn h o. N u Pả ẩ ị ườ ạ ả ế X = 2$, thì 

ng i th  th  hai làm tăng thêm 5 s n ph m, nh ng 10$ thêm vào t ng doanhườ ợ ứ ả ẩ ư ổ  

thu. MPPL có th  đ c chuy n đ i thành s n ph m doanh thu c n biên c a laoể ượ ể ổ ả ẩ ậ ủ  

đ ng (MRPộ L).  MRPL chính là gi i  h n trên cho s  tr  l ng b ng ti nớ ạ ự ả ươ ằ ề . 

Nh ng MRPư L l i có xu h ng gi m t  ng i th  th  3, xu h ng này làm gi mạ ướ ả ừ ườ ợ ứ ướ ả  

d n vi c ng i ch  mu n thuê thêm lao đ ngầ ệ ườ ủ ố ộ .  V y, ng i ch  s  thuê baoậ ườ ủ ẽ  

nhiêu lao đ ng?ộ

Nguyên t c thuê lao đ ng là ng i ch  so sánh MRPắ ộ ườ ủ L so anh ta t o ra v iạ ớ  

ti n l ng w. N u MRPề ươ ế L > w thì thuê ng i th  đó, n u MRPườ ợ ế L < w thì không 

thuê, ng i ch  s  ti p t c thuê cho đ n khi ườ ủ ẽ ế ụ ế MRPL = w l i nhu n c c đ i. T cợ ậ ự ạ ứ  

là, ch  doanh nghi p mong mu n thuê nh ng lao đ ng có s n ph m doanh thuủ ệ ố ữ ộ ả ẩ  

c n biên v t m c ti n công c a h . S  ti p t c thuê lao đ ng cho đ n khi nàoậ ượ ứ ề ủ ọ ự ế ụ ộ ế  

s n ph m doanh thu c n biên (MRPả ẩ ậ L) c a ng i lao đ ng tăng thêm đó gi mủ ườ ộ ả  

xu ng t i m c ti n công th  tr ng.ố ớ ứ ề ị ườ

Gi  s : m c l ng th  tr ng là 2$. N u thuê lao đ ng th  nh t thì anh taả ử ứ ươ ị ườ ế ộ ứ ấ  

t o ra 10$ và ng i ch  ch  ph i tr  3$, cho nên ph n l i nhu n có thêm t  ng iạ ườ ủ ỉ ả ả ầ ợ ậ ừ ườ  

th  này là 7$, ng i th  2 t o ra 7$, ch  thuê lao đ ng r t ph n kh i b i ý nghĩaợ ườ ứ ạ ủ ộ ấ ấ ở ở  

kinh t  đó, nó cho phép ng i ch  thuê b t c  ai vui lòng làm vi c  m c giá 3$.ế ườ ủ ấ ứ ệ ở ứ  
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V y t i sao ng i ch  không thuê càng nhi u lao đ ng đ  có thêm nhi u l iậ ạ ườ ủ ề ộ ể ề ợ  

nhu n. Ng i ch  kinh doanh không làm nh  v y do quy lu t hi u su t gi mậ ườ ủ ư ậ ậ ệ ấ ả  

d n chi ph i. B i vì tài nguyên có h n, khi s  l ng lao đ ng tăng lên s  kéo theoầ ố ở ạ ố ượ ộ ẽ  

m i lao đ ng có ít tài nguyên đi. V i m i m c ti n l ng ng i ch  s  xác đ nhỗ ộ ớ ỗ ứ ề ươ ườ ủ ẽ ị  

đ c l ng lao đ ng thuê d a vào s n ph m doanh thu c n biên. Hay đ ngượ ượ ộ ự ả ẩ ậ ườ  

MRPL chính là đ ng c u v  lao đ ng. Ti n công cao thì doanh nghi p thuê ít laoườ ầ ề ộ ề ệ  

đ ng và ng c l i vì v y mà đ ng c u v  lao đ ng là đ ng d c xu ng tuânộ ượ ạ ậ ườ ầ ề ộ ườ ố ố  

theo lu t c u, nó chính là đ ng s n ph m doanh thu c n biên. (khi m c ti nậ ầ ườ ả ẩ ậ ứ ề  

công thy đ i ch  doanh nghi p s  di chuy n d c theo đ ng c u v  lao đ ng t iổ ủ ệ ẽ ể ọ ườ ầ ề ộ ớ  

đi m t ng ng v i m c ti n l ng).ể ươ ứ ớ ứ ề ươ

Hình 6.2:  Đ ng c u lao đ ngườ ầ ộ

- nh h ng s  thay đ i năng su t lao đ ng: n u năng su t lao đ ng tăngẢ ưở ự ổ ấ ộ ế ấ ộ  

thì l ng lao đ ng đ c thuê s  gi m và ng c l i khi chúng ta xét m t y u tượ ộ ượ ẽ ả ượ ạ ộ ế ố 

đ u vào khác là c  đ nh.ầ ố ị

6.1.2. Cung  v  lao đ ngề ộ

Cung lao đ ng là l ng th i gian mà ng i lao đ ng s n sàng và có khộ ượ ờ ườ ộ ẵ ả  

năng làm vi c t ng ng v i các m c ti n l ng khác nhau trong m t kho ngệ ươ ứ ớ ứ ề ươ ộ ả  

th i gian nh t đ nh, các y u t  khác không đ i.ờ ấ ị ế ố ổ

Nh  v y, th i gian làm vi c c a ng i lao đ ng ph  thu c vào m c ti nư ậ ờ ệ ủ ườ ộ ụ ộ ứ ề  

l ng. Tuy nhiên, m i các nhân đ u có 24 gi  m i ngày, không ái có th  cungươ ỗ ề ờ ỗ ể  

lao đ ng c  24 gi  m i ngày. M i ng i đ u có m c đích khác nhau ch  khôngộ ả ờ ỗ ọ ườ ề ụ ứ  

ch  m c đích bán các d ch v  lao đ ng c a mình trên th  tr ng. M c cung laoỉ ụ ị ụ ộ ủ ị ườ ứ  
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đ ng cũng nh  m c cung c a hàng hoá và d ch v , thông th ng s  tăng lên khiộ ư ứ ủ ị ụ ườ ẽ  

giá c a nó tăng lên.ủ
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                              Hình 6.3 Cung lao đ ngộ

V i m c l ng wớ ứ ươ 1 l ng cung ng lao đ ng là Qượ ứ ộ 1 (đi m A), t i m c l ngể ạ ứ ươ  

cao h n wơ 2 công nhân mu n làm vi c nhi u gi  h n m i tu n nghĩa là h  mu nố ệ ề ờ ơ ỗ ầ ọ ố  

cung m t l ng nhi u h n Qộ ượ ề ơ 2. L ng lao đ ng đ c cung c p là s  gi  mà m iượ ộ ượ ấ ố ờ ọ  

ng i làm vi c và s  tăng lên khi m c l ng tăng lên. Nh ng li u con ng i cóườ ệ ẽ ứ ươ ư ệ ườ  

mu n t i đa hoá t ng s  ti n công c a h  không? N u nh  v y h  s  ph i làmố ố ổ ố ề ủ ọ ế ư ậ ọ ẽ ả  

vi c tăng ca. Trên th c t  là không nh  v y mà nó còn ch u nhi u tác đ ng c aệ ự ế ư ậ ị ề ộ ủ  

nhi u nhân t  khác.ề ố

Các nhân t  nh h ng đ n cung lao đ ng:ố ả ưở ế ộ

- So sánh gi a l i ích c a lao đ ng và l i ích c a vi c ngh  ng i: N u nhữ ợ ủ ộ ợ ủ ệ ỉ ơ ế ư 

l i ích t  lao đ ng l n h n l i ích c a vi c ngh  ng i thì ng i lao đ ng s nợ ừ ộ ớ ơ ợ ủ ệ ỉ ơ ườ ộ ẵ  

sàng cung ng m t s  gi  lao đ ng nhi u h n và ng c l i. Cung lao đ ng tăngứ ộ ố ờ ộ ề ơ ượ ạ ộ  

làm đ ng cung lao đ ng d ch chuy n sang ph i.ườ ộ ị ể ả

Ví dụ: ngày ngh  hai ch  r  em gái v  quê nh ng em gái tháy vi c v  quêỉ ị ủ ề ư ệ ề  

không đem l i l i ích kinh té b ng vi c  l i làm thêm nên quy t đ nh ch n làmạ ợ ằ ệ ở ạ ế ị ọ  

vi c vào ngày ngh .ệ ỉ

- Áp l c kinh t : Đ  tho  mãn nhu c u v  v t ch t và tinh th n t c conự ế ể ả ầ ề ậ ấ ầ ứ  

ng i tiêu dùng hàng hóa d ch v  đòi h i ph i có thu nh p đ  đáp ng, vì v yườ ị ụ ỏ ả ậ ể ứ ậ  
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con ng i có nhu c u lao đ ng th c s , th m chí th i gian ngh  ng i c a chúngườ ầ ộ ự ự ậ ờ ỉ ơ ủ  

ta cũng th ng đ c s  d ng r t có giá tr .ườ ượ ử ụ ấ ị

- Áp l c tâm lý xã h i: Các khía c nh xã h i c a lao đ ng đã gi i thích t iự ộ ạ ộ ủ ộ ả ạ  

sao ph n l n lao đ ng yêu thích công vi c c a h  và có nhi u tr ng h p conầ ớ ộ ệ ủ ọ ề ườ ợ  

ng i đã làm vi c tình nguy n ngay c  khi h  không c n đ n thu nh p.ườ ệ ệ ả ọ ầ ế ậ

- B  ràng bu c b i th i gian: trong m t ngày ng i ta có th  làm vi c vàị ộ ở ờ ộ ườ ể ệ  

ngh  ng i. Không ai làm vi c toàn b  th i gian, thay vào đó ng i ta s  d ngỉ ơ ệ ộ ờ ườ ử ụ  

m t ph n th i gian cho ngh  ng i. Đi u đó có nghĩa ho t đ ng không làm vi cộ ầ ờ ỉ ơ ề ạ ộ ệ  

cũng có giá tr ,  m t ph n ng i ta c n ngh  ng i đ  ph c h i kh  năng laoị ộ ầ ườ ầ ỉ ơ ể ụ ồ ả  

đ ng, m t khác cũng mu n có th i gian đ  gi i trí, th  giãn,…ộ ặ ố ờ ể ả ư

6.1.3. Cân b ng trên th  tr ng lao đ ngằ ị ườ ộ

Đi m cân b ng trên th  tr ng lao đ ng do tác đ ng c a cung và c u v  laoể ằ ị ườ ộ ộ ủ ầ ề  

đ ng. Tr ng thái cân b ng này xác đ nh m c ti n công lao đ ng và l ng laoộ ạ ằ ị ứ ề ộ ượ  

đ ng đ c s  d ng trong m t ngành hay m t th  tr ng nh t đ nh.ộ ượ ử ụ ộ ộ ị ườ ấ ị

Hình 6.4 Cân b ng trên th  tr ng lao đ ngằ ị ườ ộ

Hình 6.4 cho th y: s  cân b ng trên th  tr ng lao đ ng đ i v i m t ngànhấ ự ằ ị ườ ộ ố ớ ộ  

nh t đ nh. Đ ng c u v  lao đ ng Dấ ị ườ ầ ề ộ L d c xu ng và đ ng cung lao đ ng Số ố ườ ộ L 

d c lên. Đi m E là đi m cân b ng trên th  tr ng lao đ ng xác đ nh m c thuêố ể ể ằ ị ườ ộ ị ứ  

công nhân L0 và m c ti n công Wứ ề 0. Gi  s  giá c  là c  đ nh trong m i ngànhả ử ả ố ị ọ  

khác. 

S  thay đ i m c ti n công c a ngành chính là y u t  thu hút lao đ ng tự ổ ứ ề ủ ế ố ộ ừ 

ngành khác: Vi c tăng ti n công trong m t ngành s  lan ra các ngành khác. Côngệ ề ộ ẽ  
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nhân b  lôi kéo do vi c tăng ti n công  các n i khác. Làm cho đ ng cung laoị ệ ề ở ơ ườ  

đ ng c a ngành d ch chuy n sang trái khi ti n công tăng trong các ngành khác.ộ ủ ị ể ề  

Quá trình d ch chuy n đ ng cung, đ ng c u v  lao đ ng s  t o ra các đi mị ể ườ ườ ầ ề ộ ẽ ạ ể  

cân b ng m i. Đó chính là s  đi u ch nh cân b ng trên th  tr ng lao đ ng.ằ ớ ự ề ỉ ằ ị ườ ộ

Hình 6.4: S  thay đ i đi m cân b ng trên th  tr ng lao đ ngự ổ ể ằ ị ườ ộ

Vi c tăng ti n công trong m t ngành s  lan ra các ngành khác. Công nhân bệ ề ộ ẽ ị 

lôi kéo do vi c tăng ti n công  các n i khác, làm cho đ ng cung v  lao đ ngệ ề ở ơ ườ ề ộ  

c a ngành d ch chuy n sang trái. Quá trình d ch chuy n đ ng cung, đ ng c uủ ị ể ị ể ườ ườ ầ  

v  lao đ ng s  t o ra các đi m cân b ng m i. Đó chính là s  đi u ch nh cân b ngề ộ ẽ ạ ể ằ ớ ự ề ỉ ằ  

trên th  tr ng lao đ ng.ị ườ ộ

 đây chúng ta c n quan tâm đ n m c l ng t i thi u:Ở ầ ế ứ ươ ố ể

Ti n công t i thi u c a m t y u t  s n xu t là ti n tr  t i thi u đ  lôi cu nề ố ể ủ ộ ế ố ả ấ ề ả ố ể ể ố  

y u t  này vào làm m t công vi c nào đó.ế ố ộ ệ

M c ti n công t i thi u có hi u qu  th ng cao h n ti n công cân b ng trênứ ề ố ể ệ ả ườ ơ ề ằ  

th  tr ng và gây ra m t b  ph n lao đ ng b  th t nghi p.ị ườ ộ ộ ậ ộ ị ấ ệ

Hình 6.5 Ti n công t i thi u trên th  tr ng lao đ ngề ố ể ị ườ ộ
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Đ  thuê m t l ng lao đ ng c n thi t Lể ộ ượ ộ ầ ế 0 c n đ a ra m c l ng h p d nầ ư ứ ươ ấ ẫ  

w0. Quy đ nh m c l ng t i thi u wị ứ ươ ố ể min l n h n ti n công cân b ng s  làm cho thớ ơ ề ằ ẽ ị 

tr ng lao đ ng c a ngành m t cân b ng. L ng cung ng lao đ ng là Lườ ộ ủ ấ ằ ượ ứ ộ 2 nh ngư  

l ng c u lao đ ng là Lượ ầ ộ 1 s  xu t hi n l ng lao đ ng d  th a Lẽ ấ ệ ượ ộ ư ừ 2 – L1. Tình 

tr ng này kéo dài d n đ n m t l ng lao đ ng không có vi c làm và bu c ph iạ ầ ế ộ ượ ộ ệ ộ ả  

th t nghi p. Các quy t đ nh v  ti n công t i thi u có th  gi i thích đ c sấ ệ ế ị ề ề ố ể ể ả ượ ự 

th t nghi p b t bu c đ i v i nh ng công nhân làm vi c gi n đ n. Đây chính làấ ệ ắ ộ ố ớ ữ ệ ả ơ  

nh ng h n ch  c a quy đ nh ti n công t i thi u bên c nh vi c đ m b o l i íchữ ạ ế ủ ị ề ố ể ạ ệ ả ả ợ  

c n thi t cho ng i lao đ ng.ầ ế ườ ộ

6.2. Th  tr ng v nị ườ ố

V n là m t khái ni m r t ph c t p trong kinh t  h c hi n đ i. Các doanhố ộ ệ ấ ứ ạ ế ọ ệ ạ  

nghi p có th  s  d ng v n d i nhi u hình th c khác nhau đ  s  d ng vào quáệ ể ử ụ ố ướ ề ứ ể ử ụ  

trình đ u t :ầ ư

V n hi n v t (v n s n xu t) là d  tr  các hàng hoá đã s n xu t đ c dùngố ệ ậ ố ả ấ ự ữ ả ấ ượ  

đ  s n xu t ra các hàng hoá và d ch v  khác. Nó là m t y u t  đ u vào c a quáể ả ấ ị ụ ộ ế ố ầ ủ  

trình s n xu t bao g m: máy móc thi t b , dây truy n s n xu t, nhà x ng, hàngả ấ ồ ế ị ề ả ấ ưở  

t n kho (nguyên, nhiên, v t li u cho s n xu t, bán thành ph m, s n ph m hoànồ ậ ệ ả ấ ẩ ả ẩ  

ch nh đang chu n b  đem bán …), nhà  đ  cho thuê,…ỉ ẩ ị ở ể

V n tài chính là toàn b  s  ti n và tài s n trên gi y t  mà các doanh nghi pố ộ ố ề ả ấ ờ ệ  

s  h u. Nó không ph i là tài s n h u hình mà ch  là ph ng ti n đ  s  d ngử ữ ả ả ữ ỉ ươ ệ ể ử ụ  

mua các y u t  s n xu t, nh m t o ra hàng hoá  và d ch v .ế ố ả ấ ằ ạ ị ụ

V n và đ t đai t o nên tài s n h u hình c a n n kinh t . Khác v i v n hi nố ấ ạ ả ữ ủ ề ế ớ ố ệ  

v t, là th  mà đ c ch  t o ra còn đ t đai là y u t  s n xu t do thiên nhiên cungậ ứ ượ ế ạ ấ ế ố ả ấ  

ng.ứ

Các tài s n h u hình b  hao mòn trong quá trình s  d ng chúng ta ph i tínhả ữ ị ử ụ ả  

kh u hao.ấ

147



Kinh t  vi môế                                                                                                               Khoa Công ngh  thông tin- ĐHTNệ  

6.2.1. Ti n thuê, lãi su t và giá c a tài s nề ấ ủ ả

- Ti n thuê là chi phí cho vi c s  d ng d ch v  v n ề ệ ử ụ ị ụ ố

Ví dụ: Ti n thuê xe cho m t chuy n du l ch, ti n thuê nhà x ng,…ề ộ ế ị ề ưở

- Lãi su t chính là giá c a v n b ng ti n hay g i là chi phí c  h i c a vi cấ ủ ố ằ ề ọ ơ ộ ủ ệ  

gi  ti n và nó liên quan ch t ch  v i giá c a v n.ữ ề ặ ẽ ớ ủ ố

Lãi su t cho chúng ta bi t giá tr  t ng lai s  thu đ c c a m t đ ng trong hi nấ ế ị ươ ẽ ượ ủ ộ ồ ệ  

t i.ạ

Ta có X đ ng đi g i ngân hàng lãi su t ngân hàng là i%/năm.ồ ử ấ

Năm đ u ta thu đ c s  ti n là K = X + iX = X(i + 1)ầ ượ ố ề

Năm th  hai K = X(i + 1)ứ 2

Năm th  n thì ta có K = X(i + 1)ứ n

Nh  v y; N u ký hi u FV là giá tr  t ng lai, PV là giá tr  hi n t i, i là lãiư ậ ế ệ ị ươ ị ệ ạ  

su t và n là s  năm tính lãi chúng ta có th  xác đ nh giá tr  t ng lai b ng côngấ ố ể ị ị ươ ằ  

th c sau:ứ

FV = PV(1 + i)n

Hay:    PV = ni

FV

)1( +

H  s  1/(1 + i)ệ ố n đ c g i là h  s  chi t kh u.ượ ọ ệ ố ế ấ

Ví d  1ụ : V i lãi su t 10%/năm g i ngân hàng trong hai năm thì thu đ cớ ấ ử ượ  

10.000 đ ng. H i ban đ u ta ph i g i ngân hàng bao nhiêu ti n?ồ ỏ ầ ả ử ề

PV = 10/(1 + 0,1)2

Lý thuy t v  lãi su t và giá tr  hi n t i c a v n trong t ng lai là c  s  đế ề ấ ị ệ ạ ủ ố ươ ơ ở ể 

xác đ nh giá tr  c a m t tài s n. ị ị ủ ộ ả

Ví dụ: V i lãi su t là 10%/năm ta g i ngân hàng trong 2 năm thì thu đ cớ ấ ử ượ  

10.000đ ng. H i ta ph i g i ngân hàng bao nhiêu ti n?ồ ỏ ả ử ề

Áp d ng công th c: PV = ụ ứ ni

FV

)1( +

Ta có: PV = 10000/(1+0,1)2 = 8264,5 đ ng.ồ

- Giá c a tài s n là t ng s  ti n mua h n s  tài s n đó. ủ ả ổ ố ề ẳ ố ả
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Khi mua h n s  tài s n đó ng i mua s  đ c quy n s  h u và quy n sẳ ố ả ườ ẽ ượ ề ở ữ ề ử 

d ng các d ch v  v n trong t ng lai.ụ ị ụ ố ươ

Ví dụ: Khi doanh nghi p A b  ra 500.000.000 đ ng đ  mua m tdây truy nệ ỏ ồ ể ộ ề  

s n xu t, thì dây truy n s n xu t lúc này đã tr  thành tài s n c a doanh nghi pả ấ ề ả ấ ở ả ủ ệ  

A và giá c a nó là 500.000.000 đ ng.ủ ồ

Trong n n kinh t  th  tr ng, vi c mua tài s n và cho thuê tài s n đ u tínhề ế ị ườ ệ ả ả ề  

b ng ti n. Giá tr  hi n hành c a tài s n và ti n thu d ch v  tài s n đ u g n v iằ ề ị ệ ủ ả ề ị ụ ả ề ắ ớ  

ti n tr  lãi su t và th i gian.ề ả ấ ờ

6.2.2. C u v  v nầ ề ố

C u v  v n c a doanh nghi p ph i d a trên c  s  c u v  d ch v  v n c aầ ề ố ủ ệ ả ự ơ ở ầ ề ị ụ ố ủ  

doanh nghi p đó.ệ

C u v  v n c a m t doanh nghi p ph  thu c vào nh ng y u t  sau:ầ ề ố ủ ộ ệ ụ ộ ữ ế ố

- Lãi su t: lãi su t càng cao thì c u v  v n c a doanh nghi p gi m vàấ ấ ầ ề ố ủ ệ ả  

ng c l i b i vì lãi su t đ c tính nh  chi phí c a doanh nghi p trong quá trìnhượ ạ ở ấ ượ ư ủ ệ  

s n xu t, b i v y khi lãi su t cao thì ph n l i nhu n còn l i c a doanh nghi pả ấ ở ậ ấ ầ ợ ậ ạ ủ ệ  

s  ít đi vì v y mà ó s  làm cho c u v  v n có xu h ng gi m.ẽ ậ ẽ ầ ề ố ướ ả

- Giá tr  s n ph m biên c a v n MPVị ả ẩ ủ ố K. 

Đ i v i m i doanh nghi p l ng v n đ c tính b ng s  gi  cho thuê. V nố ớ ỗ ệ ượ ố ượ ằ ố ờ ố  

trong tr ng h p này v n chính là v n hi n v t mà chúng ta xem xét đ n s nườ ợ ố ố ệ ậ ế ả  

ph m biên c a v n MPẩ ủ ố K. 

S n ph m biên c a v n chính là s n ph m tăng thêm khi s  d ng thêm m tả ẩ ủ ố ả ẩ ử ụ ộ  

đ n v  v n. Theo quy lu t l i t c gi m d n s n ph m biên c a v n gi m xu ngơ ị ố ậ ợ ứ ả ầ ả ẩ ủ ố ả ố  

khi b  sung liên ti p các đ n v  v n trong đi u ki n các nhân t  khác không đ i.ổ ế ơ ị ố ề ệ ố ổ  

Cũng gi ng nh  lao đ ng, giá tr  s n ph m biên c a v n chính là giá tr  tăngố ư ộ ị ả ẩ ủ ố ị  

thêm khi s  d ng thêm m t đ n v  v n MPVử ụ ộ ơ ị ố K = MPK* P0

Trong đó: MPVK: Giá tr  s n ph m biên c a v nị ả ẩ ủ ố

                 MPPK: S n ph m hi n v t c n biên c a v nả ẩ ệ ậ ậ ủ ố

                 P0: Giá c a hàng hoá trên th  tr ngủ ị ườ

Trong đi u ki n c nh tranh giá bán s n ph m c a doanh nghi p là khôngề ệ ạ ả ẩ ủ ệ  

đ i nh ng do s n ph m biên c a v n gi m d n cho nên đ ng giá tr  s n ph mổ ư ả ẩ ủ ố ả ầ ườ ị ả ẩ  
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biên có đ  nghiêng đi xu ng. Đây chính là đ ng c u v  d ch v  v n c a doanhộ ố ườ ầ ề ị ụ ố ủ  

nghi p khi các y u t  s n xu t khác không đ i. Các doanh nghi p s  tính toánệ ế ố ả ấ ổ ệ ẽ  

l ng c u v  d ch v  v n t i các m c ti n thuê khác nhau nh m m c đích t iượ ầ ề ị ụ ố ạ ứ ề ằ ụ ố  

đa hoá l i nhu n.ợ ậ
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Hình 6.6: C u v  d ch v  v nầ ề ị ụ ố

Trên đ  th  ta th y:  các m c thuê c a các đ n v  v n là Rồ ị ấ ở ứ ủ ơ ị ố 0 thì doanh nghi pệ  

có l ng là Kượ 0 đ n v  d ch v  v n. Đ ng MPVơ ị ị ụ ố ườ K có th  chuy n d ch lên trên khiể ể ị  

có y u t  làm tăng s n ph m hi n v t c n biên c a v n (MPế ố ả ẩ ệ ậ ậ ủ ố K) nh  các y u tư ế ố 

sau đây:

+ S n ph m c a doanh nghi p đ c tăng giá, đi u này đ c làm cho giá trả ẩ ủ ệ ượ ề ượ ị 

s n ph m biên tăng cao h n (MPVả ẩ ơ K tăng).

+ S  tăng m c đ  s  d ng các y u t  k t h p v i v n, nh  lao đ ng đự ứ ộ ử ụ ế ố ế ợ ớ ố ư ộ ể 

s n xu t ra s n ph m.ả ấ ả ẩ

+ Ti n b  khoa h c k  thu t làm tăng năng su t c a v n hi n v t đ i v iế ộ ọ ỹ ậ ấ ủ ố ệ ậ ố ớ  

các y u t  k t h p khác, các đ u vào c a doanh nghi p.ế ố ế ợ ầ ủ ệ

Chúng ta có th  chuy n đ ng c u v  d ch v  v n c a doanh nghi p sangể ể ườ ầ ề ị ụ ố ủ ệ  

đ ng c u v  d ch v  v n c a ngành b ng cách c ng theo ph ng n m ngangườ ầ ề ị ụ ố ủ ằ ộ ươ ằ  

s n ph m doanh thu c n biên c a t ng doanh nghi p v i nhau.ả ẩ ậ ủ ừ ệ ớ

Nh  v y, các doanh nghi p s  t i đa hoá l i nhu n thuê các đ n v  d ch vư ậ ệ ẽ ố ợ ậ ơ ị ị ụ 

v n mà  đó ti n thuê d ch v  v n đúng b ng giá tr  s n ph m biên c a d ch vố ở ề ị ụ ố ằ ị ả ẩ ủ ị ụ 

v n đó.ố

6.2.3. Cung v  v nề ố

Trong ng n h n, t ng cung tài s n nh  máy móc, nhà c a, xe c , v i cácắ ạ ổ ả ư ử ộ ớ  

d ch v  mà chúng cung c p là c  đ nh, vì trong th i gian ng n không th  t o raị ụ ấ ố ị ờ ắ ể ạ  
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các máy móc m i. Do v y, đ ng cung c a các d ch v  v n trong ng n h n làớ ậ ườ ủ ị ụ ố ắ ạ  

đ ng th ng đ ng. Tuy v y, trong m t vài ngành cá bi t, do vi c tăng m c giáườ ẳ ứ ậ ộ ệ ệ ứ  

thuê cao h n nh  đ i v i xe t i, đ ng cung có th  d c lên nh  đ ng cung c aơ ư ố ớ ả ườ ể ố ư ườ ủ  

các ngành khác.

Trong dài h n, t ng l ng v n c a n n kinh t  có th  thay đ i. Nhi uạ ổ ượ ố ủ ề ế ể ổ ề  

thi y b  và máy m i có th  đ c xây d ng đ  tăng d  tr  v n do các tài s nế ị ớ ể ượ ự ể ự ữ ố ả  

v n có th  b  hao mòn và gi m hi u su t.ố ể ị ả ệ ấ

Vi c cung ng c a th  tr ng v n ph  thu c vào giá cho thuê mà giá choệ ứ ủ ị ườ ố ụ ộ  

thuê ph  thu c vào ba y u t : giá tr  tài s n, lãi su t th c t  và t  l  kh u hao.ụ ộ ế ố ị ả ấ ự ế ỷ ệ ấ  

T  l  lãi su t th c t  ph  thu c vào các y u t  kinh t , còn t  l  kh u hao thìỷ ệ ấ ự ế ụ ộ ế ố ế ỷ ệ ấ  

ph  thu c vào m c đ  s  d ng tài s n, th i gian và ti n b  công ngh .ụ ộ ứ ộ ử ụ ả ờ ế ộ ệ

Nhìn chung, trong dài h n, giá thuê tài s n càng cao thì l ng cung các d chạ ả ượ ị  

v  t  li u càng nhi u h n và d  tr  v n th ng xuyên nhi u h n, đ ng cungụ ư ệ ề ơ ự ữ ố ườ ề ơ ườ  

d ch v  v n trong dài h n đ i v i n n kinh t  qu c dân d c lên ph n ánh quyị ụ ố ạ ố ớ ề ế ố ố ả  

lu t cung thông th ng nh  trong đ  th  hình 6.7.ậ ườ ư ồ ị

Đ ng cung d ch c  v n có th  d ch chuy n do tác đ ng c a lãi su t th cườ ị ụ ố ể ị ể ộ ủ ấ ự  

t . M i đ ng cung ng v i m t m c lãi su t th c t  nh t đ nh. Khi lãi su tế ỗ ườ ứ ớ ộ ứ ấ ự ế ấ ị ấ  

th c t  tăng lên, ng i cung ng v n cũng c n ph i có l i t c cao h n đ  bùự ế ườ ứ ố ầ ả ợ ứ ơ ể  

đ p chi phí c  h i cho nh ng kho n đ u t  vào t  li u. S  gia tăng lãi su t th cắ ơ ộ ữ ả ầ ư ư ệ ự ấ ự  

t  đã t o ra hi u ng s  d ch chuy n đ ng cung dài h n đ i v i d ch v  v nế ạ ệ ứ ự ị ể ườ ạ ố ớ ị ụ ố  

t  SS lên SSừ 1. S  d ch chuy n này làm cho giá t ng ng c a các d ch v  v nự ị ể ươ ứ ủ ị ụ ố  

tăng lên trong đi u ki n các nhân t  khác không đ i s  khuy n khích ch  s  h uề ệ ố ổ ẽ ế ủ ở ữ  

các tài s n v n này ti p t c cung ng các d ch v  v n trên th  tr ng.ả ố ế ụ ứ ị ụ ố ị ườ
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Hình 6.7: Đ ng cung d ch v  v nườ ị ụ ố

6.2.4. Cân b ng trên th  tr ng v nằ ị ườ ố

M i ngành trong n n kinh t  có th  nh n đ c s  v n mong mu n n u nó trỗ ề ế ể ậ ượ ố ố ố ế ả 

đ c m c giá hi n hành. Gi  s  có m t ngành nh  có đ ng cung n m ngang t iượ ứ ệ ả ử ộ ỏ ườ ằ ạ  

m c giá thuê hi n hành. S  cân b ng trên th  tr ng v n có th  đ c mô t  b ngứ ệ ự ằ ị ườ ố ể ượ ả ằ  

đ  th :ồ ị

Hình 6.8: Cân b ng trên th  tr ng d ch v  v nằ ị ườ ị ụ ố

 Đi m E là đi m cân b ng c a ngành trong dài h n v i m c thuê d ch vể ể ằ ủ ạ ớ ứ ị ụ 

v n Kố 0 và ti n thuê m t đ n v  d ch v  v n là Rề ộ ơ ị ị ụ ố 0.

Trong quá trình ho t đ ng, các doanh nghi p và các ngành trong dài h n vàạ ộ ệ ạ  

trong ng n h n đ u ph i đi u ch nh l ng c u c a mình đ i v i d ch v  v n.ắ ạ ề ả ề ỉ ượ ầ ủ ố ớ ị ụ ố

Trong dài h n, toàn b  y u t  s n xu t đ u có th  thay đ i đ c. Khi m cạ ộ ế ố ả ấ ề ể ổ ượ ứ  

ti n công cho y u t  lao đ ng cao các doanh nghi p gi m l ng c u v  laoề ế ố ộ ệ ả ượ ầ ề  
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đ ng và chuy n sang k  thu t s  d ng v n nhi u h n. Đi u đó s  làm tăngộ ể ỹ ậ ử ụ ố ề ơ ề ẽ  

l ng c u v  v n  b t c  giá thuê nào. nh h ng s n l ng khi t ng chi phíượ ầ ề ố ở ấ ứ Ả ưở ả ượ ổ  

và chi phí biên tăng lên s  làm gi m s n l ng s n xu t d n đ n l ng c u vẽ ả ả ượ ả ấ ẫ ế ượ ầ ề 

t t c  các y u t  s n xu t gi m xu ng. Quá trình chuy n d ch đó s  v n đ ngấ ả ế ố ả ấ ả ố ể ị ẽ ậ ộ  

cho đ n khi đ t đ c s  cân b ng m i. ế ạ ượ ự ằ ớ

Gi  s  m t ngành nh  có đ ng cung trong ng n h n th ng đ ng SSả ử ộ ỏ ườ ắ ạ ẳ ứ 0 và 

đ ng cung dài h n n m ngang SSườ ạ ằ 1. S  tăng ti n công lao đ ng làm d ch chuy nự ề ộ ị ể  

đ ng c u v  d ch v  v n t  DDườ ầ ề ị ụ ố ừ 0 sang DD1 nh  trong đ  th  sau:ư ồ ị

Hình 6.9 S  thay đ i đi m cân b ng trên th  tr ng v nự ổ ể ằ ị ườ ố

Trong ng n h n ngành s  thuê l ng d ch v  v n là Kắ ạ ẽ ượ ị ụ ố 0 v i giá thuê là Rớ 0 và 

th  tr ng v n cân b ng  đi m E. Khi đ ng c u d ch chuy n t  DDị ườ ố ằ ở ể ườ ầ ị ể ừ 0 đ n DDế 1 

thì trong ng n h n đ ng cung là SSắ ạ ườ 0 nên th  tr ng cân b ng  Eị ườ ằ ở 1 v i l ng cânớ ượ  

b ng Kằ 0 nh ng giá thuê d ch v  v n gi m xu ng Rư ị ụ ố ả ố 1. Đi u này không khuy n khíchề ế  

các ch  s  h u mua s m thi t b  m i và l ng v n trong ngành b  gi m d n doủ ở ữ ắ ế ị ớ ượ ố ị ả ầ  

hao mòn máy. 

Trong dài h n, l ng cung ng v n s  gi m xu ng Kạ ượ ứ ố ẽ ả ố 1 đ  đ m b o m c giáể ả ả ứ  

thuê hi n hành Rệ 0. Th  tr ng d ch v  v n trong dài h n cân b ng  Eị ườ ị ụ ố ạ ằ ở 2. Quá trình 

t  đi u ch nh này di n ra nh m đ m b o s  cân b ng trên th  tr ng v n.ự ề ỉ ễ ằ ả ả ự ằ ị ườ ố
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6.3. Th  tr ng đ t đaiị ườ ấ  

6.3.1. Cung và c u v  đ t đaiầ ề ấ

Nh  chúng ta đã bi t, v n hi n v t là nh ng th  mà nó đ c ch  t o raư ế ố ệ ậ ữ ứ ượ ế ạ  

nh ng đ t đai là m t y u s n xu t t  do thiên nhiên cung ng. Do đó th  tr ngư ấ ộ ế ả ấ ố ứ ị ườ  

đ t đai có m t s  đ c đi m ch  y u sau:ấ ộ ố ặ ể ủ ế

+ Ngu n cung ng trên th  tr ng đ t đai là c  đ nh: Đ ng t ng cung đ t đaiồ ứ ị ườ ấ ố ị ườ ổ ấ  

th ng đ ng song song v i tr c tung bi u th  giá tr  thuê đ t (cung hoàn toàn không coẳ ứ ớ ụ ể ị ị ấ  

giãn).

+ C u đ t đai cũng nh  c u đ i v i các y u t  s n xu t khác là c u d nầ ấ ư ầ ố ớ ế ố ả ấ ầ ẫ  

xu t. M c c u c a th  tr ng đ t đai là t ng m c c u c a các doanh nghi p sấ ứ ầ ủ ị ườ ấ ổ ứ ầ ủ ệ ử 

d ng đ t đai trên th  tr ng t ng ng v i m i m c giá thuê. Đ  s  d ng đ t đaiụ ấ ị ườ ươ ứ ớ ỗ ứ ể ử ụ ấ  

là m t y u t  đ u vào ng i s  d ng ph i tr  m t kho n ti n g i là ti n thuê đ t.ộ ế ố ầ ườ ử ụ ả ả ộ ả ề ọ ề ấ  

Ti n thuê đ t khác v i ti n thuê các d ch v  khác  ch  ti n thuê đ t ch  bi n đ ngề ấ ớ ề ị ụ ở ỗ ề ấ ỉ ế ộ  

do nh h ng c aả ưở ủ  nhân tố c u trong khi cung là c  đ nh vì v y ng i ta g i ti nầ ố ị ậ ườ ọ ề  

thuê đ t là ấ tô kinh t .ế

Hình 6.10. Cân b ng trên th  tr ng đ t đaiằ ị ườ ấ

Vì đ t đai là ngu n cung ng do thiên nhiên t o ra nên chi phí ban đ u c aấ ồ ứ ạ ầ ủ  

nó b ng không. B i v y, mà giá c a m i đ n v  đ t là th ng d  đ i v i ng iằ ở ậ ủ ỗ ơ ị ấ ặ ư ố ớ ườ  

ch  đ t. Ng i ch  đ t s n sàng cung ng m t s  l ng nh  th  v i giá th pủ ấ ườ ủ ấ ẵ ứ ộ ố ượ ư ế ớ ấ  

h n, th m chí xu ng đ n m c s  không tuỳ thu c vào quan h  cung c u đ t đaiơ ậ ố ế ứ ố ộ ệ ầ ấ  
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trên th  tr ng. Hình trên mô t  cung và c u đ i v i đ t đai. Đ ng c u d chị ườ ả ầ ố ớ ấ ườ ầ ị  

chuy n t  DDể ừ 0 đ n DDế 1 do c u v  hàng hoá nông nghi p trên th  tr ng hàngầ ề ệ ị ườ  

hoá tăng. Đi u này d n đ n ti n thuê đ t tăng t  rề ẫ ế ề ấ ừ 0 đ n rế 1 và đi m cân b ng trênể ằ  

th  tr ng đ t đai thay đ i t   Eị ườ ấ ổ ừ 0 đ n Eế 1.

6.3.2. Ti n thuê đ tề ấ

Đ t đai có th  đ c s  d ng vào nhi u m c đích khác nhau: xây nhà, tr ngấ ể ượ ử ụ ề ụ ồ  

tr t, làm đ ng …ọ ườ Giá thuê đ t đai s  phân b  t ng m c cung c  đ nh c a đ tấ ẽ ố ổ ứ ố ị ủ ấ  

đai cho các m c đích s  d ng khác nhau. V n đ  c  b n  đây là ti n thuê đ tụ ử ụ ấ ề ơ ả ở ề ấ  

đai đ c hình thành nh  th  nào?ượ ư ế

Nh  chúng ta đã bi t c u v  đ t đai là c u d n xu t do đó giá tr  c a đ t đaiư ế ầ ề ấ ầ ẫ ấ ị ủ ấ  

b t ngu n t  giá tr  c a s n ph m. Giá đ t tr ng lúa cao n u giá g o trên thắ ồ ừ ị ủ ả ẩ ấ ồ ế ạ ị 

tr ng cao và ng c l i giá tr  c a đ t đai s  th p khi giá tr  các s n ph m do đ tườ ượ ạ ị ủ ấ ẽ ấ ị ả ẩ ấ  

đai t o ra th p.ạ ấ

N u đ ng c u v  s n ph m hàng hoá hay d ch v  c a m t ngành cao thìế ườ ầ ề ả ẩ ị ụ ủ ộ  

đ ng c u đ i v i đ t đai s  tăng, v i đ ng cung c  đ nh thì giá thuê đ t đaiườ ầ ố ớ ấ ẽ ớ ườ ố ị ấ  

trong ngành này s  tăng và các ch  s  h u s  chuy n sang cung ng các d ch vẽ ủ ở ữ ẽ ể ứ ị ụ 

đ t đai cho ngành này.ấ
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CH NG 7: VAI TRÒ C A CHÍNH PH  TRONG N NƯƠ Ủ Ủ Ề  

KINH T  TH  TR NGẾ Ị ƯỜ

7.1. Nguyên nhân d n t i th t b i th  tr ngẫ ớ ấ ạ ị ườ

N n kinh t  th  tr ng ho t đ ng m t cách có hi u qu  trên c  s  t ngề ế ị ườ ạ ộ ộ ệ ả ơ ở ươ  

tác gi a các l c l ng cung c u. S  t ng tác này xác đ nh ba v n đ  kinh t  cữ ự ượ ầ ự ươ ị ấ ề ế ơ 

b n đó là s n xu t cái gì? s n xu t nh  th  nào? Và s n xu t cho ai? Trong n nả ả ấ ả ấ ư ế ả ấ ề  

kinh t  th  tr ng, ng i tiêu dùng theo đu i m c tiêu t i  đa hóa l i ích vàế ị ườ ườ ổ ụ ố ợ  

ng i s n xu t theo đu i m c tiêu t i đa hóa l i nhu n. H  t ng tác v i nhauườ ả ấ ổ ụ ố ợ ậ ọ ươ ớ  

đ  hình thành giá và s n l ng cân b ng đ i v i các lo i hàng hóa và d ch v .ể ả ượ ằ ố ớ ạ ị ụ

Hình 7.1: Cân b ng cung c uằ ầ
P

S = MC

 Pe                        E

D = MB

                              0                   Qe                      Q
Hình 7.1 minh h a ho t đ ng c a th  tr ng thông qua s  t ng tác c a haiọ ạ ộ ủ ị ườ ự ươ ủ  

l c l ng cung c u. Đ ng cung bi u di n chi phí c n biên c a ng i s n xu tự ượ ầ ườ ể ễ ậ ủ ườ ả ấ  

và đ ng c u minh h a l i ích c n biên c a ng i tiêu dùng. T i tr ng thái c nườ ầ ọ ợ ậ ủ ườ ạ ạ ậ  

b ng E, giá c a hàng hóa là Pằ ủ e và l ng hàng hóa là Qượ e. M c giá cân b ng choứ ằ  

bi t l i ích c n biên và chi phí c n biên b ng nhau. Ng i tiêu dùng và ng iế ợ ậ ậ ằ ườ ườ  

s n xu t cùng đ t đ c m c tiêu c a h .ả ấ ạ ượ ụ ủ ọ

Tuy nhiên, không ph i lúc nào k t qu  do th  tr ng mang l i cũng là t iả ế ả ị ườ ạ ố  

u nh t đ i v i toàn xã h i. Khi th  tr ng t  do t o ra các k t qu  mà xã h iư ấ ố ớ ộ ị ườ ự ạ ế ả ộ  

không mong mu n, chúng ta g i đó là th t b i c a th  tr ng.ố ọ ấ ạ ủ ị ườ

Tiêu chu n đ  đánh giá hi u qu  là s  phân b  có hi u qu  các ngu n tàiẩ ể ệ ả ự ổ ệ ả ồ  

nguyên khan hi m c a xã h i. Trong kinh t  h c, chu n m c chung v  hi u quế ủ ộ ế ọ ẩ ự ề ệ ả 

phân b  là hi u qu  Pareto. H u qu  Pareto đ t đ c trong đi u ki n th  tr ngổ ệ ả ệ ả ạ ượ ề ệ ị ườ  
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c nh tranh hòn h o. M t s  phân b  đ t hi u qu  Pareto khi chi phí c n biên c aạ ả ộ ự ổ ạ ệ ả ậ ủ  

s n xu t c a m i hàng hóa b ng v i l i ích c n biên c a chúng đ i v i ng iả ấ ủ ọ ằ ớ ợ ậ ủ ố ớ ườ  

tiêu dùng.

Khi th  tr ng không đ t đ c tr ng thái cân b ng mang tính hi u quị ườ ạ ượ ạ ằ ệ ả 

Pareto chúng ta nói đó là th t b i c a th  tr ng.ấ ạ ủ ị ườ

7.1.1. Tình tr ng c nh tranh không hoàn h o, đ c quy n và s c m nh thạ ạ ả ộ ề ứ ạ ị  

tr ngườ    

Trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o, v i đ ng c u doanh nghi p n m ngangị ườ ạ ả ớ ườ ầ ệ ằ  

t i m c giá, các quy t đ nh s n xu t c a doanh nghi p t i đa hoá l i nhu n t i m cạ ứ ế ị ả ấ ủ ệ ố ợ ậ ạ ứ  

s n l ng mà t i đó chi phí biên b ng doanh thu biên. Đi u này cho th y giá c  luônả ượ ạ ằ ề ấ ả  

đúng b ng chi phí biên đ  s n xu t và đúng b ng l i ích c n biên c a ng i tiêuằ ể ả ấ ằ ợ ậ ủ ườ  

dùng.

Trong c nh tranh không hoàn h o, các nhà s n xu t quy t đ nh s n xu t t iạ ả ả ấ ế ị ả ấ ạ  

m c s n l ng t i đó doanh thu c n biên b ng chi phí c n biên và đ nh giá trênứ ả ượ ạ ậ ằ ậ ị  

đ ng c u. Do v y, giá c  luôn l n h n chi phí biên  đ n v  s n ph m cu i cùngườ ầ ậ ả ớ ơ ở ơ ị ả ẩ ố  

và t o ra s c m nh đ c quy n. Vi c c t gi m s n l ng s  gây t n th t đ n l i íchạ ứ ạ ộ ề ệ ắ ả ả ượ ẽ ổ ấ ế ợ  

c a ng i tiêu dùng và xã h i. T n th t phúc l i b  m t đi do đ c quy n đ c thủ ườ ộ ổ ấ ợ ị ấ ộ ề ượ ể 

hi n  hình 7.1.   ệ ở

Hình 7.2. T n th t phúc l i xã h i do đ c quy nổ ấ ợ ộ ộ ề

Đi m cân b ng đ t hi u qu  Pareto trong th  tr ng c nh tranh hoàn h o làể ằ ạ ệ ả ị ườ ạ ả  
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đi m B. Khi đó, t ng th ng d  xã h i là di n tích EHB và th ng d  c a ng iể ổ ặ ư ộ ệ ặ ư ủ ườ  

tiêu dùng là ph n di n tích Pầ ệ 0BH. N u là th  tr ng đ c quy n thì A là đi m cânế ị ườ ộ ề ể  

b ng v i m c giá Pằ ớ ứ 1 và s n l ng Qả ượ 1. T ng th ng d  xã h i khi xu t hi n đ cổ ặ ư ộ ấ ệ ộ  

quy n là di n tích EHAC và t n th t xã h i là di n tích tam giác ABC. ề ệ ổ ấ ộ ệ

7.1.2. nh h ng c a các ngo i ngẢ ưở ủ ạ ứ  

- Ngo i ng là tác đ ng c a quá trình s n xu t ho c tiêu dùng t i thànhạ ứ ộ ủ ả ấ ặ ớ  

viên th  ba không tr c ti p tham gia vào quá tình s n xu t ho c tiêu dùng đó.ứ ự ế ả ấ ặ

 - M t ngo i ng xu t hi n khi m t quy t đ nh s n xu t hay tiêu dùng c aộ ạ ứ ấ ệ ộ ế ị ả ấ ủ  

m t cá nhân gây nh h ng tr c ti p đ n quy t đ nh s n xu t hay tiêu dùng c aộ ả ưở ự ế ế ế ị ả ấ ủ  

m t cá nhân khác mà không thông qua giá c  th  tr ng.ộ ả ị ườ

Các ngo i ng có th  mang tính tích c c ho c mang tíh tiêu c c. Các ngo iạ ứ ể ự ặ ự ạ  

ng tiêu c c gây ra chi phí đ i v i thành viên th  ba còn các ngo i ng tích c cứ ự ố ớ ứ ạ ứ ự  

mang l i l i ích cho thành viên th  ba. Nh ng thành viên th  ba này khôngạ ơẹ ứ ữ ứ  

nh n đ c s  thanh toán hay ph i tr  chi phí thích h p.ậ ượ ự ả ả ợ

Ngo i ng có th  phát sinh trong tiêu dùng hay trong s n xu t. Ví d  vi cạ ứ ể ả ấ ụ ệ  

xây d ng tàu đi n ng m  các thành ph  l n không ch  mang l i l i ích choự ệ ầ ở ố ớ ỉ ạ ợ  

nh ng ng i tr c ti p tham gia vào lo i hình giao thông này mà h  th ng tàuữ ườ ự ế ạ ệ ố  

đi n ng m còn có nh h ng tích c c đ i v i m i ng i trong khu v c đó vìệ ầ ả ưở ự ố ớ ọ ườ ự  

th oi gian t c ngh n giao thông trên m t đ t s  gi m đi đáng k . Còn ngo iừ ắ ẽ ặ ấ ẽ ả ể ạ  

ng tiêu c c c a s n xu t nh  ô nhi m, ch t th i: các nhà máy hóa ch t th ngứ ự ủ ả ấ ư ễ ấ ả ấ ườ  

gây ô nhi m các dòng sông xung quanh và làm ch t cá nh h ng t i nh ngễ ế ả ưở ớ ữ  

ng i làm ngh  đánh b t cá.ườ ề ắ

* nh h ng c a ngo i ng tiêu c cẢ ưở ủ ạ ứ ự

Hình 7.3: nh h ng c a ngo i ng tiêu c cả ưở ủ ạ ứ ự

                                    P     MSC
MPC

P2 E2

                                     P1 E1

D = MB
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                                       0                 Q2      Q1                                 Q
Xét ngo i ng tiêu c c t  s n xu t c a doanh nghi p s n xu t hóa ch t.ạ ứ ự ừ ả ấ ủ ệ ả ấ ấ  

Trong đó, MPC chi phí c n bi n cá nhân c a doanh nghi p s n xu t hóa ch t.ậ ế ủ ệ ả ấ ấ  

Nh ng trên th c t , vi c s n xu t hóa ch t gây ô nhi m môi tr ng do n cư ự ế ệ ả ấ ấ ễ ườ ướ  

th i đ  ra sông ch a qua x  lý đã kàm cho dòng sông b  ô nhi m. V  ph n mìnhả ổ ư ử ị ễ ề ầ  

s  ô nhi m có th  gây ra các h u qu  nh  ch t cá, nh h ng đ n ngu n s ngự ễ ể ậ ả ư ế ả ưở ế ồ ố  

c a nh ng ng i đánh cá - là các thành viên th  ba không tham gia vào quá trìnhủ ữ ườ ứ  

s n xu t này. Ho c ô nhi m dòng sông đã làm cho l ng khách du l ch đ n thămả ấ ặ ễ ượ ị ế  

quan gi m đi đáng k . Có th  nói m t cách t ng quát là vi c s n xu t hóa ch tả ể ể ộ ổ ệ ả ấ ấ  

đã gây ra chi phí cho xã h i. N u tính đ y đ  các chi phí này cho doanh nghi pộ ế ầ ủ ệ  

hóa ch t thì chi phí đó s  đ c bi u di n b ng đ ng chi phí c n biên xã h iấ ẽ ượ ể ễ ằ ườ ậ ộ  

(MSC). Trong tr ng h p này, chi phí c n biên xã h i cao h n chi phí c n biênườ ợ ậ ộ ơ ậ  

các nhân c a doanh nghi p. N u đ ng c u đ i v i hóa ch t này là D thì tr ngủ ệ ế ườ ầ ố ớ ấ ạ  

thái cân b ng Eằ 1 v i m c s n l ng Qớ ứ ả ượ 1 t i đó chi phí c n biên cá nhân b ng giá.ạ ậ ằ  

Tuy nhiên, t i m c s n l ng Qạ ứ ả ượ 1 chi phí c n biên c a xã h i v t quá l i íchậ ủ ộ ượ ợ  

c n biên (MB).Xét trên giác đ  xã h i, m c s n l ng mà xã h i mong mu n làậ ộ ộ ứ ả ượ ộ ố  

m c s n l ng Qứ ả ượ 2. T i đó chi phí c n biên xã h i b ng l i ích c n biên. Thạ ậ ộ ằ ợ ậ ị 

tr ng t  do không đ t đ c m c s n l ng mà xã h i mong mu n. Đó là th tườ ự ạ ượ ứ ả ượ ộ ố ấ  

b i c a th  tr ng.ạ ủ ị ườ

* nh h ng c a ngo i ng tích c cẢ ưở ủ ạ ứ ự

Hình 7.4: nh h ng c a ngo i ng tích c cả ưở ủ ạ ứ ự

                                    P     MC

                                      
P2                                 E2

                                     P1 E1

D2 = MSB
D1 = MPB

                                       0                       Q1  Q2              Q
M t ngo i ng tích c c do tiêu dùng đ c g n v i l i ích c n biên cá nhânộ ạ ứ ự ượ ắ ớ ợ ậ  
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(MPB) th p h n l i ích xã h i c n biên (MSB). Chúng ta có th  th y qua ví dấ ơ ợ ộ ậ ể ấ ụ 

v  tiêu dùng d ch v  giáo d c.ề ị ụ ụ

Tr ng thái cân b ng E1 là k t qu  c a quan h  cung c u. Đ ng c u D1ạ ằ ế ả ủ ệ ầ ườ ầ  

ph n ánh l i ích cá nhân c n biên c a t t c  nh ng ng i tr c ti p h ng (tiêuả ợ ậ ủ ấ ả ữ ườ ự ế ưở  

dùng) d ch v  giáo d c. Tuy nhiên, l i ích không ch  d ng l i  đó mà l i íchị ụ ụ ợ ỉ ừ ạ ở ợ  

giáo d c còn m  r ng ra đ i v i xã h i, nghĩa là đ i v i các thành viên th  ba,ụ ở ộ ố ớ ộ ố ớ ứ  

nh ng ng i không đ c h ng d ch v  giáo d c. L i ích này th y đ c khiữ ườ ượ ưở ị ụ ụ ợ ấ ượ  

các tiêu c c, t  n n xã h i ít đi vì nh ng ng i đ c h ng d ch v  giáo d c sự ệ ạ ộ ữ ườ ượ ưở ị ụ ụ ẽ 

s ng t t h n... Nh  v y, l i ích th c s  c a giáo d c đ i v i xã h i s  l n h nố ố ơ ư ậ ợ ự ự ủ ụ ố ớ ộ ẽ ớ ơ  

l i  ích c a chính nh ng ng i đ c đi h c. Đi u này đ c minh h a b ngợ ủ ữ ườ ượ ọ ề ượ ọ ằ  

đ ng Dườ 2 ph n ánh l i ích c n biên c a xã h i MSB. Nh  v y, tr ng thái cânả ợ ậ ủ ộ ư ậ ạ  

b ng mà xã h i mong mu n là Eằ ộ ố 2 v i m c s n l ng và giá là Qớ ứ ả ượ 2và P2.  Thị 

tr ng t  do không đ t đ c m c s n l ng mà xã h i mong mu n. ườ ự ạ ượ ứ ả ượ ộ ố Đó là th tấ  

b i c a th  tr ng.ạ ủ ị ườ

Nh  v y, s  chênh l ch gi a chi phí (l i ích) xã h i và cá nhân d n đ nư ậ ự ệ ữ ợ ộ ẫ ế  

kh i l ng hàng hóa th c t đ c s n xu t b i th  tr ng khác v i kh i l ngố ượ ự ế ượ ả ấ ở ị ườ ớ ố ượ  

t i u v  m t xã h i. Trong tr ng h p các ngo i ng tích c c thì có quá ít hàngố ư ề ặ ộ ườ ợ ạ ứ ự  

hóa đ c s n xu t, còn ngo i ng tiêu c c thì l i có quá nhi u hàng hóa đ cượ ả ấ ạ ứ ự ạ ề ượ  

s n xu t. K t qu  là th  tr ng đ a ra m t gi i pháp không có hi u qu  vì cácả ấ ế ả ị ườ ư ộ ả ệ ả  

nhà s n xu t và ng i tiêu dùng đ a ra các quy t đ nh tiêu dùng và s n xu t d aả ấ ườ ư ế ị ả ấ ự  

trên chi phí và l i ích các nhân c a b n thân h , nó không ph n ánh chi phí và l iợ ủ ả ọ ả ợ  

ích c a toàn xã h i.ủ ộ

7.1.3. Vi c b o đ m s  công b ng xã h iệ ả ả ự ằ ộ  

Công b ng g n li n v i s  phân ph i thu nh p. Th  tr ng t  do d n đ nằ ắ ề ớ ự ố ậ ị ườ ự ẫ ế  

s  phân hoá theo khu v c, thu nh p, gi i tính … gi a nh ng ng i ho t đ ngự ự ậ ớ ữ ữ ườ ạ ộ  

kinh t  gi ng nhau, gây nên nh ng b t bình đ ng.ế ố ữ ấ ẳ

Chính ph  can thi p nh m phân ph i l i thu nh p b ng cách đánh thu .ủ ệ ằ ố ạ ậ ằ ế  

Nh ng chính công c  này l i gây ra nh ng méo mó trong vi c phân b  có hi uư ụ ạ ữ ệ ổ ệ  

qu  các ngu n l c.ả ồ ự

M t m c thu  s  làm d ch chuy n đ ng cung t  S đ n Sộ ứ ế ẽ ị ể ườ ừ ế ' d n đ n nh ngẫ ế ữ  
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thay đ i trong giá c  và s n l ng cân b ng. Ng i tiêu dùng s  ph i tr  m tổ ả ả ượ ằ ườ ẽ ả ả ộ  

m c giá cao h n trong khi m c s n l ng gi m đi. Đi u này gây nên nh ng t nứ ơ ứ ả ượ ả ề ữ ổ  

th t phúc l i đ i v i xã h i. ấ ợ ố ớ ộ
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Hình 7.5. T n th t phúc l i do nh h ng c a thuổ ấ ợ ả ưở ủ ế

7.2. Vai trò c a chính ph  trong n n kinh t  th  tr ngủ ủ ề ế ị ườ  

7.2.1. Các ch c năng kinh t  ch  y u c a Chính phứ ế ủ ế ủ ủ

- Xây d ng lu t pháp, các quy đ nh và quy ch  đi u ti t: Nhà n c đ  ra hự ậ ị ế ề ế ướ ề ệ 

th ng pháp lu t, trên c  s  đó đ t ra nh ng đi u lu t c  b n v  quy n s  h uố ậ ơ ở ặ ữ ề ậ ơ ả ề ề ở ữ  

tài s n và ho t đ ng c a th  tr ng. Chính ph , cũng nh  chính quy n các c pả ạ ộ ủ ị ườ ủ ư ề ấ  

còn l p nên m t h  th ng quy đ nh chi ti t, các quy ch  đi u ti t … nh m t oậ ộ ệ ố ị ế ế ề ế ằ ạ  

nên môi tr ng thu n l i và hành lang an toàn cho s  phát tri n có hi u qu  c aườ ậ ợ ự ể ệ ả ủ  

các ho t đ ng kinh t , xã h i.ạ ộ ế ộ

- n đ nh và c i thi n các ho t đ ng trong n n kinh t : Chính ph  thôngỔ ị ả ệ ạ ộ ề ế ủ  

qua các chính sách kinh t  vĩ mô nh : ki m soát thu  khoá, ki m soát s  l ngế ư ể ế ể ố ượ  

ti n trong n n kinh t , mà c  g ng làm d u nh ng dao đ ng lên xu ng trong chuề ề ế ố ắ ị ữ ộ ố  

kỳ kinh doanh, h n ch  th t nghi p, l m phát, phá v  s  trì tr .ạ ế ấ ệ ạ ỡ ự ệ

- Tác đ ng đ n vi c phân b  các ngu n l c b ng cách tr c ti p tác đ ngộ ế ệ ổ ồ ự ằ ự ế ộ  

đ n s n xu t cái gì, qua s  l a ch n c a chính ph , qua h  th ng pháp lu t, tácế ả ấ ự ự ọ ủ ủ ệ ố ậ  

đ ng đ n khâu phân ph i cho ai qua thu  và các kho n chuy n nh ng. Chínhộ ế ố ế ả ể ượ  

ph  cũng có th  tác đ ng đ n s  phân b  các ngu n l c m t cách gián ti pủ ể ộ ế ự ổ ồ ự ộ ế  

thông qua thu , tr  c p đ i v i giá c  và m c s n l ng s n xu t.ế ợ ấ ố ớ ả ứ ả ượ ả ấ

- Quy ho ch và t  ch c các ngu n v n đ u t  c a các t  ch c trong n cạ ổ ứ ồ ố ầ ư ủ ổ ứ ướ  

và qu c t : Các y u t  k t c u h  t ng kinh t , xã h i là đi u ki n quan tr ngố ế ế ố ế ấ ạ ầ ế ộ ề ệ ọ  

đ  phát tri n kinh t  – xã h i đ t n c. T m quan tr ng, quy mô c a nó đòi h iể ể ế ộ ấ ướ ầ ọ ủ ỏ  
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Nhà n c ph i là ng i đ ng ra chăm lo t  khâu quy ho ch, đ n t  ch c ph iướ ả ườ ứ ừ ạ ế ổ ứ ố  

h p đ u t  xây d ng và qu n lý s  d ng.ợ ầ ư ự ả ử ụ

Xây d ng các chính sách, các ch ng trình tác đ ng đ n khâu phân ph i l iự ươ ộ ế ố ạ  

thu nh p, nh m đ m b o công b ng xã h i; thông th ng đó là các ch ng trìnhậ ằ ả ả ằ ộ ườ ươ  

kinh t  – xã h i, chính sách thu , tr  c p, đ u t  cho các công trình phúc l i.ế ộ ế ợ ấ ầ ư ợ

7.2.2. Các công c  ch  y u c a Chính ph  tác đ ng vào ho t đ ng kinh tụ ủ ế ủ ủ ộ ạ ộ ế 

* Công c  tác đ ng vào n n kinh t :ụ ộ ề ế

- Công c  ch  y u: h  th ng pháp lu t và b  máy th c thi pháp lu tụ ủ ế ệ ố ậ ộ ự ậ

- Các công c  tài chính ti n t : h  th ng kinh t  nhà n cụ ề ệ ệ ố ế ướ

+ Chi tiêu c a Chính phủ ủ

+  Ki m soát l ng ti n  l u thông ể ượ ề ư

+ Đ nh ra chính sách thuị ế

+ T  ch c và s  d ng h  th ng kinh t  nhà n cổ ứ ử ụ ệ ố ế ướ

* Các ph ng pháp đi u ti t c a Chính phươ ề ế ủ ủ

-  Đi u ti t giáề ế

+ Áp đ t giá tr n đ i v i các hãng đ c quy n. ặ ầ ố ớ ộ ề

+ Cho phép các doanh nghi p đ c quy n áp d ng h  th ng giá hai ph n. ệ ộ ề ụ ệ ố ầ

+ Cho phép các doanh nghi p đ c quy n đ nh giá t i chi phí biên b ng l iệ ộ ề ị ạ ằ ợ  

ích biên và Chính ph  ph i bù l  khi m c giá này nh  h n chi phí bình quân t iủ ả ỗ ứ ỏ ơ ạ  

m c s n l ng đó.ứ ả ượ

- Đi u ti t s n l ngề ế ả ượ

Căn c  vào m c tiêu, chính sách mà Chính ph  có th  đ t ra m t m c s nứ ụ ủ ể ặ ộ ứ ả  

l ng t i thi u cho doanh nghi p đ c quy n. Thông qua đ ng c u ng i tiêuượ ố ể ệ ộ ề ườ ầ ườ  

dùng có th  xác đ nh giá ng v i m c s n l ng đó.ể ị ứ ớ ứ ả ượ
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