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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

1.1 Khái ni mệ
Tiêu th  s n ph m là quá trình th c hi n giá tr  c a ụ ả ẩ ự ệ ị ủ
s n ph m, là giai đo n làm cho s n ph m ra kh i ả ẩ ạ ả ẩ ỏ
quá trình s n xu t và b c vào l u thông, đ a s n ả ấ ướ ư ư ả
ph m t  lĩnh v c l u thông sang lĩnh v c tiêu dùng.ẩ ừ ự ư ự  
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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

1.2 Nguyên t c tiêu th  s n ph mắ ụ ả ẩ
• T  ch c tiêu th  s n ph m nh m đ t đ c m c ổ ứ ụ ả ẩ ằ ạ ượ ụ

đích và m c tiêu c a doanh nghi p.ụ ủ ệ
• T  ch c tiêu th  s n ph m ph i th ng xuyên gây ổ ứ ụ ả ẩ ả ườ

d ng và gi  v ng đ c uy tín c a s n ph m trên th  ự ữ ữ ượ ủ ả ẩ ị
tr ng.ườ  

• T  ch c tiêu th  s n ph m ph i nhanh g n, đáp ổ ứ ụ ả ẩ ả ọ
ng đ y đ , k p th i yêu c u c a th  tr ng.ứ ầ ủ ị ờ ầ ủ ị ườ

• Ph i nhanh chóng thu h i ti n bán hàng ả ồ ề
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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

1.3 Đ c đi m c a tiêu th  s n ph m trong DNNNặ ể ủ ụ ả ẩ
• S n ph m nông nghi p và th  tr ng nông s n ả ẩ ệ ị ườ ả

mang n ng tính ch t vùng và khu v cặ ấ ự  
• Tính ch t mùa v  c a s n xu t nông nghi p có tác ấ ụ ủ ả ấ ệ

đ ng m nh m  đ n cung, c u c a th  tr ng và giá ộ ạ ẽ ế ầ ủ ị ườ
c  nông s nả ả  

• S n ph m nông nghi p r t đa d ng và là nhu c u ả ẩ ệ ấ ạ ầ
t i thi u hàng ngày c a m i ng i; th  tr ng nông ố ể ủ ỗ ườ ị ườ
s n r t r ng nên t  ch c tiêu th  ph i h t s c linh ả ấ ộ ổ ứ ụ ả ế ứ
ho t.ạ

• M t b  ph n l n nông s n đ c tiêu dùng n i b  ộ ộ ậ ớ ả ượ ộ ộ
ho c s  d ng làm t  li u s n xu tặ ử ụ ư ệ ả ấ  
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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

1.4. Nghiên c u th  tr ngứ ị ườ
Khái ni m:ệ  là quá trình thu th p, l u gi  và phân ậ ư ữ
tích thông tin v  khách hàng, đ i th  c nh tranh và ề ố ủ ạ
th  tr ng m t cách có h  th ngị ườ ộ ệ ố

ng d ng:Ứ ụ  
– Phân tích nhu c u khách hàngầ
– Nh n di n và xác đ nh các c  h i kinh doanhậ ệ ị ơ ộ
– Giám sát môi tr ng (th  tr ng, đ i th  c nh ườ ị ườ ố ủ ạ

tranh hay ngành)
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1.4. Nghiên c u th  tr ngứ ị ườ

• Quá trình nghiên c u: 5Pứ

P M c tiêu c a nghiên c uụ ủ ứP M c tiêu c a nghiên c uụ ủ ứ

P K  ho ch c a nghiên c uế ạ ủ ứP K  ho ch c a nghiên c uế ạ ủ ứ

P Th c hi n nghiên c uự ệ ứP Th c hi n nghiên c uự ệ ứ

P X  lý d  li u nghiên c uử ữ ệ ứP X  lý d  li u nghiên c uử ữ ệ ứ

P Chu n b  báo cáo nghiên c uẩ ị ứP Chu n b  báo cáo nghiên c uẩ ị ứ
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1.4. Nghiên c u th  tr ngứ ị ườ

P1: Xác đ nh m c tiêu nghiên c uị ụ ứ
• Mô t  v n đả ấ ề
• Thi t l p m c tiêu nghiên c uế ậ ụ ứ
• Xây d ng các câu h i nghiên c uự ỏ ứ
• Chu n b  các câu h i nhẩ ị ỏ ỏ
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1.4. Nghiên c u th  tr ngứ ị ườ

P2: Lên k  ho ch nghiên c uế ạ ứ
• L a ch n mô hình nghiên c uự ọ ứ

– Nghiên c u thăm dò (thu th p nh ng thông tin ứ ậ ữ
m t cách không chính th ng)ộ ố

– Nghiên c u mô t :ứ ả  liên quan t i các bi n pháp và ớ ệ
qui trình, ai tr  l i, cái gì, t i sao và nh  th  nàoả ờ ạ ư ế

– Nghiên c u th  nghi m: đ c th c hi n b ng ứ ử ệ ượ ự ệ ằ
cách ki m soát nh ng nhân t  khác nhau đ  xác ể ữ ố ể
đ nh xem nhân t  nào gây ra k t qu , th ng c n ị ố ế ả ườ ầ
s  th  nghi m khá ph c t p và đ t ti n.ự ử ệ ứ ạ ắ ề

• Lên k  ho ch v  th i gianế ạ ề ờ
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1.4. Nghiên c u th  tr ngứ ị ườ

P3: Th c hi n nghiên c uự ệ ứ
• Chu n b  cho vi c thu th p s  li u ẩ ị ệ ậ ố ệ
• Thu th p d  li uậ ữ ệ
– S  li u s  c p: s  li u đ c thu th p l n đ u tiên: ố ệ ơ ấ ố ệ ượ ậ ầ ầ

đi u tra, quan sát, th o lu n bàn tròn, th  nghi mề ả ậ ử ệ
– S  li u th  c p: Là nh ng thông tin s n có và c n ố ệ ứ ấ ữ ẵ ầ

đ c xác minh b i nhi u ngu n khác nhau đ  so ượ ở ề ồ ể
sánh.

– D  li u đ nh tính: th ng thu đ c qua ph ng v n ữ ệ ị ườ ượ ỏ ấ
tr c ti p v i ng i tr  l i đ  hi u rõ nh ng suy ự ế ớ ườ ả ờ ể ể ữ
nghĩ và c m giác c a h .ả ủ ọ  

• L p b ng s  li uậ ả ố ệ
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1.4. Nghiên c u th  tr ngứ ị ườ
• P4: X  lý và phân tích d  li uử ữ ệ

– Phân tích th ng kê đ  đánh giá đ nh l ngố ể ị ượ
– Phân tích n i dung đ  đánh giá đ nh tínhộ ể ị

• P5: Chu n b  báo cáo nghiên c u, v i các n i dung chínhẩ ị ứ ớ ộ
– Trang bìa, m c l c, tóm t tụ ụ ắ
– Gi i thi u ớ ệ
– Cách ti n hành nghiên c uế ứ
– Phân tích s  li uố ệ
– Các k t quế ả
– H n chạ ế
– K t lu n và ki n nghế ậ ế ị
– Tài li u tham kh o, ph  l cệ ả ụ ụ
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1. T  ch c tiêu th  s n ph mổ ứ ụ ả ẩ

1.5 D  báo th  tr ngự ị ườ
• Ý nghĩa: d  báo đúng đ n th  tr ng giúp cho DN ự ắ ị ườ

v ch ra h ng chi n l c và tri n v ng tham gia ạ ướ ế ượ ể ọ
th  tr ng, t  đó có nh ng quy t đ nh đúng đ n đ i ị ườ ừ ữ ế ị ắ ố
v i vi c tiêu th  s n ph m. ớ ệ ụ ả ẩ

• Th i gian d  báo th  tr ng: d  báo dài h n, trung ờ ự ị ườ ự ạ
h n và ng n h n.ạ ắ ạ
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1. T  ch c tiêu th  s n ph mổ ứ ụ ả ẩ

1.5 D  báo th  tr ngự ị ườ
• N i dung d  báo:ộ ự

– D  báo kh  năng và tri n v ng v  cung c u s n ự ả ể ọ ề ầ ả
ph m đang s n xu t và nh ng lo i s n ph m ẩ ả ấ ữ ạ ả ẩ
m iớ

– D  báo v  khách hàng: đ  l a ch n khách hàng ự ề ể ự ọ
ch  l c, th ng xuyên ho c khách hàng m i c a ủ ự ườ ặ ớ ủ
doanh nghi p.ệ

– D  báo v  s  l ng và c  c u s n ph m có ự ề ố ượ ơ ấ ả ẩ
tri n v ng. ể ọ

– D  báo v  th i gian, không gian tiêu th  s n ự ề ờ ụ ả
ph m... và d  báo v  xu th  bi n đ ng c a giá ẩ ự ề ế ế ộ ủ
c .ả
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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

1.6. T  ch c m ng l i tiêu th  nông s n ph m ổ ứ ạ ướ ụ ả ẩ
c a doanh nghi p nông nghi pủ ệ ệ

• Khái ni m: Kênh tiêu th  s n ph m là s  k t h p ệ ụ ả ẩ ự ế ợ
qua l i gi a doanh nghi p s n xu t v i các trung ạ ữ ệ ả ấ ớ
gian đ  nông s n v n đ ng m t cách h p lý đ n tay ể ả ậ ộ ộ ợ ế
ng i tiêu dùng và đáp ng yêu c u c a h .ườ ứ ầ ủ ọ

• Phân lo i kênh tiêu th  s n ph m:ạ ụ ả ẩ
– Kênh tiêu th  s n ph m tr c ti pụ ả ẩ ự ế
– Kênh tiêu th  s n ph m gián ti p: kênh ng n và ụ ả ẩ ế ắ

dài (kênh c p 1 – c p 3)ấ ấ
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u và nh c đi mƯ ượ ể

u đi mƯ ể Nh c đi mượ ể

Kênh 
tr c ự
ti pế

-T c đ  l u thông SP ố ộ ư
nhanh
- Nâng cao quy n ch  ề ủ
đ ng c a doanh nghi pộ ủ ệ
- Chi phí th p ấ  

-T  ch c tiêu th  và qu n lý s n ổ ứ ụ ả ả
ph m khá ph c t p, ẩ ứ ạ
- V n và nhân l c c a doanh ố ự ủ
nghi p b  phân tánệ ị

Kênh 
ng nắ

- Trình đ  chuyên môn ộ
hóa cao
- Phát huy năng l c s n ự ả
xu t c a doanh nghi pấ ủ ệ

- T c đ  quay vòng v n ch mố ộ ố ậ
- Làm ch m vòng quay v n cho ậ ố
DN khi quy mô DN l n và kh i ớ ố
l ng s n ph m nhi u.ượ ả ẩ ề

Kênh 
dài

- Tiêu th  đ c kh i ụ ượ ố
l ng l n s n ph mượ ớ ả ẩ
- Quay vòng v n nhanhố

-Khó khăn, ph c t p cho công tác ứ ạ
qu n lý s n ph m c a DNả ả ẩ ủ
- Đi u hành các trung gian theo ề
yêu c u c a doanh nghi p khóầ ủ ệ
- Chi phí trung gian cao, r i ro l nủ ớ
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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

1.7. Chính sách h  tr  tiêu thỗ ợ ụ
• Chính sách chiêu thị

– Chào hàng
– Bán tr c ti pự ế
– Qu ng cáo tuyên truy nả ề
– Chiêu hàng
– Bi n pháp vĩ môệ

• Chính sách tín d ngụ
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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

1.8 Các y u t  nh h ng đ n t  ch c tiêu ế ố ả ưở ế ổ ứ
th  s n ph m trong DNNNụ ả ẩ

1.8.2 Các nhân t  bên ngoàiố
1.8.2 Các nhân t  bên trongố
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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

1.9. Đ nh giá s n ph mị ả ẩ
a) Khái ni mệ

Giá c  s n ph m tiêu th  là s  ti n mà doanh ả ả ẩ ụ ố ề
nghi p mong mu n nh n đ c t  ng i tiêu dùng ệ ố ậ ượ ừ ườ
sau khi đã giao quy n s  h u và s  d ng m t đ n v  ề ở ữ ử ụ ộ ơ ị
s n ph m s n ph m.ả ẩ ả ẩ

b) M c tiêu c a đ nh giáụ ủ ị
Nh m tiêu th  đ c s n ph m v i kh i l ng ằ ụ ượ ả ẩ ớ ố ượ
nhi u nh t m t cách nhanh chóng, k p th i, đ m ề ấ ộ ị ờ ả
b o ho t đ ng s n xu t và d ch v  c a doanh ả ạ ộ ả ấ ị ụ ủ
nghi p ti n hành bình th ng và l i nhu n không ệ ế ườ ợ ậ
ng ng tăng lênừ
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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

• Công th c xác đ nh giá bán s n ph m:ứ ị ả ẩ

Giá bán=CPSX + CP l u thông + L i nhu n h p lýư ợ ậ ợ

• Tăng giá bán khi:
– Tăng chi phí s n xu tả ấ
– Tăng c u quá m c ầ ứ
– L m phátạ
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c) Ph ng pháp đ nh giá s n ph mươ ị ả ẩ
• Căn c  đ nh giáứ ị
• Xác đ nh giá s n ph m t  chi phíị ả ẩ ừ
• Xác đ nh giá s n ph m theo ph ng pháp h  sị ả ẩ ươ ệ ố
• Xác đ nh giá s n ph m theo ph ng pháp t  giáị ả ẩ ươ ỉ

1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ
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1. T  ch c tiêu th  s n ph m trong DNNNổ ứ ụ ả ẩ

• Căn c  đ  xác đ nh giá c  s n ph m tiêu thứ ể ị ả ả ẩ ụ
– M i quan h  cung c u c a s n ph m trên th  ố ệ ầ ủ ả ẩ ị

tr ng.ườ
– S  l ng, ch t l ng và ch ng lo i s n ph m ố ượ ấ ượ ủ ạ ả ẩ

tham gia trên th  tr ng.ị ườ
– Th i đi m và đ a đi m mà s n ph m tham gia.ờ ể ị ể ả ẩ
– Hình th c th  tr ng mà doanh nghi p s  bán s n ứ ị ườ ệ ẽ ả

ph m.ẩ
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8.2. PHÂN PH I T NG GIÁ TR  S N XU T Ố Ổ Ị Ả Ấ
TRONG DNNN

8.2.1. Khái ni m và ý nghĩaệ
a) Khái ni m:ệ
• Giá tr  s n xu t là toàn b  c a c i v t ch t và d ch ị ả ấ ộ ủ ả ậ ấ ị

v  đ c t o ra trong m t th i kỳ nh t đ nh (th ng ụ ượ ạ ộ ờ ấ ị ườ
là m t năm) c a doanh nghi p nông nghi p. ộ ủ ệ ệ

• Giá tr  s n xu t g m toàn b  giá tr  s n ph m chính, ị ả ấ ồ ộ ị ả ẩ
s n ph m ph  và s n ph m d  dang c a các ngành ả ẩ ụ ả ẩ ở ủ
tr ng tr t, chăn nuôi, thu  s n và các ngành ngh  ồ ọ ỷ ả ề
th  công khác, g m giá tr  m i tăng thêm c a các ủ ồ ị ớ ủ
công trình xây d ng c  b n, giá tr  các ho t đ ng ự ơ ả ị ạ ộ
d ch v  phi v t ch t. ị ụ ậ ấ
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C  c u t ng giá tr  s n xu tơ ấ ổ ị ả ấ

• Theo C. Mác, t ng giá tr  s n xu t bao g m 3 b  ph n: ổ ị ả ấ ồ ộ ậ
G = C + V + m

Trong đó:
C: Giá tr  v t ch t các TLSX đã tiêu hao trong quá trình s n ị ậ ấ ả

xu t, g m kh u hao TSCĐ, nguyên nhiên v t li u.ấ ồ ấ ậ ệ
V: giá tr  công lao đ ng và các chi phí cho lao đ ng tiêu hao ị ộ ộ

trong quá trình s n xu tả ấ
m: B  ph n giá tr  th ng d , là b  ph n còn l i c a doanh ộ ậ ị ặ ư ộ ậ ạ ủ

nghi p đ  th c hi n ch c năng tái s n xu t m  r ng.ệ ể ự ệ ứ ả ấ ở ộ
• Theo FAO: T ng giá tr  s n xu t c a DN nông nghi p ký hi u ổ ị ả ấ ủ ệ ệ

GO (Gross Outputs) bao g m chi phí trung gian ký hi u IC ồ ệ
(Intermediary Costs) và giá tr  tăng thêm ký hi u VA (Value ị ệ
Added). GO = VA + IC 
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Chi phí trung gian IC

• IC: là chi phí c a các nhân t  b  tiêu hao trong m t ủ ố ị ộ
chu kỳ s n xu t. Nh ng chi phí này đ c chuy n ả ấ ữ ượ ể
vào giá tr  s n ph m và đ c bù l i sau m i kỳ s n ị ả ẩ ượ ạ ỗ ả
xu t đ  tái s n xu t.ấ ể ả ấ  

• Chi phí trung gian, bao g m: chi phí v  h t gi ng, ồ ề ạ ố
phân bón, thu c tr  sâu, nhiên li u, chi phí v n ố ừ ệ ậ
chuy n, th c ăn gia súc, thu c thú y, chi phí b o ể ứ ố ả
d ng s a ch a, các chi phí thuê m n, chi phí ưỡ ử ữ ướ
d ng c , chi phí qu n lý và các chi phí khác.ụ ụ ả

• Trong chi phí trung gian cũng bao g m các chi phí do ồ
doanh nghi p t  s n xu t đ c tính quy đ i theo ệ ự ả ấ ượ ổ
giá tr  hi n hành t i th i đi m tính và các chi phí ị ệ ạ ờ ể
thuê m n bên ngoài (thuê m n d ch v  ho c thuê ướ ướ ị ụ ặ
m n lao đ ng th i v ...).ướ ộ ờ ụ
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Giá tr  tăng thêm VA (Value Added)ị

• Giá tr  tăng thêm VA (Value Added) là b  ph n quan tr ng ị ộ ậ ọ
nh t trong t ng giá tr  s n xu t c a DN, đ c t o ra do tiêu ấ ổ ị ả ấ ủ ượ ạ
dùng các y u t  ban đ u (tiêu dùng trung gian) VA bao g m:ế ố ầ ồ
W (Wages): Chi phí lao đ ng th ng xuyên (ti n công, ộ ườ ề

ti n l ng). Tr ng h p thuê lao đ ng ngoài có tính th i ề ươ ườ ợ ộ ờ
v , không th ng xuyên th ng g n li n v i d ch v  ụ ườ ườ ắ ề ớ ị ụ
đ c tính vào chi phí trung gian.ượ

 ff (finance fees): Các chi phí v  d ch v  tài chính, thu , ề ị ụ ế
b o hi m, lãi vay ngân hàng.ả ể

T (Tax): Các kho n thu  và l  phí mà doanh nghi p ph i ả ế ệ ệ ả
đóng góp, 

A (Amortization): kh u hao tài s n c  đ nh dùng vào s n ấ ả ố ị ả
xu t trong năm ấ

Pr (profit): L i nhu n ròng (l i nhu n thu n) c a doanh ợ ậ ợ ậ ầ ủ
nghi p đ c s  d ng cho vi c đ u t  tăng thêm, tiêu dùng ệ ượ ử ụ ệ ầ ư
hay tích lu  đ  tái s n xu t m  r ngỹ ể ả ấ ở ộ
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b) Ý nghĩa c a phân ph i giá tr  s n xu t kinh ủ ố ị ả ấ
doanh trong DNNN

• Phân ph i giá tr  s n xu t trong doanh nghi p là ố ị ả ấ ệ
m t khâu quan tr ng không th  thi u đ c c a quá ộ ọ ể ế ượ ủ
trình tái s n xu t. ả ấ

• Thông qua phân ph i, giá tr  s n xu t đ c phân ố ị ả ấ ượ
chia đúng đ n s  gi i quy t hài hoà các l i ích, đáp ắ ẽ ả ế ợ

ng h p lý cho các b  ph n, các khâu s n xu t, ứ ợ ộ ậ ả ấ
đ m b o đi u ki n cho quá trình tái s n xu t. ả ả ề ệ ả ấ
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8.2.2 N i dung phân ph i giá tr  s n xu tộ ố ị ả ấ

a) Nguyên t cắ
Th c hi n nguyên t c phân ph i t ng s n ph m xã h i c a ự ệ ắ ố ổ ả ẩ ộ ủ

Mác: 
• Toàn b  t ng s n ph m xã h i ph i kh u tr :ộ ổ ả ẩ ộ ả ấ ừ

Ph n t  li u s n xu t đã dùng r i (C)ầ ư ệ ả ấ ồ
M t ph n thêm vào đ  m  r ng s n xu tộ ầ ể ở ộ ả ấ
M t ph n đ  d  tr  b o hi m đ  phòng thiên taiộ ầ ể ự ữ ả ể ề

• Ph n còn l i đ  tiêu dùng, nh ng tr c khi ti n hành phân ầ ạ ể ư ướ ế
ph i cho cá nhân thì ph i kh u tr  đi:ố ả ấ ừ
Chi phí chung v  qu n lýề ả
Chi phí dùng đ  tho  mãn nhu c u chung (nh  tr ng h c, ể ả ầ ư ườ ọ

b nh vi n, v  sinh n i công c ng…)ệ ệ ệ ơ ộ
Trích nuôi d ng nh ng ng i không có kh  năng lao ưỡ ữ ườ ả

đ ngộ
Trích cho qu c phòngố



27

a) Nguyên t c (ti p)ắ ế

• Trên c  s  nguyên t c phân ph i c a Mác các doanh ơ ở ắ ố ủ
nghi p nông nghi p t p trung gi i quy t các m i ệ ệ ậ ả ế ố
quan h  có tính nguyên t c sau:ệ ắ
Gi i quy t t t m i quan h  gi a s n xu t và tiêu ả ế ố ố ệ ữ ả ấ

dùng
Gi i quy t m i quan h  gi a tích lu  và tiêu ả ế ố ệ ữ ỹ

dùng đ  đ m b o tái s n xu t m  r ngể ả ả ả ấ ở ộ
Gi i quy t hài hoà l i ích kinh t  nhà n c ả ế ợ ế ướ

doanh nghi p và ng i lao đ ng.ệ ườ ộ
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b) N i dung phân ph i giá tr  s n xu t trong ộ ố ị ả ấ
DNNN

• Bù đ p đ c các y u t  tiêu haoắ ượ ế ố
• Đ m b o m  r ng tái s n xu t và tiêu dùngả ả ở ộ ả ấ  
• Phân ph i nh m th c hi n đ c nghĩa v  đ i v i ố ằ ự ệ ượ ụ ố ớ

nhà n c và đ m b o hài hoà các l i ích kinh t . ướ ả ả ợ ế
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Bù đ p các y u t  tiêu haoắ ế ố

• Các giá tr  tiêu dùng trung gian (IC) ph i đ c tính đ y ị ả ượ ầ
đ , chính xác cho t ng lo i s n ph m ho c d ch v  c a ủ ừ ạ ả ẩ ặ ị ụ ủ
DN và ph i đ c bù đ p ngay sau m i chu kỳ s n xu t.ả ượ ắ ỗ ả ấ  

• Bù đ p hao phí lao đ ng d i hình th c ti n l ng hay ắ ộ ướ ứ ề ươ
tr  ti n công thuê lao đ ng theo ch  đ  ti n l ng hay ả ề ộ ế ộ ề ươ
h p đ ng thuê lao đ ngợ ồ ộ , th  hi n ể ệ quan h  gi a l i ích ệ ữ ợ
c a ủ DN và ng i lao đ ng, th  hi n m i quan h  gi a ườ ộ ể ệ ố ệ ữ
s n xu t và tiêu dùng. ả ấ

• Các chi phí tài chính bao g m l  phí, lãi vay ngân hàng... ồ ệ
th  hi n m i quan h  c a doanh nghi p v i các t  ch c ể ệ ố ệ ủ ệ ớ ổ ứ
tài chính. 

• Các chi phí v  các lo i thu  th  hi n m i quan h  c a ề ạ ế ể ệ ố ệ ủ
doanh nghi p v i Nhà n c.ệ ớ ướ

• Kh u hao: là ph n bù đ p hao mòn c a tài s n c  đ nh ấ ầ ắ ủ ả ố ị
đ  tái đ u t  và b o t n v n s n xu t c a doanh ể ầ ư ả ồ ố ả ấ ủ
nghi p.ệ
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Đ m b o m  r ng tái s n xu t và tiêu dùngả ả ở ộ ả ấ

• L i nhu n ròng c a doanh nghi pợ ậ ủ ệ  (Pr) đ c s  ượ ử
d ng cho vi c đ u t  tăng thêm đ  m  r ng s n ụ ệ ầ ư ể ở ộ ả
xu t kinh doanh hay ti t ki m, trích l p các qu  c a ấ ế ệ ậ ỹ ủ
doanh nghi p, đ c bi t quan tr ng là qu  phát tri n ệ ặ ệ ọ ỹ ể
s n xu t và qu  d  phòng.ả ấ ỹ ự

• Tăng quy mô giá tr  s n ph m tăng thêm là c  s  ị ả ẩ ơ ở
cho vi c gi i quy t m t cách h p lý và hài hoà các ệ ả ế ộ ợ
m i quan h  trong phân ph i: quan h  gi a s n ố ệ ố ệ ữ ả
xu t và tiêu dùng, s n xu t và tích lu , s n xu t và ấ ả ấ ỹ ả ấ
đ u t  và các l i ích kinh t  trong n n kinh t  qu c ầ ư ợ ế ề ế ố
dân.
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c) Yêu c u phân ph i t ng ầ ố ổ giá tr  s n xu tị ả ấ  
trong doanh nghi pệ

• Các y u t  chi phí s n xu t ph i đ c tính đúng, tính đ , đ c ế ố ả ấ ả ượ ủ ặ
bi t l u ý đ n y u t  giá c  đ c s  d ng trong tính toán.ệ ư ế ế ố ả ượ ử ụ

• Ph n chi phí thù lao lao đ ng ph i đ c quan tâm đúng m c, ầ ộ ả ượ ứ
có tính đ n s  khác nhau v  hao phí lao đ ng gi a các ngành, ế ự ề ộ ữ
các ho t đ ng. B o đ m bình đ ng và công b ng cho ng i ạ ộ ả ả ẳ ằ ườ
lao đ ng trong quá trình tham gia lao đ ng.ộ ộ

• Th c hi n đúng trách nhi m và nghĩa v  thu  theo Lu t đ nh.ự ệ ệ ụ ế ậ ị
• C n đ m b o s  dân ch  và công khai trong phân ph i t ng ầ ả ả ự ủ ố ổ

s n ph m, đ c bi t là trong các doanh nghi p nông nghi p ả ẩ ặ ệ ệ ệ
Nhà n c và các h p tác xã nông nghi p.ướ ợ ệ
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