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Đ  TÀI:Ề

   Phân tích tình hình bi n đ ng v  ế ộ ề
giá s a trên th  tr ng th  gi i và ữ ị ườ ế ớ
đ c bi t là th  tr ng Vi t Nam. ặ ệ ị ườ ệ



   Trong b i c nh l m phát, giá s a ngo i ố ả ạ ữ ạ
tăng chóng m t, trong khi thu nh p c a ặ ậ ủ
ng i dân ch a đ c c i thi n nhi u. Th  ườ ư ượ ả ệ ề ị
tr ng phân ph i s a có nhi u b t n, ườ ố ữ ề ấ ổ
ch t l ng s a, trong nhi u tr ng h p b  ấ ượ ữ ề ườ ợ ị
m p m . Nguyên nhân do đâu?ậ ờ

   Và đâu là gi i pháp ả
đ  lành m nh hóa ể ạ
th  tr ng kinh ị ườ
doanh s a trong ữ
n c, đáp ng nhu ướ ứ
c u thi t y u c a ầ ế ế ủ
ng i tiêu dùng ườ
trong n c?    ướ  

Ngu n:wordpress.comồ



D  báo th  tr ng s a trong t ng laiự ị ườ ữ ươD  báo th  tr ng s a trong t ng laiự ị ườ ữ ươ

Nh ng nét chính v  ngành s aữ ề ữNh ng nét chính v  ngành s aữ ề ữ

N i dung nghiên c uộ ứ

Nguyên nhân d n đ n vi c tăng giá s aẫ ế ệ ữNguyên nhân d n đ n vi c tăng giá s aẫ ế ệ ữ



I. Nh ng nét chính v  ngành s aữ ề ữ

     1.T m quan tr ng c a s a trong cu c s ngầ ọ ủ ữ ộ ố
     2. Đ c đi m ngành s a VNặ ể ữ



1.T m quan tr ng c a s a trong cu c ầ ọ ủ ữ ộ
s ngố

    Cách đây kho ng ch c năm ả ụ
trên th  tr ng Vi t Nam, s a ị ườ ệ ữ
còn là m t lo i m t hàng xa x  ộ ạ ặ ỉ
ch a có nhi u lo i s a và ư ề ạ ữ
th ng hi u r ng. Ch  có ươ ệ ộ ỉ
nh ng ng i dân nhi u ti n ữ ườ ề ề
và có h c th c m i đ  ti n và ọ ứ ớ ủ ề
hi u đ c t m quan tr ng ể ượ ầ ọ
c a s a m i mua dùng cho ủ ữ ớ
con, ng i b nh ch  không ườ ệ ứ
dám xa x  dùng nh  m t lo i ỉ ư ộ ạ
th c ph m thi t y u trong đ i ự ẩ ế ế ờ
s ng h ng ngày. ố ằ





Th  nh ng ngày nay v i ế ư ớ
n n kinh t  m  r ng, báo ề ế ở ộ
chí, truy n thông ngày càng ề
hi n đ i. Thì m i ngu i ý ệ ạ ọ ờ
th c đ c t m quan tr ng ứ ượ ầ ọ
c a s a và bên c nh đó ủ ữ ạ
m c s ng con ng i ngày ứ ố ườ
càng đ c nâng cao, đòi h i ượ ỏ
nh ng yêu c u cao h n đ  ữ ầ ơ ể
ph c v  s c kh e. ụ ụ ứ ỏ
. Và s a đã d n chi m t  l  ữ ầ ế ỉ ệ

quan tr ng thành th c ọ ự
ph m chính cung c p ẩ ấ
nh ng dinh d ng c n ữ ưỡ ầ
thi t cho m i ng i và ế ọ ườ
đ c bi t là cho tr  nh .ặ ệ ẻ ỏ



   Chính s  đ i m i c a đ t n c đã thu hút r t nhi u ự ổ ớ ủ ấ ướ ấ ề
hãng s a ngo i nh p đ u t  vào th  tr ng Vi t ữ ạ ậ ầ ư ị ườ ệ
Nam và nó cũng chi m lĩnh m t l ng r t l n thông ế ộ ượ ấ ớ
qua báo chí, truy n hình kh ng đ nh. Và qua đó ề ẳ ị
ngày càng có nhi u ng i bi t đ n t m quan tr ng ề ườ ế ế ầ ọ
c a s a và tin dùng, l a ch n nh ng lo i s a phù ủ ữ ự ọ ữ ạ ữ
h p v i mình v i nh ng m c giá khác nhau c a ợ ớ ớ ữ ứ ủ
t ng m t hàng.ừ ặ

Tuy nhiên, giá c  m i th  ả ọ ứ
ngày càng tăng cao làm 
cho giá s a liên t c bi n ữ ụ ế
đ ng làm nh h ng r t ộ ả ưở ấ
nhi u đ n đ i s ng.ề ế ờ ố

Ngu n: Ng i lao đ ngồ ườ ộ



2. Đ c đi m ngành s a VNặ ể ữ

     2.1. Đăc điêm khach hang.̣ ̉ ́ ̀
     2.2. Cac san phâm s a  Viêt Nam.́ ̉ ̉ ữ ở ̣
     2.3. Hê thông phân phôi.  ̣ ́ ́
     2.4. Diên biên gia san phâm.̃ ́ ́ ̉ ̉



Các nhân t  ố
nh hả ngưở

Thói quen tiêu dùng Thu nh pậ Nhu c u tiêu dùngầ

2.1. Đăc điêm khach hang̣ ̉ ́ ̀



 2.1. Đăc điêm khach hang̣ ̉ ́ ̀



 2.2. Cac san phâm s a  Viêt Naḿ ̉ ̉ ữ ở ̣

S a b tữ ộ



s a n cữ ướ



 2.3. Diên biên giá san phâm̃ ́ ̉ ̉

 Giá s a tăng 10-15% trong năm 2009 và ữ
tăng 20-25% trong năm 2011 là đ ng l c ộ ự
chính cho tăng tr ng doanh thu bán s a.ưở ữ





Di n bi n ngành s a trong n cễ ế ữ ướ
Tình hình s n xu t s a trong n cả ấ ữ ướ

Ngu n: B  Công Th ngồ ộ ươ
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Nh p kh u s aậ ẩ ữ

Ngu n: B  Công Th ngồ ộ ươ

Thông th ng, s n l ng s a trong n c s n xu t ra ườ ả ượ ữ ướ ả ấ
ch  đáp ng kho ng 25 –30% nhu c u, còn l i v n ph i ỉ ứ ả ầ ạ ẫ ả
nh p kh u.ậ ẩ



Di n bi n giá s a trong n cễ ế ữ ướ

Ngu n  Ngu n Lao Đ ng ồ ồ ộ



II. Nguyên nhân d n đ n vi c tăng giá ẫ ế ệ
s aữ

1. Nguyên nhân tr c ti pự ế

2. Nguyên nhân gián ti pế

3. Nguyên nhân khác



  T  giỷ á ngo i t  tăng 13%; ạ ệ
  Thu  nh p kh u s a tăng t  5% lên 10%; ế ậ ẩ ữ ừ
  Chi phí mua nguyên li u (lon thi c, thệ ế ùng 
gi y...) tăng 10-30%; ấ
  Chi phí lao đ ng tr c ti p tăng 11% vộ ự ế à chi 
phí lao đ ng giộ án ti p tăng 18%. ế

Nguyên nhân do tăng giá là vì các chi phí đ u ầ
vào tăng cao như:

1. Nguyên nhân tr c ti pự ế



Ti n sĩ H  T t Th ngế ồ ấ ắ

Giá  sữa  được  quyết  định  bởi 
nhiều yếu tố:
­ Giá nguyên liệu
­  Các  loại  vi  chất,  vi  lượng,  chi 
phí  sản  xuất,  Chi  phí  đóng  gói, 
bao  bì,  ­  Thuế,  thuế  nhập  khẩu, 
lợi  nhuận của các nhà  sản xuất, 
lợi nhuận của các đại lý, hệ thống 
phân phối, lợi nhuận của các nhà 
bán lẻ
­ Chi phí quảng cáo, tiếp thị... 



2. Nguyên nhân gián ti pế

  Tâm lý ng i tiêu dùng l a ch n hàng ườ ự ọ
ngo i.ạ

  Th  tr ng ị ườ Vi t ệ Nam còn ph  thu c nhi u ụ ộ ề
vào th  tr ng n c ngoài.ị ườ ướ

  M t s  hi n t ng s a kém ch t l ng, s a ộ ố ệ ượ ữ ấ ượ ữ
gi , ch a melamine.ả ứ



Ông Đ  Gia Phan - T ng Th  ký ỗ ổ ư
H i Tiêu chu n và b o v  ng i ộ ẩ ả ệ ườ
tiêu dùng Vi t Namệ

cho r ng, giá s a b  ằ ữ ị
"đ i" lên m t ph n do ộ ộ ầ
doanh nghi p ệ chi cho 
qu ng cáo, ti p th ... ả ế ị
quá l nớ . H  bu c ọ ộ
ph i tăng giá ả đ  bù ể
l i phí cho đ u ra. ạ ầ
Nh ng không th  vì ư ể
l i nhu n c a ợ ậ ủ
doanh nghi p mà ệ
ph i b t ng i dân ả ắ ườ
ph i "gánh". ả



  S  qu n lý l ng l o c a c  quan qu n lý – ự ả ỏ ẻ ủ ơ ả
lách lu t.ậ

3. Nguyên nhân khác

  M c dù giá nguyên li u gi m, nh ng giá ặ ệ ả ư
s a v n không ch u h  nhi t.ữ ẫ ị ạ ệ

  Quy mô chăn nuôi bò s a còn nh  l , giá ữ ỏ ẻ
th c ăn chăn nuôi lai tăng.ứ



Ông Nguy n Ng c Kinh Luân ễ ọ
Giám đ c đ i ngo i Công ty ố ố ạ
Friesland Campina Vi t Nam ệ

Lý gi i: Giả á  s a tăng đ t nữ ợ ày 
không liên quan đ n giế á  s a ữ
nguyên li uệ .  Nguyên nhân ch  ủ
y u doế :
- Giá nguyên v t li u đậ ệ óng gói tăng 
giá t  ừ 5-18%
- L ng c a lao đ ng tr c ti p ươ ủ ộ ự ế
s n xu t ph i tăng thêm kho ng ả ấ ả ả
4,5%.
- Ngoài ra, nhi u lo i ề ạ nguyên v t ậ
li u đ u vệ ầ ào khác cũng tăng giá t  ừ
11-54% th i gian quaờ .
Cũng theo ông  Luân, vi c tăng giệ á 
này đã đ c Công ty đăng ký, gi i ượ ả
trình theo đúng quy đ nh v i cị ớ ác c  ơ
quan qu n lý.ả



 Ông Vũ Công Chính - Phó 
C c tr ng C c Qu n lý ụ ưở ụ ả
giá, B  Tài Chínhộ

   Theo tôi, nguyên nhân là  : 
do giá  s a cũng tuân theo ữ
quy lu t c a kinh t  th  ậ ủ ế ị
tr ng, khi nhu c u l n, ườ ầ ớ
giá s  tăngẽ . 
   Tâm lý ng i tiêu dườ ùng 
mu n dố ành cho con nh ng ữ
đi u ki n t t nh t về ệ ố ấ à ai cũng 
nghĩ mua s a giữ á  càng cao, 
ch t l ng cấ ượ àng t t. Giố á s a ữ
cao ch  y u t p trung  s a ủ ế ậ ở ữ
b t nh p ngo i dộ ậ ạ ành cho c  ả
ng i b nh vườ ệ à tr  em.ẻ



   Vinamilk t n t i và phát ồ ạ
tri n trên th  tr ng Vi t ể ị ườ ệ
Nam 33 năm qua. Chúng 
tôi đ ng v ng nh  ngày ứ ữ ư
nay là do s n ph m đ m ả ẩ ả
b o ch t l ng và giá c . ả ấ ượ ả

   Chúng tôi s n xu t các s n ph m đ m b o ả ấ ả ẩ ả ả
s c kho  ng i tiêu dùng, đ a ra th  tr ng ứ ẻ ườ ư ị ườ
nh ng s n ph n t t nh t, phù h p nh t và giá ữ ả ẩ ố ấ ợ ấ
c  h p lý nh t.ả ợ ấ

Bà Bùi Th  H ng –ị ươ
 Giám đ c đ i ngo i ố ố ạ

Vinamilk



Ngu n: Datamonitor, APS t ng h p và d  ồ ổ ợ ự
báo 

B ng ả 3: ch  tiêu t c đ  tăng tr ng ngành s a Vi t Nam ỉ ố ộ ưở ữ ệ
ĐVT: T  đ ng ỷ ồ

No. Segment 2010 2011F 2012F 2013F 2014F Cagr

1
Long-life liquid milk 

(unflavored)-S a ữ
nhân thọ

3,545 3,824 4,108 4,397 4,688 14%

2 Powdered milk (S a ữ
b t)ộ 2,073 2,213 2,359 2,511 2,669 7%

3
Fresh liquid milk 

(flavored)
-S a t iữ ươ

1,403 1,575 1,761 1,963 2,181 15%

4
Long-life liquid milk 
(flavored)-S a nhân ữ

thọ
427 473 521 571 624 12%

5 Concentrated milk 
(S a đ c)ữ ặ 299 315 331 348 365 5%

6
Fresh liquid milk 

(unflavored)
-S a t iữ ươ

96 101 107 113 119 7%

III. D  báo th  tr ng s a trong t ng lai ự ị ườ ữ ươ



  S  phát tri n chi n l c c a Ngành s a ự ể ế ượ ủ ữ
Vi t Namệ  đã đáp ng nhu c u trong n c: t  ứ ầ ướ ừ
10% (2001) lên 22% (2005), và d  ki n tăng ự ế
lên 34% (2015) & 38 % (2020)
  Tuy nhiên, nhi u h n ch  v  k  thu t ề ạ ế ề ỹ ậ
trong  chăn  nuôi bò s a  VN c n đ c c i ữ ở ầ ượ ả
thi n trong nh ngệ ữ  năm t iớ



Thu n l iậ ợ
Năng su t s a c a các h  chăn nuôi bò sũa  ấ ữ ủ ộ ở

vi t nam t ng đ ng v i nhi u n c trong khu ệ ươ ươ ớ ề ướ
v c Đông Nam Á.ự

   Chính ph  đang có chính sách h  tr  cho ng i ủ ỗ ợ ườ
chăn nuôi bò s a và ngành s a phát tri n.ữ ữ ể

  Thu  nh p kh u gi m làm bình n giá ngu n ế ậ ẩ ả ổ ồ
cung nguyên li u và thành ph m nh p kh u trên th  ệ ẩ ậ ẩ ị
tr ng s a ườ ữ

   T  su t sinh l i trong khâu s n xu t, ch  bi n ỷ ấ ợ ả ấ ế ế
s a caoữ



Khó khăn

 Ngành chăn nuôi bò s a còn khá m i, ng i ữ ớ ườ
nông dân ít kinh nghi m nên ch t l ng s a ch a ệ ấ ượ ữ ư
cao.

 Đi u kiên khí h u nóng m  Vi t Nam không ề ậ ẩ ở ệ
thích h p l m cho vi c chăn nuôi bò s a. Ch  r t ít ợ ắ ệ ữ ỉ ấ
vùng có khí h u ôn hòa thích h p cho vi c chăn ậ ợ ệ
nuôi bò s a. ữ

 Quy mô còn nh  l  nên khó áp d ng khoa h c ỏ ẻ ụ ọ
công ngh  vào vi c chăn nuôi bò s a. 80% ngu n ệ ệ ữ ồ
th c ăn chăn nuôi bò s a ph i nh p kh u nên chi ứ ữ ả ậ ẩ
phí chăn nuôi cao. 



Khó khăn…..

 M c tiêu th  các s n ph m s a bình quân đ u ứ ụ ả ẩ ữ ầ
ng i c a Vi t nam còn th p ườ ủ ệ ấ

 Năng l c s n xu t s a c a khu v c chăn nuôi ch  ự ả ấ ữ ủ ự ỉ
đáp ng kho ng 20% nhu c u ch  bi n c a các nhà ứ ả ầ ế ế ủ
máy nên ngành s a n c ta ph i nh p kh u nguyên ữ ướ ả ậ ẩ
li u s aệ ữ .

 Vấn đề  an toàn ch t l ng s a là m t trong nh ng ấ ượ ữ ộ ữ
nhân t  tác đ ng m nh đ n ngành s a. Th i gian qua, ố ộ ạ ế ữ ờ
các scandal nh  s a có melamine, s a có ch t thu c ư ữ ữ ấ ố
súng đang khi n cho ho t đ ng tiêu th  s a khó khănế ạ ộ ụ ữ



IV. BIÊN PHAP GIA NHÂP THI TR NG̣ ́ ̣ ̣ ƯỜ  

1. L a ch n đ nh v  r ng cho th ng hi u s n ph m ự ọ ị ị ộ ươ ệ ả ẩ
2. L a ch n đ nh v  đ c thù cho th ng hi u s n ph m ự ọ ị ị ặ ươ ệ ả ẩ
3. L a ch n đ nh v  giá tr  cho th ng hi u s n ph m ự ọ ị ị ị ươ ệ ả ẩ
4. Đ t ti n h n đ  có ch t l ng t t h n.ắ ề ơ ể ấ ượ ố ơ
5. Gi  nguyên giá nh ng ch t l ng cao h n.ữ ư ấ ượ ơ



Tài li u tham kh o:ệ ả

http://tailieu.vn
http://www.dairyvietnam.org.vn
http:vnbusiness.vn
http://sgtt.vn
http://wwwvnnavi.com
www.vinamilk.com.vn
http://www.news.go.vn
…………

Cùng m t s  hình nh khác trên internet.ộ ố ả
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