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I. C  S  LÝ LU N

Ơ Ở
Ậ



1. Khái ni m.ệ

Giá c  là bi u hi n b ng ti n c a giá tr  hàng hóa, ả ể ệ ằ ề ủ ị
đ ng th i bi u hi n t ng h p các quan h  kinh t  ồ ờ ể ệ ổ ợ ệ ế

nh  cung-c u hàng hóa, tích lũy và tiêu dùng, c nh ư ầ ạ
tranh.

Giá c  là bi u hi n b ng ti n c a giá tr  hàng hóa, ả ể ệ ằ ề ủ ị
đ ng th i bi u hi n t ng h p các quan h  kinh t  ồ ờ ể ệ ổ ợ ệ ế

nh  cung-c u hàng hóa, tích lũy và tiêu dùng, c nh ư ầ ạ
tranh.

Trên giác 
đ  ng i ộ ườ

mua

Trên giác 
đ  ng i ộ ườ

bán



2. Vai trò c a giáủ

Vai 
trò 
c a ủ
giá

Đ i v i khách ố ớ
hàng

Đ i v i doanh ố ớ
nghi pệ

T m vĩ môầ



3. T m quan tr ng c a vi c đ nh giá:ầ ọ ủ ệ ị



4.Nh ng nhân t  nh h ng đ n vi c đ nh ữ ố ả ưở ế ệ ị
giá:

Th  tr ngị ườ

S  c u ố ầ

Y u t  tâm lý 
ế ố

c a khách hàng 
ủ

Đ i th  ố ủ
c nh ạ
tranh

Chính 
sách giá 
c  c a ả ủ
nhà n c ướ

M c tiêu ụ
marketing

Chi n ế
l c ượ
marketing

Đ c tính ặ
s n ả
ph mẩ

Chi 
phí



5. Quy trình đ nh giá cho m t s n ph mị ộ ả ẩ
Xác đ nh m c tiêu giá.ị ụ

Xác đ nh s  c u v  s n ph m.ị ố ầ ề ả ẩ

D  tính chi phí.ự

Phân tích s n ph m, chi phí và giá ả ẩ
c  c a đ i th  c nh tranh.ả ủ ố ủ ạ

L a ch n ph ng pháp đ nh ự ọ ươ ị
giá.

L a ch n m c giá cu i cùng.ự ọ ứ ố



6. Cách đ t giá d a vào tâm lý:ặ ự
Đ t giá ặ
cho s n ả

ph m m i.ẩ ớ

Đ t giá ặ
khuy n ế

mãi 

Đ t giá ặ
khuy n ế

mãi 

Đ t giá theo ặ
t p quán ậ
tiêu dùng.

Đ t giá theo ặ
t p quán ậ
tiêu dùng.

Đ t giá theo ặ
nh n th c ậ ứ
c a ng i ủ ườ

mua.

Đ t giá theo ặ
nh n th c ậ ứ
c a ng i ủ ườ

mua.

Đ t giá l  ặ ẻ
ho c ch nặ ẵ
Đ t giá l  ặ ẻ
ho c ch nặ ẵ



   Gi i thi u v  VIETJET AIRớ ệ ề2.1.



   Gi i thi u v  VIETJET AIRớ ệ ề2.1.





Nh ng nhu c u tâm lí c a KHữ ầ ủ2.2.



Nh ng nhu c u tâm lí c a KHữ ầ ủ2.2.



ng d ng tâm lí KH vào vi c đ nh giáỨ ụ ệ ị2.3.

1. Gi i thi u ớ ệ
v  ch ng ề ươ

trình

2. Phân tích 
vi c đ nh giáệ ị





Gi i thi u v  ch ng trìnhớ ệ ề ươ
1
. 

299000



Phân tích vi c đ nh giáệ ị
2
. 



299000

Phân tích vi c đ nh giáệ ị
2
. 



Phân tích vi c đ nh giáệ ị
2
. 

Xem xét đ i th  ố ủ
c ch tranhạ

Ch t l ng s n ấ ượ ả
ph mẩ

Tâm lí khách 
hàng

Th  tr ng đã ị ườ
ch nọ

Cung 
c u xã ầ

h iộ



Phân tích vi c đ nh giáệ ị
2
. 

Xem xét đ i th  c ch tranhố ủ ạ



Phân tích vi c đ nh giáệ ị
2
. 

Ch ng bay ặ H  Chí Minh – Hà N i ồ ộ và ng c l i giá vé ượ ạ
1.139.000đ (đã có thu phí)ế
Ch ng bay ặ H  Chí Minh – Vinh ồ và ng c l i giá vé ượ ạ
1.139.000đ (đã có thu phí)ế
Ch ng bay ặ H  Chí Minh – H i Phòng ồ ả và ng c l i giá ượ ạ
vé 1.139.000đ (đã có thu phí)ế
Ch ng bay ặ H  Chí Minh – Đà N ng ồ ẵ trong tháng 6-7 và 
ng c l i giávé 743.000đ (đã có thu phí). Đ c bi t ượ ạ ế ặ ệ
m t s  ngày có giá 633.000đ (đã có thu  phí).ộ ố ế



Phân tích vi c đ nh giáệ ị
2
. 

Ch ng bay ặ H  Chí Minh ồ
– Hà N i ộ
và ng c l i giá vé 1.419.000đượ ạ
 (đã có thu  phí)ế
Ch ng bay ặ H  Chí Minh – Vinh ồ
và ng c l i giá vé 1.199.000đ ượ ạ
(đã có thu phí)ế
Ch ng bay ặ H  Chí Minh – H i Phòng ồ ả và ng c l i giá vé ượ ạ
1.694000đ (đã có thu phí)ế
Ch ng bay ặ H  Chí Minh – Đà N ng ồ ẵ và ng c l i giá vé ượ ạ
902.000đ (đã có thu phí).ế



Phân tích vi c đ nh giáệ ị
2
. 

25%



Đánhh vào tâm lí khách hàng

Đ nh giá lị ẻ
Đ nh giá khuy n ị ế

mãi



Đánhh vào tâm lí khách hàng



Đánhh vào tâm lí khách hàng



Đ  xu t ý t ng m iề ấ ưở ớ4.



Đ  xu t ý t ng m iề ấ ưở ớ4.



Đ  xu t ý t ng m iề ấ ưở ớ4

Giá vé máy bay s  gi m ẽ ả ¼ so v i giá vé ớ
bình th ng ườ
Khuy n mãi đ c bi t cho c p đôi nào là ế ặ ệ ặ
ng i đang kí th  ườ ứ 999
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