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CH NG I: GI I THI U ƯƠ Ớ Ệ CHUNG VÊ ̀
N C PHAP VA N C Đ CƯỚ ́ ̀ ƯỚ Ứ

1.1 Gi i thi u chung ớ ệ vê n c Phap̀ ướ ́
1.2 Gi i thi u chung ớ ệ vê n c Đ c̀ ướ ứ



1.1 Gi i thi u chung ớ ệ vê n c Phap̀ ướ ́

Tên n c: C ng hoà Pháp (Republic of France)ướ ộ
Ngày qu c khánh: 14/7/1790ố
Th  đô: Parisủ
V  trí đ a lý: N m  Tây Âuị ị ằ ở
Khí h u : n m trong vùng khí h u ôn đ i, thu n ậ ằ ậ ớ ậ l i ợ

cho phát tri n nông nghi p.ể ệ
Di n tích : 643.427  km2ệ
Dân s :    64 768 389 (2010)ố



Tên n c: ướ C ng hoà Liên bangộ  Đ cứ
Qu c khánh:ố  03 tháng 10
 Th  đô: ủ Berlin.
 Vi tri đia ly: ̣ ́ ̣ ́ Đ c n m  trung tâm châu Âuứ ằ ở
Khí h u: ậ n m trong vùng ôn đ i l nh gió Tây gi a ằ ớ ạ ữ

Đ i Tây D ng và khí h u l c đ a phía Đông, hi m ạ ươ ậ ụ ị ế
khi x y ra nh ng chênh l ch l n v  nhi t đả ữ ệ ớ ề ệ ộ

Di n tích:ệ  357.500 km2.
Dân sô: ́ 82.282.988 ng i (7/2010) ườ

1.2 Gi i thi u chung ớ ệ vê n c Đ c̀ ướ ứ



Ch ng II. Gi i thiêu vê văn hoa n c ươ ớ ̣ ̀ ́ ướ
Đ cứ  va n c Phap, nh ng điêm t ng ̀ ướ ́ ữ ̉ ươ
đông va khac biêt vê văn hoa gi a hai ̀ ̀ ́ ̣ ̀ ́ ữ

n c anh h ng đên chiên l c ướ ̉ ưở ́ ́ ượ
marketing



2.1 Ngôn ngữ

T ng đông:ươ ̀
Ca hai n c Đ c va Phap đa sô ng i dân đêu s  dung ̉ ướ ứ ̀ ́ ́ ườ ̀ ử ̣

thanh thao tiêng Anh.̀ ̣ ́
Đ c va Phap la môt trong nh ng quôc gia co nhiêu ngoai ứ ̀ ́ ̀ ̣ ữ ́ ́ ̀ ̣

ng  ữ
Ca Đ c va Phap đêu thich khach n c ngoai s  dung ̉ ứ ̀ ́ ̀ ́ ́ ướ ̀ ử ̣

ngôn ng  cua n c minh.ữ ̉ ướ ̀



S  nh h ng:ự ả ưở
Khi làm marketing  Pháp thì ta nên dùng kh u hi u b ng ti ng ở ẩ ệ ằ ế

Pháp hay ti p th  b ng ti ng Pháp se giup tiêu thu san phâm nhanh ế ị ằ ế ̃ ́ ̣ ̉ ̉
h n. T ng t ,  Đ c cung vâ .ơ ươ ự ở ứ ̃ ỵ

Các n i dung in trên bao bì nh : h ng d n s  d ng, hàm l ng, ộ ư ướ ẫ ử ụ ượ
ch  đ nh…. nên trình bày theo hình th c song ng  ( Pháp – Anh , Đ c ỉ ị ứ ữ ứ
– Anh). 

  th  đô hay trung tâm thành ph  l n c a 2 n c, t  l  ng i s  Ở ủ ố ớ ủ ướ ỷ ệ ườ ử
d ng ti ng Anh cao và nhi u ng i n c ngoài, vì th  vi c s  d ng ụ ế ề ườ ướ ế ệ ử ụ
các slogan, bi u ng  b ng ti ng Anh hay, n t ng và thú v  cũng ể ữ ằ ế ấ ượ ị
có th  thu hút s  chú ý và quan tâm c a ng i dân  đây.ể ự ủ ườ ở

Pháp và Đ c cũng có nhi u vùng s  d ng ti ng đ a Ph ng và ti ng ứ ề ử ụ ế ị ươ ế
c a 1 s  qu c gia khác, chú ý s  d ng ngôn ng  khi phân ph i và ủ ố ố ử ụ ữ ố
qu n bá s n ph m đ n các vùng đóả ả ẩ ế



2.1 Ngôn ngữ
Khac biêt:́ ̣

 Khi thâm nhâp vao thi tr ng Phap va Đ c, chung ta phai cân thân ̣ ̀ ̣ ườ ́ ̀ ứ ́ ̉ ̉ ̣
trong cach dung t  ng  va cac hinh th c bên ngoai đê tao đ c hiêu ́ ̀ ừ ữ ̀ ́ ̀ ứ ̀ ̉ ̣ ượ ̣
qua trong kinh doanh.̉

Đ cứ Phaṕ

- Ð c là m t n c có nhi u kh u ứ ộ ướ ề ẩ
ng  ữ
- Trong giao tiêp  Đ c, l i chào ́ ở ứ ờ
h i mang tính ch t trang tr ng. ỏ ấ ọ
B n nên s  d ng các ch c danh ạ ử ụ ứ
đ  bi u l  s  kính tr ng.ể ể ộ ự ọ

- Ng i Pháp r t tôn tr ng nghi ườ ấ ọ
th c xã giao, h  th ng c p b c, ứ ệ ố ấ ậ
ch c v . Đ i t  nhân x ng ứ ụ ạ ừ ư
“vous” đ y v  trân tr ng luôn ầ ẻ ọ
đ c s  d ng, nên tránh t  “tu”, ượ ử ụ ừ
tr  khi đ c yêu c u ừ ượ ầ



nh h ng đ n Marketing:Ả ưở ế
Trong ngôn ng  đ  qu ng bá t i Pháp, nên s  d ng t  ữ ể ả ạ ử ụ ừ

ng  trau chu t, sang tr ng và l ch thi p. Trong các m i ữ ố ọ ị ệ ỗ
đ i tho i qu ng cáo cũng c n s  d ng đ i t  nhân x ng ố ạ ả ầ ử ụ ạ ừ ư
và vonus, t o s  hài lòng l ch thi p.ạ ự ị ệ

  Đ c thì chú ý đ n dùng kh u ng  khi ti p th , gi i Ở ứ ế ẩ ữ ế ị ớ
thi u s n ph m. Ngôn ng , t  ng  l ch s  nh ng cũng ệ ả ẩ ữ ừ ữ ị ự ư
đ ng quá bóng b y, không phù h p v i ng i Đ cừ ẩ ợ ớ ườ ứ



Đ c và Pháp có đ o Thiên chúa giao La Ma là ph  bi n, ứ ạ ́ ̃ ổ ế
va phân l n dân sô ca hai n c cung không theo tôn giao ̀ ̀ ớ ́ ̉ ướ ̃ ́
nao cà ̉

2.2 Tôn giaó

Phaṕ Đ cứ

-Pháp có đ o Thiên chúa giao La Ma ạ ́ ̃

-Bên c nh đó Pháp cũng là n c có ạ ướ
c ng đ ng ng i H i giáo l n nh t ộ ồ ườ ồ ớ ấ
Châu Âu

-Hai tôn giáo chính  Đ c là đ o C  ở ứ ạ ơ
Đ c và đ o Tin Lànhố ạ
-Đ o H i ch  m i xu t hi n và lan ạ ồ ỉ ớ ấ ệ
r ng  Đ c sau chi n tranh th  gi i l n ộ ở ứ ế ế ớ ầ
th  hai. ứ
-Đ c phân đông dân sô con theo đao Tin ứ ̀ ́ ̀ ̣
lanh.  Không có giáo h i nhà n c  ̀ ộ ướ ở
Ð cứ
-M i quan h  gi a giáo h i và nhà ố ệ ữ ộ
n c là quan h  đ i tácướ ệ ố

 Khi lam Marketing ph i chú ý đ n các Tôn giáo có  đây, th i đi m đ a ra s n ̀ ả ế ở ờ ể ư ả
ph m ph i thích h p, không s  d ng hình nh, ngôn ng …b  cho là c m k  ẩ ả ợ ử ụ ả ữ ị ấ ỵ



S  nh h ngự ả ưở

V  m t t ng đ ng v  tôn giáo thì c  Đ c và Pháp n c đ u đa s  theo ề ặ ươ ồ ề ả ứ ướ ề ố
Thiên chúa giáo La mã, h  đ u có nh ng này l  theo đ o nh  Giáng Sinh, ọ ề ữ ễ ạ ư
L  Ph c Sinh, L  T  n…n m b t th i đi m đ  l a ch n th i gian ễ ụ ễ ạ Ơ ắ ắ ờ ể ể ự ọ ờ
qu ng bá hay tăng c ng kênh phân ph i cũng nh  linh ho t, tránh nh ng ả ườ ố ư ạ ữ
c m k  trong các quy đ nh v  tôn giáo.ấ ỵ ị ề

  Pháp cũng cũng là n c có t  l  ng i H i giáo nhi u nh t châu Âu, Ở ướ ỷ ệ ườ ồ ề ấ
và th ng gi ng theo công đ ng, khi th c hi n marketing v i nh ng vùng ườ ố ồ ự ệ ớ ữ
đó c n tránh nh  s n ph m t  bò cũng nh  s  d ng hình nh liên quan ầ ử ả ẩ ừ ư ử ụ ả
t i bò, và cũng chú ý t i kho ng th i gian ăn chay và c u nguy n c a h  ớ ớ ả ờ ầ ệ ủ ọ
cho nh ng s n ph m th m và th c ph m…ữ ả ẩ ả ự ẩ

Tuy thu c h  th ng thiên chúa giáo La mã nh ng cũng c n nghiên c u ộ ệ ố ư ầ ứ
các nhánh c a Tôn Giáo đó nh  Đ c ch  y u là Công Giáo và tin lành có ủ ư ứ ủ ế
nh ng quy đ nh và Đ c tin khác v i nh ng nhánh tôn giáo  Pháp..đ  ữ ị ứ ớ ữ ở ể
tránh nh ng chi n l c marketing không phù h p ho c mang tính ch t ữ ế ượ ợ ặ ấ
đ ng ch m đ n đ c tin.ụ ạ ế ứ



2.3 Thoi quen va cach c  x́ ̀ ́ ư ử
Nh ng điêm t ng đông:ữ ̉ ươ ̀
- Khi g p g , h  th ng chặ ỡ ọ ườ ào h i nhau m t cỏ ộ ách h  h i, ồ ở

phong cách chung là b t tay, ôm hôn ho c g t đ u, t o ắ ặ ậ ầ ạ
m i quan h  lố ệ àm ăn lâu dài. 

 Do đo khi xâm nhâp vao hai thi tr ng vê th c ph m ́ ̣ ̀ ̣ ườ ̀ ự ẩ
chung ta cân l u y đên chiên l c vê gia, phân phôi v́ ̀ ư ́ ́ ́ ượ ̀ ́ ́ à 
cách th c chiêu th ,...ứ ị  sao cho t ng đ ng v i thươ ồ ớ ói quen 
đ ng th i t o nồ ờ ạ ét riêng bi t c a th ng hi u. ệ ủ ươ ệ

- Ca hai quôc gia đ u không thich đê câp đên viêc phân ̉ ́ ề ́ ̀ ̣ ́ ̣
biêt chung tôc. ̣ ̉ ̣

 Do đo trong cac chiên l c Marketing,́ ́ ́ ượ  c n tranh xa nh ng ầ ́ ữ
vân đ́ ề co liên quan đên yêu tô chinh tri va chung tôć ́ ́ ́ ́ ̣ ̀ ̉ ̣  



2.3 Thoi quen va cach c  x́ ̀ ́ ư ử

- Thi tr ng Pháp và Đ c rât chu trong cach ăn măc trong ̣ ườ ứ ́ ́ ̣ ́ ̣
công s , hôi nghi. ở ̣ ̣

 Chiên l c s n ph m c n chu trong vê thói quen may măc ́ ượ ả ẩ ầ ́ ̣ ̀ ̣
va thiêt kê th i trang công s , v i nh ng bô com lê sang ̀ ́ ́ ờ ở ớ ữ
trong đê đem lai s  t  tin trong công viêc. V i nh ng măt ̣ ̉ ̣ ự ự ̣ ớ ữ ̣
hang vai đa dang, nh ng mang đên cho ng i măc v i s  ̀ ̉ ̣ ư ́ ườ ̣ ớ ự
sang trong quy phai. ̣ ́ ́

- H  luôn có ý th c và coi tr ng quy n công dân c a m i ọ ứ ọ ề ủ ỗ
ng i.ườ

 Khi th c hi n chi n l c s n ph m, xúc ti n c n chú ý ự ệ ế ượ ả ẩ ế ầ
đ n v n đ  b n quy n, s  công nh n c a pháp lu t ho c ế ấ ề ả ề ự ậ ủ ậ ặ
các hi p h i, t  ch c uy tín,..ệ ộ ổ ứ



- Ng i Pháp và ng i Đ c đ u coi tr ng tri th c khoa ườ ườ ứ ề ọ ứ
h c và t  duy tuy n tính, r t quý và coi tr ng th i gianọ ư ế ấ ọ ờ   
Ta phai chu y khi đung gi  khi giao tiêp đê đat đ c hiêu ̉ ́ ́ ́ ờ ́ ̉ ̣ ượ ̣
qua cao.̉

Tom lai: C n ph i nghiên c u v  hành vi ng i tiêu dùng ́ ̣ ầ ả ứ ề ườ
đ  l a ch n phân khúc th  tr ng phù h p tr c khi ể ự ọ ị ườ ợ ướ
quy t đ nh kinh doanh m t s n ph m nào đó, ph i hi u ế ị ộ ả ẩ ả ể
đ c hành vi con ng i  các l a tu i, đ a v  xã h i…và ượ ườ ở ứ ổ ị ị ộ
n n văn hóa khác nhau đ  có th  cung c p nh ng s n ề ể ể ấ ữ ả
ph m, d ch v  đ n đúng đ i t ng trong m t không gian ẩ ị ụ ế ố ượ ộ
và th i gian thích h p ờ ợ

2.3 Thoi quen va cach c  x́ ̀ ́ ư ử



2.3 Thoi quen va cach c  x́ ̀ ́ ư ử
Phaṕ Đ cứ

-Ng i Pháp tránh nhai k o cao su, ườ ẹ
c t móng tay, móng chân, ch i đ u, ắ ả ầ
ngoáy mũi, ngoáy tai, ngáp, v n vai ươ
-Ng i Pháp phán xét m c đ  văn hóa ườ ứ ộ
và giáo d c c a m t con ng i thông ụ ủ ộ ườ
qua phép l ch s  bên ngoài, trang ph c ị ự ụ
-Ch ng khu u tay lên bàn, m nh tay, ố ỷ ạ
đ  phát ra ti ng khi ăn u ng là nh ng ể ế ố ữ
cách c  x  b  xem là thi u văn hóa ư ử ị ế
-Đ i v i ng i Pháp, g i đi n tho i ố ớ ườ ọ ệ ạ
cho ai đó th ng là làm phi n ng i ườ ề ườ
đó, làm gián đo n công vi c c a ạ ệ ủ
ng i đóườ  

-Ng i Đ c r t hay chào h i: Chào ườ ứ ấ ỏ
sáng, chào tr a, chào t i, chào đêm, ư ố
chào g p m t, chào chia tayặ ặ
-Tuy t đ i không n ào n i công ệ ố ồ ơ
c ng, khu t p thộ ậ ể
-Thông th ng ng i Đ c ăn m c ườ ườ ứ ặ
gi n d  ả ị
-Ng i Đ c khi ăn b n không nên ườ ứ ạ
noi chuyêń ̣
-Không nên đi n tho i sau 22g n u ệ ạ ế
không nói tr cướ



2.3 Thoi quen va cach c  x́ ̀ ́ ư ử

V  s n ph m: ề ả ẩ Chúng ta ph i nghiên c u và phân khúc th  ả ứ ị
tr ng m c tiêu, nhóm khách hàng m c tiêu đ  có chi n ườ ụ ụ ể ế
l c s n ph m phù h p, s n ph m nên thích ng v i nhu ượ ả ẩ ợ ả ẩ ứ ớ
c u c a ng i tiêu dùng  t ng đ a ph ng, khu v c.ầ ủ ườ ở ừ ị ươ ự

V  giá cề ả: vi c đ nh giá s n ph m cũng m t ph n nào ch u ệ ị ả ẩ ộ ầ ị
nh h ng c a thói quen, hành vi tiêu dùng, tuỳ vào t ng ả ưở ủ ừ

lo i s n ph m và s n ph m c nh tranh. N u ng i tiêu ạ ả ẩ ả ẩ ạ ế ườ
dùng s n sang chi m t s  ti n l n đ  tho  mãn nhu c u, ẵ ̀ ộ ố ề ớ ể ả ầ
giá c  s n ph m có th  đ c đ nh giá cao ngay t  đ u, ả ả ẩ ể ượ ị ừ ầ
và ng c l i.ượ ạ



2.3 Thoi quen va cach c  x́ ̀ ́ ư ử

V  phân ph i và xúc ti nề ố ế : H  th ng phân ph i và khâu xúc ệ ố ố
ti n, qu ng bá s n ph m s  ch u s  nh h ng đ n thói ế ả ả ẩ ẽ ị ự ả ưở ể
quen tiêu dùng. 

  nh ng vùng nông thôn, vùng xa trung tâm, ng i dân Ở ữ ườ
ch  y u mua s n ph m thông qua các ch  nh  ho c các ủ ế ả ẩ ợ ỏ ặ
c a hàng nh , do đó kênh phân ph i th ng ng n và t n ử ỏ ố ườ ắ ố
kém, các ho t đ ng qu ng cáo, khuy n m i th ng ạ ộ ả ế ạ ườ
đ c s  d ng là gi m giá. ượ ử ụ ả

Ng c l i,  vùng trung tâm, ng i tiêu dùng thích mua ượ ạ ở ườ
s m  các trung tâm th ng m i l n, siêu th  l n dó đó ắ ở ươ ạ ớ ị ớ
kênh phân ph i dài h n, các ch ng trình xúc ti n s n ố ơ ươ ế ả
ph m đa d ng, phong phú h n.ẩ ạ ơ





Phaṕ Đ cứ

-N c Pháp có h  th ng đ ng s t ướ ệ ố ườ ắ
dài 31,840 kilometres . 
-H  th ng giao thông đô th  t i qu c ệ ố ị ạ ố
gia cũng r t phát triênấ ̉
-  Pháp có 478 sân bay, bao g m c  Ở ồ ả
các cánh đ ng dành cho máy bay h  ồ ạ
cánh
-T i Pháp có 10 c ng l n, trong đó ạ ả ớ
l n nh t là c ng  ớ ấ ả ở Marseille
Các công trình ki n trúc: Tháp ế
Eiffel,Nhà th  Đ c Bà Paris,Lâu đài ờ ứ
Versailles cùng r t nhi u cung đi n……ấ ề ệ

-Đ c là n c có m ng l i giao ứ ướ ạ ướ
thông dày đ c nh t th  gi i, bao g m ặ ấ ế ớ ồ
12531 km đ ng cao t c tính đ n ườ ố ế
01.01.2007 (Autobahn) và 41.386 km 
đ ng liên t nhườ ỉ
-Hê thông đ ng săt chiêm vi tri ̣ ́ ườ ́ ́ ̣ ́
quang trong̣
-H  th ng giao thông đ ng th y ệ ố ườ ủ
cũng có m t v  trí r t quan tr ng ộ ị ấ ọ
-Các công trình ki n trúc:ế C u ầ
Hohenzollern ,C ng Brandenburg, ổ
Berlin,Nhà th  Hofkirche ờ
-Khu vui ch i  Hannover.ơ ở  

2.4 Văn hoa vât chât́ ̣ ́

http://vi.wikipedia.org/wiki/Marseille
http://vi.wikipedia.org/wiki/Autobahn


S  nh h ngự ả ưở

• Phap va Đ c đêu co h  th ng m ng l i giao thông r ng kh p, hi n đ i, ́ ̀ ứ ̀ ́ ệ ố ạ ướ ộ ắ ệ ạ
trình đ  khoa h c k  thu t, công ngh  cao,…đi u này r t thu n l i cho ộ ọ ỹ ậ ệ ề ấ ậ ợ
khâu phân ph i và xúc ti n s n ph m tiêu th  đi kh p c  n c. Bên c nh ố ế ả ẩ ụ ắ ả ướ ạ
đó, do yêu c u v  k  thu t, công ngh  cao nên s n ph m xu t kh u đòi ầ ề ỹ ậ ệ ả ẩ ấ ẩ
h i ph i đ c ch n l a k , đáp ng các yêu c u v  ch t l ng, an toàn ỏ ả ượ ọ ự ỹ ứ ầ ề ấ ượ
s c kho  ng i tiêu dùng cao, bao bì, m u mã, xu t x  theo quy đ nh,… ứ ẻ ườ ẫ ấ ứ ị
Do đó mà giá c  s n ph m cũng ph i đ c đ nh giá m t cách đúng đ nả ả ẩ ả ượ ị ộ ắ

Phap va Đ c đêu co h  th ng m ng l i giao thông r ng kh p, hi n đ i, ́ ̀ ứ ̀ ́ ệ ố ạ ướ ộ ắ ệ ạ
trình đ  khoa h c k  thu t, công ngh  cao,…đi u này r t thu n l i cho ộ ọ ỹ ậ ệ ề ấ ậ ợ
khâu phân ph i và xúc ti n s n ph m tiêu th  đi kh p c  n c. ố ế ả ẩ ụ ắ ả ướ

Ng i dân Pháp r t t  hào v  các công trình ki n trúc Văn hóa n i ti ng ườ ấ ự ề ế ổ ế
lâu đ i c a mình, vì v y, xây d ng hình nh s n ph m ng n li n v i ờ ủ ậ ự ả ả ẩ ắ ề ớ
nh ng n i đó cũng t o s  nh h ng l n.ữ ơ ạ ự ả ưở ớ

Nh ng khu vui ch i t p n p đ c xây d ng r t nhi u  Đ c, ữ ơ ấ ậ ượ ự ấ ề ở ứ



2.5 Thâm mỷ ̃

Nh ng điêm t ng đôngữ ̉ ươ ̀
Ca Phap va Đ c đêu la nh ng n c co nên văn hoc nôi ̉ ́ ̀ ứ ̀ ̀ ữ ướ ́ ̀ ̣ ̉

tiêng trên thê gi i v i nhiêu tac phâm va tac gia tên tuôi ́ ́ ớ ớ ̀ ́ ̉ ̀ ́ ̉ ̉
đa đat đ c nhiêu giai th ng l n nh  giai Nobel.̃ ̣ ượ ̀ ̉ ưở ớ ư ̉

Phap va Đ c đêu co nh ng tac phâm vê âm nhac, hôi hoa, ́ ̀ ứ ̀ ́ ữ ́ ̉ ̀ ̣ ̣ ̣
điên anh nôi tiêng trên thê gi ị ̉ ̉ ́ ́ ớ

VD:  Phap v i b c danh h a Mona Lisa (hay La Ở ́ ớ ứ ọ
Joconde) c a đ i danh h a Leona de Vinci,  Đ c ủ ạ ọ Ở ứ nhà 
so n nh c có ti ng trên th  gi i là ạ ạ ế ế ớ Johann Sebastian Bach và 
Ludwig van Beethoven

http://vi.wikipedia.org/wiki/Johann_Sebastian_Bach
http://vi.wikipedia.org/wiki/Ludwig_van_Beethoven


Bong đa va đua xe la môn thê thao đ c yêu thich ca  Đ c va Phap, ́ ́ ̀ ̀ ̉ ượ ́ ̉ ở ứ ̀ ́
đây la l i thê khi muôn quang ba san phâm, ta nên đánh vào ho t ̀ ợ ́ ́ ̉ ́ ̉ ̉ ạ
đ ng bóng đá r m r , vì đ c ng i dân n c này và qu c t  ộ ầ ộ ượ ườ ướ ố ế
h ng ng t t và n u có đi u ki n có th  m i c u th  n i ti ng ưở ứ ố ế ề ệ ể ờ ầ ủ ổ ế
cúa n c này làm hình t ng qu ng cáoướ ượ ả

Phap va Đ c co văn hoa âm th c rât đa dang va phong phú ̀ ứ ́ ́ ̉ ự ́ ̣ ̀ ́
R u vang la cac th c yêu không thê thiêu va yêu thich cua hai n cượ ̀ ́ ứ ̉ ́ ̀ ́ ̉ ướ

2.5 Thâm mỷ ̃



2.5 Thâm mỷ ̃
Phaṕ Đ cứ

-Pháp đ c xem là trung tâm văn hóa ượ
c a th  gi iủ ế ớ
-Ho thich nghe cac loai nhac dân ca va ̣ ́ ́ ̣ ̣ ̀
truyên thông v i hai loai nhac cu la ̀ ́ ớ ̣ ̣ ̣ ̀
piano va ăccoc, nhac operà ̣
-Ng i Phap th ng s  dung pho matườ ́ ườ ử ̣ ́
-La quôc gia co nhiêu nguôn nguyên liêu ̀ ́ ́ ̀ ̀ ̣
dôi dao đê chê biên th c phâm, ho ăn uông ̀ ̀ ̉ ́ ́ ự ̉ ̣ ́
rât câu ký ̀ ̀

-Ng i Đ c lai thich nh ng loai nhac ườ ứ ̣ ́ ữ ̣ ̣
sông đông, hiên đaí ̣ ̣ ̣

-Ng i Đ c s  dung cac mon ăn năng ườ ứ ử ̣ ́ ́ ̣
nh  giò heo lu c v i b p c i ngâm chua, ư ộ ớ ắ ả
mì, xúc xích, đăc biêt la banh mị ̣ ̀ ́ ̀
-Đ c la n c phai nhâp nông san l nứ ̀ ướ ̉ ̣ ̉ ớ

 Muôn quang cao san phâm  cac quôc gia nay phai l a chon cac thê loai nhac ́ ̉ ́ ̉ ̉ ở ́ ́ ̀ ̉ ự ̣ ́ ̉ ̣ ̣
phu h p v i nhu câu cua ng i dân tai quôc gia đò ợ ớ ̀ ̉ ườ ̣ ́ ́
Thi tr ng Đ c phân l n nhâp khâu ṃ ườ ứ ̀ ớ ̣ ̉ ăt hang nông san nh  gao, ca phê, t, ca ̣ ̀ ̉ ư ̣ ̀ ớ ̀
rôt, thit, s a, …. Ta cung nên thât cân trong khi xuât hang sang thi tr ng Đ c vi ho rât ́ ̣ ữ ̃ ̣ ̉ ̣ ́ ̀ ̣ ườ ứ ̀ ̣ ́
chu trong đên vân đê an toan vê sinh th c phâm, va cac quy đinh cua quôc gia naý ̣ ́ ́ ̀ ̀ ̣ ự ̉ ̀ ́ ̣ ̉ ́ ̀



2.6 Giao duć ̣
H  th ng giáo d c ệ ố ụ Pháp va Đ c̀ ứ  có tính cách dân ch  và ủ

bình đ ng. ẳ Chât l ng giao duc tôt va hiên đaí ượ ́ ̣ ́ ̀ ̣ ̣
  Phap Ở ́ giáo d c ph  c pụ ổ ậ  (giáo d c b t bu c) đ c áp ụ ắ ộ ượ

d ng cho l a tu i t  6-16 tu i.ụ ứ ổ ừ ổ  Con  Đ c t t c  tr  em ̀ ở ứ ấ ả ẻ
đ u có nghĩa v  ph i h c đ n h t l p 9ề ụ ả ọ ế ế ớ

H  th ng giáo d c Phápệ ố ụ  va Đ c̀ ứ  đ c t  ch c có h  ượ ổ ứ ệ
th ng và chia ra thành ba c p:ố ấ

Giáo d c ti u h c (ụ ể ọ enseignement primaire);
trung h c (ọ enseignement secondaire);
đ i h c (ạ ọ enseignement supérieur)

http://vi.wikipedia.org/wiki/Ph%C3%A1p
http://vi.wikipedia.org/w/index.php?title=Gi%C3%A1o_d%E1%BB%A5c_ph%E1%BB%95_c%E1%BA%ADp&action=edit&redlink=1


2.6 Giao duć ̣
H  th ng giáo d c c a Đ c n i ti ng v i s  sàng l c ệ ố ụ ủ ứ ổ ế ớ ự ọ

r t khe kh t.ấ ắ
H  th ng giáo d c c a Đ c là m t h  th ng đào t o ệ ố ụ ủ ứ ộ ệ ố ạ

ch t l ng cao hi n đ i g n v i th c ti n. ấ ượ ệ ạ ắ ớ ự ễ
Sau khi t t nghi p Sinh viên ph i thành th o ít nh t 2 ố ệ ả ạ ấ

ngo i ng . ạ ữ
 Có th  tuy n d ng ngu n nhân l c trình đ  cao đ  ể ể ụ ồ ự ộ ể

nghiên c u và phát tri n s n ph m m i. Đăc biêt n c ứ ể ả ẩ ớ ̣ ̣ ướ
Đ c co thê manh đao tao vê cac nganh công nghiêp năng, ứ ́ ́ ̣ ̀ ̣ ̀ ́ ̀ ̣ ̣
ky thuât hiên đai. ̃ ̣ ̣ ̣

 Trình đ  cao, nh n th c t t nên đòi h i các s n ph m ộ ậ ứ ố ỏ ả ẩ
dich v  ch t l ng cao, thân thi n v i ng i dung và ụ ấ ượ ệ ớ ườ ̀
môi tr ng.ườ





VĂN HÓA L  H IỄ Ộ

Phaṕ Đ cứ

- Nice Carnival : l  h i hóa ễ ộ
trang
-L  h i r u vang ễ ộ ượ
-L  h i chanh (Lemon festival) ễ ộ
-L  h i dân gian Pain d’epica ễ ộ
-Ch ng trình h i ch  bán ươ ộ ợ
hàng th  công kiêm m th c ủ ẩ ự
….
-Các d p, L  theo tôn giáo, năm ị ễ
m i, Liên hoan ,Ăn m ng di n ớ ừ ễ
ra liên t cụ

- L  h i Carnival ể ộ
-L  h i Biaễ ộ
-Nh ng l  H i vui nh n nh  :ữ ễ ộ ộ ư
•Olympic trong bùn 
•Gi i vô đ ch râu th  gi i ả ị ế ớ
•Cu c đua v t nh a ộ ị ự
•Cu c thi v t ngón tay ộ ậ



nh h ng c a văn hoa lê hôi (t ng đ ng)ả ưở ủ ́ ̃ ̣ ươ ồ

C  Pháp và ng i Đ c đ u có nh ng L  h i đ c tr ngả ườ ứ ề ữ ễ ộ ặ ư
Nh ng L  h i thu hút r t nhi u khách du l ch trong n c và ữ ễ ộ ấ ề ị ướ

qu c t  nh  L  h i Cardival đ u có  2 đ t n cố ế ư ễ ộ ề ở ấ ướ
Nh ng chi n l c v  s n ph m trong mùa l  h i ph i mang ữ ế ượ ề ả ẩ ễ ộ ả

nét đ c tr ng, nh h ng theo ý nghĩa c a L  h i đ c ặ ư ả ưở ủ ễ ộ ượ
di n ra. ễ

C n n m b t ý nghĩa t ng L  h i đ  đón đ u xu h ng tiêu ầ ắ ắ ừ ễ ộ ể ầ ướ
dùng, đ c bi t là khách du l ch qu c t  đ n tham quan. ặ ệ ị ố ế ế



M t s  các L  h i đ c tr ng nh  L  h i R u vang  ộ ố ễ ộ ặ ư ư ễ ộ ượ ở
Pháp hay L  h i bia  Đ c, trong mùa l  h i c n tránh ễ ộ ở ứ ễ ộ ầ
tung ra các s n ph m gi i khát ho c s n ph m có cùng ả ẩ ả ặ ả ẩ
ch c năng t ng tứ ươ ự

Giá c  cũng s  b  nh h ng r t l n do tác đ ng c a các ả ẽ ị ả ưỏ ấ ớ ộ ủ
L  h i di n ra trong năm. ễ ộ ễ

Các kênh phân ph i trong mùa L  h i cũng s  có s  nh ố ễ ộ ẽ ự ả
h ng. ưở

H  th ng khách s n, nhà nghĩ t i đây cũng đ c tăng ệ ố ạ ạ ượ
c ng. Và đây cũng là c  h i, v  mùa cho các công ty du ườ ơ ộ ụ
l ch l  hành đ y m nh ho t đ ng c a mình, cũng nh  k t ị ữ ẩ ạ ạ ộ ủ ư ế
h p v i chính quy n đ a ph ng cung c p các tour và ợ ớ ề ị ươ ấ
d ch v  du l chị ụ ị

nh h ng c a văn hoa lê hôi (t ng đ ng)ả ưở ủ ́ ̃ ̣ ươ ồ



nh h ng c a khác bi t văn hóa l  h iả ưở ủ ệ ễ ộ

Phaṕ Đ cứ

- Ng i Pháp thích các lo i l  h i mang ườ ạ ễ ộ
tính ch t văn hóa c ng đ ng, các lo i ti c ấ ộ ồ ạ ệ
tùng
- Các l  h i ti c tùng c a h  cũng mang ễ ộ ệ ủ ọ
nh ng nét trang nhã mang đ p b n s c ữ ậ ả ắ
c a h  nh  hóa trang nh y múa, các ho t ủ ọ ư ả ạ
đ ng văn hóa thiên v  tính ngh  thu tộ ề ệ ậ
- chính sách gi m giá cũng c n tuân th  ả ầ ủ
theo quy đ nh ch t ch  c a chính ph  ị ặ ẽ ủ ủ
Pháp 

- L  h i c a ng i Đ c thiên v  các ễ ộ ủ ườ ứ ề
ho t đ ng đ i kháng và th  hi n s c ạ ộ ố ể ệ ứ
m nh và s  c ng r n ạ ự ứ ắ

Khi xâm nh p th  tr ng này thì chúng ta cũng c n l u ý v  qui đ nh ậ ị ườ ầ ư ề ị
mùa gi m giá c a h  mà tuân th  theo đúng qui đ nh, và có tham gia ả ủ ọ ủ ị
vào nh ng đ nh ký gi m giá nh  th  này chúng ta m i có th  gi i ữ ị ả ư ế ớ ể ớ
thi u s n ph m cho ng i dân đ a ph ng bi t.ệ ả ẩ ườ ị ươ ế



Nh ng s n ph m, chi n l c giá, kênh phân ph i cũng nh  chiêu th  ữ ả ẩ ế ượ ố ư ị
 t ng n c trong mùa l  h i  hai n c cũng có s  khác bi t. ở ừ ướ ễ ộ ở ướ ự ệ

Các lo i s n ph m ph c v  cho các b a ti c tùng quanh năm không ạ ả ẩ ụ ụ ữ ệ
bao gi   m t i Pháp nh  d ng c  ăn u ng, khăn trãi bàn, r u, ờ ế ẩ ạ ư ụ ụ ố ượ
các lo i th c ph m…..Bên c nh đó chính sách gi m giá cũng c n ạ ự ẩ ạ ả ầ
tuân th  theo quy đ nh ch t ch  c a chính ph  Pháp b t k  là L  ủ ị ặ ẽ ủ ủ ấ ể ễ
H i hay không: T  07/01-31/01: gi m giá, qu ng cáo tuy n ch n các ộ ừ ả ả ể ọ
s n ph m văn phòng, đ  tr  em. ả ẩ ồ ẻ

Tháng 3: s n ph m chăm sóc v nả ẩ ườ
Tháng 4: chu n b  cho chuy n ngh  mát, đi du l chẩ ị ế ỉ ị
Tháng 5: chu n b  đi b i, s m h  t m ... ẩ ị ơ ắ ồ ắ
Tháng 6: Gi m giá mùa hè t  21/06 g m qu n áo, giày dép,.... 30/07ả ừ ồ ầ
Ch  nh t th  hai, tháng 7: bán hàng cũ gi m giá  ch  Gasnyủ ậ ứ ả ở ợ
Ch  nh t cu i cùng, tháng 7: bàn hàng cũ, gi m giá: ch  Vernonủ ậ ố ả ợ
Ch  nh t đ u tiên, tháng 10: bán hàng cũ, gi m giá  ch  Vernon.ủ ậ ầ ả ở ợ
Tháng 8: s n ph m văn phòng, h c sinh ... ả ẩ ọ
Tháng 9: r u, ượ
Tháng 11: gi m giá , ả
Tháng 12, tr c Noel: gi m giá s n ph m trang trí nhà c a m u c a ướ ả ả ẩ ử ẫ ủ

năm cũ. S n ph m m i thì giá ng t ng ng trên tr i. Bán hàng đ  ả ẩ ớ ấ ưở ờ ồ
dùng trong nhà, trang trí bàn ti c. ệ





Thank for you 
listening
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