
  



  

C U TRÚCẤ
C A THÔNG ĐI P QU NG CÁOỦ Ệ Ả

Trình bày: D ng Thành Truy nươ ề



  

I. Thông đi p qu ng cáoệ ả

1. Đ nh nghĩa:ị

“Thông đi p qu ng cáo là m t thông ệ ả ộ
báo b ng ngôn t / hình nh/ âm ằ ừ ả
thanh (ho c s  k t h p các y u t  ặ ự ế ợ ế ố
đó) nh m m c đích bán đ c hàng/ ắ ụ ượ
cung c p đ c d ch v / qu ng bá ấ ượ ị ụ ả
đ c s  ki n”.ượ ự ệ



  

2. Nh n di n m t thông đi p ậ ệ ộ ệ
qu ng cáoả

Th o lu n các tr ng h p sauả ậ ườ ợ



  



  



  



  



  



  



  



  



  

3. Nh n di n cái làm nên “t  cách” ậ ệ ư
m t thông đi p qu ng cáoộ ệ ả

Cái tên



  

Xét ti p ế
các tr ng h p sauườ ợ

• Viên g ch ng bên l  đ ngạ ố ề ườ
• Pano tr ng ngoài tr i: “Hãy liên ắ ờ
h  0903954175”ệ
• Ti ng mì gõ, ti ng rao.ế ế



  

Nh n di n cái làm nên “t  cách” m t ậ ệ ư ộ
thông đi p qu ng cáoệ ả

Cái tên 

Ho c ặ
Cái có th  ch  ra n i bán hàng/ d ch v / ể ỉ ơ ị ụ

s  ki nự ệ



  

4. Đ nh nghĩa m i:ị ớ

• Thông đi p qu ng cáo là m t thông báo ệ ả ộ
nh m m c đích đ nh v  đ c m t cái tên/ ằ ụ ị ị ượ ộ
n i (s n ph m/ d ch v / th ng hi u) ơ ả ẩ ị ụ ươ ệ
trong tâm trí c a khách hàng.ủ



  

II. C u trúc c a thông đi pấ ủ ệ
 qu ng cáoả



  

1. Một cấu trúc đặc biệt

*Tên  = thông điệp QC
*Tên + logo  = thông điệp QC
*Tên + logo + slogan  = thông điệp QC

Quan sát th c t  ta th y gì?ự ế ấ

* Một thông điệp quảng cáo 45 giây cắt bỏ thành * Một thông điệp quảng cáo 45 giây cắt bỏ thành 
15 giây: vẫn là thông điệp quảng cáo15 giây: vẫn là thông điệp quảng cáo
* Phần nghe (âm thanh + lời) của một thông điệp * Phần nghe (âm thanh + lời) của một thông điệp 
quảng cáo trên truyền hình có  thể chuyển qua quảng cáo trên truyền hình có  thể chuyển qua 
thành một thông điệp quảng cáo trên phát thanhthành một thông điệp quảng cáo trên phát thanh



  

Quan sát thực tế ta thấy gì? 
* Tên+thông tin để liên lạc     = biển hiệu
* Tên + thông tin để liên lạc + thông tin về sp/dv + 

thông tin cho khách hàng  = rao vặt/ tuyển 
dụng/ hội thảo

* Tên + logo + slogan + phần thông tin 
   = thông điệp QC

* Tên + logo + slogan + phần thông tin + phần ấn 
tượng     = thông điệp QC

       



  

• C u trúc thông đi p qu ng cáoấ ệ ả
Là m t c u trúc đ c bi t: ộ ấ ặ ệ

C u trúc tháo l pấ ắ



  

2. Kh o sát các thành ph n có th  có ả ầ ể
c a m t thông đi p qu ng cáoủ ộ ệ ả

• M t thông đi p qu ng cáo có th  có 3 ộ ệ ả ể
ph n nh  sau:ầ ư



  



  



  



  

A. Ph n báo danhầ

1. Tên

2. Logo

3. L i thi u (slogan)ờ ệ



  

1. Tên: 

* C u t o:ấ ạ
Lo i hình (doanh ạ
nghi p/SP/d ch v ) +  tên ệ ị ụ
riêng



  

* Tên riêng:
- M t hi n t ng văn hóaộ ệ ượ

  - Đ c đi m: ặ ể
  Th ng dùng 2 âm ti t. G n đây có xu h ng 1 ườ ế ầ ướ

âm ti t, ho c ế ặ ba âm ti tế
 Th ng dùng danh t / ng  danh t . ườ ừ ữ ừ G n đây ầ

có xu h ng dùng tính t / ướ ừ đ ng t , th m chí ộ ừ ậ
câu

Th ng dùng t  Hán Vi t. G n đây có xu h ng ườ ừ ệ ầ ướ
dùng t  thu n Vi t, t  ph ng Tây, t  vi t t t.ừ ầ ệ ừ ươ ừ ế ắ



  

2. Logo

+ C u t oấ ạ : đ ng nét + màu s cườ ắ
+ M c đíchụ : bi n tên thành m t ế ộ

hình nh, t  hình nh thành bi u ả ừ ả ể
t ng.ượ



  

3. L i thi u (Slogan)ờ ệ

• M c đích: t o m t áp l c đ  ghi ụ ạ ộ ự ể
nh  cái tên.ớ

• Hai ki u Slogan:ể
1. Ki u đ  - thuy t (theme –rheme)ể ề ế
2. Ki u ch a trongể ứ



  

1. Ki u đ  - thuy tể ề ế
Pepsi – s  ch n l a c a th  h  m iự ọ ự ủ ế ệ ớ
Viettel – hãy nói theo cách c a b nủ ạ
Omo – ng i gì v t b nạ ế ẩ



  

2. Ki u ch a trong:ể ứ
•  đâu có đi n,  đó có Đi n QuangỞ ệ ở ệ
• Th ng th c Komi, th ng th c mìưở ứ ưở ứ
• Giá mà m i th  đ u b n nh  ọ ứ ề ề ư  

Electrolux

• Hãy là Number One



  

B. Ph n thông tinầ

1. Thông tin đ  liên l c:ể ạ
- Đ a chị ỉ
- S  đi n tho i /fax /emailố ệ ạ

2. Thông tin v  s n ph m/ d ch về ả ẩ ị ụ
3. Thông tin cho khách hàng



  

C. Ph n n t ngầ Ấ ượ

* Ch t li uấ ệ
1. Ngôn từ
2. Hình nhả
3. Âm thanh

* B  c cố ụ



  

1. Ngôn t  (l i/ch )ừ ờ ữ
• Tiêu đề
• Ph  đụ ề
• Câu/ đ an văn ch c năngọ ứ

* Ch t li uấ ệ



  

2. Hình nh ( nh/phim)ả ả
• Minh h aọ
• Có s  ki n/ tình hu ngự ệ ố
• Có nhân v t (bình th ng/n i ậ ườ ổ

ti ng)ế
• Phim ho t hìnhạ



  

3. Âm thanh

• Ti ng đ ngế ộ
• Nh c (đo n giai đi u/ trích đo n ca ạ ạ ệ ạ

khúc)



  

* B  c cố ụ

2 qui lu t ti p nh n thông tin: ậ ế ậ
• Theo không gian 

• Theo th i gianờ



  

1. B  c c theo ố ụ
không gian 
(ch  nhìn)ỉ

• Nguyên t c 3T: ắ
Trái – Trên - To

2. B  c c theo ố ụ
th i gian ờ
(đ ng dây)ườ

• Theo s  ki nự ệ
• Theo t  khóaừ



  

Ví d :ụ
Mì Đ  nh t:ệ ấ  

• Đ  nh t ki mệ ấ ế
• Đ  nh t b pệ ấ ế
• Đ  nh t phu quânệ ấ
• Đ  nh t mìệ ấ
• Mì đ  nh tệ ấ



  

E VN. Telecom:

• K t n i đ  bay caoế ố ể
• K t n i đ  v n xaế ố ể ươ
• K t n i c ng đ ngế ố ộ ồ
• K t n i s c m nhế ố ứ ạ
• E VN. Telecom



  

III. Các loại 
thông điệp quảng cáo

Căn c  vào cách ti p nh n: ứ ế ậ
Nhìn - nghe – nhìn và nghe



  

A. Nhìn



  

B. Nghe
1. L i raoờ

 Ng i raoườ
 Máy “rao” 

Keo dính chu tộ
Bán báo d oạ
Cân s c kh eứ ỏ . 

2. Nh c hi uạ ệ
Kem Wall

3. Qu ng cáo trên phát thanhả



  

1. Qu ng cáo trên truy n hìnhả ề
2. Qu ng cáo trên Internetả
3. Qu ng cáo tên màn nh r p ả ả ạ

chi u bóng:ế
• Phim qu ng cáoả
• QC trong phim
4. Băng đĩa/ trò ch i đi n tơ ệ ử

C. Nghe và nhìn



  

• Ng i ta có th  qu ng cáoườ ể ả
– Chùm thông đi pệ
– Chu i thông đi pỗ ệ



  

1. C  th  ng i ơ ể ườ

* M t lo i thông đi p qu ng cáo đ c ộ ạ ệ ả ặ
bi t: qu ng cáo b ng con ng iệ ả ằ ườ



  

2. Con ng i đang ho t đ ngườ ạ ộ
Cô gái ch y chi c xe Spacyạ ế



  

3. Qu ng cáo truy n mi ngả ề ệ
Chuy n quan huy n Thu n Thành (TQ) làm du ệ ệ ậ

l chị



  

4) Qu ng cáo b ng Scandalả ằ
Chuy n nhà th  Tr n T  Ngangệ ơ ầ ử
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