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Câu 1: Nêu các h c thuy t TMQT. Ý nghĩa c a vi c n m v ng các h c thuy tọ ế ủ ệ ắ ữ ọ ế  
này. V n d ng nó đ  xây d ng các chi n l c hđ TMQT. (C a công ty, c a đ aậ ụ ể ự ế ượ ủ ủ ị  
ph ng, c a Vi t Nam) ươ ủ ệ

1.H c thuy t tr ng th ng :ọ ế ọ ươ
N i dung: ộ
Ch  nghĩa tr ng th ng phát sinh và phát tri n m nh  Châu Âu, m nh m  nh t là  Anh,ủ ọ ươ ể ạ ở ạ ẽ ấ ở  
Pháp t  gi a th  k  15, 16, 17 và k t thúc th i kỳ hoàng kim vào gi a th  k  18. Các tác gi  tiêuừ ữ ế ỉ ế ờ ữ ế ỉ ả  
bi u: Jean Bodin, Melon, Jully, Colbert, Thomas Mrm, James Stewart…ể
T  t ng chính: ư ưở

- M i n c mu n đ t đ c s  th nh v ng trong phát tri n kinh t  thì ph i gia tăngỗ ướ ố ạ ượ ự ị ượ ể ế ả  
kh i l ng ti n t .ố ượ ề ệ

- Mu n gia tăng kh i l ng ti n t  c a m t n c thì con đ ng ch  y u ph i phátố ố ượ ề ệ ủ ộ ướ ườ ủ ế ả  
tri n ngo i th ng t c là phát tri n buôn bán v i n c ngoài. Nh ng thuy t tr ngể ạ ươ ứ ể ớ ướ ư ế ọ  
th ng cũng nh n m nh trong ho t đ ng Ngo i th ng ph i th c hi n chính sáchươ ấ ạ ạ ộ ạ ươ ả ự ệ  
xu t siêu ( tăng c ng xu t kh u, h n ch  nh p kh u).ấ ườ ấ ẩ ạ ế ậ ẩ

- L i nhu n buôn bán theo ch  nghĩa tr ng th ng là k t qu  c a s  trao đ i khôngợ ậ ủ ọ ươ ế ả ủ ự ổ  
ngang giá và l ng g t. Trong trao đ i ph i có m t bên thua và m t bên đ c vàườ ạ ổ ả ộ ộ ượ  
trong th ng m i qu c t  thì “dân t c này làm giàu b ng cách hy sinh l i ích c a dânươ ạ ố ế ộ ằ ợ ủ  
t c kia”ộ

- Đ  cao vai trò c a Nhà n c trong vi c đi u khi n kinh t  thông qua “b o h ”,ề ủ ướ ệ ề ể ế ả ộ  
“đi u h ng” và “gia tăng hi u năng” c a nên kinh t  trong n c. C  th  nh ngề ướ ệ ủ ế ướ ụ ể ữ  
ng i theo h c thuy t Tr ng th ng kêu g i Nhà n c can thi p sâu vào ho t đôngườ ọ ế ọ ươ ọ ướ ệ ạ  
kinh t  nh : l p hàng rào thu  quan đ  b o h  m u d ch, có các bi n pháp nh  mi nế ư ậ ế ể ả ộ ậ ị ệ ư ễ  
thu  nh p kh u cho các lo i nguyên li u ph c v  cho s n xu t, c m bán ra n cế ậ ẩ ạ ệ ụ ụ ả ấ ấ ướ  
ngoài nh ng s n ph m thiên nhiên (nh  s t, thép, s i, lông c u…). H c thuy t tr ngữ ả ẩ ư ắ ợ ừ ọ ế ọ  
th ng đ  xu t v i các chính ph  nâng đ  ho t đ ng xu t kh u nh  th c hi n tàiươ ề ấ ớ ủ ỡ ạ ộ ấ ẩ ư ự ệ  
tr  xu t kh u, duy trì quota và đánh thu  su t nh p kh u cao đ i v i nh p kh uợ ấ ẩ ế ấ ậ ẩ ố ớ ậ ẩ  
hàng tiêu dùng đ  duy trì hi n t ng xu t siêu trong ho t đ ng TMQTể ệ ượ ấ ạ ộ

- Các nhà theo ch  nghĩa tr ng th ng cho r ng: Lao đ ng là y u t  c  b n c a s nủ ọ ươ ằ ộ ế ố ơ ả ủ ả  
xu t cho nên đ  tăng s c c nh tranh cho s n ph m trên th  tr ng, c n ph i h  th pấ ể ứ ạ ả ẩ ị ườ ầ ả ạ ấ  
l ng đ  gi m chi phí s n xu t. Trong khi đó nh ng y u t  v  năng su t lao đ ngươ ể ả ả ấ ữ ế ố ề ấ ộ  
và công ngh  l i không đ c đ  c p đ n nh  là các nhân t  c  b n đ  tăng s cệ ạ ượ ề ậ ế ư ố ơ ả ể ứ  
c nh tranh c a s n ph m trên th  tr ng qu c t .ạ ủ ả ẩ ị ườ ố ế

u đi m:Ư ể

- S m đánh giá t m quan tr ng c a th ng m i, đ c bi t là th ng m i qu c t . Tớ ầ ọ ủ ươ ạ ặ ệ ươ ạ ố ế ư 
t ng này đ i ng c v i trào l u t  t ng phong ki n lúc b y gi . T  t ng nàyưở ố ượ ớ ư ư ưở ế ấ ờ ư ưở  
đ i ng c v i trào l u t  t ng phong ki n lúc b y gi  là coi tr ng n n kinh t  tố ượ ớ ư ư ưở ế ấ ờ ọ ề ế ự 
cung t  c p.ự ấ

- S m nh n rõ vai trò quan tr ng c a Nhà n c trong vi c tr c ti p tham gia vào đi uớ ậ ọ ủ ướ ệ ự ế ề  
ti t ho t đ ng kinh t  xã h i thông qua các công c  thu  quan, lãi su t đ u t  và cácế ạ ộ ế ộ ụ ế ấ ầ ư  
công c  b o h  m u d ch…ụ ả ộ ậ ị
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- L n đ u tiên trong l ch s  lý thuy t v  kinh t  đ c nâng lên nh  là lý thuy t khoaầ ầ ị ử ế ề ế ượ ư ế  
h c, khác h n v i các t  t ng kinh t  th i trung c  gi i thích các hi n t ng kinhọ ẳ ớ ư ưở ế ờ ổ ả ệ ươ  
t  b ng quan ni m tôn giáo.ế ằ ệ

Nh c đi m:ượ ể
Các lý lu n v  kinh t  c a ch  nghĩa Tr ng th ng còn đ n gi n ch a cho phép gi iậ ề ế ủ ủ ọ ươ ơ ả ư ả  

thích b n ch t bên trong c a các hi n t ng TMQT.ả ấ ủ ệ ượ
Tuy nhiên, h c thuy t Tr ng th ng là h c thuy t đ u tiên m  ra trang s  cho ng i taọ ế ọ ươ ọ ế ầ ở ử ườ  

nghiên c u nghiêm túc hi n t ng và l i ích TMQT.ứ ệ ượ ợ

V n d ngậ ụ : Do tr ng th ng là coi tr ng xu t kh u nên VN trong nh ng năm qua đã tăngọ ươ ọ ấ ẩ ữ  
c ng xu t kh u nhi u s n ph m ra th  tr ng các n c nh  quý I/2007 kim ng ch xu t kh uườ ấ ẩ ề ả ẩ ị ườ ướ ư ạ ấ ẩ  
các m t hàng công nghi p c đ t 7,94 t  USD, chi m t  tr ng 75,7% kim ng ch xu t kh uặ ệ ướ ạ ỷ ế ỷ ọ ạ ấ ẩ  
c  n c và tăng h n 18% so v i cùng kỳ năm tr c. Tr  m t hàng xe đ p và ph  tùng đangả ướ ơ ớ ướ ừ ặ ạ ụ  
ti p t c suy gi m; h u h t các m t hàng trong danh m c hàng công nghi p xu t kh u ch  l cế ụ ả ầ ế ặ ụ ệ ấ ẩ ủ ự  
(hàng đi n t  và linh ki n máy tính, s n ph m nh a, dây đi n và cáp đi n…) đ u có m c tăngệ ử ệ ả ẩ ự ệ ệ ề ứ  
tr ng t  20% tr  lên.ưở ừ ở

Tính 11 tháng đ u năm 2007 t ng v n FDI tăng g n 40% so cùng kỳ; t ng v n đ u t  toàn xãầ ổ ố ầ ổ ố ầ ư  
h i trên 40% GDP; kinh t  tăng tr ng ngo n m c 8,5%. Đ u t  n c ngoài có s  chuy nộ ế ưở ạ ụ ầ ư ướ ự ể  
đ ng m nh m  t  năm 2006 và đ t m c k  l c trên 20 t  USD trong năm 2007. Kim ng chộ ạ ẽ ừ ạ ứ ỷ ụ ỷ ạ  
xu t kh u tăng 21,5% đ t 48 t  USD đ c bi t đã t ng b c hình thành t  duy qu n lý vàấ ẩ ạ ỷ ặ ệ ừ ướ ư ả  
chu n m c kinh doanh m i...ẩ ự ớ

2. H c thuy t th ng m i qu c t  c a Adam Smith (h c thuy t l i th  tuy t đ i)ọ ế ươ ạ ố ế ủ ọ ế ợ ế ệ ố

2.1 N i dungộ : 

 C  xu t kh u l n nh p kh u đ u có vai trò to l n đ i v i s  phát tri n c a m t qu c giaả ấ ẩ ẫ ậ ẩ ề ớ ố ớ ự ể ủ ộ ố  
cho nên ph i quan tâm đ n hai v n đ  này.(h c thuy t này kh c ph c đ c nh c đi mả ế ấ ề ọ ế ắ ụ ượ ượ ể  
c a h c thuy t tr ng th ng)ủ ọ ế ọ ươ

 C  s  c a vi c quy t đ nh xu t kh u s n ph m gì, nh p kh u s n ph m gì có hi u quơ ở ủ ệ ế ị ấ ẩ ả ẩ ậ ẩ ả ẩ ệ ả 
ph i căn c  vào phân tích l i th  tuy t đ i c a m t qu c gia, mà c  th  n u có l i thả ứ ợ ế ệ ố ủ ộ ố ụ ể ế ợ ế 
tuy t đ i thì đ y m nh xu t kh u, còn không có l i th  tuy t đ i thì đ y m nh nh pệ ố ẩ ạ ấ ẩ ợ ế ệ ố ẩ ạ ậ  
kh u đ  b  sung nh ng y u th  c a mình.ẩ ể ổ ữ ế ế ủ

2.2 u đi mƯ ể :

 L i th  tuy t đ i chính là c  s  c a th ng m i qu c t . Trong quan h  th ng m i gi aợ ế ệ ố ơ ở ủ ươ ạ ố ế ệ ươ ạ ữ  
2 n c, m i bên s  xu t kh u nh ng s n ph m, d ch vướ ỗ ẽ ấ ẩ ữ ả ẩ ị ụ mà nó có l i th  tuy t đ iợ ế ệ ố , đ ngồ  
th iờ  nh p kh u nh ng s n ph mậ ẩ ữ ả ẩ  mà nó kém l i th  tuy tợ ế ệ  đ iố  so với n c kia, nh  v yướ ờ ậ  
mà c  hai n c s  cùng có l i.ả ướ ẽ ợ

 L i th  tuy t đ i là l i th  mà vi c s  d ng chúng cho phép làm ra nh ng s n ph m v iọ ế ệ ố ợ ế ệ ử ụ ữ ả ẩ ớ  
chi phí th p h n chi phí bình quân c a qu c t .ấ ơ ủ ố ế

 Bi u hi n c a l i th  tuy t đ i c a m t qu c gia là: tài nguyên thiên nhiên d i dào, dể ệ ủ ợ ế ệ ố ủ ộ ố ồ ễ 
khai thác, lao đ ng d i dào, giá nhân công r , khí h u ôn hòa, đ t đai màu m  cho s nộ ồ ẻ ậ ấ ỡ ả  
l ng nông nghi p cao, chi phí th p, v  trí đ i lý thu n l i..v.v làm cho xu t nh p kh uượ ệ ấ ị ạ ậ ợ ấ ậ ẩ  
thu n l i.ậ ợ
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2.3 H n chạ ế:

Tính khái quát c a h c thuy t ch a cao, d a vào h c thuy t này ng i ta không gi i thíchủ ọ ế ư ự ọ ế ườ ả  
đu c m i hi n t ng th ng m i qu c t , và d a vào đó m t s  đ a ph ng, m t s  n cợ ọ ệ ượ ươ ạ ố ế ự ộ ố ị ươ ộ ố ướ  
không th  ho ch đ nh đu c chi n l c xu t nh p kh u c a mình.ể ạ ị ợ ế ượ ấ ậ ẩ ủ

2.4 S  v n d ng c a h c thuy tự ậ ụ ủ ọ ế :

V i cùng m t s  l ng nông dân nh  nhau, di n tích đ t canh tác nh  nhau, m i năm Vi tớ ộ ố ượ ư ệ ấ ư ỗ ệ  
Nam s n xu t đ c 20 t n g o trong khi Nh t ch  s n xu t đ c 10 t n, thì có th  nói Vi tả ấ ượ ấ ạ ậ ỉ ả ấ ượ ấ ể ệ  
Nam có l i th  tuy t đ i so v i Nh t v  s n xu t g o. Vì v y Vi t Nam có l i th  tuy t đ iợ ế ệ ố ớ ậ ề ả ấ ạ ậ ệ ợ ế ệ ố  
v  g o và có th  đ y m nh xu t kh u g o.ề ạ ể ẩ ạ ấ ẩ ạ

3. H C THUY T L I TH  SO SÁNH C A RICARDOỌ Ế Ợ Ế Ủ  :  

David Ricardo (1772-1823) là nhà duy v t, nhà kinh t  h c ng i Anh (g c Do Thái).ậ ế ọ ườ ố  
Ph n l n các lý thuy t c a ông t p trung vào lĩnh v c th  tr ng ti n t , và ch ng khoán. Ôầ ớ ế ủ ậ ự ị ườ ề ệ ứ ng 
đ c C.Mác đánh giá là ng i “Đ t t i đ nh cao nh t c a kinh t  chính tr  t  s n c  đi n”.ượ ườ ạ ớ ỉ ấ ủ ế ị ư ả ổ ể

3.1 N i dung H c Thuy tộ ọ ế  : 

M i n c luôn có th  và r t có l i tham gia vào quá trình phân công lao đ ng qu c t .ọ ướ ể ấ ợ ộ ố ế  
B i vì phát tri n ngo i th ng cho phép m  r ng kh  năng tiêu dùng c a m t n c: chở ể ạ ươ ở ộ ả ủ ộ ướ ỉ 
chuyên môn hóa vào s n xu tả ấ  m t s  s n ph m nh t đ nh và xu t kh u hàng hóa c a mìnhộ ố ả ẩ ấ ị ấ ẩ ủ  
đ  đ i l y hàng nh p kh u t  các n c khác.ể ổ ấ ậ ẩ ừ ướ  Ricardo t p trung phân tích chi phí so sánh và tìmậ  
hi u b ng cách nào đ  m t qu c gia thu l i đ c t  th ng m i khi chi phí th p h n t ngể ằ ể ộ ố ợ ượ ừ ươ ạ ấ ơ ươ  
đ i. ố

Ví d : th ng m i r u vang và v i gi a Anh và B  đào nha. ụ ươ ạ ượ ả ữ ồ

3.2 u đi mƯ ể  :

• Nh ng n c có l i th  tuy t đ i hoàn toàn h n các n c khác, ho c b  kém l i thữ ướ ợ ế ệ ố ơ ướ ặ ị ợ ế 
tuy t đ i so v i các n c khác trong s n xu t m i s n ph m, thì v n có th  và v n cóệ ố ớ ướ ả ấ ọ ả ẩ ẫ ể ẫ  
l i khi tham gia vào phân công lao đ ng và th ng m i qu c t  b i vì m i n c có m tợ ộ ươ ạ ố ế ở ỗ ướ ộ  
s  l i th  so sánh nh t đ nh v  các m t hàng khác.ố ợ ế ấ ị ề ặ

• Th ng m i qu c t  không yêu c u s  khác nhau v  l i th  tuy t đ i. Th ng m iươ ạ ố ế ầ ự ề ợ ế ệ ố ươ ạ  
qu c t  có th  x y ra khi có l i th  so sánh. L i th  so sánh t n t i b t c  khi nào màố ế ể ả ợ ế ợ ế ồ ạ ấ ứ  
t ng quan v  lao đ ng cho m i s n ph m khác nhau gi a hai hàng hóa.ươ ề ộ ỗ ả ẩ ữ

• Nh ng N c có th  chuyên môn hóa và xu t kh u s n ph m mà h  không có l i thữ ướ ể ấ ẩ ả ẩ ọ ợ ế 
tuy t đ i so v i m t n c khác, nh ng l i có l i th  tuy t đ i l n h n gi a hai s nệ ố ớ ộ ướ ư ạ ợ ế ệ ố ớ ơ ữ ả  
ph m trong n c ( t c là h  có l i th  t ng đ i hay l i th  so sánh)và nh p kh uẩ ướ ứ ọ ợ ế ươ ố ợ ế ậ ẩ  
nh ng s n ph m mà l i th  tuy t đ i nh  h n gi a hai s n ph m trong n c.ữ ả ẩ ợ ế ệ ố ỏ ơ ữ ả ẩ ướ
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3.3 H n chạ ế : 

• Các phân tích c a Ricardo không tính đ n c  c u v  nhu c u tiêu dùng c a m i n c,ủ ế ơ ấ ề ầ ủ ỗ ướ  
cho nên đ a vào lý thuy t c a ông ng i ta không th  xác đ nh giá t ng đ i mà cácư ế ủ ườ ể ị ươ ố  
n c dùng đ  trao đ i s n ph m.ướ ể ổ ả ẩ

• Các phân tích c a Ricacdo không đ  c p t i chi phí v n t i, b o hi m hàng hóa và hàngủ ề ậ ớ ậ ả ả ể  
rào b o h  m u d ch mà các n c d ng lên. Các y u t  này nh h ng quy t đ nh đ nả ộ ậ ị ướ ự ế ố ả ưở ế ị ế  
hi u qu  c a th ng m i qu c t .ệ ả ủ ươ ạ ố ế

• Lý thuy t c a Ricardo không gi i thích đ c ngu n g c phát sinh c a thu n l i c aế ủ ả ượ ồ ố ủ ậ ợ ủ  
m t n c đ i v i m t lo i s n ph m nào đó, cho nên không gi i thích tri t đ  nguyênộ ướ ố ớ ộ ạ ả ẩ ả ệ ể  
nhân sâu xa c a quá trình th ng m i qu c t .ủ ươ ạ ố ế

3.4 V n d ng h c thuy t Ricardo : ậ ụ ọ ế

Tóm l iạ  : Qu c gia nào s n xu t hàng hóa có hàm l ng nhân t  đ u vào mà mình có l iố ả ấ ượ ố ầ ợ  
th  so sánh cao m t cách t ng đ i thì s  s n xu t đ c hàng hóa r  h n t ng đ i và s  cóế ộ ươ ố ẽ ả ấ ượ ẻ ơ ươ ố ẽ  
l i th  so sánh v  nh ng hàng hóa này. ợ ế ề ữ

Đi u này lý gi i vì sao ề ả Vi t namệ  ta l i xu t kh u nhi u s n ph m thô (d u thô, thanạ ấ ẩ ề ả ẩ ầ  
đá...) ho c hàng hóa có hàm l ng nhân công cao nh  d t may, giày dép... còn nh p kh u máyặ ượ ư ệ ậ ẩ  
móc, thi t b  t  các n c phát tri n.ế ị ừ ướ ể

Câu 2: Các nguyên t c áp d ng trong Quan h  Kinh t  Qu c t ? Phân tích c  h i vàắ ụ ệ ế ố ế ơ ộ  
thách th c khi VN th c thi đ y đ  các nguyên t c này khi gia nh p WTO. Nh ngứ ự ầ ủ ắ ậ ữ  
gi i pháp đ  n m b t c  h i và lo i tr  nh ng khó khăn, thách th c?ả ể ắ ắ ơ ộ ạ ừ ữ ứ

PH N IẦ  : CÁC NGUYÊN T C ÁP D NG TRONG QUAN H  KINH T  QU C T :Ắ Ụ Ệ Ế Ố Ế

T  tr c t i nay trong quan h  th ng m i gi a các qu c gia trên th  gi i, ng i ta sừ ướ ớ ệ ươ ạ ữ ố ế ớ ườ ử 
d ng 5 nguyên t c c  b n: Ngoài hai Nguyên t c t ng h  - Reciprocity và nguyên t c ngangụ ắ ơ ả ắ ươ ỗ ắ  
b ng dân t c Nation Parity (NP) mà ngày nay các n c ít áp d ng, trong ph m vi bài t p haiằ ộ ướ ụ ạ ậ  
này, chúng tôi s  gi i thi u chi ti t 3 nguyên t c còn l i: ẽ ớ ệ ế ắ ạ

I.1 Nguyên t c “T i hu  qu c” (N c đ c u đãi nh t) MFN – Most Favoured Nation:ắ ố ệ ố ướ ượ ư ấ
1. Đ nh nghĩa:ị
 Đây là m t ph n c a nguyên t c “không phân bi t đ i x ” (Non- discrimination). Nghĩaộ ầ ủ ắ ệ ố ử  
là các bên tham gia trong quan h  kinh t  th ng m i s  dành cho nhau nh ng đi u ki nệ ế ươ ạ ẽ ữ ề ệ  

u đãi không kém h n nh ng u đãi mà mình đã ho c dành cho n c khác. Hai bên dànhư ơ ữ ư ặ ướ  
cho nhau “ngay l p t c và không đi u ki n”quy ch  quan h  th ng m i bình th ngậ ứ ề ệ ế ệ ươ ạ ườ  
(t i hu  qu c).ố ệ ố

Nguyên t c này đ c hi u theo hai cách:ắ ượ ể
Cách 1: T t c  nh ng u đãi và mi n gi m mà m t bên tham gia trong các quan h  kinhấ ả ữ ư ễ ả ộ ệ  

t  - th ng m i qu c t  đã ho c s  dành cho b t kỳ m t n c th  ba nào, thì cũng đ c dànhế ươ ạ ố ế ặ ẽ ấ ộ ướ ứ ượ  
cho bên tham gia kia đ c h ng m t cách không đi u ki n.ượ ưở ộ ề ệ
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Cách 2: Hàng hóa di chuy n t  m t bên tham gia trong quan h  kinh t  th ng m i nàyể ừ ộ ệ ế ươ ạ  
đ a vào lãnh th  c a bên tham gia kia s  không ph i ch u m c thu  và các t n phí cao h n,ư ổ ủ ẽ ả ị ứ ế ổ ơ  
không b  ch u nh ng th  t c phi n hà h n so v i hàng hóa nh p kh u t  n c th  ba khác.ị ị ữ ủ ụ ề ơ ớ ậ ẩ ừ ướ ứ

2. L ch s  hình thành và phát tri n :  ị ử ể

L ch s  hình thành và phát tri n ch  đị ử ể ế ộ T i hu  qu c đã có trên 200 năm m c dù đã cóố ệ ố ặ  
nh ng tranh cãi v  u đãi T i hu  qu c vô đi u ki n (ki u Châu Âu) và u đãi T i hu  qu cữ ề ư ố ệ ố ề ệ ể ư ố ệ ố  
có đi u ki n (Ki u M )ề ệ ể ỹ

- Năm 1641, trong đi u c Hà Lan ký v i B  Đào Nha l n đ u tiên đã áp d ng đi uề ướ ớ ồ ầ ầ ụ ề  
kho n t i hu  qu c, sau này đ c các n c châu Âu áp d ng r ng rãi. u đãi t i hu  qu c vôả ố ệ ố ượ ướ ụ ộ Ư ố ệ ố  
đi u ki n là n c ký k t hi p đ nh dành u đãi và quy n mi n tr  cho b t kỳ m t n c thề ệ ướ ế ệ ị ư ề ễ ừ ấ ộ ướ ứ 
ba nào

- Năm 1778, trong đi u c th ng m i M  ký v i Pháp l n đ u tiên đã áp d ng đi uề ướ ươ ạ ỹ ớ ầ ầ ụ ề  
kho n này, sau này đ c các n c châu M  áp d ng r ng rãi. ả ượ ướ ỹ ụ ộ

Sau Th  chi n l n I, v  c  b n M  đã b  u đãi t i hu  qu c có đi u ki n, chuy n sangế ế ầ ề ơ ả ỹ ỏ ư ố ệ ố ề ệ ể  
áp d ng u đãi t i hu  qu c vô đi u ki n. Nh ng có khi do yêu c u đ c bi t nào đó, M  v nụ ư ố ệ ố ề ệ ư ầ ặ ệ ỹ ẫ  
duy trì u đãi t i hu  qu c có đi u ki n.ư ố ệ ố ề ệ

- Năm 1947: Hi p đ nh GATT (Hi p đ nh chung v  Thu  quan và m u d ch-Ti n thân c aệ ị ệ ị ề ế ậ ị ề ủ  
t  ch c WTO) quy đ nh m i n c có quy n tuyên b  không áp d ng t t c  các đi u kho nổ ứ ị ỗ ướ ề ố ụ ấ ả ề ả  
trong Hi p đ nh đ i v i m t n c thành viên khác (Tr ng h p M  không áp d ng MFN đ iệ ị ố ớ ộ ướ ườ ợ ỹ ụ ố  
v i Cuba m c dù Cuba là thành viên sáng l p GATT và WTO).ớ ặ ậ

- Năm 1979:  Trung Qu c ký hi p đ nh th ng m i v i M , quy đ nh hai bên s  dành choố ệ ị ươ ạ ớ ỹ ị ẽ  
nhau đãi ng  t i hu  qu c v  lĩnh v c xu t nh p kh u v.v... Nh ng hàng năm Qu c h i Mộ ố ệ ố ề ự ấ ậ ẩ ư ố ộ ỹ 
v n ph i xét và phê chu n cho Trung Qu c đ c h ng u đãi t i hu  qu c c a M . Trênẫ ả ẩ ố ượ ưở ư ố ệ ố ủ ỹ  
th c t , đây là lo i u đãi t i hu  qu c có đi u ki n. Ch  sau khi Trung Qu c và M  ký hi pự ế ạ ư ố ệ ố ề ệ ỉ ố ỹ ệ  
đ nh v  vi c Trung Qu c gia nh p WTO, Qu c h i M  m i quy t đ nh dành cho Trung Qu cị ề ệ ố ậ ố ộ ỹ ớ ế ị ố  
" u đãi th ng m i bình th ng vĩnh vi n-Permanent Normal Trade Relations" – PNTR.ư ươ ạ ườ ễ

- Năm 1984: Quy ch  này chính th c đ c GATT đ a vào đ u 1 c a t  ch c WTO, coiế ứ ượ ư ề ủ ổ ứ  
đây là c  s  quan tr ng kêu g i các Qu c gia h i viên cho nhau h ng ch  đ  t i hu  qu c đơ ở ọ ọ ố ộ ưở ế ộ ố ệ ố ể 
t o đi u ki n thu n l i cho ho t đ ng th ng m i phát tri n gi a các Qu c gia thành viên. ạ ề ệ ậ ợ ạ ộ ươ ạ ể ữ ố

3. B n ch t :ả ấ
B n ch t c a nguyên t c “T i hu  qu c” là: Quy ch  T i hu  qu c là không ph i choả ấ ủ ắ ố ệ ố ế ố ệ ố ả  

nhau h ng các đ c quy n, mà là đ m b o s  bình đ ng gi a các qu c gia có ch  quy n vưở ặ ề ả ả ự ẳ ữ ố ủ ề ề 
các c  h i giao d ch th ng m i và kinh t .ơ ộ ị ươ ạ ế

M c đích c a vi c s  d ng nguyên t c “T i hu  qu c” trong th ng m i qu c t  làụ ủ ệ ử ụ ắ ố ệ ố ươ ạ ố ế  
nh m ch ng phân bi t đ i x  trong buôn bán qu c t , làm cho đi u ki n c nh tranh gi a cácằ ố ệ ố ử ố ế ề ệ ạ ữ  
b n hàng ngang b ng nhau nh m thúc đ y quan h  buôn bán gi a các n c phát tri n. M c đạ ằ ằ ẩ ệ ữ ướ ể ứ ộ 
và ph m vi áp d ng nguyên t c MFN ph  thu c vào m c đ  quan h  thân thi n gi a các n cạ ụ ắ ụ ộ ứ ộ ệ ệ ữ ướ  
v i nhau.ớ

4. C  ch  th c thi :ơ ế ự
Nguyên t c MFN đ c các n c tùy vào l i ích kinh t  c a mình mà áp d ng r t khácắ ượ ướ ợ ế ủ ụ ấ  

nhau, nh ng nhìn chung có 2 cách áp d ng:ư ụ
+ Áp d ng ch  đ  t i hu  qu c có đi u ki n: Qu c gia đ c h ng t i hu  qu c ph iụ ế ộ ố ệ ố ề ệ ố ượ ưở ố ệ ố ả  

ch p nh n th c hi n nh ng đi u ki n kinh t  do chính ph  c a qu c gia cho h ng đòi h i.ấ ậ ự ệ ữ ề ệ ế ủ ủ ố ưở ỏ
+ Áp d ng ch  đ  t i hu  qu c không đi u ki n: là nguyên t c n c này cho n cụ ế ộ ố ệ ố ề ệ ắ ướ ướ  

khác h ng ch  đ  MFN mà không kèm theo đi u ki n ràng bu c nào c .ưở ế ộ ề ệ ộ ả
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Theo t p quán qu c t  thì nguyên t c T i hu  qu c là nguyên t c đi u ch nh các m iậ ố ế ắ ố ệ ố ắ ề ỉ ố  
quan h  th ng m i và kinh t  gi a các n c trên c  s  các hi p đ nh, hi p c ký k t gi aệ ươ ạ ế ữ ướ ơ ở ệ ị ệ ướ ế ữ  
các n c m t cách bình đ ng và có đi có l i, đôi bên cùng có l i.ướ ộ ẳ ạ ợ

Vì v y đ  đ t đ c ch  đ  “T i hu  qu c”c a m t qu c gia khác thì có 2 ph ngậ ể ạ ượ ế ộ ố ệ ố ủ ộ ố ươ  
pháp th c hi n:ự ệ

+ Thông qua đàm phán song ph ng đ  ký k t các hi p đ nh th ng m i.ươ ể ế ệ ị ươ ạ
+ Gia nh p t  ch c th ng m i th  gi i WTO.ậ ổ ứ ươ ạ ế ớ

I.2 Nguyên t c đ i x  qu c gia (ắ ố ử ố National Treatment-NT)

1. Đ nh nghĩa:ị

- Nguyên t c đ i x  qu c gia là nguyên t c t o ra môi tr ng kinh doanh bìnhắ ố ử ố ắ ạ ườ  
đ ng gi a  nhà kinh doanh trong n c và kinh doanh n c ngoài  trong lĩnh v cẳ ữ ướ ướ ự  
th ng m i, d ch v  và đ u t . C  th , hàng nh p kh u không ph i ch u m c thu ,ươ ạ ị ụ ầ ư ụ ể ậ ẩ ả ị ứ ế  
l  phí, th  t c kinh doanh, và b  áp đ t nh ng tiêu chu n k  thu t, v  sinh an toànệ ủ ụ ị ặ ữ ẩ ỹ ậ ệ  
th c ph m cao h n so v i hàng hóa s n xu t n i đ a. Đây là là m t trong nh ngự ẩ ơ ớ ả ấ ộ ị ộ ữ  
nguyên t c c  b n, n n t ng c a quan h  th ng m i qu c t  hi n đ i.ắ ơ ả ề ả ủ ệ ươ ạ ố ế ệ ạ

- MFN đ c áp d ng đ  ch ng phân bi t đ i x  trên th  tr ng qu c t , thì NTượ ụ ể ố ệ ố ử ị ườ ố ế  
đ c áp d ng đ  ch ng phân bi t đ i x  trong th  tr ng qu c gia.ượ ụ ể ố ệ ố ử ị ườ ố

2. L ch s  hình thành và phát tri n :  ị ử ể

- Cùng v i ti n trình phát tri n cu  các n n kinh t , xu th  liên k t, h i nh p cũng làớ ế ể ả ề ế ế ế ộ ậ  
m t quy lu t t t y u khách quan.Vi c đ m b o các quy n l i kinh t  và tôn trong sộ ậ ấ ế ệ ả ả ề ợ ế ự 
bình đ ng cho các doanh nhân, các doanh nghi p  các qu c gia khác nhau trong các ho tẳ ệ ở ố ạ  
đ ng kinh t  là đi u ki n ra đ i các cam k t. ộ ế ề ệ ờ ế

- Nguyên t c đ i x  qu c gia hình thành và đ c áp d ng t  r t s m  các n c phátắ ố ử ố ượ ụ ừ ấ ớ ở ướ  
tri n, đ c bi t là trong kh i các n c công nghi p phát tri n G7.ể ặ ệ ố ướ ệ ể

- Nguyên t c này đ c Vi t Nam ký ch p thu n k  t  khi ký k t hi p đ nh th ng m iắ ượ ệ ấ ậ ể ừ ế ệ ị ươ ạ  
Vi t – M , ngày 13 tháng 7 năm 2000 và chính th c có hi u l c t  tháng 12 năm 2001.ệ ỹ ứ ệ ự ừ

3. B n ch t c a nguyên t c:ả ấ ủ ắ

- Nguyên t c đ i x  qu c gia không ph i là cho nhau nh ng đ c quy n mà là đ m b oắ ố ử ố ả ữ ặ ề ả ả  
s  bình đ ng gi a các qu c gia có ch  quy n v  các c  h i giao d ch th ng m i vàự ẳ ữ ố ủ ề ề ơ ộ ị ươ ạ  
kinh t .ế

- Các nguyên t c đ c áp d ng trong th ng m i hàng hóa, th ng m i d ch v  và sắ ượ ụ ươ ạ ươ ạ ị ụ ở 
h u trí tu .ữ ệ

4. C  ch  th c thi:ơ ế ự

Nguyên t c này ch  đ c áp d ng m t khi m t s n ph m, d ch v  hay quy n s  h u tríắ ỉ ượ ụ ộ ộ ả ẩ ị ụ ề ở ữ  
tu  nào đó đã vào th  tr ng n i đ a. Chính vì th , vi c đánh thu  quan đ i v i m t lo iệ ị ườ ộ ị ế ệ ế ố ớ ộ ạ  
hàng nh p kh u không đ c coi là vi ph m nguyên t c này cho dù các s n ph m s nậ ẩ ượ ạ ắ ả ẩ ả  
xu t trong n c không ph i ch u lo i thu  t ng đ ng.ấ ướ ả ị ạ ế ươ ươ

I.3 Ch  đ  thu  quan u đãi ph  c p (ế ộ ế ư ổ ậ The Generalized Systems Preferential-GSP)

1. Đ nh nghĩa:ị
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- GSP là ch  đ  t i hu  qu c đ c bi t c a các n c công nghi p phát tri n dành choế ộ ố ệ ố ặ ệ ủ ướ ệ ể  
các n c đang phát tri n khi đ a hàng công nghi p ch  bi n vào các n c này.ướ ể ư ệ ế ế ướ

- N i dung chính c a ch  đ  thu  quan u đãi ph  c p là:ộ ủ ế ộ ế ư ổ ậ

+ Gi m thu  ho c mi n thu  quan đ i v i hàng nh p kh u t  các n c đang ho cả ế ặ ễ ế ố ớ ậ ẩ ừ ướ ặ  
kém phát tri n.ể

+ GSP áp d ng cho các lo i m t hàng công nghi p thành ph m ho c bán thành ph mụ ạ ặ ệ ẩ ặ ẩ  
và hàng lo t các m t hàng công nghi p ch  bi n.ạ ặ ệ ế ế

2. L ch s  hình thành và phát tri n. ị ử ể
 
- H  th ng u đãi ph  c p là k t qu  c a các cu c đàm phán liên chính ph  đ c tệ ố ư ổ ậ ế ả ủ ộ ủ ượ ổ 
ch c d i s  b o tr  c a H i ngh  Th ng m i và Phát tri n c a Liên h p qu cứ ướ ự ả ợ ủ ộ ị ươ ạ ể ủ ợ ố  
(UNCTAD). Theo H  th ng u đãi ph  c p, các u đãi v  thu  quan đ c áp d ng choệ ố ư ổ ậ ư ề ế ượ ụ  
hàng hoá xu t kh u t  các n c đang phát tri n, trên c  s  không c n có đi có l i vàấ ẩ ừ ướ ể ơ ở ầ ạ  
không phân bi t đ i x .ệ ố ử

- H  th ng u đãi ph  c p, tên ti ng Anh là Generalized System of Preferences (vi t t tệ ố ư ổ ậ ế ế ắ  
GSP), là m t h  th ng mà theo đó các n c phát tri n, đ c g i là các n c cho h ng,ộ ệ ố ướ ể ượ ọ ướ ưở  
cho các n c đang phát tri n, đ c g i là các n c đ c h ng, h ng ch  đ  u đãiướ ể ượ ọ ướ ượ ưở ưở ế ộ ư  
b ng cách gi m ho c mi n thu . Ch  đ  u đãi đ c xây d ng trên c  s  không có sằ ả ặ ễ ế ế ộ ư ượ ự ơ ở ự 
phân bi t và không đòi h i b t kỳ nghĩa v  nào t  phía các n c đang phát tri n.ệ ỏ ấ ụ ừ ướ ể

-Trên c  s  c a H  th ng GSP, m i qu c gia xây d ng m t ch  đ  GSP cho riêng mìnhơ ở ủ ệ ố ỗ ố ự ộ ế ộ  
v i nh ng n i dung, quy đ nh, m c u đãi khác nhau tuy nhiên m c tiêu c a h  th ngớ ữ ộ ị ứ ư ụ ủ ệ ố  
GSP v n đ c đ m b o.ẫ ượ ả ả

-L n đ u tiên H i ngh  Liên Hi p Qu c v  th ng m i và phát tri n (UNCTAD) thôngầ ầ ộ ị ệ ố ề ươ ạ ể  
qua vi c áp d ng h  th ng thu  quan u đãi chung (GSP) dành cho các n c đang phátệ ụ ệ ố ế ư ướ  
tn n. M c tiêu c a vi c áp d ng GSP là giúp cho các n c đang phát tri n tăng khể ụ ủ ệ ụ ướ ể ả 
năng xu t kh u, m  r ng th  tr ng, khuy n khích phát tri n công nghi p, đ y nhanhấ ẩ ở ộ ị ườ ế ể ệ ẩ  
t c đ  phát tri n kinh t  c a các n c này.ố ộ ể ế ủ ướ

3. B n ch t c a nguyên t c:ả ấ ủ ắ

- Ch  đ  u đãi đ c xây d ng trên c  s  không có s  phân bi t và không đòi h i b tế ộ ư ượ ự ơ ở ự ệ ỏ ấ  
kỳ nghĩa v  nào t  phía các n c đang phát tri n.ụ ừ ướ ể

- Ch  đ  GSP không mang tính “có đi có l i”: không bu c các n c đ c nh n u đãiế ộ ạ ộ ướ ượ ậ ư  
theo ch  đ  GSP, ph i cho các n c cho h ng nh ng u đãi t ng t .ế ộ ả ướ ưở ữ ư ươ ự

- Ch  đ  GSP ch  dành cho các n c đang phát tri n: đây là ch  đ  thu  u đãi mà cácế ộ ỉ ướ ể ế ộ ế ư  
n c công nghi p phát tri n dành cho các n c đang phát tri n. Cho nên trong quá trìnhướ ệ ể ướ ể  
th c hi n GSP, các n c công nghi p phát tri n ki m soát và kh ng ch  các n c nh nự ệ ướ ệ ể ể ố ế ướ ậ  

u đãi r t ch t, th  hi n  cách quy đ nh v  n c đ c h ng GSPư ấ ặ ể ệ ở ị ề ướ ượ ưở

- Trên c  s  c a h  th ng GSP, m i qu c gia xây d ng m t ch  đ  GSP cho riêng mìnhơ ở ủ ệ ố ỗ ố ự ộ ế ộ  
v i nh ng n i dung, quy đ nh, m c u đãi khác nhau tuy nhiên m c tiêu c a h  th ngớ ữ ộ ị ứ ư ụ ủ ệ ố  
GSP v n đ c đ m b o.ẫ ượ ả ả

4. C  ch  th c thi:ơ ế ự
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- Nh ng n c đang có ch  đ  u đãi ph  c p:ữ ướ ế ộ ư ổ ậ

+ Hi n nay, có kho ng 16 ch  đ  u đãi khác nhau đang ho t đ ng t i 36 n c phátệ ả ế ộ ư ạ ộ ạ ướ  
tri n, bao g m 27 n c thành viên c a EU.ể ồ ướ ủ

+ EU: Pháp, Đ c, Italia, B , Hà Lan, Lúc- xăm-bua, Anh, Ailen, Đan m ch, Hyl p,ứ ỉ ạ ạ  
Tây  Ban  Nha,  B  Đào  Nha,  Áo,  Thu  Đi n,  Ph n  lan,  Séc,  Hungaria,  Ba  Lan,ồ ỵ ể ầ  
Slovakia, Slovenia, Litva, Latvia, Estonia, Malta, Síp, Bungari và Rumani

+  Nh t, Niu - Di - Lân, Thu  Sĩ,  Nga, M , các qu c gia trung l p (CIS), Canada, Naậ ỵ ỹ ố ậ  
- Uy, Ôx-Trây-Lia, Ru-Ma-Ni.

- N c đ c h ng GSP:ướ ượ ưở

+ Bao g m nh ng n c đang phát tri n và nh ng n c kém phát tri n. Các n cồ ữ ướ ể ữ ướ ể ướ  
kém phát tri n th ng đ c h ng m t ch  đ  đ c bi t riêng, có nhi u u đãi h n cácể ườ ượ ưở ộ ế ộ ặ ệ ề ư ơ  
n c đang phát tri n. Đ i v i m i qu c gia dành u đãi, các n c đ c h ng đ cướ ể ố ớ ỗ ố ư ướ ượ ưở ượ  
li t kê trong danh sách ban hành kèm theo ch  đ  GSP.ệ ế ộ

- Hàng hoá đ c h ng u đãiượ ưở ư :

+ Hàng hoá đ c h ng u đãi đ c phân lo i thành hai nhóm: các s n ph m côngượ ưở ư ượ ạ ả ẩ  
nghi p và các s n ph m nông nghi p.ệ ả ẩ ệ

+ Danh m c hàng hoá đ c h ng đ c các n c cho h ng u đãi ban hành cóụ ượ ưở ượ ướ ưở ư  
s a đ i đ nh kỳ và đ c xây d ng trên có s  bi u thu  xu t nh p kh u c a n cử ổ ị ượ ự ở ể ế ấ ậ ẩ ủ ướ  
đó.

+ Vi c b  sung hay lo i b  m t m t hàng nào đó trong Danh m c đ c các n cệ ổ ạ ỏ ộ ặ ụ ượ ướ  
cho h ng u đãi th c hi n d a trên tình hình s n xu t trong n c m t hàng đó.ưở ư ự ệ ự ả ấ ướ ặ

- M c đ  u đãi:ứ ộ ư

+ Các n c cho h ng u đãi quy đ nh thu  su t u đãi cho ch  đ  GSP d a trênướ ưở ư ị ế ấ ư ế ộ ự  
m c thu  su t c a ch  đ  đ i x  t i hu  qu c (MFN).ứ ế ấ ủ ế ộ ố ử ố ệ ố

+ Nhìn chung, thu  su t u đãi theo ch  đ  GSP  m c th p kho ng vài ph n trămế ấ ư ế ộ ở ứ ấ ả ầ  
ho c đ c mi n hoàn toàn.ặ ượ ễ

- Quy đ nh đ i v i hàng hóa đ c h ng ch  đ  GSP: ị ố ớ ượ ưở ế ộ không ph i b t kỳ s n ph m nàoả ấ ả ẩ  
nh p kh u vào các n c cho h ng t  nh ng n c đ c h ng đ u đ c mi n hayậ ẩ ướ ưở ừ ữ ướ ượ ưở ề ượ ễ  
gi m thu  theo GSP. Đ  đ c h ng ch  đ  thu  quan u đãi GSP, hàng nh p kh uả ế ể ượ ưở ế ộ ế ư ậ ẩ  
vào th  tr ng nh ng n c cho h ng ph i th a mãn 3 đi u ki n c  b n sau: ị ườ ữ ướ ưở ả ỏ ề ệ ơ ả

PH N II  Ầ C  H I VÀ THÁCH TH C KHI VI T NAM TH C THI Đ Y Đ  CÁCƠ Ộ Ứ Ệ Ự Ầ Ủ  
NGUYÊN T C NÀY TRONG QUAN H  KINH T  QU C TẮ Ệ Ế Ố Ế
I. Đ c đi m c a các doanh nghi p Vi t Nam khi đ ng trên “võ đài kinh t ” c a s  h iặ ể ủ ệ ệ ứ ế ủ ự ộ  
nh p qu c t : ậ ố ế

Theo đ nh h ng phát tri n c a n n kinh t  th  tr ng, m i ngày qua đi có hàng trămị ướ ể ủ ề ế ị ườ ỗ  
doanh nghi p ra đ i nh ng bên c nh đó cũng có hàng trăm doanh nghi p “khai t ”. Trong thệ ờ ư ạ ệ ử ế 
gi i r ng m  ngày này thì quy lu t c nh tranh và đào th i đó ngày càng đ i x  công b ng v iớ ộ ở ậ ạ ả ố ử ằ ớ  
các doanh nghiêp. Hi n nay, theo s  li u th ng kê, c  n c có g n 200.000 doanh nghi p (DN)ệ ố ệ ố ả ướ ầ ệ  
thu c khu v c kinh t  t  nhân, 3.000 doanh nghi p nhà n c, kho ng g n 4.000 doanh nghi pộ ự ế ư ệ ướ ả ầ ệ  
đ u t  n c ngoài (FDI); 3 tri u h  kinh doanh phi nông nghi p và h n 12 tri u h  nông dânầ ư ướ ệ ộ ệ ơ ệ ộ  
tr c ti p s n xu t ra hàng hoá. ự ế ả ấ

1. Thành công và th t b i:ấ ạ
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a. Thành công: 
♦ Góp ph n thúc đ y ầ ẩ tăng tr ng kinh tưở ế bình quân 8,5%/năm 2007.
♦ Tăng tr ng xu t kh uưở ấ ẩ  m nh m , bình quân tăng tr ng kho ng 20%/năm,ạ ẽ ưở ả  

có nhi u năm tăng trên 30%. Năm 2003 T ng kim ng ch xu t kh u hàng hóa đ t g nề ổ ạ ấ ẩ ạ ầ  
20 t  USD, n u tính giá c  d ch v  thì T ng kim ng ch xu t kh u hàng hóa là 23 tỷ ế ả ị ụ ổ ạ ấ ẩ ỷ 
USD, v t trên 50% GDP. Xu t kh u hàng hóa bình quân đ u ng i đ t trên 240ượ ấ ẩ ầ ườ ạ  
USD

♦ T o đ ng l c kích thíchạ ộ ự  các doanh nghi p Vi t Nam ph i mau chóng nângệ ệ ả  
cao s c c nh tranh c a s n ph m mình trên th  tr ng trong và ngoài n c.ứ ạ ủ ả ẩ ị ườ ướ

♦ Có 20.000 Doanh nghi p tham gia tr c ti p xu t kh uệ ự ế ấ ẩ  (có đăng ký mã s )ố  
so v i 495 Doanh nghi p năm 1991.ớ ệ

♦ Đã thu hút đ c trên 50 t  USD v n FDI v i h n 4000 d  ánượ ỷ ố ớ ơ ự , đóng góp 
30% v n đ u t  xã h i, t o ra 35% gá tr  s n xu t công nghi p và đóng góp 20%ố ầ ư ộ ạ ị ả ấ ệ  
t ng kim ng ch XK, t o vi c làm cho 69 v n lao đ ng trong các doanh nghi p FDI.ổ ạ ạ ệ ạ ộ ệ

♦ Đ ng th i,  ồ ờ thu hút kho ng 20 t  USD vi n tr  phát tri n không chínhả ỷ ệ ợ ể  
th cứ .

b. Th t b i:ấ ạ
♦ Ch a th  rũ b  t  t ng tiêu c c trong đ uư ể ỏ ư ưở ự ầ  : Ví d  rõ nh t là nh ng u đãi vụ ấ ữ ư ề 

h n ng ch xu t, nh p kh u (Quota) đã góp ph n t o ra môi tr ng chính sách kh pạ ạ ấ ậ ẩ ầ ạ ườ ậ  
khi ng, không lành m nh; các doanh nghi p đã ph i hao công, t n c a “ch y ch t”ễ ạ ệ ả ố ủ ạ ọ  
đ  có đ c cái g i là h n ng ch xu t, nh p kh u; tiêu c c và tham nhũng ngày càngể ượ ọ ạ ạ ấ ậ ẩ ự  
có đ t phát tri n.ấ ể

♦ Ngu n nhân l cồ ự  c a các doanh nghi p tuy d i dào, nh ng lao đ ng có trình đủ ệ ồ ư ộ ộ 
chuyên môn k  thu t cao không nhi u, ch a đáp ng đ c yêu c u c a quá trình h iỹ ậ ề ư ứ ượ ầ ủ ộ  
nh p nên x y ra tình tr ng m t vi c làm, th t nghi p.ậ ả ạ ấ ệ ấ ệ

♦ Nhi u doanh nghi p nh  ph i đóng c aề ệ ỏ ả ử  do không quen s  c nh tranh trên th ngự ạ ươ  
tr ng.ườ

2. u đi m và h n ch :Ư ể ạ ế
 a. u đi m:Ư ể   
♦ Nh ng thành công b c đ u c a h i  nh p đã  ữ ướ ầ ủ ộ ậ thu hút  ngu n ngo i  l c,  tăngồ ạ ự  

c ng khai thác n i l cườ ộ ự  đ  phát tri n kinh t .ể ể ế
♦ Thi tr ng xuât khâu ̣ ườ ́ ̉ đ c ôn đ nhượ ̉ ị  do có nhiêu thu n l i cho vi c ti p c n th̀ ậ ợ ệ ế ậ ị 

tr ng, d  báo đ c th  tr ng cho hàng xuât khâu dài h n trong t ng lai và t o raườ ự ượ ị ườ ́ ̉ ạ ươ ạ  
môi quan h  th ng m i ch́ ệ ươ ạ ăc ch n h n, góp phân t o thu n l i cho vi c ho ch ́ ắ ơ ̀ ạ ậ ợ ệ ạ đinḥ  
các chính sách vê ̀ đâu t  và phát triên san xuât công-nông nghiêp, gi m thiêu nh ng̀ ư ̉ ̉ ́ ̣ ả ̉ ữ  
r i ro trong th ng mai quôc t .ủ ươ ̣ ́ ế

♦ Các hoat ̣ đông th ng m i d ch v  có ̣ ươ ạ ị ụ điêu kiên phát triên thu n l i, chât l ng̀ ̣ ̉ ậ ợ ́ ượ  
h n, phong phú h n, r  h n ơ ơ ẻ ơ nh  đó chi phí kinh doanh ha h n, m c s ng ng iờ ̣ ơ ứ ố ườ  
lao đ ng gia tộ ăng.

♦ Đ y m nh xu t kh u, m  r ng th  tr ng, tăng kh  năng c nh tranhẩ ạ ấ ẩ ở ộ ị ườ ả ạ  so v iớ  
n c không đ c h ng ch  đ  u đãi này. ướ ượ ưở ế ộ ư

 b. H n ch :ạ ế   
♦ Doanh nghi p có m c v n th pệ ứ ố ấ : Ph n l n d i 10 t  đ ng nên vi c trang b  máyầ ớ ướ ỷ ồ ệ ị  

móc thi t b , k  thu t công ngh  tiên ti n là b t kh  thi.  ế ị ỹ ậ ệ ế ấ ả
♦ Tính minh b ch ạ và đ  chính xác c a các báo cáo tài chính không caoộ ủ . Nh t là cácấ  

Doanh nghi p TNHH “gia đình tr ”.ệ ị
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♦ Doanh nghi p phát tri n còn mang tính “t  phát” ch a có đ nh h ng rõ ràngệ ể ự ư ị ướ  : 
S  doanh nghi p t  nhân, công ty trách nhi m h u h n chi m g n 78% s  doanhố ệ ư ệ ữ ạ ế ầ ố  
nghi p, nh ng h ng năm g n 20% doanh nghi p bi n đ ng (Phá s n, gi i th , sátệ ư ằ ầ ệ ế ộ ả ả ể  
nh p…) Nhi u Doanh nghi p ch  1-5 lao đ ng và s  v n không quá 1 t  đ ng, tho tậ ề ệ ỉ ộ ố ố ỷ ồ ạ  
nghe t ng chuy n đùa.ưở ệ

♦ Chi phí kinh doanh  n c ta còn quá caoở ướ  so v i các n c khác trong khu v c. Cácớ ướ ự  
chi phí ho t đ ng kinh doanh nh : chi phí nhân công, chi phí v n chuy n, chi phí nhàạ ộ ư ậ ể  
x ng, đ t đai, các lo i thu ... c a nhi u ngành, nhi u lĩnh v c v n còn  m c caoưở ấ ạ ế ủ ề ề ự ẫ ở ứ  
b t h p lý khi n cho nhi u doanh nghi p g p khó khăn trong vi c nâng cao năng l cấ ợ ế ề ệ ặ ệ ự  
c nh tranh và phát huy l i th  so sánh trên tr ng qu c t .ạ ợ ế ườ ố ế

♦ Đó là ch a k  các doanh nghi p nhà n cư ể ệ ướ , ch  có m t s  ít có trình đ  công nghỉ ộ ố ộ ệ 
hi n đ i ho c trung bình c a th  gi i và khu v c. Còn l i đ u l c h u so v i thệ ạ ặ ủ ế ớ ự ạ ề ạ ậ ớ ế 
gi i t  10 – 20 năm th m chí 30 năm nh : c  khí, xây d ng…ớ ừ ậ ư ơ ự

♦ T  l  ỉ ệ bình quân ng i dân / 1 doanh nghi p khá th pườ ệ ấ :  V i t  l  là 200 ng iớ ỷ ệ ườ  
dân/ 1doanh nghi p so v i Châu Á là : 50 ng i dân/ 1 doanh nghi p. ệ ớ ườ ệ

♦ S  doanh nghi p kinh doanh thua l  ngày m t tăngố ệ ỗ ộ :  Năm 2000 : 19% ; năm 
2003 : 23 % (T ng l  đ n h t năm 2003 : h n 10.000 t  đ ng)ổ ỗ ế ế ơ ỷ ồ

♦ T  l  ỉ ệ bình quân ng i dân / 1 doanh nghi p khá th pườ ệ ấ  :  V i t  l  là 200 ng iớ ỷ ệ ườ  
dân/ 1 doanh nghi p so v i Châu Á là: 50 ng i dân/ 1 doanh nghi p. ệ ớ ườ ệ

II. C  h i và thách th c khi Vi t Nam th c thi đ y đ  các nguyên t c này:ơ ộ ứ ệ ự ầ ủ ắ
Trong nh ng năm g n đây, khi Vi t Nam chính th c gia nh p t  ch c th ngữ ầ ệ ứ ậ ổ ứ ươ  

m i th  gi i ch c nhi u ng i trong s  chúng ta đ u có nh ng c m giác khác nhau: Hyạ ế ớ ắ ề ườ ố ề ữ ả  
v ng và vui m ng ch  đón nh ng đi u kỳ di u mang l i cho n n kinh t  n c nhà khiọ ừ ờ ữ ề ệ ạ ề ế ướ  
chúng ta m  c a giao th ng r ng h n v i th  gi i; Lo l ng, băn khoăn vì chúng taở ủ ươ ộ ơ ớ ế ớ ắ  
thi u ki n th c, “c  s  h  t ng” và kinh nghi m qu n lý đi u hành vĩ mô n n kinh t .ế ế ứ ơ ở ạ ầ ệ ả ề ề ế  
Th m chí ngay c  nh ng chuyên gia kinh t , nh ng doanh nhân “g o c i” cũng h i h pậ ả ữ ế ữ ạ ộ ồ ộ  
và lo âu khi h  nhìn ra nh ng khó khăn và thách th c đang g n k  phía tr c.ọ ữ ứ ầ ề ướ
  

1. C  h i c a Vi t Nam khi th c thi các nguyên t c này:ơ ộ ủ ệ ự ắ  
Khi tham gia vào th  tr ng l n có nghĩa là chúng ta đã dám đ ng đ u v iị ườ ớ ươ ầ ớ  

nh ng thách th c. Mà nói đ n thách th c thì có c  hai kh  năng là thành công ho c th tữ ứ ế ứ ả ả ặ ấ  
b i. Nh ng, v i hoàn c nh c a Vi t Nam hi n nay là m t n n kinh t  l c h u và phátạ ư ớ ả ủ ệ ệ ộ ề ế ạ ậ  
tri n mu n so v i th  gi i nên chúng ta bu c ph i c  g ng không ch p nh n s  th tể ộ ớ ế ớ ộ ả ố ắ ấ ậ ự ấ  
b i. B ng m i cách ph i t n d ng và phát huy t i đa các c  h i đ  phát tri n nên kinhạ ằ ọ ả ậ ụ ố ơ ộ ể ể  
tế

♦ Ti n hành h i nh p là t o ra ế ộ ậ ạ môi tr ng hòa bình và h p tácườ ợ , t o ra đi u ki nạ ề ệ  
thu n l i cho công cu c đ i m i và phát tri n kinh t  đ t n c. ậ ợ ộ ổ ớ ể ế ấ ướ

♦ T o th  và l c cho n n kinh tạ ế ự ề ế trên th ng tr ng qu c t . Gia nh p các t  ch cươ ườ ố ế ậ ổ ứ  
th ng m i qu c t  t o v  th  bình đ ng gi a n c Vi t Nam v i các n c trongươ ạ ố ế ạ ị ế ẳ ữ ướ ệ ớ ướ  
t  ch c, không phân bi t đ i x .ổ ứ ệ ố ử

♦ Thê chê và pháp lu t c a Vi t Nam thay ̉ ́ ậ ủ ệ đôỉ  theo các tiêu chuân chung quôc t  ̉ ́ ế để 
t o ra hành lang pháp lý cho s  phat triên kinh t  th  tr ng  Vi t Nam, ạ ự ́ ̉ ế ị ườ ở ệ đây đ cượ  
coi là c  s  n n t ng cho s  phát triên kinh tê có hi u qu , tham gia h i nh p thànhơ ở ề ả ự ̉ ́ ệ ả ộ ậ  
công vào nên kinh t  toàn câu. ̀ ế ̀
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♦ C  ch  đi u hành xu t nh p kh u, th  t c h i quan s  đ c hoàn thi n theo h ngơ ế ề ấ ậ ẩ ủ ụ ả ẽ ượ ệ ướ  
đ n gi n hóa, công khai hóa và thu n l i, giúp cho  ơ ả ậ ợ ho t đ ng xu t nh p kh uạ ộ ấ ậ ẩ  
phát tri n m nh,ể ạ  v i chi phí th  t c th p.ớ ủ ụ ấ

♦ H  thông thuê quanệ ́ ́  c a Vi t Nam phai s a ủ ệ ̉ ử đôi theo h ng minh b ch, rõ ràng h n̉ ướ ạ ơ  
(nguyên tăc dê d  đoán) va co xu h ng gi m giúp các doanh nghi p có th  l p kế ̃ ự ̀ ́ ướ ả ệ ể ậ ́ 
hoach ̣ đâu t  và ho t đ ng th ng m i dài han.̀ ư ạ ộ ươ ạ ̣

♦ Môi tr ng kinh doanh s  ườ ẽ đ c c i thi n theo h ng thông thoáng, t o  ượ ả ệ ướ ạ điêu ki ǹ ệ  
cho các doanh nghiêp thu c m i thành ph n kinh tê có thê c nh tranh bình  ̣ ộ ọ ầ ́ ̉ ạ đăng,̉  
không còn s  đ c quyên trong kinh doanhự ộ ̀ . 

♦ Tăng c ng kh  nườ ả ăng thu hút vôn ́ đâu t  n c ngoàì ư ướ  ph c v  cho s  phát triênụ ụ ự ̉  
kinh tế

♦ T o và m  r ng th  tr ng xu t nh p kh u ạ ở ộ ị ườ ấ ậ ẩ hàng hóa và d ch v . Hang hóa xuâtị ụ ̀ ́  
khâu c a Vi t Nam đ c h ng Quy ch  T i hu  quôc khi ̉ ủ ệ ượ ưở ế ố ệ ́ đ a vào th  tr ng M ,ư ị ườ ỹ  
tính c nh tranh vê giá c a s n phâm gia tạ ̀ ủ ả ̉ ăng đáng kê vì thuê nh p khâu gi m, gi m̉ ́ ậ ̉ ả ả  
bình quân t  40-70% xuông còn 3-7%. Vi t Nam đ c h ng các chính sách Ngoàiừ̀ ́ ệ ượ ưở  
ra, Ch  đ  thu  quan u đãi GSP c a các n c phát tri n là m t c  h i đ  Vi tế ộ ế ư ủ ướ ể ộ ơ ộ ể ệ  
Nam đ y m nh xu t kh u, m  r ng th  tr ng tăng kh  năng c nh tranh so v iẩ ạ ấ ẩ ở ộ ị ườ ả ạ ớ  
n c không đ c h ng ch  đ  u đãi này. Nh ng đây cũng là m t thách th c l nướ ượ ưở ế ộ ư ư ộ ứ ớ  
đ i v i Vi t Nam n u nh  không đ c ho c không còn h ng ch  đ  này n a.ố ớ ệ ế ư ượ ặ ưở ế ộ ữ

♦ Thi tr ng xuât khâu s  ngày càng ̣ ườ ́ ̉ ẽ đ c ôn đ nhượ ̉ ị  do có nhiêu thu n l i cho vi c̀ ậ ợ ệ  
ti p c n th  tr ng, có thê d  báo đ c th  tr ng cho hàng xuât khâu dài h n trongế ậ ị ườ ̉ ự ượ ị ườ ́ ̉ ạ  
t ng lai và t o ra môi quan h  th ng m i chươ ạ ́ ệ ươ ạ ăc ch n h n, góp phân t o thu n l í ắ ơ ̀ ạ ậ ợ  
cho vi c ho ch ệ ạ đinh các chính sách vê ̣ ̀ đâu t  và phát triên san xuât công-nông nghiêp,̀ ư ̉ ̉ ́ ̣  
gi m thiêu nh ng r i ro trong th ng mai quôc t .ả ̉ ữ ủ ươ ̣ ́ ế

♦ Là đ ng l c kích thích các ộ ự doanh nghi p Vi t Nam ph i mau chóng nâng cao s cệ ệ ả ứ  
c nh tranhạ  c a s n ph m mình trên th  tr ng trong và ngoài n c.ủ ả ẩ ị ườ ướ

♦ Hoat ̣ đông th ng m i d ch v  có ̣ ươ ạ ị ụ điêu kiên phát triên thu n l i nên các doanh nghiêp̀ ̣ ̉ ậ ợ ̣  
và ng i tiêu dùng Vi t Namườ ệ  s  ẽ đ c h ng các d ch vu chât l ng h n, phongượ ưở ị ̣ ́ ượ ơ  
phú h n, r  h n nh  đó chi phí kinh doanh ha h n, m c s ng ng i lao đ ng giaơ ẻ ơ ờ ̣ ơ ứ ố ườ ộ  
tăng.

♦ T o c  h i ti p thu  ạ ơ ộ ế khoa h c, công ngh  m iọ ệ ớ ,  ti p thu nh ng ki n th c m i,ế ữ ế ứ ớ  
nh ng kinh nghi m quý báu v  qu n lý kinh t .ữ ệ ề ả ế

♦ T o đi u ki n cho ạ ề ệ đào t o và s  d ng nhân tàiạ ử ụ , có môi tr ng cho nhân tài phátườ  
tri n.ể

2. Thách th c c a Vi t Nam khi th c thi và đ c h ng các nguyên t c này:ứ ủ ệ ự ượ ưở ắ  

   H i nh p t o ra nhi u c  h i, nh ng đ ng th i cũng t o ra nhi u thách th c l nộ ậ ạ ề ơ ộ ư ồ ờ ạ ề ứ ớ  
đòi h i chúng ta ph i n  l c v t qua m i có th  t n d ng t t các c  h i phát tri n.ỏ ả ỗ ự ượ ớ ể ậ ụ ố ơ ộ ể  
N n kinh t  Vi t Nam h i nh p v i th  gi i đ c ví nh  “con thuy n ra bi n l n”.ề ế ệ ộ ậ ớ ế ớ ượ ư ề ể ớ  
“Thuy n” thì nh  mà đ i d ng thi mênh mông sóng c . N u chúng ta không “v ngề ỏ ạ ươ ả ế ữ  
chèo t t lái” thì “con thuy n nh  tròng chành gi a bi n kh i đó s  khó khăn h n nhi uố ề ỏ ữ ể ơ ẽ ơ ề  
khi g p bão”.ặ

♦ Thách th c l n nh t là ứ ớ ấ trình đ  phát tri n kinh t  c a n c ta còn th pộ ể ế ủ ướ ấ , năng 
l c c nh tranh c a n n kinh t  nói chung, c a t ng nghành và t ng doanh nghi p nóiự ạ ủ ề ế ủ ừ ừ ệ  
riêng còn y u. Khi th c hi n các Nguyên t c t i hu  qu c và Nguyên t c đ i xế ự ệ ắ ố ệ ố ắ ố ử 
qu c gia thì khi các n c đ a hàng hóa và d ch v  vào Vi t Nam kinh doanh. Nhố ướ ư ị ụ ệ ư 
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v y hàng hóa và d ch v  c a Vi t Nam ph i tr c di n đ i đ u và c nh tranh v iậ ị ụ ủ ệ ả ự ệ ố ầ ạ ớ  
hàng xu t kh u và các lo i d ch v  do các n c cung c p vào Vi t Nam. ấ ẩ ạ ị ụ ướ ấ ệ

♦ Nh n th c v  h i nh p còn quá h n h pậ ứ ề ộ ậ ạ ẹ , nhi u ng i lo ng i b  các c ng qu cề ườ ạ ị ườ ố  
t  b n chi ph i và l n ép.ư ả ố ấ

♦ M t s  ộ ố doanh nghi p nhà n c s  m t đi nh ng đ c quy n đ c l iệ ướ ẽ ấ ữ ặ ề ặ ợ  trong ho tạ  
đ ng th ng m i và d ch v  đ c bi t trong lĩnh v c xu t nh p kh u và phân ph i.ộ ươ ạ ị ụ ặ ệ ự ấ ậ ẩ ố

♦ Ch  đ  thu  quan u đãi GSPế ộ ế ư  c a các n c phát tri n cũng là m t thách th c l nủ ướ ể ộ ứ ớ  
đ i v i Vi t Nam n u nh  không đ c h ng n a.ố ớ ệ ế ư ượ ưở ữ

♦ Ph i tái c  c u, c i t  n n kinh t , ph i minh b ch và công khai chính sách ngo iả ơ ấ ả ổ ề ế ả ạ ạ  
th ng, chính sách thu .... làm ươ ế gi m tính đ c l p và t  ch  c a Chính ph  trongả ộ ậ ự ủ ủ ủ  
qu n lý n n kinh t .ả ề ế

♦ Doanh nghi p Vi t Nam ph i t  c nh tranh bình đ ngệ ệ ả ự ạ ẳ  trong đi u ki n m t đi sề ệ ấ ự 
b o h , u đãi t  phía Nhà n c. Nguyên t c đ i x  qu c gia và Nguyên t c t i huả ộ ư ừ ướ ắ ố ử ố ắ ố ệ 
qu c làm cho các ho t đ ng đ u t  c a các doanh nghi p Vi t Nam s  g p khóố ạ ộ ầ ư ủ ệ ệ ẽ ặ  
khăn h n khi ph i c nh tranh v i các nhà đ u t  khác ví d  nh  Hoa Kỳ... đ cơ ả ạ ớ ầ ư ụ ư ượ  
h ng quy n t ng t  nh  mình: C  ch  m t giá đ c xác l p, quy n t  do đ u tưở ề ươ ự ư ơ ế ộ ượ ậ ề ự ầ ư 
nhi u h n, thu  t ng t ...ề ơ ế ươ ự

♦ Ph i s a đ i, b  sung, đi u ch nh lu t pháp, chính sách  ả ử ổ ổ ề ỉ ậ cho phù h p khi h iợ ộ  
nh p vào các t  ch c kinh t , th ng m i khu v c và th  gi i.ậ ổ ứ ế ươ ạ ự ế ớ

♦ Cán b  thi u ki n th cộ ế ế ứ  l i ch a quen đ ng đ u v i th  tr ng m  c a, h iạ ư ươ ầ ớ ị ườ ở ử ộ  
nh p. Năng l c cán b  còn y u ch a đáp ng đ c yêu c u h i nh p.ậ ự ộ ế ư ứ ượ ầ ộ ậ

PH N IIIẦ  : NH NG GI I PHÁP Đ  N M B T C  H I VÀ LO I TR  NH NG KHÓỮ Ả Ể Ắ Ắ Ơ Ộ Ạ Ừ Ữ  
KHĂN, THÁCH TH CỨ

H i nh p đ c đã khó, thích nghi đ  duy trì và phát tri n quá trình h i nh p l i càngộ ậ ượ ể ể ộ ậ ạ  
khó khăn h n. Mu n đ  thành công, Vi t Nam c n “bi t mình, hi u ng i” h n ch  đi mơ ố ể ệ ầ ế ể ườ ạ ế ể  
y u, phát huy đi m m nh.ế ể ạ

♦ H i nh p là vào sân ch i chung, công khai, bình đ ng nên vi c thành b i là tùy s c c aộ ậ ơ ẳ ệ ạ ứ ủ  
mình nh ng Vi t Nam b c đ u h i nh p nên s c c nh tranh còn y u kém trên c  3ư ệ ướ ầ ộ ậ ứ ạ ế ả  
c p đ : C nh tranh qu c gia, c nh tranh doanh nghi p, c nh tranh hàng hóa và d ch v .ấ ộ ạ ố ạ ệ ạ ị ụ  
Đ  v t qua th  thách này, ta ph i t p trung s c l c, nhanh chóng nâng cao năng l cể ượ ử ả ậ ứ ự ự  
c nh tranh c a n n kinh t , t n d ng l i th  so sánh đ  ạ ủ ề ế ậ ụ ợ ế ể m  r ng th ng m i qu cở ộ ươ ạ ố  
tế, ph i ph i h p chính sách trên nhi u lĩnh v c đ  c i thi n v  th  c nh tranh c a Vi tả ố ợ ề ự ể ả ệ ị ế ạ ủ ệ  
Nam trên tr ng qu c t .ườ ồ ế

♦ Xác đ nh, l a ch n nh ng ngành ngh , nh ng hàng hóa và d ch v  Vi t Nam có ti mị ự ọ ữ ề ữ ị ụ ệ ề  
năng, có u th  phát tri n, v a đáp ng nhu c u th  tr ng qu c t , v a ư ế ể ứ ứ ầ ị ườ ố ế ừ ti n nhanhế  
vào công ngh  hi n đ i c a n n kinh t  tri th c.ệ ệ ạ ủ ề ế ứ

♦ Rà soát l i h  th ng văn b n pháp lu t và c  ch , chính sách hi n hành. Đ i chi uạ ệ ố ả ậ ơ ế ệ ố ế  
nh m tìm ra nh ng đi u không phù h p v i quy đ nh qu c t  và cam k t qu c t , t  đóằ ữ ề ợ ớ ị ố ế ế ố ế ừ  
đ  xu t nh ng n i dung s a đ i, b  sung, đi u ch nh, bãi b  ho c ban hành m iề ấ ữ ộ ử ổ ổ ề ỉ ỏ ặ ớ  
các văn b n pháp quyả .
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♦ Hoàn thi n h  th ng pháp lu t ệ ệ ố ậ thích h p v i các đ nh ch  c a WTO và các cam k tợ ớ ị ế ủ ế  
qu c t . Ki n toàn các t  ch c pháp ch  c a ngành, đ a ph ng và doanh nghi p, c ngố ế ệ ổ ứ ế ủ ị ươ ệ ủ  
c  h  th ng tòa án kinh t , lao đ ng, hành chính và các t  ch c tr ng tài.ố ệ ố ế ộ ổ ứ ọ

♦ M  r ng th  tr ng xu t kh u, b  sung chính sáchở ộ ị ườ ấ ẩ ổ , tăng c ng các bi n pháp thuườ ệ  
hút v n đ u t  và tranh th  t i đa s  tr  giúp kĩ thu t c a các nu c và các t  ch c qu cố ầ ư ủ ố ự ợ ậ ủ ớ ổ ứ ố  
t  đ  s  d ng có hi u qu  các ngu n tr  giúp này.ế ể ử ụ ệ ả ồ ợ

♦ Khuy n khích các doanh nghi p đ u t  ra n c ngoàiế ệ ầ ư ướ  nh  Biti’s m  nhà máy t iư ở ạ  
Trung Qu c, Kinh Đô đ u t  nhà máy bánh k o 5 tri u USD t i Hoa Kì.ố ầ ư ẹ ệ ạ

♦ Nâng cao năng l c cho đ i ngũ cán b  qu n lý,ự ộ ộ ả  cán b  làm công tác h i nh p. Đ yộ ộ ậ ẩ  
m nh đào t o ngu n nhân l c, chú tr ng đào t o đ i ngũ cán b  qu n lý và kinh doanh,ạ ạ ồ ự ọ ạ ộ ộ ả  
nâng cao tay ngh  cho công nhân trong các doanh nghi p.ề ệ

♦ C n có chính sách thu hút, b o v  và s  d ng nhân tài.ầ ả ệ ử ụ

♦ Các DN Vi t Nam c n tìm hi u, n m v ng lu t pháp qu c tệ ầ ể ắ ữ ậ ố ế, b o v  quy n và l iả ệ ề ợ  
ích c a doanh nghi p mình tr c th  tr ng th  gi i. M t khác, c n quan tâm đăng ký,ủ ệ ướ ị ườ ế ớ ặ ầ  
b o h  th ng hi u, nhãn hi u hàng hoá, ki u dáng công nghi p hay các gi i pháp h uả ộ ươ ệ ệ ể ệ ả ữ  
ích c a doanh nghi p mình. Trong chính sách th  tr ng, DNVN c n n m b t và x  lýủ ệ ị ườ ầ ắ ắ ử  
thông tin k p th i, phân tích, d  báo th  tr ng trong n c và th  gi i khi h i nh p, tranhị ờ ự ị ườ ướ ế ớ ộ ậ  
th  nh ng hi u bi t v  khách hàng trong n c, khách hàng truy n th ng, gi  v ng thủ ữ ể ế ề ướ ề ố ữ ữ ị 
ph n n i đ a và m  r ng ra th  tr ng qu c t .ầ ộ ị ở ộ ị ườ ố ế

♦ Ti n hành r ng rãi công tác tuyên truy nế ộ ề , gi i thích nh m t o ra s  th ng nh t vàả ằ ạ ự ố ấ  
nh t quán v  nh n th c và hành đ ng v  h i nh p kinh t  qu c t .ấ ề ậ ứ ộ ề ộ ậ ế ố ế

♦ Xây d ng chi n l c t ng th  v  h i nh pự ế ượ ổ ể ề ộ ậ  v i m t l  trình c  th  nh m s p x pớ ộ ộ ụ ể ằ ắ ế  
l i s n xu t, nâng cao hi u qu  và kh  năng c nh tranh, đ c bi t là các ngành d ch v .ạ ả ấ ệ ả ả ạ ặ ệ ị ụ

♦ Đ i m i công ngh , đ i m i qu n lýổ ớ ệ ổ ớ ả , c n ti n hành đi u tra, đánh giá cho t ng s nầ ế ề ừ ả  
ph m, t ng d ch v , t ng doanh nghi p, t ng đ a ph ng nâng cao kh  năng c nh tranhẩ ừ ị ụ ừ ệ ừ ị ươ ả ạ  
c a s n ph m, c a d ch v , c a doanh nghi p và kh  năng c nh tranh qu c gia.ủ ả ẩ ủ ị ụ ủ ệ ả ạ ố

♦ K t h p ch c ch  ho t đ ng chính tr  đ i ngo i v i kinh t  đ i ngo iế ợ ặ ẽ ạ ộ ị ố ạ ớ ế ố ạ  h ngướ  
m nh ho t đ ng đ i ngo i vào vi c ph c v  đ c l c nhi m v  m  r ng quan h  kinhạ ạ ộ ố ạ ệ ụ ụ ắ ự ệ ụ ở ộ ệ  
t  đ i ngo i.ế ố ạ

♦ G n k t ch  tr ng h i nh p kinh t  v i nhi m v  c ng c  an ninh qu c phòngắ ế ủ ươ ộ ậ ế ớ ệ ụ ủ ố ố  
đ  tránh nh ng nh h ng tiêu c c, h  tr , t o môi tr ng thu n l i cho h i nh p.ể ữ ả ưở ự ỗ ợ ạ ườ ậ ợ ộ ậ

♦ Các DNVN do v n kinh doanh h n h p, khi tham gia h i nh p s  m  ra nhi u c  h i cóố ạ ẹ ộ ậ ẽ ở ề ơ ộ  
th  tranh th  đ c các ngu n v n t  bên ngoài, vì v y, ể ủ ượ ồ ố ừ ậ c n ch  đ ng liên doanh, liênầ ủ ộ  
k t kinh tế ế đ  tăng v n đ u t , tranh th  công ngh  và k  năng qu n lý tiên ti n. H iể ố ầ ư ủ ệ ỹ ả ế ộ  
nh p s  làm thay đ i nhóm khách hàng, thay đ i th  tr ng và s c c nh tranh cũng ngàyậ ẽ ổ ổ ị ườ ứ ạ  
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càng gay g t, do đó các doanh nghi p c n h ng t i nh ng tiêu chu n do các t  ch cắ ệ ầ ướ ớ ữ ẩ ổ ứ  
tiêu chu n hoá qu c t  (ISO) đ a ra, nh m t o uy tín tr c khách hàng và b n hàng. ẩ ố ế ư ằ ạ ướ ạ

♦ Th c hi n đ i m i m nh m  đ i v i DNNNự ệ ổ ớ ạ ẽ ố ớ .  Vi t Nam, m c dù DNNN đangỞ ệ ặ  
đ c s p x p theo h ng gi m d n v  s  l ng nh ng không m t đi vài trò ch  đ oượ ắ ế ướ ả ầ ề ố ượ ư ấ ủ ạ  
và kh  năng đóng góp l n cho ngân sách nhà n c. Tuy nhiên, các DNNN ho t đ ngả ớ ướ ạ ộ  
đem l i l i nhu n cao và đóng góp ch  y u cho ngân sách nhà n c l i t p trung trongạ ợ ậ ủ ế ướ ạ ậ  
các ngành kinh t  đ c quy n mà trong cam k t qu c t  c n ph i thay đ i. Vì th , vi cế ộ ề ế ố ế ầ ả ổ ế ệ  
c i cách ho t đ ng DNNN đ  v a đ m b o cho ti n trình h i nh p chung v a đ m b oả ạ ộ ể ừ ả ả ế ộ ậ ừ ả ả  
cho các DNNN c nh tranh đ c trong môi tr ng h i nh p, c  th :ạ ượ ườ ộ ậ ụ ể

 Tr c h t, c n ti p t c s p ướ ế ầ ế ụ ắ x p l i DNNN theo h ng c  ph n hoá, khoán,ế ạ ướ ổ ầ  
cho thuê hay bán toàn bộ ho c m t ph n nh ng doanh nghi p xét th y không c nặ ộ ầ ữ ệ ấ ầ  
ti p t c duy trì. Chuy n toàn b  doanh nghi p có 100% v n nhà n c sang ho tế ụ ể ộ ệ ố ướ ạ  
đ ng theo mô hình Công ty TNHH m t thành viên; T ng Công ty ho t đ ng và qu nộ ộ ổ ạ ộ ả  
lý v n theo mô hình Công ty TNHH m t thành viên, các Công ty ho t đ ng và qu nố ộ ạ ộ ả  
lý v n theo mô hình Công ty m  - Công ty con.ố ẹ

 Xoá b  d n b o h , đ c quy nỏ ầ ả ộ ộ ề  đ  gi  v ng s c c nh tranh, m t s  T ngể ữ ữ ứ ạ ộ ố ổ  
Công ty s  đ c thí đi m chuy n sang mô hình T p đoàn kinh t . Theo đó, s  có cácẽ ượ ể ể ậ ế ẽ  
t p đoàn kinh t  l n n m trong m t s  ngành quan tr ng nh  d u khí, xây d ng, b uậ ế ớ ằ ộ ố ọ ư ầ ự ư  
chính vi n thông... ho t đ ng kinh doanh đa ngành v i ngu n l c kinh t  l n. Cácễ ạ ộ ớ ồ ự ế ớ  
t p đoàn kinh t  này s  đi tiên phong trong c nh tranh và m  h ng đi cho các doanhậ ế ẽ ạ ở ướ  
nghi p thu c các thành ph n kinh t  khác.ệ ộ ầ ế

♦ Cũng n m trong s  cam k t qu c t  v i WTO, quá trình h i nh p vào th  tr ng tàiằ ự ế ố ế ớ ộ ậ ị ườ  
chính qu c t  và t  do hoá tài chính làm cho môi tr ng tài chính tr  nên kh c li t và cóố ế ự ườ ở ố ệ  
nhi u r i ro h n đ i v i các ngân hàng th ng m i qu c doanh  Vi t Nam. Vì th , đề ủ ơ ố ớ ươ ạ ố ở ệ ế ể 
c nh tranh đ c trong th  tr ng qu c t , các ạ ượ ị ườ ố ế ngân hàng th ng m i qu c doanh c nươ ạ ố ầ  
x  lý v n đ  n  t n đ ngử ấ ề ợ ồ ọ , đ ng th i ph i ồ ờ ả tăng ngu n v n tồ ố ự có đ  m  r ng đ u t ,ể ở ộ ầ ư  
cũng nh  đ  đ m b o t  l  an toàn t i thi u theo tiêu chu n qu c t . ư ể ả ả ỷ ệ ố ể ẩ ố ế

♦ Nâng cao vai trò c a nhà n c trong vi c xây d ng và ban hành các văn b n quyủ ướ ệ ự ả  
ph m pháp lu tạ ậ  nh m t  ch c th c hi n và h  tr  doanh nghi p h i nh p t t. Trongằ ổ ứ ự ệ ỗ ợ ệ ộ ậ ố  
vi c xây d ng, nâng cao vai trò c a nhà n c và ban hành pháp lu t, nhà n c c n t ngệ ự ủ ướ ậ ướ ầ ừ  
b c thi t l p và áp d ng đ y đ  các chu n m c qu c t , tránh cho doanh nghi pướ ế ậ ụ ầ ủ ẩ ự ố ế ệ  
nh ng li u pháp s c, nh ng ng  ngàng.ữ ệ ố ữ ỡ

♦ Bên c nh nh ng nhân t  khách quan, b n thân doanh nghi p ph i có s  n  l c l n. Đâyạ ữ ố ả ệ ả ự ỗ ự ớ  
cũng là nhân t  quan tr ng quy t đ nh s  thành b i c a chính doanh nghi p. Th c t  đòiố ọ ế ị ự ạ ủ ệ ự ế  
h i ph i xem xét, ỏ ả đánh giá m t cách toàn di n v  năng l c qu n tr  doanh nghiộ ệ ề ự ả ị ệp, 
v  th  m nh và đ c đi m v n có c a DNVN cùng v i nh ng y u t  khách quan chiề ế ạ ặ ể ố ủ ớ ữ ế ố  
ph i ho t đ ng s n xu t kinh  doanh c a doanh nghi p.ố ạ ộ ả ấ ủ ệ

♦ H  qu  c a s  h i nh p có th  làm cho doanh nghi p phát tri n t t, không phát tri nệ ả ủ ự ộ ậ ể ệ ể ố ể  
đ c ho c b  đào th i kh i th ng tr ng. Vì v y, ượ ặ ị ả ỏ ươ ườ ậ nhà n c cũng c n nghiên c u,ướ ầ ứ  
đánh giá đúng v  kh  năng thích ng c a DNVNề ả ứ ủ  trong s  tác đ ng nhi u chi u c aự ộ ề ề ủ  
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các nhân t  khách quan, ch  quan, giúp doanh nghi p l ng tr c đ c nh ng tháchố ủ ệ ườ ướ ượ ữ  
th cứ .

a  con,  ch  Hào  bi t  đi u  kinh  hoàng  v a  đ p  vào  m t  mình  là  s  th t.  ị ế ề ừ ậ ắ ự ậ

Câu 3:Các lo i hình chính sách ngo i th ng c a các n c trên TG. Phân tíchạ ạ ươ ủ ướ  
xu h ng c a vi c áp d ng các lo i hình chính sách ngo i th ng này. ướ ủ ệ ụ ạ ạ ươ

I- Các lo i hình chính sách ngo i th ngạ ạ ươ :
M i n c đ u có chính sách ngo i th ng riêng phù h p v i đi u ki n phát tri n kinh t  riêngỗ ướ ề ạ ươ ợ ớ ề ệ ể ế  
c a t ng n c,  t ng th i kỳ phát tri n. Tuy nhiên, chính sách phát tri n ngo i th ng c aủ ừ ướ ở ừ ờ ể ể ạ ươ ủ  
các n c có th  phân lo i theo hai tiêu th c c  b n sau:ướ ể ạ ứ ơ ả
- Phân lo i theo m c đ  tham gia c a ạ ứ ộ ủ Nhà n cướ  trong đi u ti t ho t đ ng ngo i th ng.ề ế ạ ộ ạ ươ
- Phân lo i theo m c đ  ti p c n c a ạ ứ ộ ế ậ ủ n n kinh t  qu c giaề ế ố  v i n n kinh t  th  gi i.ớ ề ế ế ớ
A- Phân lo i theo m c đ  tham gia c a Nhà n c trong đi u ti t ho t đ ng ngo i th ngạ ứ ộ ủ ướ ề ế ạ ộ ạ ươ
1- Chính sách m u d ch t  do ậ ị ự
1.1- Khái ni mệ :
Chính sách m u d ch t  do có nghĩa là nhà n c không can thi p tr c ti p vào quá trình đi uậ ị ự ướ ệ ự ế ề  
ti t ngo i th ng mà m  c a hoàn toàn th  tr ng n i đ a đ  cho hàng hóa và t  b n đ c tế ạ ươ ở ử ị ườ ộ ị ể ư ả ượ ự 
do l u thông gi a trong và ngoài n c, t o đi u ki n cho th ng m i qu c t  phát tri n trênư ữ ướ ạ ề ệ ươ ạ ố ế ể  
c  s  quy lu t t  do c nh tranh.ơ ở ậ ự ạ
Đ c đi m ch  y u c a chính sách m u d ch t  do làặ ể ủ ế ủ ậ ị ự :
- Nhà n c không s  d ng các công c  đ  đi u ti t xu t kh u và nh p kh u.ướ ử ụ ụ ể ề ế ấ ẩ ậ ẩ
- Quá trình nh p kh u và xu t kh u đ c ti n hành m t cách t  do.ậ ẩ ấ ẩ ượ ế ộ ự
- Quy lu t t  do c nh tranh đi u ti t s  ho t đ ng c a s n xu t tài chính và th ng m i trongậ ự ạ ề ế ự ạ ộ ủ ả ấ ươ ạ  
n c.ướ
1.2- u và nh c đi m c a chính sách m u d ch t  doƯ ượ ể ủ ậ ị ự :

u đi mƯ ể :
- M i tr  ng i th ng m i qu c t  b  lo i b , giúp thúc đ y s  t  do hóa l u thông hàng hóaọ ở ạ ươ ạ ố ế ị ạ ỏ ẩ ự ự ư  
gi a các n c.ữ ướ
- Làm th  tr ng n i đ a phong phú hàng hóa h n, ng i tiêu dùng có đi u ki n th a mãn nhuị ườ ộ ị ơ ườ ề ệ ỏ  
c u c a mình m t cách t t nh t.ầ ủ ộ ố ấ
-T o môi tr ng c nh tranh gay g t trên th  tr ng n i đ a, kích thích các nhà s n xu t phátạ ườ ạ ắ ị ườ ộ ị ả ấ  
tri n và hoàn thi n.ể ệ
- N u các nhà s n xu t trong n c đã đ  s c m nh c nh tranh v i các nhà t  b n n c ngoàiế ả ấ ướ ủ ứ ạ ạ ớ ư ả ướ  
thì chính sách m u d ch t  do giúp các nhà kinh doanh bành tr ng ra ngoài. Th t v y, chínhậ ị ự ướ ậ ậ  
sách m u d ch t  do l n đ u tiên xu t hi n  n c Anh, “cái nôi” c a ch  nghĩa t  b n. N cậ ị ự ầ ầ ấ ệ ở ướ ủ ủ ư ả ướ  
Anh lúc b y gi  là c ng qu c công nghi p, s n xu t b ng máy thay th  lao đ ng th  công đãấ ờ ườ ố ệ ả ấ ằ ế ộ ủ  
khi n cho chi phí th p, hàng hóa d i dào so v i các n c láng gi ng ch m phát tri n h n nhế ấ ồ ớ ướ ề ậ ể ơ ư 
Pháp, Đ c, Nga. Chính nh  th c hi n chính sách m u d ch t  do đã giúp cho các nhà t  b nứ ờ ự ệ ậ ị ự ư ả  
Anh xâm chi m nhanh chóng th  tr ng th  gi i, khi n các n c khác ph i thi hành chính sáchế ị ườ ế ớ ế ướ ả  
b o h  m u d ch đ  ch ng l i s  xâm lăng hàng hóa  t t  n c Anh. Nh ng sau này khiả ộ ậ ị ể ố ạ ự ồ ạ ừ ướ ư  
n n kinh t  c a Đ c, Pháp, Nga đã phát tri n m nh thì chính sách m u d ch t  do thay th  choề ế ủ ứ ể ạ ậ ị ự ế  
chính sách b o h  m u d ch.ả ộ ậ ị
- Th c hi n chính sách m u d ch t  do không đ ng nghĩa v i vi c làm suy y u vai trò c a Nhàự ệ ậ ị ự ồ ớ ệ ế ủ  
n c t  b n trong quan h  th ng m i qu c t . Ng c l i, vi c t o đi u ki n t  do phátướ ư ả ệ ươ ạ ố ế ượ ạ ệ ạ ề ệ ự  
tri n th ng m i trên th  tr ng n i đ a nh m làm suy y u ho c xóa b  chính sách b o hể ươ ạ ị ườ ộ ị ằ ế ặ ỏ ả ộ 
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m u d ch  các n c khác, t o c  s  đ  các nhà kinh doanh n i đ a d  dàng xâm nh p và phátậ ị ở ướ ạ ơ ở ể ộ ị ễ ậ  
tri n  th  tr ng m i.ể ở ị ườ ớ
Nh c đi mượ ể :
- Th  tr ng trong n c đi u ti t ch  y u b i quy lu t t  do c nh tranh cho nên n n kinh tị ườ ướ ề ế ủ ế ở ậ ự ạ ề ế 
d  r i vào tình tr ng kh ng ho ng, phát tri n m t n đ nh.ễ ơ ạ ủ ả ể ấ ổ ị
- Nh ng nhà kinh doanh s n xu t trong n c phát tri n ch a đ  m nh, thì d  dàng b  phá s nữ ả ấ ướ ể ư ủ ạ ễ ị ả  
tr c s  t n công c a hàng hóa n c ngoài.ướ ự ấ ủ ướ
Chính b i nh ng nh c đi m này mà ngày nay trên th  gi i, ngay c  nh ng n c có n n kinhở ữ ượ ể ế ớ ả ữ ướ ề  
t  m nh nh t nh  M , Nh t đ u không th c hi n chính sách m u d ch t  do đ i v i t t cế ạ ấ ư ỹ ậ ề ự ệ ậ ị ự ố ớ ấ ả 
các ngành hàng, mà ch  th c hi n s  t  do m u d ch trong m t s  ngành hàng đ  m nh, c nhỉ ự ệ ự ự ậ ị ộ ố ủ ạ ạ  
tranh đ c v i hàng hóa n c ngoài và cũng ch  th c hi n trong m t th i gian nh t đ nh.ượ ớ ướ ỉ ự ệ ộ ờ ấ ị
1.3- Các kho n l i và hi u qu  c a m u d ch t  do theo kinh t  h cả ợ ệ ả ủ ậ ị ự ế ọ :
Trong ch ng 3 chúng ta đã phân tích tác đ ng c a m t trong nh ng công c  chính sách ngo iươ ộ ủ ộ ữ ụ ạ  
th ng là thu  quan. Trong tr ng h p m t n c nh  không gây nh h ng đ n giá xu tươ ế ườ ợ ộ ướ ỏ ả ưở ế ấ  
kh u c a n c ngoài, thu  quan gây nên thi t h i ròng cho n n kinh t  đ c đo b ng hai hìnhẩ ủ ướ ế ệ ạ ề ế ượ ằ  
tam giác b và d (bi u đ  3.2). Thi t h i này là do thu  quan đã làm l ch l c nh ng khuy nể ồ ệ ạ ế ệ ạ ữ ế  
khích kinh t  đ i v i ng i s n xu t l n ng i tiêu dùng. Ng c l i, t  do m u d ch s  lo iế ố ớ ườ ả ấ ẫ ườ ượ ạ ự ậ ị ẽ ạ  
b  đ c nh ng t n th t này và tăng thêm phúc l i qu c gia. Các nhà nghiên c u cũng đã cỏ ượ ữ ổ ấ ợ ố ứ ố 
g ng tính toán t ng chi phí ph i tr  cho nh ng l ch l c do thu  quan và h n ng ch nh p kh uắ ổ ả ả ữ ệ ạ ế ạ ạ ậ ẩ  
gây ra trong m t s  n n kinh t  c  th . Phí t n này đ c tính theo % thu nh p qu c dân, đ iộ ố ề ế ụ ể ổ ượ ậ ố ố  
v i Braxin (1966) là 9,5%; Mexico (1960) là 2,5% ; M  (1983) là 0,26%.ớ ỹ
Ngoài ra,  các n c nh  nói chung và các n c đang phát tri n nói riêng, nhi u nhà kinh tở ướ ỏ ướ ể ề ế 
h c còn ch  ra r ng, t  do m u d ch còn nhi u cái l i quan tr ng không đ c tính t i trongọ ỉ ằ ự ậ ị ề ợ ọ ượ ớ  
phân tích chi phí - l i ích thông th ng, Ví d  nh  l i th  kinh t  c a qui mô s n xu t ch ngợ ườ ụ ư ợ ế ế ủ ả ấ ẳ  
h n, các th  tr ng đ c b o h  không ch  chia nh  s n xu t trên ph m vi qu c t , mà b ngạ ị ườ ượ ả ộ ỉ ỏ ả ấ ạ ố ế ằ  
cách gi m c nh tranh và tăng l i nhu n, chúng còn đ y nhi u công ty gia nh p ngành côngả ạ ợ ậ ẩ ề ậ  
nghi p đ c b o h . V i vi c gia tăng các công ty trong th  tr ng n i đ a nh  h p, quy môệ ượ ả ộ ớ ệ ị ườ ộ ị ỏ ẹ  
s n xu t c a t ng công ty s  tr  nên không hi u qu . (Ví d  nh , do đ c b o h  cao, cácả ấ ủ ừ ẽ ở ệ ả ụ ư ượ ả ộ  
nhà máy đ ng trong n c ta m c lên r t nhi u, vì v y ch  có kho ng 17/47 nhà máy ho tườ ướ ọ ấ ề ậ ỉ ả ạ  
đ ng đ c kho ng 50% công su t!)ộ ượ ả ấ
2- Chính sách b o h  m u d ch ả ộ ậ ị
2.1- Khái ni m:ệ
Chính sách b o h  m u d ch là chính sách ngo i th ng c a các n c nh m m tả ộ ậ ị ạ ươ ủ ướ ằ ộ
m t s  d ng các bi n pháp đ  b o v  th  tr ng n i đ a tr c s  c nh tranh c a hàng hóaặ ử ụ ệ ể ả ệ ị ườ ộ ị ướ ự ạ ủ  
ngo i nh p, m t khác Nhà n c nâng đ  các nhà kinh doanh trong n c bành tr ng ra thạ ậ ặ ướ ỡ ướ ướ ị 
tr ng n c ngoài.ườ ướ
Đ c đi m c a chính sách b o h  m u d ch làặ ể ủ ả ộ ậ ị :
- Nhà n c s  d ng nh ng bi n pháp thu  và phi thu  : thu  quan, h  th ng thu  n i đ a, gi yướ ử ụ ữ ệ ế ế ế ệ ố ế ộ ị ấ  
phép xu t nh p kh u, h n ng ch, các bi n pháp k  thu t... đ  h n ch  hàng hóa nh p kh u.ấ ậ ẩ ạ ạ ệ ỹ ậ ể ạ ế ậ ẩ
- Nhà n c nâng đ  các nhà s n xu t n i đ a b ng cách gi m ho c mi n thu  xu t kh u,thuướ ỡ ả ấ ộ ị ằ ả ặ ễ ế ấ ẩ ế 
doanh thu, thu  l i t c, giá ti n t  n i đ a, tr  c p xu t kh u...đ  h  d  dàng bành tr ng raế ợ ứ ề ệ ộ ị ợ ấ ấ ẩ ể ọ ễ ướ  
th  tr ng n c ngoài.ị ườ ướ
2.2- u và nh c đi m c a chính sách b o h  m u d chƯ ượ ể ủ ả ộ ậ ị :

u đi mƯ ể :
- Gi m b t s c c nh tranh c a hàng nh p kh u.ả ớ ứ ạ ủ ậ ẩ
- B o h  các nhà s n xu t kinh doanh trong n c, giúp h  tăng c ng s c m nh trên thả ộ ả ấ ướ ọ ườ ứ ạ ị 
tr ng n i đ a.ườ ộ ị
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- Giúp các nhà xu t kh u tăng s c c nh tranh đ  xâm chi m th  tr ng n c ngoài.ấ ẩ ứ ạ ể ế ị ườ ướ
- Giúp đi u ti t cán cân thanh toán c a qu c gia, s  d ng h p lý ngu n ngo i t  thanh toán c aề ế ủ ố ử ụ ợ ồ ạ ệ ủ  
m i n c.ỗ ướ
Nh c đi mượ ể : N u b o h  th  tr ng n i đ a quá ch t ch  s :ế ả ộ ị ườ ộ ị ặ ẽ ẽ
- Làm t n th ng đ n s  phát tri n th ng m i qu c t  s  d n đ n s  cô l p kinh t  c a m tổ ươ ế ự ể ươ ạ ố ế ẽ ẫ ế ự ậ ế ủ ộ  
n c đi ng c l i xu th  c a th i đ i ngày nay là qu c t  hóa đ i s ng kinh t  toàn c u.ướ ượ ạ ế ủ ờ ạ ố ế ờ ố ế ầ
- T o đi u ki n đ  phát tri n s  b o th  và trì tr  trong các nhà kinh doanh n i đ a, k t qu  làạ ề ệ ể ể ự ả ủ ệ ộ ị ế ả  
m c b o h  kinh t  ngày càng cao, càng làm cho s c c nh tranh c a các ngành không còn linhứ ả ộ ế ứ ạ ủ  
ho t, ho t đ ng kinh doanh và đ u t  không mang l i hi u qu . Đây s  là nguy c  cho s  pháạ ạ ộ ầ ư ạ ệ ả ẽ ơ ự  
s n trong t ng lai c a các ngành s n xu t trong n c n u qu c gia này ph i ch u áp l c c nhả ươ ủ ả ấ ướ ế ố ả ị ự ạ  
tranh trên th  tr ng th  gi i và yêu c u gi m hàng rào thu  quan khi gia nh p WTO ho c cácị ườ ế ớ ầ ả ế ậ ặ  
khu v c m u d ch t  do trên th  gi i.ự ậ ị ự ế ớ
- Ng i tiêu dùng b  thi t h i nh  hàng hóa kém đa d ng, m u mã, ki u dáng, ch t l ng hàngườ ị ệ ạ ư ạ ẫ ể ấ ượ  
hóa kém c i ti n, giá c  hàng hóa đ t....ả ế ả ắ
3- Chính sách ngo i th ng h n h p (S  ph i h p gi a chính sách m u d ch t  do và chínhạ ươ ỗ ợ ự ố ợ ữ ậ ị ự  
sách b o h  m u d ch)ả ộ ậ ị
 3.1 B o h  m u d ch và thu  quan  t i uả ộ ậ ị ế ố ư : 

- Vi c thi hành các ch  đ  quan thu , h n ng ch nh p kh u và các bi n pháp chính sáchệ ế ộ ế ạ ạ ậ ẩ ệ  
m u d ch khác h u h t là nh m b o v  thu nh p c a các nhóm l i ích đ c bi t....Cácậ ị ầ ế ằ ả ệ ậ ủ ợ ặ ệ  
nhà kinh t  h c th ng l p lu n r ng, b o h  m u d ch s  gi m phúc l i qu c gia. Tuyế ọ ườ ậ ậ ằ ả ộ ậ ị ẽ ả ợ ố  
nhiên, trên th c t , có m t s  c  s  lý thuy t cho th y r ng các chính sách m u d ch tíchự ế ộ ố ơ ở ế ấ ằ ậ ị  
c c đôi khi có th  làm tăng phúc l i c a qu c gia nói chung. B i vì, theo bi u đ  3.2,ự ể ợ ủ ố ở ể ồ  
đ i v i m t n c l n, thu  quan s  làm gi m giá hàng nh p kh u  n c ngoài, t o raố ớ ộ ướ ớ ế ẽ ả ậ ẩ ở ướ ạ  
m t kho n l i.ộ ả ợ

- N u đem so sánh v i giá ph i tr  do thi hành thu  quan là làm l ch l c các khuy nế ớ ả ả ế ệ ạ ế  
khích đ i v i s n xu t và tiêu dùng, có kh  năng, trong m t s  tr ng h p, l i ích vố ớ ả ấ ả ộ ố ườ ợ ợ ề 
đi u ki n m u d ch c a thu  quan l i l n h n cái giá ph i tr . V i m tü m c đ  thuề ệ ậ ị ủ ế ạ ớ ơ ả ả ớ ộ ứ ộ ế 
quan đ  th p, thì l i ích v  đi u ki n m u d ch s  ph i l n h n cái giá ph i tr . Đ iủ ấ ợ ề ề ệ ậ ị ẽ ả ớ ơ ả ả ố  
v i m t n c l n, t  su t thu  quan th p, phúc l i s  cao h n khi thi hành m u d ch tớ ộ ướ ớ ỷ ấ ế ấ ợ ẽ ơ ậ ị ự 
do. Và s  t n t i m t m c thu  quan t0 t i u, t i đó, l i ích biên do đi u ki n m uẽ ồ ạ ộ ứ ế ố ư ạ ợ ề ệ ậ  
d ch đ c c i thi n b ng t n ị ượ ả ệ ằ ổ th t hi u năng biên do s  l ch l c trong s n xu t và tiêuấ ệ ự ệ ạ ả ấ  
dùng. V i m c thu  su t khácớ ứ ế ấ  l n h n , phúc l i qu c gia s  đi xu ng.Tóm l i, chính vìớ ơ ợ ố ẽ ố ạ  
c  chính sách t  do m u d ch và chính sách b o h  m u d ch đ u cóả ự ậ ị ả ộ ậ ị ề  nh ng u đi m vàữ ư ể  
nh c đi m cho nên không m t n c nào trên th  gi i thi hành chínhượ ể ộ ướ ế ớ  sách này hay chính 
sách khác m t cách tuy t đ i mà s  duy trì chính sách m u d ch t  doộ ệ ố ẽ ậ ị ự  trong m t sộ ố 
ngành hàng đ i v i m t s  th  tr ng trong m t th i gian nh t đ nh, còn m tố ớ ộ ố ị ườ ộ ờ ấ ị ộ  s  ngànhố  
khác thi hành chính sách b o h  m u d ch (v i m c đ  khác nhau) trên nh ngả ộ ậ ị ớ ứ ộ ữ  th  tr ngị ườ  
khác nhau.

 Xu th  hi n nay trên TG áp d ng chính sách nàoế ệ ụ ? 
Xu th  hi n nay các n c trên th  gi I th c hi n CSMDTD, m  c a th  tr ng n I đ a, đ yế ệ ướ ế ớ ự ệ ở ử ị ườ ộ ị ẩ  
m nh xu t kh u, tăng c ng thu hút v n đ u t  n c ngoài, t o đi u ki n cho th ng m Iạ ấ ẩ ườ ố ầ ư ướ ạ ề ệ ươ ạ  
qu c t  phát  tri n.  Tuy nhiên song song v I CSMDTD các n c v n ti p  t c  th c hi nố ế ể ớ ướ ẫ ế ụ ự ệ  
CSBHMD m t cách tinh vi h n tr c đ I v I m t s  ngành hàng tr ng y u, kh  năng c nhộ ơ ướ ố ớ ộ ố ọ ế ả ạ  
tranh y u so v I hàng hóa nh p kh u..ế ớ ậ ẩ
Vi t Nam là n c đang phát tri n, trong quá trình h I nh p v I th  gi I, chúng ta đang th cệ ướ ể ộ ậ ớ ế ớ ự  
hi n quá trình m  c a th  tr ng, đ y m nh xu t nh p kh u, tăng c ng m I quan h  v  kinhệ ở ử ị ườ ẩ ạ ấ ậ ẩ ườ ố ệ ề  
t  v I các n c. Tuy nhi n, s c c nh tranh m t s  ngành hàng c a chúng ta còn y u kém soế ớ ướ ệ ứ ạ ộ ố ủ ế  
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v I các n c, các doanh nghi p chúng ta còn non tr  ch a th  đ  đ u v I các doanh nghi pớ ướ ệ ẻ ư ể ố ầ ớ ệ  
l n trên th  gi i. Nhà n c song song v I vi c m  c a, c n ph I th c hi n CSBHMD đ I v Iớ ế ớ ướ ớ ệ ở ử ầ ả ự ệ ố ớ  
nh ng ngành hàng tr ng y u, thu hút nhi u lao đ ng, tránh tình tr ng các doanh nghi p pháữ ọ ế ề ộ ạ ệ  
s n, gây nên tình tr ng th t nghi p……ả ạ ấ ệ
   VN đang xây d ng chính sách ngo i th ng theo chính sách nàoự ạ ươ ? Chính    sách m u d chậ ị  

t  do hay Chính sách b o h  m u d ch? Gi i thích t i sao?ự ả ộ ậ ị ả ạ

Chính sách phát tri n ngo i th ng c a Vi t Nam: ể ạ ươ ủ ệ
Ngo i th ng n c ta trong th i gian qua đã th c s  giúp cho n n kinh t  đ tạ ươ ướ ờ ự ự ề ế ấ
n c khai thác th  m nh trong s n xu t hàng hóa h ng v  xu t kh u. Ngo i th ng đóngướ ế ạ ả ấ ướ ề ấ ẩ ạ ươ  
góp r t l n cho t c đ  tăng tr ng kinh t  và thay đ i b  m t ngành công nghi p, d ch v  vàấ ớ ố ộ ưở ế ổ ộ ặ ệ ị ụ  
c  trong s n xu t nông nghi p n a. Đ  có th  hi u rõ chính sách ngo i th ng c a nhà n cả ả ấ ệ ữ ể ể ể ạ ươ ủ ướ  
ta trong giai đo n hi n nay, chúng ta s  cùng phân tích nh ng đi u ki n thu n l i cũng nh  b tạ ệ ẽ ữ ề ệ ậ ợ ư ấ  
l i cho s  phát tri n ngo i th ng c a đ t n c.ợ ự ể ạ ươ ủ ấ ướ
1- Nh ng l i th  và h n ch  trong phát tri n ngo i th ng c aữ ợ ế ạ ế ể ạ ươ ủ
Vi t Namệ : 
1.1- L i th  v  v  trí đ a lýợ ế ề ị ị :
Vi t Nam n m trong vùng Đông Nam Châu Á, là vùng có t c đ  tăng tr ng kinh t  cao nh tệ ằ ố ộ ưở ế ấ  
th  gi i, bình quân m i n c  khu v c này m c tăng tr ng kinh t  đ t 6-7%/năm.Vi t Namế ớ ỗ ướ ở ự ứ ưở ế ạ ệ  
n m trên tuy n đ ng giao l u hàng h i qu c t ; ven bi n, nh t là t  Phan Thi t tr  vào cóằ ế ườ ư ả ố ế ể ấ ừ ế ở  
nhi u c ng n c sâu tàu bè có th  c p b n an toàn quanh năm. Sân bay Tân S n Nh t n m ề ả ướ ể ậ ế ơ ấ ằ ở 
v  trí lý t ng, cách đ u th  đô các thành ph  quan tr ng trong vùng Đông Nam Á. V  trí đ a lýị ưở ề ủ ố ọ ị ị  
thu n l i cho phép ta m  r ng quan h  kinh t  ngo i th ng và thu hút v n đ u t  n cậ ợ ở ộ ệ ế ạ ươ ố ầ ư ướ  
ngoài.
1.2- L i th  v  tài nguyên thiên nhiênợ ế ề :
So v i m t s  n c khác thì n c ta thu c lo i có tài nguyên t ng đ i phong phú:ớ ộ ố ướ ướ ộ ạ ươ ố
V  đ t đaiề ấ : Di n tích đ t đai c  n c kho ng 330.363 Km2 trong đó có t i 50% là đ t vàoệ ấ ả ướ ả ớ ấ  
nông nghi p và ng  nghi p. Khi h u nhi t đ i m a n ng đi u hòa cho phép chúng ta phát tri nệ ư ệ ậ ệ ớ ư ắ ề ể  
nông lâm s n xu t kh u có hi u qu  cao nh  g o, cao su và các nông s n nhi t đ i. Chi u dàiả ấ ẩ ệ ả ư ạ ả ệ ớ ề  
b  bi n 3.260km, di n tích sông ngòi và ao h  h n 1 tri u ha, cho phép phát tri n ngành th yờ ể ệ ồ ơ ệ ể ủ  
s n xu t kh u và phát tri n th y l i, v n t i bi n và du l chả ấ ẩ ể ủ ợ ậ ả ể ị
V  khoáng s nề ả : D u m  hi n nay là ngu n tài nguyên mang l i ngu n thu ngo i t  đáng k ,ầ ỏ ệ ồ ạ ồ ạ ệ ể  
s n l ng khai thác hàng năm gia tăng và là n i thu hút nhi u v n đ u t  n c ngoài. Thanả ượ ơ ề ố ầ ư ướ
đá tr  l ng cao, kho ng 3,6 t  t n; m  s t v i tr  l ng vài trăm tri u t n; c  ba mi n B c,ữ ượ ả ỷ ấ ỏ ắ ớ ữ ượ ệ ấ ả ề ắ  
Nam,Trung đ u có ngu n clanh-ke đ  s n xu t xi măng d i dào..ề ồ ể ả ấ ồ
1.3- L i th  v  lao đ ngợ ế ề ộ :
Đây là th  m nh c a n c ta, tính đ n năm 2003 dân s  n c ta kho ng 80,8 tri uế ạ ủ ướ ế ố ướ ả ệ
ng i, trong đó có h n 40 tri u đang trong đ  tu i lao đ ng. Lao đ ng d i dào, giá nhân côngườ ơ ệ ộ ổ ộ ộ ồ  
r , kho ng 0,16 USD/ 1 gi  lao đ ng, trong khi đó  Nh t là 23 USD/1 gi  lao đ ng; t  l  th tẻ ả ờ ộ ở ậ ờ ộ ỷ ệ ấ  
nghi p l n (kho ng 20-30% s  ng i trong đ  tu i lao đ ng). Lao đ ng là m t l i th  c  b nệ ớ ả ố ườ ộ ổ ộ ộ ộ ợ ế ơ ả  
đ  phát tri n các ngành hàng s  d ng nhi u lao đ ng nh  d t, may,ch  bi n nông lâm th yể ể ử ụ ề ộ ư ệ ế ế ủ  
s n, l p ráp s n ph m đi n, đi n t .....ả ắ ả ẩ ệ ệ ử
1.4- Nh ng h n ch  nh h ng đ n s  phát tri n c a ngo i th ngữ ạ ế ả ưở ế ự ể ủ ạ ươ :

- Di n tích đ t canh tác bình quân trên đ u ng i c a ta th p so v i bình quân c a thệ ấ ầ ườ ủ ấ ớ ủ ế 
gi i, ch  kho ng 0,1 ha/ ng i. S n l ng l ng th c có cao nh ng tr c h t ph i đ mớ ỉ ả ườ ả ượ ươ ự ư ướ ế ả ả  
b o nhu c u c a trên 80 tri u dân nên không th  t o ra m t ngu n tích lũy l n choả ầ ủ ệ ể ạ ộ ồ ớ  
nh ng đòi h i cao h n c a s  phát tri n kinh t .ữ ỏ ơ ủ ự ể ế
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- V  tài nguyên tuy có phong phú nh ng phân b  t n m n. Giao thông v n t i kém nênề ư ố ả ạ ậ ả  
khó khai thác, tr  l ng ch a xác đ nh và ch a khoáng s n nào có tr  l ng l n đ  trữ ượ ư ị ư ả ữ ượ ớ ể ở 
thành m t hàng chi n l c. Tài nguyên r ng, bi n,th y s n b  khai thác quá m c màặ ế ượ ừ ể ủ ả ị ứ  
không đ c chăm b i. V  trí đ a lý đ p nh ng c  s  h  t ng y u kém., các h i c ng ítượ ồ ị ị ẹ ư ơ ở ạ ầ ế ả ả  
và nh , đ ng sá và ph ng ti n giao thông l c h u.ỏ ườ ươ ệ ạ ậ

- Trình đ  qu n lý kinh t , xã h i kém, b  máy chính quy n kém hi u qu , quan liêu,ộ ả ế ộ ộ ề ệ ả  
tham nhũng; chính sách, pháp lu t không rõ ràng, thi u đ ng b , l i hay thay đ i gây c nậ ế ồ ộ ạ ổ ả  
tr  cho quá trình đ i m i kinh t .ở ổ ớ ế

- Trình đ  qu n lý c a cán b  và tay ngh  công nhân còn th p cho nên năng su t lao đ ngộ ả ủ ộ ề ấ ấ ộ  
th p, ch t l ng hàng hóa ch a cao. Công ngh  và trang thi t b  c a nhi u ngành kinhấ ấ ượ ư ệ ế ị ủ ề  
t  Vi t Nam còn  trình đ  th p, hàng hóa c a Vi t Nam ch a mang tính c nh tranhế ệ ở ộ ấ ủ ệ ư ạ  
trên th  tr ng qu c t .ị ườ ố ế

- Nh ng năm đ u th  k  21, trong xu h ng toàn c u hóa, Vi t Nam có nhi u đi u ki nữ ầ ế ỷ ướ ầ ệ ề ề ệ  
thu n l i đ  phát tri n ho t đ ng kinh t  ngo i th ng, t o đi u ki n cho đ t n cậ ợ ể ể ạ ộ ế ạ ươ ạ ề ệ ấ ướ  
hòa nh p v i n n kinh t  th  gi i. Tuy nhiên còn nhi u khó khăn tr  ng i cho ti n trìnhậ ớ ề ế ế ớ ề ở ạ ế  
này.

- Vi c đ  ra m t đ ng l i phát tri n ngo i th ng phù h p cho phép khai thác nh ngệ ề ộ ườ ố ể ạ ươ ợ ữ  
l i th , h n ch  t i thi u nh ng tr  ng i mang tính c p bách và thi t th c.ợ ế ạ ế ố ể ữ ở ạ ấ ế ự

2- Chính sách qu n lý ngo i th ng c a nhà n c ta trong giai đo n hi n nay: ả ạ ươ ủ ướ ạ ệ
2.1- Các công c  qu n lý và đi u ti t ho t đ ng ngo i th ng c a nhà n c Vi t Nam:ụ ả ề ế ạ ộ ạ ươ ủ ướ ệ
2.1.1- Nhà n c qu n lý ho t đ ng ngo i th ng b ng lu t phápướ ả ạ ộ ạ ươ ằ ậ :

- Thông qua h  th ng lu t pháp, Nhà n c qui đ nh rõ đ a v  pháp lý c a các doanh nghi pệ ố ậ ướ ị ị ị ủ ệ  
tham gia ho t đ ng ngo i th ng, quy đ nh các đi u ki n và th  t c trong kinh doanhạ ộ ạ ươ ị ề ệ ủ ụ  
xu t nh p kh u hàng hóa....Căn c  vào môi tr ng hành lang pháp lý đã đ c quy đ nh,ấ ậ ẩ ứ ườ ượ ị  
các doanh nghi p ti n hành ho t đ ng kinh doanh c a mình d i s  h ng d n, giámệ ế ạ ộ ủ ướ ự ướ ẫ  
sát c a Nhà n c.ủ ướ

- Theo tinh th n ngh  quy t Trung ng Đ ng C ng S n Vi t Nam khóa IV, khóa VIII thìầ ị ế ươ ả ộ ả ệ  
Vi t Nam phát tri n theo mô hình kinh t  m  có s  đi u ti t c a nhà n c. Chính sáchệ ể ế ở ự ề ế ủ ướ  
ngo i th ng đang áp d ng là chính sách h ng v  xu t kh u. C  ch  qu n lý xu tạ ươ ụ ướ ề ấ ẩ ơ ế ả ấ  
nh p kh u hi n nay c a Vi t Nam đ c đi u hành ch  y u b i Lu t Th ng m iậ ẩ ệ ủ ệ ượ ề ủ ế ở ậ ươ ạ  
đ c Qu c h i thông qua ngày 10/5/1997, có hi u l c thi hành t  ngày 01/01/1998 vàượ ố ộ ệ ự ừ  
Ngh  đ nh 57/1998/NĐ-CP, ban hành ngày 31/7/1998 có hi u l c thi hành t  01/09/1998:ị ị ệ ự ừ  
“ Quy đ nh chi ti t thi hành lu t Th ng m i v  ho t đ ng xu t kh u, nh p kh u, giaị ế ậ ươ ạ ề ạ ộ ấ ẩ ậ ẩ  
công và đ i lý mua bán hàng hóa v i n c ngoài “. Ngoài ra ho t đ ng xu t nh p kh uạ ớ ướ ạ ộ ấ ậ ẩ  
(XNK) còn ch u s  đi u ti t b i các lu t khác nh  lu t thu  XNK, lu t v  thu  giá trị ự ề ế ở ậ ư ậ ế ậ ề ế ị 
gia tăng (TVA), thu  thu nh p doanh nghi p, lu t đ u t  tr c ti p c a n c ngoài (FDI)ế ậ ệ ậ ầ ư ự ế ủ ướ  
và các lu t khác.ậ

2.1.2- Qu n lý Nhà n c đ i v i ho t đ ng ngo i th ng b ng công c  k  ho ch hóaả ướ ố ớ ạ ộ ạ ươ ằ ụ ế ạ :
Nhà n c qu n lý ngo i th ng b ng các k  ho ch đ nh h ng, ví d  nh  các chướ ả ạ ươ ằ ế ạ ị ướ ụ ư ỉ
tiêu v  kim ng ch xu t nh p kh u, các m t hàng xu t nh p kh u trong năm...ề ạ ấ ậ ẩ ặ ấ ậ ẩ
Thông qua vi c s  d ng các công c  kinh t  khác đ  đi u ti t ho t đ ng ngo i th ng sao choệ ự ụ ụ ế ể ề ế ạ ộ ạ ươ  
góp ph n cân đ i t ng cung t ng c u n n kinh t  qu c dân.ầ ố ổ ổ ầ ề ế ố
2.1.3- Qu n lý ho t đ ng ngo i th ng b ng công c  tài chínhả ạ ộ ạ ươ ằ ụ :

- Đ i v i các doanh nghi p nhà n c tham gia ho t đ ng ngo i th ng, nh  các doanhố ớ ệ ướ ạ ộ ạ ươ ư  
nghi p khác, nhà n c s  đ nh h ng s  d ng v n thông qua các ho t đ ng phân tích “ệ ướ ẽ ị ướ ử ụ ố ạ ộ  
d  báo vĩ mô, các công c  kinh t  tài chính, h ng d n công tác k  toán, th ng kê vàự ụ ế ướ ẫ ế ố  
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ki m tra vi c thi hành pháp lu t trong t o l p, qu n lý và s  d ng v n c a doanhể ệ ậ ạ ậ ả ử ụ ố ủ  
nghi pệ

- Thu  là công c  tài chính quan tr ng mà thông qua đó nhà n c có th  đi u ti t vĩ môế ụ ọ ướ ể ề ế  
n n kinh t  nói chung và đ i v i ho t đ ng ngo i th ng nói riêng. Vì v y, thu  quanề ế ố ớ ạ ộ ạ ươ ậ ế  
đã đ c phân tích nh  m t bi u hi n đ c tr ng c a công c  tài chính (ch ng 3). Trongượ ư ộ ể ệ ặ ư ủ ụ ươ  
th i kỳ 2001-2005, nhà n c s  áp d ng bên c nh thu  quan các lo i thu  khác nhờ ướ ẽ ụ ạ ế ạ ế ư 
thu  ch ng phá giá, ch ng tr  c p...ế ố ố ợ ấ

- Khi buôn bán v i các n c ASEAN thu  xu t nh p kh u đ c đi u ti t b i l ch trìnhớ ướ ế ấ ậ ẩ ượ ề ế ở ị  
gi m thu  CEPT t  đây đ n năm 2006 đ c chính ph  thông qua.ả ế ừ ế ượ ủ

- Nhìn chung xu h ng chính sách thu  nh p kh u trong th i gian t i là gi m d n phùướ ế ậ ẩ ờ ớ ả ầ  
h p v i quy đ nh CEPT c a AFTA và đáp ng yêu c u c a t  ch c WTO.ợ ớ ị ủ ứ ầ ủ ổ ứ

2.1.4- Các công c  khác c a qu n lý ngo i th ngụ ủ ả ạ ươ :
Nhà n c còn s  d ng h  th ng kho đ m và d  tr  qu c gia đ  can thi p vào th  tr ng. Đ iướ ử ụ ệ ố ệ ự ữ ố ể ệ ị ườ ố  
v i ho t đ ng ngo i th ng có th  th y rõ ràng nh t là vi c d  tr  vàng, ngo i t  m nh...ớ ạ ộ ạ ươ ể ấ ấ ệ ự ữ ạ ệ ạ  
Ngoài ra, có các d ng công c  thu c v  chính sách ngo i th ng cũng c n đ c l u ý nh :ạ ụ ộ ề ạ ươ ầ ượ ư ư
- H n ng ch nh p kh u: Công c  này tr c nay đ i v i n c ta ch a đ c ph  bi n, tuyạ ạ ậ ẩ ụ ướ ố ớ ướ ư ượ ổ ế  
nhiên, trong giai đo n 2001-2005, nhà n c s  s  d ng h n ng ch nh p kh u m t s  m tạ ướ ẽ ử ụ ạ ạ ậ ẩ ộ ố ặ  
hàng nh  s n ph m s a, th t...ư ả ẩ ữ ị
- Các hàng rào hành chính: Các đi u ki n tiêu chu n v  y t , v  an toàn và các th  t c h i quanề ệ ẩ ề ế ề ủ ụ ả  
... Các công c  qu n lý ngo i th ng ngày càng đ c c i ti n đ  phù h p v i các hi p đ nhụ ả ạ ươ ượ ả ế ể ợ ớ ệ ị  
th ng m i mà n c ta đã ký kêtú v i các n c cũng nh  theo thông l  qu c t , nh t là cácươ ạ ướ ớ ướ ư ệ ố ế ấ  
th a c theo WTO.ỏ ướ
2.2- Quan đi m phát tri n ngo i th ngể ể ạ ươ :
“Nhà n c th ng nh t qu n lý ngo i th ng, có chính sách m  r ng giao l u hàng hóa v iướ ố ấ ả ạ ươ ở ộ ư ớ  
n c ngoài trên c  s  tôn tr ng đ c l p, ch  quy n, bình đ ng cùng có l i theo h ng đaướ ơ ở ọ ộ ậ ủ ề ẳ ợ ướ  
ph ng hóa, đa d ng hóa; khuy n khích các thành ph n kinh t  s n xu t hàng xu t kh u theoươ ạ ế ầ ế ả ấ ấ ẩ  
quy đ nh c a pháp lu t; có chính sách u đãi đ  đ y m nh xu t kh u, t o các m t hàng xu tị ủ ậ ư ể ẩ ạ ấ ẩ ạ ặ ấ  
kh u có s c c nh tranh, tăng xu t kh u d ch v  th ng m i; h n ch  nh p kh u nh ng m tẩ ứ ạ ấ ẩ ị ụ ươ ạ ạ ế ậ ẩ ữ ặ  
hàng trong n c đã s n xu t đ c và có kh  năng đáp ng nhu c u, b o h  h p lý s n xu tướ ả ấ ượ ả ứ ầ ả ộ ợ ả ấ  
trong n c; u tiên nh p kh u v t t , thi t b , công ngh  cao, k  thu t hi n đ i đ  phát tri nướ ư ậ ẩ ậ ư ế ị ệ ỹ ậ ệ ạ ể ể  
s n xu t, ph c v  s  nghi p công nghi p hóa, hi n đ i hóa đ t n c.ả ấ ụ ụ ự ệ ệ ệ ạ ấ ướ
Chính ph  quy đ nh các chính sách c  th  v  ngo i th ng trong t ng th i kỳ và chính sáchủ ị ụ ể ề ạ ươ ừ ờ  
đ i v i ng i Vi t Nam đ nh c   n c ngoài tham gia phát tri n ngo i th ng” (Trích đi uố ớ ườ ệ ị ư ở ướ ể ạ ươ ề  
16, ch ng I Lu t Th ng M i ban hành ngày 23/5/1997)ươ ậ ươ ạ
2.3- V  quy n ho t đ ng kinh doanh XNK c a doanh nghi pề ề ạ ộ ủ ệ : V  ho t đ ng th ng m iề ạ ộ ươ ạ  
v i n c ngoài đ c quy đ nh t i đi u 33 lu t Th ng m i “Th ng nhân ch  đ c ho tớ ướ ượ ị ạ ề ậ ươ ạ ươ ỉ ượ ạ  
đ ng th ng m i v i n c ngoài n u có đ  các đi u ki n doộ ươ ạ ớ ướ ế ủ ề ệ
chính ph  quy đ nh sau khi đã đăng ký v i các c  quan Nhà n c có th m quy n”.ủ ị ớ ơ ướ ẩ ề
V  quy n kinh doanh xu t nh p kh u đ c c  th  hóa  đi u 3 ch ng 2 c a Ngh  đ nhề ề ấ ậ ẩ ượ ụ ể ở ề ươ ủ ị ị  
57/CP: “ Th ng nhân đ c xu t kh u, nh p kh u hàng hóa theo gi y ch ng nh n đăng kýươ ượ ấ ẩ ậ ẩ ấ ứ ậ  
kinh doanh “ mà không ph i xin phép XNK tr  nh ng m t hàng c m xu t kh u, nh p kh u vàả ừ ữ ặ ấ ấ ẩ ậ ẩ  
nh ng hàng hóa xu t nh p kh u có đi u ki n. Đ i v i xu t kh u, hi n nay theo ngh  quy tữ ấ ậ ẩ ề ệ ố ớ ấ ẩ ệ ị ế  
05/2001/NQ-CP ngày 24/5/2001 thì khuy n khích th ng nhân Vi t Nam thu c m i thành ph nế ươ ệ ộ ọ ầ  
kinh t  xu t kh u t t c  các lo i hàng hóa mà pháp lu t không c m, không ph  thu c vàoế ấ ẩ ấ ả ạ ậ ấ ụ ộ  
ngành ngh  đã đăng ký kinh doanh.ề
2.4- T  ch c qu n lý ho t đ ng ngo i th ng:ổ ứ ả ạ ộ ạ ươ
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Ch  đ  qu n lý ngo i th ng đ i v i các m t hàng xu t kh u, nh p kh u hi n nay đ c th cế ộ ả ạ ươ ố ớ ặ ấ ẩ ậ ẩ ệ ượ ự  
hi n theo Quy t đ nh s  46/2001/QĐ-TTg ngày 04 tháng 4 năm 2001 c a Th  t ng Chính phệ ế ị ố ủ ủ ướ ủ 
v  xu t kh u, nh p kh u hàng hóa th i kỳ 2001- 2005.ề ấ ẩ ậ ẩ ờ
3.2- Đ nh h ng phát tri n xu t kh u giai đo n 2001-2010:ị ướ ể ấ ẩ ạ
Theo tinh th n ch  th  s  22/2000/CT-TTg ngày 27/10/2000 c a Th  t ng chính ph  v  Chi nầ ỉ ị ố ủ ủ ướ ủ ề ế  
l c phát tri n xu t - nh p kh u hàng hóa và d ch v  th i kỳ 2001-2010 thì:ượ ể ấ ậ ẩ ị ụ ờ
“M c tiêu hành đ ng c a th i kỳ này là ti p t c ch  tr ng dành u tiên cao nh t cho xu tụ ộ ủ ờ ế ụ ủ ươ ư ấ ấ  
kh u; t o ngu n hàng có ch t l ng, có giá tr  gia tăng và s c c nh tranh cao đ  xu t kh u,ẩ ạ ồ ấ ượ ị ứ ạ ể ấ ẩ  
góp ph n gi i quy t vi c làm cho xã h i, t o ngu n d  tr  ngo i t , đáp ng yêu c u côngầ ả ế ệ ộ ạ ồ ự ữ ạ ệ ứ ầ  
nghi p hóa, hi n đ i hóa đ t n c. Xu t kh u hàng hóa và d ch v  th i kỳ 2001- 2010 ph iệ ệ ạ ấ ướ ấ ẩ ị ụ ờ ả  
đ t m c tăng tr ng bình quân t  15% năm tr  lên”ạ ứ ưở ừ ở
D a vào k t qu  xu t kh u giai đo n 10 năm, 1990 - 2000, t c đ  xu t kh u n c ta tăngự ế ả ấ ẩ ạ ố ộ ấ ẩ ướ  
tr ng bình quân 22%/năm, Chính ph  đã đ a ra m t đ nh h ng ph n đ u tăng tr ng th pưở ủ ư ộ ị ướ ấ ấ ưở ấ  
h n nhi u giai đo n tr c đó. Ch  tiêu ph n đ u này phù h p v i tình hình th c t , d  ki n,ơ ề ạ ướ ỉ ấ ấ ợ ớ ự ế ự ế  
sau năm 2005, khi nhà máy l c d u Dung Qu c đi vào ho t đ ng, kim ng ch xu t kh u d u thôọ ầ ố ạ ộ ạ ấ ẩ ầ  
s  gi m, trong khi ph n kim ng ch này hi n nay chi m t  tr ng kho ng 20% so v i t ng kimẽ ả ầ ạ ệ ế ỷ ọ ả ớ ổ  
ng ch xu t kh u.ạ ấ ẩ
Th c t  qua hai năm th c hi n Chi n l c xu t kh u theo tinh th n ch  th  22 nêu trên, k tự ế ự ệ ế ượ ấ ẩ ầ ỉ ị ế  
qu  tăng tr ng xu t kh u năm 2001,2002 ch  đ t bình quân 7,5%. M c dù năm 2003 t c đả ưở ấ ẩ ỉ ạ ặ ố ộ 
tăng tr ng xu t kh u có khá h n, nh ng ch  tiêu tăng tr ng 15% v n là m t ch  tiêu mà lĩnhưở ấ ẩ ơ ư ỉ ưở ẫ ộ ỉ  
v c xu t kh u c n ph i ph n đ u m i đ t đ c trong giai đo n hi n nay.ự ấ ẩ ầ ả ấ ấ ớ ạ ượ ạ ệ

Câu 4: Liên k t kinh t  qu c t  trong b i c nh h i nh p kinh t  toàn c u. ế ế ố ế ố ả ộ ậ ế ầ

1.  Khái ni m v  liên k t kinh t  qu c tệ ề ế ế ố ế  :
Coù raát nhieàu khaùi nieäm veà lieân keát kinh teá quoác teá xeùt ôû treân goùc ñoä 

khaùc nhau, sau ñaây laø nhöõng khaùi nieäm mang tính phoå bieán.
  - Lieân keát kinh teá quoác teá laø vieäc thieát laäp nhöõng luaät leä vaø nguyeân taéc 
vöôït phaïm vi moät quoác gia ñeå caûi thieän thöông maïi kinh teá vaø söï hôïp taùc giöõa caùc 
nöôùc.   

- Lieân keát kinh teá quoác teá ñöôïc xem laø moãi quan heä kinh teá vöôït ra khoûi 
bieân giôùi moät quoác gia, ñöôïc hình thaønh döïa vaøo söï thoaû thuaän hai beân hoaëc 
nhieàu beân ôû taàm vó moâ hoaëc vi moâ nhaèm taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho hoaït 
ñoäng kinh teá vaø thöông maïi phaùt trieån.

1. Vai tro:
- Giuùp phaùt trieån quan heä thöông maïi quoác teá : vì thöôøng 

caùc nöôùc trong noäi boä lieân keát kinh teá coá gaéng gaït boû cho 
nhau nhöõng trôû ngaïi ngaên söï phaùt trieån cuûa quaù trình buoân 
baùn quoác teá nhö: thueá quan, thuû tuïc xuaát nhaäp khaåu vaø 

- Taïo ra moâi tröôøng kinh doanh thuaän lôïi: veà taøi chính, thöông maïi , 
ñaàu tö, du lòch caùc loaïi hình dòch vuï khaùc….

- Nhôø coù söï phaân coâng lao ñoäng trong caùc khoái lieân keát kinh teá 
maø moãi nöôùc söû duïng coù hieäu quaû hôn, kinh teá hôn caùc theá 
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-  Vieäc  laäp  ra  lieân  keát  kinh  teá  quoá c  teá  coù  vai  troø  laøm  
cho  caùc  thaø n h  töïu  khoa  hoïc  kyõ  thua ä t  ñöôïc  söû  duïng  moät  
caùch  toái  öu,  taên g  naên g  suaá t  lao  ñoän g  vaø  tieá t  kieä m  thôøi  

-  Laøm  thay  ñoåi  co  caáu  kinh  teá  cuûa  caùc  nöôù c  theo  
höôù n g  coù  lôïi  nhaát  vaø  daãn  tôùi  vieäc  hình  thaø n h  cô  caáu  kinh  

- Lieân keát kinh teá khu vöïc giuùp cho moãi quoác gia taêng cöôøng 
söùc caïnh tranh cuûa mình treân thò tröôøng quoác teá, nhaèm haïn 
cheá nhöõng aûnh höôûng xaáu cuûa quaù trình hoäi nhaäp toaøn caàu 
vaø nhöõng quaù trình baát lôïi cuûa quaù trình ñoù ñeå ñaåy nhanh quaù 

2. Phân loại:
3.1  Liên  k  ế  t  kinh  t  ế   l  ớ  n  (Marcointergration)  : Gi  ữ  a  Nhà  n  ướ  c  - Nhà  n  ướ  c   
đ  ể   l  ậ  p  ra  kh  ố  i m  ậ  u  d  ị  ch  t  ự   do.  
VD  : Khối Mậu  d ịch  tự do  AFTA ; ASEAN,  EU

3.1 . 1 )  Khaùi  nieä m:  
Laø nhöõng lieân keát kinh teá ñöôïc hình thaønh treân cô sôû Hieäp 

ñònh ñöôïc kyù keát giöõa hai hoaëc nhieàu chính phuû nhaèm laäp ra caùc 
lieân minh kinh teá khu vöïc hoaëc lieân keát khu vöïc nhaèm taïo ñieàu 

3.1 . 2 )  Nguy e â n  nhaâ n  hình  thaø n h .
Lieân keát kinh teá nhaø nöôùc laø tham gia vaøo quùa trình toaøn caàu 

hoaù, nhaèm taïo ñieàu kieän taêng cöôøng hôïp taùc giuùp ñôõ  laãn nhau 
khai thaùc nguoàn löïc cuûa nhau ñeå cuøng nhau phaùt trieån kinh teá, 
döïa vaøo caùc nöôùc ñoàng minh trong lieân keát ñeå thöïc hieän baûo hoä 
moät soá lónh vöïc nhaát ñònh Thöïc teá cho thaáy nöûa ñaàu theá kyû 20 

Taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho vieäc truyeàn baù chuyeån giao coâng 
ngheä, voán, kinh nghieäm toå chöùc quaûn lyù giöõa caùc quoác gia nhaát 
laø giöõa caùc nöôùc phaùt trieån vaø ñang phaùt trieån, 
Môû roäng giao löu taêng cöôøng quan heä kinh teá, chính trò, xaõ hoäi 
giöõa caùc nöôùc, tham gia caùc vaán ñeà mang tính toaøn caàu maø moãi 
moät quoác gia khoâng theå giaûi quyeát ñöôïc,  cuõng nhö giaûi quyeát 
caùc vaán ñeà hôïp taùc, tranh chaáp quoác teá trong khuoân khoå caùc 

3.2  Liên  k  ế  t  kinh  t  ế   nh  ỏ   (mircointergration)  : Gi  ữ  a  công  ty  - công  ty  ;   
gi  ữ  a  các  t  ậ  p  đoàn  đa  QG.  

3.2. 1 ) Khaùi  nieä m:
- Lieân keát kinh teá quoác teá tö nhaân laø hình thöùc lieân keát kinh teá 
quoác teá ôû taàm vi moâ ñeå laäp ra caùc coâng ty quoác teá.

3.2. 2 ) Cô  sôû  hình  thaø n h  vaø  vai  troø  cuûa  caùc  coân g  ty  quoá c  
- Cô sôû hình thaønh.

Xu theá quoác teá hoaù löïc löôïng saûn xuaát, hình thaønh caùc coâng ty xuyeân quoácsgia 
xu höôùng saùt nhaäp caùc coâng ty coù quy moâ nhoû thaønh caùc coâng ty khoång loà ñeå 
taêng khaû naêng caïnh tranh, nhaèm ñoäc chieám vai troø chi phoái thò tröôøng quoác teá ñang 
taêng nhanh.

Nhaèm traùnh söï ruûi ro baát oån cuûa chu kyø kinh doanh noäi ñòa, môû roäng thò phaàn 
ra nöôùc ngoaøi,  cuõng nhö nhaèm choáng laïi chính saùch baûo hoä maäu dòch ôû caùc nöôùc, 
ôû caùc khoái lieân keát kinh teá ñang gia taêng. Söï gia taêng nhu caàu treân thò tröôøng theá 
giôùi veà saûn phaåm, dòch vuï coâng ty cung caáp.
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Chieán löôïc “ theo sau caïnh tranh”ñeå baûo veä thò phaàn, giaûm chi phí, ña nguoàn cung 
ñeå giaûm ruûi ro, thu thaäp kieán thöùc,  vöôït qua haøng raøo thueá quan.

Söû duïng lôïi theá kyõ thuaät chuyeân moân baèng saûn xuaát tröïc tieáp hôn laø license 
vaø ñaëc bieät laø nhaèm phaân khuùc thò tröôøng ñeå phuïc vuï khaùch haøng quan troïng.

- Vai troø cuûa caùc coâng ty quoác teá :
Caùc coâng ty ña quoác gia laø nhöõng coâng ty maø vieäc sôû höõu, ñieàu haønh quaûn lyù 

saûn xuaát tieán haønh ôû nhieàu quoác gia. Coâng ty ña quoác gia laø moät hình thöùc di 
chuyeån voán quoác teá nhaèm ñem laïi hieäu quaû cao. Bôûi vì trong quaù trình thöïc hieän voán 
di chuyeån ra nöôùc ngoaøi, caùc coâng ty meï ngoaøi cung caáp voán, kyõ thuaät, thieát bò, kinh 
nghieäm quaûn lyù..coøn giaùm saùt tröïc tieáp keát quaû vaø hieäu quaû kinh doanh cuûa caùc 
coâng ty con. 

Caùc coâng ty quoác teá ra ñôøi coù moät vai troø to lôùn trong neàn kinh teá theá giôùi laø 
thuùc ñaåy thöông maïi quoác teá phaùt trieån. Caùc coâng ty tö baûn ñoäc quyeàn xuyeân quoác 
gia ñaõ coù aûnh höôûng vaø taùc ñoäng maïnh meõ ñeán quaù trình toaøn caàu hoaù. 

Theo soá lieäu cuûa UNCTAD, naêm 1998 coù hôn 53.000 doanh nghieäp hoaït ñoäng 
xuyeân quoác gia vôùi 450.000 cô sôû saûn xuaát vaø chieám gaàn 2/3 toång khoái löôïng buoân 
baùn treân theá giôùi, trong ño ¼ buoân baùn noäi ñòa. Theo taøi lieäu Lieân Hieäp Quoác thì 
60.000 haõng xuyeân quoác gia treân theá giôùi chieám ¼ saûn löôïng saûn phaåm ñaàu ra cuûa 
theá giôùi, kieåm soaùt 2/3 thöông maïi theá giôùi, 4/5 nguoàn voán ñaàu tö  tröïc tieáp töø nöôùc 
ngoaøi vaø 9/10 keát quaû nghieân cöùu coâng ngheä treân theá giôùi.

Coâng ty xuyeân quoác gia ñöôïc hình thaønh döïa treân heä thoáng so saùnh cuûa heä 
thoáng saûn xuaát vaø phaân phoái mang tính chaát toaøn caàu nhaèm thu lôïi nhuaän toái ña. 
Moãi lieân heä giöõa coâng ty meï vaø coâng ty con ñöôïc thöïc hieän döôùi 2 daïng : 

Thöù nhaát: Lieân keát doïc laø lieân keát giöõa coâng ty meï vaø coâng ty con ôû caùc 
quoác gia khaùc nhau . Moãi lieân keát naøy giuùp cho caùc coâng ty ña quoác gia naém chaéc 
vaø chuû ñoäng trong cung caáp nguyeân vaät lieäu vaø caùc saûn phaåm trung gian caàn thieát 
töø nöôùc ngoaøi.

Thöù hai: Lieân keát ngang laø moãi lieân keát giöõa caùc coâng ty con ôû caùc quoác gia. 
Moãi lieân keát naøy taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho caùc coâng ty toå chöùc toát maïng löôùi 
dòch vuï, phaân phoái saûn phaåm, tieán haønh marketing nhaèm cho caùc saûn phaåm nhanh 
choùng chieám lónh thò tröôøng.
Coâng ty ña quoác gia coù nhöõng öu ñieåm hôn so vôùi caùc coâng ty quoác gia thuaàn tuyù ôû 
nhöõng ñieåm sau:

+ Môû roäng thò tröoøng moãi lieân keát doïc, ngang giöõa caùc coâng ty meï vaø con ñaõ 
hình thaønh moät thò tröôøng xuyeân suoát giöõa caùc quoác gia. Ví duï: caùc Coâng ty löõ haønh 
quoác teá  toå chöùc caùc tua du lòch theo heä thoáng khaùch saïn, dòch vuï cuûa mình.

+ Coâng ty ña quoác gia coù nhieàu voán vaø deã tieáp caän vôùi caùc thò tröôøng voán 
quoác teá, cho neân coù ñuû ñieàu kieän ñeå thöïc hieän caùc döï aùn ñaàu tö ñoøi hoûi quy moâ 
lôùn.

+ Caùc  coâng ty ña quoác gia coù theå huy ñoäng nguoàn voán nöôùc sôû taïi.

+ Ñuû ñieàu kieän taøi chính ñeå nghieân cöùu vaø phaùt trieån coâng ngheä môùi tieân 
tieán.

+ Caùc  coâng ty ña quoác gia coù theå kích thích nguoàn voán vieän trôï.
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+ Caùc coâng ty coù ñieàu kieän thu thaäp thoâng tin toaøn caàu, do vaäy coù khaû naêng 
ñaùnh giaù ñaày ñuû, chính xaùc caùc tình huoáng thuaän lôïi, khoù khaên cuûa thò tröôøng theá 
giôùi, taïo ñieàu kieän cho coâng ty coù nhöõng chieán löôïc vaø saùch löôïc cuï theå ñeå ñoái 
phoù. Chính vì vaäy maø hoaït ñoäng saûn xuaát kinh doanh coù hieäu quaû hôn, haøng hoaù 
phuø hôïp vôùi thò hieáu cuûa khaùch haøng hôn.

Caùc coâng ty quoác teá goùp phaàn thay ñoåi cô caáu kinh teá cuûa caùc nöôùc, thay ñoåi 
theå cheá chính saùch kinh teá cuûa moät quoác gia vaø baèng hình thöùc ñaàu tö tröïc tieáp hoaëc 
giaùn tieáp caùc coâng ty quoác teá ñaõ cung caáp moät soá löôïng voán khoång loà cho caùc 
nöôùc ñang phaùt trieån.

Giuùp ñôõ caùc nöôùc ngheøo phaùt trieån kinh teá, trình ñoä khoa hoïc kyõ thuaät,  coâng 
ngheä, chuyeån giao phaùt minh saùng cheá, khai thaùc söû duïng coù hieäu quaû nguoàn nhaân 
löïc thoâng qua ñaàu tö.  

Caùc coâng ty ña quoác gia goùp phaàn taêng phuùc lôïi cuûa theá giôùi nhöng cuõng gay ra 
khoù khaên cho baûn thaân quoác gia ñi ñaàu tö vaø quoác gia tieáp nhaän ñaàu tö.

* Ñoái vôùi quoác gia ñaàu tö :
+ Do moät löôïng voán di chuyeån sang caùc quoác gia khaùc cho neân daãn ñeán giaûm 

vieäc laøm trong nöôùc gay tình traïng thaát nghieäp vaø baùn thaát nghieäp taêng. Thu nhaäp 
bình quaân giaûm daãn ñeán phaùt sinh veà teä naïn xaõ hoäi, gaây khoù khaên cho quaûn lyù an 
ninh traät töï xaâ hoäi.

+ Thaát thoaùt coâng ngheä tieân tieán cuûa quoác gia, do caùc coâng ty ña quoác gia vì 
muïc ñích lôïi nhuaän cao neân ñaõ taêng cöôøng xuaát khaåu coâng ngheä tieân tieán.

* Ñoái vôùi quoác gia tieáp nhaän ñaàu tö:
Caùc coâng ty ña quoác gia laø moät trong nhöõng nguyeân nhaân daãn ñeán nguy cô phaù 

saûn cuûa caùc doanh nghieäp vöøa vaø nhoû do naêng löïc caïnh tranh taïi thò tröôøng noäi ñòa 
keùm. Ví duï Coâng ty P & G vaø UNILEVER ñaàu tö vaøo Vieät nam ñaõ laøm phaù saûn  NET, 
DASSO.

+ Caùc coâng ty ña quoác gia taïo ra söï leä thuoäc veà kyõ thuaät ôû caùc nöôùc sôû taïi. 
Thoâng thöôøng caùc coâng ngheä ñöïôc chuyeån giao vaøo caùc nöôùc ñang vaø chaäm phaùt 
trieån laø nhöõng coâng ngheä ñaõ laïc haäu, loãi thôøi. Daãn ñeán naêng suaát, chaát löôïng saûn 
phaåm thaáp, gaây oâ nhieãm moâi tröôøng.

+ Khai thaùc caïn kieät nguoàn taøi nguyeân thieân nhieân 
+ Thoâng qua chieán dòch quaûng caùo raàm roä laøm thay ñoåi thò hieáu ngöôøi tieâu 
duøng.

* Caùc hình thöùc coâng ty quoác teá.
 -  Phaân loaïi theo nguoàn voán:

+ Coâng ty ña quoác gia (Multinational Company or Enterprise – MNC or MNE) laø coâng 
ty ñöôïc thaønh laäp do voán cuûa nhieàu nöôùc ñoùng goùp

+ Coâng ty toaøn caàu : (Global Company- GC) laø coâng ty tieâu chuaån hoaù caùc hoaït 
ñoäng toaøn caàu treân moïi lónh vöïc.

+ Coâng ty xuyeân quoác gia : ( Transnational Corporation- TNC) laø MNC hoaëc GC
- Phaân loaïi theo phöông thöùc hoaït ñoäng : 

+ Trust – Toå chöùc ñoäc quyeàn quoác teá lieân keát 1 soá löôïng lôùn caùc xí nghieäp 
cuûa moät ngaønh hay nhöõng ngaønh gaàn nhau trong 1 soá nöôùc.
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+ Consotium – Hình thöùc lieân keát soá 1  lôùn caùc xí nghieäp cuûa caùc ngaønh khaùc 
nhau trong 1 soá nöôùc.

+ Syndicat – Hieäp ñònh thoáng nhaát veà tieâu thuï saûn phaåm cuûa moät soá Trust vaø 
Consotium

+ Cartell- Hieäp ñònh ñoäc quyeàn lieân minh giöõa caùc nhaø tö baûn trong moät ngaønh 
naøo ñoù.

- Ñaëc ñieåm phaùt trieån cuûa Coâng ty quoác teá :
Caùc Coâng ty quoác teá chuyeån dòch daàn höôùng ñaàu tö sang caùc lónh vöïc quan 

troïng ñoøi hoûi trình ñoä, chaát xaùm, voán lôùn nhö : lónh vöïc nghieân cöùu, taøi chính ngaân 
haøng, baûo hieåm, dòch vuï thöông maïi, baát ñoäng saûn ..

Ngaøy nay caùc coâng ty xuyeân quoác gia coù taàm aûnh höôûng raát lôùn ñeán söï phaùt 
trieân kinh teá toaøn caàu, vaø ngaøy caøng coù nhieàu coâng ty ra ñôøi vaø ñang khaúng ñònh 
ñöôïc vò theá choã ñöùng vaø môû roäng söï baønh tröôùng ôû khaép caùc chaâu luïc. Muoán 
toàn taïi vaø phaùt trieån  taát caû caùc Coâng ty xuyeân quoác gia caùc nöôùc ñeàu phaûigia 
taêng thöïc löïc kinh teá cuûa mình vaø laáy ñoù laø ñieåm töïa chính ñeå môû roäng khaû naêng 
tham döï vaøo cuoäc caïnh tranh ngaøy caøng quyeát lieät treân phaïm vi toaøn caàu, maët khaùc 
cuoäc caïnh tranh quoác teá laáy thöïc löïc kinh teá laøm coát loõi coù xu höôùng ngaøy caøng 
quyeát lieät ñoù cuõng khieán cho neàn kinh teá ngaøy caøng phaùt trieån theo höôùng quoác teá 
hoaù vaø taäp ñoaøn hoaù khu vöïc. 

Toaøn caàu hoaù khoâng phaûi laø “troø chôi”  hai beân ñeàu thaéng, maø noù gaây ra hieäu 
öùng hai maët. Coù nhöõng khu vöïc, nhöõng nöùôc vaø doanh nghieäp giaøu leân nhanh choùng, 
nhöng cuõng coù nôi thua thieät hoaëc thaäm chí bò ñaåy ra khoûi doøng chaûy soâi ñoäng cuûa 
thöông maïi vaø ñaàu tö quoác teá, Do vaäy ñeå traùnh thua thieät vaø höôûng lôïi trong caïnh 
tranh quoác teá caùc Coâng ty xuyeân quoác gia ñaõ chuû ñoäng hoäi nhaäp, saùt nhaäp, lieân 
hôïp taêng söùc caïnh tranh, hoïc hoûi kinh nghieäm.

Ngöôïc laïi vôùi caùc hình thöùc thueá quan vaø phi thueá quan lieân keát kinh teá quoác teá 
ñem laïi nhöõng lôïi ích to lôùn thoâng qua caùc hình thöùc nhö  khu vöïc maäu dòch töï do, lieân 
hieäp quan thueá.. vaø ñaây cuõng laø xu theá chung cuûa caùc quoác gia treân con ñöôøng hoäi 
nhaäp!

a) Khu v c m u d ch t  do : FTA (Free Trade Area)ự ậ ị ự
Đây là hình th c liên k t kinh t  có tính th ng nh t không cao, các n c trongứ ế ế ố ấ ướ  
liên k t cùng nhau th a thu n:ế ỏ ậ

• Thu n l i hóa ho t đ ng th ng m i và đ u t  gi a các n c thành viênậ ợ ạ ộ ươ ạ ầ ư ữ ướ  
b ng cách th a thu n c t gi m thu  quan và các bi n pháp phi thu ;ằ ỏ ậ ắ ả ế ệ ế  
thu n l i hóa ho t đ ng đ u t  vào nhau.ậ ợ ạ ộ ầ ư

• Gi a các n c xây d ng các ch ng trình h p tác kinh t  và đ u t  vì sữ ướ ự ươ ợ ế ầ ư ự 
phát tri n chung c a các n c thành viên.ể ủ ướ

• Th c hi n đ n gi n hóa th  t c h i quan và th  th c xu t nh p c nh t oự ệ ơ ả ủ ụ ả ị ự ấ ậ ả ạ  
đi u ki n cho hàng hóa, d ch v , ho t đ ng đ u t  c a các thành viênề ệ ị ụ ạ ộ ầ ư ủ  
thâm nh p vào nhau.ậ
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• M i n c tùy vào đi u ki n phát tri n kinh t  c a qu c gia mình mà đ aỗ ướ ề ệ ể ế ủ ố ư  
ra các gi i pháp v  thu  quan, các bi n pháp phi thu  riêng phù h p vả ề ế ệ ế ợ ơớ 
các nguyên t c chung c a kh i.ắ ủ ố

• M i n c thành viên v n duy trì quy n đ c l p t  ch  c a mình trongỗ ướ ẫ ề ộ ậ ự ủ ủ  
quan h  kinh t  đ i ngo i v i các n c khác ngoài kh i.ệ ế ố ạ ớ ướ ố

b) T i sao FTA là ph  bi n nh t trong các lo i hình liên minh? ạ ổ ế ấ ạ

• Vì đây là hình th c cho phép m i n c th c hi n t  do hóa th ng m iứ ỗ ướ ự ệ ự ươ ạ  
v i các n c trong liên k t, d  b  các rào c n th ng m i c a t t c  cácớ ướ ế ỡ ỏ ả ươ ạ ủ ấ ả  
bên  tham gia  nh ng v n th c  hi n  đ c  chính  sách đa d ng  hóa  thư ẫ ự ệ ượ ạ ị 
tr ng, đa ph ng hóa các m i quan h  kinh t .ườ ươ ố ệ ế

• Vì t  do th ng m i thông qua FTA càng làm tăng s c c nh tranh c a cácự ươ ạ ứ ạ ủ  
nhà xu t kh u và các t  ch c th ng m i c a các n c thành viên, t oấ ẩ ổ ứ ươ ạ ủ ướ ạ  
đi u ki n cho h  d  dàng thành công trong các vòng đàm phán đa ph ng.ề ệ ọ ễ ươ  
Hi p đ nh th ng m i song ph ng là kh i đ u cho quá trình “t  do hóaệ ị ươ ạ ươ ở ầ ự  
c nh tranh”, t  đó các n c có nhi u c  h i đ  l a ch n đ i tác thíchạ ừ ướ ề ơ ộ ể ự ọ ố  
h p. FTA là cánh c a đ  m t n c h i nh p th ng m i v i th  gi i.ợ ử ể ộ ướ ộ ậ ươ ạ ớ ế ớ

• Vì hàng rào quan thu  và phi thu  đ c bãi b , m u d ch t  do đ cế ế ượ ỏ ậ ị ự ượ  
th c hi n gi a các thành viên. S n xu t trong nh ng ngành không có l iự ệ ữ ả ấ ữ ợ  
th  so sánh s  gi m và nh p kh u t  n c thành viên s  tăng. Đây là hi uế ẽ ả ậ ẩ ừ ướ ẽ ệ  
qu  sáng t o m u d ch (trade creation).ả ạ ậ ị

• Vì th  tru ng m  r ng, tính quy mô kinh t  s  làm giá thành s n xu tị ờ ở ộ ế ẽ ả ấ  
gi m, tăng s c c nh tranh c a nh ng ngành có l i th  so sánh, làm tăngả ứ ạ ủ ữ ợ ế  
xu t kh u sang c  nh ng n c ngoài khu v c FTA. Đây là m t hi u quấ ẩ ả ữ ướ ự ộ ệ ả 
sáng t o m u d ch m i.ạ ậ ị ớ

• Vì đ u t  tr c ti p n c ngoài (FDI) s  tăng vì tính quy mô kinh t  do thầ ư ự ế ướ ẽ ế ị 
tru ng m  r ng h p d n các công ty đa qu c gia, và vì các công ty  cácờ ở ộ ấ ẫ ố ở  
n c ngoài khu v c đ n đ u t  đ  gi  th  tr ng, m t cách đ i phó v iướ ự ế ầ ư ể ữ ị ườ ộ ố ớ  
hi u qu  chuy n hoán m u d ch. Ngoài ra, FDI có khuynh h ng tăng vìệ ả ể ậ ị ướ  
các n c thành viên ph i ti n hành các c i cách v  c  ch , chính sách v iướ ả ế ả ề ơ ế ớ  
s  cam k t qu c t  làm cho môi tru ng đ u t  tăng tính d  đoán và ít r iự ế ố ế ờ ầ ư ự ủ  
ro.

• Vì áp l c c nh tranh gi a các n c thành viên r t  m nh làm cho cácự ạ ữ ướ ấ ạ  
ngu n l c, các y u t  s n xu t trong n i b  m i n c di chuy n t  cácồ ự ế ố ả ấ ộ ộ ỗ ướ ể ừ  
ngành kém hi u su t sang nh ng ngành có l i th  so sánh.ệ ấ ữ ợ ế

• Vì làm tăng t c đ  phát tri n kinh t  c a các n c trong vùng, và nh ngố ộ ể ế ủ ướ ữ  
n c hi n có n n kinh t  càng nh  càng có l i h n trong th  ch  h p tácướ ệ ề ế ỏ ợ ơ ể ế ợ  
FTA.

• Vì khi m t n c tham gia vào nhi u AFTA cho phép v a m  r ng nhanhộ ướ ề ừ ở ộ  
th  tr ng thu n l i, v a tháo g  đ c nh ng khó khăn mang tính đ cị ườ ậ ợ ừ ỡ ượ ữ ặ  
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thù trên t ng th  tr ng ch  l c, nh  đó mà tăng t c nhanh ti n trình h iừ ị ườ ủ ự ờ ố ế ộ  
nh p khu v c và qu c t .ậ ự ố ế

c) Liên Minh v  Thu  quan : CUề ế  
Là liên k t có tính th ng nh t cao h n so v i hình th c FTA, nó mang toàn bế ố ấ ơ ớ ứ ộ 
các đ c đi m c a FTA, nh ng có thêm các đi m sau:ặ ể ủ ư ể

• Các thành viên trong CU có chung nhau v  chính sách thu  quan (v  m cề ế ề ứ  
thu , cách tính thu )ế ế

• Các n c trong liên minh th a thu n xây d ng chung v  c  ch  H i Quanướ ỏ ậ ự ề ơ ế ả  
th ng nh t áp d ng cho các n c thành viênố ấ ụ ướ

• Cùng nhau xây d ng bi u thu  quan th ng nh t áp d ng trong ho t đ ngự ể ế ố ấ ụ ạ ộ  
th ng m i v i các n c ngoài liên k tươ ạ ớ ướ ế

• Ti n t i xây d ng chính sách ngo i th ng th ng nh t mà m i thành viênế ớ ự ạ ươ ố ấ ỗ  
ph i tuân thả ủ

d) Th  Tr ng Chung : CM ị ườ  
Là hình th c liên k t phát tri n cao h n hình th c liên minh thu  quan CU, nóứ ế ể ơ ứ ế  
mang t t c  các đ c đi m c a liên minh thu  quan, ngoài ra còn có các đ c đi mấ ả ặ ể ủ ế ặ ể  
sau:

• Có chung lu t đi u ti t th  tr ngậ ề ế ị ườ

• Các n c có hi n ch ng ho t đ ng chungướ ế ươ ạ ộ

• Các n c trong kh i th a thu n xóa b  nh ng tr  ng i đ n quá trìnhướ ố ỏ ậ ỏ ữ ở ạ ế  
buôn bán l n nhau: nh  thu  quan, h n ng ch gi y phép…..V  th  thuẫ ư ế ạ ạ ấ ị ế ế 
xu t nh p kh u hàng hóa gi a các n c thu c Th  tr ng chung CMấ ậ ẩ ữ ướ ộ ị ườ  
b ng khôngằ

• Xóa b  các tr  ng i cho quá trình t  do di chuy n t  b n và s c lao đ ngỏ ở ạ ự ể ư ả ứ ộ  
gi a các n c h i viên. Nên công dân thu c kh i th  tr ng chung đ cữ ướ ộ ộ ố ị ườ ượ  
t  do di chuy n qua biên gi i.ự ể ớ

• Ti n t i xây d ng chính sách kinh t  đ i ngo i chung trong quan h  v iế ớ ự ế ố ạ ệ ớ  
các n c ngoài kh iướ ố

e) Liên Minh Kinh t  (EU-Economic Union)ế  
Là hình th c kinh t  mang toàn b  đ c đi m c a CM, ngoài ra còn có thêm đ cứ ế ộ ặ ể ủ ặ  
đi m sau:ể

• Xây d ng chung m t chính quy n đi u ti t các ho t đ ng kinh t , xã h iự ộ ề ề ế ạ ộ ế ộ  
c a các n c thành viên. Cùng nhau thi t l p 1 b  máy t  ch c đi uủ ướ ế ậ ộ ổ ứ ề  
hành s  ph i h p kinh t  gi a các n c.ự ố ợ ế ữ ướ

• Vai trò nhà n c c a t ng qu c gia b  suy gi m.ướ ủ ừ ố ị ả
• Các n c có chung nhau CS kinh t  đ i n i và đ i ngo i.ướ ế ố ộ ố ạ
• Th c hi n s  phân công lao đ ng sâu s c gi a các n c thành viênự ệ ự ộ ắ ữ ướ

f) Liên Minh ti n t  (MU)ề ệ  
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Là hình th c liên minh cao nh t, mang toàn b  đ c đi m  c a EU và còn có thêmứ ấ ộ ặ ể ủ  
m t s  đ c đi m sau:ộ ố ặ ể

• Có đ ng ti n chung, thay th  cho đ ng ti n riêng c a các n c h i viên.ồ ề ế ồ ề ủ ướ ộ
• Xây d ng chính sách kinh t  chung.ự ế
• Xây d ng chính sách đ i ngo i, trong đó có chính sách ngo i th ng.ự ố ạ ạ ươ
• Xây d ng ngân hàng chung thay th  cho ngân hàng trung ng c a cácự ế ươ ủ  

n c.ướ
• Xây d ng qu  ti n t  chung.ự ỹ ề ệ
• Xây d ng chính sách quan h  tài chính ti n t  chung đ i v i các n cự ệ ề ệ ố ớ ướ  

đ ng minh và các t  ch c tài chính ti n t  qu c t .ồ ổ ứ ề ệ ố ế
• Ti n t i th c hi n liên minh v  chính tr . ế ớ ự ệ ề ị

Câu 5: ASEAN – AFTA- CEPT. Phân tích c  h i, thách th c đ i v i ho t đ ngơ ộ ứ ố ớ ạ ộ  
th ng m i c a Vi t nam trong nh ng năm t i (Nhóm Cao công t )ươ ạ ủ ệ ữ ớ ử

 
1) L ch s  hình thành, phát tri n c a ASEAN- AFTAị ử ể ủ :

a) L ch s  hình thành:      ị ử
Hi p  h i  các  Qu c  gia  Đông  Nam á  (Association  of  Southeast  Asian  Nations-ệ ộ ố

ASEAN) đ c thành l p ngày 8/8/1967 b i Tuyên b  Bangkok, t i Thái Lan.ượ ậ ở ố ạ
Khi m i thành l p ASEAN g m 5 n c là Indonesia, Malaixia, Philipin, Singaporeớ ậ ồ ướ  

và Thái Lan. 
Năm 1984 ASEAN k t n p thêm  làm thành viên th  6. Brunei Darussalam (8-1-ế ạ ứ

1984).
 Ngày 28/7/1995 Vi t Nam tr  thành thành viên th  7 c a Hi p h i. ệ ở ứ ủ ệ ộ
Ngày 23/7/1997 k t n p Lào và Mi-an-ma. ế ạ
Ngày 30/4/1999, Campuchia tr  thành thành viên th  10 c a ASEAN, hoàn thành ýở ứ ủ  

t ng v  m t ASEAN bao g m t t c  các qu c gia Đông Nam á, m t ASEAN c a Đôngưở ề ộ ồ ấ ả ố ộ ủ  
Nam á và vì Đông Nam á.

Các n c ASEAN (tr  Thái Lan) đ u tr i qua giai đo n l ch s  là thu c đ a c aướ ừ ề ả ạ ị ử ộ ị ủ  
các n c ph ng Tây và giành đ c đ c l p vào các th i đi m khác nhau sau Chi nướ ươ ượ ộ ậ ờ ể ế  
tranh th  gi i th  hai. M c dù  trong cùng m t khu v c đ a lý, song các n c ASEANế ớ ứ ặ ở ộ ự ị ướ  
r t khác nhau v  ch ng t c, ngôn ng , tôn giáo và văn hoá, t o thành m t s  đa d ngấ ề ủ ộ ữ ạ ộ ự ạ  
cho Hi p h i. ệ ộ

b) Quá trình phát tri n:ể
 1. Hi p h i các Qu c gia Đông Nam á (ASEANệ ộ ố ) ra đ iờ  trong b i c nh có nhi u bi n đ ngố ả ề ế ộ  
đang di n ra trong khu v c và trên th  gi i, bao g m c  nh ng thay đ i t  bên ngoài tácễ ự ế ớ ồ ả ữ ổ ừ  
đ ng vào khu v c cũng nh  nh ng v n đ  n y sinh t  bên trong m i n c. Đ  đ i phóộ ự ư ữ ấ ề ả ừ ỗ ướ ể ố  
v i các thách th c này, xu h ng co c m l i trong m t t  ch c khu v c v i m t hìnhớ ứ ướ ụ ạ ộ ổ ứ ự ớ ộ  
th c nào đó đ  tăng c ng s c m nh b n thân đã xu t hi n và phát tri n trong cácứ ể ườ ứ ạ ả ấ ệ ể  
n c thành viên t ng lai c a ASEAN. ướ ươ ủ

Tr c ASEAN,  Đông Nam á đã có m t vài t  ch c khu v c ra đ i và t n t iướ ở ộ ổ ứ ự ờ ồ ạ  
đ c m t th i gian ng n ho c đã manh nha hình thành. Đó là Hi p h i Đông Nam áượ ộ ờ ắ ặ ệ ộ  
( The Association of Southeast Asia- ASA) đ c thành l p ngày 31/7/1961 g m Thái Lan,ượ ậ ồ  
Philipin  và  Malaixia  và  t  ch c  MAPHILINDO  ra  đ i  tháng  8  năm  1963  bao  g mổ ứ ờ ồ  
Malaixia, Philipin và Indonexia. 
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M c dù v y, nh ng n  l c theo h ng trên v n đ c xúc ti n và ngày 8/8/1967ặ ậ ữ ỗ ự ướ ẫ ượ ế  
B  tr ng Ngo i giao các n c Indonexia, Thái Lan, Philipin, Singapore và Phó Thộ ưở ạ ướ ủ 
t ng Malaixia ký t i Bangkok b n Tuyên b  thành l p Hi p h i các n c Đông Nam áướ ạ ả ố ậ ệ ộ ướ  
(ASEAN).
 2. M t s  m c phát tri n quan tr ng:ộ ố ố ể ọ

Tuyên b  Bangkok:ố
 Đây là Tuyên b  thành l p Hi p h i các n c Đông Nam á v i m c tiêu đ yố ậ ệ ộ ướ ớ ụ ẩ  

m nh tăng tr ng kinh t , ti n b  xã h i, phát tri n văn hoá; tăng c ng h p tác giúpạ ưở ế ế ộ ộ ể ườ ợ  
đ  l n nhau cũng nh  thúc đ y hoà bình, n đ nh trong khu v c. ASEAN không có Hi nỡ ẫ ư ẩ ổ ị ự ế  
ch ng riêng, trong 9 năm đ u ASEAN không có m t Ban th  ký đ  ph i h p ho tươ ầ ộ ư ể ố ợ ạ  
đ ng c a mình.ộ ủ

Tuyên b  Kuala Lumpur:ố
Tháng 11/1971, các n c ASEAN đã đ a ra văn b n quan tr ng đ u tiên là Tuyênướ ư ả ọ ầ  

b  Kuala Lumpur v  thi t l p Khu v c Hoà bình, T  do và Trung l p  Đông Nam áố ề ế ậ ự ự ậ ở  
(ZOPFAN). Tuyên b  này đã đ nh ra các m c tiêu c  b n và lâu dài c a ASEAN là xâyố ị ụ ơ ả ủ  
d ng Đông Nam á thành m t khu v c hoà bình, t  do, và trung l p, không có s  canự ộ ự ự ậ ự  
thi p d i b t c  hình th c nào c a các c ng qu c bên ngoàiệ ướ ấ ứ ứ ủ ườ ố

- Tuyên b  Singapore năm 1992ố  kh ng đ nh quy t tâm c a ASEAN đ a s  h p tácẳ ị ế ủ ư ự ợ  
chính tr  và kinh t  lên t m cao h n và m  r ng h p tác sang lĩnh v c h p tác an ninhị ế ầ ơ ở ộ ợ ự ợ

-  Hi p đ nh khung v  h p tác kinh t  ASEAN,ệ ị ề ợ ế  nêu ba nguyên t c là  ắ h ng ra bênướ  
ngoài, cùng có l i và linh ho t  ợ ạ đ i v i s  tham gia vào các d  án, ch ng trình c a cácố ớ ự ự ươ ủ  
n c thành viên; xác đ nh  ướ ị năm lĩnh v c h p tác c  th  là th ng m i-công nghi p-năngự ợ ụ ể ươ ạ ệ  
l ng-khoáng s n, nông-lâm-ng -nghi p, tài chính-ngân hàng, v n t i-liên l c và du l ch. ượ ả ư ệ ậ ả ạ ị

- Hi p đ nh v  Ch ng trình u đãi thu  quan có hi u l c chung (CEPT) quy đ nh cệ ị ề ươ ư ế ệ ự ị ụ 
th  các bi n pháp và các giai đo n gi m thu  nh p kh u ti n t i th c hi n AFTA.ể ệ ạ ả ế ậ ẩ ế ớ ự ệ

H i ngh  còn quy t đ nh H i ngh  c p cao s  h p 3 năm m t l n, thành l p H iộ ị ế ị ộ ị ấ ẽ ọ ộ ầ ậ ộ  
đ ng AFTA c p B  tr ng đ  theo dõi thúc đ y vi c th c hi n CEPT và AFTA, giaoồ ấ ộ ưở ể ẩ ệ ự ệ  
cho SEOM giám sát  các ho t đ ng h p tác kinh t  ASEAN, nâng c p T ng th  kýạ ộ ợ ế ấ ổ ư  
ASEAN lên hàm B  tr ng.ộ ưở

 
Tháng 7/1992, t i AMM25  Manila, đã di n ra L  ký đ  Vi t Nam và Lào chínhạ ở ễ ễ ể ệ  

th c tham gia Hi p c. Ngay sau l  ký, ASEAN đã tuyên b  Vi t Nam và Lào tr  thànhứ ệ ướ ễ ố ệ ở  
quan sát viên c a t  ch c ASEAN.ủ ổ ứ

Vi t Nam tr  thành thành viên ASEAN tháng 7/1995ệ ở
T i H i ngh  Ngo i tr ng ASEAN l n th  27  Băng-c c (tháng 7/1994) cácạ ộ ị ạ ưở ầ ứ ở ố  

n c ASEAN đã tuyên b  s n sàng ch p nh n Vi t Nam làm thành viên Hi p h i. Ngàyướ ố ẵ ấ ậ ệ ệ ộ  
17/10/1994,  Vi t  Nam đã  chính  th c  đ t  v n đ  tr  thành thành viên  đ y  đ  c aệ ứ ặ ấ ề ở ầ ủ ủ  
ASEAN. 

Ngày 28/7/1995, l  tr ng th  k t n p Vi t Nam làm thành viên th  7 c a t  ch cễ ọ ể ế ạ ệ ứ ủ ổ ứ  
ASEAN đã di n ra t i Brunei, trong d p h p H i ngh  Ngo i tr ng ASEAN l n th  28.ễ ạ ị ọ ộ ị ạ ưở ầ ứ
              H i ngh  C p cao k  ni m ASEAN-Nh t B n, Tô-ky-ô, 11-12/12/2003ộ ị ấ ỷ ệ ậ ả

H i ngh  C p cao k  ni m ASEAN - Nh t B n là m t trong nh ng ho t đ ng k  ni mộ ị ấ ỷ ệ ậ ả ộ ữ ạ ộ ỷ ệ  
30 năm quan h  ASEAN - Nh t B n. T i H i ngh  này, Lãnh đ o ASEAN và Nh t đã kýệ ậ ả ạ ộ ị ạ ậ  
“Tuyên b  Tô-ky-ô v  quan h  đ i tác ASEAN - Nh t năng đ ng và b n v ng trong thiên niênố ề ệ ố ậ ộ ề ữ  
k  m i” cùng v i “K  ho ch hành đ ng”. Tuyên b  kh ng đ nh ASEAN và Nh t quy t tâmỷ ớ ớ ế ạ ộ ố ẳ ị ậ ế  
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phát tri n quan h  toàn di n trong khuôn kh  "ể ệ ệ ổ đ i tác chi n l cố ế ượ "; nêu 7 chi n l c hànhế ượ  
đ ng chung v  h p tác trên các lĩnh v c: kinh t  - tài chính, phát tri n, an ninh - chínhộ ề ợ ự ế ể  
tr , phát tri n ngu n nhân l c, văn hoá -ị ể ồ ự   xã h i, giao l u nhân dân, h p tác Đông á, vàộ ư ợ  
h p tác trên các v n đ  toàn c uợ ấ ề ầ . Trong đó, tr ng tâm l n nh t là h p tác kinh t , phát tri n,ọ ớ ấ ợ ế ể  
đ c bi t là phát tri n các ti u vùng tăng tr ng c a ASEAN nh  l u v c Mê-công và BIMP-ặ ệ ể ể ưở ủ ư ư ự
EAGA (Khu v c tăng tr ng Đông ASEAN g m Brunei, In-đô-nê-xia, Ma-lai-xia và Philipin).ự ưở ồ  
Ngoài 2 văn ki n trên, Ngo i tr ng Nh t ký Tuyên b  ý đ nh tham gia Hi p c Thân thi nệ ạ ưở ậ ố ị ệ ướ ệ  
và H p tác  Đông Nam á (TAC) và Ngo i tr ng Indonesia thay m t các n c ASEAN kýợ ở ạ ưở ặ ướ  
Tuyên b  đ ng ý vi c Nh t tham gia TAC. Nh t s  hoàn t t th  t c trình Qu c h i và Nh tố ồ ệ ậ ậ ẽ ấ ủ ụ ố ộ ậ  
Hoàng đ  có th  s m chính th c tham gia TAC.ể ể ớ ứ

 
 H i ngh  C p cao ASEAN l n th  X và các C p cao liên quan t i Viên-chăn, Lào,ộ ị ấ ầ ứ ấ ạ  

28 – 30/11/2004:

            Th  t ng n c ta Phan Văn Kh i đã tham d  các H i ngh  này.ủ ướ ướ ả ự ộ ị

            1. T i H i ngh  C p cao ASEAN, các v  Lãnh đ o đã thông qua m t s  quy t đ nh quanạ ộ ị ấ ị ạ ộ ố ế ị  
tr ng sau:ọ

            H i ngh  C p cao ASEAN l n th  XI và các C p cao liên quan t i Kuala Lumpur,ộ ị ấ ầ ứ ấ ạ  
Malaixia, 11 – 14/12/2005:

Th  t ng n c ta Phan Văn Kh i đã tham d  các H i ngh  này.ủ ướ ướ ả ự ộ ị

1. T i H i ngh  C p cao ASEAN, các Lãnh đ o đã ra Tuyên b  v  Xây d ng Hi nạ ộ ị ấ ạ ố ề ự ế  
ch ng ASEAN đ  ra ph ng h ng và nguyên t c ch  đ o; thành l p và giao nhi m v  choươ ề ươ ướ ắ ỉ ạ ậ ệ ụ  
Nhóm các nhân v t n i ti ng (EPG) nghiên c u và đ  xu t nh ng khuy n ngh  th c ti n; vàậ ổ ế ứ ề ấ ữ ế ị ự ễ  
sau này s  l p Nhóm so n th o Hi n ch ng.ẽ ậ ạ ả ế ươ

Các v  Lãnh đ o cũng nh t trí c n xem xét kh  năng s m hoàn thành m c tiêu xây d ngị ạ ấ ầ ả ớ ụ ự  
C ng đ ng ASEAN vào năm 2015, nh t là v  kinh t , s m h n 5 năm so v i th a thu n tr c,ộ ồ ấ ề ế ớ ơ ớ ỏ ậ ướ  
và có linh ho t đ i v i nh ng n c ch a s n sàng; nh t trí t p trung n  l c cao h n và huyạ ố ớ ữ ướ ư ẵ ấ ậ ỗ ự ơ  
đ ng m i ngu n l c đ  th c hi n có hi u qu  các ch ng trình và k  ho ch hành đ ng chínhộ ọ ồ ự ể ự ệ ệ ả ươ ế ạ ộ  
nh  Ch ng trình Hành đ ng Viên-chăn (VAP) và Sáng ki n Liên k t ASEAN (IAI), nh t làư ươ ộ ế ế ấ  
v  liên k t kinh t  và thu h p kho ng cách phát tri n; nh n m nh ph i không ng ng c ng cề ế ế ẹ ả ể ấ ạ ả ừ ủ ố 
đoàn k t và th ng nh t, thúc đ y ý th c c ng đ ng và h ng tr ng tâm v  ng i dân; duy trìế ố ấ ẩ ứ ộ ồ ướ ọ ề ườ  
vai trò trung tâm c a ASEAN trong các c u trúc h p tác khu v c. ủ ấ ợ ự

2. H i ngh  C p cao Đông Áộ ị ấ  l n th  nh t (EAS-1) đ c t  ch c nhân d p này là b cầ ứ ấ ượ ổ ứ ị ướ  
phát tri n m i có ý nghĩa, góp ph n thúc đ y xu th  đ i tho i và h p tác vì phát tri n  khuể ớ ầ ẩ ế ố ạ ợ ể ở  
v c, th  hi n tính năng đ ng và vai trò quan tr ng c a ASEAN. N i dung th o lu n t p trungự ể ệ ộ ọ ủ ộ ả ậ ậ  
vào nh ng v n đ  l n cùng quan tâm hi n nay. Các nhà Lãnh đ o 16 n c tham d  EAS-1 (10ữ ấ ề ớ ệ ạ ướ ự  
n c  thành  viên  ASEAN,  Australia,  Trung  Qu c,  n  Đ ,  Nh t  B n,  Hàn  Qu c  và  Newướ ố Ấ ộ ậ ả ố  
Zealand) đã ký Tuyên b  v  EAS đ  xác đ nh ph ng h ng và khuôn kh  cho EAS, xác đ nhố ề ể ị ươ ướ ổ ị  
EAS là di n đàn đ  đ i tho i và h p tác v  các v n đ  l n cùng quan tâm v  chính tr -an ninh,ễ ể ố ạ ợ ề ấ ề ớ ề ị  
kinh t  và văn hóa-xã h i; coi đây là ti n trình m  v i ASEAN đóng vai trò ch  đ o, b  sungế ộ ế ở ớ ủ ạ ổ  
và h  tr  cho các di n đàn khu v c hi n có, h p hàng năm do ASEAN ch  trì nhân d p C p caoỗ ợ ễ ự ệ ọ ủ ị ấ  
ASEAN; và s  ti p t c xem xét đ  hoàn thi n m t s  v n đ  c  th  liên quan.ẽ ế ụ ể ệ ộ ố ấ ề ụ ể
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3. C p cao ASEAN + 3 đã ký Tuyên b  chung kh ng đ nh l i t m quan tr ng c a ti nấ ố ẳ ị ạ ầ ọ ủ ế  
trình ASEAN + 3, coi đây là công c  chính cho vi c xây d ng C ng đ ng Đông Á (EAc).ụ ệ ự ộ ồ

4. C p cao ASEAN – Nga l n đ u tiên đã ký ho c thông qua nhi u văn ki n quan tr ngấ ầ ầ ặ ề ệ ọ  
t o c  s  và khuôn kh  xây d ng quan h  đ i tác toàn di n và lâu dài, nh t là “Tuyên b  chungạ ơ ở ổ ự ệ ố ệ ấ ố  
v  Quan h  đ i tác toàn di n và ti n b ”.ề ệ ố ệ ế ộ

5.Nhân d p này, các Ngo i tr ng ASEAN đã ký v i các đ i tác Tuyên b  v  m  r ngị ạ ưở ớ ố ố ề ở ộ  
và làm sâu s c Quan h  đ i tác chi n l c gi a ASEAN và Nh t, và Hi p đ nh khung v  Quanắ ệ ố ế ượ ữ ậ ệ ị ề  
h  Đ i tác kinh t  toàn di n ASEAN – Hàn Qu c.ệ ố ế ệ ố  

2) M c tiêu và nguyên t c ho t đ ng c a ASEAN-AFTA:ụ ắ ạ ộ ủ
a. M c tiêuụ :

- Hoà bình h p tác và th nh v ng chungợ ị ượ
- Thúc đ y s  tăng tr ng kinh t , ti n b  xã h i và phát tri n văn hoá trong khuẩ ự ưở ế ế ộ ộ ể  

v cự
- Thúc đ y hoà bình và n đ nh khu v c b ng vi c cam k t tôn tr ng công lý vàẩ ổ ị ự ằ ệ ế ọ  

pháp quy n trong quan h  gi a các n c trong vùng và tuân th  các nguyên t cề ệ ữ ướ ủ ắ  
c a Hi n ch ng LHQ.ủ ế ươ

b. Nguyên t c ho t đ ng:ắ ạ ộ
                    Trong quan h  v i nhau, các n c ASEAN nh n m nh yêu c u  luôn luôn tuân thệ ớ ướ ấ ạ ầ ủ 
6 nguyên t c chính đã đ c nêu trong Hi p c thân thi n và h p tác  Đông Nam Á, còn g iắ ượ ệ ướ ệ ợ ở ọ  
là Hi p c Bali hay TAC (Treaty of Amity and Coopearation), ký t i H i ngh  Th ng đ nhệ ướ ạ ộ ị ượ ỉ  
ASEAN l n th  I t i Bali ngày 24-2-1976 là: ầ ứ ạ
                      + Cùng tôn tr ng đ c l p, ch  quy n, bình đ ng, toàn v n lãnh th  và b n s cọ ộ ậ ủ ề ẳ ẹ ổ ả ắ  
dân t c c a t t c  các dân t c. ộ ủ ấ ả ộ
                      + Quy n c a m i qu c gia đ c lãnh đ o ho t đ ng c a dân t c mình mà khôngề ủ ọ ố ượ ạ ạ ộ ủ ộ  
có s  can thi p, l t đ  ho c c ng ép c a bên ngoài. ự ệ ậ ổ ặ ưở ủ
                      + Không can thi p vào công vi c n i b  c a nhau. ệ ệ ộ ộ ủ
                      + Gi i quy t b t đ ng ho c tranh ch p b ng bi n pháp hoà bình. ả ế ấ ồ ặ ấ ằ ệ
                      + Lên án vi c đe do  ho c s  d ng vũ l c. ệ ạ ặ ử ụ ự
                      + H p tác v i nhau m t cách có hi u qu . ợ ớ ộ ệ ả

3) Các ch ng trình kinh t  bi n ASEAN thành AFTAươ ế ế :

     Vào đ u nh ng năm 90, khi chi n tranh l nh k t thúc, nh ng thay đ i trong môiầ ữ ế ạ ế ữ ổ  
tr ng chính tr , kinh t  qu c t  và khu v c đã đ t kinh t  các n c ASEAN đ ng  tr cườ ị ế ố ế ự ặ ế ướ ứ ướ  
nh ng thách th c l n không d  v t qua n u không có s  liên k t ch t ch  h n và nh ng nữ ứ ớ ễ ượ ế ự ế ặ ẽ ơ ữ ỗ 
l c chung c a toàn Hi p h i, nh ng thách th c đó là :ự ủ ệ ộ ữ ứ

i). Quá trình toàn c u hoá kinh t  th  gi i di n ra nhanh chóng và m nh m , đ c bi tầ ế ế ớ ễ ạ ẽ ặ ệ  
trong lĩnh v c th ng m i, ch  nghĩa b o h  truy n th ng trong ASEAN ngày càng m t đi sự ươ ạ ủ ả ộ ề ố ấ ự 

ng h  c a các nhà ho ch đ nh chính  sách trong n c cũng nh  qu c t . ủ ộ ủ ạ ị ướ ư ố ế

ii). S  hình thành và phát tri n các t  ch c h p tác khu v c m i đ c bi t   nh  EU,ự ể ổ ứ ợ ự ớ ặ ệ ư  
NAFTA s  tr  thành các kh i th ng m i khép kín, gây tr  ng i cho hàng hoá ASEAN khiẽ ở ố ươ ạ ở ạ  
thâm nh p vào nh ng th  tr ng này.ậ ữ ị ườ
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iii). Nh ng thay đ i v  chính sách nh  m  c a, khuy n khích và dành u đãi r ng rãi choữ ổ ề ư ở ử ế ư ộ  
các nhà đ u t  n c ngoài, cùng v i nh ng l i th  so sánh v  tài nguyên thiên nhiên và ngu nầ ư ướ ớ ữ ợ ế ề ồ  
nhân l c  c a các n c Trung Qu c, Vi t Nam, Nga và các n c Đông Âu đã tr  thành nh ngự ủ ướ ố ệ ướ ở ữ  
th  tr ng đ u t  h p d n h n ASEAN, đòi h i ASEAN v a ph i m  r ng v  thành viên, v aị ườ ầ ư ấ ẫ ơ ỏ ừ ả ở ộ ề ừ  
ph i nâng cao h n n a t m h p tác khu v c.ả ơ ữ ầ ợ ự

Đ  đ i phó v i nh ng thách th c trên, năm 1992 , theo sáng ki n c a Thái lan,ể ố ớ ữ ứ ế ủ  
H i ngh  Th ng đ nh ASEAN h p t i Xingapo đã quy t đ nh thành l p m t Khu v c M uộ ị ượ ỉ ọ ạ ế ị ậ ộ ự ậ  
d ch T  do ASEAN ( g i t t là AFTA). Đ  đ i phó v i nh ng thách th c trên, ị ự ọ ắ ể ố ớ ữ ứ

 H i ngh  C p cao ASEAN l n th  IV đ c ti n hành  Singapore t  27-28/1/1992ộ ị ấ ầ ứ ượ ế ở ừ , 
quy t đ nh thành l p AFTA v i các ch ng trình kinh t  v : ế ị ậ ớ ươ ế ề th ng m i-công nghi p-ươ ạ ệ
năng l ng-khoáng s n, nông-lâm-ng -nghi p, tài chính-ngân hàng, v n t i-liên l c và du l ch,ượ ả ư ệ ậ ả ạ ị  
và cũng t  h i ngh  nàyừ ộ ị  Hi p đ nh v  Ch ng trình u đãi thu  quan có hi u l c chungệ ị ề ươ ư ế ệ ự  
(CEPT) quy đ nh c  th  các bi n pháp và các giai đo n gi m thu  nh p kh u.ị ụ ể ệ ạ ả ế ậ ẩ

 
4) Ch ng trình c t gi m thu  quan có hi u l c chung CEPT:ươ ắ ả ế ệ ự

4.1 N i dung c a CEPT:ộ ủ
-  CEPT là m t th a thu n gi a các n c thành viên ASEAN v  vi c gi mộ ỏ ậ ữ ướ ề ệ ả  

thu  quan trong n i b  kh i xu ng còn 0-5% thông qua nh ng k  ho ch gi m thu  khácế ộ ộ ố ố ữ ế ạ ả ế  
nhau. Trong vòng 5 năm sau khi đ t m c thu  u đãi cu i cùng, các n c thành viên s  ti nạ ứ ế ư ố ướ ẽ ế  
hành xóa b  các h n ng ch nh p kh u và nh ng hàng rào phi quan thu  khác. ỏ ạ ạ ậ ẩ ữ ế

- N i dung ch ng trình CEPT:ộ ươ
 Danh m c gi m thu  nh p kh u (IL-Inclusion list)ụ ả ế ậ ẩ
 Danh m c t m th i ch a c t gi m (TEL – Temporary Exclusion list)ụ ạ ờ ư ắ ả
 Danh m c s n ph m lo i tr  hoàn toàn (GEL- General Exclusion list)ụ ả ẩ ạ ừ
 Danh m c s n ph m lo i tr  hoàn toàn (GEL-Sensitive list)ụ ả ẩ ạ ừ

4.2 C  ch  h ng CEPTơ ế ưở :
I. Ph m vi và đi u ki n áp d ng:ạ ề ệ ụ

1. Hàng hoá nh p kh u đ  đ c áp d ng m c thu  su t thu  nh p kh u u đãi đ c bi t c aậ ẩ ể ượ ụ ứ ế ấ ế ậ ẩ ư ặ ệ ủ  
Vi t Nam đ  th c hi n Hi p đ nh CEPT/AFTA (sau đây g i t t là m c thu  su t CEPT) ph iệ ể ự ệ ệ ị ọ ắ ứ ế ấ ả  
đáp ng đ  các đi u ki n sau:ứ ủ ề ệ
              a) N m trong Danh m c hàng hoá và m c thu  su t thu  nh p kh u u đãi đ c bi tằ ụ ứ ế ấ ế ậ ẩ ư ặ ệ  
c a Vi t Nam đ  th c hi n Hi p đ nh CEPT/AFTA do B  tr ng B  Tài chính ban hành. ủ ệ ể ự ệ ệ ị ộ ưở ộ
              b) Đ c nh p kh u t  các n c thành viên ASEAN vào Vi t Nam, bao g m các n cượ ậ ẩ ừ ướ ệ ồ ướ  
sau:
                 - Bru-nây Đa-ru-sa-lam;
                 - V ng qu c Căm-pu-chia;ươ ố
                 - C ng hoà In-đô-nê-xi-a;ộ
                 - C ng hoà Dân ch  Nhân dân Lào;ộ ủ
                 - Ma-lay-xi-a;
                 - Liên bang My-an-ma;
                 - C ng hoà Phi-líp-pin;ộ
                 - C ng hoà Sing-ga-po; vàộ
                  - V ng qu c Thái lan;ươ ố
                c) Tho  mãn yêu c u xu t x  ASEAN, đ c xác nh n b ng gi y  ch ng nh n xu tả ầ ấ ứ ượ ậ ằ ấ ứ ậ ấ  
x  hàng hoá ASEAN - M u D (vi t t t là C/O m u D), quy đ nh t i M c III c a Thông t  này,ứ ẫ ế ắ ẫ ị ạ ụ ủ ư  
tr  hàng hoá nh p kh u có t ng giá tr  lô hàng (FOB) không v t quá 200 USD thì không ph iừ ậ ẩ ổ ị ượ ả  
có C/O m u D. Riêng hàng hoá nh p kh u có C/O m u D có đóng d u "FOR CUMULATIONẫ ậ ẩ ẫ ấ  
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PURPOSES ONLY" đ c quy đ nh t i Quy t đ nh s  151/2005/QĐ-BTM ngày 27/01/2005 c aượ ị ạ ế ị ố ủ  
B  tr ng B  Th ng m i không đ c áp d ng m c thu  su t CEPT.ộ ưở ộ ươ ạ ượ ụ ứ ế ấ
               d) V n chuy n th ng t  n c xu t kh u là thành viên c a ASEAN đ n Vi t Namậ ể ẳ ừ ướ ấ ẩ ủ ế ệ  
đ c quy đ nh t i Quy t đ nh s  1420/2004/QĐ-BTM ngày 04/10/2004 c a B  tr ng Bượ ị ạ ế ị ố ủ ộ ưở ộ 
Th ng m i.ươ ạ
2. Hàng hoá t  khu phi thu  quan (k  c  hàng gia công) khi nh p kh u vào th  tr ng trongừ ế ể ả ậ ẩ ị ườ  
n c đ c áp d ng m c thu  su t CEPT ph i tho  mãn các đi u ki n quy đ nh t i đi m a vàướ ượ ụ ứ ế ấ ả ả ề ệ ị ạ ể  
c, kho n 1, M c I c a Thông t  này.ả ụ ủ ư
          II. Thu  su t thu  nh p kh u áp d ngế ấ ế ậ ẩ ụ
1. M c thu  su t thu  nh p kh u áp d ng cho hàng hoá nh p kh u thu c di n áp d ng thuứ ế ấ ế ậ ẩ ụ ậ ẩ ộ ệ ụ ế 
su t CEPT theo quy đ nh t i M c I c a Thông t  này là thu  su t CEPT cho t ng năm, t ngấ ị ạ ụ ủ ư ế ấ ừ ươ  

ng v i c t thu  su t CEPT c a năm đó, đ c quy đ nh t i Danh m c hàng hoá và m c thuứ ớ ộ ế ấ ủ ượ ị ạ ụ ứ ế 
su t thu  nh p kh u u đãi đ c bi t c a Vi t Nam đ  th c hi n Hi p đ nh CEPT/AFTA doấ ế ậ ẩ ư ặ ệ ủ ệ ể ự ệ ệ ị  
B  tr ng B  Tài chính ban hành.ộ ưở ộ

2. Tr ng h p m c thu  su t thu  nh p kh u u đãi (thu  su t MFN) c a m t m t hàng quyườ ợ ứ ế ấ ế ậ ẩ ư ế ấ ủ ộ ặ  
đ nh t i Bi u thu  nh p kh u u đãi đ c đi u ch nh th p h n so v i m c thu  su t CEPTị ạ ể ế ậ ẩ ư ượ ề ỉ ấ ơ ớ ứ ế ấ  
thì m c thu  su t thu  nh p kh u áp d ng cho m t hàng này s  là m c thu  su t MFN.ứ ế ấ ế ậ ẩ ụ ặ ẽ ứ ế ấ

Khi m c thu  su t MFN quy đ nh t i Bi u thu  nh p kh u u đãi c a m t hàng này đ cứ ế ấ ị ạ ể ế ậ ẩ ư ủ ặ ượ  
đi u ch nh cao h n m c thu  su t CEPT thì m c thu  su t thu  nh p kh u áp d ng s  là m cề ỉ ơ ứ ế ấ ứ ế ấ ế ậ ẩ ụ ẽ ứ  
thu  su t CEPT.ế ấ

3. Hàng hoá do doanh nghi p nh p kh u đ  s n xu t, l p ráp s n ph m c  khí, đi n, đi n tệ ậ ẩ ể ả ấ ắ ả ẩ ơ ệ ệ ử 
v a đ  đi u ki n đ  áp d ng m c thu  su t CEPT, v a đ  đi u ki n áp d ng m c thu  su từ ủ ề ệ ể ụ ứ ế ấ ừ ủ ề ệ ụ ứ ế ấ  
thu  nh p kh u theo t  l  n i đ a hoá theo các quy đ nh hi n hành thì doanh nghi p có th  l aế ậ ẩ ỷ ệ ộ ị ị ệ ệ ể ự  
ch n m t trong hai cách là th c hi n chính sách thu  theo t  l  n i đ a hoá ho c theo thu  su tọ ộ ự ệ ế ỷ ệ ộ ị ặ ế ấ  
CEPT, c  th  nh  sau: ụ ể ư

N u doanh nghi p ch n áp d ng m c thu  su t theo t  l  n i đ a hoá thì khi nh p kh u chiế ệ ọ ụ ứ ế ấ ỷ ệ ộ ị ậ ẩ  
ti t ho c c m chi ti t không đ ng b , doanh nghi p ph i áp d ng chung m t m c thu  su tế ặ ụ ế ồ ộ ệ ả ụ ộ ứ ế ấ  
theo t  l  n i đ a hoá cho toàn b  danh m c các chi ti t ho c c m chi ti t nh p kh u m c dùỷ ệ ộ ị ộ ụ ế ặ ụ ế ậ ẩ ặ  
trong danh m c có nh ng chi ti t đ  đi u ki n áp d ng theo m c thu  su t CEPT.ụ ữ ế ủ ề ệ ụ ứ ế ấ

Tr ng h p doanh nghi p ch n áp d ng m c thu  su t CEPT thì nh ng chi ti t ho c c m chiườ ợ ệ ọ ụ ứ ế ấ ữ ế ặ ụ  
ti t không đ ng b  có đ  đi u ki n áp d ng theo m c thu  su t CEPT thì đ c áp d ng theoế ồ ộ ủ ề ệ ụ ứ ế ấ ượ ụ  
m c thu  su t CEPT; nh ng chi ti t và c m chi ti t còn l i áp d ng theo m c thu  su t MFNứ ế ấ ữ ế ụ ế ạ ụ ứ ế ấ  
ho c thu  su t thông th ng.ặ ế ấ ườ

4. Thu  su t CEPT áp d ng đ i v i các chi ti t, linh ki n r i đ ng b  nh p kh u đ  l p rápế ấ ụ ố ớ ế ệ ờ ồ ộ ậ ẩ ể ắ  
s n ph m c  khí, đi n, đi n t  đ c th c hi n nh  sau:ả ẩ ơ ệ ệ ử ượ ự ệ ư

Các chi ti t (c m chi ti t), linh ki n (c m linh ki n) r i đ ng b  có C/O m u D đ c áp d ngế ụ ế ệ ụ ệ ờ ồ ộ ẫ ượ ụ  
m c thu  su t CEPT c a m t hàng nguyên chi c n u tho  mãn các đi u ki n v  áp d ng m cứ ế ấ ủ ặ ế ế ả ề ệ ề ụ ứ  
thu  su t CEPT quy đ nh t i M c I c a Thông t  này. Các chi ti t, linh ki n r i còn l i khôngế ấ ị ạ ụ ủ ư ế ệ ờ ạ  
có C/O m u D áp d ng m c thu  su t MFN ho c thu  su t thông th ng quy đ nh cho m tẫ ụ ứ ế ấ ặ ế ấ ườ ị ặ  
hàng nguyên chi c.ế
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Ch  hàng ph i xu t trình m t ho c nhi u hoá đ n th ng m i riêng bi t cho các chi ti t (c mủ ả ấ ộ ặ ề ơ ươ ạ ệ ế ụ  
chi ti t), linh ki n (c m linh ki n) có C/O m u D đ  đ  ngh  áp d ng m c thu  su t CEPT. ế ệ ụ ệ ẫ ể ề ị ụ ứ ế ấ

Vi c áp d ng m c thu  su t CEPT đ c th c hi n t i th i đi m tính thu  theo quy đ nh c aệ ụ ứ ế ấ ượ ự ệ ạ ờ ể ế ị ủ  
c a pháp lu t v  thu  xu t kh u, thu  nh p kh u. Th  t c quy t toán thu  nh p kh u v i củ ậ ề ế ấ ẩ ế ậ ẩ ủ ụ ế ế ậ ẩ ớ ơ 
quan H i quan đ c th c hi n theo quy đ nh hi n hành.ả ượ ự ệ ị ệ

Nguyên t c phân lo i linh ki n r i đ ng b  và không đ ng b  đ c th c hi n theo Thông tắ ạ ệ ờ ồ ộ ồ ộ ượ ự ệ ư 
s  85/2003/TT-BTC ngày 29/08/2003 c a B  Tài chính h ng d n th c hi n phân lo i hàngố ủ ộ ướ ẫ ự ệ ạ  
hoá theo Danh m c hàng hoá xu t kh u, nh p kh u và Bi u thu  nh p kh u u đãi, Bi u thuụ ấ ẩ ậ ẩ ể ế ậ ẩ ư ể ế 
xu t kh u và các văn b n quy đ nh, h ng d n phân lo i hàng hoá có liên quan.ấ ẩ ả ị ướ ẫ ạ

5. Thu  su t CEPT áp d ng đ i v i b  linh ki n ôtô d ng CKD:ế ấ ụ ố ớ ộ ệ ạ

             a) Doanh nghi p l a ch n áp d ng thu  su t CEPT quy đ nh cho b  linh ki n ôtô d ngệ ự ọ ụ ế ấ ị ộ ệ ạ  
CKD ho c thu  su t CEPT quy đ nh cho t ng linh ki n, ph  tùng cho ch ng lo i xe nào thìặ ế ấ ị ừ ệ ụ ủ ạ  
ph i đăng ký b ng văn b n t i m t C c H i quan đ a ph ng mà doanh nghi p th y thu nả ằ ả ạ ộ ụ ả ị ươ ệ ấ ậ  
ti n nh t và th c hi n n i dung đã đăng ký đ n h t ngày 31/12/2006.ệ ấ ự ệ ộ ế ế

Trong tr ng h p doanh nghi p l a ch n áp d ng thu  su t CEPT quy đ nh cho b  kinh ki nườ ợ ệ ự ọ ụ ế ấ ị ộ ệ  
ôtô d ng CKD thì các b  ph n, ph  tùng c a b  linh ki n ôtô d ng CKD nh p kh u t  nhi uạ ộ ậ ụ ủ ộ ệ ạ ậ ẩ ừ ề  
ngu n (n c xu t x ) và nhi u chuy n hàng khác nhau đ c áp d ng m c thu  su t CEPTồ ướ ấ ứ ề ế ượ ụ ứ ế ấ  
theo m c thu  su t quy đ nh cho b  linh ki n ôtô d ng CKD v i đi u ki n xu t trình m tứ ế ấ ị ộ ệ ạ ớ ề ệ ấ ộ  
ho c nhi u hoá đ n th ng m i riêng bi t cho các b  ph n, ph  tùng đ  ngh  áp d ng m cặ ề ơ ươ ạ ệ ộ ậ ụ ề ị ụ ứ  
thu  su t CEPT, ngoài các đi u ki n nêu t i M c I c a Thông t  này. Các b  ph n, ph  tùngế ấ ề ệ ạ ụ ủ ư ộ ậ ụ  
c a b  linh ki n ôtô d ng CKD nh p kh u t  nhi u ngu n, nhi u chuy n còn l i không đủ ộ ệ ạ ậ ẩ ừ ề ồ ề ế ạ ủ 
đi u ki n áp d ng theo quy đ nh t i M c I c a Thông t  này đ c áp d ng m c thu  su tề ệ ụ ị ạ ụ ủ ư ượ ụ ứ ế ấ  
MFN ho c thu  su t thông th ng quy đ nh cho b  linh ki n ôtô d ng CKD.ặ ế ấ ườ ị ộ ệ ạ

Vi c áp d ng thu  su t CEPT đ i v i b  linh ki n ôtô d ng CKD đ c nh p kh u t  nhi uệ ụ ế ấ ố ớ ộ ệ ạ ượ ậ ẩ ừ ề  
ngu n, nhi u chuy n đ c th c hi n t i th i đi m tính thu  theo quy đ nh c a pháp lu t vồ ề ế ượ ự ệ ạ ờ ể ế ị ủ ậ ề 
thu  xu t kh u, thu  nh p kh u. Th  t c quy t toán thu  nh p kh u v i c  quan H i quanế ấ ẩ ế ậ ẩ ủ ụ ế ế ậ ẩ ớ ơ ả  
đ c th c hi n theo quy đ nh hi n hành.ượ ự ệ ị ệ

                b) K  t  ngày 01/01/2007, doanh nghi p ch  đ c áp d ng m c thu  su t CEPT theoể ừ ệ ỉ ượ ụ ứ ế ấ  
t ng linh ki n, ph  tùng ôtô quy đ nh t i Danh m c hàng hoá và m c thu  su t thu  nh pừ ệ ụ ị ạ ụ ứ ế ấ ế ậ  
kh u u đãi đ c bi t c a Vi t Nam đ  th c hi n Hi p đ nh CEPT/AFTA do B  tr ng Bẩ ư ặ ệ ủ ệ ể ự ệ ệ ị ộ ưở ộ 
Tài chính ban hành; không áp d ng thu  su t CEPT đ i v i b  linh ki n ôtô d ng CKD quyụ ế ấ ố ớ ộ ệ ạ  
đ nh t i đi m a, kho n 5, M c II c a Thông t  này.ị ạ ể ả ụ ủ ư

6. Thu  su t CEPT áp d ng cho hàng hoá gia công trong khu phi thu  quan nh p kh u vào thế ấ ụ ế ậ ẩ ị 
tr ng trong n c là m c thu  su t CEPT c a m t hàng gia công nh p kh u đ c quy đ nhườ ướ ứ ế ấ ủ ặ ậ ẩ ượ ị  
t i Danh m c hàng hoá và m c thu  su t thu  nh p kh u u đãi đ c bi t c a Vi t Nam đạ ụ ứ ế ấ ế ậ ẩ ư ặ ệ ủ ệ ể 
th c hi n Hi p đ nh CEPT/AFTA do B  tr ng B  Tài chính ban hành.ự ệ ệ ị ộ ưở ộ

7. Tr ng h p ch  hàng ch a xu t trình C/O m u D t i th i đi m đăng ký t  khai h i quan:ườ ợ ủ ư ấ ẫ ạ ờ ể ờ ả
              a) Đ i v i ch  hàng ch p hành t t pháp lu t v  thu , quy đ nh t i Ph n C Thông tố ớ ủ ấ ố ậ ề ế ị ạ ầ ư 
s  113/2005/TT-BTC ngày 15/12/2005 c a B  Tài chính h ng d n thi hành thu  xu t kh u,ố ủ ộ ướ ẫ ế ấ ẩ  
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thu  nh p kh u thì đ c tính thu  theo m c thu  su t CEPT theo cam k t và kê khai c a đ iế ậ ẩ ượ ế ứ ế ấ ế ủ ố  
t ng n p thu .ượ ộ ế
Tr ng h p không xu t trình đ c C/O m u D theo đúng quy đ nh v  th i h n nêu t i đi m b,ườ ợ ấ ượ ẫ ị ề ờ ạ ạ ể  
kho n 5, M c III c a Thông t  này thì c  quan H i quan tính l i thu  đ i v i ch  hàng và xả ụ ủ ư ơ ả ạ ế ố ớ ủ ử  
ph t vi ph m theo quy đ nh hi n hành.ạ ạ ị ệ
             b) Đ i v i ch  hàng ch a ch p hành t t pháp lu t v  thu , quy đ nh t i Ph n C Thôngố ớ ủ ư ấ ố ậ ề ế ị ạ ầ  
t  s  113/2005/TT-BTC ngày 15/12/2005 c a B  Tài chính h ng d n thi hành thu  xu tư ố ủ ộ ướ ẫ ế ấ  
kh u, thu  nh p kh u thì t m tính thu  theo m c thu  su t MFN. Khi doanh nghi p xu t trìnhẩ ế ậ ẩ ạ ế ứ ế ấ ệ ấ  
C/O m u D đúng theo quy đ nh v  th i h n nêu t i đi m b, kho n 5, M c III c a Thông t  nàyẫ ị ề ờ ạ ạ ể ả ụ ủ ư  
thì c  quan H i quan ti n hành tính l i thu  nh p kh u theo m c thu  su t CEPT cho chơ ả ế ạ ế ậ ẩ ứ ế ấ ủ 
hàng.

8. Tr ng h p có thay đ i đ i v i nh ng m t hàng trong các văn b n pháp lý c a các n cườ ợ ổ ố ớ ữ ặ ả ủ ướ  
ASEAN ban hành đ  th c Hi p đ nh CEPT/AFTA làm nh h ng đ n quy n đ c áp d ngể ự ệ ị ả ưở ế ề ượ ụ  
m c thu  su t CEPT c a Vi t Nam quy đ nh t i M c I c a Thông t  này, B  Tài chính s  cóứ ế ấ ủ ệ ị ạ ụ ủ ư ộ ẽ  
h ng d n phù h p v i t ng tr ng h p c  th .ướ ẫ ợ ớ ừ ườ ợ ụ ể

              III. Gi y ch ng nh n xu t x  (C/O) và ki m tra gi y ch ng nh n xu t xấ ứ ậ ấ ứ ể ấ ứ ậ ấ ứ

1. Các quy t c đ  hàng hoá đ c công nh n là có xu t x  ASEAN đ c quy đ nh t i Quy chắ ể ượ ậ ấ ứ ượ ị ạ ế 
c p gi y ch ng nh n xu t x  hàng hoá ASEAN c a Vi t Nam - M u D ban hành kèm theoấ ấ ứ ậ ấ ứ ủ ệ ẫ  
Quy t đ nh s  1420/2004/QĐ-BTM ngày 04/10/2004,  Quy t đ nh s  1/2005/QĐ-BTM ngàyế ị ố ế ị ố  
27/01/2005 Quy t đ nh s  2281/2005/QĐ-BTM ngày 30/08/2005, Quy t đ nh s  3188/2005/QĐ-ế ị ố ế ị ố
BTM ngày 30/12/2005 và các quy t đ nh khác có liên quan c a B  tr ng B  Th ng m i.ế ị ủ ộ ưở ộ ươ ạ

2. Gi y ch ng nh n xu t x  ph i có ch  ký và con d u phù h p v i m u ch  ký và con d uấ ứ ậ ấ ứ ả ữ ấ ợ ớ ẫ ữ ấ  
chính th c do các C  quan có th m quy n c p C/O m u D c a các n c thành viên ASEANứ ơ ẩ ề ấ ẫ ủ ướ  
sau đây c p:ấ
- T i Bru-nây Đa-ru-sa-lam là B  Ngo i giao và ngo i th ng;ạ ộ ạ ạ ươ
- T i V ng qu c Căm-pu-chia là B  Th ng m i;ạ ươ ố ộ ươ ạ
- T i C ng hoà In-đô-nê-xi-a là B  Th ng m i;ạ ộ ộ ươ ạ
- T i C ng hoà Dân ch  Nhân dân Lào là B  Th ng m i;ạ ộ ủ ộ ươ ạ
- T i Ma-lay-xi-a là B  Ngo i th ng và công nghi p;ạ ộ ạ ươ ệ
- T i Liên bang My-an-ma là B  Th ng m i;ạ ộ ươ ạ
- T i C ng hòa Phi-líp-pin là B  Tài chính;ạ ộ ộ
- T i C ng hòa Sing-ga-po là C  quan H i quan; vàạ ộ ơ ả
- T i V ng qu c Thái lan là B  Th ng m i.ạ ươ ố ộ ươ ạ

3. C/O m u D cho hàng hoá c a khu phi thu  quan nh p kh u vào th  tr ng trong n c ph iẫ ủ ế ậ ẩ ị ườ ướ ả  
có ch  ký và con d u phù h p v i m u ch  ký và con d u chính th c do các Phòng qu n lýữ ấ ợ ớ ẫ ữ ấ ứ ả  
xu t nh p kh u khu v c ho c các Ban qu n lý đ c B  Th ng m i u  quy n c p C/O m uấ ậ ẩ ự ặ ả ượ ộ ươ ạ ỷ ề ấ ẫ  
D.

4. C/O m u D có giá tr  hi u l c trong vòng 06 tháng k  t  ngày đ c c  quan có th m quy nẫ ị ệ ự ể ừ ượ ơ ẩ ề  
c a n c xu t kh u là Thành viên ASEAN ký.ủ ướ ấ ẩ

5. Quy đ nh v  vi c xu t trình C/O m u D:ị ề ệ ấ ẫ
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              a) Th i đi m xu t trình C/O m u D cho c  quan H i quan là th i đi m đăng ký t  khaiờ ể ấ ẫ ơ ả ờ ể ờ  
h i quan.ả
              b) Tr ng h p ch a xu t trình đ c C/O m u D t i th i đi m đăng ký t  khai h iườ ợ ư ấ ượ ẫ ạ ờ ể ờ ả  
quan, n u có lý do chính đáng thì Chi c c tr ng H i quan quy t đ nh gia h n th i gian n pế ụ ưở ả ế ị ạ ờ ộ  
C/O m u D trong th i h n không quá 30 ngày k  t  ngày đăng ký t  khai h i quan.ẫ ờ ạ ể ừ ờ ả
            c) Tr ng h p xu t trình C/O m u D theo đúng quy đ nh v  th i h n nêu t i đi m aườ ợ ấ ẫ ị ề ờ ạ ạ ể  
ho c b, kho n 5, M c III c a Thông t  này nh ng C/O đó đã h t giá tr  hi u l c, n u có lý doặ ả ụ ủ ư ư ế ị ệ ự ế  
chính đáng nh  b t kh  kháng ho c có nh ng lý do xác đáng khác ngoài ph m vi ki m soát c aư ấ ả ặ ữ ạ ể ủ  
nhà xu t kh u thì Chi c c tr ng H i quan quy t đ nh vi c ch p nh n C/O đó. ấ ẩ ụ ưở ả ế ị ệ ấ ậ
6. Trong tr ng h p có s  nghi ng  v  tính trung th c và chính xác c a C/O m u D thì c  quanườ ợ ự ờ ề ự ủ ẫ ơ  
H i quan có quy n:ả ề
a) Yêu c u ki m tra l i C/O m u D: c  quan H i quan s  g i yêu c u t i c  quan có th mầ ể ạ ẫ ơ ả ẽ ử ầ ớ ơ ẩ  
quy n c p gi y ch ng nh n xu t x  này c a n c xu t kh u đ  đ  ngh  xác nh n.ề ấ ấ ứ ậ ấ ứ ủ ướ ấ ẩ ể ề ị ậ
b) Đình ch  vi c áp d ng m c thu  su t CEPT và t m thu theo m c thu  su t MFN ho c thuỉ ệ ụ ứ ế ấ ạ ứ ế ấ ặ ế 
su t thông th ng. Yêu c u ng i nh p kh u cung c p thêm tài li u (n u có) đ  ch ng minhấ ườ ầ ườ ậ ẩ ấ ệ ế ể ứ  
hàng hoá th c s  có xu t x  ASEAN trong th i h n ch m nh t không quá 365 ngày k  t  ngàyự ự ấ ứ ờ ạ ậ ấ ể ừ  
C/O m u D đ c n p cho c  quan H i quan. Khi có đ  tài li u ch ng minh đúng là hàng cóẫ ượ ộ ơ ả ủ ệ ứ  
xu t x  ASEAN, c  quan H i quan có trách nhi m ti n hành các th  t c thoái tr  l i choấ ứ ơ ả ệ ế ủ ụ ả ạ  
ng i nh p kh u kho n chênh l ch gi a s  ti n thu  t m thu theo m c thu  su t MFN ho cườ ậ ẩ ả ệ ữ ố ề ế ạ ứ ế ấ ặ  
thu  su t thông th ng và s  ti n thu  tính theo m c thu  su t CEPT.ế ấ ườ ố ề ế ứ ế ấ
Trong th i gian ch  k t qu  ki m tra l i, v n ti p t c th c hi n các th  t c đ  gi i phóngờ ờ ế ả ể ạ ẫ ế ụ ự ệ ủ ụ ể ả  
hàng theo các quy đ nh nh p kh u thông th ng.ị ậ ẩ ườ
Quy trình và th  t c yêu c u ki m tra l i đ c th c hi n theo quy đ nh t i Quy ch  c p gi yủ ụ ầ ể ạ ượ ự ệ ị ạ ế ấ ấ  
ch ng nh n xu t x  hàng hoá ASEAN c a Vi t Nam - M u D ban hành kèm theo Quy t đ nhứ ậ ấ ứ ủ ệ ẫ ế ị  
s  1420/2004/QĐ-BTM ngày 04/10/2004, Quy t đ nh s  151/2005/QĐ-BTM ngày 27/01/2005ố ế ị ố  
và các quy t đ nh khác có liên quan c a B  tr ng B  Th ng m i.ế ị ủ ộ ưở ộ ươ ạ

IV. Các quy đ nh khácị

Các quy đ nh v  căn c  tính thu , ch  đ  thu n p thu , ch  đ  mi n, gi m thu , ch  đ  hoànị ề ứ ế ế ộ ộ ế ế ộ ễ ả ế ế ộ  
thu , truy thu thu , x  lý vi ph m và các quy đ nh khác th c hi n theo các quy đ nh c a Lu tế ế ử ạ ị ự ệ ị ủ ậ  
thu  xu t kh u, thu  nh p kh u và các văn b n h ng d n hi n hành.ế ấ ẩ ế ậ ẩ ả ướ ẫ ệ

     5)  Nêu th c tr ng doanh nghi p Vi t Nam trong b i c nh Vi t Nam th c hi n xongự ạ ệ ệ ố ả ệ ự ệ  
CEPT vào ngày 1/1/2006
         CEPT/AFTA là m t trong nh ng u đãi l n nh t v  thu  quan đ i v i các n c thànhộ ữ ư ớ ấ ề ế ố ớ ướ  
viên ASEAN. Th  nh ng hi n ch  có 5% DN VN s  d ng quy n này. ế ư ệ ỉ ử ụ ề Nguyên nhân chính là do 
các DN XK hi n thi u cán b  chuyên môn, am hi u pháp lu t. T i các DNNVV hi n nay,ệ ế ộ ể ậ ạ ệ  
không ph i DN nào cũng có đi u ki n tuy n riêng m t cán b  chuyên nghiên c u pháp lu t.ả ề ệ ể ộ ộ ứ ậ  
Đi u này khi n thông tin u đãi thu  ch a đ c c p nh t k p th i. ề ế ư ế ư ượ ậ ậ ị ờ

          Theo th ng kê c a B  Th ng m i, năm 2006, có 11.361 h  s  xin c p C/O m u D (lo iố ủ ộ ươ ạ ồ ơ ấ ẫ ạ  
dùng cho hàng hóa mu n đ c h ng u đãi thu  quan t  0-5% trong Khu v c th ng m i tố ượ ưở ư ế ừ ự ươ ạ ự 
do AFTA). B  Th ng m i c tính trong năm qua, ch  có kho ng 5% DN s  d ng quy n uộ ươ ạ ướ ỉ ả ử ụ ề ư  
đãi thu  quan theo Hi p đ nh CEPT/AFTA mà VN đã ký v i các n c thành viên ASEAN.ế ệ ị ớ ướ  
Trong khi đó, m t s  ti n thu  khá l n s  đ c ti t ki m n u DN t n d ng u th  này. Cộ ố ề ế ớ ẽ ượ ế ệ ế ậ ụ ư ế ụ 
th , v i m t hàng mang mã s  610811 (váy lót t  s i nhân t o) có thu  su t MFN là 50%,ể ớ ặ ố ừ ợ ạ ế ấ  
nh ng thu  su t CEPT ch  là 5%. ư ế ấ ỉ
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          Đ i v i m t hàng xe máy, ố ớ ặ B  Tài chính đ  ngh  Chính ph  không đ a m t hàng xe máyộ ề ị ủ ư ặ  
vào th c hi n CEPT ngay trong năm 2006 mà đ n năm 2007, m t hàng xe máy m i th c hi nự ệ ế ặ ớ ự ệ  
áp d ng thu  theo hi p đ nh CEPT, lý do "ch  đàm phán v i các n c ASEAN v  l  trìnhụ ế ệ ị ờ ớ ướ ề ộ  
gi m thu ". ả ế

          Chúng ta đang ti n hành đàm phán v i các n c ASEAN đ  xây d ng m t l  trình gi mế ớ ướ ể ự ộ ộ ả  
thu  CEPT h p lý c a các m t hàng có thu  su t thu  nh p kh u u đãi (MFN) cao mà khôngế ợ ủ ặ ế ấ ế ậ ẩ ư  
ph i gi m ngay xu ng m c thu  su t t  0-5% vào năm 2006 khi đ a vào th c hi n CEPT. ả ả ố ứ ế ấ ừ ư ự ệ

            Trong khi đó, thu  su t MFN c a m t hàng xe máy là 100%, vì v y n u gi m ngay m cế ấ ủ ặ ậ ế ả ứ  
thu  su t xu ng 20% vào năm 2006 nh  đ nh h ng đã đ c Th  t ng thông qua tr c đó,ế ấ ố ư ị ướ ượ ủ ướ ướ  
B  Tài chính cho r ng s  b t l i cho vi c đàm phán c a t t c  các m t hàng thu c di n ph iộ ằ ẽ ấ ợ ệ ủ ấ ả ặ ộ ệ ả  
chuy n vào th c hi n CEPT.ể ự ệ

Ph  l c :  ụ ụ “Bi u thu  nh p kh u u đãi đ c bi t c a Vi t Nam đ  th c hi n Hi p đ nh vể ế ậ ẩ ư ặ ệ ủ ệ ể ự ệ ệ ị ề 
ch ng trình u đãi thu  quan có hi u l c chung (CEPT) c a các n c ASEAN ”. ươ ư ế ệ ự ủ ướ ( kèm theo 
cu i bài t p)ố ậ

5) Phân tích c  h i thách th c khi Vi t Nam th c hi n xong AFTAơ ộ ứ ệ ự ệ  
   C   h iơ ộ  
 Hàng hoá c a Vi t Nam có c  h i t t đ  thâm nh p vào th  tr ng r ng l n ủ ệ ơ ộ ố ể ậ ị ườ ộ ớ
 H ng quy ch  h  th ng u đãi thu  quan ph  c p.ưở ế ệ ố ư ế ổ ậ
 Môi tr ng c nh tranh qu c t  kích thích cho các doanh nghi p phát tri nườ ạ ố ế ệ ể
 ASEAN là c u n i đ  Vi t Nam ti p c n v i th  tr ng th  gi i.ầ ố ể ệ ế ậ ớ ị ườ ế ớ
 Có đi u ki n thay đ i c  c u kinh t .ề ệ ổ ơ ấ ế
T  hách th cứ  
 S  chênh l ch v  trình đ  phát tri n kinh t  ự ệ ề ộ ể ế
 “nguy c ” cho các nhà s n xu t trong n cơ ả ấ ướ
 Quan liêu, bao c p, trình đ  qu n lý y u.    ấ ộ ả ế
 M t hàng có s c c nh tranh y u c n đ c b o h . ặ ứ ạ ế ầ ượ ả ộ
 Kh  năng ti p th  vào th  tr ng xu t kh u còn khiêm t n.ả ế ị ị ườ ấ ẩ ố
 Hàng hoá mang nhãn hi u Vi t Nam nh ng không có xu t x  t  Vi t Namệ ệ ư ấ ứ ừ ệ
 D t may, da giày ch a t  túc đ c nguyên li uệ ư ự ượ ệ .

a. S  l c v  kinh t  ASEANơ ượ ề ế  và kinh t  m t s  qu c gia trong ASEAN:ế ộ ố ố
ASEAN có di n tích h n 4.5 tri u km2 v i dân s  kho ng 505 tri u ng i; GDPệ ơ ệ ớ ố ả ệ ườ  

kho ng 731 t  đô la M  và t ng kim ng ch xu t kh u hàng năm 339,2 t  USD. ả ỷ ỹ ổ ạ ấ ẩ ỷ

Các n c ASEAN có ngu n tài nguyên thiên nhiên phong phú và hi n nay đangướ ồ ệ  
đ ng hàng đ u th  gi i v  cung c p m t s  nguyên li u c  b n nh : cao su (90% s nứ ầ ế ớ ề ấ ộ ố ệ ơ ả ư ả  
l ng cao su th  gi i); thi c và d u th c v t (90%), g  x  (60%), g  súc (50%), cũng nhượ ế ớ ế ầ ự ậ ỗ ẻ ỗ ư  
g o, đ ng d u thô, d a... ạ ườ ầ ứ

Công nghi p c a ASEAN cũng đang trên đà phát tri n, đ c bi t trong các lĩnh v c:ệ ủ ể ặ ệ ự  
d t, hàng đi n t , hàng d u, các lo i hàng tiêu dùng. Nh ng s n ph m này đ c xu tệ ệ ử ầ ạ ữ ả ẩ ượ ấ  
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kh u v i kh i l ng l n và đang thâm nh p m t cách nhânh chóng vào các th  tr ng thẩ ớ ố ượ ớ ậ ộ ị ườ ế  
gi i.ớ

 Khu v c ASEAN là khu v c có t c đ  tăng tr ng kinh t  cao so v i các khu v cự ự ố ộ ưở ế ớ ự  
khác trên th  gi i, v i nh p đ  trung bình hàng năm t  5-10%, cho đ n tr c cu c kh ngế ớ ớ ị ộ ừ ế ướ ộ ủ  
ho ng v a qua, đ c coi là t  ch c khu v c thành công nh t c a các n c đang phátả ừ ượ ổ ứ ự ấ ủ ướ  
tri n.ể

 
Tuy nhiên m c phát tri n kinh t  gi a các n c ASEAN không ph i là đ ng nh t. ứ ể ế ữ ướ ả ồ ấ
Trong ASEAN, Indonesia là n c đ ng đ u v  di n tích và dân s , nh ng thuướ ứ ầ ề ệ ố ư  

nh p qu c dân tính theo đ u ng i  ch  vào kho ng trên 600 đôla M . Trong khi  đó,ậ ố ầ ườ ỉ ả ỹ  
Singapore và Brunei Darussalam là hai qu c gia nh  nh t v  di n tích (Singapore ) và vố ỏ ấ ề ệ ề  
dân số  (Brunei Darussalam) l i có thu nh p theo đ u ng i cao nh t trong ASEAN, vàoạ ậ ầ ườ ấ  
kho ng 15.000 đô la M /năm.ả ỹ

 
 các n c ASEANỞ ướ   đang di n ra quá trình chuy n d ch c  c u m nh m  theoễ ể ị ơ ấ ạ ẽ  

h ng công nghi p hoá. Ngo i tr  Indonesia v i công nghi p ch  t o (không k  côngướ ệ ạ ừ ớ ệ ế ạ ể  
nghi p khai thác) chi m t  tr ng kho ng 20% GDP, còn  các n c khác t  tr ng này x pệ ế ỷ ọ ả ở ướ ỷ ọ ấ  
x  30%.ỉ

 Nh  chính sách kinh t  “h ng ngo i”, n n ngo i th ng ASEAN đã phát tri nờ ế ướ ạ ề ạ ươ ể  
nhanh chóng, tăng g p đôi trong vòng 10 năm qua, đ t trên 160 t  đôla M  vào đ u nh ngấ ạ ỷ ỹ ầ ữ  
năm 1990 (nay là 339 t  đôla M ), nâng t  tr ng trong ngo i th ng th  gi i t  3.6 % lênỷ ỹ ỷ ọ ạ ươ ế ớ ừ  
4,7%. ASEAN cũng là đ i t ng thu hút nhi u v n đ u t  c a th  gi i. Cu i nh ng nămố ượ ề ố ầ ư ủ ế ớ ố ữ  
80 bình quân hàng năm các n c ASEAN thu hút đ c 13,5 t  đô la M , so v i 4,6 t  đô laướ ượ ỷ ỹ ớ ỷ  
M  vào đ u nh ng năm 80.ỹ ầ ữ

Đ i v i Vi t Nam, GDP chúng ta đ t m c 800USD/ng i, là m t trong 40 n c cóố ớ ệ ạ ứ ườ ộ ướ  
GDP th p h n 1000USD.ấ ơ

Năm 2007 kim ng ch xu t kh u c a Malaixia: 605,1 t  Ringgit t ng đ ng: 170,5ạ ấ ẩ ủ ỷ ươ ươ  
t  USD.ỉ

Kim ng ch xu t kh u c a Singapore: 270 t  USD.ạ ấ ẩ ủ ỉ
            Do tình hình b t n v  chính tr   Thai land hi n đang r i vào n c có tăng tr ngấ ổ ề ị ệ ơ ướ ưở  
kinh t  th p nh t vùng Đông nam Á, m c tăng tr ng kinh t  ch  đ t m c 3,8 đ n 4%/ế ấ ấ ứ ưở ế ỉ ạ ứ ế  
năm . Tăng tr ng kinh t  hi n nay c a Philipin là 6%. ưở ế ệ ủ
         b) Tình hình hàng hóa Vi t Nam sang các n c ASEAN:ệ ướ
             Năm 2007, kim ng ch xu t kh u c a Vi t Nam sang các n c ASEAN đ t 7,8 t  USD,ạ ấ ẩ ủ ệ ướ ạ ỷ  
tăng 21,7% so v i năm 2006. Th  tr ng khu v c này hi n chi m kho ng 16,3% t ng kimớ ị ườ ự ệ ế ả ổ  
ng ch xu t kh u c a Vi t Namạ ấ ẩ ủ ệ
             D  ki n xu t kh u năm 2008 c a Vi t Nam sang các n c ASEAN s  lên t i 9 t  USD,ự ế ấ ẩ ủ ệ ướ ẽ ớ ỷ  
tăng 15,4% so v i năm 2007.ớ
            
             Tuy nhiên, kim ng ch xu t kh u vào ASEAN l i tăng ch m so v i t c đ  tăng tr ngạ ấ ẩ ạ ậ ớ ố ộ ưở  
bình quân, trong khi kim ng ch nh p kh u t  ASEAN tăng t ng đ i nhanh nên nh p siêu tạ ậ ẩ ừ ươ ố ậ ừ  
khu v c này đang có xu h ng tăng d n.ự ướ ầ
              
              Trong s  các n c ASEAN thì  ố ướ Indonesia, Philippines, Malaysia là nh ng n cữ ướ  
th ng xuyên nh p kh u g o c a Vi t  Nam.ườ ậ ẩ ạ ủ ệ  Kim ng ch xu t kh u g o năm 2007 vàoạ ấ ẩ ạ  
ASEAN đ t trên 1 t  USD và d  ki n năm 2008 s  v n duy trì m c này. Do l i th  v  v n t iạ ỷ ự ế ẽ ẫ ứ ợ ế ề ậ ả  
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và nhu c u g o ph m c p th p phù h p v i s n xu t c a Vi t Nam nên th  tr ng ASEAN v nầ ạ ẩ ấ ấ ợ ớ ả ấ ủ ệ ị ườ ẫ  
là th  tr ng quan tr ng trong vi c xu t kh u g o Vi t Nam. ị ườ ọ ệ ấ ẩ ạ ệ
              
              Bên c nh đó, m t s  n c ASEAN nh  Singapore và Malaysia đang có nhu c u t ngạ ộ ố ướ ư ầ ươ  
đ i l n đ i v i các lo i rau qu , đ c bi t là rau qu  t i. ố ớ ố ớ ạ ả ặ ệ ả ươ Tuy nhiên, kim ng ch xu t kh uạ ấ ẩ  
rau qu  c a Vi t Nam sang các n c ASEAN còn khá khiêm t n v i 25 tri u USD trongả ủ ệ ướ ố ớ ệ  
năm 2007. Đ  đ y m nh xu t kh u m t hàng này, Vi t Nam c n chú tr ng t i ch t l ng rauể ẩ ạ ấ ẩ ặ ệ ầ ọ ớ ấ ượ  
qu , đ c bi t là trong các khâu v n chuy n, b o qu n, tăng c ng công tác qu ng bá, ti p th ,ả ặ ệ ậ ể ả ả ườ ả ế ị  
xúc ti n th ng m i… B  Công th ng d  ki n kim ng ch xu t kh u năm 2008 c a m t hàngế ươ ạ ộ ươ ự ế ạ ấ ẩ ủ ặ  
này sang ASEAN s  đ t con s  32 tri u USD, tăng t i 30% so v i năm 2007.  ẽ ạ ố ệ ớ ớ
               Đ i v i m t hàng cà phê,ố ớ ặ  kim ng ch xu t kh u sang ASEAN năm 2007 đ t 145 tri uạ ấ ẩ ạ ệ  
USD. D  ki n kim ng ch xu t kh u năm 2008 đ t 155 tri u USD, tăng 7% so v i năm 2007.ự ế ạ ấ ẩ ạ ệ ớ
                Th i gian qua, tuy các n c ASEAN cũng xu t kh u thu  s n nh ng Vi t Nam v n cóờ ướ ấ ẩ ỷ ả ư ệ ẫ  
th  gia nh p vào nh ng th  tr ng này đ  ph c v  tiêu dùng trong n c và ch  bi n xu tể ậ ữ ị ườ ể ụ ụ ướ ế ế ấ  
kh u. ẩ Kim ng ch xu t kh u th y s n năm 2007ạ ấ ẩ ủ ả  đ t 168 tri u USD. Kim ng ch xu t kh uạ ệ ạ ấ ẩ  
thu  s n năm 2008 vào th  tr ng ASEAN d  ki n đ t 200 tri u USD, tăng 20% so v i nămỷ ả ị ườ ự ế ạ ệ ớ  
2007.
                 Đ i v i hàng d t may và giày dépố ớ ệ , do có s  trùng h p v  c  c u s n xu t nênự ợ ề ơ ấ ả ấ  
nh ng m t hàng này c a Vi t Nam khó có kh  năng thâm nh p m nh vào ASEAN. Tuy nhiên,ữ ặ ủ ệ ả ậ ạ  
năm 2007, Vi t Nam cũng đã xu t đ c kho ng 175 tri u USD vào khu v c này. Trong nămệ ấ ượ ả ệ ự  
2008 và các năm ti p theo, t n d ng nh ng u đãi thu  đ  tăng c ng xu t kh u các s nế ậ ụ ữ ư ế ể ườ ấ ẩ ả  
ph m d t may, giày dép sang các n c ASEAN. D  báo kim ng ch xu t kh u năm 2008 đ tẩ ệ ướ ự ạ ấ ẩ ạ  
kho ng 202 tri u USD, tăng 15% so v i năm 2007. ả ệ ớ
                 Còn m t hàng đi n t  và linh ki n ặ ệ ử ệ hi n nay ch  y u do các công ty liên doanh t iệ ủ ế ạ  
Vi t Nam xu t kh u sang Philippines, Malaysia, Indonesia. Kim ng ch xu t kh u năm 2008 dệ ấ ẩ ạ ấ ẩ ự  
đoán đ t 950 tri u USD, tăng 40% so v i năm 2007.ạ ệ ớ
             
                  Th c hi n Hi p đ nh CEPT/AFTA, h u h t thu  su t đ i v i hàng hoá nh p kh uự ệ ệ ị ầ ế ế ấ ố ớ ậ ẩ  
c a các n c ASEAN ch  còn  m c t  0-5%. Đây là l i th  mà các doanh nghi p Vi t Nam cóủ ướ ỉ ở ứ ừ ợ ế ệ ệ  
th  s  d ng đ  đ a hàng hoá c a Vi t Nam vào các n c trong khu v c. Nh ng trên th c t ,ể ử ụ ể ư ủ ệ ướ ự ư ự ế  
t  tr ng hàng hoá xu t kh u c a Vi t Nam vào các n c trong khu v c v n còn khiêm t n soỷ ọ ấ ẩ ủ ệ ướ ự ẫ ố  
v i t ng kim ng ch hàng hoá xu t kh u.ớ ổ ạ ấ ẩ
          c) Khó khăn và thách th c khi th c hi n  AFTA/CEPT:ứ ự ệ

   Bên c nh nh ng thu n l i k  trên, vi c Vi t Nam th c hi n AFTA cũng đ t raạ ữ ậ ợ ể ệ ệ ự ệ ặ  
nh ng khó khăn và thách th c l n. Hi n t i, trình đ  phát tri n kinh t  n c ta so v i cácữ ứ ớ ệ ạ ộ ể ế ướ ớ  
n c trong khu v c còn quá chênh l ch. ướ ự ệ Trong khi các n c ASEAN đã chuy n sang s  d ngướ ể ử ụ  
lao đ ng có trình đ  đ  s n xu t và xu t kh u hàng hóa k  thu t cao nh  hàng đi n t , c  khíộ ộ ể ả ấ ấ ẩ ỹ ậ ư ệ ử ơ  
ch  t o, hóa ch tế ạ ấ ... thì hàng xu t kh u c a Vi t Nam ch  y u là nông s n ch a qua chấ ẩ ủ ệ ủ ế ả ư ế 
bi n, khoáng s n  d ng thô ho c s  ch  và các hàng công nghi p nh  s  d ng nhi uế ả ở ạ ặ ơ ế ệ ẹ ử ụ ề  
lao đ ng v i t  tr ng s n ph m có hàm l ng công ngh  và trí tu  còn r t nh . ộ ớ ỷ ọ ả ẩ ượ ệ ệ ấ ỏ

   Bên c nh đó, c  c u m t hàng xu t kh u c a  chúng ta có đi m t ng đ ng kháạ ơ ấ ặ ấ ẩ ủ ể ươ ồ  
rõ nét so v i các n c thành viên cũ c a ASEAN (nh  Singapore, Thái Lan, Malaysia,ớ ướ ủ ư  
Inđônêxia và Philipin). Vi t Nam có l i th  xu t kh u các m t hàng nông s n, nguyên li uệ ợ ế ấ ẩ ặ ả ệ  
thô và m t s  s n ph m công nghi p nh  thì các n c ASEAN cũng có l i th  này. ộ ố ả ẩ ệ ẹ ướ ợ ế

V i c  c u các m t hàng xu t kh u hi n nay c a Vi t Nam, l i ích mà Vi t Namớ ơ ấ ặ ấ ẩ ệ ủ ệ ợ ệ  
tr c m t thu đ c t  AFTA không đáng k . N u nh  c  c u các m t hàng xu t kh uướ ắ ượ ừ ể ế ư ơ ấ ặ ấ ẩ  
c a Vi t Nam chuy n d ch theo h ng tăng m nh nh ng s n ph m công ngh  ch  bi n,ủ ệ ể ị ướ ạ ữ ả ẩ ệ ế ế  
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nh ng hàng hóa ch  y u n m trong Danh m c IL thì s  c t gi m v  thu  m i có th  trữ ủ ế ằ ụ ự ắ ả ề ế ớ ể ở  
thành tác nhân kích thích đ i v i doanh nghi p Vi t Nam đ u t  s n xu t các s n ph mố ớ ệ ệ ầ ư ả ấ ả ẩ  
xu t kh u. ấ ẩ

    Đ i v i doanh nghi p, vi c tham gia ngày càng sâu vào AFTA (và sau này làố ớ ệ ệ  
APEC, WTO) s  là m t c  h i l n, đ ng th i cũng là thách th c l n. Các doanh nghi pẽ ộ ơ ộ ớ ồ ờ ứ ớ ệ  
Vi t Nam ch a th c s  ý th c và hi u h t đ c nh ng c  h i và thách th c đang chệ ư ự ự ứ ể ế ượ ữ ơ ộ ứ ờ  
đ i trong quá trình h i nh p kinh t . M t s  doanh nghi p v n ch a t  b  t  t ng  l iợ ộ ậ ế ộ ố ệ ẫ ư ừ ỏ ư ưở ỷ ạ  
vào s  b o h  cao và lâu dài c a Nhà n c cho nên v n ch a ch  đ ng s p x p l i s nự ả ộ ủ ướ ẫ ư ủ ộ ắ ế ạ ả  
xu t kinh doanh đ  t n d ng c  h i, đ i phó thách th c khi h i nh p.ấ ể ậ ụ ơ ộ ố ứ ộ ậ

    7) Các gi i pháp đ  doanh nghi p n m b t c  h i và lo i tr  khó khăn, thách th c doả ể ệ ắ ắ ơ ộ ạ ừ ứ  
AFTA và CEPT
          Nâng cao năng l c c nh tranhự ạ  là m t y u t  s ng còn đ  đ m b o h i nh p thànhộ ế ố ố ể ả ả ộ ậ  
công,  ch  khi năng l c c nh tranh đ c nâng cao, doanh nghi p chúng ta  m i có th  n m b t,ỉ ự ạ ượ ệ ớ ể ắ ắ  
t n d ng đ c nh ng thu n l i do h i nh p đem l i và h n ch  nh ng b t l i trong quá trìnhậ ụ ượ ữ ậ ợ ộ ậ ạ ạ ế ữ ấ ợ  
này. Doanh nghi p c n ch  đ ng trong vi c nâng cao năng l c c nh tranh c a mình. Đây làệ ầ ủ ộ ệ ự ạ ủ  
m t quá trình khó khăn, nh ng doanh nghi p c n xác đ nh t  mình v n lên thông qua quá trìnhộ ư ệ ầ ị ự ươ  
h c h i, đ i m i ph ng cách qu n lý, m nh d n đ u t , sáng t o, t n d ng c  h i do h iọ ỏ ổ ớ ươ ả ạ ạ ầ ư ạ ậ ụ ơ ộ ộ  
nh p đem l i.ậ ạ
         Nhà n c ch u trách nhi m nâng cao năng l c c nh tranh qu c gia, thông qua vi c t o raướ ị ệ ự ạ ố ệ ạ  
h  th ng pháp lu t hi u qu  vì l i ích doanh nghi p, đ u t  nâng c p h  th ng giao thông vàệ ố ậ ệ ả ợ ệ ầ ư ấ ệ ố  
vi n thông, đ m b o s  c nh tranh bình đ ng gi a các doanh nghi p, không phân bi t lo iễ ả ả ự ạ ẳ ữ ệ ệ ạ  
hình kinh t , quy mô s n xu t. Tuy nhiên, Nhà n c không h  tr  tr c ti p cho doanh nghi pế ả ấ ướ ỗ ợ ự ế ệ  
(thông qua các hình th c nh  tr  c p, tr  giá, giãn n , xóa n ) vì các hình th c tr  c p này sứ ư ợ ấ ợ ợ ợ ứ ợ ấ ẽ 
không đ c phép trong ti n trình h i nh p, m t khác s  t o cho doanh nghi p tâm lý  l i vàoượ ế ộ ậ ặ ẽ ạ ệ ỷ ạ  
Nhà n c. ướ
         Ng c l i, ượ ạ Nhà n c s  tích c c h  tr  gián ti pướ ẽ ự ỗ ợ ế  cho doanh nghi p nh  h  th p giá,ệ ư ạ ấ  
phí các d ch v  công (đi n, n c, đi n tho i, Internet), h ng d n doanh nghi p xúc ti n,ị ụ ệ ướ ệ ạ ướ ẫ ệ ế  
qu ng bá s n ph m ra n c ngoài, xây d ng các trung tâm xúc ti n th ng m i t i n cả ả ẩ ướ ự ế ươ ạ ạ ướ  
ngoài, t o đi u ki n d  dàng ti p c n các ngu n v n vay, xây d ng l  trình h i nh p phù h pạ ề ệ ễ ế ậ ồ ố ự ộ ộ ậ ợ  
theo nguyên t c b o h  h p lý, có ch n l c, có đi u ki n, có th i gian, v.v…ắ ả ộ ợ ọ ọ ề ệ ờ
        M i ỗ doanh nghi p c n có chi n l c riêngệ ầ ế ượ  cho đ n v  mình. M t m t quy ho ch s nơ ị ộ ặ ạ ả  
xu t, đi u ch nh c  c u, u tiên t p trung n  l c đ u t  cho s n xu t các m t hàng ch  l c cóấ ề ỉ ơ ấ ư ậ ỗ ự ầ ư ả ấ ặ ủ ự  
th  m nh, có kh  năng c nh tranh c a đ n v , c a đ a ph ng mình, l y th  tr ng làm kimế ạ ả ạ ủ ơ ị ủ ị ươ ấ ị ườ  
ch  nam đ nh h ng cho s n xu t. Không nên dàn tr i, c n chuyên sâu theo th  m nh. ỉ ị ướ ả ấ ả ầ ế ạ
       Các doanh nghi p c n đ m b o r ng các thông tin, t  li u ph i luôn luôn c p nh t t i tayệ ầ ả ả ằ ư ệ ả ậ ậ ớ  
đ n v  mình k p th i. Doanh nghi p c n thông qua các đ n v  ch  qu n c a mình, các Hi p h iơ ị ị ờ ệ ầ ơ ị ủ ả ủ ệ ộ  
ngành hàng, ph n ánh nguy n v ng, đóng góp vào vi c xây d ng chi n l c và ph ng ánả ệ ọ ệ ự ế ượ ươ  
đàm phán c  th  v i t ng t  ch c kinh t  qu c t  và khu v c. Nói khác đi, m i ụ ể ớ ừ ổ ứ ế ố ế ự ố quan h  quaệ  
l i gi a các c  quan qu n lý c a Nhà n c và doanh nghi p c n đ c tăng c ng, duy trìạ ữ ơ ả ủ ướ ệ ầ ượ ườ  
th ng xuyên và đ u đ nườ ề ặ .
       Th ng xuyên đào t o ngu n nhân l cườ ạ ồ ự . T p trung vào nh ng cán b  chuyên môn và đàoậ ữ ộ  
t o đ  am hi u pháp lu t. Đây là v n đ  luôn luôn đ c nh n m nh, b i con ng i là y u tạ ể ể ậ ấ ề ượ ấ ạ ở ườ ế ố 
quy t đ nh. Nh c l i nhu c u đào t o ngu n nhân l c  đây đ  kh ng đ nh l i t m quan tr ngế ị ắ ạ ầ ạ ồ ự ở ể ẳ ị ạ ầ ọ  
c n đ c bi t u tiên đ  đ m b o th ng l i cho quá trình h i nh p kinh t  qu c t . ầ ặ ệ ư ể ả ả ắ ợ ộ ậ ế ố ế

C i cách chính sách thuả ế đ i v i đ u t  tr c ti p n c ngoài:ố ớ ầ ư ự ế ướ
C i cách c  ch  qu n lý tài chínhả ơ ế ả  doanh nghi p đ i v i đ u t  n c ngoài.ệ ố ớ ầ ư ướ  

41



      Thúc đ y doanh nghi p Vi t Nam đ u t  tr c ti p sang các n c ASEANẩ ệ ệ ầ ư ự ế ướ  nh m phátằ  
huy l i th  so sánh c a Vi t Nam và t n d ng chính sách u đãi c a các n cợ ế ủ ệ ậ ụ ư ủ ướ

Câu 6: Hi p đ nh th ng m i Vi t-M . C  h i và thách th c khi Vi tt Namệ ị ươ ạ ệ ỹ ơ ộ ứ ệ  
th c thi xong n i dung c a Hi p đ nh (Nhóm CH2M)ự ộ ủ ệ ị

I/ Vài nét v  quan h  kinh t  - chính tr  -ề ệ ế ị  xã h i gi a VN và Hoa Kỳ ộ ữ

1. Khái quát l ch s :ị ử

Hi p đ nh th ng m i Vi t Nam - Hoa kỳ đ c ký k t ngày 13/7/2000, và có hi u l cệ ị ươ ạ ệ ượ ế ệ ự  
t  ngày 10/12/2001. Hi p đ nh đ c xây d ng trên nguyên t c và đ nh ch  c a WTO, bao quátừ ệ ị ượ ự ắ ị ế ủ  
t t c  các lĩnh v c th ng m i và đ u t . L n đ u tiên Vi t Nam cam k t m t l  trình mấ ả ự ươ ạ ầ ư ầ ầ ệ ế ộ ộ ở 
c a toàn di n và sâu s c trong m t Hi p đ nh nh  v y. Vi t Nam đã li t kê t t c  các bi nử ệ ắ ộ ệ ị ư ậ ệ ệ ấ ả ệ  
pháp b o h  và đa s  đ u đ c đ a vào l ch trình lo i bả ộ ố ề ượ ư ị ạ ỏ

2. Nhöõng moác quan troïng:

- Quan h  Vi t Nam - Hoa Kỳ th c ra đã có t  r t lâu (t  đ i T ng th ng Thomasệ ệ ự ừ ấ ừ ờ ổ ố  
Jefferson), Ông là v  T ng th ng M  đ u tiên quan tâm đ n n c Vi t Nam. Ông cũng làị ổ ố ỹ ầ ế ướ ệ  
ng i so n ra b n Tuyên ngôn đ c l p n i ti ng c a n c M  năm 1776. ườ ạ ả ộ ậ ổ ế ủ ướ ỹ

Sau 20 năm M  ti n hành cu c chi n tranh chia c t đ t n c Vi t Nam và b  th t b i hoànỹ ế ộ ế ắ ấ ướ ệ ị ấ ạ  
toàn vào ngày 30/4/1975, đã đ  l i nh ng h i ch ng n ng n  trong m i quan h  gi a 2 n c.ể ạ ữ ộ ứ ặ ề ố ệ ữ ướ  
Cu c c m v n kinh  t  kéo dài 15 năm cùng nh ng s  ki n đánh d u s  phát tri n kinh t  c aộ ấ ậ ế ữ ự ệ ấ ự ể ế ủ  
2 n c v i nướ ớ höõng cột moác quan troïng: (sắp xếp theo thời gian)

• Sau khi Myõ thaát baïi trong chieán tranh xaâm löôïc Vieät Nam vaøo ngaøy 30/4/1975, 
Myõ caám vaän kinh teá ñoái vôùi Vieät Nam keùo daøi trong 15 naêm 

• Ngaøy 03/2/1994: Chính phuû Myõ tuyeân boá boû caám vaän buoân baùn vôùi Vieät Nam

• Ngaøy 11/7/1995 Toång thoáng Myõ tuyeân boá coâng nhaän ngoaïi giao vaø bình 
thöôøng hoùa quan heä vôùi Vieät Nam.

• Ngaøy 05/8/1995 Boä tröôûng Ngaïi giao Myõ sang thaêm Vieät Nam

• Ngaøy 10/1995 Chuû tòch nöôùc CHXHCN Vieät Nam döï leã kuû nieäm 50 naêm thaønh 
laäp Lieân Hieäp quoác vaø laàn ñaàu tieân thaêm Myõ, tieáp xuùc vôùi nhieàuquan chöùc 
cao caápcuûa chính quyeàn Myõ, Hoäi ñoàng thöông maïi Myõ toå chöùc “Hoäi nghò veà 
bình thöôøng hoaù quan heä, böôùc tieáp theo trong quan Vieät – Myõ.

• Ngaøy 11/1995 ñoaøn lieân boä Myõ thaêm Vieät Nam tìm hieåu heä thoáng luaät leä 
thöông maïi ñaàu tö cuûa Vieät Nam

• Ngaøy 04/1996 Myõ trao cho Vieät Nam vaên baûn “nhöõng yeáu toá bình thöôøng hoùa 
quan heä kinh teá thöông maïi Vieät Nam

• Ngaøy 07/1996 Vieät Nam trao cho Myõ vaên baûn “Naêm nguyeân taéc bình thöôøng 
hoùa quan heä kinh teá- thöông maïi vaø ñaøm phaùn Hieäp ñònh thöông maïi vôùi Myõ”

• Ngaøy 09/1996 baét ñaàu quaù trình ñaøm phaùn hieäp ñònh thöông maïi song phöông

42



• Ngaøy 07/5/1997: Đ i s  quán M  t i Vi t Nam, Đ i s  Vi t Nam t i M  nhaamhạ ứ ỹ ạ ệ ạ ứ ệ ạ ỹ  
ch c  th  đô c a m i n c, hoàn t t quá trình bình th ng hóa quan h  ngo i giaoứ ở ủ ủ ỗ ướ ấ ườ ệ ạ  
gi a các n c.ữ ướ

• Ngaøy 10/3/1998: T ng th ng M  tuyên b  bãi b  vi c áp d ng đi u lu t b  sungổ ố ỹ ố ỏ ệ ụ ề ậ ổ  
Jackson – Vanie đ i v i Vi t Nam, góp ph n thúc đ y bình th ng hóa quan h  th ngố ớ ệ ầ ẩ ườ ệ ươ  
m i gi a hai n c. ạ ữ ướ

• Naêm 1999: Vi t Nam giành cho Hoa Ký quy ch  t i hu  qu c trong th ng m i và quyệ ế ố ệ ố ươ ạ  
ch  này đ c gia h n t ng năm.ế ượ ạ ừ

• Ngày 6-7/9/1999 : Ngo i tr ng M  Albright thăm Vi t Namạ ưở ỹ ệ

• Ngày 13-15/3/2000 : B  tr ng Qu c phòng M  William Cohen l n đ u tiên thăm chínhộ ưở ố ỹ ầ ầ  
th c VNứ .

• Ngaøy 13/7/2000: Đ i di n chính ph  Hoa Kỳ và Vi t Nam ký hi p đ nh th ng m iạ ệ ủ ệ ệ ị ươ ạ  
song ph ng t o đi u ki n thu n l i thúc đ y quan h  kinh t  th ng m i gi a 2ươ ạ ề ệ ậ ợ ẩ ệ ế ươ ạ ữ  
n c.ướ

• Ngày 14/7/2000: B  tr ng Th ng m i Vũ Khoan và ĐDTM M  Barshefsky ký HĐTMộ ưở ươ ạ ỹ  
song ph ng M  - Vi t t i Washington, D.C. ươ ỹ ệ ạ

• Ngaøy 16/11/2000 – 19/11/2000: T ng th ng M  Bill Clinton đ n Vi t Namổ ố ỹ ế ệ

• Ngày 24-26/7/2001: Ngo i tr ng Hoa Kỳ Colin Powell l n đ u tiên thăm Vi t Nam d pạ ưở ầ ầ ệ ị  
d  ARF 8 và PMC t i Hà N i.ự ạ ộ

• Ngaøy 11/12/2001: Sau khi Hi p đ nh th ng m i Vi t M  đ c Qu c h i c a 2 n cệ ị ươ ạ ệ ỹ ượ ố ộ ủ ướ  
phê chu n, Phó th  t ng th ng tr c Nguy n T n Dũng đ i di n cho chính ph  Vi tẩ ủ ướ ườ ự ễ ấ ạ ệ ủ ệ  
Nam đ n th  đô Washington cùng v i đ i di n chính ph  M  tuyên b  hi p đ nh b tế ủ ớ ạ ệ ủ ỹ ố ệ ị ắ  
đ u có hi u l c th c thi.ầ ệ ự ự

• Ngày 6-12/9/2002: B  tr ng Ngo i giao Nguy n Dy Niên thăm làm vi c t i Hoa Kỳộ ưở ạ ễ ệ ạ  
nh m thúc đ y quan h  hai n c.ằ ẩ ệ ướ

• Ngày 9/9/2002: L n đ u tiên Chính ph  2 n c ký MOU v  ch ng trình d  phòng vàầ ầ ủ ướ ề ươ ự  
chăm sóc HIV/AIDS t i Vi t Nam t  2003-2008 tr  giá kho ng 20 tri u đô la. ạ ệ ừ ị ả ệ

• Ngày 8-22/7/2003: Đoàn VEF c a M  vào VN tri n khai Qu  VEF, trao 22 h c b ngủ ỹ ể ỹ ọ ổ  
đ u tiên cho sinh viên VN sang đào t o t i M  theo Đ o lu t "Qu  Giáo d c VN" (cóầ ạ ạ ỹ ạ ậ ỹ ụ  
t ng s  ti n là 145 tri u USD trong 18 năm). ổ ố ề ệ

• Ngày 17/7/2003: Hi p đ nh d t may Vi t Nam – Hoa Kỳ đ c ký chính th c t i Hà N iệ ị ệ ệ ượ ứ ạ ộ  
(ký t t t i Washington, D.C. ngày 25/4/2003). ắ ạ

• Ngày 23/7/2003: ITC tuyên b  VN bán phá giá cá tra, ba sa vào th  tr ng Hoa Kỳ và ápố ị ườ  
thu  bán phá giá đ i v i philê cá Tra, basa c a Vi t Nam.ế ố ớ ủ ệ

• Ngày 9-12/11/2003: BTQP Ph m Văn Trà thăm Mạ ỹ

• Ngày 19-21/11/2003: Tàu h i quân M  l n đ u tiên thăm h u ngh  c ng Sài Gòn.ả ỹ ầ ầ ữ ị ả

• Ngày 3-12/12/2003: Phó Th  t ng Vũ Khoan chính th c thăm làm vi c t i M , ch ngủ ướ ứ ệ ạ ỹ ứ  
ki n L  ký 5 văn b n, trong đó có Hi p đ nh h p tác v  Hàng không, Tho  thu n h pế ễ ả ệ ị ợ ề ả ậ ợ  
tác phòng ch ng ma tuý.ố
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• Ngày 8-12/2/2004: Đô đ c Thomas Fargo, T  l nh B  T  l nh Thái Bình D ng Mố ư ệ ộ ư ệ ươ ỹ 
thăm Vi t Nam.ệ

• Ngày 22-30/4/2004: Phó Ch  t ch Qu c h i Nguy n Phúc Thanh thăm M , tham d  l  raủ ị ố ộ ễ ỹ ự ễ  
m t c a "Nhóm ngh  s  M  vì quan h  M  - Vi t" (28/4/2004)ắ ủ ị ỹ ỹ ệ ỹ ệ

• Ngày 15/9/2004: BNG M  ra báo cáo v  tình hình t  do tôn giáo th  gi i, trong đó x pỹ ề ự ế ớ ế  
VN vào danh sách các n c đ c bi t quan tâm v  t  do tôn giáo. ướ ặ ệ ề ự

• Ngày 20-21/11/2004: HNCC APEC 12 t i Santiago (Chi lê). CTN Tr n Đ c L ng ti pạ ầ ứ ươ ế  
xúc song ph ng v i TTh M  George Bush bên l  HNCC.ươ ớ ỹ ề

• Ngày 10/12/2004: Chuy n bay tr c ti p đ u tiên t  M  đ n VN sau 1975.ế ự ế ầ ừ ỹ ế

• Ngày 29/3-1/4/2005: Tàu h i quân M  thăm c ng Sài Gòn.ả ỹ ả

•

• Ngaøy 21/6/2006 : Thuû töôùng Phaên Vaên Khaûi thaêm Hoa Kyø. 

• Ngaøy 01/8/2006 : Uỷ ban “Taøi chính Thượng viện Hoa Kỳ” thoâng  qua dự luật S.3495 
trao Quy chế Thương mại Bình thường Vĩnh viễn (PNTR) cho Việt Nam với 18 
- 0 phiếu thuận. 

• Tổng thống G. Bush tham d  h i ự ộ  nghị cấp cao APEC 2006 taïi Vieät Nam 

• Ngày 4 - 8/11/2007 : B  tr ng Th ng m i M  Carlos M. Gutierrez s  d n đ u m tộ ưở ươ ạ ỹ ẽ ẫ ầ ộ  
phái đoàn th ng m i c p cao t i Hà N i và TP HCM nh m thúc đ y c  h i xu t kh uươ ạ ấ ớ ộ ằ ẩ ơ ộ ấ ẩ  
cho các công ty M . ỹ

II/ Tóm t t ti n trình đàm phán và ký k t hi p đ nh th ng m i Vi t M  :ắ ế ế ệ ị ươ ạ ệ ỹ

Hieäp ñònh thöông maïi Vieät – Myõ ñöôïc ñaøm phaùn thöông maïi song phöông cuûa 
Vieät Nam, keùo daøi boán  naêm töø thaùng 7/1996 ñeán thaùng 7/2000.

Tieán haønh ñaøm phaùn naøy dieãn ra trong 11 voøng:

• Voøng 1: töø  21/9/1996 ñeán 26/9/1996 taïi Haø Noäi

• Voøng 2: töø  9/12/1996 ñeán 11/12/1996 taïi Haø Noäi

• Voøng 3: töø  12/4/1997 ñeán 17/4/1997, Myõ trao cho Vieät Nam vaên baûn döï 
thaûo Hieäp ñònh

• Voøng 4: töø 6/10/1997 ñeán 11/10/1997 taïi Washington sô boä trao ñoåi veà 
nhöõng quy ñònh chung vaø chöông thöông maïi haøng hoùa trong Hieäp ñònh

• Voøng  5: töø 16/5/1998 ñeán 22/5/1998 taïi Washington. Tröôùc voøng ñaøm 
paùhn naøy, caùc nhaø ñaøm phaùn Vieät Nam ñaõ thieát keá laïi baûn döï thaûo hieäp ñònh 
môùi theo nguyeân taéc Toå chöùc Thöông maïi theá giôùi (WTO) aùp duïng cho caùc nöôùc 
coù trình ñoä phaùt trieån thaáp.

• Voøng 6: töø 15/9/1998  ñeán 22/9/1998 taïi Haø Noäi

• Voøng 7: töø 15/3/1999 ñeán 19/3/1999 taïi Haø Noäi. Taïi 2 voøng ñaøn phaùn 6 
vaø 7, caùc beân tieáp tuïc trao ñoåi veà caùc vaán ñeà quan troïng chöùa ñi ñeán nhaát trí 
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trong caùc voøng ñaøm phaùn tröôùc, nhö: phaùt trieån quan heä ñaàu tö, thöông maïi dòch 
vuï, thöông maïi haøng hoùa vaø sôû höõu trí tueä

• Voøng 8: töø 14/6/1999 ñeán 18/6/1999 taïi Washington

• Voøng 9: töø 23/7/1999 ñeán 25/7/1999 taïi Haø NoÄi, trong cuoäc hoïp caáp Boä 
tröôûng, hai nöôùc ñaõ thoâng baùo thoûa thuaän treân nguyeân taéc nhöõng noäi dung maø 
Hieäp ñònh thöông maïi ñaõ ñaït ñöôïc

• Voøng 10: töø 28/8/1999 ñeán 2/9/1999 taïi Washington.

• Voøng 11: 3/7/2000 taïi Washington. Sau khi ñaøm phaùn noát nhöõng vaán ñeà 
cuoái cuøng trong lónh cöïc vieãn thoâng vaø raø soaùt laïi moät laàn nöõa toaøn vaên baûn 
Hieäp ñònh, ngaøy 13/7/2000, Hieäp ñònh thöông maïi Vieät-Myõ ñaõ ñöôïc kyù keát taïi 
Washington. Ñaïi dieän cho phía Vieät Nam laø Boä tröôûng vuõ Khoan, ñaïi dieän cho phía 
Myõ laø baø Charlene Barshefsky. Tham döï leã kyù keát coù Ñaïi söù hai nöôùc (Ñaïi söù 
Leâ Vaên Baøng vaø Ñaïi söù Peterson) vaø nhieàu quan chöùc khaùc.

Sôû dó Hieäp ñònh ñöôïc ñaøm phaùn laâu nhö vaäy vì:

- Quy moâ cuûa Hieäp ñònh lôùn.

- Lòch söû quan heä giöõa hai nöôùc Vieät Nam vaø Hoa Kyø phöùc taïp vaø coù 
nhieàu ñieåm nhaïy caûm veà chính trò vaø chính kieán

- Hai nöôùc coù nhieàu ñieåm khaùc nhau veà kinh teá, veà trình ñoä phaùt trieån, 
veà cheá ñoä chính trò, cô cheá kinh teá… Myõ coù neàn kinh teá thò tröôøng môû, töï do 
thöông maïi laâu ñôøi, nhöng neàn kinh teá Vieät Nam vaãn ñang trong quaù trình chuyeån 
ñoåisang neàn kinh teá thò tröôøng theo ñònh höôùng xaõ hoäi chuû nghóa

Söï ñaøm phaùn laâu daøi nhaèm laøm cho Hieäp ñònh chöùa ñöïng ñöôïc nguyeän voïng 
vaø lôïi ích cuûa caû hai phía Vieät Nam vaø Myõ.

III/ Nêu vai trò c a hi p đ nh th ng m i Vi t Mủ ệ ị ươ ạ ệ ỹ:

1. Vai trò:

Vieät Nam ñaõ kyù Hieäp Ñònh Thöông Maïi vôùi gaàn 170 quoác gia vaø khu vöïc laõnh 
thoå, nhöng vieäc kyù keát Hieäp Ñònh Thöông Maïi Vieät – Myõ taïi thuû ñoâ Washington 
ngaøy 13/7/2000 coù yù nghóa ñaëc bieät quan troïng vì nhöõng lyù do sau:

• Ñaây laø Hieäp Ñònh ñaàu tieân chuùng ta ñaøm phaùn theo tieâu chuaån cuûa Toå 
Chöùc  Thöông  Maïi  Theá  Giôùi  (WTO). Raát nhieàu noäi dung cuûa Hieäp ñònh 
Thöông Maïi Vieät – Myõ gaàn gioáng nhö Hieäp Ñònh cuûa toå chöùc WTO maø Vieät 
Nam tieán haønh ñaøm phaùn ñeå xin gia nhaäp. Cho neân coù nhöõng nhaø nghieân cöùu 
coù uy tín cho raèng: Kyù ñöôïc Hieäp Ñònh Thöông Maïi vôùi Myõ laø Vieät Nam ñaõ 
ñaët ñöôïc nöûa baøn chaân vaøo Toå Chöùc Thöông Maïi Theá Giôùi (WTO), ñöa neàn 
kinh teá Vieät Nam hoäi nhaäp vôùi neàn kinh teá theá giôùi nhanh choùng vaø hieäu quaû 
hôn.

• Myõ laø moät quoác gia coù neàn kinh teáù lôùn nhaát toaøn caàu, Myõ chi phoái hoaït 
ñoäng vaø caùc quyeát ñònh cuûa nhieàu toå chöùc quoác teá coù uy tín nhö WTO, WB, 
IMF, ADB,… cho neân kyù ñöôïc Hieäp Ñònh vôùi Myõ thì söï aûnh höôûng tích cöïc 
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cuûa caùc toå chöùc treân ñoái vôùi neàn kinh teá Vieät Nam seõ nhieàu hôn vaø thuaän 
lôïi hôn.

• Myõ laø thò tröôøng lôùn nhaát theá giôùi (chieám khoaûng 18% toång thöông maïi cuûa 
theá giôùi), haøng naêm thò tröôøng Myõ nhaäp khaåu khoaûng gaàn 1300 tyû USD, Hieäp 
Ñònh Thöông Maïi Vieät – Myõ ñöôïc kyù keát seõ taïo ñieàu kieän thuaän lôïi ñeå caùc 
doanh nghieäp Vieät Nam ñaåy maïnh xuaát khaåu sang thò tröôøng Myõ.

• Hieäp Ñònh Thöông Maïi Vieät – Myõ coù hieäu löïc seõ goùp phaàn laøm cho hoaït 
ñoäng moâi tröôøng ñaàu tö Vieät Nam theâm haáp daãn vì: caùc nhaø ñaàu tö hoaït ñoäng 
taïi Vieät Nam seõ coù thò tröôøng thuaän lôïiù vôùi möùc thueá öu ñaõi khi xuaát khaåu 
sang thò tröôøng Myõ. Moâi tröôøng phaùp lyù cho hoaït ñoäng ñaàu tö vaø thöông maïi 
cuûa Vieät Nam seõ hoaøn thieän theo höôùng môû mang tính hoäi nhaäp taïo ñieàu kieän 
cho caùc doanh nghieäp thuoäc caùc thaønh phaàn kinh teá kinh doanh bình ñaúng.

• Hieäp Ñònh Thöông Maïi Vieät – Myõ coù hieäu löïc daøi seõ coù nhieàu thaùch thöùc 
cho neàn kinh teá Vieät Nam. Vì Hieäp Ñònh ñöôïc kyù döïa treân neàn taûng: bình ñaúng, 
coù ñi laïi vaø hai beân cuøng coù lôïi, cho neân söï baát lôïi thöôøng seõ ñeán nhieàu hôn 
vôùi beân coù tieàm löïc kinh teá yeáu hôn. Vì vaäy, vieäc nghieân cöùu kyõ Hieäp Ñònh 
ñeå ñeà xuaát giaûi phaùp thöïc hieän coù hieäu quaû coù yù nghóa ñaëc bieät quan troïng.

2/ Vai trò của hiệp định này đối với nền kinh tế VN:

• Đến cuối năm 2002, Việt Nam đã thiết lập quan hệ ngoại giao với gần 170 nước trên 
thế giới, trong số này ta đã có quan hệ thương mại với gần 140 nước. Để tạo điều kiện 
thuận lợi cho lĩnh vực thương mại hoạt động, Chính phủ Việt Nam đã ký 90 hiệp định 
thương mại song phương, trong đó gần 80 cam kết cho Việt Nam hưởng Quy chế Tối 
huệ quốc – Most Favoured Nations (MFN). Trong số các hiệp định thương mại song 
phương đã ký thì Hiệp định Thương mại Việt – Mỹ sẽ có ảnh hưởng lớn nhất đối với 
nền kinh tế Việt Nam, vì:

• Mỹ là nước có nền kinh tế và thương mại lớn nhất thế giới: Mỹ chiếm gần 50% sản 
lượng công nghiệp, gần 20% trị giá xuất nhập khẩu của thế giới. Mỗi năm, Mỹ xuất 
khẩu gần 900 tỷ USD, nhập khẩu gần 1.300 tỷ USD. Năm 2001, GDP của Mỹ đã lên 
đến gần 10.000 tỷ USD (số liệu của WTO công bố năm 2002), cho nên ký hiệp định với 
Mỹ mở ra thị trường thuận lợi có dung lượng lớn cho hoạt động xuất khẩu của Việt 
Nam. 

• Nước Mỹ có vai trò nòng cốt, chi phối hoạt động của các định chế tài chính và thương 
mại quốc tế như IMF, WTO, WB, ADB…, cho nên ký hiệp định thương mại với Mỹ 
tạo ra khả năng tăng cường sự ảnh hưởng thuận lợi của các tổ chức trên với nền kinh 
tế của Việt Nam và giúp đẩy nhanh tiến trình hội nhập của nước ta với khu vực và thế 
giới.

• Hiệp định Thương mại Việt – Mỹ được soạn thảo dựa vào các tiêu chuẩn nội dung của 
Tổ chức Thương mại Thế giới (WTO) dành cho các nước kém phát triển, cho nên ký 
được hiệp định thương mại với Mỹ là một bước tiến quan trọng giúp cho Việt Nam 
sớm gia nhập Tổ chức WTO.

• Dưới sự ảnh hưởng của Hiệp định Thương mại Việt – Mỹ, hệ thống pháp luật điều 
tiết nền kinh tế và thương mại của Việt Nam sẽ thay đổi theo hướng: đầy đủ, minh 
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bạch, tiếp cận với các chuẩn mực chung của quốc tế để tạo ra môi trường kinh doanh 
bình đẳng, thuận lợi cho các doanh nghiệp thuộc các khu vực kinh tế phát triển.

• Từ sau khi Hiệp định Thương mại Việt – Mỹ có hiệu lực (11/12/2002), thuế nhập khẩu 
hàng hóa từ Việt Nam vào Mỹ giảm từ 30-40% tạo điều kiện nâng cao tính cạnh tranh 
về giá cho hàng hóa của Việt Nam trên thị trường này.

• Môi trường đầu tư Việt Nam hấp dẫn hơn, vì tính bình đẳng, rõ ràng, không phân biệt 
đối xử và hàng hóa của các doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài sản xuất tại Việt 
Nam đưa vào thị trường Mỹ cũng được hưởng Quy chế Tối huệ quốc.

IV/  Điểm giống và khác biệt giữa hiệp định thương mại Việt Mỹ với các hiệp định 
thương mại song phương khác.

Cho ñeán thôøi ñieåm naøy Vieät Nam ñaõ kyù Hieäp Ñònh Thöông maïi vôùi treân 100 
quoác gia vaø khu vöïc laõnh thoå, nhöng Hieäp Ñònh Thöông Maïi Vieät – Myõ laø Hieäp 
Ñònh ñaët bieät so vôùi  caùc Hieäp Ñònh Thöông Maïi khaùc theå hieän qua baûng trên.

IV.Nhöõng noäi dung chính cuûa Hieäp ñònh:

1. Noäi dung coát loõi cuûa Hieäp ñònh:

Tieâu thöùc so 
saùnh

Hieäp Ñònh T/Maïi Vieät – 
Myõ

Caùc Hieäp Ñònh Thöông 
Maïi song phöông khaùc

1.  Cô  sôû ñaøm 
phaùn

Döïa vaøo caùc tieâu chuaån 
cuûa WTO

Döïa vaøo caùc taäp quaùn 
thöông maïi quoác teá phoå 
bieán

2. Tính khaùi quaùt 
cuûa Hieäp Ñònh 

Vöøa mang tính toång hôïp, 
vöøa mang tính chi tieát: coù 
caùc chöông, moãi chöông coù 
nhieàu ñieàu khoaûn vaø phuï 
luïc keøm theo

Mang tính toång hôïp cao, 
khoâng coù caùc cam keát 
thöïc hieän cuï theå

3. Noäi dung Hieäp 
Ñònh

Khoâng chæ ñeà caäp ñeán 
thöông maïi maø coøn ñeà caäp 
ñeán caùc vaán ñeà coù lieân 
quan tröïc tieáp ñeán thöông 
maïi dòch vuï, ñaàu tö, sôû 
höõu trí tueä…

Chæ ñeà caäp ñeán quan 
heä thöông maïi  song 
phöông

4. Loä trình thöïc 
hieän Hieäp Ñònh

Cuï theå vaø roõ raøng Khoâng coù loä trình thöïc 
hieän

5. Cô quan giaùm 
saùt thi haønh Hieäp 
Ñònh 

Coù cô quan giuùp trieån khai 
vaø thi haønh Hieäp Ñònh

Khoâng coù
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      Hiệp định thương mại Việt-Mỹ là một hiệp định quan trọng được kí kết giữa Vi  ệ  t   
Nam và Hoa K  ỳ   trong năm 2001.

Hieäp ñònh laø vaên baûn ñoà soä, noù chöùa ñöïng 4 noäi dung cô baûn sau:

1. Veà thöông maïi haøng hoùa:

• Ngay laäp töùc vaø voâ ñieàu kieän, hai beân Myõ vaø Vieät nam daønh cho nhau 
quy cheá toái hueä quoác trong quan heä thöông maïi vôùi nhau.

• Trong thöông maïi haøng hoùa, caùc doanh nghieäp Vieät nam coù quyeàn tham gia 
ngay laäp töùc phaân phoái haøng hoaù Myõ neáu ta coù khaû naêng. Coøn caùc doanh 
nghieäp Myõ theo loä trình veà thôøi gian coù quyeàn toå chöùc phaân phoái haøng hoùa taïi 
Vieät Nam.

• Haøng hoaù cuûa Hoa Kyø ñöa vaøo Vieät Nam seõ ñöôïc caét giaûm thueá nhaäp 
khaåu theo loä trình cam keát.

2. Veà baûn quyeàn vaø taøi saûn tri tueä:

• Veà baûn quyeàn, hai beân cam keát thöïc hieän Hieäp ñònh veà sôû höõu trí tueä 
maø caùc beân ñaõ kyù tröôùc ñoù

• Veà taøi daûn trí tueä, hai beân thoaû thuaän thöïc hieän caùc coâng öôùc sña 
phöông veà caùc vaán ñeà naøy.

3. Veà thöông maïi dòch vuï:

• Hai nöôùc seõ môû cöûa cho nhau: taïo ñieàu kieän cho caùc eâ5t Nam töï do kinh 
doanh dòch vuï taïi Myõ vaø caùc doanh nghieäp Myõ theo loä trình ñöôïc kinh doanh dòch 
vuï taïi Vieät Nam.

4. Veà hoaït ñoäng ñaàu tö:

Hai beân cam keát daønh thuaän lôïi cho caùc nhaø ñaàu tö ñöôïc hoaït ñoäng kinh doanh 
treân thò tröôøng cuûa nhau phuø hôïp vôùi caùc thoâng leä cuûa quoác teá. Hàng hóa xuất khẩu 
của Việt Nam đưa vào thị trường Mỹ được giảm thuế nhập khẩu bình quân từ 30% - 40%. Và 
hàng hóa của Mỹ đưa vào Việt Nam cũng được hưởng quy chế tối huệ quốc.

2. Thöông maïi haøng hoùa:

2.1 Caùc nguyeân taéc thieát laäp quan heä thöông maïi giöõa Vieät Nam vaø Myõ:

Quan heä thöông maïi giöõa Vieät Nam vaø Myõ theo tinh thaàn cuûa Hieäp ñònh 
ñöôïc thieát laäp treân 2 nguyeân taéc:

 Nguyeân taéc quan heä buoân baùn bình thöôøng (NTR). Hay coøn goïi laø Quy  
cheá toái hueä quoác (MFN).

Moãi beân daønh ngay laäp töùc vaø voâ ñieàu kieän cho haøng hoùa coø xuaát 
xöù taïi hoaëc ñöôïc xuaát khaåu töø laõnh thoå cuûa Beân kia söï ñoái xöû khoâng keùm 
thuaän lôïi hôn söï ñoái xöû daønh cho haøng hoaù töông töï coù xuaát xöù taïi hoaëc ñöôïc 
xuaát khaåu töø laõnh thoå cuûa baát cöù nöôùc thöù ba naøo khaùc trong taát caû caùc vaán 
ñeà lieân quan:
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• Moïi loaïi theáu quan vaø phí ñaùnh vaøo hoaëc coù lieân quan ñeán 
vieäc nhaäp khaåu, bao goàm caû caùc phöông phaùp tính caùc loaïi thueá quanvaø phí ñoù

• Phöông thöùc thanh toùan ñoái vôùi haøng nhaäp kaåu vaø xuaát khaåu, 
vaø vieäc chuyeån tieàn quoác teá cuûa caùc khoaûn thanh toaùn ñoù

• Nhöõng quy ñònh vaø thuû tuïc lieân quan ñeán xuaát nhaäp khaåu,keå 
caû nhöõng quy ñònh veà hoaøn taát thuû tuïc haûi quan,quaù caûnh, löu kho vaø chuyeån taûi

• Moïi loaïi thueá vaø phí khaùc trong nöôùc ñaùnh tröc tieáp hoaëc tröïc 
tieáp vaøo haøng nhaäp khaåu

• Luaät quy ñònh vaø caùc yeâu caáu khaùc coù aûnh höôûng ñeán vieäc 
baùn,chaøo baùn, mua, vaän taûi, phaán phoái, löu kho vaø söû duïng haøng hoùa trong thò 
tröôøng noäi ñòa

• Vieäc aùp duïng caùc haïn cheá ñònh löôïng vaø caáp giaáy pheùp

 Nguyeân taéc ñoái xöû quoác gia (NT):  laø nguyeân taéc nhaèm taïo ra moâi 
tröôøng kinh doanh bình ñaúng cho haøng hoaù nhaäp khaåu so vôùi haøng hoùa saûn xuaát 
trong nöôùc.

• Moãi beân Vieät Nam vaø Myõ, khoâng beân naøo ñöôïc tröïc tieáp hoaëc 
giaùn tieáp duøng caùc loaïi thueá vaø phí noäi ñòa ñaùnh vaøo saûn phaåm nhaäp khaåu töø 
beân kia cao hôn sao voùi möùc thueá vaø phí maø saûn phaåm noäi ñòa phaûi chòu.

• Haøng nhaäp khaåu coù xuaát xöù töø ñoái taùc phaûi ñöôïc ñoái xöû töông 
töï nhö haøng hoùa noäi ñòaveà luaät ñieàu tieát, caùc quy ñònh, caùc yeâu caàu khaùc coù 
aûnh höôûng ñeán vieäc baùn haøng, chaøo haøng, mua haøng, vaän taûi vaø phaân phoái 
haøng hoùa, löu kho vaø söû duïng haøng.

• Beân phía Vieät Nam cuõng nhö beân phía Hoa Kyø khoâng ñöôïc soaïn 
thaûo theâm nhöõng quy ñònhvaø tieâu chuaån kyõ thuaät aùp duïng rieâng ñoái haøng nhaäp 
khaåu töø ñoái taùc, nhaèm taïo ra trôû ngaïi cho hoaït ñoäng nhaäp khaåu hoaëc nhaèm baûo 
hoä saûn xuaát trong nöôùc,vì ñieàu naøy seõ laøm cho haøng nhaäp khaåu khoù caïnh tranh 
hôn.

• Vieäc xaây döïng nhöõng raøo caûn veà kyõ thuaät: tieâu chuaån veä sinh, 
moâi tröôøng, chaát löôïng saûn phaåm… quy ñònh vôùi haøng nhaäp khaåu phaûi phuø hôïp 
vôùi caùc quy ñònh cuûa toå chöùc WTO vaø caùc quy ñònh naøy khoâng mang tính chaát 
haøn cheá thöông maïi, khoâng quy ñònh cao hôn so vôùi quy ñònh cho saûn phaåm noäi ñòa.

2.2. Nghóa vuï chung veà thöông maïi:

Caùc Beân noå löïc tìm kieám nhaèm ñaït ñöôïc söï caân baèng thoûa ñaùng veà caùc 
cô hoäi tieáp caän thò tröôøng thoâng qua vieäc cuøng giaûm thoûa ñaùng thueá vaø caùc 
haøng raøophi quan thueá ñoái vôùi thöông maïi haøng hoùa do ñaøm phaùn ña phöông mang 
laïi.

Caùc beân seõ loaïi boû taát caû caùc haïn cheá, haïn ngaïch, yeâu caàu caáp pheùp vaø 
kieåm soaùt xuaát khaåu vaø nhaäp khaåu ñoái vôùi moïi haøng hoùa vaø dòch vuï, ngoaïi tröø 
nhöõng haïn, haïn ngaïch, yeâu caàu caáp pheùp kieåm soaùt ñöôïc GATT 1994 cho pheùp.
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Trong voøng 2 naêm keå töø khi Hieäp ñònh naøy coù hieäu löïc, caùc beân haïn cheá taát caû 
loaïi phí vaø phuï phí vôùi baát kyø hình thöùc naøo aùp duïng ñoái vôùi hay coù lieân ñeán 
xuùaât nhaäp khaåu,ôû möùc töông xöùng vôùi chi phí cuûa dòch vuï ñaõ cung öùng vaø ñaûm 
baûo raèng nhöõng loaïi phí vaø phuï phí ñoù khoâng phaûi laø moät söï baûo hoä giaùn tieáp 
ñoái vôùi saûn xuaát trong nöôùc hoaëc  laø thueá ñaùnh vaøo haøng nhaäp khaåu hay xuaát 
khaåu vì muïc ñích thu ngaân saùch.

Trong voøng 2 naêm keå töø khi Hieäp ñònh naøy coù hieäu löïc caùc beân aùp duïng 
heä thoáng ñònh giaù haûi quan döïa treân giaù trò cuûa haøng nhaäp khaåu ñeå tính thueá 
hoaëc cuûa haøng hoùa töông töï, chuù khoâng döïa vaøo giaù trò cuûa haøng hoaù theo nöôùc 
xuaát xöù,hoaëc giaù trò ñöôïc xaùc ñònh moät caùch voõ ñoaùn hay khoâng coù cô sôû, vôùi 
giaù trò giao dòch laø giaù thöïc teá ñaõ thanh toaùn hoaëc phaûi thanh toaùn cho haøng hoùa 
khi ñöôïc baùnñeå xuaát khaåu sang nuôùc nhaäp khaåu phuø hôïpvôùi nhöõng tieâu chuaån 
thieát laäp trong Hieäp ñònh veà vieäc thi haønh GATT 1994

Trong voøng 2 naêm keå töø khi Hieäp ñònh naøy coù hieäu löïc, caùc beân baûo ñaûm 
raèng caùc khoaûn phí vaø phuï phí ñöôïc quy ñònh hay thöïc hieän moät caùch thoáng nhaát 
vaø nhaát quaùn treân toaøn boä laõnh thoå haûi quan cuûa moãi beân

Vieät Nam daønh söï ñoái phuø hôïp xöû veà thueá cho caùc saûn phaåm xuaát xöù töø 
laõnh thoå haûi quan cuûa Hoa Kyø 

Khoâng beân naøo yeâu caàu caùc coâng daân hoaëc coâng ty cuûa nöôùc mình tham 
gia vaøo phöông thöùc giao dòch haøng ñoåi haøng hay thöông maïi ñoái löu vôùi coâng daân 
hoaëc coâng ty cuûa beân kia. Tuy nhieân, neáu caùc coâng daân hoaëc coâng ty quyeát ñònh 
tieán haønh giao dòch theo phöông haøng ñoåi haøng hay thöông maïi ñoái löu thì caùc beân 
coù theå cung caáp cho hoï thoâng tin ñeå taïo thuaän lôïi cho giao dòch vaø tö vaán cho hoï 
nhö khi caùc beân cung caáp ñoái vôùi hoaït ñoäng xuaát khaåu vaø nhaäp khaåu khaùc

Hoa Kyø seõ xem xeùt khaû naêng daønh cho Vieät Nam Cheá ñoä Öu ñaõi Thueá 
quan Phoå caäp.

2.3. Môû roäng vaø thuùc ñaåy thöông maïi:

Moãi beân khuyeán khích vaø taïo thuaän lôïi cho vieäc toå chöùc caùc hoaït ñoäng 
xuùc tieán thöông maïi nhö hoäi chôï, trieån laõm, trao ñoåi caùc phaùi ñoaøn vaø hoäi thaûo 
thöông maïi taïi laõnh thoå nöôùc mình vaø laõnh thoå beân kia. Töông töï, moãi beân 
khuyeán khích vaø taïo thuaän lôïi cho caùc coâng daân vaø coâng ty cuûa nöôùc mình tham 
gia vaøo caùc hoaït ñoäng ñoù. Tuyø thuoäc vaøo luaät phaùp hieän haønh taïi laõnh thoå cuûa 
mình, caùc beân ñoàng yù cho pheùp haøng hoùa söû duïng trong caùc hoaït ñoäng xuùc tieán 
ñoù ñöôïc nhaäp khaåu vaø taùi xuaát khaåu maø khoâng phaûi noäpthueá xuaát nhaäp khaåu, 
vôùi ñieàu kieän haøng hoùa ñoù khoâng ñöôïc baùn hoaëc chuyeån nhöôïng döôùi hính thöùc 
khaùc.

3.  Thöông maïi dòch vuï:

Hoaït ñoäng thöông maïi dòch vuï laø vieäc cung caáp moät dòch vuï trong baát cöù lónh 
vöïc naøo coù lieân quan ñeán thöông maïi:

• Töø laõnh thoå cuûa moät beân vaøo laõnh thoå cuûa beân kia

• Taïi laõnh thoå cuûa moät beân cho ngöôøi söû duïng dòch vuï cuûa beân kia
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• Bôûi moät nhaø cung caáp dòch vuï cuûa moät beân, thoâng qua söï hieän dieän 
thöông maïi taïi laõnh thoå cuûa beân kia

• Bôûi moät nhaø cung caáp dòch vuï cuûa moät beân, thoâng qua söï hieän dieän 
cuûa thöông maïi taïi laõnh thoå cuûa beân kia

• Bôûi moät nhaø cung caáp dòch vuï cuûa moät beân, thoâng qua söï hieän dieän 
cuûa caùc theå nhaân cuûa moät beân taïi laõnh thoå cuûa beân kia.

Quan heä song phöông Vieät Nam vaø Myõ trong lónh vöïc thöông maïi dòch vuï ñöôïc 
thueát laäp treân 2 nguyeân taéc:

 Ñoái xöû Toái hueä quoác:

• Ñoái vôùi baát kyø bieän phaùp naøo ñöôïc Hieäp ñònh cho ñieàu chænh, moãi 
beân daønh ngay laäp töùc vaø voâ ñieàu kieän cho caùc dòch vuï vaø nhaø cung caáp dòch 
vuï cuûa beân kia söï ñoái xöû khoâng keùm thuaän lôïi hôn ñoái xöû maø beân ñoù daønh cho 
caùc dòch vuï vaø nhaø cung caáp dòch vuï töông töï cuûa baát kyø nöôùc naøo khaùc.

• Caùc quy ñònh cuûa Hieäp ñònh naøy khoâng ñöôïc hieåu laø ñeå caûn trôû baát 
kyø beân naøo trao hay daønh caùc öu ñaõi cho nöôùc laùng gieàng nhaèm thuùc ñaåy söï löu 
thoâng thöông maïi dòch vuï ñöôïc cung caáp vaø tieâu thuï taïi choã trong caùc vuøng tieáp 
giaùp bieân giôùi.

 Ñoái xöû quoác gia

• Moãi beân daønh cho caùc dòch vuï vaø nhaø cung caáp dòch vuï cuûa beân kia, 
ñoái vôùi taát caû caùc bieän phaùp aûnh höôûng ñeán vieäc cung caáp dòch vuï, söï ñoái xöû 
khoâng keùm thuaän lôïi hôn söï ñoái xöû maø beân ñoù cho caùc dòch vuï vaø ngöôøi cung 
caáp dòch vuï töông töï mình.

• Moät beân coù theå ñaùp öùng yeâu caàu cuûa khoaûn 1 thoâng qua vieäc daønh 
cho caùc dòch vuï vaø nhaø cung caáp dòch vuï cuûa beân kia söï ñoái xöû töông ñoàng hay 
khaùc bieät veà hình thöùc so vôùi söï ñoái xöû maø beân ñoù daønh cho caùc dòch vuï vaø 
nhaø cung caáp dòch vuï töông cuûa mình.

• Söï ñoái xöû töông ñoàng hay khaùc bieät veà hình thöùc ñöôïc coi laø keùm 
thuaän lôïi hôn neáu noù laøm thay ñoåi caùc ñieàu kieän caïnh tranh coù lôïi hôn cho caùc 
dòch vuï vaø nhaø cung caáp dòch vuï cuûa beân naøy so vôùi dòch vuï vaø nhaø cung caáp 
dòch vuï töông töï beân kia.

Hoaït ñoäng thöông maïi dòch vuï cuûa beân naøy ñöôïc thöïc hieän treân laõnh thoå beân 
kia döïa treân nguyeân taéc ñoái xöû toái hueä quoác, cuï theå laø: “moãi beân daønh ngay 
laäp töùc vaø voâ ñieàu kieän cho caùc dòch vuï vaø nhaø cung caáp dòch vuï cuûa beân kia 
söï ñoái xöû khoâng thuaän lôïi hôn söï ñoái xöû maø beân ñoù daønh cho caùc dòch vuï vaø 
nhaø cung caáp dòch vuï töông töï ôû baát kyø nuôùc naøo khaùc”.

Trong hoaït thöông maïi dòch vuï cuûa beânnaøy trong laõnh thoå cuûa beân kia phaûi 
ñöôïc ñaûm baûo thöïc hieän treân nguyeân taéc Ñoái xöû quoác gia. 

4. Baûo hoä Quyeàn sôû höõu trí tueä:

Ñaây laø Hieäp ñònh thöông maïi song phöông ñaàu tieân cuûa Vieät Nam, ñöa Quyeàn 
sôû höõu trí tieä thaønh 1 chöông rieâng vôùi 18 ñieàu khoaûn giaûi thích.
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4.1 Muïc tieâu, nguyeân taéc vaø phaïm vi cuûa caùc nghóa vuï trong lónh vöïc sôû  
höõu trí tueä:

Moãi beân daønh cho coâng daân cuûa beân kia söï baûo hoä vaø thöïc thi ñaày ñuû 
vaø coù hieäu quaû ñoái vôùi quyeàn sôû höõu trí tueä trong laõnh thoå cuûa mình.

Caùc beân thöøa nhaän caùc muïc tieâu veà chính saùch xaõ hoäi cô baûn cuûa caùc 
heä thoáng quoác gia veà baûo hoä sôû höõu trí tueä, keå caû muïc tieâu phaùt trieån vaø muïc 
tieâu coâng ngheä vaø baûo ñaûm raèng caùc bieän phaùp baûo hoä vaø thöïc thi quyeàn sôû 
höõu trí tueä khoâng caûn trôû hoaït ñoäng thöông maïi chính ñaùng

Ñeå baûo hoä quyeàn thöïc thi quyeàn sôû höõu trí tueä moät caùch ñaày ñuû vaø coù 
hieäu quaû moãi beân phaûi thöïc hieän thöc hieän chöông naøy vaø caùc quy ñònh coù noäi 
dung kinh teá cuûa:

• Coâng öôùc Geneva veà baûo hoä ngöôøi saûn xuaát baûn ghi aâm choáng sao 
cheùp traùi pheùp, naêm 1947 (Coâng öôùc Geneva)

• Coâng öôùc Berne veà baûo hoä taùc phaåm vaên hoïc ngheä thuaät, naêm 
1971 (Coâng öôùc Berne)

• Coâng öôùc Paris veà baûo hoä sôû höõu coâng nghieäp, naêm 1967 (Coâng 
öôùc Paris)

• Coâng öôùc quoác teá veà baûo hoä gioáng thöïc vaät môùi, naêm 1978 (coâng 
öôùc UPOV (1978)), hoaëc Coâng öôùc quoác teáveà baûo hoä gioáng thöïc vaät môùi, naêm 
1991 (Coâng öôùc UPOV (1991)

• Coâng öôùc veà phaân phoái tín hieäu mang chöông trình truyeàn qua veä tinh 

Neáu moät beân chöùa tham gia baát kyø Coâng öôùc naøo neâu treân vaøo ngaøy 
hoaëc tröôùc ngaøy Hieäp ñònh coù hieäu löïc thì beân ñoù phaûi nhanh choùng coá gaéng 
tham gia Coâng öôùc ñoù.

Moät beân coù theå thöïc hieän vieäc baûo hoä vaø thöïc thi quyeàn sôû höõu trí tueä 
theo phaùp luaät quoác gia cuûa mình ôû möùc ñoä roäng hôn so vôùi yeâu caàu taïi caùc quy 
ñònh cuûa Hieäp ñònh, vôùi ñieàu kieän laø vieäc baøo hoä vaø thöïc thi ñoù khoâng maâu 
thuaãn vôùi Hieäp ñònh.

4.2. Ñoái töôïng baûo hoä Quyeàn sôû höu trí tueä:

Trong Hieäp ñònh thöông maïi Vieät – Myõ coù 8 ñoái töôïng ñöôc baûo hoä Quyeàn 
sôû höõu trí tueä:

• Quyeàn taùc giaû vaø quyeàn lieân quan

• Baûo hoä tín hieàu veä tinh mang chuông trình ñaõ ñöôïc maõ hoùa

• Nhaõn hieäu haøng hoùa

• Saùng cheá

• Thieát keá boá trí maïch tích hôïp

• Thoâng tin bí maät
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• Kieåu daùng coâng nghieäp

• Caùc loaøi gioáng thöïc vaät.

4.3. Loä trình thöïc hieän Quyeàn sôû höõu trí tueä:

Haàu heát caùc ñoái töôïng ñöôïc baûo hoä Quyeàn Sôû höõu trí tueä ñeàu coù loä 
trình thöïc hieän theå hieän trong baûng sau ñaây:

Loä trình thöïc thi Quyeàn sôû höõu trí tueä theo tinh thaàn cuûa Hieäp ñònh thöông  
maïi Vieät – Myõ: 

Ñoái töôïng ñöôïc baûo hoä Thôøi haïn thöïc thi

1. Quyeàn taùc giaû vaø quyeàn coù lieân 
quan

2. Baûo hoä tín hieäu veä tinh mang chöông 
trình maõ hoaù

3. Nhaõn hieäu haøng hoùa

4. Saùng cheá

5. Thieát keá boá trí maïch tích hôïp

6. Bí maät thöông maïi (bí maät thoâng tin)

7. Kieåu daùng coâng nghieäp

8. Caùc loaïi gioáng thöïc vaät

18 thaùng

30 thaùng

12 thaùng

12 thaùng

24 thaùng

18 thaùng

24 thaùng

Theo  Coâng  öôùc 
UPOV 1991

Thôøi haïn baûo hoä Quyeàn sôû höõu trí tueä:

Ñoái töôïng 
baûo hoä 

Hieäp ñònh thöông maïi 
Vieät – Myõ 

Quy ñònh TRIPS cuûa 
WTO

1. Quyeàn taùc 
giaû  veà  taùc 
phaåm  ngheä 
thuaät

Khoâng ít hôn 75 naêm 
keå töø khi coâng boá hôïp 
phaùp

Khoâng ít hôn 100 naêm 
keå töø khi saùng taïo ra 
taùc phaåm.

Khoâng döôùi 50 naêm keå 
töø coâng boá hôïp phaùp

50 naêm keå töø ngaøy taùc 
phaåm ñöôïc saùng taïo.

2. Ngöôøi bieåu 
dieãn vaø ngöôøi 
xuaát baûn ghi 
aâm.

Khoâng quy ñònh cuï theå 
thôøi haïn baûo hoä.

Toái thieåu 50 naêm keå töø 
ngaøy ghi aâm hoaëc töø 
buoåi bieåu dieãn.

Toái thieåu 20 naêm keå töø 
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ngaøy chöông trình phaùt 
thanh, truyeàn hình thöïc 
hieän.

3.  Thöông hieäu 
haøng hoùa

Khoâng döôùi 10 naêm, 
ñöôïc  gia  haïn  theâm 
khoâng haïn cheá soá laàn, 
moãi laàn 10 naêm.

Khoâng döôùi 7 naêm, sau 
ñoù coù theå gia haïn theâm.

4. Kieåu daùng 
coâng nghieäp

Ít nhaát 10 naêm Ít nhaát 10 naêm

5. Baèng saùng 
cheá

Ít nhaát 20 naêm keå töø 
ngaøy noäp ñôn.

Ít  nhaát 20 naêm keå töø 
ngaøy noäp ñôn.

6. Thieát keá boá 
trí  maïch  tích 
hôïp

Maïi Ít  nhaát 10 naêm keå töø 
ngaøy thieát keá boá trí ñöa ra 
khai  thaùc  döôùi  daïng 
thöông maïi hoaëc keå töø khi 
ñaêng kyù.

5. Quan heä ñaàu tö :

5.1. Caùc nguyeân taéc xaùc ñònh quan heä ñaàu giöõa Vieät Nam – Hoa Kyø:

Quan heä ñaàu tö giöõa hai beân Hoa Kyø vaø Vieät Nam veà cô baûn ñöôïc thieát 
laäp döïa treân hai nguyeân taéc:

Nguyeân taéc “Ñoái xöû quoác gia” trong hoaït ñoäng ñaàu tö ñöôïc hieåu laø caùc khoûan ñaàu 
tö nhö: vieäc thaønh laäp, mua laïi, môû roäng, quaûn, ñieàu haønh, vaän haønh, baùn

• hoaëc ñònh ñoaït ñaàu tö baèng caùc caùch khaùc, moãi beân daønh cho beân 
khi hoï hoaït ñoäng ñaàu tö treân ñaát nöôùc mình ñoái xöû khoâng keùm thuaän lôïi hôn söï 
ñoái xöû daønh cho caùc  ñaàu tö cuûa coâng daân hoaëc coâng ty cuûa nöôùc mình

• Nguyeân taéc “ñoái xöû toái hueä quoác” trong hoaït ñoäng ñaàu tö ñöôïc 
hieåu laø caùc khoaûn ñaàu tö nhö: vieäc thaønh laäp, mua laïi, môû roäng, quaûn, ñieàu 
haønh, vaän haønh, baùn hoaëc ñònh ñoaït ñaàu tö baèng caùc caùch khaùc, moãi beân daønh 
cho beân khi hoï hoaït ñoäng ñaàu tö treân ñaát nöôùc mình ñoái xöû khoâng keùm thuaän lôïi 
hôn söï ñoái xöû daønh cho caùc  ñaàu tö cuûa coâng daân hoaëc coâng ty cuûa nöôùc thöù ba 
treân laûnh thoå nöôùc mình.

5.2. Tieâu chuaån chung veà ñoái xöû:

Moãi beân luoân daønh cho caùc khoaûn ñaàu tö theo Hieäp ñònh naøy söï ñoái xöû 
coâng baèng, thoaû ñaùng, vaø söï baûo hoä, an toaøn ñaày ñuû vaø trong moïi tröôøng hôïp, 
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daønh söï ñoái xöû khoâng keùm thuaän lôïi hôn söï ñoái xöû theo yeâu caàu cuûa caùc quy 
taéc aùp duïng cuûa phaùp luaät taäp quaùn quoác teá.

Moãi beân khoâng aùp duïng caùc bieän phaùp baát hôïp lyù vaø phaân bieät ñoái xöû 
ñeå gaây phöông haïi ñoái vôùi vieäc quaûn lyù, ñieàu haønh, vaän haønh, baùn hoaëc ñònh 
ñoaït baèng caùch khaùc caùc khoaûn ñaàu tö theo Hieäp ñònh naøy.

V/ Th c tr ng các doanh nghi p VN (chú tr ng các doanh nghi p th ng m i XNK)ự ạ ệ ọ ệ ươ ạ  
tr c ng ng c a h i nh p m nh vào n n kinh t  qu c t :ướ ưỡ ử ộ ậ ạ ề ế ố ế

• S  li u th ng kê cho th y kim ng ch xu t kh u hàng Vi t Nam sang Hoa Kỳ đ t 8 tố ệ ố ấ ạ ấ ẩ ệ ạ ỉ 
USD trong năm 2006, 2007 đ t h n 10 t  USD. Hàng xu t kh u sang Hoa Kỳ năm v aạ ơ ỉ ấ ẩ ừ  
qua đã chi m kho ng 20% t ng kim ng ch xu t kh u c a Vi t Nam. Các m t hàngế ả ổ ạ ấ ẩ ủ ệ ặ  
xu t kh u ch  đ o c a Vi t Nam sang th  tr ng này (không k  d u thô) là d t may,ấ ẩ ủ ạ ủ ệ ị ườ ể ầ ệ  
thu  s n, giày da và đ  g .ỷ ả ồ ỗ

• Tính đ n tháng 6 năm 2007, 4 m t hàng này chi m 70% t ng kim ng ch xu t kh u c aế ặ ế ổ ạ ấ ẩ ủ  
Vi t Nam sang Hoa Kỳ. Trong đó, v i m t hàng d t may, Vi t Nam đ ng th  t  trongệ ớ ặ ệ ệ ứ ứ ư  
s  các nhà xu t kh u m t hàng này vào Hoa Kỳ (chi m 4% th  ph n nh p kh u), th yố ấ ẩ ặ ế ị ầ ậ ẩ ủ  
s n đ ng th  6 (4,2% th  ph n), đ  g  đ ng th  6 và giày dép đ ng th  2.ả ứ ứ ị ầ ồ ỗ ứ ứ ứ ứ

• Theo nh n đ nh c a các chuyên gia, hàng xu t kh u c a Vi t Nam sang Hoa Kỳ m c dùậ ị ủ ấ ẩ ủ ệ ặ  
tăng m nh nh ng v n b c l  b t c p. Ngoài d u thô thì các m t hàng thu  s n, d t mayạ ư ẫ ộ ộ ấ ậ ầ ặ ỷ ả ệ  
là nh ng m t hàng ch  l c xu t kh u sang Hoa Kỳ, trong khi đó nh ng m t hàng cóữ ặ ủ ự ấ ẩ ữ ặ  
hàm l ng ch t xám cao l i ch a xu t kh u đ c nhi u, th m chí s  l ng còn r tượ ấ ạ ư ấ ẩ ượ ề ậ ố ượ ấ  
khiêm t n.ố

• Tuy nhiên, Các doanh nghi p xu t kh u c a Vi t Nam đang có m t l i th  r t l n vệ ấ ẩ ủ ệ ộ ợ ế ấ ớ ề 
giá nhân công r , b i v y thành ph m làm ra có s c canh tranh cao h n. Tuy nhiên, n uẻ ở ậ ẩ ứ ơ ế  
nhìn t  khía canh ch t l ng thì và lu t ch ng bán phá giá thì s n ph m c a Vi t Namừ ấ ượ ậ ố ả ẩ ủ ệ  
ch a ch c đã c nh tranh hi u qu  trên th  tr ng.ư ắ ạ ệ ả ị ườ

• M t s  m t hàng nh t đ nh nh  Nông s n (g o, cà phê, tiêu, đi u…); h i s n (tôm. Cáộ ố ặ ấ ị ư ả ạ ề ả ả  
basa, cá tra…) hay đ  g , s n ph m may m c, gi y da… l i là nh ng m t hàng m nhồ ỗ ả ẩ ặ ầ ạ ữ ặ ạ  
c a Vi t Nam.ủ ệ

• T  l  nguyên li u nh p kh u c a các DN Vi t Nam còn khá l n, nên giá thành s n ph nỷ ệ ệ ậ ẩ ủ ệ ớ ẩ ẩ  
còn cao, vi c s n xu t nhi u khi còn b  ph  thu c nhi u vào th  tr ong nguyên li u vàệ ả ấ ề ị ụ ộ ề ị ừ ệ  
hàng hóa bán ra nhi u khi cung không đ c u đãi nhi u v  thu . ề ượ ư ề ề ế

• Vi c ki m soát ch t l ng c a Vi t Nam nói chung cũng ch a th t t t. Hàng hóa nhi uệ ể ấ ượ ủ ệ ư ậ ố ề  
khi xu t đi r i l i b  tr  v  hàng lo t, anh h ng đ n uy tin nói chung cho các doanhấ ồ ạ ị ả ề ạ ưở ế  
nghi p trong n c.ệ ướ

• Quy mô c a các doanh nghi p Vi t Nam còn r t nh . Ti m l c tài chính và trình đủ ệ ệ ấ ỏ ề ự ộ 
qu n lý cũng còn nhi u h n ch .ả ề ạ ế

• Vi t Nam đ c h ng các chính sách c a Hi p đình Vi t M  là m t c  h i đ  Vi tệ ượ ưở ủ ệ ệ ỹ ộ ơ ộ ể ệ  
Nam đ y m nh xu t kh u, m  r ng th  tr ng tăng kh  năng c nh tranh so v i n cẩ ạ ấ ẩ ở ộ ị ườ ả ạ ớ ướ  
khác.

VI/ Nh ng thành công và h n ch  c a doanh nghi p VN:ữ ạ ế ủ ệ

1. Thành công:
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• M t c  h i l n m  ra tr c m t cho các doanh nghi p Vi t Nam v  xu t kh u sang thộ ơ ộ ớ ở ướ ắ ệ ệ ề ấ ẩ ị 
tr ng các n c phát tri n. Mà  các doanh nghi p Vi t Nam đang thâm nh p ngày càngườ ướ ể ệ ệ ậ  
sâu, r ng và hi u qu  h n.ộ ệ ả ơ

• T n d ng t t đ c ngu n nhân công r  trong n c.ậ ụ ố ượ ồ ẻ ướ

• Ngu n v n đ u t  ti p t c tăng, bao g m c  ngu n đ u t  trong n c l n ngu n v nồ ố ầ ư ế ụ ồ ả ồ ầ ư ướ ẫ ồ ố  
đ u t  t  M . ầ ư ừ ỹ

• Tiêu th  trong n c tăng khá cao. ụ ướ

• Các m t hàng xu t kh u c a Vi t Nam qua Hoa Kỳ tăng 8 l n trong vòng 5 năm, chi mặ ấ ẩ ủ ệ ầ ế  
kho ng 20% t ng giá tr  hàng xu t kh u c a Vi t Nam. ả ổ ị ấ ẩ ủ ệ

• Tính đ n cu i năm 2006, đ u t  tr c ti p c a Hoa Kỳ vào Vi t Nam đ t 4,5 t  USDế ố ầ ư ự ế ủ ệ ạ ỷ  
(bao g m c  đ u t  qua n c th  ba) đ ng th  6 trong 75 qu c gia và vùng lãnh thồ ả ầ ư ướ ứ ứ ứ ố ổ 
đ u t  vào Vi t Nam. Đ c bi t thông qua th c hi n BTA và h  tr  k  thu t c a phíaầ ư ệ ặ ệ ự ệ ỗ ợ ỹ ậ ủ  
Hoa Kỳ (C  quan phát tri n qu c t  USAIID) đã góp ph n giúp Vi t Nam xây d ngơ ể ố ế ầ ệ ự  
nhi u văn b n pháp lu t quan tr ng phù h p nh ng cam k t BTA. ề ả ậ ọ ợ ữ ế

• Đ c bi t thông qua Hi p đ nh này và vi c h  tr  k  thu t c a phía Hoa Kỳ (C  quanặ ệ ệ ị ệ ỗ ợ ỹ ậ ủ ơ  
phát tri n qu c t  USAIID) đã góp ph n giúp Vi t Nam xây d ng nhi u văn b n phápể ố ế ầ ệ ự ề ả  
lu t quan tr ng.ậ ọ

• Hi p đ nh th ng m i Vi  M  đã t o c  h i cho các doanh nghi p Vi t Nam m  r ngệ ị ươ ạ ệ ỹ ạ ơ ộ ệ ệ ở ộ  
quan h  th ng m i, đ u t  v i th  tr ng c a Hoa Kỳ, đ ng th i có đi u ki n phátệ ươ ạ ầ ư ớ ị ườ ủ ồ ờ ề ệ  
tri n các m t hàng truy n th ng mà Vi t Nam có l i th  c nh tranh. ể ặ ề ố ệ ợ ế ạ

• Ngay sau khi hi p đ nh th ng m i có hi u l c, Hoa kỳ đã m  c a th  tr ng Hoa Kỳệ ị ươ ạ ệ ự ở ử ị ườ  
cho hàng xu t kh u Vi t Nam nh  gi m thu  su t trung bình đ i v i hàng nh p kh uấ ẩ ệ ư ả ế ấ ố ớ ậ ẩ  
t  Vi t Nam vào Hoa Kỳ t  kho ng 40% xu ng kho ng 4%; hi n đ i hóa h  th ng phátừ ệ ừ ả ố ả ệ ạ ệ ố  
lu t và h  th ng th ng mani c a Vi t Nam theo các thông l  qu c t  và m  c a cácậ ệ ố ươ ủ ệ ệ ố ế ở ử  
lĩnh v c c a Vi t Nam cho các nhà đ u t  n c ngoài tham gia c nh tranh m nh h n. ự ủ ệ ầ ư ướ ạ ạ ơ

2. H n ch :ạ ế

 Trình đ  phát tri n kinh t  c a n c ta còn th p, năng l c c nh tranh c a n n kinh tộ ể ế ủ ướ ấ ự ạ ủ ề ế 
nói chung, c a t ng nghành và t ng doanh nghi p nói riêng còn y u.ủ ừ ừ ệ ế

 Ch a t n k t h p t t v i th  tr ng ch ng khoán đ  thu hút và s  d ng hi u qu  ngu nư ậ ế ợ ố ớ ị ườ ứ ể ử ụ ệ ả ồ  
v n.ố

  Quy mô doanh nghi p còn nh , s c c nh tranh ch a cao do nhi u nguyên nhânệ ỏ ứ ạ ư ề

 Ph  thu c nhi u vào ngu n nguyên li u nh p kh u.ụ ộ ề ồ ệ ậ ẩ

 Hi u bi t v  pháp lu t th ng m i qu c t  còn ch a đ y đ .ể ế ề ậ ươ ạ ố ế ư ầ ủ

 Tính chuyên nghi p c a các ho t đ ng qu ng cáo ti p th  ch a cao.ệ ủ ạ ộ ả ế ị ư

VII/ Phân tích c  h i và thách th c khi chúng ta th c thi đ y đ  n i dung hi p đ nhơ ộ ứ ự ầ ủ ộ ệ ị  
th ng m i Vi t M :ươ ạ ệ ỹ
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1. C  h i:ơ ộ

• Đánh giá trên bình di n t ng quan, h u h t các ch  tiêu kinh t  – xã h i mà chúng taệ ổ ầ ế ỉ ế ộ  
ph n đ u đ u có k t qu  kh  quan so v i cùng kỳ năm tr c nh : Giá tr  s n xu tấ ấ ề ế ả ả ớ ướ ư ị ả ấ  
nông, lâm nghi p và th y s n tăng 3,5%; giá tr  s n xu t công nghi p tăng 16,9%; t ngệ ủ ả ị ả ấ ệ ổ  
kim ng ch xu t kh u tăng 19,4%; t ng kim ng ch nh p kh u tăng 30,4%. Ngoài ra, t ngạ ấ ẩ ổ ạ ậ ẩ ổ  
m c bán l  hàng hóa cùng d ch v  xã h i cũng tăng 22,4% và ngay c  l ng khách qu cứ ẻ ị ụ ộ ả ượ ố  
t  đ n Vi t Nam cũng đ t trên 2,1 tri u du khách, tăng 14,7% so v i cùng kỳ năm 2006.ế ế ệ ạ ệ ớ

• Đánh giá v  nh ng k t qu  trên, nhi u chuyên gia kinh t  cho r ng đây th c s  làề ữ ế ả ề ế ằ ự ự  
nh ng di n bi n kh  quan t t y u b i hi u l c c a vi c áp d ng các chính sách kinh tữ ễ ế ả ấ ế ở ệ ự ủ ệ ụ ế 
theo cam k t gia nh p T  ch c Th ng m i Th  gi i (WTO) đang d n giúp Vi t Namế ậ ổ ứ ươ ạ ế ớ ầ ệ  
hoàn thi n kh  năng c nh tranh trên tr ng qu c t , thu hút đ u t  n c ngoài và tăngệ ả ạ ườ ố ế ầ ư ướ  
tr ng n i đ a. Ngay trong lĩnh v c đ u t  tr c ti p n c ngoài (FDI), cách đây nhi uưở ộ ị ự ầ ư ự ế ướ ề  
năm m i ng i ch  xem d  án có v n FDI trên 1 t  USD là nh ng “d  án m  c” thìọ ườ ỉ ự ố ỷ ữ ự ơ ướ  
đ n giai đo n hi n t i, B  K  ho ch và Đ u t  đã chính th c công b  trên 40 d  ánế ạ ệ ạ ộ ế ạ ầ ư ứ ố ự  
FDI đang xúc ti n v i t ng v n đ u t  tr  giá trên 35 t  USD. Trong đó, không ít d  ánế ớ ổ ố ầ ư ị ỷ ự  
v t ng ng 1 t  USD nh  Khu Công ngh  K  thu t cao T p đoàn Foxconn (5 tượ ưỡ ỷ ư ệ ỹ ậ ậ ỷ 
USD), Hòn ng c Châu Á t i Phú Qu c c a Trustee Suisse (2 t  Euro), Posco (Hàn Qu c)ọ ạ ố ủ ỷ ố  
1,1 t  USD; Nhà máy Intel (Hoa Kỳ) - 1 t  USD v.v… ỷ ỷ

• Cũng c n nh n m nh r ng, trong chuy n công du c a ông Robert B.Zoellick – Ch  t chầ ấ ạ ằ ế ủ ủ ị  
Ngân hàng Th  gi i (World Bank) đ n Vi t Nam tu n qua, ông cho r ng “Nh  cácế ớ ế ệ ầ ằ ờ  
ch ng trình c i cách giai đo n đ u và vi c gia nh p WTO, Vi t Nam đang trên conươ ả ạ ầ ệ ậ ệ  
đ ng tr  thành n c có thu nh p trung bình vào năm 2010. Vi t Nam đã đ y m nhườ ở ướ ậ ệ ẩ ạ  
đi n khí hóa nông thôn, thu hút h n 10 t  USD đ u t  trong năm qua và đã phát hành tráiệ ơ ỷ ầ ư  
phi u ra qu c t  l n đ u tiên”. Ông cũng cho r ng “Vi t Nam là m t câu chuy n phátế ố ế ầ ầ ằ ệ ộ ệ  
tri n tuy t v i mà nhi u n c đang phát tri n khác có th  h c h i”. Rõ ràng, nh ngể ệ ờ ề ướ ể ể ọ ỏ ữ  
“s c màu” c a b c tranh tăng tr ng đang t o nên m t v  th  m i cho Vi t Nam trênắ ủ ứ ưở ạ ộ ị ế ớ ệ  
tr ng qu c t .ườ ố ế

• Tr  thành thành viên c a WTO - t  ch c hi n đang chi ph i chính sách th ng m i c aở ủ ổ ứ ệ ố ươ ạ ủ  
148 qu c gia, chi m kho ng 85% t ng th ng m i hàng hoá và 90% th ng m i d chố ế ả ổ ươ ạ ươ ạ ị  
v  toàn c u, Viw t Nam s  có nhi u c  h i đ  m  r ng vi c giao th ng v i các n cụ ầ ệ ẽ ề ơ ộ ể ở ộ ệ ươ ớ ướ  
thành viên và t o ra m i quan h  th ng m i ch c ch n, nâng cao l i ích kinh t  c aạ ố ệ ươ ạ ắ ắ ợ ế ủ  
mình thông qua vi c tham gia vào các cu c đàm phán th ng m i đa biên.ệ ộ ươ ạ

• Các ngành công nghiệp mới sẽ phát triển nhảy vọt để đáp ứng nhu cầu của thị 
trường Hoa Kỳ khổng lồ. Các dự báo trên được trình lên Ngân hàng thế giới cho 
rằng Việt Nam có thể tăng số lượng hàng xuất khẩu sang Hoa Kỳ lên gần tám 
trăm triệu đô la. Ngoài ra còn có các tác động tích cực khác đối với nền kinh tế 
Việt Nam. Bằng cách khuyến khích cạnh tranh và các cải cách trong nước kèm 
theo, Hiệp định sẽ giảm chi phí và khuyến khích hiện đại hoá. 

• Người lao động Việt Nam sẽ được tiếp xúc với công nghệ và phương pháp quản 
lý tiên tiến. Họ sẽ có nhiều cơ hội hơn về đào tạo nghề cũng như phát triển nghề 
nghiệp. 
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• Việc ký kết Hiệp định Thương mại Việt Mỹ sẽ thu hút sự quan tâm của toàn thế 
giới vì Mỹ là một cường quốc trên Thế Giới . Việt Nam sẽ giành được thêm cơ hội 
tiếp cận với nguồn tài chính, phương thức quản lý hiện đại, thông tin thị trường và 
công nghệ tiên tiến. 

• Ðầu tư nước ngoài và sự cải thiện về bảo vệ sở hữu trí tuệ được tăng cường sẽ 
khuyến khích công nghệ đổ vào Việt Nam. Các doanh nghiệp Việt Nam sẽ sử 
dụng công nghệ hiện đại hơn trong các quy trình sản xuất. 

• Vi c ký hi p đ nh th ng m i Vi t M  đ ng nghĩa v i vi c các doanh nghi p VN sệ ệ ị ươ ạ ệ ỹ ồ ớ ệ ệ ẽ 
có c  h i tham gia vào sân ch i m i v i các “lu t ch i” kh c nghi t mang tính toàn c u.ơ ộ ơ ớ ớ ậ ơ ắ ệ ầ  
Đây chính là áp l c r t l n đòi h i các doanh nghi p ph i bi t đi u ch nh cho phù h pự ấ ớ ỏ ệ ả ế ề ỉ ợ  
nh ng đây cũng chính là đ ng l c đ  các doanh nghi p trong n c đánh giá l i mìnhư ộ ự ể ệ ướ ạ  
m t cách đ y đ  và toàn di n, bi t đ c đi m m nh - y u đ  không ng ng đ i m i,ộ ầ ủ ệ ế ượ ể ạ ế ể ừ ổ ớ  
đ u t  doanh nghi p theo h ng tiên ti n, hi n đ i.ầ ư ệ ướ ế ệ ạ

• Vi c ký hi p đ nh th ng m i Vi t M , VN s  có đi u ki n nâng cao kh  năng c nhệ ệ ị ươ ạ ệ ỹ ẽ ề ệ ả ạ  
tranh, m  r ng th  tr ng xu t kh u và t ng b c tham gia vào các chu i giá tr , dâyở ộ ị ườ ấ ẩ ừ ướ ỗ ị  
chuy n cung c p toàn c u.  Các doanh nghi p VN s  có đi u ki n đ  ti p c n thề ấ ầ ệ ẽ ề ệ ể ế ậ ị 
tr ng r ng l n h n, nh ng cam k t tr  c p, m  r ng h n ng ch xu t kh u c a cácườ ộ ớ ơ ữ ế ợ ấ ở ộ ạ ạ ấ ẩ ủ  
n c s  giúp chúng ta giành đ c nhi u th  tr ng h n, gia tăng xu t kh u… Nh ngướ ẽ ượ ề ị ườ ơ ấ ẩ ư  
đ i đ u v i nh ng thu n l i là muôn vàn thách th c đòi h i b n lĩnh, t  tin và c  số ầ ớ ữ ậ ợ ứ ỏ ả ự ả ự 
quy t đoán c a t ng doanh nghi p tr c nh ng “cu c ch i” l n.ế ủ ừ ệ ướ ữ ộ ơ ớ

2. Thách th c:ứ

• Thách th c l n nh t có th  nói là năng l c c nh tranh y u kém nay càng g p khó khănứ ớ ấ ể ự ạ ế ặ  
h n khi hàng rào thu  quan t ng b c đ c d  b , các s n ph m n c ta ph i c nh tranhơ ế ừ ướ ượ ỡ ỏ ả ẩ ướ ả ạ  
tr c ti p và bình đ ng v i s n ph m các n c.ự ế ẳ ớ ả ẩ ướ

• Năng l c c nh tranh c a VN nói chung còn  th  b c r t th p trên c  ba c p đ :ự ạ ủ ở ứ ậ ấ ấ ả ấ ộ  
qu c gia, doanh nghi p và hàng hoá. ố ệ

• Ch  s  c nh tranh c a n n kinh t  VN theo đánh giá c a Di n đàn kinh t  th  gi iỉ ố ạ ủ ề ế ủ ễ ế ế ớ  
vào năm 2006 x p th  77ế ứ  trong s  104 n c đ c x p h ng. Đi u này càng g p khó khănố ướ ượ ế ạ ề ặ  
h n b i tr c đây Nhà n c có th  s  d ng thu  nh  m t ph ng ti n x  lý nhi u v n đơ ở ướ ướ ể ử ụ ế ư ộ ươ ệ ử ề ấ ề 
v  b o h , đ nh h ng tiêu dùng, khuy n khích s n xu t thì chính đi u này đã gây s   l iề ả ộ ị ướ ế ả ấ ề ự ỷ ạ  
c a các doanh nghi p trong n c d n đ n tình tr ng tiêu hao nguyên li u cao trong s n xu t,ủ ệ ướ ẫ ế ạ ệ ả ấ  
chi phí qu n lý l n, ch t l ng ngu n lao đ ng th p d n đ n giá thành s n ph m tăng, gi mả ớ ấ ượ ồ ộ ấ ẫ ế ả ẩ ả  
s c c nh tranh trên th  tr ng. Khi VN m  c a th  tr ng, vai trò b o h  c a Nhà n c sứ ạ ị ườ ở ử ị ườ ả ộ ủ ướ ẽ 
không còn n a, các doanh nghi p VN không ch  c nh tranh v i th  tr ng n c ngoài mà ngayữ ệ ỉ ạ ớ ị ườ ướ  
c  th  tr ng n i đ a.ả ị ườ ộ ị

• Đa  s  doanh  nghi p  Vi t  Nam  có  quy  mô  nh ,  s  lao  đ ng  trung  bình  là  78ố ệ ệ ỏ ố ộ  
ng i/doanh nghi p. Đ n nay, VN ch  có 1,52 %ườ ệ ế ỉ  doanh nghi p đ c coi là l n n u xét theoệ ượ ớ ế  
tiêu chí lao đ ng vàộ  chi m 11,73 % xét theo tiêu chí v n. S  doanh nghi p quy mô v a theoế ố ố ệ ừ  
tiêu chí lao đ ng cũng ch  chi m 12,9 % nh ng s  doanh nghi p có quy mô nh , v n th p, sộ ỉ ế ư ố ệ ỏ ố ấ ố 
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l ng lao đ ng ít đang ho t đ ng r i rác kh p n c chi m h n 80%. Nhi u doanh nghi pượ ộ ạ ộ ả ắ ướ ế ơ ề ệ  
t p trung trong lĩnh v c d ch v  th ng m i, nhà hàng khách s n, công nghi p th c ph m, đậ ự ị ụ ươ ạ ạ ệ ự ẩ ồ 
u ng vì v n đ u t  ít, vòng quay v n nhanh, lãi cao, đ  r i ro th p nh ng các ngành ph c vố ố ầ ư ố ộ ủ ấ ư ụ ụ 
cho xu t kh u hàm l ng cao, mũi nh n nh : k  thu t đi n t , công ngh  thông tin… l i ítấ ẩ ượ ọ ư ỹ ậ ệ ử ệ ạ  
đ c đ u t …ượ ầ ư

• Ngoài ra, kh  năng tài chính th p cũng h n ch  các doanh nghi p VN, trình đ  qu nả ấ ạ ế ệ ộ ả  
lý và kinh nghi m ho t đ ng trên tr ng qu c t  c a các doanh nghi p th ng m i VN cònệ ạ ộ ườ ố ế ủ ệ ươ ạ  
y u… nguy c  không theo k p yêu c u c nh tranh trong b i c nh h i nh p th  tr ng qu c tế ơ ị ầ ạ ố ả ộ ậ ị ườ ố ế 
là m t trong nh ng đi u tính toánộ ữ ề .

VIII/ Các gi i pháp đ  n m b t c  h i và lo i tr  nh ng khó khăn và thách th c: ả ể ắ ắ ơ ộ ạ ừ ữ ứ

Quan tr ng nh t là thê chê và pháp lu t c a Vi t Nam thay đôi theo các tiêu chuân chung quôcọ ấ ̉ ́ ậ ủ ệ ̉ ̉ ́  
t  đê t o ra hành lang pháp lý cho s  phat triên kinh t  th  tr ng  Vi t Nam, đây đ c coi làế ̉ ạ ự ́ ̉ ế ị ườ ở ệ ượ  
c  s  n n t ng cho s  phát triên kinh tê có hi u qu . ơ ở ề ả ự ̉ ́ ệ ả

Không phân bi t đ i x  gi a đ u t  trong n c và ngoài n c s  t o đi u ki n cho kinhệ ố ử ữ ầ ư ướ ướ ẽ ạ ề ệ  
doanh thu n l i h n.ậ ợ ơ
- Đ n gi n hoá th  t c đ u t  và kinh doanh xu t nh p kh u.ơ ả ủ ụ ầ ư ấ ậ ẩ
- C i thi n các th  t c gi i quy t tranh ch p th ng m i.ả ệ ủ ụ ả ế ấ ươ ạ
- Tăng c ng b o h  quy n s  h u trí tu .ườ ả ộ ề ở ữ ệ

Xây d ng ph ng án gi m chi phí s n xu t, h  giá thành s n ph m đ  đ m b o tính c nhự ươ ả ả ấ ạ ả ẩ ể ả ả ạ  
tranh khi h i nh p..ộ ậ

T o môi tr ng kinh t  thông thoáng, h p lý h n đ  h  m nh d n đ u t , tăng năng su t vàạ ườ ế ợ ơ ể ọ ạ ạ ầ ư ấ  
ch t l ng s n ph m. Đ u t  n c ngoài cũng c n đ c khuy n khích m t cách tích c c vàấ ượ ả ẩ ầ ư ướ ầ ượ ế ộ ự  
c  th  h n, không ph i ch   m c đ  đ u t  (ph n l ng) mà quan tr ng h n n a là đ  kíchụ ể ơ ả ỉ ở ứ ộ ầ ư ầ ượ ọ ơ ữ ể  
thích và b  sung cho n i l c phát tri n trong n c (ph n ch t).ổ ộ ự ể ướ ầ ấ

Ph i tái c  c u, c i t  n n kinh t , ph i minh b ch và công khai chính sách ngo i th ng,ả ơ ấ ả ổ ề ế ả ạ ạ ươ  
chính sách thu .... làm gi m tính đ c l p và t  ch  c a Chính ph  trong qu n lý n n kinh t .ế ả ộ ậ ự ủ ủ ủ ả ề ế

Kh n tr ng thay đ i ph ng th c s n xu t, cách qu n lý, kinh doanh đ  phù h p v i n nẩ ươ ổ ươ ứ ả ấ ả ể ợ ớ ề  
kinh t  h i nh p đ y c nh tranh và m t th  tr ng m  c a r ng l n. ế ộ ậ ầ ạ ộ ị ườ ở ử ộ ớ

C  ch  đi u hành xu t nh p kh u, th  t c h i quan c a n c ta c n đ c hoàn thi n theoơ ế ề ấ ậ ẩ ủ ụ ả ủ ướ ầ ượ ệ  
h ng đ n gi n hóa, công khai hóa và thu n l i, giúp cho ho t đ ng xu t nh p kh u phát tri nướ ơ ả ậ ợ ạ ộ ấ ậ ẩ ể  
m nh, v i chi phí th  t c th p.ạ ớ ủ ụ ấ

+  H  thông thuê quan c a Vi t Nam phai s a đôi theo h ng minh b ch, rõ ràng h nệ ́ ́ ủ ệ ̉ ử ̉ ướ ạ ơ  
(nguyên tăc dê d  đoán) va co xu h ng gi m giúp các doanh nghi p có th   l p kê hoach́ ̃ ự ̀ ́ ướ ả ệ ể ậ ́ ̣  
đâu t  và ho t đ ng th ng m i dài han.̀ ư ạ ộ ươ ạ ̣

+ Môi tr ng kinh doanh cua Vi t Nam s  đ c c i thi n theo h ng thông thoáng, t oườ ̉ ệ ẽ ượ ả ệ ướ ạ  
điêu ki n cho các doanh nghiêp thu c m i thành ph n kinh tê có thê c nh  tranh bình đăng,̀ ệ ̣ ộ ọ ầ ́ ̉ ạ ̉  
không còn s  đ c quyên trong kinh doanự ộ ̀ h. 

+ Môi tr ng đâu t  cua Viêt Nam đ c c i thi n theo h ng hâp dân h n, nh   đó mà tăngườ ̀ ư ̉ ̣ ượ ả ệ ướ ́ ̃ ơ ờ  
c ng kh  năng thu hút vôn đâu t  n c ngoài ph c v  cho s  phát triên kinh t .ườ ả ́ ̀ ư ướ ụ ụ ự ̉ ế
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C p nh t thông tin chính xác và đ y đ . Ngoài ra, c n có s  đánh giá th c tr ng th  tr ngậ ậ ầ ủ ầ ự ự ạ ị ườ  
trong và ngoài n c đ  các doanh nghi p có th  t  nghiên c u đ  có th  đ a ra nh ng chi nướ ể ệ ể ự ứ ể ể ư ữ ế  
l c phù h p v i b n thân doanh nghi p cũng nh  t o đ c s  c nh tranh cho mình. ượ ợ ớ ả ệ ư ạ ượ ự ạ Đ  nângể  
cao năng l c c nh tranh, các doanh nghi p VN c n ti n nhanh h n các đ i th  c nh tranh đangự ạ ệ ầ ế ơ ố ủ ạ  
ho t đ ng r t năng đ ng và bi t r t rõ v  các doanh nghi p VN, nh t là v  ti p th  và nghiênạ ộ ấ ộ ế ấ ề ệ ấ ề ế ị  
c u th  trứ ị ng. ờ

Tuy nhiên, kh  năng c nh tranh c a các hàng hoá, d ch v  không tách r i năng l c c nh tranhả ạ ủ ị ụ ờ ự ạ  
qu c gia. Nhà nố ư c không nh ng có chính sách u đãi mà c n ti p t c các n  l c gi m chi phíớ ữ ư ầ ế ụ ỗ ự ả  
các s n ph m, d ch v  đ c quy n, c i cách kinh t  và c i cách hành chính, t o môi trả ẩ ị ụ ộ ề ả ế ả ạ ư ngờ  
kinh doanh thu n l i h n cho các doanh nghi p VN. ậ ợ ơ ệ N u không làm đ c đi u này thì s  r tế ượ ề ẽ ấ  
khó đ  có th  t p h p đ c các doanh nghi p đ  cùng đi trên m t con đ ng phát tri n giúpể ể ậ ợ ượ ệ ể ộ ườ ể  
h  t o đ c s c m nh c nh tranh cho mình. Đ n c  nh  ngành kinh doanh s t thép, kh  năngọ ạ ượ ứ ạ ạ ơ ử ư ắ ả  
c nh tranh c a các doanh nghi p trong lĩnh v c này r t th p, h  b  ph  thu c vào th  tr ngạ ủ ệ ự ấ ấ ọ ị ụ ộ ị ườ  
th  gi i. Chính s  thi u thông tin cũng nh  nh ng chi n l c kinh doanh t ng th  đã làm choế ớ ự ế ư ữ ế ượ ổ ể  
h  luôn b  đ ng và ch u t n th t nhi u m i khi có s  bi n đ ng t  th  tr ng th  gi i. Rõ ràngọ ị ộ ị ổ ấ ề ỗ ự ế ộ ừ ị ượ ế ớ  
là trách nhiêm c a các c  quan ch c năng trong vi c tr  giúp cho các doanh nghi p h i nh p làủ ơ ứ ệ ợ ệ ộ ậ  
không nh . N u các doanh nghi p luôn nh n đ c nh ng thông tin và nh ng chi n l c kinhỏ ế ệ ậ ượ ư ữ ế ượ  
doanh đ c đ a ra t  nh ng c  quan ch c năng, nh ng nhà ho ch đ nh chi n l c s  giúp choượ ư ừ ữ ơ ứ ữ ạ ị ế ượ ẽ  
các doanh nghi p đ nh h ng đ c nh ng thách th c cũng nh  nh ng vi c c n làm góp ph nệ ị ướ ượ ữ ứ ư ữ ệ ầ ầ  
thúc đ y s  phát tri n n n kinh t  đ t n c.ẩ ự ể ề ế ấ ướ

Câu 8: T  ch c th ng m i th  gi i (WTO). C  h i và thách th c khi chúng ta th cổ ứ ươ ạ ế ớ ơ ộ ứ ự  
hi n đ y đ  các hi p đ nh c a WTOệ ầ ủ ệ ị ủ

1. L ch s  hình thành và phát tri n WTO:ị ử ể

 1.1 L ch s  hình thành:ị ử

T  ch c th ng m i th  gi i (World Trade Organizationổ ứ ươ ạ ế ớ  - WTO) ra đ i trên c  s  kờ ơ ở ế 
t c  t  ch c  ti n  thân  là  Hi p  đ nh chung v  Thu  quan  và  Th ng m i  (  The  Generalụ ổ ứ ề ệ ị ề ế ươ ạ  
Agreement on Tariffs and Trade – GATT). Đây là t  ch c qu c t  duy nh t đ   ra nh ngổ ứ ố ế ấ ề ữ  
nguyên t c th ng m i gi a các qu c gia trên th  gi i. Tr ng tâm c a WTO chính là các hi pắ ươ ạ ữ ố ế ớ ọ ủ ệ  
đ nh đã và đang đ c các n c đàm phán và ký k t. ị ượ ướ ế

Các nguyên t c và các hi p đ nh c a GATT đ c WTO k  th a, qu n lý, và m  r ng. Khôngắ ệ ị ủ ượ ế ừ ả ở ộ  
gi ng nh  GATT ch  có tính ch t c a m t hi p c, WTO là m t t  ch c, có c  c u t  ch cố ư ỉ ấ ủ ộ ệ ướ ộ ổ ứ ơ ấ ổ ứ  
ho t đ ng c  th .ạ ộ ụ ể

- Tr  s  chính: Geneva, Th y Sĩụ ở ụ

- Thành viên: 153 n c ( tính đ n ngày 05 tháng 02 năm 2008)ướ ế

- Ngân sách: : 175 tri u francs Th y S  ( theo s  li u 2006 )ệ ụ ỹ ố ệ

- Nhân viên: 635 ng iườ  

- T ng giám đ c: Pascal Lamyổ ố

1.2. Quá trình phát tri n:ể
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        H i ngh  Brettonộ ị  Woods năm 1944 đã đ  xu t thành l p T  ch c Th ng m i Qu c tề ấ ậ ổ ứ ươ ạ ố ế 
( International Trade Organization - ITO) v i m c đích thi t l p các quy t c và lu t l  choớ ụ ế ậ ắ ậ ệ  
th ng m i  gi a  các  n c.  Hi n ch ng ITO đ c nh t  trí  t i  H i  ngh  c a  Liên h pươ ạ ữ ướ ế ươ ượ ấ ạ ộ ị ủ ợ  
qu cố  v  Th ng m i và Vi c làm t i Havana tháng 3 năm 1948. Tuy nhiên, Th ng ngh  vi nề ươ ạ ệ ạ ượ ị ệ  
Hoa Kỳ đã không phê chu n hi n ch ng này. M t s  nhà s  h c cho r ng s  th t b i đó b tẩ ế ươ ộ ố ử ọ ằ ự ấ ạ ắ  
ngu n t  vi c gi i doanh nghi p Hoa Kỳ lo ng i r ng T  ch c Th ng m i Qu c t  có thồ ừ ệ ớ ệ ạ ằ ổ ứ ươ ạ ố ế ể 
đ c s  d ng đ  ki m soát ch  không ph i đem l i t  do ho t đ ng cho các doanh nghi p l nượ ử ụ ể ể ứ ả ạ ự ạ ộ ệ ớ  
c a Hoa Kỳ (Lisa Wilkins, 1997).ủ

        ITO ch t y u, nh ng hi p đ nh mà ITO đ nh d a vào đ  đi u ch nh th ng m i qu c tế ể ư ệ ị ị ự ể ề ỉ ươ ạ ố ế 
v n t n t i. Đó là Hi p đ nh chung v  Thu  quan và Th ng m i (GATT).ẫ ồ ạ ệ ị ề ế ươ ạ

        GATT ra đ i sau Đ i chi n Th  gi i l n th  II trong trào l u hình thành hàng lo t c  chờ ạ ế ế ớ ầ ứ ư ạ ơ ế 
đa biên nh m đi u ti t các ho t đ ng h p tác kinh t  qu c t . GATT đóng vai trò là khungằ ề ế ạ ộ ợ ế ố ế  
pháp lý ch  y u c a h  th ng th ng m i đa ph ng trong su t g n 50ủ ế ủ ệ ố ươ ạ ươ ố ầ    mà đi n hình là Ngânể  
hàng Qu c t  Tái thi t và Phát tri n, th ng đ c bi t đ n nh  là Ngân hàng Th  gi i (Worldố ế ế ể ườ ượ ế ế ư ế ớ  
Bank - WB) và Qu  Ti n t  Qu c t  (Internaltional Monetary Fund- IMF) ngày nay.ỹ ề ệ ố ế

V i ý t ng hình thành nh ng nguyên t c, th  l , lu t ch i cho th ng m i qu c t  đi uớ ưở ữ ắ ể ệ ậ ơ ươ ạ ố ế ề  
ti t các lĩnh v c v  công ăn vi c làm, v  th ng m i hàng hoá, kh c ph c tình tr ng h n ch ,ế ự ề ệ ề ươ ạ ắ ụ ạ ạ ế  
ràng bu c các ho t đ ng này phát tri n, 23 n c sáng l p GATT đã cùng m t s  n c khácộ ạ ộ ể ướ ậ ộ ố ướ  
tham gia H i ngh  v  th ng m i và vi c làm, d  th o Hi n ch ng La Havana đ  thành l pộ ị ề ươ ạ ệ ự ả ế ươ ể ậ  
T  ch c Th ng m i Qu c t  (Internaltional Trade Oganization - ITO) v i t  cách là c  quanổ ứ ươ ạ ố ế ớ ư ơ  
chuyên môn c a Liên Hi p Qu c.ủ ệ ố

Đ ng th i, các n c này đã cùng nhau ti n hành các cu c đàm phán v  thu  quan và x  lýồ ờ ướ ế ộ ề ế ử  
các bi n pháp b o h  m u d ch đang áp d ng tràn lan trong th ng m i qu c t  t  đ u nh ngệ ả ộ ậ ị ụ ươ ạ ố ế ừ ầ ữ  
năm 30, nh m th c hi n m c tiêu t  do hoá m u d ch, m  đ ng cho kinh t  và th ng m iằ ự ệ ụ ự ậ ị ở ườ ế ươ ạ  
phát tri n, t o công ăn vi c làm, nâng cao thu nh p và đ i s ng c a nhân dân các n c thànhể ạ ệ ậ ờ ố ủ ướ  
viên. 

        Hi n ch ng thành l p T  ch c Th ng m i Qu c t  (ITO) nói trên đã đ c tho  thu nế ươ ậ ổ ứ ươ ạ ố ế ượ ả ậ  
t i H i ngh  Liên Hi p Qu c v  th ng m i và vi c làm  Havana t  11/1947 đ n 24/3/1948,ạ ộ ị ệ ố ề ươ ạ ệ ở ừ ế  
nh ng do m t s  qu c gia g p khó khăn trong phê chu n, nên vi c thành l p T  ch c Th ngư ộ ố ố ặ ẩ ệ ậ ổ ứ ươ  
m i Qu c t  (ITO) đã không th c hi n đ c. ạ ố ế ự ệ ượ

        M c dù v y, kiên trì m c tiêu đã đ nh, và v i k t qu  đáng khích l  đã đ t đ c  vòngặ ậ ụ ị ớ ế ả ệ ạ ượ ở  
đàm phán thu  đ u tiên là 45.000 u đãi v  thu  áp d ng gi a các bên tham gia đàm phán,ế ầ ư ề ế ụ ữ  
chi m kho ng 1/5 t ng l ng m u d ch th  gi i, 23 n c sáng l p đã cùng nhau ký k t Hi pế ả ổ ượ ậ ị ế ớ ướ ậ ế ệ  
đ nh chung v  Thu  quan và Th ng m i (GATT), chính th c có hi u l c vào tháng 1/1948.ị ề ế ươ ạ ứ ệ ự  
        
        T  đó t i nay, GATT đã ti n hành 8 vòng đàm phán ch  y u v  thu  quan. Tuy nhiên, từ ớ ế ủ ế ề ế ừ 
th p k  70 và đ c bi t t  Hi p Uruguay (1986- 1994) do th ng m i qu c t  không ng ngậ ỷ ặ ệ ừ ệ ươ ạ ố ế ừ  
phát tri n, nên GATT đã m  r ng di n ho t đ ng, đàm phán không ch  v  thu  quan mà cònể ở ộ ệ ạ ộ ỉ ề ế  
t p chung xây d ng các Hi p đ nh, hình thành các chu n m c, lu t ch i đi u ti t các v n đậ ự ệ ị ẩ ự ậ ơ ề ế ấ ề 
v  hàng rào phi quan thu , v  th ng m i d ch v , quy n s  h u trí tu , các bi n pháp đ u tề ế ề ươ ạ ị ụ ề ở ữ ệ ệ ầ ư 
có liên quan t i th ng m i, v  th ng m i hàng nông s n, hàng d t may, v  c  ch  gi iớ ươ ạ ề ươ ạ ả ệ ề ơ ế ả  
quy t tranh ch p. ế ấ
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GATT ñöôïc thaønh laäp naêm 1947 vôùi 23 nöôùc saùng laäp vieân xaây döïng caùc hieäp 
ñònh veà thueá quan vaø thöông maïi, coù hieäu löïc töø 11/1948 vaø ñeán heát 1994, GATT traûi 
qua 8 voøng ñaøm phaùn vôùi caùc nöôùc sau:

• Voøng 1: töø 10/04 ñeán 30/11/1947 taïi Geneva, GATT ra ñôøi, 23 nöôùc saùng laäp ñaõ 
thoûa thuaän 1 hieäp ñònh caét giaûm thueá quan (nhaäp khaåu) 45.000 maët haøng (1/5 
löôïng giao dòch toaøn caàu).

• Voøng 2: naêm 1949 taïi Annecy (Phaùp), coù 33 nöôùc tham gia, xaùc ñònh giaûm 35% 
thueá daønh cho 5000 danh muïc maët haøng.

• Naêm 1950, GATT-3 taïi Torquay(Anh)  : trao ñoåi vaø nhöôïng boä 8700 nhöôïng boä 
thueá quan daãn ñeán vieäc caét boû 25% so vôùi naêm 1948.

• Naêm 1956, GATT-4 taïi Genove giaûm quan thueá trò giaù 25 tæ USD.
• Naêm 1958, GATT-5 (voøng Dellen- teân ngoaïi tröôûng Myõ thôøi ñoù) keùo daøi ñeán 

thaùng 01/1962 ñaït 4400 nhöôïng boä quan thueá trò giaù 4.9 tæ USD (coù 45 nöôùc tham 
gia).

• Naêm 1964, GATT-6 (voøng Kennedy) kyù vaøo naêm 1967, moät hieäp ñònh giöõa 50 
nöôùc chieám 75% maäu dòch theá giôùi.

• Naêm 1973, GATT-7 taïi Tokyo (99 nöôùc ) keát thuùc vaøo naêm 1979, giaûm quan 
thueá trò giaù 300 tæ USD, ñaït möùc thueá quan trung bình (töø 0.7 ñeán 4.7 %) ñoái vôùi 
caùc haøng cheá taïo cuûa 9 thò tröôøng coâng nghieäp lôùn nhaát theá giôùi.

• Naêm 1982, Hoäi nghò Boä tröôûng GATT taïi Geneve khaúng ñònh laïi vò trí cuûa caùc 
nguyeân taéc GATT veà cö xöû trong thöông maïi quoác teá, ñoàng thôøi ñöa ra moät 
chöông trình laøm cô sôû ñeå GATT toå chöùc 1 voøng ñaøm phaùn môùi.

• Naêm 1986, GATT-8 taïi Punta Del Este (Uruguay) ñaøm phaùn veà thöông maïi haøng 
hoùa vaø dòch vuï, voøng ñaøm phaùn keùo daøi ñeán 1993 (123 nöôùc tham gia), trò giaù 
thöông maïi taêng leân nhôø keát quaû cuûa voøng ñaøm phaùn leân ñeán gaàn 4 ngaøn tyû 
USD. Sau voøng naøy möùc thueá NK bình quaân chæ coøn 3.9%.

• Ngaøy 15/4/1994 taïi Marrakesh (Maroc) caùc nöôùc thaønh vieân cuûa GATT ñaõ kyù 
keát hieäp ñònh thaønh laäp Toå chöùc thöông maïi theá giôùi (WTO). Nhö vaäy, WTO ñi 
vaøo hoaït ñoäng ngaøy 01/01/1995 laø moät toå chöùc hoaït ñoäng ñoäc laäp vôùi heä 
thoáng Lieân hôïp quoác (Đaây chính laø ngaøy thaønh lập WTO)

• Truï sôû chính ñaët taïi Geneve - Thuïy Syõ
• Ngaân saùch : 162 trieäu Francs Thuïy syõ (Soá lieäu naêm 2004)
• Toång giaùm ñoác : Pascal Lamy
• Voøng ñaøm phaùn Doha 11/2001 – 07/2004: Voøng ñaøm phaùn Doha ñöôïc coi laø 

voøng ñaøm phaùn thöù 9 keå töø khi Hieäp ñònh GATT ra ñôøi naêm 1947, ñöôïc phaùt 
ñoäng taïi Hoäi nghò Boä tröôûng WTO taïi Doha cuûa Quarta.

• V i di n đi u ti t c a h  th ng th ng m i đa biên đ c m  r ng, nên Hi p đ nhớ ệ ề ế ủ ệ ố ươ ạ ượ ở ộ ệ ị  
chung v  Thu  quan và Th ng m i (GATT) v i t  cách là m t s  tho  thu n có nhi uề ế ươ ạ ớ ư ộ ự ả ậ ề  
n i dung ký k t mang tính ch t tùy ý đã t  ra không thích h p. Do đó, ngày 15/4/1994,ộ ế ấ ỏ ợ  
t i Marrakesh (Mar c), k t thúc Hi p Uruguay, các thành viên c a GATT đã cùng nhauạ ố ế ệ ủ  
ký Hi p đ nh thành l p T  ch c Th ng m i Th  gi i (WTO) nh m k  t c và phátệ ị ậ ổ ứ ươ ạ ế ớ ằ ế ụ  
tri n s  nghi p c a GATT. Theo đó, WTO chính th c đ c thành l p đ c l p v i hể ự ệ ủ ứ ượ ậ ộ ậ ớ ệ 
th ng Liên H p Qu c và đi vào ho t đ ng t  ố ợ ố ạ ộ ừ 01/01/1995.

• Ngaøy 07/11/2006 Vieät Nam sau 12 naêm ñaøm phaùn ñaõ chính thöùc trôû thaønh 
thaønh vieân thöù 150 cuûa WTO.
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2. M c tiêu ho t đ ng WTO:ụ ạ ộ
M C TIÊU KINH TỤ Ế

- Thúc đ y quá trình t  do hóa th ng m iẩ ự ươ ạ
- Thúc đ y phát tri n c  ch  th  tr ng  các n cẩ ể ơ ế ị ườ ở ướ
- Gây s c ép đ  lo i b  các rào c n th ng m i: gi m thu  quan, lo i b  các hàng ràoứ ể ạ ỏ ả ươ ạ ả ế ạ ỏ  

phi thuế
- Xây d ng môi tr ng kinh doanh bình đ ng, thu n l iự ườ ẳ ậ ợ
- Xây d ng môi tr ng pháp lý, th ng m i rõ rangự ườ ươ ạ

M C TIÊU CHÍNH TR  C A WTOỤ Ị Ủ
- Gi i quy t các tranh ch p b t đ ng trong th ng m iả ế ấ ấ ồ ươ ạ
- Thúc đ y s  phát tri n kinh t , th ng m i, đ u t   các n c đang và kém phát tri nẩ ự ể ế ươ ạ ầ ư ở ướ ể  

(có các đi u kho n u đãi h n cho các n c này)ề ả ư ơ ướ
- Khuy n khích các n c tham gia sâu r ng vào n n kinh t  th  gi iế ướ ộ ề ế ế ớ

M C TIÊU XÃ H IỤ Ộ
- Nâng cao m c s ng, t o công ăn vi c làm cho ng i lao đ ngứ ố ạ ệ ườ ộ
- T o môi tr ng kinh doanh bình đ ng gi a các thành ph n kinh tạ ườ ẳ ữ ầ ế
- Xây d ng môi tr ng hành chính minh b ch, gi m tham nhũng tiêu c cự ườ ạ ả ự
3. Caùc nguyeân taéc hoaït ñoäng:
1. Nguyên t c không phân bi t đ i x : thông qua 2 quy chắ ệ ố ử ế
 Quy ch  đãi ng  T i hu  qu cế ộ ố ệ ố
 Quy ch  đ i x  qu c giaế ố ử ố

2. Nguyeân taéc ñieàu kieän hoaït ñoäng thöông maïi ngaøy caøng thuaän lôïi, töï do hôn 
thoâng qua ñaøm phaùn:
Ñoøi hoûi moãi nöôùc phaûi xaây döïng loä trình caét giaûm thueá vaø caùc bieän phaùp 

phi thueá theo thoûa thuaän ñaõ thoâng qua ôû caùc voøng ñaøm phaùn song phöông vaø ña 
phöông ñeå taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho quaù trình töï do hoùa thöông maïi. Trong tröôøng 
hôïp naøy phaûi xaây döïng moâi tröôøng caïnh tranh laønh maïnh, bình ñaúng giöõa caùc saûn 
phaåm trong nöôùc vaø saûn phaåm nhaäp khaåu.

3.  Nguyeân taéc xaây döïng moâi tröôøng kinh doanh deã döï ñoaùn:
Vôùi nguyeân taéc naøy, chính phuû cuûa caùc nöôùc thuoäc thaønh vieân WTO khoâng 

thay ñoåi cô cheá chính saùch kinh teá, trong ñoù coù haøng raøo thöông maïi moät caùch tuøy 
tieän gaây khoù khaên cho caùc doanh nghieäp vaø caùc nhaø nhaäp khaåu trong vieäc thöïc hieän 
caùc chính saùch, kinh doanh daøi haïn cuûa mình.

4.  Nguyeân taéc taïo ra moâi tröôøng kinh doanh mang tính caïnh tranh bình ñaúng: 
Vôùi nguyeân taéc naøy, chính phuû cuûa caùc nöôùc thuoäc thaønh vieân WTO ngoaøi 

vieäc thöïc hieän nghieâm chænh hai cô cheá MFN vaø NT, thì coøn phaûi giaûm vieäc aùp duïng 
caùc bieän phaùp caïnh tranh khoâng bình ñaúng nhö: trôï giaù, taøi trôï xuaát khaåu, … hoaëc 
aùp duïng caùc bieän phaùp daønh ñaëc quyeàn ñaëc lôïi trong kinh doanh cho moät nhoùm doanh 
nghieäp (ví duï nhö doanh nghieäp nhaø nöôùc).

5. Nguyeân taéc giaønh moät soá öu ñaõi veà thöông maïi cho caùc nöôùc ñang phaùt  
trieån:

WTO aùp duïng caùc nguyeân taéc naøy thoâng qua caùc bieän phaùp:
- Giaønh öu ñaõi veà thueá nhaäp khaåu khi thaâm nhaäp vaøo thò tröôøng caùc nöôùc 

coâng nghieäp phaùt trieån (GSP)
- Khoâng phaûi thöïc hieän ñaày ñuû nghóa vuï cuûa WTO nhö caùc nöôùc coâng nghieäp 

phaùt trieån
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- Thôøi gian quaù ñoä ñeå ñieàu chænh chính saùch kinh teá vaø thöông maïi phuø hôïp vôùi 
quy ñònh cuûa WTO daøi hôn

4. S  gi ng nhau và khác nhau gi a WTO và GATT:ự ố ữ
1. Khaùc nhau:

GATT WTO
1. Không có th  ch , ch  có ban th  kýể ế ỉ ư  
nhỏ gaén noù vôùi muïc ñích ban ñaàu laø 
coá gaéng thaønh laäp toå chöùc thöông 
maïi quoác teá vaøo nhöng naêm 40

1. Là m t t  ch c ho t đ ng nh  1 doanhộ ổ ứ ạ ộ ư  
nghi p: có c  ch  ho t đ ng, có b  máyệ ơ ế ạ ộ ộ  
t  ch c, có th  ký th ng tr c và 450ổ ứ ư ươ ự  
nhân viên vieân ñöôïc laõnh ñaïo bôûi 1 
TGÑ vaø 4 PTGÑ

2.  Áp d ng các Hi p đ nh mang tínhụ ệ ị  
t m th i,ạ ờ  ñöôïc thay ñoåi boå sung 
qua caùc voøng ñaøm phaùn thöông 
maïi

2. Mang tính cam keát coá ñònh vaø vónh 
vieãn
G m 56 văn ki n Hi p đ nh mà m i n cồ ệ ệ ị ỗ ướ  
thành viên ph i ch p nh n áp d ng “cả ấ ậ ụ ả 
gói” không có quy n b o l uề ả ư

3. Ñöôïc aùp duïng cho thöông maïi haøng 
hoùa 

3. Không nh ng th ng m i hàng hóa, màữ ươ ạ  
còn: th ng m i d ch v ; s  h u trí tu ;ươ ạ ị ụ ở ữ ệ  
bi n pháp đ u t  liên quan th ng m iệ ầ ư ươ ạ

4. Là nh ng công c  đa ph ngữ ụ ươ  
(Plurilataral agreements). Vi c áp d ngệ ụ  
mang tính ch n l aọ ự

4. Là nh ng hi p đ nh đa biên (multilataralữ ệ ị  
agreement). Áp d ng mang tính b t bu cụ ắ ộ

5. Không qu n lý lu t l  th ng m i c aả ậ ệ ươ ạ ủ  
các thành viên

5. WTO là t  ch c duy nh t qu n lý lu tổ ứ ấ ả ậ  
l  gi a các qu c gia trong ho t đ ngệ ữ ố ạ ộ  
th ng m i qu c tươ ạ ố ế

6. Gi i quy t tranh ch p khó khăn vìả ế ấ  
không có c  ch  chu n m cơ ế ẩ ự

6. Gi i quy t tranh ch p nhanh chóngả ế ấ
• Có quy trình

       * Có th i gian bi u ch t chờ ể ặ ẽ
2. Gioáng nhau:

- Toå chöùc quoác teá duy nhaát quaûn lyù luaät leä giöõa caùc caùc quoác gia trong hoaït ñoäng 
thöông maïi quoác teá.
- Đ u l y nguyên t c t i hu  qu c MFN – Most Favoured Nation là nguyên t c pháp lý quanề ấ ắ ố ệ ố ắ  
tr ng nh t – n u m t  n c dành cho m t thành viên m t s  đ i x  u đãi nào đó thì n c nàyọ ấ ế ộ ướ ộ ộ ự ố ử ư ướ  
cũng s  ph i dành s  u đãi đó cho t t c  các n c thành viên khácẽ ả ự ư ấ ả ướ

- Đ u là h  th ng quy đ nh qu c t  chung đi u ti t m i ho t đ ng th ng m i c a các n cề ệ ố ị ố ế ề ế ọ ạ ộ ươ ạ ủ ướ  
tham gia ký k tế

- Đ u là di n đàn th ng l ng đa ph ng l n nh t đ  th o lu n vi c t ng b c t  do hóaề ễ ươ ượ ươ ớ ấ ể ả ậ ệ ừ ướ ự  
th ng m i qu c t  v  hàng hóa, d ch vươ ạ ố ế ề ị ụ
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- Đ u là c  ch  ki m đi m chính sách th ng m i c a các n c thành viên, b o đ m th cề ơ ế ể ể ươ ạ ủ ướ ả ả ự  
hi n m c tiêu thúc đ y t  do hóa th ng m i và tuân th  các quy đ nhệ ụ ẩ ự ươ ạ ủ ị

- Đ u xây d ng kh  th  ch  đ  ti n hành các vòng đàm phán th ng m i đa ph ng gi a cácề ự ổ ể ế ể ế ươ ạ ươ ữ  
n c thành viênướ

- Đ u có c  ch  gi i quy t tranh ch p gi a các n c thành viênề ơ ế ả ế ấ ữ ướ

- Đ u th c hi n vi c h p tác v i các t  ch c kinh t  qu c t  khác nh  Qu  Ti n T  Qu c Tề ự ệ ệ ợ ớ ổ ứ ế ố ế ư ỹ ề ệ ố ế  
(IMF) và Ngân hàng Th  Gi i trong vi c ho ch đ nh nh ng chính sách và d  báo v  nh ng xuế ớ ệ ạ ị ữ ự ề ữ  
h ng phát tri n t ng lai c a kinh t  toàn c uướ ể ươ ủ ế ầ

- C  hai đ u đ a ra quy đ nh m t s  ngo i l  (exception) và mi n tr  (waiver) quan tr ng đ iả ề ư ị ộ ố ạ ệ ễ ừ ọ ố  
v i nguyên t c MFN khi áp d ng v i các n c đang phát tri nớ ắ ụ ớ ướ ể

5. N i dung chính các hi p đ nh c a WTO:ộ ệ ị ủ

Hieäp ñònh GATT laø moät vaên baûn ñoà soä, bao goàm nhieàu lónh vöïc, nhöõng noäi 
dung coát loõi cuûa Hieäp ñònh bao goàm 4 vaán ñeà cô baûn, theå hieäp trong 4 Hieäp ñònh

5.1. Thöông maïi haøng hoùa:
- Thöïc hieän nguyeân taéc ñoái xöû Toái hueä quoác (MFN) ñoái vôùi haøng hoùa nhaäp 

khaåu (NK) coù xuaát xöù töø caùc nöôùc khaùc nhau vaø nguyeân taéc ñoái xöû quoác gia (NT) 
ñoái vôùi haøng NK vaø haøng saûn xuaát trong nöôùc – töùc laø khoâng coù söï phaân bieät ñoái 
xöû veà thueá noäi ñòa, veà chính saùch giaù, caùc loaïi phí, caùc phöông phaùp tieáp caän thò 
tröôøng, vaän taûi, phaân phoái haøng hoùa vaø löu kho … giöõa haøng hoùa saûn xuaát trong 
nöôùc vaø haøng NK.

- WTO thöøa nhaän thueá quan (thueá NK) laø bieän phaùp baûo hoä thò tröôøng noäi ñòa 
duy nhaát ñöôïc aùp duïng vì ñaây laø bieän phaùp baûo hoä maäu dòch mang tính minh baïch, ít 
boùp meùo thöông maïi nhaát. Caùc haøng raøo baûo hoä maäu dòch phi thueá quan nhö: heä 
thoáng giaáy pheùp, haïn ngaïch vaø caùc bieän phaùp haïn cheá maäu dòch khaùc caàn ñöôïc 
baõi boû.

- Caùc nöôùc thuoäc WTO phaûi giaûm thueá quan vaø khoâng taêng thueá nhaäp khaåu 
ñeå taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho hoaït ñoäng thöông maïi. Ví  duï trong lónh vöïc noâng 
nghieäp caùc nöôùc coâng nghieäp phaùt trieån caét giaûm bình quaân 36% caùc doøng thueá vaø 
moãi doøng caét giaûm 15% möùc thueá. Vôùi caùc nöôùc ñang phaùt trieån con soá töông öùng 
laø 24 vaø 10. Thôøi gian thöïc hieän caét giaûm laø 10 naêm baét ñaàu töø 01/1995. trong lónh 
vöïc coâng nghieäp caùc nöôùc phaùt trieån caét giaûm 40% thueá vaø ñöa möùc thueá nhaäp 
khaåu haøng coâng nghieäp töø 6,3% bình quaân xuoáng coøn 3,8%. Thôøi gian caét giaûm thueá 
ñoái vôùi haøng coâng nghieäp ñeán 01/2000 phaûi thöïc hieän xong.

- Về aùp duïng caùc bieän phaùp haïn cheá soá löôïng nhaäp khaåu
Caùc bieän phaùp phi thueá caàn ñöôïc baõi boû, tuy nhieân trong tröôøng hôïp caàn thieát vaãn 
coù theå aùp duïng nhö: ñaûm baûo an ninh quoác gia, baûo veä vaên hoùa truyeàn thoáng, moâi 
tröôøng, söùc khoeû coäng ñoàng… Neáu chính phuû vaãn duy trì bieän phaùp giaáy pheùp nhaäp 
khaåu thì WTO quy ñònh caáp giaáp pheùp nhaäp khaåu phaûi ñôn giaûn, roõ raøng vaø deã döï 
ñoaùn. Caùc Chính phuû phaûi coâng boá thoâng tin ñaày ñuû cho caùc nhaø kinh doanh bieát 
giaáp pheùp ñöôïc caáp nhö theá naøo vaø caên cöù ñeå caáp. Khi ñaët ra caùc thuû tuïc caáp 
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giaáy pheùp nhaäp khaåu môùi hay thay ñoåi caùc thuû tuïc hieän taïi, caùc thaønh vieân phaûi 
thoâng baùo theo nhöõng quy
ñònh cuï theå cho WTO. Vieäc xeùt ñôn nhaäp khaåu cuõng phaûi tuaân thuû caùc qui ñònh chaët 
cheõ.

- Coâng nhaän quyeàn kinh doanh xuaát nhaäp khaåu cuûa caùc toå chöùc vaø caù nhaân 
khoâng phaân bieät thaønh phaàn kinh teá cuûa nöôùc mình cuõng nhö caùc toå chöùc vaø caù 
nhaân cuûa nöôùc thaønh vieân WTO treân laõnh thoå nöôùc mình.

- Haïn cheá trôï caáp traøn lan cuûa Chính phuû vaø choáng phaù giaù laøm sai leäch 
thöông maïi coâng baèng.

- Qui ñònh giaù trò tính thueá quan vaø giaù giao dòch thöïc teá chöù khoâng phaûi laø 
giaù do caùc cô quan quaûn lyù nhaø nöôùc aùp ñaët …

- WTO cho pheùp caùc nöôùc thaønh vieân ñöôïc duy trì Doanh nghieäp thöông maïi nhaø 
nöôùc vôùi ñieàu kieän caùc doanh nghieäp naøy hoaït ñoäng hoaøn toaøn treân cô cheá thò 
tröôøng.

- Caùc nöôùc thuoäc WTO ñöôïc aùp duïng bieän phaùp baûo veä taïm thôøi ñeå baûo veä 
thò tröôøng noäi ñòa , ñoù laø caùc bieän phaùp: thueá choáng baùn giaù, thueá ñoái khaùng , 
bieän phaùp töï veä khaån caáp.

+ Phaù giaù vaø thueá choáng phaù giaù:
Phaù giaù xảy ra khi moät coâng ty xuaát khaåu moät saûn phaåm vôùi giaù thaáp hôn 
giaù thoâng thöôøng taïi nöôùc saûn xuaát.
Khi baùn phaù giaù ôû nöôùc nhaäp khaåu gaây ra caïnh tranh khoâng coâng baèng gaây 
thieät haïi cho saûn xuaát noäi ñòa, trong tröôøng hôïp naøy WTO cho pheùp cho nöôùc 
thaønh vieân nhaäp khaåu ñoù coù quyeàn ñöa ra loaïi thueá choáng phaù giaù nhaèm taïo 
nguoàn taøi chính buø ñaép thieät haïi do hieän töôïng baùn phaù giaù gaây neân.
Löu yù:

 Vieäc ñöa thueá choáng phaù giaù phaûi tuaân thuû caùc quy cheá raát chaët cheõ vaø 
phöùc taïp do WTO ñöa ra.

+ Trôï caáp vaø thueá ñoái khaùng :

• WTO cho pheùp caùc nöôùc thaønh vieân coù theå trôï caáp cho caùc ngaønh saûn 
xuaát non treû phaùt trieån, coù khaû naêng chieám lónh thò tröôøng, tuy nhieân khoâng 
cho pheùp trôï caáp noâng saûn. Vaø WTO cuõng cho pheùp : neáu haøng xuaát khaåu 
ñöôïc trôï caáp gaây thieät haïi cho ngaønh saûn xuaát coâng nghieäp ôû nöôùc nhaäp 
khaåu thì nöôùc naøy coù theå aùp duïng thueá ñoái khaùng ñeå haïn cheá aùp duïng thueá 
ñoái khaùng ñeå haïn cheá do thieät haïi do trôï caáp gaây neân.

• WTO cho pheùp caùc nöôùc ñang phaùt trieån coù thu nhaäp bình quaân ñaàu ngöôøi 
döôùi 1000USD/naêm ñöôïc pheùp duy trì caùc bieän phaùp trôï caáp bò caám nhö: trôï 
caáp xuaát khaåu, trôï caáp noâng saûn… nhöng khoâng ñöôïc trôï caáp nhaèm thay theá 
nhaäp khaåu.
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+ Nhaäp khaåu oà aït vaø bieän phaùp töï veä khaån caáp:

• Khi moät maët haøng naøo ñoù ñöôïc nhaäp khaåu quaù nhieàu gaây thieät haïi cho 
saûn xuaát cuûa moät quoác gia thì WTO cho pheùp Chính phuû cuûa quoác gia ñoù coù 
theå khaån caáp ñöa ra caùc bieän phaùp töï veä taïm thôøi keå caû bieän phaùp haïn cheá 
soá löôïng ñeå khaéc phuïc thieät haïi do haøng nhaäp khaåu oà aït gaây neân.

• WTO ñoøi hoûi nöôùc aùp duïng bieän phaùp töï veä khaån caáp phaûi coù nghóa vuï 
thoâng baùo caùc bieän phaùp maø mình aùp duïng vôùi caùc maët haøng bò aûnh 
höôûng .

• Caùc bieän phaùp töï veä khaån caáp khoâng ñöôïc aùp duïng khi saûn xuaát trong 
nöôùc gaëp khoù khaên do naêng löïc caïnh tranh keùm coù nguyeân nhaân töø  trình ñoä 
quaûn lyù keùm, söû duïng coâng ngheä laïc haäu, giaù thaønh saûn phaåm trong nöôùc 
cao …

 Hieäp ñònh deät may: ATC

+ Hieäp ñònh ña sôïi (MFA) kyù keát 1974 laø thöïc hieän ñeán tröôùc thôøi ñieåm voøng 
ñaøm phaùn Urugoay ñaây laø hieäp ñònh ñieàu chænh thöông maïi quoác teá veà maët 
haøng deät may. Theo tinh thaàn cuûa Hieäp ñònh naøy caùc nöôùc coâng nghieäp phaùt 
trieån coù quyeàn thieát laäp Quota ñeå haïn cheá nhaäp khaåu töø caùc nöôùc ñang phaùt 
trieån.

+ Hieäp ñònh deät may (ATC) thay theá Hieäp ñònh ña sôïi ñöôïc thaûo luaän ôû voøng 
ñaøm phaùn Urugoay vaø baét ñaàu coù hieäu löïc töø 1995 vaø thöïc hieän xong vaøo 
naêm 31/12/2004. Noäi dung chính cuûa ATC laø:
 Caùc nöôùc thaønh vieân WTO thoâng qua 4 giai ñoaïn giaûm haïn ngaïch vaø tieán tôùi 
xoùa boû hoaøn toaøn haïn ngaïch vaøo ñaàu naêm 2005.

+ Neáu Vieät Nam laø thaønh vieân WTO neân haøng deät may Vieät Nam xuaát khaåu 
sang caùc nöôùc khoâng bò haïn cheá bôûi caùc quy ñònh veà haïn ngaïch xuaát khaåu 
nöõa.

5.2 Hieäp ñònh chung thöông maïi dòch vuï – GATS – General Agreement on Trade In  
Services:

Hieäp ñònh chung veà thöông maïi dòch vuï ñöôïc ñöa ra thöông thaûo ôû voøng ñaøm 
phaùn Urugoay vaø ñaõ trôû thaønh moät hieäp ñònh quan troïng cuûa WTO.

- Muïc tieâu cuûa Hieäp ñònh thöông maïi – DV
Môû cöûa thò tröôøng dòch vuï ñeå kích thích caïnh tranh nhaém taïo ra nhieàu dòch vuï saün 
saøng hôn, reõ hôn, chaát löôïng hoaøn haûo hôn nhaèm thoaû maõn caùc nhu caàu kinh doanh 
saûn xuaát, thöông maïi, vaø naâng cao möùc soáng nhaân daân.

- Phaïm vi aùp duïng cuûa Hieäp ñònh thöông maïi – dòch vuï cuûa WTO:
Ngoaïi tröø caùc dòch vuï ñöôïc cung caáp thuoäc phaïm vi caùc hoaït ñoäng chöùc naêng 

cuûa cô quan Chính phuû, cuï theå laø vieäc cung caáp dòch vuï ñoù khoâng mang tính chaát 
thöông maïi vaø caïnh tranh vôùi baát cöù nhaø cung caáp naøo – caùc loaïi dòch vuï khaùc ñeàu 
thuoäc phaïm vi ñieàu chænh cuûa Hieäp ñònh thöông maïi dòch vuï cuûa WTO.
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+ Caùc loaïi dòch vuï ñöïôc chia thaønh 12 ngaønh vaø 155 phaân ngaønh. Theo GATS, 
vieäc cung caáp caùc loaïi dòch vuï naøy coù theå tieán haønh 1 trong 4 phöông thöùc 
hoaëc keát hôïp giöõa caùc phöông thöùc sau:

* Cung caáp dòch vuï qua bieân giôùi
* Tieâu thuï dòch vuï ôû nöôùc ngoaøi
* Cung caáp dòch vuï thoâng qua hieän dieän thöông maïi
* Cung caáp dòch vuï thoâng qua söï hieän dieän cuûa theå nhaân.

+ Möùc ñoä môû cöûa thò tröôøng thöông maïi dòch vuï cuûa moät quoác gia thaønh vieân 
WTO tuyø thuoäc vaøo keát quaû ñaøm phaùn  vaø caùc cam keát maø quoáv gia ñoù kyù 
trng lónh vöïc dòch vuï.

- Caùc nguyeân taéc aùp duïng trong môû cöûa thò tröôøng thöông maïi dòch vuï:

+ Nguyeân taéc toái hueä quoác (MFN)
Ñaây laø nguyeân taéc baét buoäc nhaèm taïo moät “saân chôi” bình ñaúng cho caùc nhaø 
dòch vuï nöôùc ngoaøi treân thò tröôøng cuûa nöôùc dòch vuï.

Löu yù: 
 Nguyeân taéc MFN aùp duïng khoâng bao goàm caùc lónh vöïc ñöôïc nöôùc nhaäp khaåu 

dòch vuï ñöa vaøo danh muïc loaïi tröø ñaõi ngoä taïm thôøi.

+ Nguyeân taéc ñoái xöû quoác gia (NT)
Nguyeân taéc naøy trong lónh vöïc thöông maïi dòch vuï chæ thöïc hieän treân cô sôû keát 
quaû cuûa caùc cuoäc ñaøm phaùn vaø caùc cam keát veà tieán trình töï do hoaù dòch vuï 
giöõa caùc thaønh vieân. Nguyeân taéc naøy chæ aùp duïng ñoái vôùi caùc lónh vöïc vaø 
trong chöøng möïc ñoù cam keát thöïc hieän chöù khoâng aùp duïng ñoái vôùi caùc lónh 
vöïc maø nöôùc ñoù chöa cam keát.

5.3 Quyeàn sôû höõu trí tueä coù lieân quan ñeán thöông maïi:

Hieäp ñònh veà quyeàn sôû höõu trí tueä coù lieân quan ñeán thöông maïi (Hieäp ñònh 
TRIPS) baét ñaàu coù hieäu löïc 1/4/1995

- Ñoái töôïng ñieàu chænh cuûa Hieäp ñònh Trips-Agreement on Trade Related Acpects of 
intelectual Property Right :

• Baûn quyeàn vaø caùc quyeàn coù lieân quan
• Nhaõn hieäu haøng hoaù
• Chæ daãn ñòa lyù
• Kieåu daùng coâng nghieäp
• Saùng cheá
• Thieát keá boá trí maïch thích hôïp
• Bí maät thoâng tin thöông maïi
• Haïn cheá caùc hoaït ñoäng choáng caïnh tranh trong caùc hôïp ñoàng chuyeån giao 

coâng ngheä

- Caùc nguyeân taéc chính cuûa Hieäp ñònh Trips:

+ Nguyeân taéc toái hueä quoác (MFN)
Nguyeân taéc naøy ñoûi hoûi moät nöôùc thaønh vieân cuûa WTO giaønh nhöõng öu ñaõi, 

öu tieân hoaëc mieãn tröø aùp duïng baûo hoä quyeàn sôû höõu trí tueä lieân quan ñeán hoaït 
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ñoäng thöông maïi cho coâng daân cuûa moät quoác gia thì cuõng phaûi giaønh nhöõng ñieàu 
kieän töông töï cho caùc coâng nhaân cuûa taát caû caùc nöôùc thaønh vieân khaùc cuûa WTO.

+ Nguyeân taéc ñoái xöû quoác gia (NT)
Vôùi nguyeân taéc naøy moåi nöôùc thaønh vieân WTO cho caùc coâng daân cuûa caùc 

nöôùc thaønh vieân khaùc nhöõng ñoái xöû khoâng keùm thuaän lôïi hôn veà baûo boä quyeàn 
sôû höõu trí tueä coù lieân quan ñeán thöông maïi so vôùi coâng daân cuûa nöôùc mình.
Hai nguyeân taéc keå treân coù theå khoâng phaûi aùp duïng trong caùc tröôøng hôïp ngoaïi leä 
(quy ñònh mieãn tröø nghóa vuï tuaân thuû Hieäp ñònh Trips cuûa WTO)

Caùc tröôøng hôïp ngoaïi leä ñöôïc quy ñònh cuï theå trong:
+ Coâng öôùc Paris (veà baûo hoä sôû höõu coâng nghieäp)
+ Coâng öôùc Berne (veà baûo hoä caùc taùc phaåm vaên hoïc vaø ngheä thuaät)
+ Coâng öôùc Rome (veà baûo hoä ngöôøi bieåu dieãn, ngöôøi saûn xuaát baûn ghi aâm 

vaø caùc toå chöùc phaùt thanh truyeàn hình)
+ Hieäp öôùc Washington (veà sôû höõu trí tueä trong lónh vöïc maïch tích hôïp)

- Thôøi haïn caàn thieát ñeå thöïc hieän chuyeån ñoåi heä thoáng luaät cuûa quoác gia phuø 
hôïp vôùi noäi dung cuûa Hieäp ñònh Trips laø:

+ Caùc nöôùc coâng nghieäp phaùt trieån 1 naêm sau khi Hieäp ñònh Trips coù hieäu löïc
+ Caùc nöôùc ñang phaùt trieån 5 naêm
+ Caùc nöôùc keùm phaùt trieån 11 naêm

5.4 Hieäp ñònh caùc bieän phaùp ñaàu tö lieân quan ñeán thöông maïi:(TRIMS –  
Agreement on Trade Related Investment Measures):

- Ñoái töôïng ñieàu chænh cuûa TRIMS: chæ aùp duïng caùc bieän phaùp coù lieân quan 
ñeán thöông maïi baèng haøng hoùa.

- Muïc tieâu cuûa TRIMS: taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho hoaït ñoäng ñaàu tö quoác teá.

- Noäi dung cô baûn cuûa TRIMS:

+ Cho pheùp caùc nhaø ñaàu tö nöôùc ngoaøi ñöôïc höôûng nguyeân taéc ñoái xöû quoác 
gia NT trong hoaït ñoäng ñaàu tö sang caùc nöôùc thaønh vieân thuoäc WTO.

+ Loaïi boû (khoâng aùp duïng ) caùc bieän phaùp thöông maïi gaây trôû ngaïi cho hoaït 
ñoäng ñaàu tö:
Caùc bieän phaùp baét buoäc hay ñieàu kieän veà quy ñònh moät “tyû leä noäi ñòa hoùa” 
ñoái vôùi caùc doanh nghieäp.
Caùc bieän phaùp “caân baèng thöông maïi” buoäc doanh nghieäp phaûi töï caân ñoái veà 
khoái löôïng vaø trò giaù caân ñoái veà khoái löôïng vaø trò giaù xuaát nhaäp khaåu, veà 
ngoaïi hoái…

- Thôøi haïn thöïc hieän TRIMS:

+ Caùc nöôùc coâng nghieäp phaùt trieån – 2 naêm sau khi TRIMS coù hieäu löïc .

+ Caùc nöôùc ñang phaùt trieån 5 naêm.

+ Caùc nöôùc chaäm phaùt trieån 7 naêm.

6. Các cam k t c a Vi t Nam khi gia nh p WTO: ế ủ ệ ậ

 Vi t Nam ph i c i cách th ng m iệ ả ả ươ ạ
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- Thay đ i c  ch  chính sách th ng m i theo h ng: t o đi u ki n thu n l i choổ ơ ế ươ ạ ướ ạ ề ệ ậ ợ  
ho t đ ng th ng m i c a các thành ph n kinh t  bao g m: hàng hóa và d ch vạ ộ ươ ạ ủ ầ ế ồ ị ụ

- M  c a th  tr ng hàng hóa, d ch v  Vi t Namở ử ị ườ ị ụ ệ
• Gi m hàng rào phi thu : c m XNK; gi y phép; h n ng chả ế ấ ấ ạ ạ
• Gi m thu  NK trung bình xu ng 20% (hi n nay kho ng g n 40%)ả ế ố ệ ả ầ

- Riêng các ngành hóa ch t, d c ph m, thi t b  thông tin thu  nh p kh u ch  còn 0%-ấ ượ ẩ ế ị ế ậ ẩ ỉ
5%

- T  năm 2008 cho phép các công ty th ng m i s  vào kinh doanh t i Vi t Nam. Từ ươ ạ ẽ ạ ệ ừ 
năm 2009 các công ty th ng m i có v n 100%  n c ngoàiươ ạ ố ướ

 Th c hi n nguyên t c T i hu  qu c MFN và nguyên t c đ i x  qu c gia trongự ệ ắ ố ệ ố ắ ố ử ố  
ho t đ ng th ng m iạ ộ ươ ạ

-  MFN: Các cam k t Vi t Nam đã ký v i 28 qu c gia nh  th  nào thì s  giành cho 150ế ệ ớ ố ư ế ẽ  
n c thành viên còn l i nh  thướ ạ ư ế

- NT: Các Doanh nghi p Vi t Nam đ c h ng quy n l i, nghĩa v  gì thì các nhà đ uệ ệ ượ ưở ề ợ ụ ầ  
t  n c ngoài đ c h ng t ng tư ướ ượ ưở ươ ự

- Hàng nh p kh u bán trên th  tr ng n i đ a đ c h ng môi tr ng kinh doanhậ ẩ ị ườ ộ ị ượ ưở ườ  
t ng t  nh  hàng hóa s n xu t t i Vi t Nam: thu , l  phí, th  t c hành chínhươ ự ư ả ấ ạ ệ ế ệ ủ ụ

 Xoá b  hoàn toàn tr  c p nông s n d i các hình th c :thu , tr  lãi su tỏ ợ ấ ả ướ ứ ế ợ ấ
 Trong vòng t  3-5 năm xoá b  các hình th c tr  c p trong công nghi p; k  cừ ỏ ứ ợ ấ ệ ể ả 

các doanh nghi p đang ho t đ ng t i các Khu Công Nghi p, Khu Ch  Xu t,ệ ạ ộ ạ ệ ế ấ  
Khu Công Ngh  Cao…ệ

- Thu  VAT; thu  XNK; thu  TNDNế ế ế
- L  phí: s  d ng đ t…ệ ử ụ ấ
- Lãi su t, tín d ng u đãiấ ụ ư
- Các doanh nghi p có v n đ u t  FDI không còn b  ràng bu c b i quy đ nh t  l   n iệ ố ầ ư ị ộ ở ị ỷ ệ ộ  

đ a hóa ho c đ u t  vào vùng NLị ặ ầ ư
 Nhà n c không can thi p vào ho t đ ng kinh doanh nhà n c và doanhướ ệ ạ ộ ướ  

nghi p th ng m i nhà n c d i b t kỳ hình th c nàoệ ươ ạ ướ ướ ấ ứ
- B  c  quan ch  qu nỏ ơ ủ ả
- B  nhi m cán b , quy đ nh l ngổ ệ ộ Ị ươ
- C p v n; tr  v n; xóa nấ ố ợ ố ợ
- Kinh doanh bình đ ng nh  các thành ph n kinh t  khácẳ ư ầ ế

 Quy n kinh doanh t  ngày 01/01/2007: Các doanh nghi p FDI đ c quy n kinhề ừ ệ ượ ề  
doanh Xu t Nh p Kh u t ng t  nh  các doanh nghi p Vi t Namấ ậ ẩ ươ ự ư ệ ệ

 Minh b ch hoá c  ch  chính sách th ng m iạ ơ ế ươ ạ

- Các văn b n c a nhà n c ch  có hi u l c khi đ c đăng công báoả ủ ướ ỉ ệ ự ượ
- Thành l p trang Website chính ph  công b  chính sách th ng m i, đ u t , s  h uậ ủ ố ươ ạ ầ ư ở ữ  

trí tu .ệ
- Các chính sách th ng m i có tác đ ng l n đ n doanh nghi p ph i đ c công bươ ạ ộ ớ ế ệ ả ượ ố 

trên Website tr c 60 ngày đ  xin ý ki nướ ể ế
 Cam k t th c hi n quy n s  h u trí tu  và b o h  quy n tác giế ự ệ ề ở ữ ệ ả ộ ề ả
 Tuân th  theo các qui đ nh c a WTO v  ki m d ch và v  sinh d ch tủ ị ủ ề ể ị ệ ị ễ
 Vi t Nam là n n kinh t   phi th  tr ng trong m t th i gian kho ng 10-12 nămệ ề ế ị ườ ộ ờ ả  

sau khi gia nh p WTOậ
7. Th c tr ng các doanh nghi p Vi t Nam:ự ạ ệ ệ
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7.1. Hi n tr ng kinh t  Vi t Nam:ệ ạ ế ệ
Năm 2007, kim ng ch xu t kh u c a Vi t Nam vào th  tr ng Hoa Kỳ đ t 10,2 t  USD,ạ ấ ẩ ủ ệ ị ườ ạ ỷ  

tăng 39% so v i năm 2006. T c đ  tăng tr ng vào Hoa Kỳ đã tăng m nh do kim ng ch xu tớ ố ộ ưở ạ ạ ấ  
kh u m t s  m t hàng ch  l c c a Vi t Nam tăng nh  hàng d t may, th y s n, s n ph m g ,ẩ ộ ố ặ ủ ự ủ ệ ư ệ ủ ả ả ẩ ỗ  
cà phê…Theo d  báo c a B  Công th ng, kim ng ch xu t kh u năm 2008 sang Hoa Kỳ sự ủ ộ ươ ạ ấ ẩ ẽ 
đ t 13,1 t  USD, tăng 28% so v i năm 2007.ạ ỷ ớ

Theo th ng kê c a H i quan Hoa Kỳ, t ng kim ng ch th ng m i Vi t Nam- Hoa Kỳ 9ố ủ ả ổ ạ ươ ạ ệ  
tháng đ u năm 2007 đ t 8,9 t  USD, trong đó xu t kh u c a Vi t Nam đ t 7,7 t  và nh pầ ạ ỷ ấ ẩ ủ ệ ạ ỷ ậ  
kh u đ t 1,2 t . c tính t ng kim ng ch hai chi u Vi t Nam- Hoa Kỳ c  năm 2007 đ tẩ ạ ỷ Ướ ổ ạ ề ệ ả ạ  
kho ng 12,2 t  USD trong đó Vi t Nam xu t kh u 10,3 t  USD tăng kho ng 22%, nh p kh uả ỷ ệ ấ ẩ ỷ ả ậ ẩ  
1,9 t  USD, đ t th ng d  th ng m i 8,4 t  USD.ỷ ạ ặ ư ươ ạ ỷ

M i đây, y ban Th ng m i qu c t  c a Hoa Kỳ (ITC) công b : kim ng ch xu t kh uớ Ủ ươ ạ ố ế ủ ố ạ ấ ẩ  
c a Vi t Nam sang Hoa Kỳ tăng 25% năm 2007, đ t 10, 54 t  USD, ch  y u nh  vào các m tủ ệ ạ ỷ ủ ế ờ ặ  
hàng truy n th ng nh : d t may, s n ph m g , thi t b  đi n t  và cà phê. Riêng hàng d t mayề ố ư ệ ả ẩ ỗ ế ị ệ ử ệ  
xu t sang Hoa Kỳ tăng 36%. Kim ng ch xu t kh u hàng d t may c a Vi t Nam vào Hoa Kỳ 3ấ ạ ấ ẩ ệ ủ ệ  
năm liên ti p v a qua luôn đ ng trong top 5. S n ph m g  v n lên đ ng th  hai trong s  cácế ừ ứ ả ẩ ỗ ươ ứ ứ ố  
m t hàng c a Vi t Nam xu t sang Hoa Kỳ, đ t 1, 23 t  USD; giày dép đ ng th  3 ; d u thôặ ủ ệ ấ ạ ỷ ứ ứ ầ  
đ ng th  4; nông s n đ ng th  5 tăng 36,3% và thu  s n đ ng th  6, V i k t qu  đó, Vi tứ ứ ả ứ ứ ỷ ả ứ ứ ớ ế ả ệ  
Nam v t qua nh ng đ i th  l n nh  Philippines, Tây Ban Nha, Chilê, Colombia đ  l t vào topượ ữ ố ủ ớ ư ể ọ  
30 nhà xu t kh u l n nh t vào Hoa Kỳ năm 2007. ấ ẩ ớ ấ

Theo B  Công th ng, m t s  m t hàng s  có nhi u ti m năng phát tri n và gia tăngộ ươ ộ ố ặ ẽ ề ề ể  
kim ng ch xu t kh u vào th  tr ng Hoa Kỳ trong th i gian t i nh  s n ph m đ  g  và giàyạ ấ ẩ ị ườ ờ ớ ư ả ẩ ồ ỗ  
dép. V i l i th  v  tay ngh  cao và chính sách đ u t , các doanh nghi p ch  bi n g  Vi tớ ợ ế ề ề ầ ư ệ ế ế ỗ ệ  
Nam hoàn toàn có th  phát tri n ngành ch  bi n g  xu t kh u nói chung và đ y m nh xu tể ể ế ế ỗ ấ ẩ ẩ ạ ấ  
kh u vào Hoa Kỳ nói riêng n u t  ch c th t t t vi c nh p kh u nguyên li u đ u vào. Kimẩ ế ổ ứ ậ ố ệ ậ ẩ ệ ầ  
ng ch xu t kh u s n ph m g  vào th  tr ng Hoa Kỳ năm 2007 đ t 930 tri u USD, tăng 25%ạ ấ ẩ ả ẩ ỗ ị ườ ạ ệ  
so v i năm 2006. M c tiêu ph n đ u đ i v i th  tr ng Hoa Kỳ đ c B  Công th ng đớ ụ ấ ấ ố ớ ị ườ ượ ộ ươ ề 
xu t là đ t kim ng ch 1,1 t  USD vào năm 2008, tăng 23,6% so v i năm 2007. Kim ng ch xu tấ ạ ạ ỷ ớ ạ ấ  
kh u giày dép c a Vi t Nam vào Hoà Kỳ năm 2007 đ t 900 tri u USD, tăng 12% so v i nămẩ ủ ệ ạ ệ ớ  
2006. Tuy nhiên, quy mô xu t kh u còn khiêm t n so v i dung l ng th  tr ng Hoa Kỳ b iấ ẩ ố ớ ượ ị ườ ở  
nh p kh u giày dép c a Hoa Kỳ vào kho ng 17 – 18 t  USD/năm, chi m 1/3 dung l ng thậ ẩ ủ ả ỷ ế ượ ị 
tr ng th  gi i. M c tiêu ph n đ u c a Vi t Nam năm 2008 là đ t kim ng ch 1,1 t  USD,ườ ế ớ ụ ấ ấ ủ ệ ạ ạ ỷ  
tăng 22% do v i năm 2007, chi m kho ng trên 5% kim ng ch nh p kh u giày dép c a Hoa Kỳ.ớ ế ả ạ ậ ẩ ủ  
Xu t kh u giày dép c a Vi t Nam năm 2007 vào th  tr ng Hoa Kỳ m i ch  chi m 4% kimấ ẩ ủ ệ ị ườ ớ ỉ ế  
ng ch nh p kh u c a n c này.ạ ậ ẩ ủ ướ

Ngoài nh ng m t hàng ch  l c mang kim ng ch xu t kh u l n, t ng kim ng ch nhómữ ặ ủ ự ạ ấ ẩ ớ ổ ạ  
“hàng khác” đã tăng khá m nh so v i năm 2006, tăng 153,7%. Trong đó có nh ng m t hàng tiêuạ ớ ữ ặ  
bi u nh : s n ph m nh a đ t 95 tri u USD, tăng 66,7%; xà phòng, b t gi t, sáp n n đ t 80ể ư ả ẩ ự ạ ệ ộ ặ ế ạ  
tri u, tăng 77,9 %; các s n ph m gi y, bìa đ t 51 tri u USD, tăng 164,3%... Các m t hàng nàyệ ả ẩ ấ ạ ệ ặ  
tuy kim ng ch ch a l n song có t c đ  tăng tr ng cao và có tri n v ng phát tri n trong th iạ ư ớ ố ộ ưở ể ọ ể ờ  
gian t i.ớ
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Trong t ng lai, Hoa Kỳ v n là th  tr ng xu t kh u l n nh t, quan tr ng nh t và cóươ ẫ ị ườ ấ ẩ ớ ấ ọ ấ  
t c đ  tăng tr ng cao nh t c a Vi t Nam. M i năm, Hoa Kỳ nh p kh u kho ng g n 1.900 tố ộ ưở ấ ủ ệ ỗ ậ ẩ ả ầ ỷ 
USD hàng hoá và tăng đ u qua các năm. T ng kim ng ch xu t kh u c a Vi t Nam sang Hoaề ổ ạ ấ ẩ ủ ệ  
Kỳ năm 2007 m i ch  chi m 0,5% t ng nh p kh u c a th  tr ng này. Hoa Kỳ có nhu c uớ ỉ ế ổ ậ ẩ ủ ị ườ ầ  
nh p kh u r t l n đ i v i nh ng nhóm hàng mà Vi t Nam đang xu t kh u ho c có nhi u ti mậ ẩ ấ ớ ố ớ ữ ệ ấ ẩ ặ ề ề  
năng xu t kh u v i kh i l ng l n. Kh  năng c nh tranh c a các m t hàng xu t kh u Vi tấ ẩ ớ ố ượ ớ ả ạ ủ ặ ấ ẩ ệ  
Nam t t, đáp ng đ c các yêu c u c a th  tr ng Hoa Kỳ. M c tăng tr ng xu t kh u hàngố ứ ượ ầ ủ ị ườ ứ ưở ấ ẩ  
năm c a Vi t Nam sang th  tr ng này trong 5 năm qua trung bình đ t trên 20% cao h n nhi uủ ệ ị ườ ạ ơ ề  
so v i m c tăng tr ng nh p kh u hàng năm c a Hoa Kỳ kho ng 4-5%. ớ ứ ưở ậ ẩ ủ ả

V i đà tăng tr ng này, d  ki n năm 2008, kim ng ch xu t kh u c a Vi t Nam sangớ ưở ự ế ạ ấ ẩ ủ ệ  
Hoa Kỳ có th  đ t trên 13 t  USD, tăng kho ng 27-28%. C  c u xu t kh u sang th  tr ng nàyể ạ ỷ ả ơ ấ ấ ẩ ị ườ  
v n n đ nh, không có nhi u thay đ i l n. Các m t hàng xu t kh u chính v n là d t may, giàyẫ ổ ị ề ổ ớ ặ ấ ẩ ẫ ệ  
dép, d u thô, thu  s n, đ  g , cà phê, đi u, đi n t  trong đó t  tr ng các m t hàng máy tính vàầ ỷ ả ồ ỗ ề ệ ử ỷ ọ ặ  
đi n t  có th  s  tăng d n do có ngu n hàng t  các doanh nghi p có v n FDI. Đáng chú ý làệ ử ể ẽ ầ ồ ừ ệ ố  
B  Th ng m i Hoa Kỳ đ a ra d  báo, năm 2008, Vi t Nam s  v n lên đ ng th  hai v  kimộ ươ ạ ư ự ệ ẽ ươ ứ ứ ề  
ng ch xu t kh u hàng d t may vào Hoa Kỳ v i 6, 1 t  USD, t c là ch  đ ng sau Trung Qu c. ạ ấ ẩ ệ ớ ỷ ứ ỉ ứ ố

Tuy nhiên, xu t kh u Vi t Nam sang th  tr ng Hoa Kỳ đang đ ng tr c nhi u khóấ ẩ ệ ị ườ ứ ướ ề  
khăn nh : T c đ  tăng tr ng nh p kh u c a Hoa Kỳ có xu h ng ch m l i; Hàng d t mayư ố ộ ưở ậ ẩ ủ ướ ậ ạ ệ  
v n ch u s  giám sát phân bi t c a Hoa Kỳ và r t d  có nguy c  b  chính quy n Hoa Kỳ tẫ ị ự ệ ủ ấ ễ ơ ị ề ự 
kh i đi u tra bán phá giá. M t khác, xu t kh u hàng d t may c a Vi t Nam vào Hoa Kỳ v n bở ề ặ ấ ẩ ệ ủ ệ ẫ ị 
h n ch  do thi u c ng bi n, c  s  h  t ng và các v n đ  liên quan đ n lao đ ng nh h ngạ ế ế ả ể ơ ở ạ ầ ấ ề ế ộ ả ưở  
đ n t c đ  tăng tr ng c a kim ng ch xu t kh u m t hàng này; Giày dép ch u s  c nh tranhế ố ộ ưở ủ ạ ấ ẩ ặ ị ự ạ  
quy t li t h n t  Trung Qu c; Tôm đông l nh và cá phi lê v n b  thu  bán phá giá v i m c caoế ệ ơ ừ ố ạ ẫ ị ế ớ ứ  
h n m t s  n c khác; Hàng đ  g  cũng có nguy c  b  ki n bán phá giá; Kh  năng cung vàơ ộ ố ướ ồ ỗ ơ ị ệ ả  
c nh tranh c a các nhóm hàng m i còn h n ch ; Hàng c a Vi t Nam còn ph i ch u m c thuạ ủ ớ ạ ế ủ ệ ả ị ứ ế 
nh p kh u cao h n hàng c a các n c có FTA v i Hoa Kỳ… Nh ng khó khăn này có th  nhậ ẩ ơ ủ ướ ớ ữ ể ả  
h ng tr c ti p đ n vi c hoàn thành m c tiêu đ t kim ng ch xu t kh u 13, 1 t  c a Vi t Namưở ự ế ế ệ ụ ạ ạ ấ ẩ ỷ ủ ệ  
sang Hoa Kỳ năm 2008.

Theo các chuyên gia kinh t , Vi t Nam s  ti p t c v n lên v  trí cao h n trong top 30ế ệ ẽ ế ụ ươ ị ơ  
nhà xu t kh u vào Hoa Kỳ v i t c đ  tăng tr ng kinh t  n t ng. Lý do ti p theo là nguy cấ ẩ ớ ố ộ ưở ế ấ ượ ế ơ 
suy thoái c a n n kinh t  M  đ c đánh giá không nh h ng nhi u t i các m t hàng xu tủ ề ế ỹ ượ ả ưở ề ớ ặ ấ  
kh u ch  l c c a Vi t Nam sang M . B  Công Th ng Vi t Nam d  báo xu t kh u sang Hoaẩ ủ ự ủ ệ ỹ ộ ươ ệ ự ấ ẩ  
Kỳ năm 2008 s  đ t 13, 1 t  USD, tăng 28% so v i năm 2007. Song các chuyên gia kinh t  Vi tẽ ạ ỷ ớ ế ệ  
Nam v n đ a ra l i khuyên cho các DN Vi t Nam có hàng hoá xu t kh u vào M  là c n ph iẫ ư ờ ệ ấ ẩ ỹ ầ ả  
tính toán c  th  đ  h n ch  đ n m c th p nh t r i ro. Vì th  tr ng M  là th  tr ng m , luônụ ể ể ạ ế ế ứ ấ ấ ủ ị ườ ỹ ị ườ ở  
bi n đ ng và r t khó l ng v i nh ng DN thi u kinh nghi m trên th ng tr ng qu c t .ế ộ ấ ườ ớ ữ ế ệ ươ ườ ố ế

Kinh t  xã h i trong năm 2007, khi Vi t  Nam đã gia nh p WTO, đã có b c bi nế ộ ệ ậ ướ ế  
chuy n m nh m  và t c đ  tăng tr ng kinh t  c a các thành ph  l n nh  Hà N i, TP. Hể ạ ẽ ố ộ ưở ế ủ ố ớ ư ộ ồ 
Chí Minh cũng nh  c  n c đ t m c cao nh t trong 10 năm tr  l i đây.ư ả ướ ạ ứ ấ ở ạ

 Đi u đáng lo ng i nh t c a chúng ta hi n nay là v n đ  s  d ng hi u qu  các ngu nề ạ ấ ủ ệ ấ ề ử ụ ệ ả ồ  
l c và v n c a Vi t Nam trong th i gian v a qua và hi n nay v n  m c r t th p. Qua ch  sự ố ủ ệ ờ ừ ệ ẫ ở ứ ấ ấ ỉ ố 
ICOR có th  d  dàng nh n th y Vi t Nam đang  trong tình tr ng v t ng ng khi ch  s  c aể ễ ậ ấ ệ ở ạ ượ ưỡ ỉ ố ủ  
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chúng ta hi n nay là 5 (m c lãng phí r t cao) trong khi ch  s  này t i các qu c gia khác  th iệ ứ ấ ỉ ố ớ ố ở ờ  
đi m t ng t  nh  Vi t Nam th p h n r t nhi u. Nói m t cách c  th  h n, các qu c gia khácể ươ ự ư ệ ấ ơ ấ ề ộ ụ ể ơ ố  
trong quá trình công nghi p hóa và hi n đ i hóa đã t n d ng các ngu n l c t t h n Vi t Namệ ệ ạ ậ ụ ồ ự ố ơ ệ  
r t nhi u. Không quá khó đ  chúng ta có th  nhìn th y đi m này nh  tình tr ng th t thoát trongấ ề ể ể ấ ể ư ạ ấ  
đ u t  xây d ng còn quá l n (20-30% th m chí th c t  còn có th  cao h n). Song song v iầ ư ự ớ ậ ự ế ể ơ ớ  
vi c th t thoát, Vi t Nam hi n nay đang ph i đ i m t v i m t tình tr ng không kém ph nệ ấ ệ ệ ả ố ặ ớ ộ ạ ầ  
nguy hi m h n n a khi t c đ  gi i ngân c a các d  án xây d ng c  b n quá th p. Khi k t h pể ơ ữ ố ộ ả ủ ự ự ơ ả ấ ế ợ  
v i m t s  "tin vui" khác nh  s  v n FDI và ODA mà các nhà tài tr  cam k t dành cho Vi tớ ộ ố ư ố ố ợ ế ệ  
Nam trong năm 2008 đã đ t m c cao k  l c, ông Tr n Đình Thiên Vi n tr ng Vi n Kinh tạ ứ ỷ ụ ầ ệ ưở ệ ế 
Vi t Nam đã cho r ng, n u không c n th n chúng ta s  r i vào tình tr ng "b i th c" hay tácệ ằ ế ẩ ậ ẽ ơ ạ ộ ự  
d ng ng c trong các quá trình phát tri n kinh t . N i l c không đ c t n d ng, c  s  hụ ượ ể ế ộ ự ượ ậ ụ ơ ở ạ 
t ng và các ngành kinh t  ph  tr  g n nh  không phát tri n là nh ng "nút c  chai" khi n choầ ế ụ ợ ầ ư ể ữ ổ ế  
kinh t  Vi t Nam đ n nay v n ch a th  c t cánh.ế ệ ế ẫ ư ể ấ

N n kinh t  Vi t Nam đã duy trì đ c t c đ  tăng tr ng cao trong m t th i gian dài.ề ế ệ ượ ố ộ ưở ộ ờ  
Trong 20 năm qua chúng ta v n liên t c duy trì đ c t c đ  tăng tr ng h n 7% và đó là m tẫ ụ ượ ố ộ ưở ơ ộ  
c  s  th c t  đ  nghĩ đ n chuy n "c t cánh". Tr c khi gia nh p WTO, năng l c c nh tranhơ ở ự ế ể ế ệ ấ ướ ậ ự ạ  
c p qu c gia c a Vi t Nam liên t c gi m (theo đánh giá c a Di n đàn kinh t  th  gi i - WEF),ấ ố ủ ệ ụ ả ủ ễ ế ế ớ  
sau khi gia nh p m c dù đã có c i thi n nh ng v n đ ng  m c r t th p. Có m t sai l m màậ ặ ả ệ ư ẫ ứ ở ứ ấ ấ ộ ầ  
chúng ta hi n nay đang m c ph i đó là quá chú tr ng vào "s n l ng" c a FDI mà ch a bi nệ ắ ả ọ ả ượ ủ ư ế  
FDI tr  thành năng l c n i t i c a n n kinh t  và d n đ n m t v n đ  kinh t  liên t c tăngở ự ộ ạ ủ ề ế ẫ ế ộ ấ ề ế ụ  
tr ng nh ng năng l c c nh tranh l i suy gi m. Trong b i c nh h i nh p kinh t  toàn c u vàưở ư ự ạ ạ ả ố ả ộ ậ ế ầ  
c nh tranh gia tăng, tri n v ng hình thành "th  ch  kinh t  th  tr ng đ ng b ", kh  năng làmạ ể ọ ể ế ế ị ườ ồ ộ ả  
"tan băng", gi m "s t nóng" trên th  tr ng nhà đ t, m c đ  ki m ch  tham nhũng, lãng phí,ả ố ị ườ ấ ứ ộ ề ế  
kh  năng đ i phó v i các bi n đ ng bên ngoài và năng l c th c t i c a doanh nghi p Vi tả ố ớ ế ộ ự ự ạ ủ ệ ệ  
Nam tr  thành nh ng y u t  quy t đ nh. Nh ng nh  th  thôi thì v n là ch a đ . Đ  th c sở ữ ế ố ế ị ư ư ế ẫ ư ủ ể ự ự 
"c t cánh", b n thân n n kinh t  ph i s n sàng m t lo t nh ng đi u ki n n i t i c  b n vàấ ả ề ế ả ẵ ộ ạ ữ ề ệ ộ ạ ơ ả  
quan tr ng h n c  là các ch  th  c a nó ph i có năng l c "bay" và ph i s n sàng "bay". N uọ ơ ả ủ ể ủ ả ự ả ẵ ế  
đem các đi u ki n này "soi" vào th c tr ng c a n n kinh t  chúng ta s  th y ngay nguyên nhânề ệ ự ạ ủ ề ế ẽ ấ  
vì sao kinh t  Vi t Nam ch a th  "c t cánh".  Vi t Nam hi n nay c  2 v n đ  v n ch a rõế ệ ư ể ấ ở ệ ệ ả ấ ề ẫ ư  
ràng và ch a đi đúng theo qu  đ o c n thi t: m t là công tác c i t  các DNNN còn ch m vàư ỹ ạ ầ ế ộ ả ổ ậ  
năng l c c nh tranh, phát tri n c a kh i doanh nghi p t  nhân l i v n ch a đ c quan tâmự ạ ể ủ ố ệ ư ạ ẫ ư ượ  
đúng m c.ứ

Nhìn chung  Vi t Nam c  ch  th  tr ng tuy đã hình thành v  đ i th  nh ng còn nhi uở ệ ơ ế ị ườ ề ạ ể ư ề  
khi m khuy t. Th  tr ng v n m i ra đ i, dòng v n v n đ ng nhìn chung còn ph i qua kênhế ế ị ườ ố ớ ờ ố ậ ộ ả  
Nhà n c b ng m nh l nh. Các b t đ ng s n l u thông kém do còn quá nhi u th  t c. S c laoướ ằ ệ ệ ấ ộ ả ư ề ủ ụ ứ  
đ ng d  th a khó l u thông do công tác đào t o và tuy n d ng còn quá nhi u b t c p. Tìnhộ ư ừ ư ạ ể ụ ề ấ ậ  
tr ng đ c quy n khá ph  bi n, h n ch  c nh tranh, t o ra giá c  cao phi lý, làm tăng chi phí,ạ ộ ề ổ ế ạ ế ạ ạ ả  
gi m s c h p d n c a môi tr ng đ u t ... Đ c bi t khu v c kinh t  t  nhân còn g p nhi uả ứ ấ ẫ ủ ườ ầ ư ặ ệ ự ế ư ặ ề  
khó khăn đ  phát tri n t ng x ng v i ti m năng. Nguy c  t t h u v  kinh t  đã đ c kh ngể ể ươ ứ ớ ề ơ ụ ậ ề ế ượ ẳ  
đ nh là nguy c  s  1 đ i v i Vi t Nam. Kho ng cách gi a Vi t Nam v i các n c trong khuị ơ ố ố ớ ệ ả ữ ệ ớ ướ  
v c có th  rút ng n đ c hay không ph  thu c vào kh  năng đi u ch nh chi n l c dài h nự ể ắ ượ ụ ộ ả ề ỉ ế ự ạ  
thích ng và ch ng trình hành đ ng linh ho t hi u qu , trong đó s  l a ch n các h ng uứ ươ ộ ạ ệ ả ự ự ọ ướ ư  
tiên phát tri n kinh t  có vai trò quy t đ nh.ể ế ế ị

7.2. Doanh nghieäp Vieät Nam tröôùc ngöôõng cöûa gia nhaäp WTO:
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Gia nh p WTO, chính là c  h i cũng là thách th c đ i v i các doanh nghi p trong n c.ậ ơ ộ ứ ố ớ ệ ướ  
Các doanh nghi p s  có c  h i ti p c n v i th  tr ng m i, n u nh  tr c đây, s n xu t chệ ẽ ơ ộ ế ậ ớ ị ườ ớ ế ư ướ ả ấ ỉ 
ph c v  cho th  tr ng trong n c thì bây gi  m c tiêu xu t kh u luôn đ ng đ u trong chi nụ ụ ị ườ ướ ờ ụ ấ ẩ ứ ầ ế  
l c kinh doanh c a các doanh nghi p. Không nh ng v y, các doanh nghi p s  đ c tham giaượ ủ ệ ữ ậ ệ ẽ ượ  
vào m t th  tr ng bình đ ng không b  phân bi t đ i x , nh t là trong các v  tranh ch pộ ị ườ ẳ ị ệ ố ử ấ ụ ấ  
th ng m i v i n c ngoài, các doanh nghi p s  không ph i ph  thu c vào nh ng lu t n cươ ạ ớ ướ ệ ẽ ả ụ ộ ữ ậ ướ  
ngoài mà s  bình đ ng tr c nh ng quy đ nh c a WTO v i t  cách là m t thành viên. Tuyẽ ẳ ướ ữ ị ủ ớ ư ộ  
nhiên, vi c các doanh nghi p n c ngoài xâm nh p vào th  tr ng Vi t Nam cũng đã t o raệ ệ ướ ậ ị ườ ệ ạ  
m t s c ép l n cho các doanh nghi p. Các doanh nghi p ph i c t gi m chi phí s n xu t, h  giáộ ứ ớ ệ ệ ả ắ ả ả ấ ạ  
thành, nâng cao ch t l ng s n ph m m i có th  c nh tranh đ c v i hàng ngo i nh p.  ấ ượ ả ẩ ớ ể ạ ượ ớ ạ ậ

Gia nh p WTO có c  c  h i và thách th c. Trong h i nh p kinh t  ng i ta nói nhi uậ ả ơ ộ ứ ộ ậ ế ườ ề  
đ n "l i ích t ng đ i", đó là ph i phát huy h t s c nh ng đi m m nh c a mình. Tuy nhiên,ế ợ ươ ố ả ế ứ ữ ể ạ ủ  
ngay t i th i đi m này, khi mà th i gian gia nh p WTO không còn lâu n a thì b n thân cácạ ờ ể ờ ậ ữ ả  
doanh nghi p trong n c ch a th c s  s n sàng cho đi u này. Các doanh nghi p Vi t Nam đãệ ướ ư ự ự ẵ ề ệ ệ  
và đang c  g ng t ng b c đ  v n lên và đã xu t hi n m t s  y u t  c nh tranh đ c. Tuyố ắ ừ ướ ể ươ ấ ệ ộ ố ế ố ạ ượ  
nhiên kh  năng chu n b , và ch  đ ng h i nh p v n còn r t y u t  nh ng hi u bi t v  thả ẩ ị ủ ộ ộ ậ ẫ ấ ế ừ ữ ể ế ề ị 
tr ng bên ngoài. Tình tr ng chung hi n nay c a các doanh nghi p là ch a có s  chu n b  đángườ ạ ệ ủ ệ ư ự ẩ ị  
k , h  đang ch  đ i nh ng n i dung cam k t đã đ c th a thu n trong các phiên đàm phán.ể ọ ờ ợ ữ ộ ế ượ ỏ ậ  
Ngoài ra, các doanh nghi p hi n nay coù nh ng "đi m y u" c  h u nh  cách xây d ng ph ngệ ệ ữ ể ế ố ữ ư ự ươ  
án gi m chi phí s n xu t, h  giá thành s n ph m đ  đ m b o tính c nh tranh khi h i nh p...ả ả ấ ạ ả ẩ ể ả ả ạ ộ ậ  
Rõ ràng, vi c ti p nh n thông tin v  các l  trình gi m thu  m  c a c a các doanh nghi p làệ ế ậ ề ộ ả ế ở ử ủ ệ  
ch a th t s  đ y đ  nên vi c ph i đ ng đ u v i nh ng c nh tranh m nh m  t  các doanhư ậ ự ầ ủ ệ ả ươ ầ ớ ữ ạ ạ ẽ ừ  
nghi p l n t  n c ngoài khi n cho h  còn r t g p r t nhi u khó khăn. R t nhi u doanhệ ớ ừ ướ ế ọ ấ ặ ấ ề ấ ề  
nghi p hi n nay v n làm ăn theo ki u "ch p gi t", ho c kinh doanh d a trên các m i quan hệ ệ ẫ ể ộ ậ ặ ự ố ệ 
có s n mà không c n ph i ch u s  c nh tranh nào. S  thi u minh b ch trong cách làm ăn c aẵ ầ ả ị ự ạ ự ế ạ ủ  
các doanh nghi p, th  tr ng c nh tranh không công b ng đã khi n cho chính b n thân cácệ ị ườ ạ ằ ế ả  
doanh nghi p g p khó khăn khi h i nh p. Đi n hình cho h u qu  này là hàng hóa c a ta đệ ặ ộ ậ ể ậ ả ủ ể 
xu t kh u ra n c ngoài là không d  dàng vì ch t l ng hàng hóa th ng có v n đ .  ấ ẩ ướ ễ ấ ượ ườ ấ ề

Cái thi u c a các doanh nghi p là ph i có ý th c đ y đ  v  môi tr ng pháp lý, sânế ủ ệ ả ứ ầ ủ ề ườ  
ch i bình đ ng c a các nhà kinh doanh qu c t . WTO t o ra cho các doanh nghi p m t sânơ ẳ ủ ố ế ạ ệ ộ  
ch i bình đ ng. Doanh nghi p nào có th c l c, kh  năng c nh tranh cao h n s  ti p c n đ cơ ẳ ệ ự ự ả ạ ơ ẽ ế ậ ượ  
th  tr ng t t h n. Cách th c thúc đ y t t nh t đ  doanh nghi p coù th  t  tin h n khi h iị ườ ố ơ ứ ẩ ố ấ ể ệ ể ự ơ ộ  
nh p là ph i c p nh t thông tin chính xác và đ y đ . Ngoài ra, c n có s  đánh giá th c tr ngậ ả ậ ậ ầ ủ ầ ự ự ạ  
th  tr ng trong và ngoài n c đ  các doanh nghi p có th  t  nghiên c u đ  có th  đ a raị ườ ướ ể ệ ể ự ứ ể ể ư  
nh ng chi n l c phù h p v i b n thân doanh nghi p cũng nh  t o đ c s  c nh tranh choữ ế ượ ợ ớ ả ệ ư ạ ượ ự ạ  
mình.

Tuy nhiên, l i không ph i hoàn toàn n m  phía các doanh nghi p. Các doanh nghi pỗ ả ằ ở ệ ệ  
luôn thi u thông tin v  h i nh p mà v n đ  này thì n m  các c p qu n lý. Các c  quan ch cế ề ộ ậ ấ ề ằ ở ấ ả ơ ứ  
năng c n ph i có đánh giá trong quá trình đàm phán v a qua, và đ a ra đ c nh ng chính sách,ầ ả ừ ư ượ ữ  
chi n l c c  th  cho các doanh nghi p. N u không làm đ c đi u này thì s  r t khó đ  cóế ượ ụ ể ệ ế ượ ề ẽ ấ ể  
th  t p h p đ c các doanh nghi p đ  cùng đi trên m t con đ ng phát tri n giúp h  t oể ậ ợ ượ ệ ể ộ ườ ể ọ ạ  
đ c s c m nh c nh tranh cho mình. Đ n c  nh  ngành kinh doanh s t thép, kh  năng c nhượ ứ ạ ạ ơ ử ư ắ ả ạ  
tranh c a các doanh nghi p trong lĩnh v c này r t th p, h  b  ph  thu c vào th  tr ng thủ ệ ự ấ ấ ọ ị ụ ộ ị ườ ế 
gi i. Chính s  thi u thông tin cũng nh  nh ng chi n l c kinh doanh t ng th  đã làm cho hớ ự ế ư ữ ế ượ ổ ể ọ 
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luôn b  đ ng và ch u t n th t nhi u m i khi có s  bi n đ ng t  th  tröôøng th  gi i. Rõ ràng làị ộ ị ổ ấ ề ỗ ự ế ộ ừ ị ế ớ  
trách nhieäm c a các c  quan ch c năng trong vi c tr  giúp cho các doanh nghi p h i nh p làủ ơ ứ ệ ợ ệ ộ ậ  
không nh . N u các doanh nghi p luôn nh n đ c nh ng thông tin và nh ng chi n l c kinhỏ ế ệ ậ ượ ư ữ ế ượ  
doanh đ c đ a ra t  nh ng c  quan ch c năng, nh ng nhà ho ch đ nh chi n l c s  giúp choượ ư ừ ữ ơ ứ ữ ạ ị ế ượ ẽ  
các doanh nghi p đ nh h ng đ c nh ng thách th c cũng nh  nh ng vi c c n làm.  ệ ị ướ ượ ữ ứ ư ữ ệ ầ

Th i gian không còn nhi u, các doanh nghi p ph i kh n tr ng thay đ i ph ng th cờ ề ệ ả ẩ ươ ổ ươ ứ  
s n xu t, cách qu n lý, kinh doanh đ  phù h p v i n n kinh t  h i nh p đ y c nh tranh vàả ấ ả ể ợ ớ ề ế ộ ậ ầ ạ  
m t th  tr ng m  c a r ng l n. N u không có s  chu n b  chu đáo, t  t o cho mình đ cộ ị ườ ở ử ộ ớ ế ự ẩ ị ự ạ ượ  
năng l c c nh tranh m nh m , s n sàng đ ng đ u v i các doanh nghi p n c ngoài thì cácự ạ ạ ẽ ẵ ươ ầ ớ ệ ướ  
doanh nghi p trong n c s  thua ngay trên sân nhà ch  ch a nói đ n chuy n xu t kh u raệ ướ ẽ ứ ư ể ệ ấ ẩ  
n c ngoài đ  c nh tranh trên đ t c a h .ướ ể ạ ấ ủ ọ
   Tham kh o (nhom PAGE/Trang v  h ng)ả ở ồ  

-Quy mô còn nh  bé, thi u v n, thi u k  thu t, công ngh  còn l c h uỏ ế ố ế ỷ ậ ệ ạ ậ
-Trình đ  qu n lý c a cán b  lãnh đ o còn y u, trình đ  chuyên môn c a ng i laoộ ả ủ ộ ạ ế ộ ủ ườ  

đ ng ch a cao.ộ ư
-Ch a có kinh nghi m làm ăn th  tr ng, ch a hi u bi t v  đ i tác t  ti m l cư ệ ị ườ ư ể ế ề ố ừ ề ự  

kinh doanh c a h  đ n s  thích th  hi u ng i tiêu dùng t i th  tr ng mà mình sủ ọ ế ở ị ế ườ ạ ị ườ ẽ  
xu t kh u và đăc bi t là h  th ng lu t l  kinh doanh c a đ i tác. Đ ng th i cácấ ẩ ệ ệ ố ậ ệ ủ ố ồ ờ  
doanh nghi p VN cũng ch a hi u bi t đ c t p quán kinh doanh d n đ n nh ngệ ư ể ế ượ ậ ẫ ế ữ  
thi t h i đáng ti t đã x y ra ch  vì thi u m t s  hi u bi t c n thi tệ ạ ế ả ỉ ế ộ ự ể ế ầ ế

-Ch a coi tr ng công tác ti p th , xây d ng th ng hi u, qu ng bá s n ph m,ư ọ ế ị ự ươ ệ ả ả ẩ  
chăm sóc khách hàng…nhi u doanh nghi p còn cho r ng ch  c n s n ph m c aề ệ ằ ỉ ầ ả ẩ ủ  
mình giá r , ch t l ng t t thì t  kh c ng i tiêu dùng s  tìm đ n. R  ràng quanẻ ấ ượ ố ự ắ ườ ẽ ế ỏ  
đi m này là không phù h p trong b i c nh c nh tranh gay g t nh  hi n nayể ợ ố ả ạ ắ ư ệ

-S n ph m manh mún, s n l ng không nhi u, ch a đ m b o ngu n cung n đ nh.ả ẩ ả ượ ề ư ả ả ồ ổ ị  
Nhi u doanh nghi p còn ph i xu t qua trung gian ho c gia công, hi u qu  th p.ề ệ ả ấ ặ ệ ả ấ

-Ch a chú ý đ n khâu thi t k , đ u t  cho nghiên c u m u mã, s n sàng “ăn c p”ư ế ế ế ầ ư ứ ẫ ẵ ắ  
ho c “nhái” c a ng i khác.ặ ủ ườ

-Tính liên k t c a các doanh nghi p r t kém. Vai trò c a hi p h i ch a phát huyế ủ ệ ấ ủ ệ ộ ư  
h t.ế

-Thi u tính công khai, minh b ch, ghi chép tuỳ ti n, không theo các chu n m cế ạ ệ ẩ ự  
qu c t , không th  xu t trình nh ng thông tin v  doanh nghi p m t cách chính xácố ế ế ấ ữ ề ệ ộ  
và đ m b o tính th i gian cho các c  quan đi u tra khi c n thi t.ả ả ờ ơ ề ầ ế

XI. Nêu nh ng thành công và h n ch  c a doanh nghi p Vi t Nam:ữ ạ ế ủ ệ ệ

1. Thaønh coâng:

Vi t Nam l t vào top 30 n c xu t kh u hàng nhi u nh t sang Hoa Kỳ, trong năm 2007ệ ọ ướ ấ ẩ ề ấ  
mang v  trên 10,5 t  USD, đã làm nhi u ng i l c quan trong nh ng ngày đ u năm. V i nh ngề ỉ ề ườ ạ ữ ầ ớ ữ  
m t hàng truy n th ng c a xu t kh u Vi t Nam nh  cà phê, hàng may m c, thi t b  đi n vàặ ề ố ủ ấ ẩ ệ ư ặ ế ị ệ  
đ  trang trí n i th t, chúng ta đã v t lên trên nhi u n c n i ti ng v  nh ng mồ ộ ấ ượ ề ướ ổ ế ề ữ t hàng nàyặ  
nh  Chile, Colombia, Philippines và Tây Ban Nha. Xu t kh u Vi t Nam tăng g p 8 l n k  tư ấ ẩ ệ ấ ầ ể ừ 
khi BTA đ c thi hành.ượ

Vi t Nam đã đ t đ c nhi u thành tích ngo n m c trên nhi u lĩnh v c. Tăng tr ng GDPệ ạ ượ ề ạ ụ ề ự ưở  
đ t 8,5% so v i năm 2006 - là con s  cao nh t trong 10 năm qua. Kinh t  Vi t Nam đang phátạ ớ ố ấ ế ệ  
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tri n đúng h ng, th  hi n s  tăng tr ng  các ngành quan tr ng nh  công nghi p, th ngể ướ ể ệ ự ưở ở ọ ư ệ ươ  
m i…ạ

Theo s  li u c a B  Công Th ng, năm 2007, kim ng ch XK hàng hóa đ t 48,4 t  USD,ố ệ ủ ộ ươ ạ ạ ỉ  
tăng 21,5% so v i năm 2006, đ c bi t, đã có 10 m t hàng XK gia nh p “Câu l c b  1 t  USD”.ớ ặ ệ ặ ậ ạ ộ ỉ  
Năm 2008, s  l ng thành viên c a “Câu l c b  1 t  USD” d  ki n s  đ c nâng lên 14 m tố ượ ủ ạ ộ ỉ ự ế ẽ ượ ặ  
hàng. Xu t kh u tăng tr ng liên t c  m c hai con s  và hi n chi m x p x  68% GDP, đ aấ ẩ ưở ụ ở ứ ố ệ ế ấ ỷ ư  
VN vào di n các n c có n n kinh t  m .ệ ướ ề ế ở

Giá tr  s n xu t công nghi p toàn ngành đ t 574.046,8 t  đ ng, tăng 17,5%, so v i nămị ả ấ ệ ạ ỉ ồ ớ  
2006; t ng kim ng ch xu t kh u hàng hóa đ t 48,4 t  USD, tăng 21,5%; t ng m c bán l  hàngổ ạ ấ ẩ ạ ỉ ổ ứ ẻ  
hoá và d ch v  c đ t 726.113 t  đ ng, tăng 23%. Bên c nh đó, Vi t Nam đã ti n hành đi uị ụ ướ ạ ỉ ồ ạ ệ ế ề  
ch nh và ban hành nhi u chính sách, lu t pháp trong n c theo h ng ngày càng phù h p h nỉ ề ậ ướ ướ ợ ơ  
v i các quy t c, lu t l  th ng m i qu c t  và cam k t WTO. Chính vì v y mà môi tr ngớ ắ ậ ệ ươ ạ ố ế ế ậ ườ  
đ u t , kinh doanh c a Vi t Nam đã đ c c i thi n theo h ng thông thoáng và minh b ch,ầ ư ủ ệ ượ ả ệ ướ ạ  
t o đ c ni m tin v i các nhà đ u tạ ượ ề ớ ầ ư

Thu hút đ u t  năm 2007 gia tăng v  s  l ng và có s  chuy n bi n v  ch t l ng. Cầ ư ề ố ượ ự ể ế ề ấ ượ ả 
n c đã thu hút 1.440 d  án có t ng giá tr  18 t  USD v n FDI đ u t  m i; có 400 d  án v i 2,4ướ ự ổ ị ỉ ố ầ ư ớ ự ớ  
t  USD tăng v n, đ a t ng s  v n FDI thu hút trong năm 2007 lên 20,3 t  USD, tăng 70% so v iỉ ố ư ổ ố ố ỉ ớ  
năm ngoái n c ngoài và góp ph n tăng c ng thu hút đ u t . ướ ầ ườ ầ ư

L i th  c nh tranh c a hàng hóa và d ch v  Vi t Nam hi n nay ch  y u d a trên ngu nợ ế ạ ủ ị ụ ệ ệ ủ ế ự ồ  
lao đ ng r  và tài nguyên thiên nhiên s n có (song nh ng l i th  này đang có xu h ng gi mộ ẻ ẵ ữ ợ ế ướ ả  
nhanh).

Vi c Vi t Nam gia nh p WTO có tác đ ng ngay đ i v i dòng v n đ u t  tr c ti pệ ệ ậ ộ ố ớ ố ầ ư ự ế  
n c ngoài (FDI) ch y vào Vi t Nam, vì các nhà đ u t  n c ngoài đã mong ch  vi c này tướ ả ệ ầ ư ướ ờ ệ ừ 
lâu. Vi c gia tăng FDI trong năm 2007 và nh ng năm sau khi gia nh p WTO s  đóng góp vào sệ ữ ậ ẽ ự 
tăng tr ng GDP c a Vi t Nam. ưở ủ ệ

Bên c nh đó, năm 2007 s  là năm b n l  ch ng ki n b c đ t phá c a các nhà xu tạ ẽ ả ề ứ ế ướ ộ ủ ấ  
kh u Vi t Nam trong vi c thâm nh p th  tr ng các n c thành viên WTO, nh t là đ i v iẩ ệ ệ ậ ị ườ ướ ấ ố ớ  
hàng d t may vào th  tr ng M .ệ ị ườ ỹ

Vi c h i nh p khu v c cũng d  dàng h n do khung pháp lý và v  th  c a VN đã ngangệ ộ ậ ự ễ ơ ị ế ủ  
b ng v i các thành viên ASEAN khác.ằ ớ

Ngoài m t s  lo i hàng hoá ph i gi m thu  ngay sau khi gia nh p, l  trình th c hi nộ ố ạ ả ả ế ậ ộ ự ệ  
c a Vi t Nam t ng đ i h p lý (t  5-7 năm). Vì v y, doanh nghi p Vi t Nam v n có đ  th iủ ệ ươ ố ợ ừ ậ ệ ệ ẫ ủ ờ  
gian đ  nâng cao năng l c c nh tranh c a mình, thông qua n  l c c a b n thân cũng nh  tìmể ự ạ ủ ỗ ự ủ ả ư  
ki m đ i tác đ  thu hút v n, công ngh .ế ố ể ố ệ

Ti m năng tăng tr ng kinh t  m nh và ti m năng này đ c c ng c  b i năng su t laoề ưở ế ạ ề ượ ủ ố ở ấ  
đ ng thu n l i c a Vi t Nam, l c l ng lao đ ng l n ch a đ c s  d ng trong khu v c nôngộ ậ ợ ủ ệ ự ượ ộ ớ ư ượ ử ụ ự  
nghi p. Trong giai đo n ng n h n, n n kinh t  đ c d  báo s  tăng tr ng  m c bình quânệ ạ ắ ạ ề ế ượ ự ẽ ưở ở ứ  
l n h n 7,5%/năm.  giai đo n phát tri n kinh t  này, h  s  ti t ki m b ng n i t  cao (kho ngớ ơ ở ạ ể ế ệ ố ế ệ ằ ộ ệ ả  
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35% GDP) cũng t o đi u ki n đ  cung c p ngu n tài tr  cho các d  án đ u t  đang có nhu c uạ ề ệ ể ấ ồ ợ ự ầ ư ầ  
c p thi t v  v n v i m c chi phí th p h n so v i các tr ng h p khác. ấ ế ề ố ớ ứ ấ ơ ớ ườ ợ

Trong nh ng năm g n đây, Chính ph  đã ban hành các chính sách, xây d ng quan h  đ iữ ầ ủ ự ệ ố  
ngo i và ti n hành c i cách hành chính. Nh ng thay đ i này đã d n đ n m t giai đo n tăngạ ế ả ữ ổ ẫ ế ộ ạ  
tr ng m nh m  và khuy n khích lu ng v n đ u t  n c ngoài tr c ti p liên t c chuy n vàoưở ạ ẽ ế ồ ố ầ ư ướ ự ế ụ ể  
Vi t Nam. Các nhà tài tr  v n ODA cũng gia tăng vi c đóng góp ngu n tài tr  cho vi c xâyệ ợ ố ệ ồ ợ ệ  
d ng c  s  h  t ng  Vi t Nam. Nh ng c i cách này đang đ c c ng c  v ng ch c b i vi cự ơ ở ạ ầ ở ệ ữ ả ượ ủ ố ữ ắ ở ệ  
Vi t Nam đang đ y nhanh ti n trình h i nh p v i n n kinh t  toàn c u và nhu c u duy trì t cệ ẩ ế ộ ậ ớ ề ế ầ ầ ố  
đ  tăng tr ng kinh t  m nh m  đ  t o vi c làm cho dân s  đang gia tăng. N u các n  l cộ ưở ế ạ ẽ ể ạ ệ ố ế ỗ ự  
trong quá trình ti p t c c i cách hành chính và c i cách th  tr ng đ c duy trì thì kh  năngế ụ ả ả ị ườ ượ ả  
duy trì t c đ  phát tri n kinh t  n đ nh c a Vi t Nam ti p t c gia tăng trong khi h n ch  số ộ ể ế ổ ị ủ ệ ế ụ ạ ế ự 
tăng tr ng các v n đ  có ti m năng n y sinh.ưở ấ ề ề ả

2 H n ch :ạ ế  

Quy mô doanh nghi p c a n c ta nh  bé, công ngh  ph n l n còn l c h u so v i trìnhệ ủ ướ ỏ ệ ầ ớ ạ ậ ớ  
đ  trung bình c a th  gi i, năng su t lao đ ng th p, s n ph m làm ra có giá thành cao; nh t làộ ủ ế ớ ấ ộ ấ ả ẩ ấ  
thi u nh ng s n ph m mang tính đ c đáo, ho c tính duy nh t trên th  tr ng...ế ữ ả ẩ ộ ặ ấ ị ườ  Ít đ u t  thi tầ ư ế  
b , công ngh  hi n đ i v i công su t l n.ị ệ ệ ạ ớ ấ ớ

M t s  doanh nghi p c a n c ta thi u v n đ u t  phát tri n và m  r ng s n xu t, vìộ ố ệ ủ ướ ế ố ầ ư ể ở ộ ả ấ  
th  ch a t o đ c s c c nh tranh m nh cho doanh nghi p trong m t th i gian ng n.ế ư ạ ượ ứ ạ ạ ệ ộ ờ ắ

H  th ng ngân hàng y u kémệ ố ế : Nó đ c th  hi n  nhi u khía c nh, hai khía c nh n iượ ể ệ ở ề ạ ạ ổ  
b t nh t là: s  l ng n  khó đòi là quá cao, th ng xuyên c n đ n s  can thi p c a Nhà n cậ ấ ố ượ ợ ườ ầ ế ự ệ ủ ướ  
thông qua vi c khoanh n , giãn n  và xóa n ; m t s  l ng ti n l n bu c ph i g i ngân hàngệ ợ ợ ợ ộ ố ượ ề ớ ộ ả ử  
n c ngoài trong khi b n thân n n kinh t  VN r t khát v n;ướ ả ề ế ấ ố

H  th ng pháp lu t  còn h n ch  v  nhi u m t.ệ ố ậ ạ ế ề ề ặ

H n ch  v  m  c a th  tr ng làm nhà cung c p d ch v  n c ngoài không đ c phépạ ế ề ở ử ị ườ ấ ị ụ ướ ượ  
cung c p d ch v  t i n c ch  nhà. ấ ị ụ ạ ướ ủ

H n ch  v  đãi ng  qu c gia t o ra s  phân bi t v  đ i x  gi a nhà cung c p d ch vạ ế ề ộ ố ạ ự ệ ề ố ử ữ ấ ị ụ 
n c ngoài v i nhà cung c p d ch v  trong n c, gây khó khăn h n cho các nhà cung c p d chướ ớ ấ ị ụ ướ ơ ấ ị  
v  n c ngoài. ụ ướ

Các hàng đã qua ch  tác trong xu t kh u Vi t Nam tăng lên, tuy nhiên đ i b  ph n c aế ấ ẩ ệ ạ ộ ậ ủ  
hàng ch  tác đó là hàng gia công. Hàng may m c chi m h n 50% t ng l ng hàng xu t kh uế ặ ế ơ ổ ượ ấ ẩ  
c a Vi t Nam vào Hoa Kì nh ng Vi t Nam l i ch  y u d a vào nguyên li u, ph  ki n n củ ệ ư ệ ạ ủ ế ự ệ ụ ệ ướ  
ngoài.

Không có th  m nh xu t kh u, không t o đ c giá tr  gia tăng cho hàng xu t kh u vìế ạ ấ ẩ ạ ượ ị ấ ẩ  
ch t l ng ch a đ c c i thi n, ch a t o d ng đ c th ng hi u cho hàng xu t kh u Vi tấ ượ ư ưọ ả ệ ư ạ ự ượ ươ ệ ấ ẩ ệ  
Nam.
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Các thành viên gia nh p WTO sau th ng ph i cam k t thu  su t  m c th p h n cácậ ườ ả ế ế ấ ở ứ ấ ơ  
thành viên gia nh p tr c. Nh  v y, kh  năng b o h  c a Nhà n c đ  các doanh nghi pậ ướ ư ậ ả ả ộ ủ ướ ể ệ  
Vi t Nam đ  s c đ i phó hi u qu  v i s c ép c nh tranh s  r t h n ch  và ngày càng b  thuệ ủ ứ ố ệ ả ớ ứ ạ ẽ ấ ạ ế ị  
h p. Ði u đó cho th y các doanh nghi p c a n c ta bu c ph i ch p nh n m t cu c ch iẹ ề ấ ệ ủ ướ ộ ả ấ ậ ộ ộ ơ  
không cân s c và ph i n  l c cao nh t đ  không ch  không b  bi n thành th  tr ng tiêu thứ ả ỗ ự ấ ể ỉ ị ế ị ườ ụ 
hàng hóa c a các thành viên WTO, mà còn ph i cung c p ngày càng nhi u hàng hóa, d ch vủ ả ấ ề ị ụ 
c a mình cho th  gi i, ch  có nh  v y chúng ta m i có th  th ng cu c trong c nh tranh gay g tủ ế ớ ỉ ư ậ ớ ể ắ ộ ạ ắ  
trên th  tr ng qu c t .ị ườ ố ế

Gia nh p WTO ngoài vi c gi m t  l  thu  đáng k , chúng ta ph i d  b  các hàng ràoậ ệ ả ỷ ệ ế ể ả ỡ ỏ  
phi thu  nh : h n ng ch gi y phép, th  t c h i quan, tr  c p v.v... trong m t th i gian nh tế ư ạ ạ ấ ủ ụ ả ợ ấ ộ ờ ấ  
đ nh. Th c hi n gi m t  l  thu , d  b  hàng rào phi thu , b  ph  thu nh p kh u, làm cho m tị ự ệ ả ỷ ệ ế ỡ ỏ ế ỏ ụ ậ ẩ ộ  
s  lo i s n ph m công nghi p và nông nghi p nh  thép, gi y, hóa ch t, phân bón, s i d t, m tố ạ ả ẩ ệ ệ ư ấ ấ ợ ệ ộ  
s  lo i s n ph m c  khí và s n ph m nông s n... s  ph i ch u s  c nh tranh gay g t nh t tố ạ ả ẩ ơ ả ẩ ả ẽ ả ị ự ạ ắ ấ ừ  
phía hàng nh p kh u.ậ ẩ

Tham kh o (nhóm PAGE/Trang v  H ngả ở ồ  )  
Thành công

- T c đ  tăng tr ng GDP cao h n d  ki n, đ t 8,5%, cao nh t trong 10 năm qua. Thu hútố ộ ưở ơ ự ế ạ ấ  
đ u t  n c ngoài đ t 20,3 t  USD, tăng g p đôi so v i năm tr c. Kim ng ch xu tầ ư ướ ạ ỷ ấ ớ ướ ạ ấ  
kh u đ t x p x  59 t  USD. Nhìn chung, các tác đ ng c a vi c gia nh p WTO đ i v iẩ ạ ấ ỉ ỷ ộ ủ ệ ậ ố ớ  
Vi t Nam là r t tích c c.ệ ấ ự

- V i th  tr ng kh ng l  Vi t Nam có đi u ki n tăng thêm kim ng ch ngành xu t kh u,ớ ị ườ ổ ồ ệ ề ệ ạ ấ ẩ  
năm đàu vào WTO xu t kh u tăng cao (20,5%). Hàng hoá Vi t Nam không b  phân bi tấ ẩ ệ ị ệ  
đ i x , không b  các đ i tác ép giá, không nh ng gi m thi u các v  ki n Vi t Nam bánố ử ị ố ữ ả ể ụ ệ ệ  
phá giá mà còn có quy n ki n các đ i tác khác bán phá giá t i th  tr ng Vi t Nam.ề ệ ố ạ ị ườ ệ  
Nhi u Doanh nghi p Vi t Nam đã đ  s c c nh tranh v i đ i tác, xu t kh u nh ng m tề ệ ệ ủ ứ ạ ớ ố ấ ẩ ữ ặ  
hàng th  m nh, có ch t l ng cao, góp ph n tăng kim ng ch xu t kh ucho đ t n c. ế ạ ấ ượ ầ ạ ấ ẩ ấ ướ

- Trong b i c nh c nh tranh thu hút v n đ u t  trên th  gi i di n ra gây g t hi n nay thìố ả ạ ố ầ ư ế ớ ễ ắ ệ  
Vi t Nam đ oc x p th  6 v  h p d n đ u t . Đây là m t đ ng thái m i, là c  s  cho sệ ự ế ứ ề ấ ẫ ầ ư ộ ộ ớ ơ ở ự 
phát tri n m nh và b n v ng. Đ u t  n c ngoài tăng nhanh dòng v n t  n c ngoàiể ạ ề ữ ầ ư ướ ố ừ ướ  
ch y vào Vi t Nam trong 10 tháng đ u năm 2007 đ t 11,2 t  USD, d  tính c  năm 2007ạ ệ ầ ạ ỷ ự ả  
đ t 12 t  USD; còn danh m c các d  án đang ch  c p gi y phép và đang hoàn thi n lênạ ỷ ụ ự ờ ấ ấ ệ  
đ n 50 t  USD.ế ỷ

- Cùng v i s  tăng t c c a xu t kh u, thu hút v n đ u t , h  th ng pháp lu t hoàn ch nh,ớ ự ố ủ ấ ẩ ố ầ ư ệ ố ậ ỉ  
phù h p v i thông l  qu c t ; n n hành chính qu c gia đ    c c i cách t o thu n l iợ ớ ệ ố ế ề ố ư ơ ợ ả ạ ậ ợ  
cho các nhà đ u t .ầ ư

- Th  tr ng trong n c m  r ng, hàng hoá, d ch v  phong phú đa d ng, nh t là hàng đi nị ườ ướ ở ộ ị ụ ạ ấ ệ  
t , gia d ng, công ngh  ph m nhi u và r , ch t l ng cao.ự ụ ệ ẩ ề ẻ ấ ượ

H n chạ ế

- S  c nh tranh l n gi a các s n ph m c a n c ta v i s n ph m c a các n c, gi aự ạ ớ ữ ả ẩ ủ ướ ớ ả ẩ ủ ướ ữ  
doanh nghi p c a n c ta v i doanh nghi p c a các n c. ệ ủ ướ ớ ệ ủ ướ

- Nh ng doanh nghi p c a n c ta ch a k p thích ng và ít hi u bi t v  lu t pháp qu c t ,ữ ệ ủ ướ ư ị ứ ể ế ề ậ ố ế  
quy mô l i nh , công ngh  l c h u nên s n ph m không đ  s c c nh tranh, ph i thu h pạ ỏ ệ ạ ậ ả ẩ ủ ứ ạ ả ẹ  
s n xu t ho c phá s n, công nhân th t nghi p d n đ n nh ng v n đ  xã h i b c x c. ả ẩ ặ ả ấ ệ ẫ ế ữ ấ ề ộ ứ ứ
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- Vi c c t gi m thu  theo l  trình cũng đang nh h ng m t ph n đ n k t qu  thu ngânệ ắ ả ế ộ ả ưở ộ ầ ế ế ả  
sách do ph n đóng góp c a thu  nh p kh u ngày càng gi m. Tr c kia thu  nh p kh uầ ủ ế ậ ẩ ả ướ ế ậ ẩ  
th ng chi m 30% t ng thu, nay ch  còn 15%” và đi u lo ng i là thâm h t cán cânườ ế ổ ỉ ề ạ ụ  
th ng m i  m c đ  cao, n n kinh t  đã nh p siêu r t l n so v i nh ng năm qua (10ươ ạ ở ứ ộ ề ế ậ ấ ớ ớ ữ  
tháng c a năm 2007 nh p siêu 9 t  USD).ủ ậ ỷ

- s  phát tri n c ađ t n c ta v n ch a t ng x ng v i ti m năng, ch a tranh th  đ cự ể ủ ấ ướ ẫ ư ươ ứ ớ ề ư ủ ượ  
t t nh t nh ng c  h i và thu n l i m i, ch a đ m b o hài hoà gi a phát tri n kinh t ,ố ấ ữ ơ ộ ậ ợ ớ ứ ả ả ữ ể ế  
v i gi i quy t các v n đ  văn hoá, xã h i và môi tr ng; T c đ  tăng tr ng cao ch a điớ ả ế ấ ề ộ ườ ố ộ ưở ư  
li n v i c i thi n nhanh v  ch t l ng, môi tr ng đ u t , kinh doanh nh t là th  chề ớ ả ệ ề ấ ượ ườ ầ ư ấ ể ế 
kinh t , th  t c hành chính, k t c u h  t ng, kinh t  xã h i và ngu n nhân l c đang làế ủ ụ ế ấ ạ ầ ế ộ ồ ự  
nh ng khâu còn r t y u, b t c p làm h n ch  s  phát tri n nhanh c a đ t n cữ ấ ế ấ ậ ạ ế ự ể ủ ấ ướ

7. . Phân tích c  h i và thách th c khi chúng ta th c hi n đ y đ  n i dung các hi p đ nh:ơ ộ ứ ự ệ ầ ủ ộ ệ ị

 C  h i ơ ộ  :
1. Đ c h ng ngay thành qu  c a GATT & WTOượ ưở ả ủ   sau g n 60 năm t n t i (thu  nh pầ ồ ạ ế ậ  

kh u và các hàng rào phi thu  quan…)ẩ ế
2. Mang l i đ ng l c cho c i cách n n kinh t  (5)ạ ộ ự ả ề ế  :
a) Xây d ng h  th ng lu t pháp đ y đ  mang chu n m c qu c t  đ  phát tri n kinh t  thự ệ ố ậ ầ ủ ẩ ự ố ế ể ể ế ị 

tr ngườ
b) Xây d ng môi tr ng kinh doanh bình đ ng gi a các thành ph n kinh tự ườ ẳ ữ ầ ế
c) Gi m thi u các bi n pháp hành chính can thi p vào kinh doanh c a doanh nghi pả ể ệ ệ ủ ệ
d) Thay đ i t  duy kinh t  - t  kinh t  Nhà n c sang kinh t  t  nhân làm đ ng l c c  b nổ ư ế ừ ế ướ ế ư ộ ự ơ ả  

phát tri nể
e) Chuy n kinh t  Nhà n c sang ho t đ ng th  tr ngể ế ướ ạ ộ ị ườ

L u ý:ư  vào WTO không ph i là m c tiêu mà là ph ng ti n đ  c i cách n n kinh tả ụ ươ ệ ể ả ề ế
3. Doanh nghi p có môi tr ng kinh doanh thu n l i đ  phát tri nệ ườ ậ ợ ể ể  
+ Không b  phân bi t đ i xị ệ ố ử
+ Đ c quy n ti p c n v i th  tr ng trong và ngoài n cượ ề ế ậ ớ ị ườ ướ
+ Đ c quy n ti p c n v i thông tinượ ề ế ậ ớ
+ Ít b  hành vì th  t c hành chính ị ủ ụ
+ H  t ng c  s  kinh doanh t t h nạ ầ ơ ở ố ơ
4. Vi t Nam thêm h p d n đ u t  n c ngoài vì:ệ ấ ẫ ầ ư ướ   
+ Môi tr ng kinh doanh mang chu n m c qu c tườ ẩ ự ố ế
+ Không b  phân bi t đ i x : MFN, NTị ệ ố ử
+ Th  t c đ u t  và thu  t ng t  nh  các doanh nghi p Vi t Namủ ụ ầ ư ế ươ ự ư ệ ệ
+ Đ c quy n t  do kinh doanh theo c  ch  th  tr ngượ ề ự ơ ế ị ườ
5. Chi phí kinh doanh c a doanh nghi p có đi u ki n gi m vì (6):ủ ệ ề ệ ả  
a) Thu  nh p kh u gi m, mua nguyên v t li u, máy móc s  r  h nế ậ ẩ ả ậ ệ ẽ ẻ ơ
b) C nh tranh l n thúc đ y doanh nghi p đ u t  công ngh , máy móc, qu n lý chi phí đạ ớ ẩ ệ ầ ư ệ ả ể 

gi m giáả
c) Chi phí th  t c hành chính ít h n (vì đ n gi n hóa th  t c hành chính nhà n c là m củ ụ ơ ơ ả ủ ụ ướ ụ  

tiêu c a WTO)ủ
d) Tham nhũng ít h n (gi m chi phí d i bàn)ơ ả ướ
e) Gi m chi phí ti p c n v i thông tin ( c  ch  chính sách c a Nhà n c; th  tr ng…)ả ế ậ ớ ơ ế ủ ướ ị ườ
f) Ít chi phí h n vì c  s  h  t ng phát tri n t t h n (B  tài tr  tr c ti p Nhà n c s  đ uơ ơ ở ạ ầ ể ố ơ ỏ ợ ự ế ướ ẽ ầ  

t  vào c  s  h  t ng)ư ơ ở ạ ầ
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6. Xu t kh u s  d  dàng h n (4):ấ ẩ ẽ ễ ơ  
a) Vì năng l c c nh tranh t t h n (vì c nh tranh cao d n t i s n ph m t t h n; giá h  h n)ự ạ ố ơ ạ ẫ ớ ả ẩ ố ơ ạ ơ
b) Xu t kh u sang 149 n c s  đ c h ng MFN và NTấ ẩ ướ ẽ ượ ưở

c) Ngành xu t kh u d t may không còn quy đ nh b ng h n ng chấ ẩ ệ ị ằ ạ ạ
d) D  dàng h n khi ti p c n thông tin th  tr ng n c nh p kh u (vì WTO yêu c u m iễ ơ ế ậ ị ườ ướ ậ ẩ ầ ỗ  

n c thành viên công khai hóa chính sách th ng m i c a mình)ướ ươ ạ ủ
7. Hàng hóa và d ch v  nhi u h n:ị ụ ề ơ   do phát tri n nhi u nhà cung c p, s  l a ch n c aể ề ấ ự ự ọ ủ  

doanh nghi p và ng i dân nhi u h n r  h nệ ườ ề ơ ẻ ơ
8. Doanh nghi p có đi u ki nệ ề ệ   b o v  quy n l i c a mình t t h n trên th  tr ng qu cả ệ ề ợ ủ ố ơ ị ườ ố  

tế
9. Doanh nghi p phát tri n m nh và b n v ng h n vìệ ể ạ ề ữ ơ   gi m tài tr  “đèn đ ” khi nả ợ ỏ ế  

doanh nghi p ph i t  phát huy n i l cệ ả ự ộ ự
10. Đ i s ng nhân dân đ c c i thi nờ ố ượ ả ệ  :

+ Nhi u công ăn vi c làm h nề ệ ơ
+ Nhi u hàng hóa d ch v  h n đ  th a mãnề ị ụ ơ ể ỏ
+ Đi u ki n h c t p, ch a b nh, du l ch văn hóa t t h nề ệ ọ ậ ữ ệ ị ố ơ

11. T  nhân hóa và c  ph n hóa:ư ổ ầ   Vi t Nam ph i báo cáo th ng niên cho WTO v  ti nệ ả ườ ề ế  
đ  c  ph n hóa ch ng nào còn duy trì ch ng trình nàyộ ổ ầ ừ ươ

 Thách th cứ  
1. C nh tranh kh c li t:  ạ ố ệ Vì Vi t Nam ph i dành cho các n c khác quy ch  t i huệ ả ướ ế ố ệ 

qu c và NT trong ho t đ ng th ng m i và đ u tố ạ ộ ươ ạ ầ ư
+ C nh tranh gi a các doanh nghi p trong n c (vì m i doanh nghi p đ u ph iạ ữ ệ ướ ọ ệ ề ả  

năng đ ng, tăng l c c nh tranh c a mình).ộ ự ạ ủ
+ C nh tranh v i các doanh nghi p trong khu v c và các n c khác).ạ ớ ệ ự ướ

2. Nhi u chi phí kinh doanh s  tăng themề ẽ
+ Chi phí xây d ng th ng hi u và b o v  quy n s  h u trí tu .ự ươ ệ ả ệ ề ở ữ ệ
+ Chi phí qu ng cáo ti p th  tăng.ả ế ị
+ Chi phí đ u t  cho nâng cao công ngh , đào t o ngu n nhân l c.ầ ư ệ ạ ồ ự
+ Chi phí xây d ng các tiêu chu n Qu n tr  ch t l ng c a doanh nghi p: ISO –ự ẩ ả ị ấ ượ ủ ệ  

9000; ISO – 14000; HACCP; GMP…
3. Môi tr ng kinh doanh ph c t p h nườ ứ ạ ơ

++ Ph i n m lu t l  kinh doanh trong n c.ả ắ ậ ệ ướPh i n m lu t l  kinh doanh trong n c.ả ắ ậ ệ ướ
++ Ph i n m lu t l  qu c t .ả ắ ậ ệ ố ếPh i n m lu t l  qu c t .ả ắ ậ ệ ố ế
++ N m thông tin toàn c u.ắ ầN m thông tin toàn c u.ắ ầ
++ Môi tr ng kinh doanh đa văn hóa.ườMôi tr ng kinh doanh đa văn hóa.ườ
++ An ninh kinh t  ph i nâng cao.ế ảAn ninh kinh t  ph i nâng cao.ế ả
++ Th ng tr ng là chi n tr ng.ươ ườ ế ườTh ng tr ng là chi n tr ng.ươ ườ ế ườ

4. Hàng hoá b o h  m u d ch m t điả ộ ậ ị ấ
+ Thu  nh p kh u gi m.ế ậ ẩ ả
+ Hàng rào phi thu  bãi b .ế ỏ
+ Doanh nghi p nhà n c b  gi m s  b o tr  c a nhà n c: m t đi s  đ c quy nệ ướ ị ả ự ả ợ ủ ướ ấ ự ộ ề  

trong nhi u lĩnh v c.ề ự
5. Khi XK g p nhi u rào c n tinh vi  n c nh p kh uặ ề ả ở ướ ậ ẩ

+ Hàng rào k  thu t: v  sinh an toàn th c ph m, môi tr ng, tiêu chu n qu n trỹ ậ ệ ự ẩ ườ ẩ ả ị 
ISO, HACCP…

+ Th ng hi u, nhãn hi u hàng hóa.ươ ệ ệ
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+ Ch ng tài tr .ố ợ
+ Ch ng bán phá giá.ố

6. Tài tr  xu t kh u và s n xu t thay th  hang nh p kh u b  bợ ấ ẩ ả ấ ế ậ ẩ ị ỏ

Câu 9: Thu  quan, xu h ng c a vi c áp d ng thu  quan trên th  gi i.V n d ng vào th cế ướ ủ ệ ụ ế ế ớ ậ ụ ự  
ti n Vi t Nam (Nhóm Chú Ve)ể ệ

1. Khái ni m, vai trò, phân lo iệ ạ  
- Khái ni mệ  : Thu  quan là kho n ti n t  mà ng i ch  hàng hoá xu t kh u, nh pế ả ề ệ ườ ủ ấ ẩ ậ  

kh u ho c quá c nh ph i n p cho h i quan là đ i di n cho nhà n c ch  nhà.ẩ ặ ả ả ộ ả ạ ệ ướ ủ
- Vai trò c a thu  quanủ ế  

• Thu  quan có vai trò đi u ti t xu t kh u và nh pế ề ế ấ ẩ ậ , b i vì l ng hàngở ượ  
hoá xu t kh u ho c nh p kh u ph  thu c vào giá c . Giá c  lên xu ng làm gi mấ ẩ ặ ậ ẩ ụ ộ ả ả ố ả  
ho c tăng s c c nh tranh hàng hoá. M t b  ph n quan tr ng c a giá c  hàng hoáặ ứ ạ ộ ộ ậ ọ ủ ả  
ngo i th ng đó là thu  quan. Thu  quan đánh th p hay cao nh h ng đ n s cạ ươ ế ế ấ ả ưở ế ứ  
c nh tranh c a hàng hoá, do đó thông qua m c thu  quan đánh vào hàng hóa xu tạ ủ ứ ế ấ  
nh p kh u chính ph  gián ti p đi u ti t xu t nh p kh u hàng hoá.ậ ẩ ủ ế ề ế ấ ậ ẩ

• Thu  quan có tác d ng b o h  th  tr ng n i đ aế ụ ả ộ ị ườ ộ ị , b i vì đánh thu  caoở ế  
vào nh ng m t hàng nh p kh u, giúp các nhà s n xu t trong n c b ng giá r  cóữ ặ ậ ẩ ả ấ ướ ằ ẻ  
th  c nh tranh v i hàng hoá nh p kh u. Đ c bi t thu  quan giúp các nhà s nể ạ ớ ậ ẩ ặ ệ ế ả  
xu t “non tr ” trong n c có th i gian tr ng thành và sinh l i, có th  c nh tranhấ ẻ ướ ờ ưở ờ ể ạ  
v i hàng nh p kh u t ng lai. Vì nh ng xí nghi p non tr  th ng chi phí banớ ậ ẩ ươ ữ ệ ẻ ườ  
đ u cao, ch a có th  tr ng r ng l n cho nên nh ng xí nghi p này có th  b  bópầ ư ị ườ ộ ớ ữ ệ ể ị  
ch t trong “tr ng n c” khi b  hàng ngo i c nh tranh.ế ứ ướ ị ạ ạ

• Thu  quan có tác d ng tăng thu cho ngân sách Nhà n cế ụ ướ . Cùng v i ti nớ ế  
trình toàn c u hoá, vai trò c a thu  quan đ i v i ngu n thu ngân sách càng gi m,ầ ủ ế ố ớ ồ ả  
nh ng đ i v i nhi u n c thu  nh p kh u v n là ngu n thu quan tr ng cho ngânư ố ớ ề ướ ế ậ ẩ ẫ ồ ọ  
sách qu c gia. Cho nên, bài toán c n gi i đ i v i m t qu c gia trong ti n trìnhố ầ ả ố ớ ộ ố ế  
h i nh p là v a th c hi n gi m hàng rào thu  quan theo l  trình cam k t c aộ ậ ừ ự ệ ả ế ộ ế ủ  
WTO nh ng v n đ m b o ngu n thu ngân sáchư ẫ ả ả ồ

• Thu  quan đ c xem là công c  m u d ch mang tính minh b chế ượ ụ ậ ị ạ  h n soơ  
v i các công c  phi thu , vì ng i ta d  xác đ nh đ c m c đ  nh h ng tiêuớ ụ ế ườ ễ ị ượ ứ ộ ả ưở  
c c c a chính sách b o h  c a ti n trình h i nh p kinh t  c a qu c gia đ  quaự ủ ả ộ ủ ế ộ ậ ế ủ ố ể  
đó gây s c ép đi u ch nhứ ề ỉ

• Thu  quan là công c  phân bi t đ i x  trong quan h  th ng m i ế ụ ệ ố ử ệ ươ ạ và 
gây áp l c đ i v i b n hàng ph i nh ng b  trong đàm phánự ố ớ ạ ả ượ ộ . Ch ng h n Mẳ ạ ỹ 
đòi EU ph i gi m t  30-50% tr  c p trong nông nghi p, n u không M  s  tăngả ả ừ ợ ấ ệ ế ỹ ẽ  
m c thu  đánh vào nông s n ph m c a EU nh p kh u vào th  tr ng M . Hayứ ế ả ẩ ủ ậ ẩ ị ườ ỹ  
trong năm 2001 đ  tr  đũa Nh t B n tăng thu  nh p kh u đánh vào các m t hàngể ả ậ ả ế ậ ẩ ặ  
rau qu  c  c a Trung Qu c nh p kh u vào Nh t. Trung Qu c thông báo đánhả ủ ủ ố ậ ẩ ậ ố  
thu  tăng g p hai l n đ i v i m t hàng xe h i và đi n t  gia d ng c a Nh tế ấ ầ ố ớ ặ ơ ệ ử ụ ủ ậ  
nh p vào Trung Qu c. Cu i cùng, hai bên Nh t-Trung ph i ng i vào đàm phánậ ố ố ậ ả ồ  
đ  gi i quy t tranh ch p và th c hi n nh ng b  l n nhau.ể ả ế ấ ự ệ ượ ộ ẫ

• Gi m thu  quan là bi n pháp quan tr ng đ  đ y nhanh ti n đ  h iả ế ệ ọ ể ẩ ế ộ ộ  
nh p khu v c và th  gi i v  kinh tậ ự ế ớ ề ế.  Th t v y, đa s  các hi p đ nh đa ph ng,ậ ậ ố ệ ị ươ  
song ph ng đ u dùng bi n pháp c  b n là gi m thu  nh p kh u đ  th c hi nươ ề ệ ơ ả ả ế ậ ẩ ể ự ệ  
ti n trình toàn c u hoá. Ví d , 1/2003 các n c ASEAN-6 đã gi m thu  nh pế ầ ụ ướ ả ế ậ  
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kh u xu ng còn  m c t  0%-5% và d  ki n đ n 2010 th  tr ng chung c a cácẩ ố ở ứ ừ ự ế ế ị ườ ủ  
n c ASEAN hình thành thì thu  nh p kh u gi m xu ng b ng 0ướ ế ậ ẩ ả ố ằ

- Phân lo i thu  quanạ ế  
• Phân lo i theo m c đích đánh thuạ ụ ế  : Chia làm 2 lo i:ạ

 Thu  quan nh m tăng thu ngân sáchế ằ  (hay còn g i là thu  quan tài chính):ọ ế  
Nh m tăng thu cho ngân sách nhà n c, m c thu  đánh th ng  m c th pằ ướ ứ ế ườ ở ứ ấ

 Thu  quan b o h  ế ả ộ nh m đánh cao vào hàng nh p kh u đ  làm giá bán hàngằ ậ ẩ ể  
nh p kh u tăng lên b ng ho c cao h n giá bán hàng s n xu t trong n i đ a.ậ ẩ ằ ặ ơ ả ấ ộ ị  
Do đó, s c c nh tranh c a hàng nh p kh u gi m điứ ạ ủ ậ ẩ ả

• Phân lo i theo đ i t ng đánh thuạ ố ượ ế  : Chia làm 3 lo iạ
 Thu  tính theo giá trế ị: là thu  tính t  l  ph n trăm so v i giá tr  hàng hoá xu tế ỉ ệ ầ ớ ị ấ  

kh u, nh p kh u. Cách tính thu  theo ki u này th ng đ c áp d ng nhi uẩ ậ ẩ ế ể ườ ượ ụ ề  
nh t b i vì d  áp d ng trong cách tính thu , qu n lý thu  và theo k p t c đấ ở ễ ụ ế ả ế ị ố ộ 
c a l m phát. Tuy nhiên, h n ch  c a cách tính thu  quan theo giá tr  là vi củ ạ ạ ế ủ ế ị ệ  
phân lo i s n ph m tính thu  và xác đ nh giá c a s n ph m khó th c hi nạ ả ẩ ế ị ủ ả ầ ự ệ

 Tính theo s  l ngố ượ : Là thu  đ c tính n đ nh d a theo kh i l ng ho cế ượ ổ ị ự ố ượ ặ  
tr ng l ng hàng hoá xu t nh p kh u (s  ti n thu  ph i n p không phọ ượ ấ ậ ẩ ố ề ế ả ộ ụ 
thu c vào giá c  hàng hoá xu t nh p kh u)ộ ả ấ ậ ẩ
Vd: M i ki n hàng nh p kh u vào n i đ a n p 0,5 USD hay thu  nh p kh uỗ ệ ậ ẩ ộ ị ộ ế ậ ẩ  
đánh vào m i kg hàng là 0,01 USD.ỗ

 Thu  quan h n h pế ỗ ợ : Là thu  tính theo c  2 cách trên v a s  l ng v a giáế ả ừ ố ượ ừ  
tr .ị
 Vd: M i ki n hàng nh p kh u đánh thu  0,5USD c ng v i 1% giá tr  hàngỗ ệ ậ ẩ ế ộ ớ ị  
nh pậ

• Phân lo i theo m c thuạ ứ ế  : Chia làm 4 lo iạ
 M c thu  t i đaứ ế ố  là cách th c đánh thu  vào hàng hoá nh  sau: 1 m t hàngứ ế ư ặ  

nh p kh u có nhi u m c thu  khác nhau ph  thu c vào ngu n nh p kh u (tậ ẩ ề ứ ế ụ ộ ồ ậ ẩ ừ 
n c không đ c h ng u đãi, đ c h ng MFN, đ c h ng GSP….)ướ ượ ưở ư ượ ưở ượ ưở  
nh ng bi u thu  quy đ nh thêm hàng hoá b  đánh thu  không quá gi i h n choư ể ế ị ị ế ớ ạ  
phép nào đó.

 M c thu  t i thi uứ ế ố ể  lá cách quy đ nh cách tính thu  nh p kh u ph i n p, cònị ế ậ ẩ ả ộ  
quy đ nh thêm : m c thu  ph i n p không th p h n m c thu  t i thi u tínhị ứ ế ả ộ ấ ơ ứ ế ố ể  
theo kh i l ng. Cách quy đ nh m c thu  t i thi u nh m ch ng l i hi nố ượ ị ứ ế ố ể ằ ố ạ ệ  
t ng gian l n th ng m i nh : kê khai giá tr  hàng nh p kh u không đúng,ượ ậ ươ ạ ư ị ậ ẩ  
nêu xu t x hàng nh p kh u không đúng.ấ ứ ậ ẩ

 Thu  h n ng chế ạ ạ : Là lo i thu  nh p kh u ph i h p gi a 2 lo i thu  t iạ ế ậ ẩ ố ợ ữ ạ ế ố  
thi u và thu  t i đa. N u doanh nghi p nh p kh u trong h n ng ch cho phépể ế ố ế ệ ậ ẩ ạ ạ  
đ c h ng m c thu  t i thi u, ngoài m c h n ng ch s  ph i ch u m cượ ưở ứ ế ố ể ứ ạ ạ ẽ ả ị ứ  
thu  nh p kh u t i đaế ậ ẩ ố

 M c thu  u đãiứ ế ư : Là m c thu  đánh gi m khi hàng hoá xu t kh u sang ho cứ ế ả ấ ẩ ặ  
nh p kh u t  nh ng n c có quan h  t i hu  qu c v i n c ch  nhàậ ẩ ừ ữ ướ ệ ố ệ ố ớ ướ ủ

• Phân lo i theo m c đích s  d ng c a hàng hoáạ ụ ử ụ ủ  :
 Mi n thuễ ế: Đ i v i nh ng hàng xu t kh u, nh p kh u ph c v  cho tri nố ớ ữ ấ ẩ ậ ẩ ụ ụ ễ  

lãm, gia công, hàng c u tr , hàng hoá ph c v  cho các m c đích xã h i khác:ứ ợ ụ ụ ụ ộ  
Phòng ch ng AIDS, ch ng lao, giáo d c…ố ố ụ

 Thu  ph  thôngế ổ : đánh vào nh ng hàng hoá mang tính kinh doanh th ng m iữ ươ ạ
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 Ngoài ra thu  quan có th  phân lo i theo tiêu th c căn c  vào m c ế ể ạ ứ ứ ứ đ  chộ ế  
bi n sâu ế c a s n ph m xu t kh u, nh p kh u.ủ ả ẩ ấ ẩ ậ ẩ

2. Xu h ng phát tri n c a thu  quan trên th  gi iướ ể ủ ế ế ớ  
- M c tính thuứ ế: Cùng v i ti n trình toàn c u hoá v  kinh t  m c thu  quan bình quânớ ế ầ ề ế ứ ế  

gi m d n, tả ầ ng b c h  th p ti n t i d  b  hàng rào thu  quan trong th ng m i songừ ướ ạ ấ ế ớ ỡ ỏ ế ươ ạ  
ph ng và đa ph ng, thu  quan hoá các bi n pháp phi thu  quan và chuy n t  qu n lýươ ươ ế ệ ế ể ừ ả  
b ng thu  quan (cùng các bi n pháp phi thu  quan b  WTO c m) sang s  d ng các bi nằ ế ệ ế ị ấ ử ụ ệ  
pháp phi thu  quan đ c WTO cho phép,  ế ượ là nhân t  quan tr ng thúc đ y ho t đ ngố ọ ẩ ạ ộ  
th ng m i th  gi i.ươ ạ ế ớ

- Cách tính thu  quanế : Th ng l ng trong vi c xây d ng bi u thu  quan đ c coi nhươ ượ ệ ự ể ế ượ ư 
là m t đ c tr ng c  b n c a chính sách thu  xu t nh p kh u.ộ ặ ư ơ ả ủ ế ấ ậ ẩ

- Th  t c thu  quanủ ụ ế : Nhìn chung, chính sách thu  quan c a các qu c gia trong đi u ki nế ủ ố ề ệ  
hi n nay đ u có nh h ng n i l ng s  h n ch  th ng m i. Th  t c thu  quan ngàyệ ề ả ưở ớ ỏ ự ạ ế ươ ạ ủ ụ ế  
càng đ n gi n, minh b ch, hi n đ i, hài hoà và d  d  đoánơ ả ạ ệ ạ ễ ự

3. Nêu l  trình gi m thu  c a Vi t Nam theo cam k t c a WTOộ ả ế ủ ệ ế ủ  
 Thu  su t bình quân gi m 23%ế ấ ả

- V i vi c th c hi n cam k t v  thu  quan theo các văn b n đàm phán khi Vi t Nam giaớ ệ ự ệ ế ề ế ả ệ  
nh p WTO, thu  su t cam k t cu i cùng có m c bình quân gi m đi 23% so v i m cậ ế ấ ế ố ứ ả ớ ứ  
thu  bình quân hi n hành (thu  su t MFN) c a Bi u thu  (t  17,4% xu ng còn 13,4%). ế ệ ế ấ ủ ể ế ừ ố

- Tuy nhiên, chúng ta s  có m t th i gian đ  th c hi n l  trình này t  5 đ n 7 năm.ẽ ộ ờ ể ự ệ ộ ừ ế
- Trong toàn b  Bi u cam k t, Vi t Nam s  c t gi m thu  v i kho ng 3.800 dòng thuộ ể ế ệ ẽ ắ ả ế ớ ả ế 

(chi m 35,5% s  dòng c a Bi u thu ); ràng bu c  m c thu  hi n hành v i kho ngế ố ủ ể ế ộ ở ứ ế ệ ớ ả  
3.700 dòng (chi m 34,5% s  dòng c a Bi u thu ); ràng bu c theo m c thu  tr n - caoế ố ủ ể ế ộ ứ ế ầ  
h n m c thu  su t hi n hành v i 3.170 dòng thu  (chi m 30% s  dòng c a Bi u thu ),ơ ứ ế ấ ệ ớ ế ế ố ủ ể ế  
ch  y u là đ i v i các nhóm hàng nh  xăng d u, kim lo i, hoá ch t, m t s  ph ngủ ế ố ớ ư ầ ạ ấ ộ ố ươ  
ti n v n t i.ệ ậ ả

- M t s  m t hàng đang có thu  su t cao t  trên 20%, 30% s  đ c c t gi m thu  ngayộ ố ặ ế ấ ừ ẽ ượ ắ ả ế  
khi gia nh p. ậ

- Nh ng nhóm m t hàng có cam k t c t gi m thu  nhi u nh t bao g m: d t may, cá vàữ ặ ế ắ ả ế ề ấ ồ ệ  
s n ph m cá, g  và gi y, hàng ch  t o khác, máy móc thi t b  đi n-đi n t .ả ẩ ỗ ấ ế ạ ế ị ệ ệ ử

 V n áp d ng c  ch  h n ng ch đ i v i 4 m t hàng nông nghi pẫ ụ ơ ế ạ ạ ố ớ ặ ệ

- Trong lĩnh v c nông nghi p, m c cam k t bình quân là 25,2% vào th i đi m gia nh p vàự ệ ứ ế ờ ể ậ  
21,0% s  là m c c t gi m cu i cùng. So sánh v i m c thu  MFN bình quân đ i v i lĩnhẽ ứ ắ ả ố ớ ứ ế ố ớ  
v c nông nghi p hi n nay là 23,5% thì m c c t gi m đi s  là 10%.ự ệ ệ ứ ắ ả ẽ

- Vi t Nam s  đ c áp d ng c  ch  h n ng ch thu  quan đ i v i 4 m t hàng g m:ệ ẽ ượ ụ ơ ế ạ ạ ế ố ớ ặ ồ  
tr ng, đ ng, lá thu c lá, mu i (mu i trong WTO không đ c coi là m t hàng nôngứ ườ ố ố ố ượ ặ  
s n). ả

- Đ i v i 4 m t hàng này, m c thu  trong h n ng ch t ng đ ng m c thu  MFN hi nố ớ ặ ứ ế ạ ạ ươ ươ ứ ế ệ  
hành (tr ng 40%, đ ng thô 25%, đ ng tinh 50-60%, thu c lá lá: 30%, mu i ăn 30%),ứ ườ ườ ố ố  
th p h n nhi u so v i m c thu  ngoài h n ng ch.ấ ơ ề ớ ứ ế ạ ạ

- Đ i v i lĩnh v c công nghi p, m c cam k t bình quân vào th i đi m gia nh p là 16,1%,ố ớ ự ệ ứ ế ờ ể ậ  
và m c c t gi m cu i cùng s  là 12,6%. So sánh v i m c thu  MFN bình quân c a hàngứ ắ ả ố ẽ ớ ứ ế ủ  
công nghi p hi n nay là 16,6% thì m c c t gi m đi s  là 23,9%.ệ ệ ứ ắ ả ẽ
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 Áp d ng thu  su t 0% các s n ph m đi n tụ ế ấ ả ẩ ệ ử

- Đ i v i nh ng cam k t đ y đ  thu c Hi p đ nh t  do hoá theo ngành bao g m: s nố ớ ữ ế ầ ủ ộ ệ ị ự ồ ả  
ph m công ngh  thông tin (ITA), d t may, thi t b  y t  và nh ng ngành mà Vi t Namẩ ệ ệ ế ị ế ữ ệ  
tham gia m t ph n là thi t b  máy bay, hoá ch t và thi t b  xây d ng th i gian đ  th cộ ầ ế ị ấ ế ị ự ờ ể ự  
hi n cam k t gi m thu  s  đ c áp d ng sau 3 đ n 5 năm.ệ ế ả ế ẽ ượ ụ ế

- Trong các Hi p đ nh trên, tham gia ITA là quan tr ng nh t, theo đó kho ng 330 dòngệ ị ọ ấ ả  
thu  thu c di n công ngh  thông tin s  ph i có thu  su t 0% sau 3 đ n 5 năm. Nhế ộ ệ ệ ẽ ả ế ấ ế ư 
v y, các s n ph m đi n t  nh : máy tính, đi n tho i di đ ng; máy ghi hình, máy- nhậ ả ẩ ệ ử ư ệ ạ ộ ả  
k  thu t s … s  đ u có thu  su t 0%, th c hi n sau 3-5 năm, t i đa là sau 7 năm.ỹ ậ ố ẽ ề ế ấ ự ệ ố

- Vi c tham gia Hi p đ nh d t may (th c hi n đa ph ng hoá m c thu  đã cam k t theoệ ệ ị ệ ự ệ ươ ứ ế ế  
các Hi p đ nh d t may v i EU, Hoa kỳ) cũng d n đ n gi m thu  đáng k  đ i v i cácệ ị ệ ớ ẫ ế ả ế ể ố ớ  
m t hàng này: v i t  40% xu ng 12%, qu n áo t  50% xu ng 20%, s i t  20% xu ngặ ả ừ ố ầ ừ ố ợ ừ ố  
5%.

                        B ng 1 - M c thu  cam k t bình quân theo nhóm ngành hàng chínhả ứ ế ế

Nhóm m t hàngặ
Thu  su t cam k tế ấ ế  
t i  th i  đi m  giaạ ờ ể  
nh p WTO (%)ậ

Thu  su t  cam  k tế ấ ế  
c t  gi m  cu i  cùngắ ả ố  
cho WTO (%)

1. Nông s nả 25,2 21,0

2. Cá, s n ph m cáả ẩ 29,1 18,0

3. D u khíầ 36,8 36,6

4. G , gi yỗ ấ 14,6 10,5

5. D t mayệ 13,7 13,7

6. Da, cao su 19,1 14,6

7. Kim lo iạ 14,8 11,4

8. Hóa ch tấ 11,1 6,9

9. Thi t b  v n t iế ị ậ ả 46,9 37,4

10. Máy móc thi t b  c  khíế ị ơ 9,2 7,3

11. Máy móc thi t b  đi nế ị ệ 13,9 9,5

12. Khoáng s nả 16,1 14,1

13. Hàng ch  t o khácế ạ 12,9 10,2

C  bi u thuả ể ế 17,2 13,4

         B ng 2 - Cam k t c t gi m thu  nh p kh u theo m t s  nhóm m t hàng chínhả ế ắ ả ế ậ ẩ ộ ố ặ

TT M t hàngặ Thu  su tế ấ  Cam k t v i WTOế ớ
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MFN (%)
Thu  su tế ấ  
khi  gia 
nh p (%)ậ

Thuế 
su tấ  
cu iố  
cùng (%)

Th i h nờ ạ  
th cự  
hi nệ

(1) (2) (3) (4) (5) (6)

1 M t s  s n ph m nông nghi pộ ố ả ẩ ệ

 - Th t bòị 20 20 14 5 năm

 - Th t l nị ợ 30 30 15 5 năm

 - S a nguyên li uữ ệ 20 20 18 2 năm

-  S a thành ph mữ ẩ 30 30 25 5 năm

 - Th t ch  bi nị ế ế 50 40 22 5 năm

 - Bánh k o (t/s bình quân)ẹ 39,3 34,4 25,3 3-5 năm

 - Bia 80 65 35 5 năm

 - R uượ 65 65 45-50 5-6 năm

 - Thu c lá đi uố ế 100 150 135 3 năm

 - Xì gà 100 150 100 5 năm

 - Th c ăn gia súcứ 10 10 7 2 năm

2 M t s  s n ph m công nghi pộ ố ả ẩ ệ

 - Xăng d u (t/s bình quân)ầ 0-10 38,7 38,7  

 - S t thép (t/s bình quân)ắ  17,7 13 5-7 năm

 - Xi măng 40 40 32 4 năm

 - Phân hóa h c (t/s bình quân)ọ  6,5 6,4 2 năm

 - Gi y (t/s bình quân)ấ 22,3 20,7 15,1 5 năm

 - Tivi 50 40 25 5 năm

 - Đi u hòaề 50 40 25 3 năm

 - Máy gi tặ 40 38 25 4 năm

 - D t may (t/s bình quân)ệ 37,3 13,7 13,7  Th cự  
hi nệ  
ngay  khi 
gia  nh pậ  
(theo HĐ 
d t  mayệ  
đã có v iớ  
EU, US)

 - Giày dép 50 40 30 5 năm
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 - Xe Ôtô con     

 + Xe t  2.500 cc tr  lên,  ch yừ ở ạ  
xăng 90 90 52 12 năm

 + Xe t  2.500 cc tr  lên,  ch yừ ở ạ  
xăng, lo i 2 c uạ ầ 90 90 47 10 năm

 + Xe d i 2.500 cc, và lo i khácướ ạ 90 90 70 7 năm

 - Xe t iả     

 + Lo i không quá 5 t nạ ấ 100 80 50 10 năm

 +  Lo i  khác,  có  t/s  hi n  hànhạ ệ  
80% 80 80 70 7 năm

 +  Lo i  khác,  có  t/s  hi n  hànhạ ệ  
60% 60 60 50 5 năm

 - Ph  tùng ôtôụ 20,9 24,3 20,5 3-5 năm

 - Xe máy    

 + Lo i t  800 cc tr  lênạ ừ ở 100 100 40 8 năm

 + Lo i khácạ 100 95 70 7 năm

B ng 3 - Các cam k t th c hi n Hi p đ nh t  do hoá theo ngànhả ế ự ệ ệ ị ự

4.    Thu  quan c a các n c ASEAN (theo ch ng trình CEPT)ế ủ ướ ươ  

Hi p đ nh t  do hóa theo ngànhệ ị ự S  dòngố  
thuế

T/s  MFN 
(%)

T/s  cam  k tế  
cu i  cùngố  
(%)

1. Hi p đ nh công ngh  thông tin ITA- thamệ ị ệ  
gia 100%

330 5,2 0

2. Hi p đ nh hài hoà hoá ch t CH- tham giaệ ị ấ  
81%

1.300-
1.600

6,8 4,4

3. Hi p đ nh thi t b  máy bay dân d ng CA-ệ ị ế ị ụ  
tham gia h u h tầ ế 89 4,2 2,6

4. Hi p đ nh d t may TXT- tham gia 100%ệ ị ệ 1.170 37,2 13,2

5.  Hi p  đ nh  thi t  b  y  t  ME-  tham  giaệ ị ế ị ế  
100%

81 2,6 0
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Th c ch t c a ch ng trình CEPT là các n c thành viên ASEAN đ t đ c s  th aự ấ ủ ươ ướ ạ ượ ự ỏ  
thu n gi m thu  quan chung xu ng m c còn 0-5% trong th ng m i n i b  gi a các n cậ ả ế ố ứ ươ ạ ộ ộ ữ ướ  
ASEAN vòng 10 năm, k  t  1/1/1993 và hoàn thành vào 1/1/2003. Các s n ph m th c hi nể ừ ả ẩ ự ệ  
gi m thu  nh p kh u do m i n c h i viên c a ASEAN t  đ  xu t căn c  theo đi u ki nả ế ậ ẩ ỗ ướ ộ ủ ự ề ấ ứ ề ệ  
hoàn c nh kinh t  c a t ng n c. Ch ng trình CEPT th c hi n theo 4 danh m c sau:ả ế ủ ừ ướ ươ ự ệ ụ

 Danh m c gi m thu  nh p kh u (IL-Inclusion list)ụ ả ế ậ ẩ
-  Ch ng trình c t gi m thu  quan nhanhươ ắ ả ế : Áp d ng đ i v i các s n ph m hi n nayụ ố ớ ả ẩ ệ  
thu  nh p kh u đang  m c t  20% tr  xu ng. Vi c c t gi m s  đ c th c hi n theoế ậ ẩ ở ứ ừ ở ố ệ ắ ả ẽ ượ ự ệ  
2 b c:ướ

• B c 1ướ  : Th c hi n đ i các lo i hàng hóa có m c thu  quan d i 20% sự ệ ố ạ ứ ế ướ ẽ 
gi m xu ng còn 0-5% trong th i gian 7năm k  t  1/1993 d n 1/2000.ả ố ờ ể ừ ế

• B c 2ướ  : Là các s n ph m có 1 c thu  quan 20% s  đ c gi m xu ng còn 0-5%ả ẩ ứ ế ẽ ượ ả ố  
trong vong 10 năm (k  t  1/1993 đ n 1/2003).ể ừ ế

-  Ch ng trình c t gi m thu  thông th ngươ ắ ả ế ườ : Bao g m các s n ph m có m c thuồ ả ẩ ứ ế 
quan trên 20%, đ c ti n hành c t gi m theo 2 b c:ượ ế ắ ả ướ

• B c 1ướ  : Gi m thu  các m t hàng có m c thu  trên 20% xu ng còn 20%, th cả ế ặ ứ ế ố ự  
hi n trong vòng 8 năm (k t t  1993 đ n 2001).ệ ể ừ ế

• B c 2ướ  : Gi m ti p xu ng còn 0-5% trong vòng 7 năm t  2001 đ n 2008.ả ế ố ừ ế
 Danh m c lo i tr  t m th i (TEL- Tempoary Exclusion List)ụ ạ ừ ạ ờ

Do các thành viên ASEAN v n còn g p khó khăn trong vi c ho ch đ nh chính sách t  doẫ ặ ệ ạ ị ự  
hóa th ng m i, đ  t o đi u ki n thu n l i cho các n c thành viên n đ nh trong m t s  lĩnhươ ạ ể ạ ề ệ ậ ợ ướ ổ ị ộ ố  
v c c  th  nh m ti p t c các ch ng trình đ u t  đã đ c đ a ra tr c khi tham gia kự ụ ể ằ ế ụ ươ ầ ư ượ ư ướ ế 
ho ch CEPT ho c có th i gian chuy n h ng đ i v i m t s  s n ph m trong y u. Hi p đ nhạ ặ ờ ể ướ ố ớ ộ ố ả ẩ ế ệ ị  
CEPT cho phép các n c thành viên ASEAN đ a ra m t s  s n ph m t m th i ch a th c hi nướ ư ộ ố ả ẩ ạ ờ ư ự ệ  
ti n trình gi m thu  theo k  ho ch CEPT. Tuy nhiên, danh m c này ch  có tính t m th i. Sauế ả ế ế ạ ụ ỉ ạ ờ  
m t th i gian nh t đ nh các qu c gia ph i đ a toàn b  các s n ph m này vào danh m c gi mộ ờ ấ ị ố ả ư ộ ả ẩ ụ ả  
thu . ế

L ch trình chuy n các s n ph m trong danh m c lo i tr  t m th i sang danh m c c tị ể ả ẩ ụ ạ ừ ạ ờ ụ ắ  
gi m thu  đ c ti n hành trong 5 năm k  t  1/1/1996 đ n 1/1/2001. M i năm chuy n 20% sả ế ượ ế ể ừ ế ỗ ể ố 
s n ph m trong danh m c t m th i.ả ẩ ụ ạ ờ

 Danh m c lo i tr  hoàn toàn (GEL-General Exclusion List): ụ ạ ừ
Danh m c này bao g m nh ng s n ph n không tham gia hi p đ nh CEPT.ụ ồ ữ ả ẩ ệ ị
Các s n ph m trong danh m c này ph i là các s n ph m nh h ng đ n an ninh qu cả ẩ ụ ả ả ẩ ả ưở ế ố  

gia, đao đ c xa h i, cu c s ng, s c kh e con ng i, đông th c v t, đ n vi c b o t n các giáứ ộ ộ ố ứ ỏ ườ ự ậ ế ệ ả ồ  
tr  văn hóa ngh  thu t, di tích l ch s  kh o c . Vi c c t gi m thu  cũng nh  xóa b  các bi nị ệ ậ ị ử ả ổ ệ ắ ả ế ư ỏ ệ  
pháp phi thu  đ i v i các m t hàng s  không đ c xem xét đ n theo ch ng trình c a CEPT.ế ố ớ ặ ẽ ượ ế ươ ủ

 Danh m c hang hóa nh y c m (SL- Sensitive List)ụ ạ ả
Theo hi p đ nh CEPT -1992, các s n ph m nông s n ch a ch  bi n s  không đ c đ aệ ị ả ẩ ả ư ế ế ẽ ượ ư  

vào danh m c th c hi n k  ho ch CEPT. Tuy nhiên, theo hi p đ nh CEPT s a đ i, các s nụ ự ệ ế ạ ệ ị ử ổ ả  
ph m nông s n ch a qua ch  bi n này s  đ c đ a vào m t trong ba danh m c khác nhau là;ẩ ả ư ế ế ẽ ượ ư ộ ụ  
danh m c gi m thu , danh m c lo i tr  t m th i và danh m c hàng hóa chua ch  bi n nh yụ ả ế ụ ạ ừ ạ ờ ụ ế ế ạ  
c m.ả

Các s n ph m nông s n ch a qua ch  bi n nh y c m sau đó l i đ c phân vào haiả ẩ ả ư ế ế ạ ả ạ ượ  
nhóm danh m c là nhóm hàng hóa nông s n ch a ch  bi n có đ  nh y c m và nhóm có hàngụ ả ư ế ế ộ ạ ả  
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hóa nông s n ch a ch  bi n có đ  nh y c m cao. Quá trình th a thu n đ  xác đ nh các quyả ư ế ế ộ ạ ả ỏ ậ ể ị  
đ nh v  quy ch  c t gi m thu  quan cho các s n ph m nh y c m cho đ n nay v n đang đ cị ề ế ắ ả ế ả ẩ ạ ả ế ẫ ượ  
ti p t c. Tuy nhiên, đ i v i các s n ph m trong danh m c nh y c m, th i đi m b t đ u th cế ụ ố ớ ả ẩ ụ ạ ả ờ ể ắ ầ ự  
hi n c t gi m đã đ c xác đ nh là 1/1/2001 và k t thúc vào năm 2010 v i m c thu  su t ph iệ ắ ả ượ ị ế ớ ứ ế ấ ả  
đ t là 0-5%. Đ i v i các hàng hóa thu c nhóm danh m c có đ  nh y c m cao, th i h n k tạ ố ớ ộ ụ ộ ạ ả ờ ạ ế  
thúc cũng đ c xác đ nh là năm 2010, tuy nhiên cũng có m t s  linh ho t nh t đ nh s  đ c ápượ ị ộ ố ạ ấ ị ẽ ượ  
d ng liên quan đ n m c thu  su t k t thúc, các bi n pháp phòng t  v  phòng ng a b t tr c. ụ ế ứ ế ấ ế ệ ự ệ ừ ấ ắ

 Đi u ki n đ  đ c h ng thu  nh p kh u u đãi theo ch ng trình CEPT:ề ệ ể ượ ưở ế ậ ẩ ư ươ
- Hàng hóa ph i n m trong danh m c c t gi m c a c  n c xu t kh u và n c nh pả ằ ụ ắ ả ủ ả ướ ấ ẩ ướ ậ  

kh u và ph i có m c thu  quan (nh p kh u) th p h n ho c b ng 20%ẩ ả ứ ế ậ ầ ấ ơ ặ ằ
-  S n ph m ph i có ch ng trình gi m thu  đ c h i đ ng AFTA thông qua.ả ẩ ả ươ ả ế ượ ộ ồ
- S n ph m đó ph i là s n ph m c a kh i ASEAN. T c là ph i th a mãn yêu c u hàmả ẩ ả ả ẩ ủ ố ứ ả ỏ ầ  

l ng xuât x  t  kh i thành viên các n c ASEAN chi m ít nh t là 40%ượ ứ ừ ố ướ ế ấ
- Hàng nh p kh u ph i đ c chuy n th ng t  n c xu t kh u qua n c nh p kh u.ậ ẩ ả ượ ể ẳ ừ ướ ấ ẩ ướ ậ ẩ

5. Nêu nh ng nét l n v  thu  quan c a Vi t Nam trong b i c nh h i nh p kinh tữ ớ ề ế ủ ệ ố ả ộ ậ ế   
qu c tố ế

 M c tính thuứ ế
- M c bình quân thu  quan c a Vi t Nam v n còn r t cao so v i qu c t .ứ ế ủ ệ ẫ ấ ớ ố ế
- M c thu  quan c a Vi t Nam v n còn thi u khách quan: Các m t hàngứ ế ủ ệ ẫ ế ặ  

nh p kh u bi đánh thu  r t cao; trong khi đó, các m t hàng xu t kh u có thu  xu tậ ẩ ế ấ ặ ấ ẩ ế ấ  
b ng 0.ằ

- Bi u thu  su t c a Vi t Nam v n còn ph c t p, bao g m hàng ch c nghìn dòng thu ,ể ế ấ ủ ệ ẫ ứ ạ ồ ụ ế  
nhi u nhóm hàng, m t hàng có nhi u m c thu  su t khác nhau: gi a các m c thu  l iề ặ ề ứ ế ấ ữ ứ ế ạ  
có s  chênh l ch r t l n v a không phù h p v i xu th  h i nh p, v a t o k  h  đự ệ ấ ớ ừ ợ ớ ế ộ ậ ừ ạ ẽ ở ể 
đ i t ng n p thu  l i d ng tr n thu .ố ượ ộ ế ợ ụ ố ế

- M c thu  quan còn mang tính b o h  cho hàng hoá trong n c. Ch ngứ ế ả ộ ướ ẳ  
h n ngành s n xu t mía đ ng là m t ví d .ạ ả ấ ườ ộ ụ

 Cách tính thu  quanế
- M c dù chúng ta có qui đ nh v  ph ng pháp tính thu  nh ng đôi khi v n b  “c i biên”ặ ị ề ươ ế ư ẫ ị ả  

b i m t s  cán b  h i quan.ở ộ ố ộ ả
- Thu  nh p kh u  n c ta v a đánh theo tính ch t hàng hóa, v a đánh theo m c đíchế ậ ẩ ở ướ ừ ấ ừ ụ  

s  d ng d  t o ra nh ng s  h , b t h p lý đ  cho các đ i t ng làm ăn b t chínhử ụ ễ ạ ữ ơ ở ấ ợ ể ố ượ ấ  
tri t đ  l i d ng.ệ ể ợ ụ

- Không h p lý khi có nhi u công ty đ ng ra mua hàng, nh p v  c ng r i l i xu t chínhợ ề ứ ậ ề ả ồ ạ ấ  
m t hàng đó sang chính n c đã xu t đi ban đ u (khi th  tr ng khan hi m, l i nhu nặ ướ ấ ầ ị ườ ế ợ ậ  
chênh l ch quá cao so v i c c v n chuy n. H n n a, thu  xu t t i Vi t Nam b ng 0ệ ớ ướ ậ ể ợ ữ ế ấ ạ ệ ằ  
cũng là m t nguyên nhân khi n tình tr ng nêu trên v n còn t n t i).ộ ế ạ ẫ ồ ạ

 Th  t c thu  quanủ ụ ế
Tr c kiaướ :
- Th  t c v  thu  r t r m rà. M t ph n do các qui đ nh nh ng m t ph n khác cũng doủ ụ ề ế ấ ườ ộ ầ ị ư ộ ầ  

vi c s p x p b  trí nhân s  ch a h p lý và trình đ  nhân viên cũng còn nhi u b t c p.ệ ắ ế ố ự ư ợ ộ ề ấ ậ  
T t c  các y u t  trên đã làm t n nhi u công s c, th i gian đi l i c a ng i ch u thuấ ả ế ố ố ề ứ ờ ạ ủ ườ ị ế

- C  s  h  t ng ch a đ y đ , r t khó khăn đ  qu n lý có hi u qu .ơ ở ạ ầ ư ầ ủ ấ ể ả ệ ả
- Lu t pháp ch a ch t ch , còn nhi u k  h , l ng l o d n đ n tình tr ng tr n thu ,ậ ư ặ ẽ ề ẽ ở ỏ ẻ ẫ ế ạ ố ế  

lách lu t, h i l …ậ ố ộ
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- V n đ  cho n  thu  kéo dài, c  ch  qu n lý hàng t m nh p tái xu t, hoàn thu  VATấ ề ợ ế ơ ế ả ạ ậ ấ ế  
cùng v i th  t c thành l p, gi i th  công ty l ng l o... là nh ng s  h  đ  các đ iớ ủ ụ ậ ả ể ỏ ẻ ữ ơ ở ể ố  
t ng x u tri t đ  khai thác tr n thu .ượ ấ ệ ể ố ế

Sau khi gia nh pậ :
- Vi t nam đa có ch  tr ng đ y m nh c i cách hành chính, đ n gi nệ ủ ươ ẩ ạ ả ơ ả  

h n, khoa h c h n mà ch t ch  h n.ơ ọ ơ ặ ẽ ơ
- Nâng cao ch t l ng c  s  v t ch t k  thu t, đ u t  trang thi t b  hi nấ ượ ơ ở ậ ấ ỹ ậ ầ ư ế ị ệ  

đ i đ  h  tr  cho công tác qu n lý, giám sát và con ng i cũng đ c đào t o chuyênạ ể ỗ ợ ả ườ ượ ạ  
nghi p h n.ệ ợ

- Tích c c b  sung và s aự ổ ử  đ i các nghi đ nh, lu t ch t ch  h n và phù h pổ ị ậ ặ ẽ ơ ợ  
h n v i tình hình th c t .ơ ớ ự ế

10 .TAI TR  XUÂT KHÂU. C  HÔI VA THACH TH C ĐÔI V I CAC DOANH NGHIÊP VIÊT̀ Ợ ́ ̉ Ơ ̣ ̀ ́ Ứ ́ Ớ ́ ̣ ̣  
NAM KHI VIÊT NAM TH C HIÊN CAC CAM KÊT VÊ GIAM TAI TR  THEO CAM KÊT WTO  ̣ Ự ̣ ́ ́ ̀ ̉ ̀ Ợ ́

I. Khai niêm tai tr  xuât khâú ̣ ̀ ợ ́ ̉ :

      Kn1: Tài tr  xu t kh u la hinh th c khuyên khich xuât khâu băng cach nha n c gianh sợ ấ ẩ ̀ ̀ ứ ́ ́ ́ ̉ ̀ ́ ̀ ướ ̀ ự 
u đai vê măt tai chinh cho nha xuât khâu thông qua tr  câp tr c tiêp hoăc gian tiêp.ư ̃ ̀ ̣ ̀ ́ ̀ ́ ̉ ợ ́ ự ́ ̣ ́ ́

      Kn2: Tài tr  ợ xu t kh u là d ng tr  c p ph  thu c vào ho t đ ng xu t kh u, t c là doanhấ ẩ ạ ợ ấ ụ ộ ạ ộ ấ ẩ ứ  
nghi p mu n nh n tr  c p này thì ph i s  d ng nó cho m c đích xu t kh uệ ố ậ ợ ấ ả ử ụ ụ ấ ẩ

II. Th c chât cua tai tr  xuât khâuự ́ ̉ ̀ ợ ́ ̉ :

Th c ch t tài tr  xu t kh u la ự ấ ợ ấ ẩ ̀ các kho n chi tr  c a Chính ph  ho c các kho n l i tài chính cóả ả ủ ủ ặ ả ợ  
th  đ nh l ng khác đ c cung c p cho các nhà s n xu t trong n c ho c các công ty xu tể ị ượ ượ ấ ả ấ ướ ặ ấ  
kh u đ  h  tr  vi c xu t kh u hàng hóa ho c d ch v  c a h .ẩ ể ỗ ợ ệ ấ ẩ ặ ị ụ ủ ọ

 III. Phân loai, vai tro va hâu qua cua tai tr  xuât khâu đôi v i quôc gia, doanh nghiêp̣ ̀ ̀ ̣ ̉ ̉ ̀ ợ ́ ̉ ́ ớ ́ ̣

1. Phân loại: 

a. Tai tr  tr c tiêp:̀ ợ ự ́  la hinh th c chinh phu băng nh ng u đai vê tai chinh hô tr  cac nhà ̀ ứ ́ ̉ ̀ ữ ư ̃ ̀ ̀ ́ ̃ ợ ́ ̀ 
xuât khâu tr c tiêp giam đ c chi phi kinh doanh, nhăm nâng cao kha năng canh tranh vê gia trêń ̉ ự ́ ̉ ượ ́ ̀ ̉ ̣ ̀ ́  
thi tr ng thê gi i. Cac biên phap tr  câp tr c tiêp: tr  lai suât vay vôn kinh doanh, tr  gia, bu lộ ườ ́ ớ ́ ̣ ́ ợ ́ ự ́ ợ ̃ ́ ́ ợ ́ ̀ ̃  
xuât khâu, cho s  dung c  s  ha tâng điên, n c, cac công trinh thuy l i v i gia bu lô, hô tr  xuć ̉ ử ̣ ơ ở ̣ ̀ ̣ ướ ́ ̀ ̉ ợ ớ ́ ̀ ̃ ̃ ợ ́  
tiên th ng mai, hô tr  doanh nghiêp xuât khâu ban pha gia đê gianh thi tr ng.(1)́ ươ ̣ ̃ ợ ̣ ́ ̉ ́ ́ ́ ̉ ̀ ̣ ườ

b. Tr  câp gian tiêpợ ́ ́ ́ : la hinh th c nha n c s  dung cac biên phap kinh tê vi mô kêt h p̀ ̀ ứ ̀ ướ ử ̣ ́ ̣ ́ ́ ̃ ́ ợ  
bao hô băng cac biên phap quan ly hanh chinh đê hô tr  xuât khâu. Cac n c trong vung nh :̉ ̣ ̀ ́ ̣ ́ ̉ ́ ̀ ́ ̉ ̃ ợ ́ ̉ ́ ướ ̀ ư  
Indonexia, malaixia, Thailand, chinh phu s  dung cac biên phap gian tiêp nh  điêu hoa cung câú ̉ ử ̣ ́ ̣ ́ ́ ́ ư ̀ ̀ ̀  
băng cac hô tr  vê tai chinh va thông qua hê thông kho đêm cua chinh phu đê đây manh mua vaò ́ ̃ ợ ̀ ̀ ́ ̀ ̣ ́ ̣ ̉ ́ ̉ ̉ ̉ ̣ ̀  
luc gia re ban ra giup gia đăt đê tac đông vao gia ca thi tr ng. Ngoai ra con s  dung cac biêń ́ ̉ ́ ́ ́ ́ ̉ ́ ̣ ̀ ́ ̉ ̣ ườ ̀ ̀ ử ̣ ́ ̣  
phap giam hoăc miên thuê xuât khâu,  giup cac nha xuât khuâu tim kiêm thi tr ng, đâu t  vaó ̉ ̣ ̃ ́ ́ ̉ ́ ́ ̀ ́ ̉ ̀ ́ ̣ ườ ̀ ư ̀  
khoa hoc ky thuât… đê nâng đ  hoat đông kinh doanh xuât khâu.(1)̣ ̃ ̣ ̉ ỡ ̣ ̣ ́ ̉

2. Vai tro cua tai tr  xuât khâù ̉ ̀ ợ ́ ̉ : 
- T o công ăn vi c làm  n c xu t kh uạ ệ ở ướ ấ ẩ
- H  tr  nh ng vùng khó khăn  n c xu t kh uỗ ợ ữ ở ướ ấ ẩ
- C i thi n l i th  c nh tranh hàng hóa trên th  tr ng n c nh p kh uả ệ ợ ế ạ ị ườ ướ ậ ẩ
- M  r ng th  tr ng xu t kh u (giup cac doanh nghiêp trong n c co đu điêu kiênở ộ ị ườ ấ ẩ ́ ́ ̣ ướ ́ ̉ ̀ ̣  

thuân l i đê gia tăng kha năng canh tranh.)̣ ợ ̉ ̉ ̣
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3. Hâu quạ ̉: 

- Ngăn c n c nh tranh bình đ ng gi a các qu c gia, s  thua thi t nhi u h m thu c vả ạ ẳ ữ ố ự ệ ề ơ ộ ề 
các n c nghèoướ

- Tài tr  XK d n t i s  b t bình đ ng gi a các DN xu t kh u và DN th ng  m i n iợ ẫ ớ ự ấ ẳ ữ ấ ẩ ươ ạ ộ  
đ aị

- Tài tr  cho DNthay th  hàng NK ho c các chính sách khuy n khích s  d ng hàng hoá,ợ ế ặ ế ử ụ  
d ch v  n i đ aị ụ ộ ị  Vi ph m nguyên t c đ i x  qu c giaạ ắ ố ử ố

- Tài tr  XK d  b  n c NK tr  đũaợ ễ ị ướ ả

- Tài tr  nhi u làm gi m tính hi u qu  c a n n kinh t : nhi u m t hàng không có l iợ ề ả ệ ả ủ ề ế ề ặ ợ  
th  phát tri n nh ng v n s n xu t nh  tài trế ể ư ẫ ả ấ ờ ợ

- T o ra môi tr ng phát sinh  l i c a DN: Gi m c nh tranh, b o th , đ c quy n cóạ ườ ỷ ạ ủ ả ạ ả ủ ộ ề  
đi u ki n phát tri nề ệ ể

- Tài tr  l n d n đ n s  c n tr  t  do hoá th ng m i ợ ớ ẫ ế ự ả ợ ự ươ ạ

IV. Nh ng qui đinh cua WTO vê tai tr :ữ ̣ ̉ ̀ ̀ ợ

Theo hiêp đinh vê tai tr  va cac biên phap đôi khang, tr  câp xuât khâu đôi v i hang công̣ ̣ ̀ ̀ ợ ̀ ́ ̣ ́ ́ ́ ợ ́ ́ ̉ ́ ớ ̀  
nghiêp va phi nông nghiêp la bi câm hoan toan. ̣ ̀ ̣ ̀ ̣ ́ ̀ ̀

Đôi v i hang nông nghiêp -  ́ ớ ̀ ̣ t i m t s  n c, do chi phí s n xu t cho các m t hàngạ ộ ố ướ ả ấ ặ  
nông s n cao mà nhu c u tiêu dùng trong n c l i đã đáp ng đ  nên các m t hàng này ph iả ầ ướ ạ ứ ủ ặ ả  
tìm cách tiêu th   th  tr ng bên ngoài, và chúng ch  có th  xu t kh u đ c khi có tr  c pụ ở ị ườ ỉ ể ấ ẩ ượ ợ ấ  
c a chính ph . EU, Hoa Kỳ, Ôxtrâylia, Ba Lan, Mêhicô, Ph n Lan, Thu  Đi n, Canađa t ng làủ ủ ầ ỵ ể ừ  
nh ng n c đã s  d ng tr  c p xu t kh u cho hàng nông s n. ữ ướ ử ụ ợ ấ ấ ẩ ả

Hi p đ nh nông nghi pệ ị ệ  không yêu c u các n c xoá b  ngay tr  c p xu t kh u choầ ướ ỏ ợ ấ ấ ẩ  
hàng nông s n, nh ng bu c các n c ph i gi m m c đ  tr  c p c  v  m t giá tr  cũng nh  sả ư ộ ướ ả ả ứ ộ ợ ấ ả ề ặ ị ư ố 
l ng m t hàng đ c tr  c p. Các n c phát tri n ph i cam k t gi m ít nh t 36% (riêng Niuượ ặ ượ ợ ấ ướ ể ả ế ả ấ  
Dilân b  hoàn toàn tr  c p xu t kh u), các n c đang phát tri n ph i cam k t gi m ít nh t làỏ ợ ấ ấ ẩ ướ ể ả ế ả ấ  
24%. Theo quy đ nh c a Hi p đ nh Nông nghi p, tr  c p xu t kh u đ c đ nh nghĩa nh  làị ủ ệ ị ệ ợ ấ ấ ẩ ượ ị ư  
“các tr  c p đ c tr ng đ i v i ho t đ ng xu t kh u, bao g m các tr  c p xu t kh u li t kê cợ ấ ặ ư ố ớ ạ ộ ấ ẩ ồ ợ ấ ấ ẩ ệ ụ 
th  trong Đi u 9 c a Hi p đ nh”. Nh  đ c đ  c p chi ti t trong Đi u 9 Kho n 1 c a Hi pể ề ủ ệ ị ư ượ ề ậ ế ề ả ủ ệ  
đ nh, danh m c này bao g m h u h t các th c ti n tr  c p xu t kh u ph  bi n trong lĩnh v cị ụ ồ ầ ế ự ễ ợ ấ ấ ẩ ổ ế ự  
nông nghi p, đi n hình nh : ệ ể ư

 Tr  c p xu t kh u tr c ti p đ c tr ng đ i v i ho t đ ng xu t kh u ợ ấ ấ ẩ ự ế ặ ư ố ớ ạ ộ ấ ẩ

 Bán các lo i hàng nông s n t n kho phi th ng m i cho xu t kh u v i   giá th p h nạ ả ồ ươ ạ ấ ẩ ớ ấ ơ  
m c giá so sánh c a các s n ph m đó trong th  tr ng n i đ a ứ ủ ả ẩ ị ườ ộ ị

 Các kho n tr  c p tài chính cho nhà s n xu t nh  các ch ng trình c a Chính ph  cóả ợ ấ ả ấ ư ươ ủ ủ  
yêu c u thu thu  trên các s n ph m, sau đó đ c dùng đ  tr  c p xu t kh u cho m tầ ế ả ẩ ượ ể ợ ấ ấ ẩ ộ  
ph n nh t đ nh c a s n ph m đó ầ ấ ị ủ ả ẩ

 Các bi n pháp gi m chi phí khác nh  tr  c p gi m chi phí ti p th  s n ph m cho xu tệ ả ư ợ ấ ả ế ị ả ẩ ấ  
kh u, bi n pháp này có th  bao g m các chi phí ví d  nh  nâng c p và qu n lý, v nẩ ệ ể ồ ụ ư ấ ả ậ  
chuy n qu c t . ể ố ế
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 Tr  c p v n t i trong n c ch  đ c áp d ng cho hàng xu t kh u, nh  các tr  c p đợ ấ ậ ả ướ ỉ ượ ụ ấ ẩ ư ợ ấ ể 
v n chuy n các s n ph m có th  xu t kh u đ c t i đi m g i hàng, và ậ ể ả ẩ ể ấ ẩ ượ ớ ể ử

 Các tr  c p đ c g n v i s n ph m thô và ch  bi n, c  th  các tr  c p đ i v i nôngợ ấ ượ ắ ớ ả ẩ ế ế ụ ể ợ ấ ố ớ  
s n nh  b t mỳ, nguyên li u đ  s n xu t bánh quy xu t kh u. T t c  các kho n trả ư ộ ệ ể ả ấ ấ ẩ ấ ả ả ợ 
c p xu t kh u này đ u ph i cam k t c t gi m c  v  s  l ng hàng xu t kh u đ cấ ấ ẩ ề ả ế ắ ả ả ề ố ượ ấ ẩ ượ  
tr  c p và chi phí ngân sách cho các tr  c p này. ợ ấ ợ ấ Phu luc điêu 9 – cam kêt vê tai tṛ ̣ ̀ ́ ̀ ̀ ợ 
xuât khâu :́ ̉  

1. Các tr  c p xu t kh u sau đây là đ i t ng cam k t c t gi m theo Hi p Đ nh này:ợ ấ ấ ẩ ố ượ ế ắ ả ệ ị

a. Tr  c p tr c ti p c a chính ph  ho c các c  quan chính ph , k  c  tr  c p b ngợ ấ ự ế ủ ủ ặ ơ ủ ể ả ợ ấ ằ  
hi n v t, cho m t hãng, m t ngành, cho các nhà s n xu t s n ph m nông nghi p,ệ ậ ộ ộ ả ấ ả ẩ ệ  
cho m t h p tác xã ho c hi p h i c a các nhà SX, ho c m t c  quan ti p th , tùyộ ợ ặ ệ ộ ủ ặ ộ ơ ế ị  
thu c vào vi c th c hi n xu tkh u;ộ ệ ự ệ ấ ẩ

b. Vi c bán ho c thanh lý xu t kh u c a chính ph  ho c các c  quan chính ph  dệ ặ ấ ẩ ủ ủ ặ ơ ủ ự 
tr  sp phi th ng m i v i giá th p h n giá so sánh c a sp cùng lo i trên th  tr ngữ ươ ạ ớ ấ ơ ủ ạ ị ườ  
n i đ a;ộ ị

c. Các kho n thanh toán xu t kh u s n ph m nông nghi p hoàn toàn do chính phả ấ ẩ ả ẩ ệ ủ 
th c hi n dù có tính vào tài s n công hay không; k  c  các kho n thanh toán l y tự ệ ả ể ả ả ấ ừ 
kho n thu thu  t  s n ph m nông nghi p có liên quan ho c t  s n ph m xu tả ế ừ ả ẩ ệ ặ ừ ả ẩ ấ  
kh u đ c làm ra;ẩ ượ

d. Tr  c p nh m gi m chi phí ti p th  xu t kh u sp nông nghi p, bao g m CP v nợ ấ ằ ả ế ị ấ ẩ ệ ồ ậ  
chuy n nâng ph m c p và các chi phí ch  bi n khác, và chi phí v n t i qu c t  vàể ẩ ấ ế ế ậ ả ố ế  
c c phí;ướ

e. Chi phí v n t i n i đ a và c c phí c a các chuy n hàng xu t kh u, do chính phậ ả ộ ị ướ ủ ế ấ ẩ ủ 
cung c p ho c y quy n, v i đk thu n l i h n so v i các chuy n hàng n i đ a;ấ ặ ủ ề ớ ậ ợ ơ ớ ế ộ ị

f. Tr  c p cho sp nông nghi p tùy thu c vào hình thành c a sp xu t kh uợ ấ ệ ộ ủ ấ ẩ
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V. Tinh trang tai tr  cua Viêt Nam giai đoan v a qua v i hang nông nghiêp và ̣ ̀ ợ ̉ ̣ ̣ ừ ớ ̀ ̣ ̀ 
phi nông nghiêp.̣

Hi p đ nh Nông nghi p yêu c u c t gi m tr  c p cho s n xu t và xu t kh u nông s nệ ị ệ ầ ắ ả ợ ấ ả ấ ấ ẩ ả  
s  làm gi m kh i l ng l ng th c d  th a c n thi t cho vi n tr  và chi phí cho vi n trẽ ả ố ượ ươ ự ư ừ ầ ế ệ ợ ệ ợ 
l ng th c chính th c s  gia tăng đáng k , t  đó vi n tr  l ng th c s  gi m b i chính phươ ự ứ ẽ ể ừ ệ ợ ươ ự ẽ ả ở ủ 
các n c s  gi m b t kho d  tr . M t khác, do s c ép v  chính tr   trong n c ngày càngướ ẽ ả ớ ự ữ ặ ứ ề ị ở ướ  
tăng đ  có l ng th c vi n tr  cho các tr ng h p kh n c p và vi n tr  nhân đ o, nên s  có ítể ươ ự ệ ợ ườ ợ ẩ ấ ệ ợ ạ ẽ  
l ng th c h n đ  vi n tr  thay th  cho vi c nh p kh u mang tính ch t th ng m i mà cácươ ự ơ ể ệ ợ ế ệ ậ ẩ ấ ươ ạ  
n c có thu nh p th p v n ph i nh p kh u. Vì lý do trên, Vi t Nam có th  thúc đ y ti n trìnhướ ậ ấ ẫ ả ậ ẩ ệ ể ẩ ế  
h p tác ba bên: gi a Vi t Nam, m t n c Châu Phi và các t  ch c qu c t  ti n hành ho tợ ữ ệ ộ ướ ổ ứ ố ế ế ạ  
đ ng s n xu t l ng th c t i m t n c đang phát tri n (châu Phi) theo quy trình s n xu t c aộ ả ấ ươ ự ạ ộ ướ ể ả ấ ủ  
Vi t Nam. ệ

Chung ta ph i đi u ch nh chính sách trong n c (h  tr  s n xu t và xu t kh u) phù h ṕ ả ề ỉ ướ ỗ ợ ả ấ ấ ẩ ợ  
v i Hi p đ nh Nông nghi p. Hi p đ nh cho phép h  tr  tr c ti p cho ng i s n xu t (nôngớ ệ ị ệ ệ ị ỗ ợ ự ế ườ ả ấ  
dân), tuy nhiên đ  vi c h  tr  này phù h p v i nh ng đi u đã cam k t v i WTO, ph i xâyể ệ ỗ ợ ợ ớ ữ ề ế ớ ả  
d ng thành các "Ch ng trình phát tri n" v i tiêu chí rõ ràng. Trong khi đó, do ngu n Tài chínhự ươ ể ớ ồ  
có h n, s  lao đ ng trong lĩnh v c nông nghi p l i quá đông (chi m trên 70% s  dân c  n c),ạ ố ộ ự ệ ạ ế ố ả ướ  
nên các chính sách c a ta hi n nay, nh t là nh ng chính sách can thi p th  tr ng lúc khó khănủ ệ ấ ữ ệ ị ườ  
l i h ng ch  y u vào h  tr  nhà kinh doanh ch  không ph i cho ng i s n xu t. Nhi uạ ướ ủ ế ỗ ợ ứ ả ườ ả ấ ề  
chính sách đ c ban hành mang tính ch t tình th , gi i quy t khó khăn tr c m t, ch a có tínhượ ấ ế ả ế ướ ắ ư  
chi n l c lâu dài. Do v y, vi c chuy n đ i chính sách phù h p v i yêu c u c a Hi p đ nhế ượ ậ ệ ể ổ ợ ớ ầ ủ ệ ị  
Nông nghi p là không đ n gi n, ph i có th i gian và đi u ki n nh t đ nh m i có th  kh cệ ơ ả ả ờ ề ệ ấ ị ớ ể ắ  
ph c đ c tình tr ng này. ụ ượ ạ
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V  các cam k t xoá b  h  tr  cho lĩnh v c nông nghi p, quy đ nh c a WTO ch  c mề ế ỏ ỗ ợ ự ệ ị ủ ỉ ấ  
đ i v i các tr  c p g n v i tiêu chí xu t kh u nh  tr  c p tr c ti p cho ng i s n xu t hàngố ớ ợ ấ ắ ớ ấ ẩ ư ợ ấ ự ế ườ ả ấ  
xu t kh u, tài tr  các kho n chi tr  cho xu t kh u... ấ ẩ ợ ả ả ấ ẩ

Các h  tr  trong n c nh  các kho n h  tr  chung cho nông nghi p, cho s n ph mỗ ợ ướ ư ả ỗ ợ ệ ả ẩ  
ho c vùng c  th  không tính đ n y u t  xu t kh u thì các thành viên WTO đ c t  do ápặ ụ ể ế ế ố ấ ẩ ượ ự  
d ng, đ c g i là nhóm chính sách "h p xanh" (blue box và green box).ụ ượ ọ ộ

Ngay đ i v i nh ng chính sách liên quan đ n tr  giá xu t kh u b  c m trong WTO -ố ớ ữ ế ợ ấ ẩ ị ấ  
chính sách "h p đ " (amber box) - các n c đang phát tri n nh  Vi t Nam cũng có s  u tiênộ ỏ ướ ể ư ệ ự ư  
nh t đ nh. Các h  tr  xu t kh u ch  b  c m khi v t quá 10% giá tr  s n l ng c a s n ph mấ ị ỗ ợ ấ ẩ ỉ ị ấ ượ ị ả ượ ủ ả ẩ  
đ c h  tr .ượ ỗ ợ

Th c t , các tr  c p đang áp d ng nh  th ng xu t kh u, tr  lãi su t thu mua d  trự ế ợ ấ ụ ư ưở ấ ẩ ợ ấ ự ữ 
g o, cà phê, bông, bù l  xu t kh u c a Vi t Nam cũng m i ch  đ t 4,9%, t c là còn xa so v iạ ỗ ấ ẩ ủ ệ ớ ỉ ạ ứ ớ  
ng ng gi i h n. c tính cho th y n u s  d ng h t 10% nh  quy đ nh c a WTO, m i nămưỡ ớ ạ Ướ ấ ế ử ụ ế ư ị ủ ỗ  
Vi t Nam có kho n ngân sách h  tr  tr c ti p lên t i 16.000 t  đ ng.ệ ả ỗ ợ ự ế ớ ỷ ồ

Theo s  li u c a B  Nông nghi p và Phát tri n Nông thôn, Vi t Nam hi n m i s  d ngố ệ ủ ộ ệ ể ệ ệ ớ ử ụ  
đ c 84,5% ngân sách c a các chính sách này, trong đó riêng xây d ng k t c u h  t ng chi mượ ủ ự ế ấ ạ ầ ế  
kho ng 70%.ả

Tuy nhiên v ng m c hi n nay là các kho n h  tr  c a Vi t Nam ch  y u v n thôngướ ắ ệ ả ỗ ợ ủ ệ ủ ế ẫ  
qua các doanh nghi p thu mua và ng i nông dân ch  là đ i t ng th  h ng gián ti p. Hìnhệ ườ ỉ ố ượ ụ ưở ế  
th c này b  c m trong WTO. Đây là v n đ  mang tính l ch s  vì ngành nông nghi p c a Vi tứ ị ấ ấ ề ị ử ệ ủ ệ  
Nam phát tri n quá manh mún, các h  tr  khó đ n tay ng i nông dân m t cách hi u qu .ể ỗ ợ ế ườ ộ ệ ả

Đ i v i m t s  chính sách "h p đ " nh  h n ng ch, qu n lý xu t nh p kh u các m tố ớ ộ ố ộ ỏ ư ạ ạ ả ấ ậ ẩ ặ  
hàng chuyên ngành, theo quy đ nh c a WTO, Vi t Nam không th  tuỳ ti n áp d ng mang tínhị ủ ệ ể ệ ụ  
đ i phó nh t th i, mà bu c ph i có chính sách t ng th  v  di n m t hàng, vì ph i thông báoố ấ ờ ộ ả ổ ể ề ệ ặ ả  
cho đ i tác cũng nh  ch ng minh đ c s  thi t h i đ i v i s n xu t trong n c.ố ư ứ ượ ự ệ ạ ố ớ ả ấ ướ

D ng h  tr  chính c a chính sách "h p xanh":ạ ỗ ợ ủ ộ

- Tr  c p nghiên c u, khuy n nông, đào t o, xây d ng chính sách h  trợ ấ ứ ế ạ ự ỗ ợ 
nông nghi p, phòng, ch ng, ki m soát d ch b nh.ệ ố ể ị ệ

- Tr  c p chuy n d ch c  c u nông nghi p thông qua ch ng trình chuy nợ ấ ể ị ơ ấ ệ ươ ể  
m c đích s  d ng đ t.ụ ử ụ ấ

- Tr  c p chuy n d ch c  c u nông nghi p n i ngành nh  chuy n đ iợ ấ ể ị ơ ấ ệ ộ ư ể ổ  
gi ng cây tr ng.ố ồ

- Tr  c p đ u t  theo các hình th c vay u đãi, h  tr  sau đ u t , h  trợ ấ ầ ư ứ ư ỗ ợ ầ ư ỗ ợ 
lãi su t.ấ

- Tr  c p v t t  đ u vào cho ng i nghèo, thu nh p th p ho c nông dânợ ấ ậ ư ầ ườ ậ ấ ặ  
 vùng khó khăn.ở

  -      Tr  giúp các vùng khó khăn, kém phát tri n, h  tr  gi m nh  thiên tai.ợ ể ỗ ợ ả ẹ

VI. Cac cam kêt cua Viêt Nam vê giam tai tr  khi gia nhâp WTÓ ́ ̉ ̣ ̀ ̉ ̀ ợ ̣

       a. Cam k t c a VNế ủ

V i nông s n, cũng nh  các thành viên m i gia nh p khác, Vi t Nam cam k t s  xóa bớ ả ư ớ ậ ệ ế ẽ ỏ 
tr  c p xu t kh u k  t  ngày gia nh p WTO. Các hình th c h  tr  nông nghi p khác khôngợ ấ ấ ẩ ể ừ ậ ứ ỗ ợ ệ  
g n v i xu t kh u v n đ c duy trì.ắ ớ ấ ẩ ẫ ượ
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V i s n ph m phi nông nghi p, trong su t 12 năm đàm phán, Vi t Nam đã kiên trìớ ả ẩ ệ ố ệ  
thuy t ph c các thành viên WTO cho Vi t Nam h ng ngo i l  c a Hi p đ nh v  Tr  c p vàế ụ ệ ưở ạ ệ ủ ệ ị ề ợ ấ  
Bi n pháp đ i kháng (SCM) nh ng do đàm phán gia nh p là đàm phán m t chi u, các n cệ ố ư ậ ộ ề ướ  
m i gia nh p tr c đó đ u không đòi đ c ngo i l  nên cu i cùng Vi t Nam đã cam k t nhớ ậ ướ ề ượ ạ ệ ố ệ ế ư  
sau:

Bãi b  tr  c p thay th  nh p kh u (nh  thu  u đãi theo t  l  n i đ a hóa) và các lo iỏ ợ ấ ế ậ ẩ ư ế ư ỷ ệ ộ ị ạ  
tr  c p xu t kh u d i hình th c c p phát tr c ti p t  ngân sách nhà n c (nh  bù l  choợ ấ ấ ẩ ướ ứ ấ ự ế ừ ướ ư ỗ  
ho t đ ng xu t kh u, th ng theo kim ng ch xu t kh u, h  tr  lãi su t cho h p đ ng xu tạ ộ ấ ẩ ưở ạ ấ ẩ ỗ ợ ấ ợ ồ ấ  
kh u…) k  t  khi gia nh p WTO.ẩ ể ừ ậ

V i tr  c p xu t kh u “gián ti p” (ch  y u d i d ng u đãi đ u t  dành cho s n xu tớ ợ ấ ấ ẩ ế ủ ế ướ ạ ư ầ ư ả ấ  
hàng xu t kh u), s  không c p thêm k  t  khi gia nh p WTO. Tuy nhiên, v i các d  án đ u tấ ẩ ẽ ấ ể ừ ậ ớ ự ầ ư 
trong và ngoài n c đã đ c h ng u đãi lo i này t  tr c ngày gia nh p WTO, ta đ c m tướ ượ ưở ư ạ ừ ướ ậ ượ ộ  
th i gian quá đ  là năm năm đ  bãi b  hoàn toàn.ờ ộ ể ỏ

Riêng v i ngành d t - may, t t c  các lo i tr  c p b  c m theo Hi p đ nh SCM, dù làớ ệ ấ ả ạ ợ ấ ị ấ ệ ị  
tr c ti p hay gián ti p, đ u đ c bãi b  ngay t  khi Vi t Nam gia nh p WTO. Gia nh p xongự ế ế ề ượ ỏ ừ ệ ậ ậ  
ph i b  các hình th c: tr  c p theo t  l  n i đ a hoá s n ph m, khuy n khích s  d ng hàngả ỏ ứ ợ ấ ỷ ệ ộ ị ả ẩ ế ử ụ  
trong  n c  thay  th  hàng  nh p  kh u,  b t  ph i  s  d ng  nguyên  li u  trong  n c.  (QĐướ ế ậ ẩ ắ ả ử ụ ệ ướ  
55/2001/QĐ-TTg  ngành  d t  may  (m c  dù  đã  ch m  d t  t  ngày  30/5/2006  theo  QĐệ ặ ấ ứ ừ  
126/2006/QĐ-TTg).

 Có nhi u u đãi v  đ u t , thu  đ c quy đ nh t i các văn b n pháp lu t hi n hànhề ư ề ầ ư ế ượ ị ạ ả ậ ệ  
thu c lo i tr  c p b  c m theo Hi p đ nh v  Tr  c p và bi n pháp ch ng tr  c p mà Vi tộ ạ ợ ấ ị ấ ệ ị ề ợ ấ ệ ố ợ ấ ệ  
Nam s  ph i b  n u là thành viên c a WTO.ẽ ả ỏ ế ủ

Ngh  đ nh 164 t i ch ng V có các đi u ki n mi n, gi m thu : ph i s  d ng hàng hoáị ị ạ ươ ề ệ ễ ả ế ả ử ụ  
trong n c thay vì hàng nh p kh u.  ướ ậ ẩ Tr  c p cũng dành cho doanh nghi p có thành tíchợ ấ ệ  
xu t kh u.ấ ẩ  C  th , doanh nghi p có kim ng ch xu t kh u đ t trên 50% t ng giá tr  hàng hoáụ ể ệ ạ ấ ẩ ạ ổ ị  
s n xu t ho c kinh doanh trong năm tài chính s  đ c h ng thu  su t 20% trong 10 năm kả ấ ặ ẽ ượ ưở ế ấ ể 
t  ngày b t đ u ho t đ ng kinh doanh, mi n thu  trong 2 năm và gi m thu  50% trong 3 nămừ ắ ầ ạ ộ ễ ế ả ế  
ti p theo k  t  năm đ u tiên kinh doanh có lãi.ế ể ừ ầ

Doanh nghi p gia công hàng xu t kh u đ c h ng thu  su t 10% trong 15 năm b tệ ấ ẩ ượ ưở ế ấ ắ  
đ u k  t  lúc đi vào ho t đ ng kinh doanh, đ c mi n thu  trong 4 năm và gi m thu  50%ầ ể ừ ạ ộ ượ ễ ế ả ế  
trong 7 năm ti p theo.ế

Ngh  đ nh 195, đi u 4 quy đ nh Qu  H  tr  xu t kh u đ c s  d ng vào m c đích hị ị ề ị ỹ ỗ ợ ấ ẩ ượ ử ụ ụ ỗ 
tr  lãi su t vay đ  mua hàng nông s n xu t kh u; h  tr  tài chính đ i v i m t s  m t hàngợ ấ ể ả ấ ẩ ỗ ợ ố ớ ộ ố ặ  
xu t kh u b  l ; th ng cho doanh nghi p xu t kh u có thành tích v  kim ng ch và m  r ngấ ẩ ị ỗ ưở ệ ấ ẩ ề ạ ở ộ  
th  tr ng. Đây là nh ng kho n b  c m chi u theo quy đ nh c a WTO.ị ườ ữ ả ị ấ ế ị ủ

T i Lu t Đ u t  chung, tuy n i dung không còn g n li n các u đãi v  thu  v i thànhạ ậ ầ ư ộ ắ ề ư ề ế ớ  
tích xu t kh u m t cách c  th , nh ng v n có đi u kho n thu c di n “màu đ ”. Đi u 37 quyấ ẩ ộ ụ ể ư ẫ ề ả ộ ệ ỏ ề  
đ nh v  các u đãi dành cho các nhà đ u t  đ u t  vào các khu công nghi p, khu ch  xu t, khuị ề ư ầ ư ầ ư ệ ế ấ  
công ngh  cao và khu kinh t .ệ ế

Các khuy n khích thu , ví d  10% thay vì 28% cho thu  thu nh p doanh nghi p dànhế ế ụ ế ậ ệ  
cho các nhà đ u t  n c ngoài đ t 80% xu t kh u s  ch m d t.ầ ư ướ ạ ấ ẩ ẽ ấ ứ

Vi c ch m d t u đãi thu  tr c th i h n đ ng nhiên gây thi t h i cho nhà đ u t .ệ ấ ứ ư ế ướ ờ ạ ươ ệ ạ ầ ư  
Có đ  xu t nhà n c s  b i th ng thi t h i cho nhà đ u t  do thay đ i m c thu  nh ng đâyề ấ ướ ẽ ồ ườ ệ ạ ầ ư ổ ứ ế ư  
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l i đ c xem là m t tr  c p b  c m. Làm th  nào đ  đ a ra đ c chính sách v a khuy nạ ượ ộ ợ ấ ị ấ ế ể ư ượ ừ ế  
khích đ u t , v a không vi ph m quy đ nh WTO đang đ c nghiên c u g p rút.ầ ư ừ ạ ị ượ ứ ấ   

Tóm l i, Vi t Nam đã cam k t xóa b  hoàn toàn tr  c p b  Hi p đ nh SCM c m k  tạ ệ ế ỏ ợ ấ ị ệ ị ấ ể ừ 
khi gia nh p, ch  b o l u năm năm cho các u đãi đ u t  s n xu t hàng xu t kh u ( u đãiậ ỉ ả ư ư ầ ư ả ấ ấ ẩ ư  
thu  thu nh p doanh nghi p, ti n thuê đ t, ti n s  d ng đ t...) đã c p cho các d  án t  tr cế ậ ệ ề ấ ề ử ụ ấ ấ ự ừ ướ  
ngày gia nh p WTO (nh ng không bao g m các d  án d t-may). Các hình th c h  tr  khác choậ ư ồ ự ệ ứ ỗ ợ  
s n xu t nông nghi p và công nghi p, n u không g n v i xu t kh u ho c khuy n khích thayả ấ ệ ệ ế ắ ớ ấ ẩ ặ ế  
th  hàng nh p kh u, v n ti p t c đ c duy trì.ế ậ ẩ ẫ ế ụ ượ

Giai đo n quá đ  năm năm là ngo i l  ch a t ng có k  t  ngày WTO đ c thành l p.ạ ộ ạ ệ ư ừ ể ừ ượ ậ  
Tr c yêu c u kiên trì và chính đáng c a Vi t Nam, m t n c đang phát tri n  trình đ  th pướ ầ ủ ệ ộ ướ ể ở ộ ấ  
và đang trong quá trình chuy n đ i, các thành viên WTO đã ph i nhân nh ng. Tuy ch a đ cể ổ ả ượ ư ượ  
nh  mong mu n nh ng k t qu  đàm phán này đã ph n nào giúp các doanh nghi p c a ta cóư ố ư ế ả ầ ệ ủ  
thêm th i gian đ  t  đi u ch nh, tránh đ c s  thay đ i đ t ng t.ờ ể ự ề ỉ ượ ự ổ ộ ộ

b. Tác đ ng t i doanh nghi pộ ớ ệ

Vi c bãi b  tr  c p xu t kh u và tr  c p n i đ a hóa ch c ch n s  nh h ng t i m tệ ỏ ợ ấ ấ ẩ ợ ấ ộ ị ắ ắ ẽ ả ưở ớ ộ  
s  doanh nghi p. Đ  đánh giá m c đ  nh h ng, c n xem xét các khía c nh nh  đ i t ngố ệ ể ứ ộ ả ưở ầ ạ ư ố ượ  
và quy mô đ c h ng tr  c p, hi u qu  th c t  c a tr  c p, m i quan h  gi a tr  c p v iượ ưở ợ ấ ệ ả ự ế ủ ợ ấ ố ệ ữ ợ ấ ớ  
nâng cao hi u qu , s c c nh tranh và kh  năng c a Nhà n c trong vi c chuy n đ i t  trệ ả ứ ạ ả ủ ướ ệ ể ổ ừ ợ 
c p thu c di n ph i bãi b  sang các hình th c tr  c p khác đ c WTO cho phép.ấ ộ ệ ả ỏ ứ ợ ấ ượ

V  quy mô, không có nhi u s  li u đ  phân tích. Tuy nhiên, v i ngân sách còn h n chề ề ố ệ ể ớ ạ ế 
nh  hi n nay (và trong nhi u năm t i), có th  kh ng đ nh con s  là r t khiêm t n. Ch  đư ệ ề ớ ể ẳ ị ố ấ ố ế ộ 
th ng theo kim ng ch xu t kh u đ c áp d ng t  1998 nh ng mãi t i  2004,  t ng ti nưở ạ ấ ẩ ượ ụ ừ ư ớ ổ ề  
th ng m i đ t 29,4 t  đ ng, t ng đ ng g n 2 tri u đô la M  (báo TS ngày 25-7-2006). Sưở ớ ạ ỉ ồ ươ ươ ầ ệ ỹ ố 
doanh nghi p đ c th ng là 349.ệ ượ ưở

Th t khó đ  nói r ng hàng v n doanh nghi p xu t kh u c a ta, v i kim ng ch xu tậ ể ằ ạ ệ ấ ẩ ủ ớ ạ ấ  
kh u trên 30 t  đô la M /năm, l i “g p khó khăn nghiêm tr ng” khi Nhà n c bãi b  hình th cẩ ỉ ỹ ạ ặ ọ ướ ỏ ứ  
tr  c p này.ợ ấ

Đ i t ng đ c h ng tr  c p xu t kh u cũng là vi c c n bàn. Có ý ki n cho r ng bãiố ượ ượ ưở ợ ấ ấ ẩ ệ ầ ế ằ  
b  tr  c p xu t kh u nông s n s  khi n nông dân g p khó khăn, nh ng t  tr c t i nay, đãỏ ợ ấ ấ ẩ ả ẽ ế ặ ư ừ ướ ớ  
bao gi  ng i nông dân đ c ti p c n tr c ti p tr  c p xu t kh u, hay đ i t ng đ cờ ườ ượ ế ậ ự ế ợ ấ ấ ẩ ố ượ ượ  
h ng ch  là các doanh nghi p?ưở ỉ ệ

Cho t i nay ch a có đ  án nào phân tích sâu v  hi u qu  c a tr  c p xu t kh u và trớ ư ề ề ệ ả ủ ợ ấ ấ ẩ ợ 
c p n i đ a hóa. T t c  nh ng l p lu n v  vi c “nh  tr  c p ch ng này mà kim ng ch tăngấ ộ ị ấ ả ữ ậ ậ ề ệ ờ ợ ấ ừ ạ  
ch ng kia” đ u ch  là gán ghép m t cách áng ch ng, r t thi u thuy t ph c. Riêng m ng n i đ aừ ề ỉ ộ ừ ấ ế ế ụ ả ộ ị  
hóa thì k t qu  có rõ h n nh ng đó là m t k t qu  bu n. V n đ  này đã đ c nhi u báo mế ả ơ ư ộ ế ả ồ ấ ề ượ ề ổ  
x  nên xin không nói thêm.ẻ

Trong quá trình tìm gi i pháp đ  nâng cao hi u qu  và s c c nh tranh, tr  c p đôi khiả ể ệ ả ứ ạ ợ ấ  
gi ng nh  con dao hai l i. N u không khéo x  lý v  m c đ  và th i gian áp d ng, tr  c p cóố ư ưỡ ế ử ề ứ ộ ờ ụ ợ ấ  
th  gây tâm lý trông đ i và s c ỳ đáng s , ch a k  nh ng l ch l c mà m t chuyên gia t  v nể ợ ứ ợ ư ể ữ ệ ạ ộ ư ấ  
n c ngoài đã ch  ra “ u đãi thu  thu nh p doanh nghi p nh  hi n nay ph n nào khuy n khíchướ ỉ ư ế ậ ệ ư ệ ầ ế  
các nhà đ u t  “chia” doanh nghi p hay d  án đ u t  c a mình thành t ng ph n nh , h n làầ ư ệ ự ầ ư ủ ừ ầ ỏ ơ  
đ u t  m  r ng ho c đ i m i công ngh  nh m nâng cao quy mô và s c c nh tranh. Gi m m cầ ư ở ộ ặ ổ ớ ệ ằ ứ ạ ả ứ  
đ  u đãi v  thu  s  giúp h  c nh tranh t t h n”.ộ ư ề ế ẽ ọ ạ ố ơ
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Bên c nh đó, k t  qu  đi u tra c a D  án nâng cao năng l c c nh tranh Vi t  Namạ ế ả ề ủ ự ự ạ ệ  
(VNCI, 2005) cho th y h  t ng và ngu n nhân l c là nh ng y u t  quan tr ng tác đ ng đ nấ ạ ầ ồ ự ữ ế ố ọ ộ ế  
quy t đ nh đ u t  c a doanh nhân. u đãi thu  thu nh p doanh nghi p ch  đ ng hàng th  b yế ị ầ ư ủ Ư ế ậ ệ ỉ ứ ứ ả  
trong t ng s  14 y u t  nh h ng t i quy t đ nh đ u t . Đây là k t qu  r t đáng suy ng m.ổ ố ế ố ả ưở ớ ế ị ầ ư ế ả ấ ẫ

Cu i cùng, gia nh p WTO, Vi t Nam ch  bãi b  tr  c p xu t kh u và tr  c p n i đ aố ậ ệ ỉ ỏ ợ ấ ấ ẩ ợ ấ ộ ị  
hóa, các lo i tr  c p “đèn vàng”, “đèn xanh” (xem thêm bài Quy đ nh c a WTO v  tr  c p)ạ ợ ấ ị ủ ề ợ ấ  
v n đ c duy trì và không ai c m Nhà n c chuy n s  ti n tr  c p xu t kh u và tr  c p n iẫ ượ ấ ướ ể ố ề ợ ấ ấ ẩ ợ ấ ộ  
đ a hóa tr c đây sang phát tri n th y l i, ki n toàn giao thông nông thôn, nâng cao ch t l ngị ướ ể ủ ợ ệ ấ ượ  
gi ng, phát tri n công ngh  sau thu ho ch, xây d ng các kho l nh cho hàng th y s n và khoố ể ệ ạ ự ạ ủ ả  
đ m đ  d  tr  lúa, cà phê cho bà con nông dân, tránh đ  h  ph i bán  t khi vào v ...ệ ể ự ữ ể ọ ả ồ ạ ụ

Các hình th c tr  c p là r t đa d ng và đ i đa s  là đ c phép theo quy đ nh c a WTO.ứ ợ ấ ấ ạ ạ ố ượ ị ủ  
V n đ  là ch n lo i nào, h  tr  cho “g c” (mang tính b n v ng) hay cho “ng n” (mang tínhấ ề ọ ạ ỗ ợ ố ề ữ ọ  
tình th ), áp d ng cho ai, m c đ  là bao nhiêu, trong th i gian bao lâu đ  v a thúc đ y đ cế ụ ứ ộ ờ ể ừ ẩ ượ  
s n xu t nh ng cũng nâng cao đ c hi u qu  và s c c nh tranh cho toàn b  n n kinh t .ả ấ ư ượ ệ ả ứ ạ ộ ề ế

b. Các cam k t c a Vi t Nam v i WTO trong lĩnh v c nông nghi p ế ủ ệ ớ ự ệ

* V  các cam k t c t gi m tr  c pề ế ắ ả ợ ấ

Đ i v i tr  c p xu t kh u,ố ớ ợ ấ ấ ẩ  n c ta cam k t bãi b  ngay tr  c p xu t kh u cho hàngướ ế ỏ ợ ấ ấ ẩ  
nông s n khi đ c chính th c k t n p vào WTO. Tuy nhiên, chúng ta v n đ c b o l u quy nả ượ ứ ế ạ ẫ ượ ả ư ề  
th  h ng m t s  quy đ nh riêng c a WTO dành cho m t n c đang phát tri n trong lĩnh v cụ ưở ộ ố ị ủ ộ ướ ể ự  
này trong m t th i gian nh t đ nh.ộ ờ ấ ị

Đ i v i tr  c p s n xu t trong n c:ố ớ ợ ấ ả ấ ướ  Theo thông báo c a Vi t Nam cho WTO, t ngủ ệ ổ  
m c h  tr  s n xu t trong n c (Total AMS) giai  đo n c  s  1999 - 2001 là 3.961,59 tứ ỗ ợ ả ấ ướ ạ ơ ở ỉ 
VNĐ/năm. Các chính sách h  tr  c a chúng ta đa ph n n m trong di n "h p xanh" và "Ch ngỗ ợ ủ ầ ằ ệ ộ ươ  
trình phát tri n" dành cho các n c đang phát tri n t m trung bình. Đây là nh ng nhóm đ c tể ướ ể ầ ữ ượ ự 
do áp d ng. Tuy nhiên, trong m t s  năm t i, ngân sách n c ta cũng ch a đ  s c đ  h  trụ ộ ố ớ ướ ư ủ ứ ể ỗ ợ  
cho nông nghi p  m c này. ệ ở ứ

 nhóm h  tr  "h p đ " n c ta v n đ c phép tr  c p t i đa 10% giá tr  s n l ngỞ ỗ ợ ộ ỏ ướ ẫ ượ ợ ấ ố ị ả ượ  
hàng nông s n. V  nguyên t c, nh ng cam k t v  vi c lo i b  tr  c p đ i v i s n xu t hàngả ề ắ ữ ế ề ệ ạ ỏ ợ ấ ố ớ ả ấ  
nông s n không ngăn c n Vi t Nam ti p t c h  tr  cho ngành s n xu t nông s n c a n c ta.ả ả ệ ế ụ ỗ ợ ả ấ ả ủ ướ  
Tuy nhiên, trong đi u ki n kinh t  và ngân sách c a Nhà n c còn h n h p nh  chúng ta hoànề ệ ế ủ ướ ạ ẹ ư  
toàn không ph i d  dàng áp d ng đ c đ y đ  các yêu c u c a Hi p đ nh nông nghi p.ả ễ ụ ượ ầ ủ ầ ủ ệ ị ệ  

VII. C  hôi,  thach th c cua doanh nghiêp Viêt  Nam khi  chinh phu giam hoăcơ ̣ ́ ứ ̉ ̣ ̣ ́ ̉ ̉ ̣  
không tai tr  theo tinh thân WTÒ ợ ̀

1.  C  hôi: ơ ̣

Khi không con nguôn tai tr  n a cac doanh nghiêp buôc phai b c đi băng chinh s c l c̀ ̀ ̀ ợ ữ ́ ̣ ̣ ̉ ướ ̀ ́ ứ ự  
cua minh, phat huy s  sang tao, tim toi qua nh ng chiên l c kinh doanh dai han .̉ ̀ ́ ự ́ ̣ ̀ ̀ ữ ́ ượ ̀ ̣

Cac nganh co c  hôi nhin nhân năng l c ban thân, t  đanh gia s c l c, trinh đô khoa hoc,́ ̀ ́ ơ ̣ ̀ ̣ ự ̉ ự ́ ́ ứ ự ̀ ̣ ̣  
năng l c canh tranh t  đo đ a ra giai phap phu h p.ự ̣ ừ ́ ư ̉ ́ ̀ ợ

2.  Thach th c:́ ứ

Vi c cam k t không áp d ng tr  c p xu t kh u đ i v i nông s n t  th i đi m gia nh pệ ế ụ ợ ấ ấ ẩ ố ớ ả ừ ờ ể ậ  
WTO khi n nhi u ng i lo l ng nông nghi p và nông dân s  ch u thi t thòi. Và càng lo l ngế ề ườ ắ ệ ẽ ị ệ ắ  
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khi mà s n xu t nông nghi p c a Vi t Nam v n là n n s n xu t nh , phân tán, năng su t vàả ấ ệ ủ ệ ẫ ề ả ấ ỏ ấ  
ch t l ng th pấ ượ ấ

N n nông nghi p n c ta v n có trình đ  phát tri n th p, ch t l ng nhi u lo i nôngề ệ ướ ố ộ ể ấ ấ ượ ề ạ  
s n, đ c bi t nông s n qua ch  bi n còn ch a cao, trong khi đó gia nh p WTO Vi t Nam sả ặ ệ ả ế ế ư ậ ệ ẽ 
ph i h  th p thu  nh p kh u và lo i b  m t s  lo i tr  c p cho s n xu t nh  yêu c u c aả ạ ấ ế ậ ẩ ạ ỏ ộ ố ạ ợ ấ ả ấ ư ầ ủ  
Hi p đ nh Nông nghi p, nên s  ph i đ i m t v i r t nhi u khó khăn, thách th c. Chăn nuôi bò,ệ ị ệ ẽ ả ố ặ ớ ấ ề ứ  
l n, gia c m, s a, công nghi p ch  bi n th c ph m, mía đ ng là nh ng ngành có s c c nhợ ầ ữ ệ ế ế ự ẩ ườ ữ ứ ạ  
tranh kém, s  g p ph i r t nhi u khó khăn ngay t i th  tr ng trong n c. Đi u đó s  gây tácẽ ặ ả ấ ề ạ ị ườ ướ ề ẽ  
đ ng b t l i v  kinh t  và xã h i cho nông nghi p, nông thôn và nông dân n c ta.ộ ấ ợ ề ế ộ ệ ướ

Nh ng quy đ nh v  tr  c p và ch ng bán phá giá s  nh h ng t i nh ng chính sáchữ ị ề ợ ấ ố ẽ ả ưở ớ ữ  
phát tri n c a đ t n c. Nh ng quy đ nh này v n cho phép y u t  đ u vào là d u m /năngể ủ ấ ướ ữ ị ẫ ế ố ầ ầ ỏ  
l ng đ c cung c p v i giá th p h n giá th  tr ng qu c t , nh ng v i m t s  đi u ki nượ ượ ấ ớ ấ ơ ị ườ ố ế ư ớ ộ ố ề ệ  
liên quan đ n đ c đi m c a n n kinh t , và nh ng đi u ki n này ngày càng tr  nên ng tế ặ ể ủ ề ế ữ ề ệ ở ặ  
nghèo, khó đáp ng, kêt qua la phân nao đo anh h ng đên nganh dâu mo, khi đôt.ứ ́ ̉ ̀ ̀ ̀ ́ ̉ ưở ́ ̀ ̀ ̉ ́ ́

Trong cam k t WTO, Vi t Nam ph i b  toàn b  tr  c p xu t kh u đ i v i hàng nôngế ệ ả ỏ ộ ợ ấ ấ ẩ ố ớ  
s n ngay khi gia nh p; v i các kho n h  tr  trong n c đ c duy trì  m c 10% giá tr  s nả ậ ớ ả ỗ ợ ướ ượ ở ứ ị ả  
l ng nh  các n c đang phát tri n khác trong WTO. Tuy nhiên, theo B  Tài chính thì m c hượ ư ướ ể ộ ứ ỗ 
tr  trong n c th c t  hi n nay đang th p h n 10%.ợ ướ ự ế ệ ấ ơ

Trong công nghi p, xóa b  t  th i đi m gia nh p các kho n tr  c p b  c m nh  tr  c pệ ỏ ừ ờ ể ậ ả ợ ấ ị ấ ư ợ ấ  
xu t kh u và tr  c p thay th  hàng nh p kh u; nh ng kho n tr  c p chi tr c ti p t  ngân sáchấ ẩ ợ ấ ế ậ ẩ ữ ả ợ ấ ự ế ừ  
nhà n c. Các kho n tr  c p b  c m d i hình th c u đãi đ u t  cho xu t kh u và thay thướ ả ợ ấ ị ấ ướ ứ ư ầ ư ấ ẩ ế 
hàng nh p kh u s  ph i b  sau 5 năm t  th i đi m gia nh p đ i v i các d  án đã đi vào ho tậ ẩ ẽ ả ỏ ừ ờ ể ậ ố ớ ự ạ  
đ ng. Tuy nhiên các u đãi này không đ c áp d ng v i các d  án m i thành l p.ộ ư ượ ụ ớ ự ớ ậ

M t s  DN nh n th c t ng đ i rõ ràng v  nh ng gì s p x y ra nh ng ph n l n có vộ ố ậ ứ ươ ố ề ữ ắ ả ư ầ ớ ẻ 
h i lúng túng. Các DN c n s m đ c ti p xúc v i nh ng cam k t gia nh p WTO, không chơ ầ ớ ượ ế ớ ữ ế ậ ỉ 
riêng v  v n đ  tr  c p mà Chính ph  VN đã đ t đ c v i các n cề ấ ề ợ ấ ủ ạ ượ ớ ướ

Hi n t i, hai b  đã trình Chính ph  ph ng án năm 2007 s  b  th ng xu t kh u đ iệ ạ ộ ủ ươ ẽ ỏ ưở ấ ẩ ố  
v i thành tích xu t kh u và th ng v t kim ng ch xu t kh u.ớ ấ ẩ ưở ượ ạ ấ ẩ

Theo qui đ nh c a WTO, có nh ng chính sách tr  c p b  c m th ng g i là h p hị ủ ữ ợ ấ ị ấ ườ ọ ộ ổ 
phách (amber box) và nh ng chính sách tr  c p đ c phép áp d ng trong h p xanh l  (blueữ ợ ấ ượ ụ ộ ơ  
box) và xanh l c (green box). ụ Lo i tr  c p b  c m liên quan t i tr  c p xu t kh u và tr  c pạ ợ ấ ị ấ ớ ợ ấ ấ ẩ ợ ấ  
thay th  hàng nh p kh u. Theo đó, các kho n th ng xu t kh u và h  tr  các d  án đ u tế ậ ẩ ả ưở ấ ẩ ỗ ợ ự ầ ư 
s n xu t đ ng c  môtô hai bánh, tr  c p tài chính cho s n xu t dùng nguyên v t li u n i đ aả ấ ộ ơ ợ ấ ả ấ ậ ệ ộ ị  
hay h  tr  tài chính cho doanh nghi p (DN) xu t kh u thua l ... đang t n t i  VN đ u trái v iỗ ợ ệ ấ ẩ ỗ ồ ạ ở ề ớ  
cam k t gia nh p WTO c a VN. Tuy nhiên VN v n ch a s  d ng h t các bi n pháp tr  c pế ậ ủ ẫ ư ử ụ ế ệ ợ ấ  
đ c phép c a WTO. ượ ủ

VN ch a s  d ng h t tr  c p “xanh l ” và “xanh l c” : Đ i v i ngành nông nghi p,ư ử ụ ế ợ ấ ơ ụ ố ớ ệ  
m t s  hình th c tr  c p đ c phép nh ng ch a áp d ng là h  tr  đi u ch nh c  c u DN, cácộ ố ứ ợ ấ ượ ư ư ụ ỗ ợ ề ỉ ơ ấ  
kho n thanh toán tr c ti p cho ng i s n xu t (nh  ch ng trình b o hi m thu nh p); chi choả ự ế ườ ả ấ ư ươ ả ể ậ  
các ch ng trình b o v  môi tr ng đ  h  tr  vi c s n xu t  các vùng có đi u ki n b t l iươ ả ệ ườ ể ỗ ợ ệ ả ấ ở ề ệ ấ ợ  
và các chính sách trong h p xanh l  (các n c đang phát tri n không ph i cam k t t  b  cácộ ơ ướ ể ả ế ừ ỏ  
hình th c chi tr  tr c ti p n u vi c t  b  các kho n này d n đ n thu h p vi c s n xu t trênứ ả ự ế ế ệ ừ ỏ ả ẫ ế ẹ ệ ả ấ  
m t di n tích đ t đai c  đ nh ho c s  l ng gia c m c  đ nh).ộ ệ ấ ố ị ặ ố ượ ầ ố ị

VIII. Cac giai phap đê năm băt c  hôi va loai tr  nh ng kho khăn, thach th c.́ ̉ ́ ̉ ́ ́ ơ ̣ ̀ ̣ ừ ữ ́ ́ ứ
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Chính ph  c n có chính sách chuy n d ch c  c u ngành ngh  trong nông nghi p và nôngủ ầ ể ị ơ ấ ề ệ  
thôn phù h p v i t ng đ a ph ng. Nhanh chóng gi i quy t nh ng v n đ  kinh t  n y sinhợ ớ ừ ị ươ ả ế ữ ấ ề ế ả  
trong nông nghi p, nông thôn. Tránh đ  các v n đ  kinh t  bi n thành các v n đ  xã h i và tệ ể ấ ề ế ế ấ ề ộ ừ  
các b c xúc xã h i bi n thành các v n đ  chính tr , b i kinh nghi m t  cu c kh ng ho ng tàiứ ộ ế ấ ề ị ở ệ ừ ộ ủ ả  
chính ti n t  Đông Á năm 1997 đã cho th y r t rõ đi u này. ề ệ ấ ấ ề

Lo i b  t t c  các bi n pháp tr  c p t  ngân sách, tr c hay gián tiêpạ ỏ ấ ả ệ ợ ấ ừ ự ́

T p trung xây d ng và áp d ng các lo i hình gián ti p ho c các lo i tr  c p WTO đcậ ự ụ ạ ế ặ ạ ợ ấ  
mi n tr  d a trên vi c xem xét đ c đi m c  th  c a Vi t Nam. Cu thê : ễ ừ ự ệ ặ ể ụ ể ủ ệ ̣ ̉

1. H  tr  cho ho t đ ng nghiên c u và phát tri n s n ph m xu t kh u.ỗ ợ ạ ộ ứ ể ả ẩ ấ ẩ
2. H  tr  cho ho t đ ng t  v n, đào t o, k  c  đào t o chuyên ngành cho các ngành s nỗ ợ ạ ộ ư ấ ạ ể ả ạ ả  
xu t hàng xu t kh u.ấ ấ ẩ
3. H  tr  cho ho t đ ng đ  nâng c p c  s  h  t ng ph c v  xu t kh u.ỗ ợ ạ ộ ể ấ ơ ở ạ ầ ụ ụ ấ ẩ
4. H  tr  cho ho t đ ng xúc ti n th ng m i không g n v i ngân sách đ  gi m chi phíỗ ợ ạ ộ ế ươ ạ ắ ớ ể ả  
xúc ti n cho các doanh nghi p.ế ệ
 5. H  tr  chung đ  phát tri n m t s  lĩnh v c, ngành ngh  đ a bàn có điêu kiên đ c bi tỗ ợ ể ể ộ ố ự ề ị ̀ ̣ ặ ệ  
đ  gián ti p thúc đ y s n xu t và xu t kh u.ề ế ẩ ả ấ ấ ẩ

Th i gian t i các chính sách c n t p trung vào nh ng h  tr  mang tính căn c  nh  hờ ớ ầ ậ ữ ỗ ợ ơ ư ỗ 
tr  nghiên c u khuy n nông, ki m soát d ch b nh, tăng c ng hoàn ch nh h  th ng h  t ngợ ứ ế ể ị ệ ườ ỉ ệ ố ạ ầ  
cho nông thôn... Vi c áp d ng nh ng chính sách h  tr  này có tác d ng c  b n đ i v i n nệ ụ ữ ỗ ợ ụ ơ ả ố ớ ề  
nông nghi p, giúp ng i dân nâng cao năng l c s n xu t cũng nh  tính c nh tranh chung c aệ ườ ự ả ấ ư ạ ủ  
ngành.

V  xu t kh u, VN có th  xây d ng các ch ng trình h  tr  chi phí ti p th , tr  c p chiề ấ ẩ ể ự ươ ỗ ợ ế ị ợ ấ  
phí v n chuy n hàng hóa xu t kh u trong ph m vi n i đ a và qu c tậ ể ấ ẩ ạ ộ ị ố ế

Vi t Nam ph i đi u ch nh chính sách tr  c p theo h ng song song vi c c t b  cácệ ả ề ỉ ợ ấ ướ ệ ắ ỏ  
bi n pháp b  c m, c n chuy n sang các bi n pháp phù h p v i qui đ nh c a WTO nh  b o hệ ị ấ ầ ể ệ ợ ớ ị ủ ư ả ộ 
lao đ ng, b o v  môi tr ng, thúc đ y phát tri n kinh t  các vùng kém phát tri n h n. C  b nộ ả ệ ườ ẩ ể ế ể ơ ơ ả  
thì dù tr  c p b ng hình th c nào, đi u quan tr ng đ i v i nh ng n c đang chuy n đ i nhợ ấ ằ ứ ề ọ ố ớ ữ ướ ể ổ ư 
VN là ph i xây d ng các chính sách th ng m i đ ng b  v i nhau sao cho v a phù h p v iả ự ươ ạ ồ ộ ớ ừ ợ ớ  
lu t ch i qu c t  v a đ m b o m c tiêu phát tri n b n v ng. ậ ơ ố ế ừ ả ả ụ ể ề ữ

Trong vài năm qua, Chính ph  VN đã d n đi u ch nh chính sách tr  c p cho phù h p v iủ ầ ề ỉ ợ ấ ợ ớ  
lu t l  qu c t , vì th  ít có kh  năng gây s c cho các DN. Đi u tra l i cho th y ch  m t s  ítậ ệ ố ế ế ả ố ề ạ ấ ỉ ộ ố  
các chính sách tr  c p hi n nay là th t s  h u ích đ i v i s  phát tri n c a DN. Dù đ c trợ ấ ệ ậ ự ữ ố ớ ự ể ủ ượ ợ 
c p nh ng ngành đi n t  v n  v  th  y u, ngành mía đ ng v n không th  c nh tranh v iấ ư ệ ử ẫ ở ị ế ế ườ ẫ ể ạ ớ  
đ ng nh p kh u... ườ ậ ẩ

Vì th , v n đ  không ch  là chính sách phù h p v i qui đ nh c a WTO mà còn ph i phátế ấ ề ỉ ợ ớ ị ủ ả  
huy tác d ng. Nên c i cách th  t c h i quan đ  gi m phí l u kho bãi, vì các phí t n t  th  t cụ ả ủ ụ ả ể ả ư ổ ừ ủ ụ  
r m rà nhi u khi còn nhi u h n kho n tr  c p u đãi mà DN nh n t  Chính ph , ch a kườ ề ề ơ ả ợ ấ ư ậ ừ ủ ư ể  
đánh m t c  h i kinh doanh c a DN.ấ ơ ộ ủ

Câu 11:  Bán phá giá và ch ng bán phá giá trong hi p đ nh th ng m i qu c t .ố ệ ị ươ ạ ố ế  
Nh ng gi i pháp đ  doanh nghi p v t qua rào c n ch ng bán phá giá  các n cữ ả ể ệ ượ ả ố ở ướ  
nh p kh uậ ẩ
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1. Khái ni m, hình th c, vai trò, m t trái c a bán phá giá.ệ ứ ặ ủ
Khái ni m:ệ  Hi p đ nh chung v  th ng m i và thu  quan (GATT) coi ệ ị ề ươ ạ ế bán phá giá là 
vi c “ệ s n ph m c a m t n c đ c đ a vào kinh doanh trên th  tr ng c a m tả ẩ ủ ộ ướ ượ ư ị ườ ủ ộ  
n c khác v i giá th p h n giá tr  thông th ng c a s n ph m” (Đi u IV, kho nướ ớ ấ ơ ị ườ ủ ả ẩ ề ả  
1).

Hi p đ nh ch ng bán phá giá c a WTO có cách nhìn c  th  h n: “ệ ị ố ủ ụ ể ơ m t s n ph m b  coiộ ả ẩ ị  
là bán phá giá n u nh  giá xu t kh u c a s n ph m đ c xu t kh u t  m tế ư ấ ẩ ủ ả ẩ ượ ấ ẩ ừ ộ  
n c này sang n c khác th p h n m c giá có th  so sánh đ c c a s n ph mướ ướ ấ ơ ứ ể ượ ủ ả ẩ  
t ng t  đ c tiêu dùng t i n c xu t kh u theo các đi u ki n th ng m iươ ự ượ ạ ướ ấ ẩ ề ệ ươ ạ  
thông th ng”ườ . 

S n ph m t ng t  trên theo cách hi u c a Hi p đ nh là s n ph m gi ng h t (gi ngả ẩ ươ ự ể ủ ệ ị ả ẩ ố ệ ố  
nhau  t t c  các y u t  v i s n ph m đ c xem xét) ho c nh ng s n ph m có tínhở ấ ả ế ố ớ ả ẩ ượ ặ ữ ả ẩ  
ch t th t t ng đ ng.ấ ậ ươ ồ
Dù pháp lu t ch ng bán phá giá luôn g n hi n t ng bán phá giá v i lý thuy t v  hànhậ ố ắ ệ ượ ớ ế ề  
vi đ nh giá c p đo t (predatory pricing), song có th  th y c  hai quy đ nh trên đ uị ướ ạ ể ấ ả ị ề  
không coi bán phá giá là bán hàng d i giá thành c a hàng hóa và cũng không dùng thi tướ ủ ệ  
h i mà ngành s n xu t s n ph m t ng t  c a n c nh p kh u ph i gánh ch u làm cănạ ả ấ ả ẩ ươ ự ủ ướ ậ ẩ ả ị  
c  đ  xác đ nh bán phá giá (m t cách hi u truy n th ng v  bán phá giá trong pháp lu tứ ể ị ộ ể ề ố ề ậ  
c nh tranh c a các qu c gia). ạ ủ ố
Theo các quy đ nh c a pháp lu t th ng m i qu c t , hành vi bán phá giá đ c xác đ nhị ủ ậ ươ ạ ố ế ượ ị  
t  biên đ  chênh l ch gi a giá xu t kh u v i giá thông th ng c a s n ph m t i n cừ ộ ệ ữ ấ ẩ ớ ườ ủ ả ẩ ạ ướ  
xu t kh u.ấ ẩ

Cách đ nh nghĩa nh  trên t ng ch ng là đ n gi n nh ng th c t  đã và đang gây raị ư ưở ừ ơ ả ư ự ế  
không ít các cu c tranh cãi v  vi c xác đ nh th  nào là “giá tr  thông th ng”, “giá có thộ ề ệ ị ế ị ườ ể 
so sánh đ c” “s n ph m t ng t ”…. Cho dù cho đ n nay, pháp lu t c a các n c vàượ ả ẩ ươ ự ế ậ ủ ướ  
c a WTO đã th ng nh t đ c nh ng khái ni m v  căn c  xác đ nh hi n t ng bán pháủ ố ấ ượ ữ ệ ề ứ ị ệ ượ  
giá, song trong th c t , đ  đi u tra v  giá xu t kh u, s n ph m t ng t  t i n c xu tự ế ể ề ề ấ ẩ ả ẩ ươ ự ạ ướ ấ  
kh u và ngành s n xu t s n ph m t ng t  b  thi t h i c a n c nh p kh u, đ c bi tẩ ả ấ ả ẩ ươ ự ị ệ ạ ủ ướ ậ ẩ ặ ệ  
là v  giá tr  thông th ng… là công vi c không đ n gi n. Lý do đ c đ a ra đ  lý gi iề ị ườ ệ ơ ả ượ ư ể ả  
v  tính ph c t p c a công vi c đi u tra th ng là s  khác nhau trong c u trúc chi phíề ứ ạ ủ ệ ề ườ ự ấ  
s n xu t, t p quán kinh doanh và s  khác bi t v  chu n m c k  toán, ki m toán… gi aả ấ ậ ự ệ ề ẩ ự ế ể ữ  
các vùng th  tr ng, gi a các qu c gia và th m chí là các doanh nghi p trên cùng thị ườ ữ ố ậ ệ ị 
tr ng. Ch a k  nh ng ph c t p c a các di n bi n th  tr ng và s  chi ph i b i quanườ ư ể ữ ứ ạ ủ ễ ế ị ườ ự ố ở  
h  chính tr , quan h  ngo i giao gi a các n c cũng có nh h ng nh t đ nh. Cho nên,ệ ị ệ ạ ữ ướ ả ưở ấ ị  
đ n nay, trong vi c tìm ki m, s  d ng các tài li u làm c  s  đ  xác đ nh nh ng căn cế ệ ế ử ụ ệ ơ ở ể ị ữ ứ 
đi u tra vi c bán phá giá luôn có nh ng kho ng tr ng t o đi u ki n cho các c  quan nhàề ệ ữ ả ố ạ ề ệ ơ  
n c có th m quy n c a qu c gia ti n hành v  ki n đ c nhi u quy n ch  đ ng trongướ ẩ ề ủ ố ế ụ ệ ượ ề ề ủ ộ  
quá trình đi u tra. S  ch  đ ng đó có th  n khu t nh ng toan tính b o h  cho ngànhề ự ủ ộ ể ẩ ấ ữ ả ộ  
s n xu t s n ph m t ng t  c a n c nh p kh u cho dù s  b o h  đó có th  h y ho iả ấ ả ẩ ươ ự ủ ướ ậ ẩ ự ả ộ ể ủ ạ  
c nh tranh lành m nh c a th ng m i qu c t .ạ ạ ủ ươ ạ ố ế

Tóm l i, khái ni m bán phá giá mà đi u VI c a GATT và Hi p đ nh ch ng bán phá giáạ ệ ề ủ ệ ị ố  
c a WTO năm 1994 đ a ra ch  quan tâm đ n hình th c c a hi n t ng giá, theo đó có sủ ư ỉ ế ứ ủ ệ ượ ự 
khác bi t gi a giá tr  thông th ng c a hàng hóa bán t i n c xu t kh u và giá xu tệ ữ ị ườ ủ ạ ướ ấ ẩ ấ  
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kh u vào n c nh p kh u mà ch a ph n ánh tác h i c a bán phá giá đ i v i c nh tranhẩ ướ ậ ẩ ư ả ạ ủ ố ớ ạ  
lành m nh trong quan h  th ng m i qu c t . Th  cho nên, n u quan tâm đ n b n ch tạ ệ ươ ạ ố ế ế ế ế ả ấ  
b t chính c a hi n t ng này, chúng ta có th  nh n d ng hành vi bán phá giá d i quanấ ủ ệ ượ ể ậ ạ ướ  
đi m đ c th a nh n r ng rãi c a các chuyên gia kinh t  M  (t  năm 1980): “bán pháể ượ ừ ậ ộ ủ ế ỹ ừ  
giá là hành vi bán m t m t hàng th p h n giá hi n hành c a m t hàng đó trên th  tr ngộ ặ ấ ơ ệ ủ ặ ị ườ  
nh m làm nh h ng t i các m t hàng t ng t  trên cùng th  tr ng đó”ằ ả ưở ớ ặ ươ ự ị ườ

M t trái c a bán phá giá: ặ ủ B n ch t b t chính c a bán phá giá đ c suy đoán t  m cả ấ ấ ủ ượ ừ ụ  
đích c a nó là nh m làm nh h ng đ n các m t hàng t ng t  (đ ng nghĩa v i vi củ ằ ả ưở ế ặ ươ ự ồ ớ ệ  
tăng l i th  c nh tranh v i các đ i th  trên cùng th  tr ng). Hay nói cách khác hành viợ ế ạ ớ ố ủ ị ườ  
bán phá giá là chi n l c thâm nh p ho c m  r ng th  tr ng c a các doanh nghi pế ượ ậ ặ ở ộ ị ườ ủ ệ  
xu t kh u. Do g n li n v i c nh tranh nên b n ch t c a hành vi bán phá giá luôn đ cấ ẩ ắ ề ớ ạ ả ấ ủ ượ  
soi xét b ng các lý thuy t c nh tranh. N u bán hàng hóa v i giá th p ch  là nh ng gi iằ ế ạ ế ớ ấ ỉ ữ ả  
pháp t m th i (nh  bán hàng t n kho l i th i, hàng s p h t h n, hàng thanh lý…) vàạ ờ ư ồ ỗ ờ ắ ế ạ  
không nh h ng đ n s  t n t i c a các doanh nghi p khác thì không b  xem xét là bánả ưở ế ự ồ ạ ủ ệ ị  
phá giá và không th  tr ng ph t. Nh ng n u hành vi bán phá giá nh m lo i b  các đ iể ừ ạ ư ế ằ ạ ỏ ố  
th  c nh tranh thì ch c ch n b  quy k t là đã gây thi t h i và tuỳ thu c vào m c đ  màủ ạ ắ ắ ị ế ệ ạ ộ ứ ộ  
m i qu c gia có m t m c tr ng ph t nh t đ nh. Trong tr ng h p này, hành vi bán pháỗ ố ộ ứ ừ ạ ấ ị ườ ợ  
giá đã vi ph m tính công b ng, trung th c trong c nh tranh, phá v  các quan h  c nhạ ằ ự ạ ỡ ệ ạ  
tranh và tính hi u qu  c a c nh tranh lành m nh mà t t c  các qu c gia b o v  nh mệ ả ủ ạ ạ ấ ả ố ả ệ ằ  
làm đ ng l c thúc đ y s  phát tri n kinh t  b n v ng c a mình.ộ ự ẩ ự ể ế ề ữ ủ

2. Đi u ki n đ c xem là bán phá giá.ề ệ ượ

Hi p đ nh ch ng bán phá giá c a WTO quy đ nh các bi n pháp ch ng bán phá giá chệ ị ố ủ ị ệ ố ỉ 
đ c th c hi n trong nh ng hoàn c nh nh t đ nh và ph i đáp ng đ c 4 đi u ki n sau: ượ ự ệ ữ ả ấ ị ả ứ ượ ề ệ

- S n ph m đang bán phá giá:ả ẩ  S n ph m c a n c xu t kh u đang đ c bán  thả ẩ ủ ướ ấ ẩ ượ ở ị 
tr ng c a n c nh p kh u v i m c giá th p h n giá bán thông th ng c a s n ph mườ ủ ướ ậ ẩ ớ ứ ấ ơ ườ ủ ả ẩ  
đó  trên th  tr ng n c xu t kh u. ở ị ườ ướ ấ ẩ

- Có s  thi t h i v  v t ch tự ệ ạ ề ậ ấ  do hành đ ng bán phá giá gây ra ho c đe do  gây ra đ iộ ặ ạ ố  
v i các doanh nghi p n i đ a đang s n xu t các s n ph m t ng t  v i s n ph m bánớ ệ ộ ị ả ấ ả ẩ ươ ự ớ ả ẩ  
phá giá, ho c gây ra s  trì tr  đ i v i quá trình thành l p c a m t ngành công nghi pặ ự ệ ố ớ ậ ủ ộ ệ  
trong n c.ướ
 
- Ph i có m i quan h  nhân qu  gi a bán phá giá và thi t h i v t ch tả ố ệ ả ữ ệ ạ ậ ấ  (ho c đe doặ ạ 
gây ra thi t h i v t ch t) do chính hành đ ng bán phá giá đó gây ra. C  quan đi u traệ ạ ậ ấ ộ ơ ề  
không đ c áp đ t cho hàng nh p kh u nh ng gì do các y u t  khác gây ra. ượ ặ ậ ẩ ữ ế ố

- Tác đ ng c a bán phá giáộ ủ  ph i có tính bao trùm, nh h ng t i c ng đ ng r ng l n. ả ả ưở ớ ộ ồ ộ ớ

3. Khái ni m v  ch ng bán phá giá. Qui đ nh c a WTO v  ch ng bán phá giá vàệ ề ố ị ủ ề ố  
các hình th c đ i kháng.ứ ố

 Khái ni m cệ h ng bán phá giá: Do nhìn nh n bán phá giá là hành vi th ng m i khôngố ậ ươ ạ  
trung th c, công b ng trong giao th ng qu c t  nên h u h t chính ph  các n c đ uự ằ ươ ố ế ầ ế ủ ướ ề  
có nh ng bi n pháp phòng ng a và ngăn ch n, th m chí tr ng ph t, tr  đũa nh m khôngữ ệ ừ ặ ậ ừ ạ ả ằ  
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nh ng duy trì c nh tranh lành m nh, công b ng trong th ng m i qu c t  mà còn nh mữ ạ ạ ằ ươ ạ ố ế ắ  
t i vi c kh c ph c th ng m i, bù đ p nh ng t n th t do bán phá giá gây ra và b o vớ ệ ắ ụ ươ ạ ắ ữ ổ ấ ả ệ 
ngành s n xu t trong n c.ả ấ ướ

Qui đ nh c a WTO v  ch ng bán phá giá và các hình th c đ i kháng:ị ủ ề ố ứ ố

Đi u ki n áp d ng các bi n pháp ch ng bán phá giáề ệ ụ ệ ố

Theo Hi p đ nh, đ  áp d ng bi n pháp ch ng bán phá giá, m i qu c gia ph i thông quaệ ị ể ụ ệ ố ỗ ố ả  
th  t c đi u tra và ch ng minh đ c 3 y u t :ủ ụ ề ứ ượ ế ố

• Ph i có hành vi bán phá giá c a hàng hoá n c ngoài trên th  tr ng trongả ủ ướ ị ườ  
n c. ướ

Theo Hi p đ nh, mu n ch ng minh hành vi bán phá giá có vi ph m hay không thìệ ị ố ứ ạ  
qu c gia nh p kh u ph i ch ng minh đ c "biên đ  phá giá" đ t t  2% tr  lên.ố ậ ẩ ả ứ ượ ộ ạ ừ ở

Theo kho n 3, Đi u 2 c a Pháp l nh, "biên đ  bán phá giá không đáng k  là biênả ề ủ ệ ộ ể  
đ  bán phá giá không v t quá 2% giá xu t kh u hàng hoá vào Vi t Nam". Nh  v y,ộ ượ ấ ẩ ệ ư ậ  
n u biên đ  này v t quá 2% s  b  xem là bán phá giá vào th  tr ng Vi t Nam.ế ộ ượ ẽ ị ị ườ ệ

• Hành vi bán phá giá ph i gây thi t h i đáng k , ho c đe do  gây thi t h iả ệ ạ ể ặ ạ ệ ạ  
nghiêm tr ng đ n ngành s n xu t trong n c c a qu c gia nh p kh u. ọ ế ả ấ ướ ủ ố ậ ẩ

Theo quy đ nh t i Hi p đ nh và Pháp l nh, hành vi bán phá giá b  xem là gây thi tị ạ ệ ị ệ ị ệ  
h i đáng k  cho ngành s n xu t trong n c c a qu c gia nh p kh u n u: ạ ể ả ấ ướ ủ ố ậ ẩ ế

- S  l ng hàng hoá bán phá giá vào th  tr ng c a n c nh p kh u chi m tố ượ ị ườ ủ ướ ậ ẩ ế ừ 
3% tr  lên so v i t ng s  l ng hàng hoá t ng t  nh p kh u vào th  tr ng n i đ aở ớ ổ ố ượ ươ ự ậ ẩ ị ườ ộ ị  
c a n c nh p kh u (Đi u 3.1 Hi p đ nh), ho c cao h n 3% so v i t ng kh i l ng,ủ ướ ậ ẩ ề ệ ị ặ ơ ớ ổ ố ượ  
s  l ng, tr  giá hàng hoá t ng t  nh p kh u vào Vi t Nam (kho n 4 Đi u 2 Phápố ượ ị ươ ự ậ ẩ ệ ả ề  
l nh).ệ

- Hàng nh p kh u bán phá giá đ c bán v i giá th p h n đáng k  so v i giá c aậ ẩ ượ ớ ấ ơ ể ớ ủ  
hàng hoá t ng t .ươ ự

- Hàng hoá bán phá giá làm gi m giá c a hàng hoá t ng t  m t cách đáng k  t iả ủ ươ ự ộ ể ạ  
th  tr ng c a n c nh p kh u.ị ườ ủ ướ ậ ẩ

• Qu c gia nh p kh u ph i ch ng minh đ c m i quan h  nhân qu  gi aố ậ ẩ ả ứ ượ ố ệ ả ữ  
vi c bán phá giá và thi t h i, ho c nguy c  gây thi t h i nghiêm tr ng cho ngànhệ ệ ạ ặ ơ ệ ạ ọ  
s n xu t trong n c mình. ả ấ ướ

Y u t  m i quan h  nhân qu  này đ c quy đ nh t i Đi u 3.5 c a Hi p đ nh vàế ố ố ệ ả ượ ị ạ ề ủ ệ ị  
Đi u 6 c a Pháp l nh.ề ủ ệ

Theo dó, Vi t Nam ch  đ c áp d ng bi n pháp ch ng bán phá giá đ i v i hàngệ ỉ ượ ụ ệ ố ố ớ  
hoá bán phá giá vào Vi t Nam khi có 2 đi u ki n sau:ệ ề ệ

- Hàng hoá b  bán phá giá vào Vi t Nam và biên đ  bán phá giá ph i đ c xácị ệ ộ ả ượ  
đ nh c  th .ị ụ ể

- Vi cệ   bán phá giá hàng hoá là nguyên nhân gây ra ho c đe do  gây thi t h i đángặ ạ ệ ạ  
k  cho ngành s n xu t trong n c.ể ả ấ ướ
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 Theo quy đ nh này, nh ng thi t h i x y ra ph i là h  qu  c a vi c bán phá giáị ữ ệ ạ ả ả ệ ả ủ ệ  
ch  không ph i do nh ng nguyên nhân khác (nh  s  gi m c u ho c thay đ i hình th cứ ả ữ ư ự ả ầ ặ ổ ứ  
tiêu dùng c a ng i dân trên th  tr ng n c nh p kh u, gây khó khăn cho ngành s nủ ườ ị ườ ướ ậ ẩ ả  
xu t trong n c ho c do năng su t c a ngành s n xu t trong n c gi m sút...)ấ ướ ặ ấ ủ ả ấ ướ ả

Khi chính th c b c vào sân ch i c a WTO, có nghĩa lã Vi t Nam ph i v n d ngứ ướ ơ ủ ệ ả ậ ụ  
nh ng quy đ nh c a WTO đ  b o v  ngành s n xu t trong n c, đ m b o c nh tranhữ ị ủ ể ả ệ ả ấ ướ ả ả ạ  
lành m nh trong th ng m i qu c t .ạ ươ ạ ố ế

Theo Đi u 3, Pháp l nh Ch ng bán phá giá hàng hoá nh p kh u vào Vi t Namề ệ ố ậ ẩ ệ  
ngày 29/4/2004 c a U  ban Th ng v  Qu c h i (Pháp l nh), "hàng hoá có xu t x  tủ ỷ ườ ụ ố ộ ệ ấ ứ ừ 
n c ho c vùng lãnh th  b  coi là bán phá giá khi nh p kh u vào Vi t Nam n u hàngướ ặ ổ ị ậ ẩ ệ ế  
hoá đó đ c bán v i giá th p h n giá thông th ng". ượ ớ ấ ơ ườ

Giá thông th ng đ c hi u là giá c a m t hàng t ng t  đang đ c bán trên thườ ượ ể ủ ặ ươ ự ượ ị 
tr ng n i đ a c a n c xu t kh u, theo các đi u ki nườ ộ ị ủ ướ ấ ẩ ề ệ   th ng m i thông th ng. Nhươ ạ ườ ư 
v y, khi m t m t hàng n c ngoài đ c nh p kh u vào th  tr ng Vi t Nam v i giáậ ộ ặ ướ ượ ậ ẩ ị ườ ệ ớ  
th p h n giá thông th ng, có th  b  xem là hành vi bán phá giá vào th  tr ng Vi tấ ơ ườ ể ị ị ườ ệ  
Nam.

Trong th ng m i qu c t , theo quy đ nh t i Đi u 2.1, Hi p đ nh Ch ng bán pháươ ạ ố ế ị ạ ề ệ ị ố  
giá c a WTO (Hi p đ nh), hành vi bán phá giá là hành vi bán hàng hoá t  qu c gia nàyủ ệ ị ừ ố  
(qu c gia xu t kh u), sang th  tr ng m t qu c gia khác (qu c gia nh p kh u), v i giáố ấ ẩ ị ườ ộ ố ố ậ ẩ ớ  
th p h n giá thông th ng bán t i th  tr ng trong n c c a qu c gia xu t kh u, trongấ ơ ườ ạ ị ườ ướ ủ ố ấ ẩ  
đi u ki n th ng m i bình th ng.ề ệ ươ ạ ườ

Đây là hành vi c nh tranh không lành m nh trong quan h  th ng m i qu c t .ạ ạ ệ ươ ạ ố ế  
M c dù ng i tiêu dùng h ng l i vì đ c mua hàng v i m c giá r  h n m c giá thôngặ ườ ưở ợ ượ ớ ứ ẻ ơ ứ  
th ng, nh ng nó có th  gây thi t h i nghiêm tr ng đ n ngành s n xu t hàng hoá t ngườ ư ể ệ ạ ọ ế ả ấ ươ  
t  c a n c nh p kh u. Vì v y, h u h t các qu c gia trên th  gi i đ u tho  thu nự ủ ướ ậ ẩ ậ ầ ế ố ế ớ ề ả ậ  
thông qua các đi u c qu c t  và xây d ng lu t qu c gia, đ  ch ng l i hành vi bán pháề ướ ố ế ự ậ ố ể ố ạ  
giá, nh m b o v  th  tr ng và n n s n xu t trong n c.ằ ả ệ ị ườ ề ả ấ ướ

4. Vai trò c a áp d ng ch ng bán phá giá và bi n pháp t  v .ủ ụ ố ệ ự ệ

Các bi n pháp ch ng bán phá giá là công c  đ c các qu c gia áp d ng khá phệ ố ụ ượ ố ụ ổ 
bi n nh m kh c ph c tình tr ng c nh tranh không lành m nh. Đ  áp d ng cácế ằ ắ ụ ạ ạ ạ ể ụ  
bi n pháp này, căn c  vào h  s  yêu c u c a t  ch c, cá nhân đ i di n ph n l nệ ứ ồ ơ ầ ủ ổ ứ ạ ệ ầ ớ  
n n s n xu t trong n c, c  quan đi u tra c a n c nh p kh u ph i ch ng minhề ả ấ ướ ơ ề ủ ướ ậ ẩ ả ứ  
đ c 3 y u t  nêu trên. ượ ế ố

Áp d ng thu  ch ng bán phá giá s  t o ra s  b o h  cao h n đ i v i các nhà s nụ ế ố ẽ ạ ự ả ộ ơ ố ớ ả  
xu t s n ph m t ng t   trong n c. M c b o h  tăng lên b ng biên đ  pháấ ả ẩ ươ ự ở ướ ứ ả ộ ằ ộ  
giá, hay là s  chênh l ch gi a giá bán c a s n ph m đó t i n c xu t kh u vàự ệ ữ ủ ả ẩ ạ ướ ấ ẩ  
giá xu t kh u (GTTT - GXK).ấ ẩ   Do đó, nhà s n xu t hàng hóa t ng t   trongả ấ ươ ự ở  
n c không th  bán s n ph m c a mình  m c giá cao h n giá bán c a s nướ ể ả ẩ ủ ở ứ ơ ủ ả  
ph m đó  n c xu t kh u c ng thêm các chi phí liên quan t i xu t kh u nhẩ ở ướ ấ ẩ ộ ớ ấ ẩ ư 
b o hi m, v n t i, môi gi i, v.v… nhân v i thu  nh p kh u.ả ể ậ ả ớ ớ ế ậ ẩ   

5. H u qu  c a vi c áp d ng ch ng bán phá giá và các hình th c đ i kháng.ậ ả ủ ệ ụ ố ứ ố
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Vi c b  áp thu  ch ng bán phá giá tuy không đ n m c làm cho doanh nghi p bệ ị ế ố ế ứ ệ ị 
phá s n, nh ng cũng làm xáo tr n ho t đ ng và gi m kỳ v ng v  k t qu  kinhả ư ộ ạ ộ ả ọ ề ế ả  
doanh c a doanh nghi p, nh h ng gián ti p đ n đ i s ng c a ng i lao đ ng.ủ ệ ả ưở ế ế ờ ố ủ ườ ộ
Hàng lo t rào c n nh  đi u tra và áp thu  ch ng bán phá giá, thu  ch ng tr  c p,ạ ả ư ề ế ố ế ố ợ ấ  
bi n pháp t  v ... Nh ng rào c n nh  v y đã và đang gây khó khăn l n cho nhi uệ ự ệ ữ ả ư ậ ớ ề  
ngành s n xu t  trong n c.  Nhi u doanh nghi p Vi t  Nam sau các v  ki nả ấ ướ ề ệ ệ ụ ệ  
ch ng bán phá giá đ i v i th y s n, giày dép, xe đ p, bóng đèn, t i, b t l a ga...ố ố ớ ủ ả ạ ỏ ậ ử  

 nhi u th  tr ng xu t kh u đã ph i gánh nh ng h u qu  nh  chi phí v  ki nở ề ị ườ ấ ẩ ả ữ ậ ả ư ụ ệ  
l n, m c thu  b  sung cao, hàng hóa m t l i th  c nh tranh, doanh nghi p m tớ ứ ế ổ ấ ợ ế ạ ệ ấ  
đ n hàng, ng i lao đ ng m t vi c...".ơ ườ ộ ấ ệ

6. Th c tr ng bán phá giá và ch ng bán phá giá trên th  gi i và Vi t Namự ạ ố ế ớ ệ

Theo th ng kê c a VCCI, t  năm 1995 đ n nay, hàng hóa xu t kh u c a Vi tố ủ ừ ế ấ ẩ ủ ệ  
Nam đã b  "dính" 26 v  ki n bán phá giá, ch a k  4 v  khác đang đi u tra. Ch ngị ụ ệ ư ể ụ ề ừ  

y cũng cho th y m c đ  nghiêm tr ng mà các v  ki n này gây ra cho doanhấ ấ ứ ộ ọ ụ ệ  
nghi p Vi t Nam và ngành s n xu t trong n c. Tuy nhiên vi c b  ki n ch ngệ ệ ả ấ ướ ệ ị ệ ố  
bán phá giá v n còn là v n đ  m i đ i v i các doanh nghi p Vi t Nam, đây làẫ ấ ề ớ ố ớ ệ ệ  
m t b t l i cho h  khi vào WTO". Theo d  báo c a VCCI, trong t ng lai, s  vộ ấ ợ ọ ự ủ ươ ố ụ 
ki n ch ng bán phá giá s  ti p t c tăng, có th  x y ra đ i v i b t kỳ m t hàngệ ố ẽ ế ụ ể ả ố ớ ấ ặ  
nào c a Vi t Nam,  b t kỳ th  tr ng nào, b t ch p đó có ph i là th  tr ngủ ệ ở ấ ị ườ ấ ấ ả ị ườ  
xu t kh u tr ng đi m c a Vi t Nam hay không. ấ ẩ ọ ể ủ ệ

T  năm 1995 - 2006, các thành viên c a WTO đã ti n hành 3.044 v  ki n ch ngừ ủ ế ụ ệ ố  
bán phá giá, 191 v  ki n ch ng tr  c p, 158 v  đi u tra t  v  đ i v i hàng hóaụ ệ ố ợ ấ ụ ề ự ệ ố ớ  
n c ngoài. H u h t các bi n pháp ch ng bán phá giá mà các n c phát tri n ápướ ầ ế ệ ố ướ ể  
d ng là đ  ch ng l i các thành viên thu c n c đang phát tri n.ụ ể ố ạ ộ ướ ể

M t s  v  ki n ch ng bán phá giá đi n hìnhộ ố ụ ệ ố ể  

1. V  ki n ch ng bán phá giá ngũ c c t  Mụ ệ ố ố ừ ỹ 

Bên kh i ki n:ở ệ  Hi p h i các s n ph m nông nghi p Mexico. ệ ộ ả ẩ ệ

Bên b  ki n:ị ệ  Các nhà s n xu t và ch  bi n ngũ c c c a M . ả ấ ế ế ố ủ ỹ

N i dung v  ki n:ộ ụ ệ

Tháng 1 năm 1998, c  quan ch c năng c a Mexico đã quy t đ nh áp d ng m c thuơ ứ ủ ế ị ụ ứ ế 
ch ng bán phá giá đ i v i s n ph m ngũ c c giàu hàm l ng đ ng - m t s n ph mố ố ớ ả ẩ ố ượ ườ ộ ả ẩ  
th ng đ c s  d ng trong các đ  u ng và m t s  s n ph m khác t i th  tr ngườ ượ ử ụ ồ ố ộ ố ả ẩ ạ ị ườ  
Mexico. Lý do là Mexico cho r ng nh ng s n ph m ngũ c c nh p kh u t  M  có giá r tằ ữ ả ẩ ố ậ ẩ ừ ỹ ấ  
th p và đe do  đ n ngành công nghi p s n xu t đ ng và th c ph m c a qu c gia này. ấ ạ ế ệ ả ấ ườ ự ẩ ủ ố

Sau khi có phán quy t c a tòa án Mexico, M  đã kh i ki n lên WTO và đ  ngh  c  quanế ủ ỹ ở ệ ề ị ơ  
này xem xét l i tính h p pháp c a vi c áp thu  ch ng bán phá giá. ạ ợ ủ ệ ế ố
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Hi p đ nh ch ng bán phá giá c a WTO cho phép áp thu  ch ng bán phá giá, n u vi cệ ị ố ủ ế ố ế ệ  
phá giá là có th t và gây thi t h i đ i v i ngành s n xu t trong n c. L p lu n c a phíaậ ệ ạ ố ớ ả ấ ướ ậ ậ ủ  
M  là các c  quan ch c năng c a Mexico đã không ti n hành đi u tra ch ng bán phá giáỹ ơ ứ ủ ế ề ố  
theo đúng trình t , nh ng phân tích v  kh  năng gây thi t h i cho ngành s n xu t cònự ữ ề ả ệ ạ ả ấ  
nhi u k  h  và ch a th c s  chính xác, các quy t đ nh áp thu  ch ng bán phá giá khôngề ẽ ở ư ự ự ế ị ế ố  
d a trên c  s  th c t  là hàng nh p kh u t  M  đang tăng m nh. M  đ a ra m t vài sự ơ ở ự ế ậ ẩ ừ ỹ ạ ỹ ư ộ ố 
li u cho th y trung bình hàng năm s n l ng ngũ c c t  M  vào th  tr ng Mexico chệ ấ ả ượ ố ừ ỹ ị ườ ỉ 
tăng kho ng 10%, hoàn toàn không đ  đe d a đ n th  tr ng trong n c. ả ủ ọ ế ị ườ ướ

Tháng 1 năm 2000, WTO đã ra quy t đ nh r ng có nhi u b ng ch ng cho th y vi c ápế ị ằ ề ằ ứ ấ ệ  
thu  ch ng bán phá giá c a Mexico là ch a th c s  chu n xác do qu c gia này khôngế ố ủ ư ự ự ẩ ố  
xác đ nh rõ ràng m c đ  thi t h i cho ngành s n xu t trong n c. WTO cũng k t lu nị ứ ộ ệ ạ ả ấ ướ ế ậ  
r ng nh ng phân tích c a Mexico không đ c ti n hành m t cách khác quan. Mexico đãằ ữ ủ ượ ế ộ  
kháng ngh  quy t đ nh này lên Ban h i th m c a WTO và v n ti p t c áp d ng các bi nị ế ị ộ ẩ ủ ẫ ế ụ ụ ệ  
pháp ch ng bán phá giá. Sau đó, Ban h i th m c a WTO đã ra phán quy t r ng vi cố ộ ẩ ủ ế ằ ệ  
Mexico đánh thu  ch ng bán phá giá lên các s n ph m ngũ c c giàu hàm l ng đ ngế ố ả ẩ ố ượ ườ  
là không đúng v i các quy đ nh và nguyên t c c a Hi p đ nh ch ng bán phá giá trongớ ị ắ ủ ệ ị ố  
khuôn kh  WTO. Ban h i th m cũng kh c t  quy n kháng cáo ti p theo c a Mexicoổ ộ ẩ ướ ừ ề ế ủ  
và bu c qu c gia này ph i h y b  các bi n pháp ch ng bán phá giá đ i v i s n ph mộ ố ả ủ ỏ ệ ố ố ớ ả ẩ  
ngũ c c nh p kh u t  M . ố ậ ẩ ừ ỹ

“Chúng tôi r t b ng lòng v i phán quy t này c a Ban H i th m, pháp lu t và l  ph i đãấ ằ ớ ế ủ ộ ẩ ậ ẽ ả  
thu c v  chúng tôi”- đ i di n th ng m i M  Robert B. Zoellick, cho bi t- “Quy t đ nhộ ề ạ ệ ươ ạ ỹ ế ế ị  
này c a WTO là vô cùng quan tr ng đ i ngành nông nghi p M  và đ m b o l i ích c aủ ọ ố ệ ỹ ả ả ợ ủ  
ngành này t i M  cũng nh  t i Mexico”. ạ ỹ ư ạ

Bài h c rút ra:ọ  

T  ch c Th ng m i Th  gi i (WTO) đ m b o cho các qu c gia có quy n bình đ ngổ ứ ươ ạ ế ớ ả ả ố ề ẳ  
và công b ng trong th ng m i qu c t . Hi n nay, xu th  tranh ch p th ng m i ngàyằ ươ ạ ố ế ệ ế ấ ươ ạ  
càng tăng và các ch  tài trong khuôn kh  WTO ngày càng ch ng t  tính h u d ng trongế ổ ứ ỏ ữ ụ  
vi c ngăn ch n các n c có hành vi th ng m i không công b ng. ệ ặ ướ ươ ạ ằ

Liên quan đ n vi c h n ch  s  l m d ng th  t c ch ng bán phá giá đ i v i hàng xu tế ệ ạ ế ự ạ ụ ủ ụ ố ố ớ ấ  
kh u, WTO s  đem l i nh ng l i th  nh  các n c nh p kh u khi xem xét v n đ  bánẩ ẽ ạ ữ ợ ế ư ướ ậ ẩ ấ ề  
phá giá đ i v i hàng xu t kh u t  m t qu c gia s  ph i tôn tr ng nh ng quy đ nh c aố ớ ấ ẩ ừ ộ ố ẽ ả ọ ữ ị ủ  
WTO v  v n đ  này; các qu c gia thành viên có th  s  d ng c  ch  gi i quy t tranhề ấ ề ố ể ử ụ ơ ế ả ế  
ch p c a WTO đ  ch ng l i nh ng n c nh p kh u s  d ng thu  ch ng bán phá giáấ ủ ể ố ạ ữ ướ ậ ẩ ử ụ ế ố  
nh m đ i x  phân bi t ho c h n ch  hàng xu t kh u t  n c mình.ằ ố ử ệ ặ ạ ế ấ ẩ ừ ướ

2.  V  ki n  ch ng  bán  phá  giá  s n  ph m  bóng  hình  TV  t  Trung  qu cụ ệ ố ả ẩ ừ ố  

Bên kh i ki n:ở ệ  T p đoàn đi n t  Philips c a Hà lan và m t s  công ty khácậ ệ ử ủ ộ ố

Bên b  ki n:ị ệ  Các nhà s n xu t bóng hình TV Trung qu c.ả ấ ố

N i dung v  ki n:ộ ụ ệ  
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Vào tháng 6 năm 2002, t p đoàn đi n t  l n nh t c a Hà lan, Philips, đ i di n cho m tậ ệ ử ớ ấ ủ ạ ệ ộ  
nhóm các nhà s n xu t s n ph m đi n t  đã đ  đ n ki n lên U  ban châu Âu (EC) vả ấ ả ẩ ệ ử ệ ơ ệ ỷ ề 
vi c các nhà s n xu t bóng hình TV 14-inch màu c a Trung qu c có hành vi bán phá giáệ ả ấ ủ ố  
s n ph m c a mình. Theo Philips thì biên đ  bán phá giá lên t i 48,4%, gây nh h ngả ẩ ủ ộ ớ ả ưở  
nghiêm  tr ng  đ n  ho t  đ ng  kinh  doanh  các  công  ty  Hà  lan.  ọ ế ạ ộ

Công ty xu t nh p kh u đi n t  qu c gia Caihong, đ i di n chính cho các công ty Trungấ ậ ẩ ệ ử ố ạ ệ  
qu c b  ki n, đã nhanh chóng có ph n ng v i v  ki n này. Và chính nh ng ph n ngố ị ệ ả ứ ớ ụ ệ ữ ả ứ  
nhanh chóng này là m t trong các nhân t  quan tr ng đem l i th ng l i cho phía Trungộ ố ọ ạ ắ ợ  
qu c. ố

Tháng 4 năm 2003, phán quy t đ u tiên c a EC đã đ c đ a ra. Theo đó, EC quy t đ nhế ầ ủ ượ ư ế ị  
áp m c thu  bán phá giá s  b  là 11% đ i v i s n ph m bóng hình TV 14-inch màuứ ế ơ ộ ố ớ ả ẩ  
Trung qu c. Tuy nhiên, sau nhi u n  l c, cu i cùng Caihong đã ch ng minh đ c r ngố ề ỗ ự ố ứ ượ ằ  
t p đoàn Philips và m t s  công ty khác c a Hà lan còn bán s n ph m bóng hình TV 14-ậ ộ ố ủ ả ẩ
inch màu v i giá còn th p h n c  Caihong. Caihong đã đ a ra b ng ch ng cho th y s nớ ấ ơ ả ư ằ ứ ấ ả  
ph m c a mình đ c bán v i giá 30 USD/s n ph m t i th  tr ng châu Âu, trong khi đóẩ ủ ượ ớ ả ẩ ạ ị ườ  
m t s  liên doanh c a Philips t i Trung qu c qui đ nh m c giá ch  là 26 USD/s n ph mộ ố ủ ạ ố ị ứ ỉ ả ẩ  
t i c a kh u h i quan Trung qu c. Nh  v y, b n thân m c giá c a Philips còn th p h nạ ử ẩ ả ố ư ậ ả ứ ủ ấ ơ  
m c giá c a Caihong. H n th  n a, Caihong còn ch ng minh đ c r ng th c t  s nứ ủ ơ ế ữ ứ ượ ằ ự ế ả  
l ng xu t kh u s n ph m c a hãng vào th  tr ng châu Âu th p h n nhi u so v iượ ấ ẩ ả ẩ ủ ị ườ ấ ơ ề ớ  
tuyên b  c a Philips. ố ủ

Theo Caihong thì b n thân Philips trong nh ng năm 1997 đã tung ra th  tr ng hai dòngả ữ ị ườ  
s n ph m bóng hình TV và t o ra m t đ t h  giá thành s n ph m rõ nét. Ch  vài nămả ẩ ạ ộ ợ ạ ả ẩ ỉ  
sau, các s n ph m c a Philips b t đ u lên giá. M c giá năm 1997 c a Philips ngangả ẩ ủ ắ ầ ứ ủ  
b ng v i giá s n ph m c a Caihong và m t s  công ty Trung qu c khác hi n nay. ằ ớ ả ẩ ủ ộ ố ố ệ

Trên c  s  l p lu n và ch ng minh c a Caihong, EC đã ph i ra quy t đ nh hu  b  m cơ ở ậ ậ ứ ủ ả ế ị ỷ ỏ ứ  
thu  ch ng bán phá giá đ i v i các s n ph m bóng hình TV 14-inch màu nh p kh u tế ố ố ớ ả ẩ ậ ẩ ừ 
Trung qu c. ố

Sau khi bi t đ c tin trên, t i tr  s  chính  Xianyang, Caihong đã tuyên b  th ng l iế ượ ạ ụ ở ở ố ắ ợ  
trong v  ki n ch ng bán phá giá v i nh ng “ng i kh ng l ” trong lĩnh v c đi n t  c aụ ệ ố ớ ữ ườ ổ ồ ự ệ ử ủ  
Hà lan. Ban giám đ c Caihong đã r t vui m ng. “Quy t đ nh này cho th y chúng tôi hoànố ấ ừ ế ị ấ  
toàn c nh tranh lành m nh khi thâm nh p vào th  tr ng châu Âu, nh ng n  l c chínhạ ạ ậ ị ườ ữ ỗ ự  
đáng c a chúng tôi không th  b  ch i b ”- Juan Xayong, giám đ c Caihong nh n đ nh. ủ ể ị ố ỏ ố ậ ị

Bài h c rút ra:ọ  

V  ki n này là m t bài h c cho th y s  ch  đ ng và tìm ra các cách th c đ i phó đóngụ ệ ộ ọ ấ ự ủ ộ ứ ố  
vai trò quan tr ng đ n nh  th  nào. Caihong cũng đã chu n b  r t t t các văn b n, tàiọ ế ư ế ẩ ị ấ ố ả  
li u ch ng minh. Trên c  s  đó, nh ng l p lu n cùa Caihong tr c U  ban châu Âu làệ ứ ơ ở ữ ậ ậ ướ ỷ  
vô cùng thuy t ph c. ế ụ

Caihong r t coi tr ng tính minh b ch, chi ti t c a tài li u trong v  ki n ch ng bán pháấ ọ ạ ế ủ ệ ụ ệ ố  
giá. Do nh n th c đ c s  khó khăn ph c t p, Caihong đã yêu c u s  tham gia h  trậ ứ ượ ự ứ ạ ầ ự ỗ ợ 
c a các bên có liên quan nh  chính ph , phòng th ng m i và công nghi p, các hi p h iủ ư ủ ươ ạ ệ ệ ộ  
ngành... Nh ng b ng ch ng c a Caihong hoàn toàn d a trên văn b n gi y t  c  th , chữ ằ ứ ủ ự ả ấ ờ ụ ể ứ 
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không ph i là s  suy lu n, di n gi i, hay nói cách khác, Caihong đ i phó v i v  ki nả ự ậ ễ ả ố ớ ụ ệ  
b ng s  trung th c và h p tác cao đ . ằ ự ự ợ ộ

Qua bài h c c a Caihong, các chuyên kinh t  th a nh n r ng m t trong nh ng kinhọ ủ ế ừ ậ ằ ộ ữ  
nghi m đ  đ i phó đ i v i các v  ki n bán phá giá là xây d ng chi n l c kinh doanhệ ể ố ố ớ ụ ệ ự ế ượ  
cho riêng t ng m t hàng c  th  v i nh ng tài li u và thông s  đ y đ , đ ng th i luônừ ặ ụ ể ớ ữ ệ ố ầ ủ ồ ờ  
ch  đ ng nghiên c u th  tr ng s n ph m t ng t  trong cũng nh  ngoài n c, nh mủ ộ ứ ị ườ ả ẩ ươ ự ư ướ ằ  
luôn có s n nh ng b ng ch ng c n thi t n u x y ra tr ng h p ki n cáo. ẵ ữ ằ ứ ầ ế ế ả ườ ợ ệ

3. V  ki n ch ng bán phá giá s n ph m bán d n c a Nh t b nụ ệ ố ả ẩ ẫ ủ ậ ả

Bên kh i ki n:ở ệ  Các nhà s n xu t s n ph m bán d n châu Âu ả ấ ả ẩ ẫ

Bên b  ki n:ị ệ  Các nhà s n xu t s n ph m bán d n Nh t b n ả ấ ả ẩ ẫ ậ ả

N i dung v  ki n:ộ ụ ệ

B t đ u t  năm 1986, m t s  công ty châu Âu đã đ  đ n ki n các nhà s n xu t Nh tắ ầ ừ ộ ố ệ ơ ệ ả ấ ậ  
b n có hành vi bán phá giá đ i v i m t s  s n ph m bán d n nh  DRAMs và EPROMs.ả ố ớ ộ ố ả ẩ ẫ ư  
Đây là m t trong nh ng v  ki n ch ng bán phá giá kéo dài nh t trong l ch s  th ngộ ữ ụ ệ ố ấ ị ử ươ  
m i qu c t . Sau h n 11 năm, đ n tháng 11 năm 1997, châu Âu và Nh t b n m i đ tạ ố ế ơ ế ậ ả ớ ạ  
đ c tho  thu n song ph ng đ  ch m d t v  ki n dai d ng này. ượ ả ậ ươ ể ấ ứ ụ ệ ẳ

Tr c khi có quy t đ nh trên, các c  quan ch c năng châu Âu đã có r t nhi u bi n phápướ ế ị ơ ứ ấ ề ệ  
h n ch  cũng nh  áp thu  ch ng bán phá giá đ i v i các s n ph m ch t bán d n đ n tạ ế ư ế ố ố ớ ả ẩ ấ ẫ ế ừ 
Nh t b n. Do v  ki n kéo dài gây nh h ng đ n quan h  th ng m i gi a hai bên,ậ ả ụ ệ ả ưở ế ệ ươ ạ ữ  
các công ty châu Âu và công ty Nh t b n đã g p nhau đ  h p bàn tìm gi i pháp th ngậ ả ặ ể ọ ả ươ  
l ng n tho  nh t. Đ i di n chính c a cu c đàm phán là t p đoàn bán d n EIAJ c aượ ổ ả ấ ạ ệ ủ ộ ậ ẫ ủ  
Nh t b n và t p đoàn công ngh  EECA c a châu Âu. Cu i cùng, c  EIAJ và EECA đ uậ ả ậ ệ ủ ố ả ề  
đ ng ý thông qua m t chu n công ngh  m i và m c giá dành cho các s n ph m DRAMsồ ộ ẩ ệ ớ ứ ả ẩ  
và Flash EPROMs. 

Tho  thu n này đã đ a ra m t gi i pháp sáng ki n r t h u hi u đ  dàn x p v  ki nả ậ ư ộ ả ế ấ ữ ệ ể ế ụ ệ  
ch ng bán phá giá, qua đó có l i cho c  ngành công nghi p bán d n châu Âu và Nh tố ợ ả ệ ẫ ậ  
b n. Các công ty bán d n khác c a Nh t b n và châu Âu, đ c bi t là nh ng nhà s nả ẫ ủ ậ ả ặ ệ ữ ả  
xu t l n r t hoan nghênh tho  thu n này và cho bi t h  s  tuân th  đúng nh ng cam k tấ ớ ấ ả ậ ế ọ ẽ ủ ữ ế  
gi a hai bên. ữ

Tháng 12 năm 1997, EIAJ và EECA đ t đ c tho  thu n chung, theo đó các bên s  camạ ượ ả ậ ẽ  
k t gi  m c giá h p lý và đ m b o cho nhau s  t  do c nh tranh. V  ki n ch ng bánế ữ ứ ợ ả ả ự ự ạ ụ ệ ố  
phá giá qua đó cũng đ c dàn x p n tho  mà không bên nào ch u thi t h i c . ượ ế ổ ả ị ệ ạ ả

Bài h c rút ra:ọ  

Qua v  ki n này, các bên có th  nh n ra t m quan tr ng c a nh ng th o thu n songụ ệ ể ậ ầ ọ ủ ữ ả ậ  
ph ng ngoài khuôn kh  pháp lu t v i vai trò và s c m nh không th  ph  nh n. H nươ ổ ậ ớ ứ ạ ể ủ ậ ơ  
th  n a, chính nh ng cu c đàm phán này cho th y bên b  ki n mong mu n h p tác v iế ữ ữ ộ ấ ị ệ ố ợ ớ  
bên kh i ki n. Do v y, bên kh i ki n s  b t gi n d  đ  cùng tìm ra gi i pháp phù h pở ệ ậ ở ệ ẽ ớ ậ ữ ể ả ợ  
nh t. ấ
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Các cu c đàm phàn th ng l ng có th  t p trung vào v n đ  cam k t giá c  và th iộ ươ ượ ể ậ ấ ề ế ả ờ  
gian th c hi n. Đàm phán th ng l ng ngoài l  trong các v  ki n ch ng bán phá đ cự ệ ươ ượ ề ụ ệ ố ượ  
coi y u t  then ch t đ  gi i quy t mâu thu n. N u doanh nghi p th ng l ng thànhế ố ố ể ả ế ẫ ế ệ ươ ượ  
công, thì thi t h i t  vi c b  áp bán phá giá v i m c thu  su t cao s  gi m b t kháệ ạ ừ ệ ị ớ ứ ế ấ ẽ ả ớ  
nhi u .ề

4.  V  ki n  ch ng  bán  phá  giá  các  s n  ph m  kính  ch n  gió  Trung  qu c.ụ ệ ố ả ẩ ắ ố  

Bên kh i ki n:ở ệ  Các nhà s n xu t kính ch n gió c a Canada - Đ i di n là công ty tyả ấ ắ ủ ạ ệ  
PPG Canada Inc.

Bên b  ki n:ị ệ  Các công ty s n xu t kính ch n gió c a Trung Qu c.ả ấ ắ ủ ố

N i dung v  ki n:ộ ụ ệ  

Ngày 31 tháng 7 năm 2000, U  ban thu  và h i quan Canada (CCTA) ra phán quy t r ngỷ ế ả ế ằ  
các công ty s n xu t kính ch n gió c a Trung qu c đã ti n hành nhi u hành đ ng bánả ấ ắ ủ ố ế ề ộ  
phá giá, gây nh h ng đ n th  ph n c a các công ty Canada. K t qu  tính toán biên đả ưở ế ị ầ ủ ế ả ộ 
bán phá giá c a CCTA đ i v i các s n ph m kính ch n gió d a trên giá c a hàng hoáủ ố ớ ả ẩ ắ ự ủ  
s n ph m t i th  tr ng Trung Qu c. ả ẩ ạ ị ườ ố

Theo phán quy t thì CCTA s  áp thu  ch ng bán phá giá s  b  đ i v i s n ph m c aế ẽ ế ố ơ ộ ố ớ ả ẩ ủ  
b n  công ty  c a  Trung qu c  là  Shenzhen Benxun Automotive  Glass  Co.  ố ủ ố Ltd,  Xinyi 
Automotive  Glass  (Shenzhen),  Dongguan  Kongwan  Automobile  Glass  Ltd.  và  Fujian 
Fuyao Glass Industry Group Ltd. M c thu  ch ng bán phá giá dao đ ng kho ng 25%.ứ ế ố ộ ả

Bên kh i ki n là công ty PPG Canada Inc. có tr  s  t i Toronto, Canada. PPG là m tở ệ ụ ở ạ ộ  
trong nh ng nhà s n xu t kính ch n gió l n nh t Canada. Tr c nguy c  b  các công tyữ ả ấ ắ ớ ấ ướ ơ ị  
Trung qu c gây t n h i đ n ho t đ ng kinh doanh c a mình, PPG bu c ph i kh i ki nố ổ ạ ế ạ ộ ủ ộ ả ở ệ  
ch ng bán phá giá. Đây là m t trong nh ng v  ki n ch ng bán phá giá l n nh t t iố ộ ữ ụ ệ ố ớ ấ ạ  
Canada v i t ng s n l ng hàng hoá nh p kh u vào Canada lên t i 30 tri u USD/năm.ớ ổ ả ượ ậ ẩ ớ ệ

PPG cáo bu c r ng nh ng s n ph m kính ch n gió dành cho xe h i do các công ty Trungộ ằ ữ ả ẩ ắ ơ  
qu c s n xu t đ c bán v i giá quá th p so v i th  tr ng Canada, th m chí th p h nố ả ấ ượ ớ ấ ớ ị ườ ậ ấ ơ  
c  giá bán t i th  tr ng Trung qu c. Đi u này khi n s n l ng hàng nh p kh u tả ạ ị ườ ố ề ế ả ượ ậ ẩ ừ 
Trung qu c tăng v t và đe do  gây thi t h i đ n các nhà s n xu t trong n c.ố ọ ạ ệ ạ ế ả ấ ướ

Tháng 5 năm 2001, CCTA b t đ u đi u tra v  vi c ch ng bán phá giá này t i Trungắ ầ ề ụ ệ ố ạ  
qu c.ố

Tuy nhiên, do có nhi u kinh nghi m trong các v  ki n bán phá giá tr c đây, l n này cácề ệ ụ ệ ướ ầ  
công ty Trung qu c đã ch  đ ng s  d ng nh ng quy đ nh c a WTO, ch ng h n nh  cácố ủ ộ ử ụ ữ ị ủ ẳ ạ ư  
quy đ nh v  bi n pháp ch ng bán phá giá, đ  b o v  l i ích c a mình.ị ề ệ ố ể ả ệ ợ ủ

K t qu  là các công ty Trung qu c đã ch ng minh đ c r ng CCTA không có s  đ  quyế ả ố ứ ượ ằ ở ể  
k t r ng các s n ph m kính ch n gió c a h  b  bán phá giá. Các công ty này l y d nế ằ ả ẩ ắ ủ ọ ị ấ ẫ  
ch ng là nh ng s n ph m c a mình đ c bán t i các th  tr ng khác nh  Nh t b n,ứ ữ ả ẩ ủ ượ ạ ị ườ ư ậ ả  
M , Hàn qu c, Đài loan có giá thành t ng t , th m chí còn th p h n mà v n đ c cácỹ ố ươ ư ậ ấ ơ ẫ ượ  
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th  tr ng này ch p nh n và ng h , nên không có lý do gì Canada l i không đ ng ýị ườ ấ ậ ủ ộ ạ ồ  
đ c. ượ

Tr c nh ng lý l  đó, CCTA đã bu c ph i hu  b  thu  ch ng bán phá giá đ i v i s nướ ữ ẽ ộ ả ỷ ỏ ế ố ố ớ ả  
ph m kính ch n gió s n xu t t i Trung qu c, còn b n nhà s n xu t kính ch n gió Trungẩ ắ ả ấ ạ ố ố ả ấ ắ  
qu c thì hân hoan v i th ng l i trong v  ki n ch ng bán phá giá kéo dài g n 9 tháng trênố ớ ắ ợ ụ ệ ố ầ  
th  tr ng Canada này. ị ườ

Bài h c rút ra:ọ  

Vi c ch  đ ng đ i phó v i các v  ki n là vô cùng c n thi t. Gi  s  nh  n u các nhàệ ủ ộ ố ớ ụ ệ ầ ế ả ử ư ế  
s n xu t kính ch n gió Trung qu c b  đ ng, không đ u t  vào vi c thu th p b ng ch ngả ấ ắ ố ị ộ ầ ư ệ ậ ằ ứ  
t i th  tr ng các qu c gia khác nh  M , Nh t b n thì r t có th  h  đã thua cu c trongạ ị ườ ố ư ỹ ậ ả ấ ể ọ ộ  
v  ki n này. ụ ệ

Các công ty Trung qu c đã t p trung vào y u t  ch ng minh: “Các phán quy t bán pháố ậ ế ố ứ ế  
giá có đ c d a vào các tiêu chu n, căn c  h p lý hay không?”. H  cho r ng c  quanượ ự ẩ ứ ợ ọ ằ ơ  
ch c năng Canada đã b  qua lý l  và d n ch ng th c t , mà c  phán quy t là m t doanhứ ỏ ẽ ẫ ứ ự ế ứ ế ộ  
nghi p Trung qu c đã có hành vi bán phá giá là không đúng. ệ ố

Có th  nói, vi c ch  đ ng đ i phó, h p tác ch t ch  và đôi chút thông minh là cách t tể ệ ủ ộ ố ợ ặ ẽ ố  
nh t đ  theo đu i v  ki n. Qua v  ki n kính ch n gió, các doanh nghi p có th  th yấ ể ổ ụ ệ ụ ệ ắ ệ ể ấ  
r ng vi c tích c c liên h  v i các th  tr ng khác đ  có đ c nh ng thông tin c n thi t,ằ ệ ự ệ ớ ị ườ ể ượ ữ ầ ế  
cũng nh  có đ c s  ng h  c a các th  tr ng này là r t quan tr ng. Đôi khi ti ng nóiư ượ ự ủ ộ ủ ị ườ ấ ọ ế  
t  m t s  th  tr ng l n nh  M , Nh t b n có tác đ ng nh h ng vô cùng quan tr ng.ừ ộ ố ị ườ ớ ư ỹ ậ ả ộ ả ưở ọ  

5. V  ki n ch ng bán phá giá cá da tr n t  Vi t namụ ệ ố ơ ừ ệ  

Bên kh i ki n:ở ệ  Hi p h i các ch  tr i cá da tr n M  (Catfish Farmers of America -ệ ộ ủ ạ ơ ỹ  
CFA). 

Bên b  ki n:ị ệ  Các nhà s n xu t và ch  bi n h i s n Vi t nam. Đ i di n: Hi p h i chả ấ ế ế ả ả ệ ạ ệ ệ ộ ế 
bi n và xu t kh u thu  s n Vi t nam – VASEP. ế ấ ẩ ỷ ả ệ

N i dung v  ki n: ộ ụ ệ

Vi t nam b t đ u xu t kh u cá tra, cá basa (phía M  g i là cá da tr n – catfish) sang Mệ ắ ầ ấ ẩ ỹ ọ ơ ỹ 
t  năm 1996, và đ n năm 2001 thì s n l ng xu t kh u đ t 9 tri u kg, chi m g n 2%ừ ế ả ượ ấ ẩ ạ ệ ế ầ  
t ng s n l ng cá da tr n t i M . ổ ả ượ ơ ạ ỹ

Ngày 28 tháng 6 năm 2002, CFA và m t s  các công ty ch  bi n cá da tr n t i M  độ ố ế ế ơ ạ ỹ ệ 
đ n ki n lên Department of commerce (DOC) yêu c u m  đi u tra ch ng bán phá giá cáơ ệ ầ ở ề ố  
da tr n t  Vi t nam v i lý do là các m t hàng này đ c nh p vào M  d i giá h p lý,ơ ừ ệ ớ ặ ượ ậ ỹ ướ ợ  
đe do  ngành s n xu t n i đ a M  và qua s  c nh tranh b t chính này đã chi m 20% thạ ả ấ ộ ị ỹ ự ạ ấ ế ị 
tr ng c a M . ườ ủ ỹ

Ngày 18 tháng 7 năm 2002, DOC b t đ u ti n hành các th  t c đi u tra và ti n hành cácắ ầ ề ủ ụ ề ế  
giai đo n công b , t p h p ý ki n các bên CFA và VASEP. Ngày 8 tháng 11 năm 2002,ạ ố ậ ợ ế  
DOC thông báo quy t đ nh coi Vi t nam là n c có n n kinh t  phi th  tr ng (NME). ế ị ệ ướ ề ế ị ườ
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Sau khi ph n đ i không thành quy t đ nh b t l i này, tháng 12 năm 2002, VASEP chínhả ố ế ị ấ ợ  
th c đ  ngh  DOC s  d ng Bangladesh là n c th  ba đ  tính các chi phí s n xu t trongứ ề ị ử ụ ướ ứ ể ả ấ  
5 n c đ c DOC đ  xu t là Bangladesh, n đ , Guinea, Kenya và Pakistan. S  dĩướ ượ ề ấ Ấ ộ ở  
VASEP ch n Bangladesh là vì qu c gia này g n v i Vi t nam v  m t s  y u t  nhọ ố ầ ớ ệ ề ộ ố ế ố ư 
m c thu nh p qu c dân tính theo đ u ng i (380 USD/ng i), cùng n m  châu th  cácứ ậ ố ầ ườ ườ ằ ở ổ  
dòng sông l n thu n ti n cho vi c nuôi cá n c ng t t ng t  nh  catfish. ớ ậ ệ ệ ướ ọ ươ ự ư

Ngày 27 tháng 1 năm 2003, DOC đ a ra phán quy t s  b  là các công ty Vi t nam cóư ế ơ ộ ệ  
hành vi bán phá giá cá tra t i M  và n đ nh m c thu  ch ng phá giá t  37.94% đ nạ ỹ ấ ị ứ ế ố ừ ế  
61,88 % cho các công ty này, và m t m c chung 63,88% cho toàn Vi t nam. Ngay sau đó,ộ ứ ệ  
VASEP đã ph n đ i và nêu lên nh ng sai sót, b t h p lý trong quy t đ nh này. Tháng 3ả ố ữ ấ ợ ế ị  
năm 2003, DOC đã quy t đ nh s a l i m c thu  ch ng bán phá giá áp d ng đ i v i cácế ị ử ạ ứ ế ố ụ ố ớ  
công ty tham gia v  ki n (ch ng h n nh  t  61,88% xu ng 31,45% cho Agifish, tụ ệ ẳ ạ ư ừ ố ừ 
53,96% xu ng 38,09% cho Navisfishco) và gi  nguyên m c 63,88% cho các công tyố ữ ứ  
không tham gia. 

Sau phán quy t cu i cùng này c a DOC, k t qu  c a v  ki n ch  còn tuỳ thu c vào phánế ố ủ ế ả ủ ụ ệ ỉ ộ  
quy t c a ITC v  v n đ  thi t h i h i. Ngày 24 tháng 7 năm 2003, ITC đ a ra phánế ủ ề ấ ề ệ ạ ạ ư  
quy t cu i cùng, kh ng đ nh các doanh nghi p Vi t nam đã bán v i giá th p h n giáế ố ẳ ị ệ ệ ớ ấ ơ  
thành và gây t n h i cho ngành s n xu t c a M , do đó n đ nh m c thu  ch ng bánổ ạ ả ấ ủ ỹ ấ ị ứ ế ố  
phá giá t  36,84 đ n 63,88%. ừ ế

Bài h c rút ra:ọ     

S  th t b i này, Vi t nam rút ra đ c nhi u bài h c kinh nghi m. Các doanh nghi pự ấ ạ ệ ượ ề ọ ệ ệ  
Vi t nam đã ph i tr  469 USD/gi  cho m t văn phòng lu t s  t i Washington đ  b oệ ả ả ờ ộ ậ ư ạ ể ả  
v  quy n l i cho mình, trong khi thu nh p c a m t ng i dân nuôi cá tra, basa  đ ngệ ề ợ ậ ủ ộ ườ ở ồ  
b ng sông C u Long ch a t i 35 USD/tháng. Kinh phí chi cho v  ki n t ng c ng làằ ử ư ớ ụ ệ ổ ộ  
600.000 USD.

R t nhi u doanh nghi p Vi t nam phàn nàn v  s  b t công trong v  ki n. M t đi u rõấ ề ệ ệ ề ự ấ ụ ệ ộ ề  
ràng là r t nhi u ng i, c  Vi t nam và M , cho r ng phán quy t v  v  cá da tr n làấ ề ườ ả ệ ỹ ằ ế ề ụ ơ  
không công b ng, ch  đem l i l i ích cho m t s  công ty M  và gây thi t h i cho nh ngằ ỉ ạ ợ ộ ố ỹ ệ ạ ữ  
ng i nông dân nghèo vùng đ ng b ng sông C u long. Tuy nhiên vi c t p trung vào khíaườ ồ ằ ử ệ ậ  
c nh công b ng hay không công b ng c a v  tranh ch p đòi h i Vi t nam ph i xem xétạ ằ ằ ủ ụ ấ ỏ ệ ả  
m t v n đ  l n h n, đó là: Li u b ng cách nào Vi t nam có th  đ i phó v i nh ng vộ ấ ề ớ ơ ệ ằ ệ ể ố ớ ữ ụ 
ki n t ng t  trong t ng lai m t cách hi u qu  nh t. C n ph i th a nh n m t th c tệ ươ ự ươ ộ ệ ả ấ ầ ả ừ ậ ộ ự ế 
là s  ti p t c có nh ng v  ki n ch ng bán phá giá và đây ch a ph i là v  cu i cùng. Vẽ ế ụ ữ ụ ệ ố ư ả ụ ố ụ  
ki n cá da tr n ch  là m t trong s  276 v  ki n ch ng bán phá giá trên toàn th  gi i nămệ ơ ỉ ộ ố ụ ệ ố ế ớ  
2002.

Qua đây, đi u quan tr ng nh t mà Vi t nam rút ra đ c, đó là chu n b  cho mình m tề ọ ấ ệ ượ ẩ ị ộ  
cách có h  th ng các bi n pháp đ i phó v i các v  ki n trong t ng lai, cũng nh  hi uệ ố ệ ố ớ ụ ệ ươ ư ể  
đ c t m quan tr ng c a vi c tr  thành thành viên WTO, b i WTO đ a ra m t b  quyượ ầ ọ ủ ệ ở ở ư ộ ộ  
t c mà các n c nh p kh u ph i tuân th  khi ti n hành các v  ki n ch ng bán giá- cắ ướ ậ ẩ ả ủ ế ụ ệ ố ơ 
ch  minh b ch đ  ch ng l i các phán quy t v  ch ng bán phá giá đ c đ a ra khôngế ạ ể ố ạ ế ề ố ượ ư  
phù h p v i các quy t c nêu trên. Trong v  ki n cá da tr n, Vi t nam không đ c ápợ ớ ắ ụ ệ ơ ệ ượ  
d ng b  quy t c này vì ch a là thành viên WTO. Nói cách khác, m c dù cho r ng phánụ ộ ắ ư ặ ằ  
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quy t cu i cùng v  ch ng bán phá giá c a M  đã vi ph m các nguyên t c c a WTO,ế ố ề ố ủ ỹ ạ ắ ủ  
nh ng Vi t nam cũng không th  khi u n i phán quy t đó t i m t h i đ ng xét x  c aư ệ ể ế ạ ế ạ ộ ộ ồ ử ủ  
WTO. 

7. Đ  xu t nh ng gi i pháp đ  v t qua rào c n ch ng bán phá giá  n c nh pề ấ ữ ả ể ượ ả ố ở ướ ậ  
kh uẩ

   Gi i pháp đ  không b  ki nả ể ị ệ :
Nhà s n xu t c n tìm hi u các quy đ nh pháp lý v i s  tr  giúp c a nh ng chuyên giaả ấ ầ ể ị ớ ự ợ ủ ữ  
am hi u lu t ch ng bán phá giá và minh b ch trong vi c ki m toán c a mình. ể ậ ố ạ ệ ể ủ

Ngoài ra, nhà s n xu t c n có d  báo tr c các ngành công nghi p có nguy c  b  áp thuả ấ ầ ự ướ ệ ơ ị ế 
ch ng bán phá giá. ố

T p trung vào các ngành có giá bán cao và ít c nh tranh vì các ngành có giá bán th pậ ạ ấ  
th ng là nh ng ngành c nh tranh kh c li t.ườ ữ ạ ố ệ

  Xây d ng chi n l c đa d ng hoá s n ph m và đa ph ng hoá th  tr ng xu t kh uự ế ượ ạ ả ẩ ươ ị ườ ấ ẩ  
c a các doanh nghi p đ  phân tán r i ro, tránh t p trung xu t kh u v i kh i l ng l nủ ệ ể ủ ậ ấ ẩ ớ ố ượ ớ  
vào m t n c vì đi u này có th  t o ra c  s  cho các n c kh i ki n bán phá giá. Theoộ ướ ề ể ạ ơ ở ướ ở ệ  
h ng đó các doanh nghi p c n chú tr ng đ n các th  tr ng l n (Trung Qu c, Nh tướ ệ ầ ọ ế ị ườ ớ ố ậ  
B n..) các th  tr ng m i n i (Hàn Qu c, Úc..) các th  tr ng m i (SNG, Trung Đông,ả ị ườ ớ ổ ố ị ườ ớ  
Nam Phi...). Bên c nh đó c n tăng c ng khai thác th  tr ng n i đ a - m t th  tr ng cóạ ầ ườ ị ườ ộ ị ộ ị ườ  
ti m năng phát tri n. Đây là nh ng kinh nghi m ta đã rút ra đ c t  các v  ki n bán pháề ể ữ ệ ượ ừ ụ ệ  
giá cá tra, cá basa c a M  tr c đây.ủ ỹ ướ

Nh ng gi i pháp gi m thi u thi t h i khi b  khi u ki n bán phá giá:ữ ả ả ể ệ ạ ị ế ệ

M t làộ , không th  quy k t m t hành vi bán phá giá và áp đ t thu  ch ng bán phá giáể ế ộ ặ ế ố  
(theo pháp lu t th ng m i và thông l  giao th ng qu c t ) n u ch  d a vào b n ch tậ ươ ạ ệ ươ ố ế ế ỉ ự ả ấ  
c a hành vi mà c n căn c  vào m c đích và thi t h i (ho c đe do  gây thi t h i) v  v tủ ầ ứ ụ ệ ạ ặ ạ ệ ạ ề ậ  
ch t do chính hành vi gây ra, đ ng th i v i h  qu  nh h ng trên ph m vi r ng c aấ ồ ờ ớ ệ ả ả ưở ạ ộ ủ  
hành vi. Trong m t s  v  ki n (đ c đ  c p sau đây) chúng ta ch a bi n lu n đ cộ ố ụ ệ ượ ề ậ ư ệ ậ ượ  
m t cách v ng ch c d a trên các minh ch ng th c t  d n t i vi c qu c gia nh p kh uộ ữ ắ ự ứ ự ế ẫ ớ ệ ố ậ ẩ  
ph t l  và quy bu c m t s  hành vi là bán phá giá và áp thu  ch ng bán phá giá m c dùớ ờ ộ ộ ố ế ố ặ  
không đ  c  s  theo quy đ nh c a WTO. Ngoài ra, vi c chúng ta đã t ng là n n nhân c aủ ơ ở ị ủ ệ ừ ạ ủ  
vi c bán phá giá gián ti p (Năm 2003, EU áp thu  ch ng bán phá giá 93% đ i v i m tệ ế ế ố ố ớ ặ  
hàng Oxyde k m nh m ngăn ch n Trung Qu c l n tránh thu  ch ng bán phá giá; nămẽ ằ ặ ố ẩ ế ố  
2004, v  vi c t ng t  đ i v i m t hàng vòng khuyên kim lo i) cho th y s  quan tâmụ ệ ươ ự ố ớ ặ ạ ấ ự  
ch a đúng m c c a doanh nghi p Vi t Nam khi nhìn nh n v  v n đ  ch ng bán pháư ứ ủ ệ ệ ậ ề ấ ề ố  
giá.

Hai là, vi c s  d ng các bi n pháp ch ng bán phá giá hi n nay th ng không còn làệ ử ụ ệ ố ệ ườ  
chính sách công mà ph n l n là chính sách t  nh m b o h  chính các doanh nghi p c aầ ớ ư ằ ả ộ ệ ủ  
n c nh p kh u (b o v  đ i th  c nh tranh ch  không ph i b o v  c nh tranh) d n t iướ ậ ẩ ả ệ ố ủ ạ ứ ả ả ệ ạ ẫ ớ  
vi c khó khăn cho các doanh ngi p Vi t Nam trong thâm nh p và m  r ng th  tr ngệ ệ ệ ậ ở ộ ị ườ  
xu t kh u và d  b  áp đ t thu  ch ng bán phá giá m t cách vô lý. Chính đi u này đòiấ ẩ ễ ị ặ ế ố ộ ề  
h i các doanh nghi p Vi t  Nam ph i nâng cao t m nh h ng trong quan h  côngỏ ệ ệ ả ầ ả ưở ệ  
chúng-ng i tiêu dùng t i n c nh p kh u (đóng vai trò th  tr ng đ i kháng), đ ngườ ạ ướ ậ ẩ ị ườ ố ồ  
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th i v i vi c đàm phán và t n d ng s  nh h ng c a các ngành s n xu t khác c aờ ớ ệ ậ ụ ự ả ưở ủ ả ấ ủ  
n c nh p kh u (đóng vai trò quy n l c đ i tr ng) khi ch u thi t h i vì chính ph  n cướ ậ ẩ ề ự ố ọ ị ệ ạ ủ ướ  
nh p kh u s  d ng các bi n pháp ch ng bán phá giá c c đoan đ  b o h  các doanhậ ẩ ử ụ ệ ố ự ể ả ộ  
nghi p n c nh p kh u.ệ ướ ậ ẩ

Ba là, vi c ch ng minh thành công m t doanh nghi p ho t đ ng theo đ nh h ng thệ ứ ộ ệ ạ ộ ị ướ ị 
tr ng s  mang t i k t qu  kh  quan h n r t nhi u so v i vi c b  xác đ nh là ho t đ ngườ ẽ ớ ế ả ả ơ ấ ề ớ ệ ị ị ạ ộ  
theo n n kinh t  phi th  tr ng. Đòi h i m i doanh nghi p ngay t  đ u ph i xây d ngề ế ị ườ ỏ ỗ ệ ừ ầ ả ự  
và duy trì đ c h  th ng k  toán minh b ch, rõ ràng, phù h p pháp lu t tài chính qu cượ ệ ố ế ạ ợ ậ ố  
t  bên c nh các k  ho ch, chi n l c, đ nh h ng kinh doanh phù h p v i bi n đ ngế ạ ế ạ ế ượ ị ướ ợ ớ ế ộ  
th  tr ng nh m làm b ng ch ng ch ng minh ho t đ ng c a doanh nghi p theo đ nhị ườ ằ ằ ứ ứ ạ ộ ủ ệ ị  
h ng th  tr ng. Ngoài ra, n u b  xem là ho t đ ng theo n n kinh t  phi th  tr ng,ướ ị ườ ế ị ạ ộ ề ế ị ườ  
đi u m u ch t là đ u tranh trong vi c ch n l a n c th  3 (đ  tính giá tr  thay th ),ề ấ ố ấ ệ ọ ự ướ ứ ể ị ế  
đi u này đòi h i doanh nghi p ph i có đ i sách đàm phám khôn khéo, dung hoà đ cề ỏ ệ ả ố ượ  
quy n l i c a chính mình và tham v ng c a đ i th  (nguyên đ n, luôn h ng t i n cề ợ ủ ọ ủ ố ủ ơ ướ ớ ướ  
th  3 có chi phí s n xu t l n).ứ ả ấ ớ

Câu 12: Nh ng rào c n k  thu t trong ho t đ ng ngo i th ng? Nh ng gi i phápữ ả ỹ ậ ạ ộ ạ ươ ữ ả  
v t rào c n k  thu t đ  đ a hàng hoá Vi t Nam ra th  tr ng th  gi i.  ượ ả ỷ ậ ể ư ệ ị ườ ế ớ (không tìm 
đ c vai trò và h n ch  đ i v i qu c gia vàD/Nghi pượ ạ ế ố ớ ố ệ ) Nhóm HAHA 

1. KHÁI NI M V  TBTỆ Ề

Hàng rào k  thu t trong th ng m i (Technical Barriers to Trade – TBT) là m t lo iỹ ậ ươ ạ ộ ạ  
hàng rào phi thu  quan, ế đ c xem là m t trong nh ng nhóm bi n pháp h u hi u nh t đ  ngănượ ộ ữ ệ ữ ệ ấ ể  
ch n hàng xu t kh u. ặ ấ ẩ Hàng rào này liên quan t i vi c áp d ng các bi n pháp k  thu t nh  tiêuớ ệ ụ ệ ỹ ậ ư  
chu n ch t l ng hàng hóa, các bi n pháp nh m đ m b o quá trình s n xu t hàng hóa ph i anẩ ấ ượ ệ ằ ả ả ả ấ ả  
toàn, v  sinh, b o v  môi tr ng, các v n đ  liên quan t i ghi nhãn, v n chuy n, b o qu nệ ả ệ ườ ấ ề ớ ậ ể ả ả  
hàng hóa... Chúng là các rào c n h p lý và h p pháp, c n đ c duy trì.  ả ợ ợ ầ ượ Rào c n th ng m iả ươ ạ  
qu c t  r t đa d ng, ph c t p và đ c quy đ nh b i c  h  th ng pháp lu t qu c t , cũng nhố ế ấ ạ ứ ạ ượ ị ở ả ệ ố ậ ố ế ư  
lu t pháp c a t ng qu c gia, đ c s  d ng không gi ng nhau  các qu c gia và vùng lãnh th .ậ ủ ừ ố ượ ử ụ ố ở ố ổ  
Tuy nhiên, còn có nh ng hàng rào k  thu t đ c d ng lên đ  h n ch  th ng m i c a n cữ ỹ ậ ượ ự ể ạ ế ươ ạ ủ ướ  
khác ho c mang tính phân bi t đ i x  gi a các qu c gia và vùng lãnh th , gi a hàng hóa trongặ ệ ố ử ữ ố ổ ữ  
n c ho c nh p kh u.ướ ặ ậ ẩ

Hàng rào k  thu t (hay rào c n k  thu t) là nh ng bi n pháp k  thu t c n thi t đ  b oỹ ậ ả ỹ ậ ữ ệ ỹ ậ ầ ế ể ả  
v  ng i tiêu dùng trong n c, l i ích qu c gia, b o h  s n xu t trong n c song có th  gâyệ ườ ướ ợ ố ả ộ ả ấ ướ ể  
tr  ng i cho th ng m i qu c t  do vi c đ a ra nh ng quy đ nh quá m c c n thi t ho cở ạ ươ ạ ố ế ệ ư ữ ị ứ ầ ế ặ  
không phù h p v i các đ nh ch  c a Hi p đ nh TBT.ợ ớ ị ế ủ ệ ị

2. PHÂN LO I CÁC RÀO C N K  THU TẠ Ả Ỹ Ậ

 Rào c n phi thu  quanả ế
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 Là rào c n không dùng thu  quan mà s  d ng các bi n pháp hành chính đ  phân bi t đ iả ế ử ụ ệ ể ệ ố  
x  ch ng l 7i s  thâm nh p c a hàng hoá n c ngoài, b o v  hàng hoá trong n c. Các n cử ố ạ ự ậ ủ ướ ả ệ ướ ướ  
công nghi p phát tri n th ng đ a ra lý do là nh m b o v  s  an toàn và l i ích c a ng i tiêuệ ể ườ ư ằ ả ệ ự ợ ủ ườ  
dùng, b o v  môi tr ng trong n c đã áp d ng các bi n pháp phi thu  quan đ  gi m thi uả ệ ườ ướ ụ ệ ế ể ả ể  
l ng hàng hoá nh p kh u.ượ ậ ẩ

Nh t B n quy đ nh c m nh p kh u đ u l c có ch a Apflatoxin, Pháp không cho nh pậ ả ị ấ ậ ẩ ậ ạ ứ ậ  
kh u th t bò mà trong quá trình chăn nuôi có s  d ng ch t tăng tr ng. Tháng 2/2002 EU lo iẩ ị ử ụ ấ ọ ạ  
Trung Qu c ra kh i danh sách các n c đ c phép xu t kh u thu  s n vào khu v c do n cố ỏ ướ ượ ấ ẩ ỷ ả ự ướ  
này không đáp ng đ c yêu c u ki m soát d  l ng kháng sinh Cloramphenicol.ứ ượ ầ ể ư ượ

 Rào c n k  thu t TBT (Technological Barrier to Tradeả ỹ ậ )

Đây là hàng rào quy đ nh v  h  th ng qu n tr  ch t l ng, môi tr ng, đ o đ c kinhị ề ệ ố ả ị ấ ượ ườ ạ ứ  
doanh, đi m ki m soát t i h n..., đ i v i các doanh nghi p khi thâm nh p vào th  tr ng. ể ể ớ ạ ố ớ ệ ậ ị ườ

3. NH NG RÀO C N K  THU T  CÁC N C NH P KH UỮ Ả Ỹ Ậ Ở ƯỚ Ậ Ẩ

3.1. Các tiêu chu n, quy đ nh k  thu t và an toàn v  sinhẩ ị ỹ ậ ệ

Đây s  là m t trong nh ng rào c n đ c phát huy tác d ng nhi u nh t trong giai đo nẽ ộ ữ ả ượ ụ ề ấ ạ  
s p t i, đ c bi t là đ i v i hàng thu  s n t  các n c đang phát tri n. Đáp ng nh ng đòi h iắ ớ ặ ệ ố ớ ỷ ả ừ ướ ể ứ ữ ỏ  
kh t khe, đôi khi quá đáng c a các n c phát tri n mà trình đ  khoa h c - k  thu t - công nghắ ủ ướ ể ộ ọ ỹ ậ ệ 
đã đi tr c hàng th p k  đ i v i các n c đang phát tri n là c  m t v n đ  h t s c nan gi i,ướ ậ ỷ ố ớ ướ ể ả ộ ấ ề ế ứ ả  
đòi h i m t s  đ u t  lâu dài. 90% th ng v  g p khó khăn khi đ a thu  s n vào các n cỏ ộ ự ầ ư ươ ụ ặ ư ỷ ả ướ  
nh p kh u có liên quan đ n tiêu chu n k  thu t (theo PGS. TS. Võ Thanh Thu)ậ ẩ ế ẩ ỹ ậ

a. Quy đ nh c a Mị ủ ỹ

Theo B  Lu t Liên bang M  21 CFR, ch  có các doanh nghi p n c ngoài nào đã th cộ ậ ỹ ỉ ệ ướ ự  
hi n ch ng trình HACCP có hi u qu  m i đ c xu t kh u thu  s n vào th  tr ng M . Đâyệ ươ ệ ả ớ ượ ấ ẩ ỷ ả ị ườ ỹ  
là m t h  th ng qu n lý ch t l ng mang tính phòng ng a nh m đ m b o an toàn th c ph mộ ệ ố ả ấ ượ ừ ằ ả ả ự ẩ  
và ch t l ng th c ph m thông qua vi c phân tích nh ng m i nguy và th c hi n các bi n phápấ ượ ự ẩ ệ ữ ố ự ệ ệ  
ki m soát t i các đi m ki m soát t i h n. HACCP nh n m nh tính nh t thi t ph i ki m soátể ạ ể ể ớ ạ ấ ạ ấ ế ả ể  
dây chuy n công ngh  s n xu t đ  đ m b o an toàn, v  sinh cho s n ph m thay vì ki m soátề ệ ả ấ ể ả ả ệ ả ẩ ể  
s n ph m cu i cùng.ả ẩ ố

Đ  đ c phép đ a hàng thu  s n vào M , doanh nghi p ph i g i k  ho ch, ch ngể ượ ư ỷ ả ỹ ệ ả ử ế ạ ươ  
trình HACCP cho C c Th c ph m và D c ph m Hoa Kỳ (FDA). FDA xem xét k  ho ch,ụ ự ẩ ượ ẩ ế ạ  
ch ng trình HACCP, khi c n thì ki m tra. N u FDA k t lu n là đ t yêu c u thì c p phép choươ ầ ể ế ế ậ ạ ầ ấ  
doanh nghi p đó.ệ
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FDA ki m tra t ng lô hàng nh p kh u. N u phát hi n có lô hàng không đ m b o anể ừ ậ ẩ ế ệ ả ả  
toàn, v  sinh th c ph m ho c có các vi ph m khác, lô hàng s  b  FDA t  ch i nh p kh u, bệ ự ẩ ặ ạ ẽ ị ừ ố ậ ẩ ị 
g i tr  v  n c ho c tiêu hu  t i ch  v i chi phí do doanh nghi p ch u, đ ng th i, tên doanhử ả ề ướ ặ ỷ ạ ỗ ớ ệ ị ồ ờ  
nghi p s  b  đ a lên m ng Internet  ch  đ  “C nh báo nhanh” (Detention). 5 lô hàng ti p theoệ ẽ ị ư ạ ở ế ộ ả ế  
c a doanh nghi p này s  b  t  đ ng gi   c ng nh p đ  ki m tra theo ch  đ  t  đ ng. Chủ ệ ẽ ị ự ộ ữ ở ả ậ ể ể ế ộ ự ộ ỉ 
sau khi c  5 lô hàng đó đ u đ m b o an toàn, v  sinh và doanh nghi p làm đ n đ  ngh , FDAả ề ả ả ệ ệ ơ ề ị  
m i xoá tên doanh nghi p đó ra kh i danh sách “C nh báo nhanh”.ớ ệ ỏ ả

N u n c xu t kh u thu  s n sang M  đã ký đ c B n ghi nh  (MOU) v i FDA, cế ướ ấ ẩ ỷ ả ỹ ượ ả ớ ớ ơ 
quan có th m quy n cao nh t v  ki m soát v  sinh an toàn th c ph m c a n c xu t kh u tẩ ề ấ ề ể ệ ự ẩ ủ ướ ấ ẩ ự 
ch  đ nh các doanh nghi p đ c đ a thu  s n vào M  mà không c n trình k  ho ch, ch ngỉ ị ệ ượ ư ỷ ả ỹ ầ ế ạ ươ  
trình HACCP. Tuy nhiên, FDA ch  m i ký MOU cho m t hàng nhuy n th  2 m nh v i Canada,ỉ ớ ặ ễ ể ả ớ  
Hàn Qu c và vài n c Nam M .ố ướ ỹ

b. Quy đ nh c a Nh t B nị ủ ậ ả

Hi n nay  Nh t vi c ki m tra hàng thu  s n nh p kh u đ c th c hi n theo Lu t Vệ ở ậ ệ ể ỷ ả ậ ẩ ượ ự ệ ậ ệ 
sinh th c ph m. Ngo i tr  cá h i có xu t x  t  Trung Qu c, CHDCND Tri u Tiên và Đàiự ẩ ạ ừ ồ ấ ứ ừ ố ề  
Loan, hàng xu t kh u không c n có gi y ch ng nh n đ m b o v  sinh an toàn th c ph m c aấ ẩ ầ ấ ứ ậ ả ả ệ ự ẩ ủ  
c  s  s n xu t, nh ng h  ph i và ch  c n đáp ng các tiêu chu n c a Lu t V  sinh th cơ ở ả ấ ư ọ ả ỉ ầ ứ ẩ ủ ậ ệ ự  
ph m. ẩ

Hàng thu  s n nh p kh u vào Nh t B n ph i thông báo cho B  Y t  và Phúc l i xã h i.ỷ ả ậ ẩ ậ ả ả ộ ế ợ ộ  
Khi nh n đ c thông báo, các thanh tra viên c a B  s  có m t t i c ng đ  ki m tra s n ph m.ậ ượ ủ ộ ẽ ặ ạ ả ể ể ả ẩ  
Vi c quy t đ nh xem có c n thi t ki m tra chuy n hàng nh p kh u hay không ph  thu c vàoệ ế ị ầ ế ể ế ậ ẩ ụ ộ  
s  đánh giá các y u t  sau: đã t ng vi ph m tr c đó hay ch a, l ch s  nh p kh u c a m tự ế ố ừ ạ ướ ư ị ử ậ ẩ ủ ộ  
m t hàng c  th , li u đã có s  vi ph m đ c c  quan h i quan báo cáo, thông tin v  lĩnh v cặ ụ ể ệ ự ạ ượ ơ ả ề ự  
v  sinh c a hàng hoá hay thông tin do n c xu t kh u c p có đ y đ  không. Các n i dung sệ ủ ướ ấ ẩ ấ ầ ủ ộ ẽ 
đ c ki m tra g m có:ượ ể ồ

- Nhãn hàng

- Ki m tra c m quan: màu s c, đ  t i sáng, mùi, v , …ể ả ắ ộ ươ ị

- Ki m tra t p ch tể ạ ấ

- Ki m tra n m m cể ấ ố

- Ki m tra container, bao bì, …ể
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N u nh  trong quá trình ki m tra, lô hàng đ c xem là đ t yêu c u, gi y ch ng nh n sế ư ể ượ ạ ầ ấ ứ ậ ẽ 
đ c chuy n đ n c  quan qu n lý nh p kh u và sau đó đ c thông quan. N u nh  lô hàng bượ ể ế ơ ả ậ ẩ ượ ế ư ị 
k t lu n là không đ t yêu c u thì s  b  gi  l i đ  g i tr  v  n c ho c tiêu hu .ế ậ ạ ầ ẽ ị ữ ạ ể ử ả ề ướ ặ ỷ

c. Quy đ nh c a EUị ủ

Theo các chuyên gia thu  s n, EU có h  th ng tiêu chu n k  thu t và an toàn v  sinhỷ ả ệ ố ẩ ỹ ậ ệ  
th c ph m vào lo i nghiêm ng t nh t th  gi i. Hàng thu  s n c a các n c đang phát tri nự ẩ ạ ặ ấ ế ớ ỷ ả ủ ướ ể  
đ a vào EU ph i tuân th  theo các quy đ nh sau đây:ư ả ủ ị

- Quy đ nh v  v  sinh: các n c mu n đ a hàng thu  s n vào EU ph i n m trong danhị ề ệ ướ ố ư ỷ ả ả ằ  
sách các n c đ c xu t kh u vào EU. T ng lô hàng ph i kèm theo gi y ch ng nh n đáp ngướ ượ ấ ẩ ừ ả ấ ứ ậ ứ  
các yêu c u c a EU do c  quan ch c năng c a n c xu t kh u c p. ầ ủ ơ ứ ủ ướ ấ ẩ ấ

-  Quy đ nh v  ch t l ng và an toàn th c ph m: theo các quy ch  91/492/EEC vàị ề ấ ượ ự ẩ ế  
91/493/EEC, các s n ph m ph i đáp ng các tiêu chu n c  th  v  v  sinh g m đ  t i, đả ẩ ả ứ ẩ ụ ể ề ệ ồ ộ ươ ộ 
s ch, m c nhi m vi sinh t i đa (bao g m các vi sinh v t gây b nh và các vi sinh v t ch  th ), dạ ứ ễ ố ồ ậ ệ ậ ỉ ị ự  
l ng hoá ch t (kim lo i n ng, kháng sinh và thu c tr  sâu), ch t đ c, đ c t  sinh h c bi n vàượ ấ ạ ặ ố ừ ấ ộ ộ ố ọ ể  
ký sinh trùng.

- Quy đ nh v  giám sát: Quy t đ nh 94/356/EEC yêu c u nhà s n xu t có hàng thu  s nị ề ế ị ầ ả ấ ỷ ả  
xu t kh u sang EU ph i t  ch c giám sát ho t đ ng s n xu t và ch  bi n c a mình phù h pấ ẩ ả ổ ứ ạ ộ ả ấ ế ế ủ ợ  
v i HACCP. Tiêu chu n HACCP là đi u ki n quan tr ng c a doanh nghi p xu t kh u thuớ ẩ ề ệ ọ ủ ệ ấ ẩ ỷ 
s n vào EU.ả

N u hàng nh p kh u thu  s n b  m t n c thành viên EU phát hi n có v n đ  v  ch tế ậ ẩ ỷ ả ị ộ ướ ệ ấ ề ề ấ  
l ng l p t c s  b  đ a lên H  th ng c nh báo nhanh v  th c ph m (RASFF) cho t t c  cácượ ậ ứ ẽ ị ư ệ ố ả ề ự ẩ ấ ả  
n c thành viên bi t. Vi c c m và h n ch  nh p kh u thu  s n vào EU đã đ c th c hi nướ ế ệ ấ ạ ế ậ ẩ ỷ ả ượ ự ệ  
không ít l n nh  tr ng h p c m nh p kh u cá c a n Đ , Bangladesh và Madagascar nămầ ư ườ ợ ấ ậ ẩ ủ Ấ ộ  
1997, b t bu c ki m tra toàn b  hàng thu  s n Trung Qu c năm 2001, …ắ ộ ể ộ ỷ ả ố

d. Quy đ nh c a m t s  th  tr ng khácị ủ ộ ố ị ườ

Nhìn chung,  các th  tr ng khác nh  Trung Qu c, H ng Kông, Hàn Qu c, Thái Lan,ở ị ườ ư ố ồ ố  
… h  th ng các tiêu chu n k  thu t, an toàn v  sinh không nghiêm ng t nh   Nh t, EU vàệ ố ẩ ỹ ậ ệ ặ ư ở ậ  
M , nh ng các n c này v n đòi h i gi y ch ng nh n ch t l ng s n ph m c a c  quan cóỹ ư ướ ẫ ỏ ấ ứ ậ ấ ượ ả ẩ ủ ơ  
th m quy n c a n c xu t kh u ho c n c nh p kh u. ẩ ề ủ ướ ấ ẩ ặ ướ ậ ẩ

3.2. Các tiêu chu n ch  bi n và s n xu t theo quy đ nh môi tr ngẩ ế ế ả ấ ị ườ

M  là n c áp d ng các rào c n này r t tri t đ . So v i các tiêu chu n k  thu t, an toànỹ ướ ụ ả ấ ệ ể ớ ẩ ỹ ậ  
v  sinh, các tiêu chu n ch  bi n và s n xu t theo quy đ nh môi tr ng không ph  bi n b ngệ ẩ ế ế ả ấ ị ườ ổ ế ằ  
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nh ng hi u su t c n tr  cao h n, kh  năng đáp ng c a các n c đang phát tri n là r t h nư ệ ấ ả ở ơ ả ứ ủ ướ ể ấ ạ  
ch . M  đ n ph ng áp d ng các tiêu chu n c a mình đ  h n ch  nh p kh u cá h i và tômế ỹ ơ ươ ụ ẩ ủ ể ạ ế ậ ẩ ồ  
b ng cách c m nh p kh u cá h i t  nh ng n c mà M  cho r ng ph ng pháp đánh b t c aằ ấ ậ ẩ ồ ừ ữ ướ ỹ ằ ươ ắ ủ  
h  làm nh h ng x u đ n cá heo và c m nh p kh u tôm t  nh ng n c s  d ng l i quétọ ả ưở ấ ế ấ ậ ẩ ừ ữ ướ ử ụ ướ  
có h i cho rùa bi n. ạ ể

3.3. Các yêu c u v  nhãn mácầ ề

Các n c nh p kh u đ u quy đ nh s n ph m th c ph m nói chung và thu  s n nóiướ ậ ẩ ề ị ả ẩ ự ẩ ỷ ả  
riêng khi nh p kh u ph i đ c ghi nhãn đ y đ  theo danh m c do c  quan ch c năng đ a raậ ẩ ả ượ ầ ủ ụ ơ ứ ư  :

- Ph i có nhãn dán phía bên ngoài, n i d  nhìn th y nh t trên các thùng ch a ho c bao bì.ả ơ ễ ấ ấ ứ ặ

- N i dung trên nhãn bao g m: tên s n ph m, xu t x , n i s n xu t, tên và đ a ch  nhàộ ồ ả ẩ ấ ứ ơ ả ấ ị ỉ  
s n xu t, ngày s n xu t, h n s  d ng, s n ph m s  d ng có th  ăn s ng hay không, ph ngả ấ ả ấ ạ ử ụ ả ẩ ử ụ ể ố ươ  
pháp b o qu n, kh i l ng, mã s , mã v ch.ả ả ố ượ ố ạ

- FDA còn đ a ra yêu c u ph i ghi rõ thành ph n, giá tr  dinh d ng.ư ầ ả ầ ị ưỡ

M t hình th c rào c n m i trong bi n pháp này là đ a ra các c m đoán v  ghi tên s nộ ứ ả ớ ệ ư ấ ề ả  
ph m. Canada, Chile và Peru t ng ki n EU ra WTO vì EU ch  cho phép s  d ng tên g i sò Saintẩ ừ ệ ỉ ử ụ ọ  
Jacque cho m t lo i sò c a Pháp. Tháng 5/2002, T ng th ng M  đã ký ban hành Đ o lu t Anộ ạ ủ ổ ố ỹ ạ ậ  
ninh trang tr i và Đ u t  nông thôn, g i t t là Đ o lu t H.R. 2646, trong đó có đi u kho nạ ầ ư ọ ắ ạ ậ ề ả  
10806 quy đ nh ch  có gi ng cá da tr n có tên khoa h c là Ictaluridae nuôi tr ng  n c Mị ỉ ố ơ ọ ồ ở ướ ỹ 
m i đ c dùng ch  catfish đ  ghi nhãn mác, còn các lo i cá da tr n khác không đ c ghi chớ ượ ữ ể ạ ơ ượ ữ 
catfish trên nhãn mác, bao bì. Các doanh nghi p xu t kh u cá da tr n vào th  tr ng M  sệ ấ ẩ ơ ị ườ ỹ ẽ 
ph i ch u thi t h i đáng k  do s n ph m s  ph i thay đ i th ng hi u và bao bì. Các doanhả ị ệ ạ ể ả ẩ ẽ ả ổ ươ ệ  
nghi p ph i in l i toàn b  bao bì, ph i t  ch c qu ng cáo, ti p th  l i, … r t t n kém.ệ ả ạ ộ ả ổ ứ ả ế ị ạ ấ ố

3.4. Các yêu c u v  đóng gói bao bìầ ề

Hi n nay, th  tr ng các n c phát tri n quy đ nh t ng đ i ch t và t ng đ ng v iệ ị ườ ướ ể ị ươ ố ặ ươ ồ ớ  
nhau v  bao bì s n ph m. Có th  khái quát m t s  đi m đáng l u ý nh  sau:ề ả ẩ ể ộ ố ể ư ư

- Ch t li u bao bì đóng gói gi i h n trong m t s  ch t cho phép, có th  tái sinh và tái sấ ệ ớ ạ ộ ố ấ ể ử 
d ng. N u doanh nghi p xu t kh u không đáp ng đ c thì doanh nghi p nh p kh u ph iụ ế ệ ấ ẩ ứ ượ ệ ậ ẩ ả  
đóng gói l i, hao phí đóng gói l i khi n doanh nghi p nh p kh u không mu n mua hàng tạ ạ ế ệ ậ ẩ ố ừ 
ng i xu t kh u cũ n a.ườ ấ ẩ ữ

Bao bì nh a ph i đ m b o không nh h ng đ n ch t l ng s n ph m, vi c ti p xúcự ả ả ả ả ưở ế ấ ượ ả ẩ ệ ế  
gi a s n ph m và ch t nh a c a bao bì không gây ra b t c  ph n ng và nguy h i nào. EU đãữ ả ẩ ấ ự ủ ấ ứ ả ứ ạ  
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ban hành m t danh sách các lo i bao bì nh a đ c phép s  d ng, trong đó h n m t n a lo iộ ạ ự ượ ử ụ ơ ộ ử ạ  
v t li u làm bao bì các n c đang phát tri n không s n xu t đ c.ậ ệ ướ ể ả ấ ượ

- Các s n ph m đóng h p ph i đáp ng các yêu c u v  kim lo i.ả ẩ ộ ả ứ ầ ề ạ

- Khay bìa ph i đ m b o khi b  nung nóng không b  cong, ng  màu.ả ả ả ị ị ả

3.5. Nhãn sinh thái

G n đây M , EU và Nh t B n đã cho thanh tra l i vi c cho dán nhãn sinh thái đ i v iầ ỹ ậ ả ạ ệ ố ớ  
các s n ph m thu  s n nh p kh u và đ a thêm m t s  tiêu chu n k  thu t, an toàn v  sinh,ả ẩ ỷ ả ậ ẩ ư ộ ố ẩ ỹ ậ ệ  
b o v  môi tr ng, … vào nh ng yêu c u đ  s n ph m có th  dán nhãn sinh thái. S p t i,ả ệ ườ ữ ầ ể ả ẩ ể ắ ớ  
vi c s  d ng công c  nhãn sinh thái k t h p v i các tiêu chu n k  thu t và môi tr ng s  r tệ ử ụ ụ ế ợ ớ ẩ ỹ ậ ườ ẽ ấ  
ph  bi n, nh t là trong các n c phát tri n do xu h ng yêu thích s n ph m có dán nhãn sinhổ ế ấ ướ ể ướ ả ẩ  
thái tăng lên r t nhanh.ấ

4. M T S  QUY Đ NH V  NH P KH U  HOA KỲỘ Ố Ị Ề Ậ Ẩ Ở

Lu t An ninh Y t  và S n sàng Đ i phó v i Kh ng b  Sinh h c năm 2002 (Publicậ ế ẵ ố ớ ủ ố ọ  
Health Security  and Bioterrorism Preparedness  and Response Act  of  2002),  g i  t t  là  Lu tọ ắ ậ  
Ch ng Kh ng b  Sinh h c (the Bioterrorism Act), do T ng th ng Hoa Kỳ G.W. Bush ký ngàyố ủ ố ọ ổ ố  
12/6/2002 đã ch  đ nh B  tr ng B  Y t  và D ch v  Nhân dân ti n hành các bi n pháp c nỉ ị ộ ưở ộ ế ị ụ ế ệ ầ  
thi t đ  đ i phó v i nguy c  kh ng b  nh m vào ngu n cung th c ph m cho Hoa Kỳ.ế ể ố ớ ơ ủ ố ằ ồ ự ẩ   

- Quy đ nh t m th i c a FDA v  đăng ký các c  s  s n xu t/ch  bi n, bao gói vàị ạ ờ ủ ề ơ ở ả ấ ế ế  
b o qu n th c ph m theo Lu t Ch ng Kh ng b  Sinh h c.ả ả ự ẩ ậ ố ủ ố ọ

Đ  th c hi n Lu t này ngày 10/10/2003, FDA đã công b  quy đ nh cu i cùng t m th iể ự ệ ậ ố ị ố ạ ờ  
yêu c u các s  s n xu t/ch  bi n, đóng gói, ho c b o qu n th c ph m dành cho ng i vàầ ở ả ấ ế ế ặ ả ả ự ẩ ườ  
đ ng v t t i Hoa kỳ s  d ng ph i đăng ký v i c  quan này. Theo qui đ nh này, t t c  các c  sộ ậ ạ ử ụ ả ớ ơ ị ấ ả ơ ở 
thu c di n ph i đăng ký ph i ti n hành đăng ký xong tr c ngày 12 tháng 12 năm 2003.ộ ệ ả ả ế ướ

Trong tr ng h p có nguy c  ho c x y ra kh ng b  sinh h c ho c phát sinh m đau doườ ợ ơ ặ ả ủ ố ọ ặ ố  
th c ph m gây ra, các thông tin đăng ký c  s  s  giúp cho FDA xác đ nh đ a đi m và ngu nự ẩ ơ ở ẽ ị ị ể ồ  
g c s  ki n và thông báo nhanh chóng đ n các c  s  có th  b  nh h ng.ố ự ệ ế ơ ở ể ị ả ưở

Ch  các c  s  s n xu t/ch  bi n, đóng gói, ho c b o qu n th c ph m dành cho tiêuỉ ơ ở ả ấ ế ế ặ ả ả ự ẩ  
dùng  Hoa kỳ m i ph i đăng ký.ở ớ ả   Th c ph m thu c di n ph i đăng ký bao g m các lo i sau:ự ẩ ộ ệ ả ồ ạ

Tên s n ph m b ng ti ng Anhả ẩ ằ ế    Tên s n ph m d ch sang ti ng Vi tả ẩ ị ế ệ
Dietary supplements and dietary ingredients Các th c đ  làm đ  ănứ ể ồ
Infant formula Th c ăn cho tr  s  sinhứ ẻ ơ
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Tên s n ph m b ng ti ng Anhả ẩ ằ ế    Tên s n ph m d ch sang ti ng Vi tả ẩ ị ế ệ
Beverages (including alcoholic beverages and 
bottled water) 

Đ  u ng (k  c  đ  u ng có c n và n cồ ố ể ả ồ ố ồ ướ  
đóng chai)   

Fruits and vegetables Rau quả
Fish and seafood Cá và các lo i thu  s nạ ỷ ả
Dairy products and shell eggs Các s n ph m s a và tr ngả ẩ ữ ứ
Raw agricultural commodities for use as food or 
components of food 

Nông s n ch a ch  bi n dùng làm th cả ư ế ế ự  
ph m ho c thành ph n th c ph mẩ ặ ầ ự ẩ

Canned and frozen foods Th c ph m đóng h p và đông l nhự ẩ ộ ạ
Bakery goods, snack food, and candy (including 
chewing gum) 

Các lo i bánh k o (k  c  k o cao su)ạ ẹ ể ả ẹ

Live food animals   Đ ng v t s ng dùng làm th c ph mộ ậ ố ự ẩ
Animal feeds and pet food Th c ăn gia súc và th c ph m cho v t nuôiứ ự ẩ ậ

 Các ch t có ti p xúc v i th c ph m và thu c tr  sâu không thu c di n ph i đăng kýấ ế ớ ự ẩ ố ừ ộ ệ ả  
theo qui đ nh này. Do v y các c  s  s n xu t/ch  bi n, đóng gói, ho c b o qu n các ch t cóị ậ ơ ở ả ấ ế ế ặ ả ả ấ  
ti p xúc v i th c ph m ho c thu c tr  sâu s  không ph i đăng ký v i FDA.ế ớ ự ẩ ặ ố ừ ẽ ả ớ

   - Ai ph i đăng ký?ả  

Ch  s  h u, ng i v n hành ho c đ i lý ph  trách c a c  s  s n xu t/ch  bi n, đóngủ ở ữ ườ ậ ặ ạ ụ ủ ơ ở ả ấ ế ế  
gói, và b o qu n các lo i th c ph m dành cho ng i và gia súc t i Hoa Kỳ và t i các n cả ả ạ ự ẩ ườ ạ ạ ướ  
khác có xu t kh u vào Hoa Kỳ ho c cá nhân đ c các c  s  u  quy n ph i làm th  t c đăngấ ẩ ặ ượ ơ ở ỷ ề ả ủ ụ  
ký c  s  c a mình v i c  quan FDA. C  s  trong n c v n ph i đăng ký ngay c  trong tr ngơ ở ủ ớ ơ ơ ở ướ ẫ ả ả ườ  
h p th c ph m c a c  s  không đ c l u thông t  bang này sang bang khác. C  s  n cợ ự ẩ ủ ơ ở ượ ư ừ ơ ở ướ  
ngoài ph i ch  đ nh m t đ i lý Hoa kỳ (ví d  ng i nh p kh u ho c môi gi i c a c  s ). Đ iả ỉ ị ộ ạ ụ ườ ậ ẩ ặ ớ ủ ơ ở ạ  
lý ph i là ng i s ng ho c có ch  kinh doanh  Hoa kỳ và ph i hi n di n  Hoa kỳ m i đ cả ườ ố ặ ỗ ở ả ệ ệ ở ớ ượ  
phép đăng ký.

-     Nh ng c  s  n c ngoài nào không ph i đăng ký?ữ ơ ở ướ ả  

Các c  s  c a n c ngoài có s n ph m tiêu th   Hoa Kỳ nh ng không tr c ti p giaoơ ở ủ ướ ả ẩ ụ ở ư ự ế  
hàng vào Hoa Kỳ mà đ c ch  bi n ti p và đóng gói t i m t n c th  ba khác tr c khi nh pựơ ế ế ế ạ ộ ướ ứ ướ ậ  
kh u vào Hoa Kỳ cũng không thu c di n ph i đăng ký. ẩ ộ ệ ả

Tuy nhiên, n u c  s  s n xu t n c ngoài k  ti p đó ch  ti n hàng m t vài ho t đ ngế ơ ở ả ấ ướ ế ế ỉ ế ộ ạ ộ  
t i thi u (ví d  dãn nhãn) thì c  hai c  s  đ u ph i đăng ký. ố ể ụ ả ơ ở ề ả

N u hàng chuy n qua n c th  ba tr c khi vào Hoa Kỳ nh ng không qua ch  bi n hayế ể ướ ứ ướ ư ế ế  
thay đ i nhãn hi u hàng hoá thì c  ch  c  s  s n xu t và ng i giao hàng chuy n t i  n cổ ệ ả ủ ơ ở ả ấ ườ ể ả ở ướ  
th  ba đ u ph i làm th  t c đăng ký.ứ ề ả ủ ụ          
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- Qui đ nh m i c a Hoa Kỳ v  nhãn hàng th c ph mị ớ ủ ề ự ẩ  

B t đ u t  ngày 01/1/2006, trên nhãn cung c p các thông tin v  dinh d ng th c ph mắ ầ ừ ấ ề ưỡ ự ẩ  
ph i ghi thêm hàm l ng axít béo chuy n hóa (TFA) ngay sau dòng v  hàm l ng axít béo noả ượ ể ề ượ  
(saturated) và Cholesteron. Yêu c u này trên nhãn đ i v i rau qu  và cá t i là t  nguy n.ầ ố ớ ả ươ ự ệ  
Trong giai đo n t  nay đ n 01/1/2006, các nhà s n xu t có th  v n dùng nhãn cũ. Tuy nhiên,ạ ừ ế ả ấ ể ẫ  
sau th i h n trên, các s n ph m trên nhãn không ghi hàm l ng axít béo chuy n hóa s  khôngờ ạ ả ẩ ượ ể ẽ  
đ c phép l u thông trên ho c nh p kh u vào th  tr ng Hoa Kỳ.ượ ư ặ ậ ẩ ị ườ

Các qui đ nh hi n hành v  thông tin dinh d ng trên nhãn hàng th c ph m tiêu th  t iị ệ ề ưỡ ự ẩ ụ ạ  
Hoa Kỳ nh  sau:ư

(1) Li u l ng dùng và s  l n dùng c a m i h p;ề ượ ố ầ ủ ỗ ộ

(2) T ng l ng calo và l ng calo t  ch t béo m i l n dùng;ổ ượ ượ ừ ấ ỗ ầ

(3) T ng l ng ch t béo và l ng ch t béo no (saturated) tính theo gram; t ng l ngổ ượ ấ ượ ấ ổ ượ  
choresrol và sodium (miligram), t ng l ng Carbohydrate, dietary fiber, đ ng và protein tínhổ ượ ườ  
b ng gam m i l n dùng;ằ ỗ ầ

(4) Ph n trăm c a t t c  các thành ph n li t kê tính theo t  l  c n cho c  th  trong m tầ ủ ấ ả ầ ệ ỷ ệ ầ ơ ể ộ  
ngày trên c  s  l ng calo c n thi t hàng ngày là 2.000 calo; ơ ở ượ ầ ế

(5) T  l  % trong m c khuy n cáo tiêu th  hàng ngày (recommended daily allowances -ỷ ệ ứ ế ụ  
RDA) c a Hoa Kỳ c a m t s  lo i vitamin và ch t khoáng c a m t l n dùng;ủ ủ ộ ố ạ ấ ủ ộ ầ

(6) Ghi các tr  giá c n hàng ngày, các tr  giá ki n ngh  tính b ng gram ho c miligram -ị ầ ị ế ị ằ ặ  
tuỳ theo t ng thành ph n - đ i v i ch t béo, ch t béo no, cholesterol, sodium, carbohydrate,ừ ầ ố ớ ấ ấ  
dietary fiber, cùng v i l ng calo trên gram đ i v i ch t béo, carbohydrate, và protein.ớ ượ ố ớ ấ

(7) Các ch t dinh d ng khác đ c coi là thành ph n c  b n trong th c ăn c a ng i cóấ ưỡ ượ ầ ơ ả ứ ủ ườ  
th  đ c li t kê n u nh ng ch t này chi m ít nh t 2% RDA c a Hoa Kỳ.ể ượ ệ ế ữ ấ ế ấ ủ     

- M t s  qui ch  qu n lý nh p kh u th c ph m c a Hoa Kỳộ ố ế ả ậ ẩ ự ẩ ủ  

T t c  các lo i th c ph m s n xu t trong n c và nh p kh u đ u ph i ch u s  đi uấ ả ạ ự ẩ ả ấ ướ ậ ẩ ề ả ị ự ề  
ti t c a các Lu t Liên bang v  Th c ph m, D c ph m và M  ph m (Federal Food, Drug, andế ủ ậ ề ự ẩ ượ ẩ ỹ ẩ  
Cosmetic Act -FDCA), Lu t v  Bao bì và Nhãn hàng (Fair Packaging and Labeling Act - FPLA),ậ ề  
và m t s  ph n c a Lu t v  D ch v  Y t  (PHSA).ộ ố ầ ủ ậ ề ị ụ ế

C  quan An toàn Th c ph m và D c ph m (FDA) ch u trách nhi m qu n lý nhà n cơ ự ẩ ượ ẩ ị ệ ả ướ  
v  nh p kh u th c ph m vào Hoa Kỳ. Các quy đ nh c a FDA v  nh p kh u th c ph m r tề ậ ẩ ự ẩ ị ủ ề ậ ẩ ự ẩ ấ  
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nhi u và ch t ch . Ngoài các qui đ nh c a FDA, có th  có các quy đ nh riêng c a B  Nôngề ặ ẽ ị ủ ể ị ủ ộ  
nghi p Hoa Kỳ (USDA) và/ho c C c Ngh  cá Hoa Kỳ (NMFS) đ i v i m t s  m t hàng nôngệ ặ ụ ề ố ớ ộ ố ặ  
th y s n c  th .ủ ả ụ ể

Theo lu t, th c ph m nh p kh u thu c quy n qu n lý c a FDA s  ph i đ c FDAậ ự ẩ ậ ẩ ộ ề ả ủ ẽ ả ượ  
ki m tra t i c ng đ n tr c khi đ c phép nh p kh u vào th  tr ng. N u hàng đ n b  phátể ạ ả ế ướ ượ ậ ẩ ị ườ ế ế ị  
hi n không phù h p v i nh ng quy đ nh hi n hành, thì có th  b  gi  l i t i c a kh u. FDA cóệ ợ ớ ữ ị ệ ể ị ữ ạ ạ ử ẩ  
th  cho phép tái ch  lô hàng cho phù h p tr c khi có quy t đ nh cu i cùng cho phép nh p lôể ế ợ ướ ế ị ố ậ  
hàng. Tuy nhiên, m i công vi c tuy n l a l i, tái ch , ho c làm l i nhãn hàng ph i đ c ti nọ ệ ể ự ạ ế ặ ạ ả ượ ế  
hành d i s  giám sát c a nhân viên FDA. M i chi phí liên quan do ng i nh p kh u ch u.ướ ự ủ ọ ườ ậ ẩ ị  
N u hàng đã đ c tái ch  ho c làm l i nhãn mà v n không đ t yêu c u thì FDA s  yêu c u táiế ượ ế ặ ạ ẫ ạ ầ ẽ ầ  
xu t ho c tiêu h y.ấ ặ ủ   

Vi c cho phép tái ch  hàng là u đãi mà FDA có th  giành cho ng i nh p kh u chệ ế ư ể ườ ậ ẩ ứ 
không ph i quy n đ ng nhiên các nhà nh p kh u đ c h ng. Vì v y, n u ng i nh pả ề ươ ậ ẩ ượ ưở ậ ế ườ ậ  
kh u ti p t c có các chuy n hàng t ng t  không phù h p, thì s  có nguy c  b  FDA coi là l mẩ ế ụ ế ươ ự ợ ẽ ơ ị ạ  
d ng u đãi và s  không ti p t c cho phép ng i nh p kh u tái ch  hàng. Thay vào đó, FDAụ ư ẽ ế ụ ườ ậ ẩ ế  
s  yêu c u ng i nh p kh u h y ho c tái xu t kh u lô hàng.ẽ ầ ườ ậ ẩ ủ ặ ấ ẩ

Các nhà xu t kh u n c ngoài n u nhi u l n vi ph m xu t hàng không đ  tiêu chu nấ ẩ ướ ế ề ầ ạ ấ ủ ẩ  
vào Hoa Kỳ cũng d  b  FDA đ a vào di n C nh báo Nh p kh u và hàng c a h  s  b  FDA tễ ị ư ệ ả ậ ẩ ủ ọ ẽ ị ự 
đ ng gi  l i ho c ki m tra ch t ch  h n (xem thêm ph n C nh báo Nh p kh u d i đây).ộ ữ ạ ặ ể ặ ẽ ơ ầ ả ậ ẩ ướ  
H n n a, n u các nhà xu t kh u n c ngoài giao hàng không đ  tiêu chu n và/ho c đúng v iơ ữ ế ấ ẩ ướ ủ ẩ ặ ớ  
các qui đ nh c a FDA, và hàng b  t  ch i nh p kh u vào th  tr ng s  gây t n h i kinh t  vàị ủ ị ừ ố ậ ẩ ị ườ ẽ ổ ạ ế  
phi n toái cho ng i nh p kh u. Trong tr ng h p này, ng i xu t kh u không nh ng ph iề ườ ậ ẩ ườ ợ ườ ấ ẩ ữ ả  
b i th ng t n h i cho ng i nh p kh u mà còn có nguy c  m t khách hàng.ồ ườ ổ ạ ườ ậ ẩ ơ ấ   

D i đây là tóm t t m t s  qui đ nh c a Lu t FDCA, và m t s  qui đ nh d i lu t c aướ ắ ộ ố ị ủ ậ ộ ố ị ướ ậ ủ  
FDA liên quan đ n nh p kh u th c ph m vào Hoa Kỳ. Ngoài các qui đ nh chung đ i v i nh pế ậ ẩ ự ẩ ị ố ớ ậ  
kh u th c ph m đ c nêu trong m c này, các nhà xu t kh u c n ph i tìm hi u thêm nh ngẩ ự ẩ ượ ụ ấ ẩ ầ ả ể ữ  
qui đ nh riêng có th  có đ i v i t ng m t hàng. Các nhà xu t kh u cũng có th  và nên liên hị ể ố ớ ừ ặ ấ ẩ ể ệ 
v i các c  quan qu n lý Hoa Kỳ liên quan đ n s n ph m c a mình đ  bi t thêm các chi ti t cớ ơ ả ế ả ẩ ủ ể ế ế ụ 
th .ể

5. M T S  QUY Đ NH V  NH P KH U  EUỘ Ố Ị Ề Ậ Ẩ Ở

Hi n t i EU đang t o ra các tiêu chu n th ng nh t và đi u hoà cho toàn EU đ i v i cácệ ạ ạ ẩ ố ấ ề ố ớ  
lĩnh v c s n ph m chính nh m thay th  hàng ngàn các tiêu chu n qu c gia khác nhau. Nhìnự ả ẩ ằ ế ẩ ố  
chung, các m c đ  yêu c u đang đ c đ t ra ho c s  đ c đ t ra trong nh ng năm t i đây.ứ ộ ầ ượ ặ ặ ẽ ượ ặ ữ ớ  
Các qu c gia thành viên đ c phép đ a ra thêm các yêu c u cho ngành công nghi p c a mình.ố ượ ư ầ ệ ủ  
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Tuy nhiên, n u s n ph m nào đáp ng đ c nh ng yêu c u t i thi u s  đ c cho phép l uế ả ẩ ứ ượ ữ ầ ố ể ẽ ượ ư  
hành t  do t i EU.ự ạ    

- Nhãn CE (European Conformity) 

M c đích c a nhãn CE là đ t ra yêu c u chung đ i v i các nhà s n xu t nh m đ m b oụ ủ ặ ầ ố ớ ả ấ ằ ả ả  
đ a ra nh ng s n ph m an toàn t i th  tr ng EU. Nhãn CE đ c coi là 1 gi y thông hành c aư ữ ả ẩ ạ ị ườ ượ ấ ủ  
nhà s n xu t trong danh m c c a các Ch  th  Ti p c n m i và áp d ng trên di n r ng đ i v iả ấ ụ ủ ỉ ị ế ậ ớ ụ ệ ộ ố ớ  
nhi u s n ph m công nghi p nh  máy móc thi t b , các thi t b  đi n có hi u đi n th  th p, đề ả ẩ ệ ư ế ị ế ị ệ ệ ệ ế ấ ồ 
ch i, các thi t b  an toàn cá nhân, các thi t b  y t … trên th  tr ng EU. Tuy nhiên nhãn CEơ ế ị ế ị ế ị ườ  
không áp d ng cho t t c  các hàng hoá công nghi p, nó không áp d ng cho các s n ph m trangụ ấ ả ệ ụ ả ẩ  
trí n i th t, qu n áo và các s n ph m da. Nhãn CE ch  ra r ng s n ph m tuân th  các yêu c uộ ấ ầ ả ẩ ỉ ằ ả ẩ ủ ầ  
v  lu t đ nh và có th  đ c áp d ng v  an toàn, s c kh e, môi tr ng và b o v  ng i tiêuề ậ ị ể ượ ụ ề ứ ỏ ườ ả ệ ườ  
dùng, nh ng nhãn CE không b o đ m v  ch t l ng s n ph m. ư ả ả ề ấ ượ ả ẩ

 Có ba nhóm s n ph m trong ph m vi c a các Ch  th  Ti p c n m i, và nh ng s nả ẩ ạ ủ ỉ ị ế ậ ớ ữ ả  
ph m mu n vào th  tr ng EU ph i đóng d u CE:ẩ ố ị ườ ả ấ

+ T t c  các s n ph m m i dù đ c s n xu t trong EU ho c  các n c th  ba;  ấ ả ả ẩ ớ ượ ả ấ ặ ở ướ ứ
+ Các s n ph m đã qua s  d ng ho c đ  second-hand nh p kh u t  các n c th  ba; ả ẩ ử ụ ặ ồ ậ ẩ ừ ướ ứ
+ Các s n ph m đã bi n đ i v  căn b n và đ c quy đ nh trong các Ch  th  nh  nh ngả ẩ ế ổ ề ả ượ ị ỉ ị ư ữ  
s n ph m m i. ả ẩ ớ

Vi c g n mác CE th  hi n s n ph m đáp ng đ c các quy đ nh liên quan c a EU đ iệ ắ ể ệ ả ẩ ứ ượ ị ủ ố  
v i nhà s n xu t trong các v n đ  an toàn, s c kho , b o v  môi tr ng và b o v  ng i tiêuớ ả ấ ấ ề ứ ẻ ả ệ ườ ả ệ ườ  
dùng. Mác CE g n vào s n ph m là m t tuyên b  c a ng i có trách nhi m r ng s n ph m đóắ ả ẩ ộ ố ủ ườ ệ ằ ả ẩ  
tuân th  t t c  các quy đ nh liên quan c a EU. Các n c thành vi n không th  t  ch i vi củ ấ ả ị ủ ướ ề ể ừ ố ệ  
thâm nh p th  tr ng c a các s n ph m đ c g n mác CE, tr  phi h  có b ng ch ng đ  phánậ ị ườ ủ ả ẩ ượ ắ ừ ọ ằ ứ ể  
quy t r ng sàn ph m đó có y u t  không phù h p. ế ằ ẩ ế ố ợ

Th  t c cho vi c g n mác CE có th  khác nhau theo t ng Quy đ nh và t ng lo i s nủ ụ ệ ắ ể ừ ị ừ ạ ả  
ph m, ph  thu c ch  y u vào m c đ  r i ro/nguy c  v  m t an toàn liên quan đ n vi c sẩ ụ ộ ủ ế ứ ộ ủ ơ ề ặ ế ệ ử 
d ng s n ph m. EU đã l p m t h  th ng phân nhóm v i 8 lo i khác nhau (T  nhóm A đ nụ ả ẩ ậ ộ ệ ố ớ ạ ừ ế  
nhóm H). Nhóm A là các s n ph m có đ  r i ro/nguy c  v  an toàn th p nh t, nhóm H là cácả ẩ ộ ủ ơ ề ấ ấ  
s n ph m có đ  r i ro/nguy c  v  an toàn cao nh t. M i Quy đ nh mô t  m t s n ph m thu cả ẩ ộ ủ ơ ề ấ ỗ ị ả ộ ả ẩ ộ  
nhóm nào và các trách nhi m liên quan đ i v i nhà s n xu t. ệ ố ớ ả ấ

Mác CE có th  g n t i m t n c ngoài EU ch ng nào vi c đánh giá tuân th / phù h pể ắ ạ ộ ướ ừ ệ ủ ợ  
đ c ti n hành theo các Quy đ nh c a EU. Mác CE ph i đ c g n vào s n ph m ho c bi nượ ế ị ủ ả ượ ắ ả ẩ ặ ể  
d  li u c a s n ph m t i v  trí d  nhìn th y, d  đ c và không th  t y xoá. Mác CE có thữ ệ ủ ả ẩ ạ ị ễ ấ ễ ọ ể ẩ ể 
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đ c đóng vào bao bì n u nh  đ c tính c a s n ph m không cho phép vi c g n mác CE tr cượ ế ư ặ ủ ả ẩ ệ ắ ự  
ti p. ế

- HACCP (the Hazard Analysis Critical Control Point system) 

 Tiêu chu n HACCP đ c áp d ng cho ngành công nghi p th c ph m và ch  bi n v iẩ ượ ụ ệ ự ẩ ế ế ớ  
các nguyên t c c  b n:ắ ơ ả

* Xác đ nh t t c  các nguy c  có th  x y ra cho s n ph m trong chu kỳ s ng c a s n ph m; ị ấ ả ơ ể ẩ ả ẩ ố ủ ả ẩ

* Xác đ nh các Đi m ki m soát t i h n (Critical Control Points), các giai đo n có thị ể ể ớ ạ ạ ể 
ki m soát đ c trong chu kỳ s ng c a s n ph m; ể ượ ố ủ ả ẩ

* Xác đ nh nh ng biên đ  tiêu chu n cao nh t có th  cho phép cho m i đi m ki m soátị ữ ộ ẩ ấ ể ỗ ể ể  
t i h n; ớ ạ

* Thi t k  và th c hi n m t h  th ng ki m soát ki m nghi m ho c quan sát cho m iế ế ự ệ ộ ệ ố ể ể ệ ặ ỗ  
Đi m ki m soát t i h n, bao g m 01 l ch trình theo th i gian; ể ể ớ ạ ồ ị ờ

* Thi t k  và th c hi n các k  ho ch hành đ ng chính xác cho m i Đi m ki mế ế ự ệ ế ạ ộ ỗ ể ể   soát t iớ  
h n; ạ

* Đ a ra m t ti n trình xác nh n, bào g m các ki m nghi m và ti n trình khác nh mư ộ ế ậ ồ ể ệ ế ằ  
ki m tra tính hi n qu  và hi u qu  c a h  th ng HACCP; ể ệ ả ệ ả ủ ệ ố

* Ch ng t  hoá t t c  các ti n trình và k t qu  ki m nghi m. ứ ừ ấ ả ế ế ả ể ệ

- Ph  gia th c ph m và gia v  ụ ự ẩ ị

Ph  gia th c ph m ch u s  đi u ch nh c a lu t pháp EU ban hành đ i v i ch t làmụ ự ẩ ị ự ề ỉ ủ ậ ố ớ ấ  
ng t, ch t m u và các ph  gia th c ph m khác đ c s  d ng trong đ  ăn. Ch  nh ng ph  giaọ ấ ầ ụ ự ẩ ượ ử ụ ồ ỉ ữ ụ  
nào đ c phép s  d ng m t cách rõ ràng theo Quy đ nh này m i có th  đ c dùng trong EU.ượ ử ụ ộ ị ớ ể ượ  
Các ch t ph  gia th c ph m đ c phép s  d ng s  có s  xác minh. S  này s  có m t ch  Eấ ụ ự ẩ ượ ử ụ ẽ ố ố ẽ ộ ữ  
đ ng tr c (E number). Các ph  gia th c ph m ph i đ c ghi rõ trong danh m c thành ph n inứ ướ ụ ự ẩ ả ượ ụ ầ  
trên bao bì tên c a ch t có trong ph  gia hay s  E c a nó. ủ ấ ụ ố ủ

H u h t các ch t ph  gia th c ph m ch  có th  s  d ng v i các kh i l ng h n chầ ế ấ ụ ự ẩ ỉ ể ử ụ ớ ố ượ ạ ế 
trong m t s  th c ph m nh t đ nh. Đ i v i các ch t ph  gia th c ph m, EU s  s m công bộ ố ự ẩ ấ ị ố ớ ấ ụ ự ẩ ẽ ớ ố 
m t danh m c các ch t ph  gia đ c phép s  d ng. Sau đó, ch  các ch t ph  gia nêu trongộ ụ ấ ụ ượ ử ụ ỉ ấ ụ  
danh m c này đ c phép đ a vào th c ph m.ụ ượ ư ự ẩ

Các v n đ  nh y c m là m c đ  th ng d  thu c tr  sâu, ph  gia th c ph m, s  hi nấ ề ạ ả ứ ộ ặ ư ố ừ ụ ự ẩ ự ệ  
di n c a kim lo i n ng, c a các ch t gây ô nhi m, s  d ng hoá ch t, g  r ng nhi t đ i, ôệ ủ ạ ặ ủ ấ ễ ử ụ ấ ỗ ừ ệ ớ  
nhi m ngu n n c, không khí và vi c s  d ng c n ki t các tài nguyên không th  tái t o. ễ ồ ướ ệ ử ụ ạ ệ ể ạ
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- Nh ng tiêu chu n v  môi tr ngữ ẩ ề ườ

 Các nhà xu t kh u bu c ph i xem xét nh h ng môi tr ng c a s n ph m c a mình,ấ ẩ ộ ả ả ưở ườ ủ ả ẩ ủ  
c a quá trình s n xu t và đóng gói. Ng i tiêu dùng yêu c u các s n ph m mang tính môiủ ả ấ ườ ầ ả ẩ  
tr ng. Do v y các nhà xu t kh u Vi t Nam ph i hi u r ng vi c tuân th  các quy đ nh v  s nườ ậ ấ ẩ ệ ả ể ằ ệ ủ ị ề ả  
ph m là r t c n thi t. Vi c đáp ng nhu c u c a ng i tiêu dùng EU là m t trong nh ng y uẩ ấ ầ ế ệ ứ ầ ủ ườ ộ ữ ế  
t  quy t đ nh thành công t i th  tr ng EU.ố ế ị ạ ị ườ

Các v n đ  nh y c m là m c đ  th ng d  thu c tr  sâu, ph  gia th c ph m, s  hi nấ ề ạ ả ứ ộ ặ ư ố ừ ụ ự ẩ ự ệ  
di n c a kim lo i n ng, c a các ch t gây ô nhi m, s  d ng hoá ch t, g  r ng nhi t đ i, ôệ ủ ạ ặ ủ ấ ễ ử ụ ấ ỗ ừ ệ ớ  
nhi m ngu n n c, không khí và vi c s  d ng c n ki t các tài nguyên không th  tái t o. ễ ồ ướ ệ ử ụ ạ ệ ể ạ

Ch  th  94/62/EC v  đóng gói và ch t th i bao bì đóng gói: có quy đ nh các m c đ  t i đaỉ ị ề ấ ả ị ứ ộ ố  
c a các kim lo i n ng trong bao bì và mô t  các yêu c u đ i v i s n xu t và thành ph n c aủ ạ ặ ả ầ ố ớ ả ấ ầ ủ  
bao bì:

• Bao bì đ c s n xu t b ng ph ng pháp đ  cho th  tích và cân n ng đ c gi i h n ượ ả ấ ằ ươ ể ể ặ ượ ớ ạ ở 
m c th p nh t nh m duy trì m c đ  an toàn, v  sinh c n thi t và s  ch p thu n c a ng iứ ấ ấ ằ ứ ộ ệ ầ ế ự ấ ậ ủ ườ  
tiêu dùng cho s n ph m đóng gói. ả ẩ

• Bao bì đ c thi t k , s n xu t và th ng m i hoá sao cho có th  đ c tái s  d ngượ ế ế ả ấ ươ ạ ể ượ ử ụ  
ho c thu h i, bao g m tái ch  và đ  gi m thi u nh h ng v  môi tr ng khi ch t th i bao bìặ ồ ồ ế ể ả ể ả ưở ề ườ ấ ả  
ho c nh ng ph n d  t  ch t th i bao bì đ c lo i tr . ặ ữ ầ ư ừ ấ ả ượ ạ ừ

• Bao bì ph i đ c s n xu t đ  gi m thi u s  hi n di n c a các ch t đ c h i và cácả ượ ả ấ ể ả ế ự ệ ệ ủ ấ ộ ạ  
ch t nguy hi m khác. ấ ể

Các tiêu chu n qu n lý môi tr ng là các tiêu chu n mang tính t  nguy n. Hi n nay tiêuẩ ả ườ ẩ ự ệ ệ  
chu n môi tr ng cho các qu c gia đang phát tri n đ c áp d ng nhi u nh t là ISO 14001. ẩ ườ ố ể ượ ụ ề ấ

- ISO 14001

M c đích c a tiêu chu n ISO14001 v  b n ch t cho phép m i ng i bi t r ng công tyụ ủ ẩ ề ả ấ ọ ườ ế ằ  
đ c qu n lý d i h  th ng qu n lý môi tr ng. Tiêu chu n ISO14001 có th  tr  thành 1 yêuượ ả ướ ệ ố ả ườ ẩ ể ở  
c u không chính th c tăng kh  năng c nh tranh trong nhi u khu v c th  tr ng.ầ ứ ả ạ ề ự ị ườ

Các đ c đi m c a tiêu chu n qu n lý môi tr ng ISO 14001ặ ể ủ ẩ ả ườ

• Ch ng nh n ISO d a trên c  s  t  nguy n, m c dù nó có m t s c ép đáng k  tứ ậ ự ơ ở ự ệ ặ ộ ứ ể ừ 
nh ng ng i mua hàng Tây Âu; ữ ườ

• Nó là m t quy t đ nh c a đ i ngũ qu n lý nh m tránh s  ô nhi m và ch t th i đ ngộ ế ị ủ ộ ả ằ ự ễ ấ ả ồ  
th i tr  nên hi u qu  h n và c nh tranh h n khi tôn tr ng môi tr ng; ờ ở ệ ả ơ ạ ơ ọ ườ

• Các b  tiêu chu n đ c th  hi n chi ti t d i d ng th c hi n các công vi c gì chộ ẩ ượ ể ệ ế ướ ạ ự ệ ệ ứ 
không ph i là nh  th  nào; ả ư ế

• M t chính sách môi tr ng c n đ c trình bày 1 cách có h  th ng; ộ ườ ầ ượ ệ ố
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• Hu n luy n nhân viên đóng vai trò gì trong các v n đ  môi tr ng; ấ ệ ấ ề ườ

• K  ho ch, trách nhi m và các ti n trình ph i đ c ghi chép b ng văn b n; ế ạ ệ ế ả ượ ằ ả

• Các c  ch  ki m soát, đi u ch nh và ho t đ ng ngăn c n c n đ c đ nh ra; ơ ế ể ề ỉ ạ ộ ả ầ ượ ị

• Yêu c u ki m toán n i b  và ki m toán bên ngoài; ầ ể ộ ộ ể

• Yêu c u th c hi n ki m tra qu n lý đ nh kỳ; ầ ự ệ ể ả ị

• Gi y ch ng nh n do phía th  3 c p.ấ ứ ậ ứ ấ

 - Tiêu chu n qu n lý ch t l ngẩ ả ấ ượ

T  ch c Qu c t  Tiêu chu n Hoá (International Organization for Standardisation – ISO)ổ ứ ố ế ẩ  
phát tri n và ch p nh n sêri ISO 9000 nh m cung c p m t c  c u cho qu n lý và b o đ mể ấ ậ ằ ấ ộ ơ ấ ả ả ả  
ch t l ng. Các nhà s n xu t xem ch ng nh n ISO 9001, ISO 9002 nh  là m t tài s n quanấ ượ ả ấ ứ ậ ư ộ ả  
tr ng và là đi m b t đ u đ  c nh tranh trong th  tr ng EU, t o m t ni m tin m nh m  choọ ể ắ ầ ể ạ ị ườ ạ ộ ề ạ ẽ  
đ i tác. Gi y ch ng nh n ISO ch  có giá tr  trong 3 năm, do v y đ  ti p t c duy trì ISO, các đ tố ấ ứ ậ ỉ ị ậ ể ế ụ ợ  
ki m toán n i b  (1-2 l n/năm) và ki m toán t  bên ngoài (2 l n trong năm) c n đ c th cể ộ ộ ầ ể ừ ầ ầ ượ ự  
hi n. Đi u này có nghĩa là công ty c n ph i có 01 ng i qu n lý ch u trách nhi m cho cácệ ề ầ ả ườ ả ị ệ  
chính sách v  qu n lý ch t l ng. ề ả ấ ượ

- Các n i dung c  b n c a ISOộ ơ ả ủ

Các tiêu chu n ISO 9000: 9001 và 9002 là quan tr ng nh t ẩ ọ ấ

• ISO 9000: H ng d n cho vi c l a ch n và s  d ng h  th ng ch t l ng; không đướ ẫ ệ ự ọ ử ụ ệ ố ấ ượ ề 
c p đ n s  tuân th  nh ng đ c đi m k  thu t c a s n ph m;ậ ế ự ủ ữ ặ ể ỹ ậ ủ ả ẩ

• ISO 9001: Mô hình b o đ m ch t l ng trong thi t k , phát tri n, s n xu t, l p đ t vàả ả ấ ượ ế ế ể ả ấ ắ ặ  
d ch v ; ị ụ

• ISO 9002: Mô hình b o đ m ch t l ng trong s n xu t, l p đ t và d ch v ; ả ả ấ ượ ả ấ ắ ặ ị ụ

• ISO 9003: Mô hình b o đ m ch t l ng trong ki m tra và ki m đ nh cu i cùng; ả ả ấ ượ ể ể ị ố

• ISO 9004: Nh ng h ng d n cho thi t k  và th c thi các h  th ng ch t l ng. ữ ướ ẫ ế ế ự ệ ố ấ ượ

 Sê-ri ISO 9000 phiên b n 2000 ả

Hi n nay Sê ri ISO 9000 phiên b n 2000 gi m còn 3 h  th ng tiêu chu n qu n lý ch t l ng ệ ả ả ệ ố ẩ ả ấ ượ

•      ISO 9000: 2000 

•      ISO 9001: 2000 
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•      ISO 9004: 2000 

Phiên b n ISO 9001 m i thay th  cho các phiên b n cũ c a ISO 9001, ISO 9002, ISOả ớ ế ả ủ  
9003. Các n i dung tiêu chu n thay đ i bao g m: ộ ẩ ổ ồ

• Phù h p v i các tiêu chu n qu n lý môi tr ng; ợ ớ ẩ ả ườ

• D  dàng áp d ng cho các t  ch c nh , v a và l n trong khu v c t  nhân và công c ng;ễ ụ ổ ứ ỏ ừ ớ ự ư ộ  

• Có th  áp d ng đ u nhau trong các lãnh v c s n xu t, d ch v  và ph n m m.ể ụ ề ự ả ấ ị ụ ầ ề

6. M T S  QUY Đ NH V  NH P KH U  NH TỘ Ố Ị Ề Ậ Ẩ Ở Ậ

Hàng hóa nh p kh u vào th  tr ng Nh t B n đ c ki m soát b ng m t h  th ng lu tậ ẩ ị ườ ậ ả ượ ể ằ ộ ệ ố ậ  
pháp t ng đ i ch t ch  vì các lý do b o v  quy n l i an ninh qu c gia, l i ích kinh t  ho cươ ố ặ ẽ ả ệ ề ợ ố ợ ế ặ  
b o đ m an toàn, v  sinh th c ph m cho ng i tiêu dùng. Các doanh nghi p Vi t Nam khiả ả ệ ự ẩ ườ ệ ệ  
thâm nh p th  tr ng Nh t B n c n tìm hi u k  và tuân th  nghiêm túc nh ng quy đ nh và lu tậ ị ườ ậ ả ầ ể ỹ ủ ữ ị ậ  
v  nh p kh u c a Nh t B n. ề ậ ẩ ủ ậ ả

  Nh ng m t hàng yêu c u gi y phép nh p kh u ph i tuân th  các quy trình, quy đ nh,ữ ặ ầ ấ ậ ẩ ả ủ ị  
lu t c a h i quan. V i m t s  m t hàng nh p kh u có h n ng ch, nhà nh p kh u ph i xinậ ủ ả ớ ộ ố ặ ậ ẩ ạ ạ ậ ẩ ả  
h n ng ch t i B  Kinh t , Th ng m i và Công nghi p Nh t B n (Ministry of Economy,ạ ạ ạ ộ ế ươ ạ ệ ậ ả  
Trade and Industry - METI). Th  t c nh p kh u nh ng m t hàng thu c lo i nguyên li u, chủ ụ ậ ẩ ữ ặ ộ ạ ệ ế 
bi n thô ho c bán thành ph m th ng thông thoáng và d  dàng h n.ế ặ ẩ ườ ễ ơ

Hàng hóa nh p kh u vào Nh t B n còn b  chi ph i b i hàng lo t các lu t l  và quy đ nhậ ẩ ậ ả ị ố ở ạ ậ ệ ị  
v  ki m d ch, trách nhi m c a nhà s n xu t. Ng i kinh doanh s n ph m ph i b i th ng đ iề ể ị ệ ủ ả ấ ườ ả ẩ ả ồ ườ ố  
v i các thi t h i do bán cho ng i tiêu dùng nh ng s n ph m ch t l ng không đ m b o. Sauớ ệ ạ ườ ữ ả ẩ ấ ượ ả ả  
đây là m t s  quy đ nh lu t pháp th ng m i tiêu bi u và có nh h ng l n đ n vi c tiêu thộ ố ị ậ ươ ạ ể ả ưở ớ ế ệ ụ  
hàng hóa:

Lu t trách nhi m s n ph mậ ệ ả ẩ

Lu t trách nhi m s n ph m đ c áp d ng đ i v i các s n ph m nói chung và s nậ ệ ả ẩ ượ ụ ố ớ ả ẩ ả  
ph m nh p kh u nói riêng. Lu t này đ c ban hành vào tháng 7-1995 đ  b o v  ng i tiêuẩ ậ ẩ ậ ượ ể ả ệ ườ  
dùng. Lu t này quy đ nh n u nh  m t s n ph m có khuy t t t gây ra th ng tích cho ng iậ ị ế ư ộ ả ẩ ế ậ ươ ườ  
ho c thi t h i v  c a c i thì n n nhân có th  đòi nhà s n xu t b i th ng cho các thi t h iặ ệ ạ ề ủ ả ạ ể ả ấ ồ ườ ệ ạ  
x y ra liên quan đ n s n ph m có khuy t t t và các quan h  nhân qu  gi a thi t h i và khuy tả ế ả ẩ ế ậ ệ ả ữ ệ ạ ế  
t t c a s n ph m.ậ ủ ả ẩ

Lu t v  sinh th c ph mậ ệ ự ẩ
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Lu t v  sinh th c ph m quy đ nh cho t t c  các th c ph m và đ  u ng tiêu dùng trên thậ ệ ự ẩ ị ấ ả ự ẩ ồ ố ị 
tr ng Nh t B n. Hàng hóa đ c phân chia thành nhi u nhóm: các gia v  th c ph m, các máyườ ậ ả ượ ề ị ự ẩ  
móc dùng đ  ch  bi n và b o qu n th c ph m, các d ng c  đ ng và bao bì cho các gia v  cũngể ế ế ả ả ự ẩ ụ ụ ự ị  
nh  cho th c ph m, đ  ch i tr  em và các ch t t y r a dùng cho vi c làm s ch th c ph m vàư ự ẩ ồ ơ ẻ ấ ẩ ử ệ ạ ự ẩ  
đ  ăn. Các lo i hàng này khi đ a vào s  d ng ph i có gi y phép c a B  Y t  và Phúc l i Nh tồ ạ ư ử ụ ả ấ ủ ộ ế ợ ậ  
B n. Các doanh nghi p Vi t Nam c n ph i hi u đúng ch  đ  qu n lý v  sinh th c ph m đả ệ ệ ầ ả ể ế ộ ả ệ ự ẩ ể 
có th  tránh nh ng vi ph m đáng ti c.ể ữ ạ ế

Nh t B n không áp đ t quy đ nh và lu t nào v  giá c  và ph ng th c thanh toán. Nhàậ ả ặ ị ậ ề ả ươ ứ  
xu t kh u có th  báo giá b ng Đô la M , Yên Nh t ho c b t c  lo i ti n nào, tuy nhiên t tấ ẩ ể ằ ỹ ậ ặ ấ ứ ạ ề ố  
nh t nên báo giá b ng đ ng Yên Nh t ho c Đô la M  . Cách th c báo giá, thanh toán tùy thu cấ ằ ồ ậ ặ ỹ ứ ộ  
vào ch ng lo i hàng hóa, s  l ng và quan h  gi a hai bên.ủ ạ ố ượ ệ ữ

Quy đ nh tiêu chu n công nghi p Nh t B n-JISị ẩ ệ ậ ả

Tiêu chu n công nghi p Nh t B n JIS là m t trong nh ng tiêu chu n đ c s  d ngẩ ệ ậ ả ộ ữ ẩ ượ ử ụ  
r ng rãi  Nh t. Tiêu chu n này d a trên "Lu t tiêu chu n hóa công nghi p" đ c ban hànhộ ở ậ ẩ ự ậ ẩ ệ ượ  
vào tháng 6 năm 1949 và th ng đ c bi t t i d i cái tên "d u ch ng nh n tiêu chu n côngườ ượ ế ớ ướ ấ ứ ậ ẩ  
nghi p Nh t B n" hay JIS. H  th ng JIS đã góp ph n vào vi c m  r ng tiêu chu n hóa trênệ ậ ả ệ ố ầ ệ ở ộ ẩ  
ph m vi toàn b  n n công nghi p Nh t B n. ạ ộ ề ệ ậ ả

Theo quy đ nh c a đi u 26 trong Lu t Tiêu chu n hóa ông nghi p, t t c  các c  quanị ủ ề ậ ẩ ệ ấ ả ơ  
c a Chính ph  ph i u tiên đ i v i s n ph m đ c đóng d u ch t l ng JIS khi mua hàngủ ủ ả ư ố ớ ả ẩ ượ ấ ấ ượ  
hóa đ  ph c v  cho ho t đ ng c a các c  quan này. ể ụ ụ ạ ộ ủ ơ

H  th ng tiêu chu n JIS áp d ng đ i v i t t c  các s n ph m công nghi p và khoángệ ố ẩ ụ ố ớ ấ ả ả ẩ ệ  
s n, tr  nh ng s n ph m đ c áp d ng các tiêu chu n chuyên ngành nh  d c ph m, phânả ừ ữ ả ẩ ượ ụ ẩ ư ượ ẩ  
hóa h c, s i t  t m, th c ph m và các s n ph m nông nghi p khác đ c quy đ nh trong Lu tọ ợ ơ ằ ự ẩ ả ẩ ệ ượ ị ậ  
v  tiêu chu n hóa và dán nhãn các nông lâm s n (vi t t t là JAS). Do đó khi ki m tra các s nề ẩ ả ế ắ ể ả  
ph m này ch  c n ki m tra d u ch t l ng tiêu chu n JIS là đ  xác nh n ch t l ng c aẩ ỉ ầ ể ấ ấ ượ ẩ ủ ậ ấ ượ ủ  
chúng. 

Gi y phép đóng d u ch ng nh n tiêu chu n JIS trên hàng hóa do B  tr ng B  Kinh tấ ấ ứ ậ ẩ ộ ưở ộ ế 
Th ng m i và Công nghi p c p cho nhà s n xu t.ươ ạ ệ ấ ả ấ

Nh ng ai c  ý đóng d u ch t l ng JIS lên hàng hóa mà không ph i là nhà s n xu t đãữ ố ấ ấ ượ ả ả ấ  
đ c B  tr ng B  Kinh t  Th ng m i và Công nghi p c p gi y phép s  ph i ch u án tù t iượ ộ ưở ộ ế ươ ạ ệ ấ ấ ẽ ả ị ớ  
1 năm 

Quy đ nh tiêu chu n nông nghi p Nh t B n- JASị ẩ ệ ậ ả

Lu t tiêu chu n nông nghi p Nh t B n - JAS quy đ nh các tiêu chu n v  ch t l ng,ậ ẩ ệ ậ ả ị ẩ ề ấ ượ  
đ a ra các quy t c v  vi c ghi nhãn ch t l ng và đóng d u ch t l ng tiêu chu n JAS. Ngàyư ắ ề ệ ấ ượ ấ ấ ượ ẩ  
nay h  th ng JAS đã tr  thành c  s  cho ng i tiêu dùng trong vi c l a ch n các th c ph mệ ố ở ơ ở ườ ệ ự ọ ự ẩ  
ch  bi n.ế ế
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Danh sách các s n ph m đ c đi u ch nh b i lu t JAS g m: đ  u ng, th c ph m chả ẩ ượ ề ỉ ở ậ ồ ồ ố ự ẩ ế 
bi n, d u ăn, m , các nông lâm s n ch  bi n.ế ầ ỡ ả ế ế

Tuy nhiên hi n nay không ph i t t c  các s n ph m đ u đ c li t kê trong danh sáchệ ả ấ ả ả ẩ ề ượ ệ  
các s n ph m do lu t JAS đi u ch nh nh ng các tiêu chu n JAS bao quát c  các s n ph mả ẩ ậ ề ỉ ư ẩ ả ả ẩ  
đ c s n xu t trong n c và các s n ph m nh p kh u. Đa s  các s n ph m nh  th c ph mượ ả ấ ướ ả ẩ ậ ẩ ố ả ẩ ư ự ẩ  
đóng h p, n c hoa qu , các s n ph m ch  bi n t  cà chua, d m b ng, th t l n hun khói đ cộ ướ ả ả ẩ ế ế ừ ấ ỗ ị ợ ượ  
s n xu t t i Nh t đ u mang d u ch t l ng JAS.ả ấ ạ ậ ề ấ ấ ượ

Vi c s  d ng d u ch ng nh n ph m ch t JAS trên nhãn hi u s n ph m là t  nguy nệ ử ụ ấ ứ ậ ẩ ấ ệ ả ẩ ự ệ  
và các nhà s n xu t cũng nh  các nhà bán l  không b  b t bu c ph i s n xu t hay kinh doanhả ấ ư ẻ ị ắ ộ ả ả ấ  
các s n ph m có ch t l ng tiêu chu n JAS.ả ẩ ấ ượ ẩ

M t s n ph m b  bu c ph i tuân theo các quy đ nh v  dán nhãn ch t l ng JAS khi cóộ ả ẩ ị ộ ả ị ề ấ ượ  
đ  các đi u ki n sau:ủ ề ệ

- S n ph m ph i là nông s n đã có ho c trong t ng lai g n s  có m t tiêu chu n JASả ẩ ả ả ặ ươ ầ ẽ ộ ẩ  
đ c quy đ nh cho nó.ượ ị

- S n ph m đó ph i là s n ph m có ch t l ng khó xác đ nh.ả ẩ ả ả ẩ ấ ượ ị

- Là s n ph m mà ng i tiêu dùng c n đ c bi t ch t l ng c a nó tr c khi quy tả ẩ ườ ầ ượ ế ấ ượ ủ ướ ế  
đ nh mua.ị

B  Nông Lâm Ng  nghi p Nh t B n đ t ra các tiêu chu n v  vi c ghi nhãn ch t l ngộ ư ệ ậ ả ặ ẩ ề ệ ấ ượ  
và bu c t t c  các nhà s n xu t ph i tuân th  các tiêu chu n đó, các quy đ nh này đ c ápộ ấ ả ả ấ ả ủ ẩ ị ượ  
d ng đ i v i c  các s n ph m nh p kh u.ụ ố ớ ả ả ẩ ậ ẩ

Quy đ nh tiêu chu n môi tr ng Ecomarkị ẩ ườ

V n đ  môi tr ng đang đ c s  quan tâm c a ng i tiêu dùng Nh t B n. C c Môiấ ề ườ ượ ự ủ ườ ậ ả ụ  
tr ng Nh t B n đang khuy n khích ng i tiêu dùng s  d ng các s n ph m không làm h iườ ậ ả ế ườ ử ụ ả ẩ ạ  
môi sinh (k  c  các s n ph m trong n c cũng nh  nh p kh u). Các s n ph m này đ c đóngể ả ả ẩ ướ ư ậ ẩ ả ẩ ượ  
d u "Ecomark".ấ

Đ  đ c đóng d u Ecomark, s n ph m ph i đ t đ c ít nh t m t trong các tiêu chu n sau:ể ượ ấ ả ẩ ả ạ ượ ấ ộ ẩ

- Vi c s  d ng s n ph m đó không gây ô nhi m môi tr ng ho c có nh ng ít.ệ ử ụ ả ẩ ễ ườ ặ ư

- Vi c s  d ng s n ph m đó mang l i nhi u l i ích cho môi tr ng.ệ ử ụ ả ẩ ạ ề ợ ườ

- Ch t th i sau khi s  d ng không gây h i cho môi tr ng ho c gây h i r t ít.ấ ả ử ụ ạ ườ ặ ạ ấ

- S n ph m đóng góp đáng k  vào vi c b o v  môi tr ng ngoài các cách k  trên. ả ẩ ể ệ ả ệ ườ ể

TÌNH HÌNH XU T NH P KH U Đ NG V T VÀ S N PH M Đ NG V T C A CÁCẤ Ậ Ẩ Ộ Ậ Ả Ẩ Ộ Ậ Ủ  
DOANH NGHI P VI T NAMỆ Ệ
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1. Nh ng tr  ng i trong vi c th c hi n các yêu c u/tiêu chu n k  thu t c a Vi t Namữ ở ạ ệ ự ệ ầ ẩ ỹ ậ ủ ệ

Nhìn chung, các nhà xu t/nh p kh u đ u có th  đáp ng đ c các yêu c u/tiêu chu nấ ậ ẩ ề ể ứ ượ ầ ẩ  
k  thu t và quy đ nh c a Vi t Nam. Tuy nhiên, do thi u trang thi t b  và cán b , nên vi c ki mỹ ậ ị ủ ệ ế ế ị ộ ệ ể  
tra ch t l ng, ki m d ch và các th  t c phê duy t th ng kéo dài. M t vài công ty đã phànấ ượ ể ị ủ ụ ệ ườ ộ  
nàn h  m t nhi u th i gian cho vi c xin c p gi y ch ng nh n t  các c  quan có th m quy n.ọ ấ ề ờ ệ ấ ấ ứ ậ ừ ơ ẩ ề  
M t khác, các phòng thí nghi m c a Vi t Nam không đ  trang thi t b  và năng l c k  thu t đặ ệ ủ ệ ủ ế ị ự ỹ ậ ể 
th c hi n các xét nghi m ki m tra ch t l ng s n ph m đ ng v t theo yêu c u c a nhà nh pự ệ ệ ể ấ ượ ả ẩ ộ ậ ầ ủ ậ  
kh u, nh : xét nghi m C13 đ  xác đ nh m t ong th t; xét nghi m huy t thanh ch n đoán m tẩ ư ệ ể ị ậ ậ ệ ế ẩ ộ  
s  b nh c a kh ; phát hi n hàm l ng r t th p c a các ch t t n d  hoá ch t  th c ph m…ố ệ ủ ỉ ệ ượ ấ ấ ủ ấ ồ ư ấ ở ự ẩ

2. Nh ng tr  ng i trong vi c th c hi n yêu c u/tiêu chu n k  thu t c a n c nh pữ ở ạ ệ ự ệ ầ ẩ ỹ ậ ủ ướ ậ  
kh uẩ

Các yêu c u v  đăng ký/công b  ch t l ng, ki m d ch, ki m soát gi t m  c a cácầ ề ố ấ ượ ể ị ể ế ổ ủ  
n c nh p kh u th ng r t ch t ch . Các yêu c u/tiêu chu n v  v  sinh và an toàn th cướ ậ ẩ ườ ấ ặ ẽ ầ ẩ ề ệ ự  
ph m c a các n c này cũng r t cao.ẩ ủ ướ ấ

     M t s  đ n v  nh p kh u c a EU yêu c u m t ong nh p t  Vi t Nam ph i đ cộ ố ơ ị ậ ẩ ủ ầ ậ ậ ừ ệ ả ượ  
ki m tra  các phòng thí nghi m c a châu Âu và ph i đ m b o 17 ch  tiêu ch t l ng và vể ở ệ ủ ả ả ả ỉ ấ ượ ệ 
sinh. M t s  xét nghi m r t đ t, và do đó đã làm cho giá thành s n ph m tăng lên. Ngoài ra, hộ ố ệ ấ ắ ả ẩ ọ 
còn yêu c u các c  s  ch  bi n s n ph m xu t kh u ph i áp d ng h  th ng “Phân tích đ cầ ơ ở ế ế ả ẩ ấ ẩ ả ụ ệ ố ộ  
h i đi m ki m tra ch  ch t” (HACCP), vi c này c n có th i gian và làm tăng chi phí c a cácạ ể ể ủ ố ệ ầ ờ ủ  
Công ty Vi t Nam.ệ

     Các nhà nh p kh u n c ngoài còn yêu c u th t và s n ph m c a th t ph i đ c l yậ ẩ ướ ầ ị ả ẩ ủ ị ả ượ ấ  
t  vùng an toàn đ i v i b nh L  m m long móng, D ch t  l n, Newcastle và nh ng vùng nàyừ ố ớ ệ ở ồ ị ả ợ ữ  
ph i đ c OIE công nh n. Các nhà nh p kh u kh  còn yêu c u các xét nghi m huy t thanh xácả ượ ậ ậ ẩ ỉ ầ ệ ế  
đ nh m t s  b nh c a loài linh tr ng ph i đ c th c hi n  các phòng thí nghi m t i M .ị ộ ố ệ ủ ưở ả ượ ự ệ ở ệ ạ ỹ

3. Yêu c u/tiêu chu n k  thu t c a Vi t Nam so v i yêu c u/tiêu chu n k  thu t c aầ ẩ ỹ ậ ủ ệ ớ ầ ẩ ỹ ậ ủ  
n c nh p kh uướ ậ ẩ

Yêu c u/tiêu chu n c a Vi t Nam th ng không ch t ch  b ng các yêu c u/tiêu chu nầ ẩ ủ ệ ườ ặ ẽ ằ ầ ẩ  
c a các n c nh p kh u. Ví d , tiêu chu n hàm l ng n c cho phép trong m t ong c a Vi tủ ướ ậ ẩ ụ ẩ ượ ướ ậ ủ ệ  
Namlà 22,5%, trong khi đó, tiêu chu n c a EU là 18,5% ho c th p h n.ẩ ủ ặ ấ ơ

4. Các Hi p đ nh công nh n l n nhau và công nh n t ng đ ng v  Hàng rào k  thu tệ ị ậ ẫ ậ ươ ươ ề ỹ ậ  
trong th ng m i/V  sinh d ch t  và ki m d ch đ ng th c v t (TBT/SPS)ươ ạ ệ ị ễ ể ị ộ ự ậ

H u h t các Công ty không bi t hi n đang có các Hi p đ nh và Tho  thu n h p tácầ ế ế ệ ệ ị ả ậ ợ  
trong lĩnh v c ự  thú y gi a Vi t Nam và các n c khác. Tuy nhiên h  đ u hi u và kh ng đ nhữ ệ ướ ọ ề ể ẳ ị  
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r ng h  đ c h ng l i t  nh ng Hi p đ nh và Tho  thu n này. H  cũng tin r ng v i cácằ ọ ượ ưở ợ ừ ữ ệ ị ả ậ ọ ằ ớ  
Tho  thu n công nh n l n nhau, vi c ti p c n th  tr ng và s  c nh tranh s n ph m xu tả ậ ậ ẫ ệ ế ậ ị ườ ự ạ ả ẩ ấ  
kh u c a h  s  t t h n; hàng hoá c a h  s  tránh b  lo i và nh ng Tho  thu n này s  giúp cácẩ ủ ọ ẽ ố ơ ủ ọ ẽ ị ạ ữ ả ậ ẽ  
công ty ti t ki m đ c t  vi c gi m chi phí. Do đó, h  kh ng đ nh r ng vi c ký k t các Thoế ệ ượ ừ ệ ả ọ ẳ ị ằ ệ ế ả 
thu n công nh n l n nhau và công nh n t ng đ ng trong buôn bán s n ph m nông nghi pậ ậ ẫ ậ ươ ươ ả ẩ ệ  
và th c ph m là r t c n thi t.ự ẩ ấ ầ ế

M c dù v y, đ  th c hi n các Tho  thu n công nh n l n nhau, cácnhà doanh nghi pặ ậ ể ự ệ ả ậ ậ ẫ ệ  
cũng nh  Chính ph  Vi t Nam c n ph i đ u t  trang thi t b  hi n đ i và đào t o ngu n nhânư ủ ệ ầ ả ầ ư ế ị ệ ạ ạ ồ  
l c đ  đáp ng các yêu c u/tiêu chu n c a các đ i tác.ự ể ứ ầ ẩ ủ ố

Hi n t i, h u h t các yêu c u/tiêu chu n c a Vi t Nam đ u th p h n các yêu c u/tiêuệ ạ ầ ế ầ ẩ ủ ệ ề ấ ơ ầ  
chu n qu c t ; trang thi t b  và công ngh  l c h u. Các chuyên gia trong và ngoài n c đánhẩ ố ế ế ị ệ ạ ậ ướ  
giá vi c ch p hành lu t c a Vi t Nam còn th p. Đó là nguyên nhân t i sao m i ch  có m t s  ítệ ấ ậ ủ ệ ấ ạ ớ ỉ ộ ố  
các Tho  thu n công nh n l n nhau và công nh n t ng đ ng đ i v i các s n ph m nôngả ậ ậ ẫ ậ ươ ươ ố ớ ả ẩ  
nghi p và th c ph m đ c ký k t trong th i gian qua.ệ ự ẩ ượ ế ờ

5. Nh ng m t hàng/lĩnh v c u tiên đ  đàm phán ký k t Tho  thu n công nh n l nữ ặ ự ư ể ế ả ậ ậ ẫ  
nhau và Tho  thu n t ng đ ng trong th i gian t iả ậ ươ ươ ờ ớ

Đ ng v t và s n ph m đ ng v t, đ c bi t là m t ong và th t l n đ c l a ch n là m tộ ậ ả ẩ ộ ậ ặ ệ ậ ị ợ ượ ự ọ ặ  
hàng u tiên đ  đàm phán, vì Vi t Nam có đi u ki n thiên nhiên u đãi và nhân công r  thu nư ể ệ ề ệ ư ẻ ậ  
l i cho vi c phát tri n nuôi ong ợ ệ ể  và chăn nuôi l n. H n n a, m t ong Vi t Nam đ c đánh giáợ ơ ữ ậ ệ ượ  
có ch t l ng cao h n m t ong c a m t s  n c trên th  tr ng qu c t .ấ ượ ơ ậ ủ ộ ố ướ ị ườ ố ế

M t khác, yêu c u v  đi u ki n v  sinh và ch n đoán phòng thí nghi m cũng nên đ cặ ầ ề ề ệ ệ ẩ ệ ượ  
u tiên trong đàm phán đ  ti t ki m kinh phí, gi m khó khăn v  k  thu t và tránh r i ro trongư ể ế ệ ả ề ỹ ậ ủ  

xu t, nh p kh u đ ng v t, s n ph m đ ng v t.ấ ậ ẩ ộ ậ ả ẩ ộ ậ

THÁCH TH C C A CÁC DOANH NGHI P VI T NAMỨ Ủ Ệ Ệ

Thách th c l n nh t hi n nay đ i v i doanh nghi p là ph i ch p nh n tiêu chu n qu cứ ớ ấ ệ ố ớ ệ ả ấ ậ ẩ ố  
t  nh  m t lo i ngôn ng  qu c t  th ng nh t v  tiêu chu n ch t l ng hàng hóa. Trong khiế ư ộ ạ ữ ố ế ố ấ ề ẩ ấ ượ  
đó, v i trình đ  công ngh , qu n lý và kh  năng tài chính còn h n ch , quy mô nh , chi phí s nớ ộ ệ ả ả ạ ế ỏ ả  
xu t cao, ki u dáng s n ph m đ n đi u, ch t l ng s n ph m ch a cao và thi u m ng l iấ ể ả ẩ ơ ệ ấ ượ ả ẩ ư ế ạ ướ  
phân ph i, ti p th , nhi u doanh nghi p khó có th  áp d ng ngay tiêu chu n qu c t  đ i v iố ế ị ề ệ ể ụ ẩ ố ế ố ớ  
s n ph m, hàng hóa c a mình. Do v y, các doanh nghi p v a và nh  r t khó ti p c n tr c ti pả ẩ ủ ậ ệ ừ ỏ ấ ế ậ ự ế  
đ c v i th  tr ng n c ngoài. Các doanh nghi p còn thi u thông tin v  tiêu chu n, ch tượ ớ ị ườ ướ ệ ế ề ẩ ấ  
l ng s n ph m, đ i th  c nh tranh cùng lo i khi n doanh nghi p khó có nh ng b c đi thíchượ ả ẩ ố ủ ạ ạ ế ệ ữ ướ  
h p đ  t o l i th  c nh tranh hàng hóa cùng lo i. Môi tr ng kinh doanh, pháp lý không nợ ể ạ ợ ế ạ ạ ườ ổ  
đ nh và năng l c qu n lý còn y u là nh ng thách th c c a doanh nghi p.ị ự ả ế ữ ứ ủ ệ

128



Doanh nghi p còn hi u khái ni m v  TBT r t m  h , m  nh t th m chí c  c p chệ ể ệ ề ấ ơ ồ ờ ạ ậ ả ấ ỉ 
đ o, ho ch đ nh chi n l c,… do ch a hi u, ch a nh n th c đ c vài trò và t m quan tr ngạ ạ ị ế ượ ư ể ư ậ ứ ượ ầ ọ  
c a TBT, quá trình h i nh p kinh t  qu c t . Vi c th c hi n TBT là t t y u vì ch  có nh  v yủ ộ ậ ế ố ế ệ ự ệ ấ ế ỉ ư ậ  
hàng hóa c a các doanh nghi p m i có th  “h i nh p” đ c, nhi u doanh nghi p hi u đ củ ệ ớ ể ộ ậ ượ ề ệ ể ượ  
đi u này nh ng không ph i ai cũng th c hi n đúng và t t đ c, có nhi u doanh nghi p ápề ư ả ự ệ ố ượ ề ệ  
d ng tiêu chu n ch t l ng c a các n c mà h  đ nh xu t kh u hàng hóa c a mình sangụ ẩ ấ ượ ủ ướ ọ ị ấ ẩ ủ  
nh ng h  l i không đ u t  cho vi c mua thi t b , máy móc đ  th  nghi m, đó cũng là h n chư ọ ạ ầ ư ệ ế ị ể ử ệ ạ ế  
l n c a các doanh nghi p.ớ ủ ệ

Hi n nay xu th  các qu c gia chuy n các ch t kháng sinh trong th c ph m t  danh m cệ ế ố ể ấ ự ẩ ừ ụ  
ch t h n ch  c m sang danh m c c m hoàn toàn đang ngày m t tr  nên ph  bi n. ấ ạ ế ấ ụ ấ ộ ở ổ ế

Trình đ  công ngh , qu n lý và kh  năng tài chính còn h n ch , nhi u DNVN khó cóộ ệ ả ả ạ ế ề  
th  áp d ng ngay tiêu chu n qu c t  đ i v i s n ph m hàng hóa c a mình. ể ụ ẩ ố ế ố ớ ả ẩ ủ

DN thi u thông tin v  tiêu chu n, ch t l ng s n ph m, đ i th  c nh tranh hàng hóaế ề ẩ ấ ượ ả ẩ ố ủ ạ  
cùng lo i, khi n DN khó có nh ng b c đi thích h p đ  t o ra l i th  c nh tranh cho hàng hóaạ ế ữ ướ ợ ể ạ ợ ế ạ  
c a mình, đ c bi t là ch t l ng. Môi tr ng kinh doanh, pháp lý không n đ nh và năng l củ ặ ệ ấ ượ ườ ổ ị ự  
qu n lý còn y u là nh ng thách th c c a DN.ả ế ữ ứ ủ

Trong s  5.600 tiêu chu n Vi t Nam thì chúng ta m i có kho ng 24% tiêu chu n b o ố ẩ ệ ớ ả ẩ ả

VÍ D  V  RÀO C N K  THU T VI T NAM G P PH I KHI XU T KH UỤ Ề Ả Ỹ Ậ Ệ Ặ Ả Ấ Ẩ

1. Đ i v i hàng thu  s n ố ớ ỷ ả

Ngày 4/3/1999, EU ban hành quy t đ nh s  508/1999 quy đ nh 10 hoá ch t không đ cế ị ố ị ấ ượ  
phép có trong s n ph m th c ph m có ngu n g c đ ng v t, g m có:ả ẩ ự ẩ ồ ố ộ ậ ồ

- Aristolochia spp. và các ch  ph m ế ẩ

- Chloramphenicol

- Chloroform

- Chlorpromazine

- Colchicine

- Dapsone

- Dimetridazole

- Metronidazole

- Các nitrofuran, bao g m c  furazolidoneồ ả
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- Ronidazole.

Ngày 19/9/2001, EU ra quy t đ nh s  699/EU v  tăng c ng ki m tra d  l ng khángế ị ố ề ườ ể ư ượ  
sinh trong tôm nh p kh u t  Trung Qu c, Indonesia và Vi t Nam. Tháng 1/2002, EU quy đ nhậ ẩ ừ ố ệ ị  
ch  cho phép nh p kh u lô hàng thu  s n nào có d  l ng kháng sinh chloramphenicol t  0,3ỉ ậ ẩ ỷ ả ư ượ ừ  
ppb (ph n t ) tr  xu ng. Tháng 3/2002, EU chính th c thông báo phát hi n ra hàng thu  s nầ ỷ ở ố ứ ệ ỷ ả  
Vi t Nam xu t kh u sang th  tr ng này có hoá ch t nitrofuran, do đó quy t đ nh áp d ng cácệ ấ ẩ ị ườ ấ ế ị ụ  
bi n pháp ki m tra nghiêm ng t  c  2 ch  tiêu là d  l ng kháng sinh chloramphenicol và hoáệ ể ặ ở ả ỉ ư ượ  
ch t nitrofuran đ i v i 100% các lô hàng xu t kh u t  Vi t Nam. Tính đ n cu i tháng 7/2002ấ ố ớ ấ ẩ ừ ệ ế ố  
đã có 66 lô hàng thu  s n các lo i c a Vi t Nam b  phát hi n nhi m các kháng sinh và hoá ch tỷ ả ạ ủ ệ ị ệ ễ ấ  
trên. 

Quy đ nh m i c a EU rõ ràng đang gây nh ng khó khăn l n cho xu t kh u thu  s n c aị ớ ủ ữ ớ ấ ẩ ỷ ả ủ  
Vi t  Nam.  Tr c  đây,  EU  đã  công  nh n  ph ng  pháp  và  thi t  b  ki m  tra  d  l ngệ ướ ậ ươ ế ị ể ư ượ  
chloramphenicol c a Vi t Nam cũng nh  ch p nh n hàng thu  s n xu t kh u c a Vi t Namủ ệ ư ấ ậ ỷ ả ấ ẩ ủ ệ  
vào EU ph i có hàm l ng chloramphenicol d i 1,5 ppb. Các phòng ki m nghi m t i các chiả ượ ướ ể ệ ạ  
nhánh c a Trung tâm ki m tra ch t l ng và v  sinh thu  s n (Nafiqacen) hi n t i ch  m iủ ể ấ ượ ệ ỷ ả ệ ạ ỉ ớ  
phân tích đ c ch t chloramphenicol  m c th p nh t là 1,5 ppb, còn v  nitrofuran thì ch a cóượ ấ ở ứ ấ ấ ề ư  
phòng thí nghi m nào  Vi t Nam có kh  năng phân tích đ c. Hi n nay, công tác qu n lý vi cệ ở ệ ả ượ ệ ả ệ  
s  d ng các ch t kháng sinh, hoá ch t  n c ta còn r t y u kém, h u h t nông dân nuôi tr ngử ụ ấ ấ ở ướ ấ ế ầ ế ồ  
và đánh b t thu  s n cũng nh  các đ i lý thu gom nguyên li u ch a đ c h ng d n v  sắ ỷ ả ư ạ ệ ư ượ ướ ẫ ề ử 
d ng kháng sinh và hoá ch t, các doanh nghi p th c hi n ch a nghiêm ch nh các tiêu chu n anụ ấ ệ ự ệ ư ỉ ẩ  
toàn v  sinh th c ph m c a ngành. Đi u đó khi n cho khi g p các tiêu chu n kh t khe, thuệ ự ẩ ủ ề ế ặ ẩ ắ ỷ 
s n Vi t Nam khó đáp ng đ c.ả ệ ứ ượ

Khi có lô hàng b  phát hi n có d  l ng kháng sinh và hoá ch t cao h n m c quy đ nh,ị ệ ư ượ ấ ơ ứ ị  
thi t h i đ u tiên đ i v i doanh nghi p xu t kh u là m t tr ng ti n hàng do lô hàng đó khôngệ ạ ầ ố ớ ệ ấ ẩ ấ ắ ề  
bán đ c n a. Nghiêm tr ng h n, EU đã thông báo s  t ch thu và tiêu hu  nh ng lô hàng đóượ ữ ọ ơ ẽ ị ỷ ữ  
thay vì tr  v  cho ch  hàng nh  tr c đây, ch  hàng ph i tr  chi phí l u kho và tiêu huả ề ủ ư ướ ủ ả ả ư ỷ 
(kho ng 7.100 USD/container). ả

Thi t h i sâu xa h n, đó là s  sút gi m uy tín đ i v i khách hàng, do tên doanh nghi pệ ạ ơ ự ả ố ớ ệ  
b  đ a lên m ng c nh báo nhanh cho toàn châu Âu. Nhi u doanh nghi p sau khi hàng xu t kh uị ư ạ ả ề ệ ấ ẩ  
b  phát hi n có d  l ng kháng sinh cao h n quy đ nh đã b  đ i tác  châu Âu ng ng đ t hàng. ị ệ ư ượ ơ ị ị ố ở ư ặ

Tr c tình hình trên, m t s  doanh nghi p trong n c t  ra e ng i khi xu t kh u thuướ ộ ố ệ ướ ỏ ạ ấ ẩ ỷ 
s n sang EU, do đó t  tr ng thu  s n xu t kh u vào EU ti p t c gi m. Lãnh đ o c a m tả ỷ ọ ỷ ả ấ ẩ ế ụ ả ạ ủ ộ  
công ty xu t kh u thu  s n đông l nh đã lý gi i vi c công ty c a anh ng ng xu t kh u tômấ ẩ ỷ ả ạ ả ệ ủ ừ ấ ẩ  
vào th  tr ng châu Âu nh  sau: “L i nhu n khi xu t hàng vào EU ch  kho ng 1-2%, nh ng r iị ườ ư ợ ậ ấ ỉ ả ư ủ  
ro có khi lên đ n 100%”. Ph n ng trên rõ ràng không ph i đúng cách vì không ch  EU, cácế ả ứ ả ỉ  
n c khác nh  M , Nh t, Canada, … cũng đang đ y m nh ki m tra các tiêu chu n k  thu t,ướ ư ỹ ậ ẩ ạ ể ẩ ỹ ậ  
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an toàn v  sinh d ch t . Ngay c  Trung Qu c và H ng Kông, th  tr ng th ng đ c nhìnệ ị ễ ả ố ồ ị ườ ườ ượ  
nh n là d  dãi nh t trong nhóm th  tr ng ch  l c c a thu  s n Vi t Nam cũng đang nâng caoậ ễ ấ ị ườ ủ ự ủ ỷ ả ệ  
nh ng tiêu chu n đ i v i hàng th c ph m. ữ ẩ ố ớ ự ẩ

Vi c M  c m s n ph m cá tra và cá basa c a Vi t Nam ghi nhãn catfish theo đi uệ ỹ ấ ả ẩ ủ ệ ề  
kho n 10806 c a Đ o lu t H.R. 2646 cũng nh h ng không nh  đ n n c ta. V i v  trí làả ủ ạ ậ ả ưở ỏ ế ướ ớ ị  
n c xu t kh u cá da tr n l n nh t vào M , Vi t Nam là n c ch u nh h ng n ng n  nh tướ ấ ẩ ơ ớ ấ ỹ ệ ướ ị ả ưở ặ ề ấ  
t  bi n pháp này. Xét v  m t ng  h c, catfish Vi t Nam và catfish M  đ u là catfish. Thángừ ệ ề ặ ư ọ ệ ỹ ề  
10/2001, theo đ  ngh  c a FDA v i Th ng v  Vi t Nam t i M , B  Thu  s n Vi t Nam đãề ị ủ ớ ươ ụ ệ ạ ỹ ộ ỷ ả ệ  
t  ch c l y m u và g i m u cá cho Phòng thí nghi m c a FDA t i Washington. Trên c  sổ ứ ấ ẫ ử ẫ ệ ủ ạ ơ ở 
m u cá đ c cung c p, FDA đã công nh n tên cá tra và cá basa v n có đuôi catfish. C  th , cáẫ ượ ấ ậ ẫ ụ ể  
basa đ c mang 1 trong 5 tên th ng m i là basa, bocourti, bocourtifish, basa catfish, bocourtiượ ươ ạ  
catfish và tên khoa h c là  ọ Pangasius bocourti, cá tra đ c mang 1 trong 3 tên th ng m i làượ ươ ạ  
swai, striped catfish, sutchi catfish và tên khoa h c là ọ Pagasius hypophthalmus. 

nh h ng c a bi n pháp này th t s  không nh . Các doanh nghi p xu t kh u c a n c taẢ ưở ủ ệ ậ ự ỏ ệ ấ ẩ ủ ướ  
ph i đăng ký l i nhãn hi u (chi phí kho ng 450 USD) cũng nh  thay đ i toàn b  bao bì, nhãnả ạ ệ ả ư ổ ộ  
mác, … r t t n kém. Vi c t  ch c ti p th , gi i thi u l i s n ph m cũng góp ph n làm tăng giáấ ố ệ ổ ứ ế ị ớ ệ ạ ả ẩ ầ  
thành s n ph m. H n n a, theo các chuyên gia c a VASEP, vi c ph i thay đ i tên g i c a s nả ẩ ơ ữ ủ ệ ả ổ ọ ủ ả  
ph m  th  tr ng M  s  nh h ng đ n l ng hàng hoá đ c tiêu th  vì ng i ẩ ở ị ườ ỹ ẽ ả ưở ế ượ ượ ụ ườ

2. Đ i v i hàng may m c ố ớ ặ

M y năm g n đây, ngày càng nhi u s n ph m d t- may c a Trung Qu c b  khách hàngấ ầ ề ả ẩ ệ ủ ố ị  
t  ch i ho c ph i b i th ng do không phù h p v i nh ng tiêu chu n “xanh” - tiêu chu n raừ ố ặ ả ồ ườ ợ ớ ữ ẩ ẩ  
đ i t  rào c n th ng m i “xanh” greentrade barrier. ờ ừ ả ươ ạ

Nói t i hàng may m c “xanh” là nói t i các s n ph m đáp ng đ c các tiêu chu n sinhớ ặ ớ ả ẩ ứ ượ ẩ  
thái quy đ nh, an toàn v  s c kho  đ i v i ng i s  d ng và không gây ô nhi m môi tr ngị ề ứ ẻ ố ớ ườ ử ụ ễ ườ  
trong s n xu t. N u nh  tình tr ng trên đã x y ra đ i v i hàng d t-may c a Trung Qu c, thìả ấ ế ư ạ ả ố ớ ệ ủ ố  
t t y u s  x y ra đ i v i ngành D t- May c a Vi t Nam và các n c châu Á khác. ấ ế ẽ ả ố ớ ệ ủ ệ ướ Như 
v y là, trong cu c c nh tranh quy t li t sau khi h n ng ch d t- may đ c r  b  và tiêu chu nậ ộ ạ ế ệ ạ ạ ệ ượ ỡ ỏ ẩ  
“Eco friendly” đ c EU áp d ng, thì rào c n th ng m i “xanh” là m t thách th c, tr  ng iượ ụ ả ươ ạ ộ ứ ở ạ  
l n đ i v i t t c  các n c xu t kh u hàng d t- may vào các th  tr ng nói trên. C  h i vàớ ố ớ ấ ả ướ ấ ẩ ệ ị ườ ơ ộ  
thách th c là gi ng nhau đ i v i các n c này.ứ ố ố ớ ướ  

Trong ngành D t-May Vi t Nam, cho đ n nay, vi c s n xu t các s n ph m “xanh”ệ ệ ế ệ ả ấ ả ẩ  
ch a đ c quan tâm đúng m c. M t s  nhà qu n lý, đi u hành doanh nghi p còn ch a đ cư ượ ứ ộ ố ả ề ệ ư ượ  
trang b  ki n th c ho c hi u bi t còn h n ch  v  nh ng yêu c u “xanh” đ i v i các s n ph mị ế ứ ặ ể ế ạ ế ề ữ ầ ố ớ ả ẩ  
d t- may xu t kh u. Ngoài ra, ph n l n các công ty, xí nghi p trong dây chuy n nhu m- hoànệ ấ ẩ ầ ớ ệ ề ộ  
t t v n còn s  d ng m t s  hoá ch t, ch t tr , thu c nhu m và các công ngh  gây ô nhi mấ ẫ ử ụ ộ ố ấ ấ ợ ố ộ ệ ễ  
môi tr ng. Có th  nêu lên vài ví d  n i b t sau đây. Trong h  s i, ngày càng s  d ng nhi uườ ể ụ ổ ậ ồ ợ ử ụ ề  
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PVA làm tăng t i l ng COD (nhu c u oxy hoá h c) trong n c th i và PVA khó x  lý vi sinh.ả ượ ầ ọ ướ ả ử  
N c th i rũ h  thông th ng ch a 4000-8000 mg/l COD. K  thu t “gi m tr ng” poliesteướ ả ồ ườ ứ ỹ ậ ả ọ  
b ng ki m đ c áp d ng ph  bi n làm s n sinh m t l ng l n terephtalat và glycol trongằ ề ượ ụ ổ ế ả ộ ượ ớ  
n c th i sau s  d ng 5-6 l n, đ a COD có th  lên t i 80.000 mg/lướ ả ử ụ ầ ư ể ớ   Trong thành ph n n cầ ướ  
th i c a các công ty, nhà máy d t – nhu m hi n nay, có kho ng 300-400 mg/l COD (đã v tả ủ ệ ộ ệ ả ượ  
tiêu chu n n c th i lo i B 3-4 l n) d  đoán s  tăng lên m c 700-800 mg/l và có th  còn tăngẩ ướ ả ạ ầ ự ẽ ứ ể  
h n n a trong t ng lai.ơ ữ ươ

N u nh  tình hình ô nhi m môi tr ng, tr c h t là ô nhi m n c th i không đ cế ư ễ ườ ướ ế ễ ướ ả ượ  
ki m soát, thì các doanh nghi p d t- nhu m ph i đ ng đ u v i nhi u v n đ  nghiêm tr ng,ể ệ ệ ộ ả ươ ầ ớ ề ấ ề ọ  
ph i t n r t nhi u kinh phí cho vi c x  lý môi tr ng, m i đáp ng đ c các tiêu chu n quyả ố ấ ề ệ ử ườ ớ ứ ượ ẩ  
đ nh v  môi tr ng, cũng nh  đ  phát tri n s n xu t, xu t kh u b n v ng, đáp ng các yêuị ề ườ ư ể ể ả ấ ấ ẩ ề ữ ứ  
c u c a tiêu chu n “Eco friendly” v  môi tr ng.ầ ủ ẩ ề ườ

3.   Khi xu t kh u sang th  tr ng Đông Âuấ ẩ ị ườ

Đông Âu là th  tr ng kh t khe, có nhi u r o c n k  thu t, ch t l ng hàng hóa là y uị ườ ắ ề ả ả ỹ ậ ấ ượ ế  
t  đ c quan tâm hàng đ u. Ng i tiêu dùng không ch  quan tâm đ n s n ph m mà còn quanố ượ ầ ườ ỉ ế ả ẩ  
tâm c  đ n d ch v  sau bán hàng. ả ế ị ụ

GI I PHÁP TR C NH NG RÀO C N K  THU TẢ ƯỚ Ữ Ả Ỹ Ậ

1. V  phía Nhà n cề ướ

Gi a B  NN và PTNT và B  Công th ng s  tăng c ng h n n a s  h p tác trong lĩnhữ ộ ộ ươ ẽ ườ ơ ữ ự ợ  
v c cung c p thông tin, d  báo, qu n lý l u thông các lo i v t t  ph c v  s n xu t nông, lâm,ự ấ ự ả ư ạ ậ ư ụ ụ ả ấ  
th y s n cũng nh  các s n ph m chuyên ngành, ch ng buôn l u và gian l n th ng m i trongủ ả ư ả ẩ ố ậ ậ ươ ạ  
xúc ti n th ng m i.ế ươ ạ

 Ð  ngh  các tham tán th ng m i Vi t Nam t i các n c ti p t c ph i h p, h  tr  thúcề ị ươ ạ ệ ạ ướ ế ụ ố ợ ỗ ợ  
đ y xu t kh u nông, lâm, th y s n nh : cung c p thông tin và d  báo th  tr ng, giá c , cácẩ ấ ẩ ủ ả ư ấ ự ị ườ ả  
quy đ nh v  xu t nh p kh u c a các n c, các rào c n th ng m i và k  thu t, ph i h pị ề ấ ậ ẩ ủ ướ ả ươ ạ ỹ ậ ố ợ  
tri n khai xúc ti n th ng m i, x  lý các tranh ch p th ng m i và k  thu t x y ra.ể ế ươ ạ ử ấ ươ ạ ỹ ậ ả

 Các tham tán tăng c ng vi c t  ch c gi i thi u v  ti m năng phát tri n nông, lâm,ườ ệ ổ ứ ớ ệ ề ề ể  
th y s n Vi t Nam v i n c ngoài, cũng nh  nh ng khó khăn trong công cu c xóa đói, gi mủ ả ệ ớ ướ ư ữ ộ ả  
nghèo, phát tri n nông thôn, kêu g i v n ODA, FDI cho ngành NN và PTNT.ể ọ ố

 Hi n nay còn có d ch b nh h i cây tr ng, v t nuôi, các tham tán cũng s m thông báo v iệ ị ệ ạ ồ ậ ớ ớ  
b n hàng  các th  tr ng v  nh ng gi i pháp phòng, ch ng d ch b nh t o ni m tin cho b nạ ở ị ườ ề ữ ả ố ị ệ ạ ề ạ  
hàng yên tâm trong quan h  mua, bán nông s n v i các doanh nghi p trong n c.ệ ả ớ ệ ướ

 B  NN và PTNT ki n ngh  B  Công th ng s m có c  ch , chính sách cho phép các tham tánộ ế ị ộ ươ ớ ơ ế  
đ c ký h p đ ng v i các doanh nghi p trong n c v  gi i thi u th  tr ng tiêu th  ượ ợ ồ ớ ệ ướ ề ớ ệ ị ườ ụ

2. V  phía Doanh nghi pề ệ
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Đ u t  cho c i ti n công ngh , t o s  h p d n cho s n ph m c a mình tr c các đ iầ ư ả ế ệ ạ ự ấ ẫ ả ẩ ủ ướ ố  
th  c nh tranh đ ng th i đ y m nh qu ng bá, ti p th  s n ph m. ủ ạ ồ ờ ẩ ạ ả ế ị ả ẩ

Hoàn thi n trình đ  qu n lý đ  t o ra s n ph m có ch t l ng cao đáp ng nhu c u c aệ ộ ả ể ạ ả ẩ ấ ượ ứ ầ ủ  
ng i tiêu dùng và v t qua các rào c n k  thu t c a th  tr ng Đông Âu. Trong s n xu t, cácườ ượ ả ỹ ậ ủ ị ườ ả ấ  
doanh nghi p ph i áp d ng các h  th ng tiêu chu n ISO 9001: 2000; ISO 14001: 2000; GMP;ệ ả ụ ệ ố ẩ  
HACCP; SA 8000,.... theo đ c thù riêng c a t ng doanh nghi p mà l a ch n áp d ng. Ch ngặ ủ ừ ệ ự ọ ụ ẳ  
h n các doanh nghi p may m c có th  áp d ng cùng lúc các h  th ng ISO 9001: 2000, ISOạ ệ ặ ể ụ ệ ố  
14001: 2000, SA 8000; các doanh nghi p s n xu t d c ph m áp d ng cùng lúc ISO 9001:ệ ả ấ ượ ẩ ụ  
2000, ISO 14001: 2000, GMP; các doanh nghi p ch  bi n th y s n áp d ng HACCP, ISO 9001:ệ ế ế ủ ả ụ  
2000, ISO 14001: 2000,.v.v...Có th  nói r ng các h  th ng và tiêu chu n nói trên là chìa khóa,ể ằ ệ ố ẩ  
ch ng minh th  đ  hàng hóa Vi t Nam thâm nh p vào th  tr ng th  gi i.ứ ư ể ệ ậ ị ườ ế ớ  

T t c  hàng hóa đ u ph i đăng ký nhãn hi u th ng m i, ch t l ng s n ph mấ ả ề ả ệ ươ ạ ấ ượ ả ẩ  
thì m i xu t kh u thu n l i. ớ ấ ẩ ậ ợ

Riêng các doanh nghi p ch  bi n th c ph m s  l u tâm đ n "sách tr ng" c a EUệ ế ế ự ẩ ẽ ư ế ắ ủ  
v  an toàn th c ph m. Đây là rào c n k  thu t cao, n u th c ph m không an toàn, nh tề ự ẩ ả ỹ ậ ế ự ẩ ấ  
là th c ph m dành cho ng i thì s  b  đình ch  không cho nh p và l u thông trên toànự ẩ ườ ẽ ị ỉ ậ ư  
b  c ng đ ng EU. ộ ộ ồ

Đánh giá đúng th c tr ng, l i th  c nh tranh trên t ng th  tr ng, trên c  s  đó s p x p,ự ạ ợ ế ạ ừ ị ườ ơ ở ắ ế  
đi u ch nh các m t hàng xu t kh u phù h p v i l i th  và kh  năng c nh tranh trên th  tr ng.ề ỉ ặ ấ ẩ ợ ớ ợ ế ả ạ ị ườ  
Nghiên c u th  tr ng th  gi i m t cách c n tr ng tr c khi đ a ứ ị ườ ế ớ ộ ẩ ọ ướ ư hàng hóa thâm nh p.ậ  

Liên k t v i các doanh nghi p c a các qu c gia trên th  gi i. B i vì m i doanh nghi pế ớ ệ ủ ố ế ớ ở ỗ ệ  
trên th  gi i đ u có nh ng u th , n u chúng ta bi t t o liên k t s  là c  h i đ  khai thác t tế ớ ề ữ ư ế ế ế ạ ế ẽ ơ ộ ể ố  
v  kinh nghi m qu n lý, tài nguyên, v n, khoa h c công ngh ,.v.v...; s  liên k t này s  mangề ệ ả ố ọ ệ ự ế ẽ  
l i nhi u hi u qu  cho doanh nghi p; còn ho t đ ng đ c l p theo ki u ''b  quan t a c ng'' sạ ề ệ ả ệ ạ ộ ộ ậ ể ế ỏ ả ẽ 
là m t h n ch  cho s  phát tri n c a doanh nghi p, khi mà xu th  th  gi i là liên k t và sápộ ạ ế ự ể ủ ệ ế ế ớ ế  
nh p.ậ  

Xây d ng chi n l c nghiên c u phát tri n s n ph m m i (R - D) đ  không ng ng c iự ế ượ ứ ể ả ẩ ớ ể ừ ả  
ti n và đ i m i s n ph m làm cho s n ph m thích nghi v i yêu c u ngày càng cao c a khách hàng.ế ổ ớ ả ẩ ả ẩ ớ ầ ủ  

Nhà n c nên có nh ng chính sách khuy n khích và h  tr  cho các doanh nghi p vướ ữ ế ỗ ợ ệ ề 
kinh phí, mi n gi m thu  m t th i gian, vay u đãi đ  xây d ng các h  th ng qu n tr  ch tễ ả ế ộ ờ ư ể ự ệ ố ả ị ấ  
l ng trên. Đ i v i các c  quan truy n thông c n đ y m nh tuyên truy n h n n a s  c nượ ố ớ ơ ề ầ ẩ ạ ề ơ ữ ự ầ  
thi t ph i xây d ng các h  th ng qu n lý ch t l ng, b i vì: ''Ch t l ng n m  m i conế ả ự ệ ố ả ấ ượ ở ấ ượ ằ ở ỗ  
ng i, m i b  ph n trong m t t  ch c  m i lĩnh v c''.ườ ỗ ộ ậ ộ ổ ứ ở ọ ự

S a đ i và nâng các yêu c u/quy đ nh c a Vi t Nam cho phù h p v i quy đ nh c a Hi pử ổ ầ ị ủ ệ ợ ớ ị ủ ệ  
đ nh TBT/SPS.ị

Xây d ng năng l c c a các c  quan qu n lý, phòng thí nghi m và các đ n v  cung c pự ự ủ ơ ả ệ ơ ị ấ  
d ch v  k  thu t.ị ụ ỹ ậ
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Xây d ng và duy trì các vùng an toàn d ch b nh đ m b o cung c p ngu n th c ph m s ch.ự ị ệ ả ả ấ ồ ự ẩ ạ

Xây d ng và th c hi n các ch ng trình phòng ch ng d ch b nh đ ng v t qu c gia.ự ự ệ ươ ố ị ệ ộ ậ ố

Thi t l p m t h  th ng ki m d ch thú y v i các bi n pháp ho t đ ng có hi u qu  đế ậ ộ ệ ố ể ị ớ ệ ạ ộ ệ ả ể 
duy trì m c b o v  thích h p nh ng v n thúc đ y vi c buôn bán đ ng v t và s n ph m đ ng v t.ứ ả ệ ợ ư ẫ ẩ ệ ộ ậ ả ẩ ộ ậ

Đ  ngh  các T  ch c qu c t , các n c h  tr  k  thu t cho các ch ng trình/d  án xâyề ị ổ ứ ố ế ướ ỗ ợ ỹ ậ ươ ự  
d ng năng l c đ  hài hoà hoá các yêu c u/tiêu chu n k  thu t.ự ự ể ầ ẩ ỹ ậ

Doanh nghi p v a và nh  s  ph i tích c c nâng cao năng l c qu n lý, chú tr ng sệ ừ ỏ ẽ ả ự ự ả ọ ử 
d ng ngu n nhân l c có ch t l ng, nghiên c u k  v  yêu c u đ i v i khu v c th  tr ngụ ồ ự ấ ượ ứ ỹ ề ầ ố ớ ự ị ườ  
xu t kh u, pháp lu t chi ph i, các doanh nghi p c n trang b  đ y đ  ki n th c v  tiêu chu nấ ẩ ậ ố ệ ầ ị ầ ủ ế ứ ề ẩ  
ch t l ng, v  các rào c n k  thu t, v  h i nh p kinh t  qu c t  và c i thi n văn hoá doanhấ ượ ề ả ỹ ậ ề ộ ậ ế ố ế ả ệ  
nghi p nh m nâng cao ch t l ng s n ph m, hàng hóa (t o ra đ c các s n ph m đ m b oệ ằ ấ ượ ả ẩ ạ ượ ả ẩ ả ả  
ch t l ng, an toàn v  sinh th c ph m, không gây nh h ng đ n môi tr ng).ấ ượ ệ ự ẩ ả ưở ế ườ

Doanh nghi p VN nên ch  đ ng trong vi c tìm hi u lu t pháp qu c t , đ c bi t làệ ủ ộ ệ ể ậ ố ế ặ ệ  
nh ng thay đ i trong nh ng quy đ nh c a các qu c gia. S  không c p nh t thông tin th ngữ ổ ữ ị ủ ố ự ậ ậ ườ  
xuyên s  khi n các doanh nghi p r i vào th  b  đ ng. Ngoài ra, các doanh nghi p VN cũngẽ ế ệ ơ ế ị ộ ệ  
ph i có nh ng bi n pháp tích c c đ  đ i phó m i khi x y ra tranh ch p th ng m i. N u th yả ữ ệ ự ể ố ỗ ả ấ ươ ạ ế ấ  
nh ng cáo bu c t  phía đ i tác là b t công thì ph i đ u tranh đ n cùng đ  tránh ti n l . ữ ộ ừ ố ấ ả ấ ế ể ề ệ

     H ng kh c ph c cho ngành th y s n Vi t Namướ ắ ụ ủ ả ệ

C n quy ho ch vùng nuôi tr ng th y s n t p trung có tính liên ngành, liên vùng, có sầ ạ ồ ủ ả ậ ự 
ph i h p v i quy ho ch nông nghi p, công nghi p và khu dân c . Các khu quy ho ch ph i cóố ợ ớ ạ ệ ệ ư ạ ả  
quy mô đ  l n, thu n ti n cho vi c áp d ng các ti n b  khoa h c k  thu t và nuôi tr ng s ch,ủ ớ ậ ệ ệ ụ ế ộ ọ ỹ ậ ồ ạ  
d  dàng trong vi c cung c p ngu n n c s ch và x  lý n c th i, cũng nh  ki m soát conễ ệ ấ ồ ướ ạ ử ướ ả ư ể  
gi ng, th c ăn, k  thu t nuôi, ki m d ch, s  d ng thu c thú y, ki m tra ô nhi m môi tr ng vàố ứ ỹ ậ ể ị ử ụ ố ể ễ ườ  
th y s n sau thu ho ch. Quy đ nh các ao nuôi tr ng th y s n ph i có các ao đ  x  lý n c nuôiủ ả ạ ị ồ ủ ả ả ể ử ướ  
và n c th i, tránh các tr ng h p n c th i ch a đ c x  lý làm ô nhi m các vùng nuôi.ướ ả ườ ợ ướ ả ư ượ ử ễ  
Đ c bi t ph i ngăn ch n vi c ô nhi m t  các ngu n n c, rác th i c a các khu dân c , cácặ ệ ả ặ ệ ễ ừ ồ ướ ả ủ ư  
vùng s n xu t công nghi p, nông nghi p. ả ấ ệ ệ

Đ u t  nghiên c u và s n xu t các lo i gi ng tôm, cá và gi ng th y đ c s n s ch m mầ ư ứ ả ấ ạ ố ố ủ ặ ả ạ ầ  
b nh, cho năng su t và ch t l ng cao. Đ ng th i xây d ng k  ho ch nh p các gi ng t t cóệ ấ ấ ượ ồ ờ ự ế ạ ậ ố ố  
kh  năng kháng b nh đ  t ng b c hòan thi n các b  gi ng phù h p v i đi u ki n c a n cả ệ ể ừ ướ ệ ộ ố ợ ớ ề ệ ủ ướ  
ta. Nghiên c u xây d ng đ  án nuôi d ng và b o t n các loài gi ng th y s n b  m  s chứ ự ề ưỡ ả ồ ố ủ ả ố ẹ ạ  
m m b nh, đ c bi t là gi ng tôm v  tôm b  m  di truy n b nh sang cho tôm con. Ph i có m tầ ệ ặ ệ ố ị ố ẹ ề ệ ả ộ  
quy ch  xét duy t và tuy n ch n gi ng ch t ch , tránh các tr ng h p gi ng không đ  tiêuế ệ ể ọ ố ặ ẽ ườ ợ ố ủ  
chu n đ a ra th  tr ng. S p x p l i các c  s  nghiên c u s n xu t gi ng hi n t i, t p trungẩ ư ị ườ ắ ế ạ ơ ở ứ ả ấ ố ệ ạ ậ  
đ u t  cho m t s  c  s  có quy trình s n xu t khoa h c có kh  năng t o ra các gi ng t t mangầ ư ộ ố ơ ở ả ấ ọ ả ạ ố ố  
t m c  qu c gia, nâng c p m t s  tr i s n xu t gi ng, cá, tôm, gi ng đ c s n ph c v  nuôiầ ỡ ố ấ ộ ố ạ ả ấ ố ố ặ ả ụ ụ  
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xu t kh u  các đ a ph ng, khuy n khích các doanh nghi p n c ngoài đ u t  s n xu tấ ẩ ở ị ươ ế ệ ướ ầ ư ả ấ  
gi ng t i Vi t Nam. Qui đ nh và ki m soát ch t ch  đ  t t c  các gi ng đ a vào l u thông đãố ạ ệ ị ể ặ ẽ ể ấ ả ố ư ư  
đ c ki m d ch và đ m b o s ch m m b nh.ượ ể ị ả ả ạ ầ ệ

T p trung nghiên c u và áp d ng mô hình nuôi tr ng s ch cho t ng lo i th y s n, chúậ ứ ụ ồ ạ ừ ạ ủ ả  
tr ng đ n mô hình nuôi tôm s ch. Mô hình ph i đ m b o c  năng su t hi u qu  m i thu hútọ ế ạ ả ả ả ả ấ ệ ả ớ  
đ c ng i nuôi áp d ng. Đ ng th i nghiên c u s n xu t ho c nh p kh u các hóa ch t vàượ ườ ụ ồ ờ ứ ả ấ ặ ậ ẩ ấ  
kháng sinh có tính năng t ng đ ng, thay th  các hóa ch t và kháng sinh đang b  c m. Đ u tươ ươ ế ấ ị ấ ầ ư 
xây d ng m t s  c  s  s n xu t th c ăn cho th y s n theo công ngh  m i đ  tăng c ng ch tự ộ ố ơ ở ả ấ ứ ủ ả ệ ớ ể ườ ấ  
l ng th c ăn, h  giá thành, đ m b o v  sinh và phòng ch ng d ch b nh. ượ ứ ạ ả ả ệ ố ị ệ

Tăng c ng đ u t  cho đ i tàu đánh b t xa b , trang b  các thi t b , k  thu t khai thácườ ầ ư ộ ắ ờ ị ế ị ỹ ậ  
và b o qu n đ m b o ch t l ng cho hàng th y s n, cũng nh  xây d ng đ i tàu chuyên dùngả ả ả ả ấ ượ ủ ả ư ự ộ  
đ  b o qu n, v n chuy n s n ph m h i s n, cung c p các d ch v  ngoài kh i. Tr c m t c nể ả ả ậ ể ả ẩ ả ả ấ ị ụ ơ ướ ắ ầ  
hoàn thi n qui trình công ngh  đánh b t và b o qu n cá ng  đ i d ng trên tàu cho hai lo i tàuệ ệ ắ ả ả ừ ạ ươ ạ  
công su t l n và công su t nh  đ  đ m b o hàm l ng histamin có trong các s n ph m cá ngấ ớ ấ ỏ ể ả ả ượ ả ẩ ừ 
và ph  bi n quy trình cho các đ i t u c a các t nh.ổ ế ộ ầ ủ ỉ

Các c  s  ch  bi n ph i ki m tra nghiêm ng t nguyên li u đ u vào, v a đ m b o ch tơ ở ế ế ả ể ặ ệ ầ ừ ả ả ấ  
l ng nguyên li u v a t o áp l c đ  các nhà s n xu t và khai thác th y s n ph i áp d ng cácượ ệ ừ ạ ự ể ả ấ ủ ả ả ụ  
bi n pháp nuôi tr ng s ch và b o qu n đúng ch  đ  đ  ra. Ký h p đ ng tr c ti p v i các cệ ồ ạ ả ả ế ộ ề ợ ồ ự ế ớ ơ  
s  nuôi tr ng, khai thác ho c đ t tr m thu mua ho c thông qua đ i lý, th ng lái đ  t i u hóaở ồ ặ ặ ạ ặ ạ ươ ể ố ư  
quá trình l u thông t  c  s  s n xu t đ n c  s  ch  bi n đ  h n ch  vi c nhi m b n, nhi nư ừ ơ ở ả ấ ế ơ ở ế ế ể ạ ế ệ ễ ẩ ễ  
khu n, n h ng ho c lây nhi m chéo cho th y s n nguyên li u trong quá trình v n đ ng tẩ ươ ỏ ặ ễ ủ ả ệ ậ ộ ừ 
c  s  s n xu t đ n c  s  ch  bi n. Đ ng th i đ u t  đ i m i công ngh , áp d ng các tiêuơ ở ả ấ ế ơ ở ế ế ồ ờ ầ ư ổ ớ ệ ụ  
chu n qu c t  v  qu n lý ch t l ng nh  h  th ng ISO, GMP, tuân th  nghiêm ng t các quiẩ ố ế ề ả ấ ượ ư ệ ố ủ ặ  
đ nh k  thu t và v  sinh cho hàng th y s n xu t kh u. ị ỹ ậ ệ ủ ả ấ ẩ

Xây d ng và hòan thi n các tiêu chu n, t p trung vào các tiêu chu n v  ch t l ng conự ệ ẩ ậ ẩ ề ấ ượ  
gi ng, th c ăn, th y s n nguyên li u, tiêu chu n v  qui trình nuôi tr ng, x  lý n c th i, tiêuố ứ ủ ả ệ ẩ ề ồ ử ướ ả  
chu n v  k  thu t h  th ng ao, h , bè nuôi tr ng, tiêu chu n v  các ph ng pháp ki m tra,ẩ ề ỹ ậ ệ ố ồ ồ ẩ ề ươ ể  
đ ng th i nâng c p các c  s  giám đ nh có đ  năng l c và thi t b  ki m tra đ t chu n qu c t .ồ ờ ấ ơ ở ị ủ ự ế ị ể ạ ẩ ố ế  
C p nh t thông tin v  các qui đ nh ch t l ng và v  sinh an toàn hàng th y s n c a các thậ ậ ề ị ấ ượ ệ ủ ả ủ ị 
tr ng nh p kh u, đ c bi t là danh m c hóa ch t, kháng sinh b  c m, xây d ng và hòan thi nườ ậ ẩ ặ ệ ụ ấ ị ấ ự ệ  
h  th ng các qui đ nh nh m đ m b o qui đ nh k  thu t và v  sinh cho hàng th y s n và phệ ố ị ằ ả ả ị ỹ ậ ệ ủ ả ổ 
bi n tuyên truy n đ n t ng c  s  tham gia vào quá trình s n xu t, ch  bi n và xu t kh u th yế ề ế ừ ơ ở ả ấ ế ế ấ ẩ ủ  
s n. Tăng c ng ki m tra, giám sát ch t ch  các ho t đ ng s n xu t ch  bi n và xu t kh uả ườ ể ặ ẽ ạ ộ ả ấ ế ế ấ ẩ  
hàng th y s n, tuy t đ i không đ  hi n t ng buôn bán, s  d ng các hóa ch t và kháng sinh bủ ả ệ ố ể ệ ượ ử ụ ấ ị 
c m, không rõ ngu n g c, xu t x , đ c bi t đ  các lô hàng không đ  tiêu chu n v  sinh anấ ồ ố ấ ứ ặ ệ ể ủ ẩ ệ  
toàn đ c xu t kh u ra th  tr ng n c ngòai. Các vùng nuôi tr ng th y s n c n th c hi n môượ ấ ẩ ị ườ ướ ồ ủ ả ầ ự ệ  
hình liên k t “6 nhà” đó là: nhà nuôi tr ng th y s n, nhà cung c p gi ng; nhà cung c p th c ăn,ế ồ ủ ả ấ ố ấ ứ  
nhà cung c p thu c thú y; nhà nuôi tr ng th y s n, nhà ch  bi n, xu t kh u và Nhà n c.ấ ố ồ ủ ả ế ế ấ ẩ ướ  
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Trong đó c n thành l p liên h p s n xu t th y s n s ch g m 5 nhà là nhà nuôi tr ng th y s n,ầ ậ ợ ả ấ ủ ả ạ ồ ồ ủ ả  
nhà cung c p gi ng, nhà cung c p th c ăn; nhà cung c p thu c thú y; nhà nuôi tr ng th y s n;ấ ố ấ ứ ấ ố ồ ủ ả  
nhà ch  bi n, xu t kh u và đ t d i s  ki m soát c a các c  qu n qu n lý nhà n c. Các liênế ế ấ ẩ ặ ướ ự ể ủ ơ ả ả ướ  
hi p c n xây d ng quy ch  ho t đ ng và m i thành viên ph i th c hi n đ y đ  các cam k tệ ầ ự ế ạ ộ ỗ ả ự ệ ầ ủ ế  
nh m th c hi n mô hình nuôi tr ng s ch và đ c h ng l i t  vi c th c hi n mô hình này.ằ ự ệ ồ ạ ượ ưở ợ ừ ệ ự ệ  
B  Th y s n k t h p v i B  Th ng m i thành l p các đi m h i – đáp đ  gi i quy t t t cộ ủ ả ế ợ ớ ộ ươ ạ ậ ể ỏ ể ả ế ấ ả 
các câu h i và ý ki n đóng góp v  các qui đ nh c a hàng rào k  thu t và các bi n pháp v  sinhỏ ế ề ị ủ ỹ ậ ệ ệ  
đ i v i hàng th y s n do các n c nh p kh u ban hành đ  có các bi n pháp can thi p k p th iố ớ ủ ả ướ ậ ẩ ể ệ ệ ị ờ  
đ ng th i giúp cho nh ng ng i s n xu t, ch  bi n và xu t kh u hi u đ c các qui đ nh c aồ ờ ữ ườ ả ấ ế ế ấ ẩ ể ượ ị ủ  
th  tr ng đ  có các bi n pháp đ m b o t t h n.ị ườ ể ệ ả ả ố ơ

     H ng kh c ph c cho ngành hàng D t- May Vi t Nam đ  đ i phó v i nh ng s cướ ắ ụ ệ ệ ể ố ớ ữ ứ  
ép v  sinh thái, môi tr ng ề ườ

Tr c h t, các doanh nghi p làm hàng xu t kh u c n rà soát m t cách k  l ng, c nướ ế ệ ấ ẩ ầ ộ ỹ ưỡ ẩ  
th n nh ng hoá ch t, ch t tr , thu c nhu m đang s  d ng (bao g m c  hàng nh p kh u vàậ ữ ấ ấ ợ ố ộ ử ụ ồ ả ậ ẩ  
s n xu t trong n c), ph i bi t rõ ngu n g c, xu t x  c a chúng và c n có “h  s ” c a t ngả ấ ướ ả ế ồ ố ấ ứ ủ ầ ồ ơ ủ ừ  
lo i hoá ch t, ch t tr , t ng m u thu c nhu m. Đó là “Phi u các s  li u an toàn” (safety dataạ ấ ấ ợ ừ ầ ố ộ ế ố ệ  
sheets) mà các hãng s n xu t hoá ch t, thu c nhu m đ u có. ả ấ ấ ố ộ ề

Thay th  vào đó là nh ng hoá ch t, ch t tr  thân thi n v i môi tr ng, các thu cế ữ ấ ấ ợ ệ ớ ườ ố  
nhu m bi t rõ ngu n g c xu t x , ch t l ng t t, lo i m i, không đ c h i và ít ô nhi m môiộ ế ồ ố ấ ứ ấ ượ ố ạ ớ ộ ạ ễ  
tr ng. ườ

Song song v i hoá ch t, ch t tr , thu c nhu m (dùng c  trong nhu m và in hoa) là côngớ ấ ấ ợ ố ộ ả ộ  
ngh  áp d ng và máy móc thi t b  t ng ng. Nh ng năm qua, trong chi n l c tăng t c,ệ ụ ế ị ươ ứ ữ ế ượ ố  
ngành D t- May đã chú tr ng đáng k  đ u t  vào khâu nhu m- hoàn t t. Nhi u lo i máy móc,ệ ọ ể ầ ư ộ ấ ề ạ  
thi t b  t t, m i, hi n đ i đã đ c đ u t  chi u sâu, nh  các máy văng s y Monforts, máyế ị ố ớ ệ ạ ượ ầ ư ề ư ấ  
nhu m liên t c Monforts  Công ty D t Vi t Th ng; các máy in l i quay Stork, máy in l iộ ụ ở ệ ệ ắ ướ ướ  
ph ng Buser  hai Công ty D t- May th ng L i và D t 8- 3; các máy nhu m “khí đ ng l c”ẳ ở ệ ắ ợ ệ ộ ộ ự  
(Air- Jet) do đ c ch  t o  D t kim Đông Xuân và D t 8-3; máy làm bóng tr c m i c a Côngượ ế ạ ở ệ ệ ụ ớ ủ  
ty D t Nam Đ nh, h  th ng máy x  lý tr c- x  lý hoàn t t v i pha len c a Công ty D t l aệ ị ệ ố ử ướ ử ấ ả ủ ệ ụ  
Nam Đ nh và Công ty 28 (B  Qu c phòng) v.v... Và g n đây nh t là dây chuy n thi t b  hi nị ộ ố ầ ấ ề ế ị ệ  
đ i c a Công ty Nhu m Yên M  v a đi vào s n xu t.ạ ủ ộ ỹ ừ ả ấ

Song v  t ng th , ngành nhu m- in hoa- x  lý hoàn t t Vi t Nam v n còn đang áp d ngề ổ ể ộ ử ấ ệ ẫ ụ  
các công ngh  và máy móc thi t b  “truy n th ng”. Do v y năng su t ch a cao, ch t l ngệ ế ị ề ố ậ ấ ư ấ ượ  
ch a th t t t và s  d ng nhi u hoá ch t, thu c nhu m, t n nhi u n c và năng l ng, giáư ậ ố ử ụ ề ấ ố ộ ố ề ướ ượ  
thành cao đã làm gi m tính c nh tranh trên th ng tr ng. Ngoài ra, còn đ  l i h u qu  làả ạ ươ ườ ể ạ ậ ả  
l ng n c th i nhi u và b  ô nhi m n ng n , r t t n kém khi ph i x  lý n c th i.ượ ướ ả ề ị ễ ặ ề ấ ố ả ử ướ ả

Đ  phát tri n b n v ng, tăng tr ng m nh, c nh tranh đ c v i hàng d t- may Trungể ể ề ữ ưở ạ ạ ượ ớ ệ  
Qu c và các n c khác vào các th  tr ng r ng l n và “khó tính” nh  M , EU, Nh t B n, đãố ướ ị ườ ộ ớ ư ỹ ậ ả  
đ n lúc c n chuy n m nh t  các công ngh  và thi t b  truy n th ng sang lo i hình s n xu t”ế ầ ể ạ ừ ệ ế ị ề ố ạ ả ấ  
thân thi n v i môi tr ng”, s n xu t s ch h n, s  d ng h p lý, ti t ki m và đ t hi u qu  caoệ ớ ườ ả ấ ạ ơ ử ụ ợ ế ệ ạ ệ ả  
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các hoá ch t- ch t tr , thu c nhu m, h i, đi n, n c v i các máy móc thi t b  phù h p, nh tấ ấ ợ ố ộ ơ ệ ướ ớ ế ị ợ ấ  
là các lo i m i tiên ti n, hi n đ i,ạ ớ ế ệ ạ

Căn c  vào các tiêu chu n và các yêu c u sinh thái c a hàng d t- may nh p kh u vàoứ ẩ ầ ủ ệ ậ ẩ  
các th  tr ng EU, Nh t B n và B c M , ngành D t-May Vi t Nam c n xây d ng ngay nh ngị ườ ậ ả ắ ỹ ệ ệ ầ ự ữ  
tiêu chu n c p nhà n c ho c ít ra là c p B , c p ngành đ  làm c  s  ph n đ u cho cácẩ ấ ướ ặ ấ ộ ấ ể ơ ở ấ ấ  
doanh nghi p xu t kh u, đ  nâng cao uy tín và s c c nh tranh c a hàng hoá chúng ta. Nh ngệ ấ ẩ ể ứ ạ ủ ữ  
tiêu chu n nh  th  s  t o ra nh ng s c ép “bên trong” nh m t o ra các s n ph m “xanh” phùẩ ư ế ẽ ạ ữ ứ ằ ạ ả ẩ  
h p.ợ

Chính vì v y, vi c xây d ng và ban hành tiêu chu n qu c gia v  n c th i ngành D t-ậ ệ ự ẩ ố ề ướ ả ệ
Nhu m v i nh ng ch  tiêu ô nhi m phù h p, kh  thi là h t s c c n thi t. V i nh ng tiêuộ ớ ữ ỉ ễ ợ ả ế ứ ầ ế ớ ữ  
chu n nh  v y cùng v i các ch  tài v  thu phí n c th i, đ ng th i có bi n pháp giám sát,ẩ ư ậ ớ ế ề ướ ả ồ ờ ệ  
ki m tra th ng xuyên thì s  b o v  đ c môi tr ng s ng, đ ng th i góp ph n vào vi cể ườ ẽ ả ệ ượ ườ ố ồ ờ ầ ệ  
phát tri n s n xu t n đ nh, b n v ng trong ngành D t-May.ể ả ấ ổ ị ề ữ ệ

Đ  v t qua các rào c n th ng m i , các doanh nghi p Vi t Nam c n chú ý th c hi nể ượ ả ươ ạ ệ ệ ầ ự ệ  
các gi i phápả
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