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CHƯƠNG MỞ ĐẦU 

 

1. Lý do chọn đề tài 

Đất nước Việt Nam ta được bạn bè trên thế giới biết đến với những con 

người nhiệt tình, thân thiện và luôn mến khách… Không những vậy, Đất nước ta 

còn được du khách khắp nơi trên thế giới xem là nơi có tình hình an ninh chính 

trị ổn định. Với khí hậu luôn mát mẽ, trải dài từ Bắc xuống Nam, đâu đâu ta cũng 

thấy có nhiều cảnh quan thiên nhiên hữu tình và thơ mộng, những danh lam 

thắng cảnh tươi đẹp, cùng với những công trình kiến trúc, những di tích lịch sử 

hào hùng của dân tộc… Đó là những nguyên nhân chính góp phần làm cho du 

khách quốc tế luôn chọn Việt Nam là một điểm đến lý tưởng để tham quan. 

Mỗi vùng miền đều có sản phẩm du lịch đặc trưng riêng của nó. Nếu 

như ở miền Bắc có những dãy núi hùng vĩ thích hợp cho loại hình du lịch khám 

phá và nghỉ dưỡng, còn ở duyên hải miền Trung là những bãi biển với bờ cát 

trắng trải dài tuyệt đẹp, Tây Nguyên thơ mộng với những ngọn đèo, những thác 

nước hùng vĩ, với khí hậu mát mẻ quanh năm… Thì ở Nam Bộ đặc biệt là vùng 

đồng bằng Sông Cửu Long – Chợ Nổi là một loại hình du lịch độc đáo nơi đây. 

Thật vậy, về đồng bằng Sông Cửu Long đi chợ nổi vừa có cái thú đi 

xuồng máy trên sông nước mênh mang, ngắm cảnh làng quê trù phú bên sông, lại 

được mua trái cây, rau quả, cá tôm và nhiều sản vật tươi sống, còn nguyên hương 

vị đồng quê miệt vườn. Ơ Phong Điền, Thành Phố Cần Thơ, người ta thuộc lòng 

câu ca dao đậm tình sông nước : 

“ Dòng sông khi đục khi trong 

Chỉ riêng chợ nổi người đông bốn mùa” 

 

Nói đến đồng bằng Sông Cửu Long là nói đến hệ thống sông ngòi, kênh 

rạch chằng chịt đan xen cùng những vườn cây ăn trái sum xuê trĩu quả, những 

cánh đồng cò bay thẳng cánh, khí hậu mát mẻ đặc biệt là con người nơi đây luôn 

chân chất, hiền hòa và đầy lòng hiếu khách… Là nơi dừng chân lý tưởng không 

thể thiếu của du khách trong và ngoài nước. 



Chính vì vậy, hiện nay hầu hết các công ty du lịch lữ hành trong các 

chương trình tham quan du lịch về miền Tây đều có tổ chức tham quan vườn cây 

ăn trái, xem làng nghề truyền thống, đờn ca tài tử… và đặc biệt là du khách được 

đi thuyền để tham quan chợ nổi trên sông – Đó là nét sinh hoạt độc đáo và là loại 

hình du lịch đặc trưng của vùng sông nước Cửu Long. 

Mặc dù tiềm năng và tài nguyên đa dạng, đặc biệt thiên nhiên ưu đãi 

giúp  đồng bằng Sông Cửu Long có thể đón khách quanh năm, nhưng lâu nay 

ngành du lịch của đồng bằng Sông Cửu Long vẫn được xem là vùng trũng của cả 

nước. Theo thống kê trong số gần 1,5 triệu khách quốc tế đến thành phố Hồ Chí 

Minh trong 6 tháng đầu năm 2008, chỉ có trên 110.000 người đến Cần Thơ (so 

với Huế là 422.000, Hội An là 315.000). Điều này cho thấy sức hút của du lịch 

vùng đồng bằng Sông Cửu Long chưa đủ lớn đối với du khách nước ngoài. 

Trong những năm qua, nhiều cuộc hội thảo quốc tế đã được tổ chức để 

tìm hướng đi cho du lịch của vùng. Hầu hết các chuyên gia đều khẳng định “đồng 

bằng Sông Cửu Long có thể được ví như một khu vườn địa đàng”, nhưng làm thế 

nào để vực dậy tiềm năng du lịch của vùng vẫn là câu hỏi của nhiều năm qua 

chưa có lời giải đáp…? 

Là một người con vốn được sinh ra và lớn lên tại miền Tây Nam Bộ, 

cuộc sống quanh năm gắn bó với những dòng sông, con kênh, con rạch… nên 

văn hoá sông nước Nam Bộ đã ăn sâu vào máu thịt của mình. Với mong muốn 

được góp một phần công sức trong khả năng của mình cho sự phát triển ngành du 

lịch của vùng đồng bằng Sông Cửu Long nói chung và cho chợ nổi Nam Bộ nói 

riêng nên tác giả chọn “Du lịch Chợ Nổi” vùng đồng bằng Sông Cửu Long 

làm đề tài khoá luận tốt nghiệp của mình. 

2. Mục đích và ý nghĩa nghiên cứu 

 Tìm hiểu hiện trạng hoạt động du lịch tại các chợ nổi ở đồng bằng Sông 

Cửu Long. 

 Thiết lập định hướng bảo tồn, phát huy bản sắc văn hóa độc đáo của cư 

dân vùng sông nước Cửu Long – văn hoá chợ nổi.  



 Nêu một số kiến nghị với các cơ quan có thẩm quyền nhằm giải quyết 

những khó khăn, hạn chế; định hướng qui hoạch để chợ nổi thật sự là một sản 

phẩm du lịch đặc trưng của miền Tây Nam bộ. 

3.  Lịch sử nghiên cứu đề tài 

 Đồng bằng Sông Cửu Long là một vùng đất mới so với các khu vực 

khác ở Việt Nam. Vùng đất được này được mệnh danh “chín rồng” có con nước 

lớn tràn bờ, nước ròng phơi bãi; có ghe thuyền sinh hoạt ngày đêm xuôi ngược 

trên sông. Người ta nói rằng, sông nước là đặc thù của vùng đất miền Tây Nam 

Bộ, vùng đất của hàng ngàn dòng sông, cửa sông đan xen như mạng nhện. Và 

chính điều kiện tự nhiên này ảnh hưởng đến hoạt động kinh tế của người dân. 

Trên các con sông đã hình thành chợ nổi. Trong đó chợ nổi Cái Răng, Cái Bè, 

Phụng Hiệp được xem là một trong những nét đẹp trong văn hóa của miền đất 

này.  

Nhiều năm qua, ngoài hoạt động mua bán, chợ nổi còn là đối tượng tìm 

hiểu, phản ánh, nghiên cứu của nhiều cơ quan, nhiều giới, nhiều ngành... Nghiên 

cứu chợ nổi miền Tây Nam Bộ có nhiều bài viết trên các bài báo, tạp chí hay các 

công trình nghiên cứu dưới nhiều góc độ khác nhau như: phóng sự “Đời thương 

hồ” của hai nhà báo Quốc Việt và Tấn Đức thuộc đơn vị báo Tuổi Trẻ. Phóng sự 

đi sâu tìm hiểu về cuộc sống, những ước mơ, hi vọng cũng như những khó khăn 

nguy hiểm mà những người đã chọn nghiệp sông nước làm kế mưu sinh gặp phải. 

Năm 2002 ngành Văn Hóa Thông Tin – Bảo Tàng tỉnh Cần Thơ, thực hiện dự án 

chợ nổi Phụng Hiệp – Cần Thơ, với bài nghiên cứu khoa học và bộ phim tài liệu 

video dài 35 phút. Cũng trong năm này, dịp Xuân Nhâm Ngọ, báo Gia Đình và 

Xã Hội có viết một trang khá dài mô tả từ chợ nổi xưa đến chợ nổi ngày nay. Bài 

báo nhận xét: “Chợ nổi miền Tây có nhiều nhưng nổi tiếng nhất là các chợ nổi 

Cái Răng, Phong Điền, Phụng Hiệp(Cần Thơ), Cái Bè(Tiền Giang), Gành 

Hào(Cà Mau)…” ở phần kết bài báo có một nhận xét khá sâu sắc: “Chợ nổi miền 

Tây Nam Bộ mang đậm chất thiên nhiên mộc mạc như thế, nên chợ không đơn 

thuần là nơi mua bán mà đã biến thành một địa chỉ văn hóa của vùng đất nơi 

đây”. Hay như trong “Non nước Việt Nam – Sắc màu Nam Bộ” do nhà xuất bản 

Phương Đông ấn hành của tác giả Phạm Công Sơn với tiêu đề “Văn hóa chợ nổi”, 



tác giả cũng đã nêu những nhận xét khái quát về chợ nổi Cái Răng; bên cạnh đó 

là việc trích dẫn bài báo nhan đề “Chợ nổi – Hương sắc miền Tây” của tác giả 

Nguyễn Anh Thi. Bài báo này là cách nhìn của chính tác giả về phong cách bán 

buôn của những người sống trên sông nước miền Tây. Năm 2007 với đề tài khóa 

luận tốt nghiệp “chợ nổi Cái Răng sản phẩm du lịch đặc trưng của miền Tây Nam 

Bộ” của sinh viên Nguyễn Thị Thu Hằng khóa 03DLQT2 Khoa Du Lịch của 

Trường Đại Học Hùng Vương, với đề tài này tác giả đã đưa ra những định hướng 

phát triển và bảo tồn chợ nổi Cái Răng thành sản phẩm du lịch đặc trưng của 

miền Tây Nam Bộ. Và gần đây nhất là công trình nghiên cứu của tác giả Nhâm 

Hùng với cuốn “Chợ nổi đồng bằng Sông Cửu Long”. Tác giả đưa  người đọc trở 

về với không gian đặc trưng của vùng đồng bằng Sông Cửu Long để xem những 

phiên chợ nhóm họp trên sông, soi rọi đến cùng sự hình thành và phát triển của 

những phiên chợ độc đáo này... Tuy nhiên, nhìn chung vẫn chưa có đề tài nào 

nghiên cứu về hệ thống chợ nổi vùng đồng bằng Sông Cửu Long dưới góc nhìn 

du lịch. 

4. Giới hạn đề tài 

Chợ nổi là một nét sinh hoạt sông nước đặc thù của người dân Nam Bộ 

mà đặc biệt là khu vực đồng bằng Sông Cửu Long. Ở đây, hầu như tỉnh nào cũng 

có chợ nổi. Về Hậu Giang, nhớ ghé chợ nổi Phụng Hiệp hay Ngã Bảy. Đây có lẽ 

là chợ nổi lớn nhất Nam Bộ. Nơi họp chợ là nơi tụ hội của bảy nhánh sông Cái 

Côn, Bún Tàu, Mang Cá, Sóc Trăng, Cái Hiếu, Xẻo Môn và Xẻo Đông. Chợ này 

kế quốc lộ 1 nên đi thuyền cũng hay mà đi bộ cũng được. Chợ chuyên bán đặc 

sản rắn, rùa, chim, sóc, kỳ đà. Về rắn, có thể uống thử rượu rắn ở đây và xem 

những màn múa rắn khá mạo hiểm. Chợ nổi Phong Điền, Cần Thơ lại là một khu 

chợ chuyên bán những sản vật mang phong cách dân gian, nhẹ nhàng và nên thơ. 

Chợ nổi Long Xuyên – An Giang, vựa gạo miền Nam tập trung buôn bán gạo. 

Chợ nổi Cà Mau - Năm Căn có đặc sản tôm, cua, cá, thêm vào đó là mật ong 

rừng, gỗ tràm, gỗ đước, trăn, rắn. Rồi chợ nổi Hàm luông ở Bến Tre, chợ nổi Mỹ 

Tho trên sông Bảo Định – Tiền Giang”. Nhìn chung mỗi chợ có một đặc trưng 

riêng. Tuy nhiên, chợ nổi Cái Răng – chợ nổi lớn nhất miền Tây, với lợi thế nằm 

gần thành phố Cần Thơ – cửa ngõ đi về các tỉnh đồng bằng sông Cửu Long, nơi 



có cơ sở hạ tầng, cơ sở vật chất phục vụ du lịch khá nhất vùng và chợ nổi Cái Bè 

Tiền Giang thì chuyên bán đủ loại trái cây so với các chợ nổi khác, đường đến 

chợ nổi Cái Răng cũng như chợ nổi Cái Bè thuận tiện hơn nhiều so với các chợ 

nổi khác. Ngày xưa, khi giao thông thuỷ giữ vai trò then chốt, chợ là trung tâm 

trung chuyển hàng hoá của khu vực đồng bằng sông Cửu Long xuất khẩu đi các 

nước. Cho đến tận bây giờ, chợ vẫn là nơi cung cấp hàng hóa cho dân thương hồ 

ở khắp nơi, miệt Cà Mau, Long Xuyên… về đây lấy hàng rồi đưa đi các nơi khác 

bán. Vì thế, chợ nổi Cái Răng và chợ nổi Cái Bè hiện nay cũng thu hút rất đông 

du khách khắp nơi về đây tham quan, du lịch. Đặc biệt, với du khách nước ngoài 

hầu như không ai là không đi thăm chợ nổi khi đặt chân du lịch đến đất Tây Đô.  

Với những đặc điểm trên, thêm vào đó là việc hạn chế về mặt thời gian 

nên tác giả chỉ chọn ba chợ nổi có tiềm năng cũng như đang thu hút du khách đến 

tham quan tiêu biểu là chợ nổi Cái Răng (Cần Thơ), chợ nổi Cái Bè (Tiền Giang) 

và chợ nổi Phụng Hiệp (Hậu Giang) vào đề tài: “Du lịch chợ nổi” vùng đồng 

bằng Sông Cửu Long làm đề tài cho khoá luận tốt nghiệp của mình. Với đề tài 

này tác giả tập trung vào việc tìm hiểu về tổng quan của chợ nổi, tình hình hoạt 

động du lịch tại chợ nổi, xây dựng định hướng, qui hoạch phát triển du lịch chợ 

nổi để thật sự là một sản phẩm du lịch đặc trưng của vùng đồng bằng Sông Cửu 

Long. 

      5. Quan điểm và phương pháp nghiên cứu 

A. Quan điểm  

a) Quan điểm tổng hợp 

Như chúng ta đã biết, du lịch là một hoạt động mang tính tổng hợp bao 

gồm nhiều mặt như hoạt động xã hội, kinh tế, chính trị, văn hóa, giao lưu quốc tế; 

bên cạnh đó nhu cầu của khách du lịch cũng hết sức đa dạng, phong phú… Hơn 

nữa du lịch là ngành kinh tế tổng hợp, nên việc phát triển du lịch đồng thời phải 

có sự liên kết với các ngành khác. Vì thế, với đề tài này, tác giả đi sâu tìm hiểu 

nghiên cứu vấn đề dưới nhiều góc độ khác nhau, trên cơ sở đó tổng hợp lại nhằm: 

 Nghiên cứu một cách tổng hợp các nhân tố ảnh hưởng đến tình hình phát 

triển du lịch chợ nổi Cái Răng, chợ nổi Cái Bè, chợ nổi Phụng Hiệp. 



 Phát triển du lịch chợ nổi miền Tây Nam Bộ nằm trong hệ thống phát triển 

du lịch chung của đồng bằng Sông Cửu Long. 

b) Quan điểm lịch sử: Dựa trên quan điểm lịch sử, tác giả có cái nhìn 

bao quát hơn, xuyên suốt hơn về vị trí địa lí, lịch sử hình thành, quá trình phát 

triển và trở thành sản phẩm du lịch của chợ nổi Cái Răng, chợ nổi Cái Bè và 

Phụng Hiệp cũng như là định hướng qui hoạch, phát triển chợ nổi miền Tây 

Nam Bộ trong tương lai. 

c) Quan điểm lãnh thổ: Qui hoạch phát triển du lịch chợ nổi Cái 

Răng chợ nổi Cái Bè và Phụng Hiệp phải cụ thể trên từng lãnh thổ (thành phố, 

các tuyến, huyện) để thấy rõ mối liên hệ giữa các chợ nổi này và các điểm du lịch 

khác trong tỉnh, vùng. 

B. Phương pháp nghiên cứu 

a) Phương pháp sưu tầm tài liệu: Đây là phương pháp phổ biến được 

nhiều người sử dụng khi nghiên cứu đề tài, lập kế hoạch dự án đầu tư… Trước 

khi đi khảo sát thực tế, với tác giả là quá trình sưu tầm tài liệu sách, báo, đĩa 

VCD, DVD, bài giảng ở các nơi như thư viện, nhà sách và cả ở bạn bè, người 

thân.  

b) Phương pháp tiếp cận và phân tích hệ thống: Du lịch được xem là 

hệ thống, hình thành trên năm phân hệ khác nhau (phân hệ du khách, phân hệ tài 

nguyên du lịch, phân hệ công trình kĩ thuật phục vụ du lịch, phân hệ cán bộ công 

nhân viên du lịch, phân hệ điều hành quản lí du lịch). Phương pháp này giúp 

nhận thức được qui luật vận động của từng phân hệ và mối liên hệ nội tại giữa 

chúng để đưa ra các định hướng phát triển du lịch tối ưu. 

c) Phương pháp khảo sát thực địa: Đây là phương pháp nghiên cứu 

truyền thống có hiệu quả rất lớn trong việc thu thập trực tiếp số liệu thông tin ban 

đầu với độ tin cậy và chính xác cao trên địa bàn nghiên cứu. Trong nghiên cứu 

khảo sát thực địa, gồm phương pháp quan sát trực tiếp và khảo sát. 

d) Phương pháp bản đồ: Bản đồ là công cụ phản ánh những đặc điểm 

không gian sự phân bố các nguồn tài nguyên du lịch, cơ sở hạ tầng, cơ sở vật chất 

kỹ thuật phục vụ du lịch, dòng chảy du khách. Trên cơ sở đó giúp người sử dụng 



phân tích và phát hiện qui luật hoạt động của hệ thống lãnh thổ du lịch để xác 

định phương hướng phát triển và tổ chức không gian du lịch trong tương lai. 

e) Phương pháp so sánh: Đây là phương pháp giúp so sánh phát hiện 

những đặc điểm giống và khác nhau giữa các đối tượng nghiên cứu và các yếu tố 

hình thành nên để có thể kết luận đúng đối tượng nghiên cứu. 

f) Phương pháp phân tích SWOT: Là phương pháp phân tích những 

ưu, khuyết điểm, những lợi thế và hạn chế bên trong và những cơ hội, thách thức 

bên ngoài đối tượng nghiên cứu. Trong đó: 

 S  : Strengths (điểm mạnh) 

 W: Weaknesses (điểm yếu) 

 O : Opportunities (cơ hội) 

 T  : Threats (thách thức) 
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