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Abstract: Khái quát lại những kinh nghiệm tổ chức sự kiện của các báo, chỉ ra 

những ưu, nhược điểm trong khi tổ chức. Từ kinh nghiệm của các tờ báo này, báo 

chí nói chung sẽ khai thác phương pháp tổ chức sự kiện này một cách tốt nhất. 
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1. Lý do chọn đề tài, ý nghĩa khoa học và thực tiễn 

 Theo khảo sát về những nghề “hot” nhất thế giới của tạp chí Fast Company (Mỹ) 

tiến hành năm 2007 thì trong 10 nghề được quan tâm nhất hiện nay như nghề thiết kế, 

nghề chỉ đạo nghệ thuật, nghề nghiên cứu y dược...thì nghề tổ chức sự kiện (trong tiếng 

Anh gọi là event) đang đứng ở vị trí thứ 6 [58]. Còn tại Việt Nam, báo Diễn đàn doanh 

nghiệp trong loạt bài nghiên cứu về mức độ quan tâm của giới trẻ với các nghề đã đánh 

giá nghề làm nhân viên truyền thông và nhân viên tổ chức sự kiện là nghề hấp dẫn nhất 

trong xã hội Việt Nam hiện đại tính đến thời điểm năm 2007 mặc dù đây là nghề mới du 

nhập vào Việt Nam chưa lâu. Hai tác giả Bùi Thị Thùy Dương và Trần Thị Mai Anh 

trong báo cáo của mình tại một hội thảo về quan hệ công chúng đã đưa ra số liệu “Thị 

trường tổ chức sự kiện, theo ước tính, tăng trưởng trung bình 30%/năm với hơn 20 công 

ty chuyên nghiệp và hơn 200 công ty quảng cáo khác “cơi nới” thêm” [34,tr.192]. 

 Cũng năm 2007, Việt Nam chính thức gia nhập tổ chức WTO. Điều đó mang đến 

những cơ hội mới cho nền kinh tế Việt Nam nhưng đồng thời cũng đặt ra nhiều thách 

thức không nhỏ. Việt Nam phải làm sao để vừa hội nhập được với nền kinh tế toàn cầu 

mà vẫn giữ gìn được những nét truyền thống riêng trong đời sống văn hoá, xã hội là yêu 
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cầu cấp thiết đang được đặt ra. Trong tiến trình hội nhập với nền kinh tế toàn cầu ấy, 

nhiều lĩnh vực kinh tế, ngành nghề mới cũng được du nhập vào Việt Nam, hoặc đã vào 

Việt Nam từ trước đó nhưng lúc này mới đúng thời điểm phát triển mạnh mẽ. Quan hệ 

công chúng – Public Relations (PR) là một trong những ngành nghề ấy. 

 Vốn là một ngành nghề xuất phát từ phương Tây với những nét đặc thù riêng, PR 

đã vào Việt Nam trong quá trình hội nhập kinh tế thế giới và được Việt Nam hoá. Báo chí 

cũng đón nhận PR với tư cách vừa như đó là một mảng đề tài khai thác làm thông tin báo 

chí; vừa áp dụng những kiến thức, kinh nghiệm, phương pháp mới mẻ và đang hấp dẫn 

đó trong hoạt động sáng tạo của mình. Nhiều tờ báo đã thiết kế, củng cố thương hiệu chắc 

chắn, nhiều tờ báo có bước phát triển mới mạnh mẽ bằng cách tổ chức các sự kiện, vừa 

coi đó như những hoạt động kinh tế-văn hoá-xã hội, vừa là một cách tự tạo ra nguồn 

thông tin riêng độc lập, đảm bảo, thu hút và được độc quyền xử lý cho tờ báo mình. Tổ 

chức sự kiện cũng là một hoạt động mang lại nhiều hiệu quả kinh tế cho các cơ quan báo 

chí. 

 Trong thực tế, ngay từ những năm cuối thế kỷ XX, nhiều tờ báo đã bắt đầu tổ chức 

sự kiện như tờ Tiền Phong (Hoa hậu báo Tiền Phong 1988)…nhưng phải sang đến những 

năm đầu thế kỷ XXI báo chí mới thực sự áp dụng phương pháp này và quan tâm đến tổ 

chức sự kiện với tư cách đó là một phần của hoạt động PR. Về cách tổ chức, nội dung, 

tính chuyên môn cũng phải đến thời điểm này báo chí mới đạt được độ chuẩn mà lĩnh vực 

PR đòi hỏi khi tổ chức một sự kiện. Điều đó đặt ra vấn đề là cần phải có những nghiên 

cứu cẩn thận, chi tiết và sâu sắc về các hoạt động tổ chức sự kiện của báo chí thế kỷ XXI 

để trả lời các câu hỏi: Tại sao và khi nào báo chí lại phải tổ chức sự kiện? Báo chí tổ chức 

sự kiện như thế nào? Vấn đề như thế nào thì được coi là một sự kiện? Sự giống và khác 

nhau so giữa hoạt động tổ chức sự kiện của các báo khi cùng chọn lựa sự kiện văn hoá 

văn nghệ?... Đó là những vấn đề người viết sẽ cố gắng giải quyết trong khuôn khổ luận 

văn này.  

2. Lịch sử nghiên cứu vấn đề 

 Trên thế giới, lịch sử PR có thể tạm chia thành 5 giai đoạn như sau[55]:
 

- Giai đoạn Khởi nguyên PR tại nước Mỹ: 1600-1799 

- Giai đoạn Truyền thông/Nền tảng: Kỷ nguyên Báo chí và tuyên truyền: 1800-1899 

- Giai đoạn Phản ứng/Trả lời: Thời đại báo chí: 1900-1939 



- Giai đoạn Hoạch định/Đề phòng: Giai đoạn phát triển PR như là một chức năng 

quản trị: 1940-1979 

- Giai đoạn chuyên nghiệp hoá: Kỷ nguyên của PR trong truyền thông toàn cầu: 

1980-hiện nay 

 Ứng với mỗi giai đoạn phát triển của lịch sử PR cũng có một lịch sử nghiên cứu về 

vấn đề này như một lĩnh vực khoa học với nhiều tên tuổi nổi tiếng. Còn ở Việt Nam, tính 

từ sau Cách mạng, công trình có tính nghiên cứu riêng về PR đầu tiên có thể kể đến là Để 

người khác gọi ta là PR của nhà nghiên cứu Hà Nam Khánh Giao. Với dung lượng 230 

trang, ông đã đưa ra những khái niệm, lịch sử phát triển, phân chia các nhóm công chúng, 

các chiến lược trong hoạt động PR, các kỹ năng họp báo, viết, trình bày thông cáo báo 

chí…[15] 

 Tiếp đó có thể kể đến luận văn thạc sỹ của tác giả Nguyễn Thị Thanh Huyền, 

Quan hệ công chúng và báo chí ở Việt Nam, một số vấn đề lý luận và thực tiễn, Luận văn 

thạc sỹ ngành BC, Khoa BC, ĐHKHXH&NV, Hà Nội, 2000. Trên cơ sở tìm hiểu những 

vấn đề cốt lõi của quan hệ công chúng và báo chí qua các tư liệu về báo chí, quan hệ công 

chúng hiện hành, các văn kiện, văn bản pháp luật….liên quan đến hoạt động công chúng 

ở Việt Nam, tác giả Nguyễn Thị Thanh Huyền đã đi sâu tìm hiểu hoạt động quan hệ công 

chúng và báo chí ở nước ta hiện nay, qua đó thử phác thảo mô hình quan hệ công chúng 

và báo chí trong những hoạt động thông tin mang tính chính trị-xã hội. Sau Nguyễn Thị 

Thanh Huyền, có nhiều tác giả cũng nghiên cứu về quan hệ công chúng ở phạm vi khoá 

luận, luận văn tốt nghiệp tại Khoa Báo chí trường Đại học Khoa học xã hội và nhân văn, 

Học viện Báo chí và Tuyên truyền [38]…Tuy nhiên, nếu như tác giả Nguyễn Thị Thanh 

Huyền nghiên cứu tổng thể về mối quan hệ giữa báo chí với quan hệ công chúng thì các 

tác giả đi sau thường đi sâu vào một mối liên quan cụ thể của Quan hệ công chúng như: 

tác giả Nguyễn Thị Thanh Nga, Truyền thông quan hệ công chúng về bảo vệ chăm sóc trẻ 

em Việt Nam, KLTN khoa BC, ĐHKHXH&NV, Hà Nội, 2002; tác giả Đặng Thị Châu 

Giang, Hiện trạng và giải pháp về hoạt động quan hệ công chúng các ngân hàng tại Việt 

Nam, LVTS khoa BC, ĐHKHXH&NV, Hà Nội, 2006; tác giả Trịnh Thuý Hoà với Tăng 

cường hiệu quả quan hệ công chúng của Bộ Bưu chính viễn thông, LVTS khoa BC, 

ĐHKHXH&NV, Hà Nội, 2004… 



 Năm 2007, Học viện Báo chí Tuyên truyền thành lập khoa Quan hệ công chúng và 

quảng cáo. Điều đó dẫn đến nhu cầu phải có những giáo trình, sách nghiên cứu, chỉ dẫn, 

sách tham khảo về vấn đề này để đáp ứng công việc học tập, nghiên cứu của thầy và trò. 

Nhiều công trình đã được bắt đầu. Đến thời điểm này, chúng ta có thể ghi nhận hai cuốn 

sách của TS Đinh Thị Thuý Hằng: PR – Lý luận và ứng dụng, PR - Kiến thức cơ bản và 

đạo đức nghề nghiệp. Tuy nhiên, hai cuốn sách này cũng chỉ tập trung và hoạt động PR 

như một chiến lược để xây dựng thương hiệu, không đề cập nhiều đến khía cạnh Tổ chức 

sự kiện.  

 Năm 2007, sự ra đời của cuốn sách Tổ chức sự kiện của PGS.TS Lưu Văn 

Nghiêm, Chủ nhiệm bộ môn Quảng cáo – khoa Marketing, trường Đại học kinh tế quốc 

dân Hà Nội đã đánh dấu trong lịch sử nghiên cứu về tổ chức sự kiện ở Việt Nam, là một 

công trình khá dày dặn, đầy đủ tất cả những “công việc bếp núc” của hoạt động này. Tuy 

nhiên, do mục đích biên soạn cuốn sách để làm giáo trình giảng dạy tại trường nên tác giả 

đã tập trung nhiều vào việc khai thác các kỹ năng trong hoạt động có tính chuyên ngành 

đặc thù là kinh tế, hầu như không phù hợp để áp dụng cho nhiều lĩnh vực khác, trong đó 

có tổ chức sự kiện báo chí[13].  

 Gần đây nhất, TS Đỗ Thị Thu Hằng, giảng viên Khoa Báo chí, Học viện Báo chí 

và Tuyên truyền đã giới thiệu với công chúng cuốn sách PR-Công cụ phát triển báo chí 

(NXB Trẻ, 2010). Với dung lượng 239 trang, cuốn sách có thể coi là công trình khoa học 

đầu tiên trong nước để cập một cách tổng quát và chuyên sâu việc sử dụng công cụ Quan 

hệ công chúng như một công cụ nhằm phát triển cơ quan báo chí, sản phẩm báo chí ở 

nước ta hiện nay. Cuốn sách cũng dành một chương để nói về việc tổ chức sự kiện của 

một vài tờ báo dành cho công chúng thanh niên. 

 Có thể coi là sinh viên nghiên cứu khoa học mở đầu, năm 2005, với đề tài Xây 

dựng và phát triển thương hiệu báo chí qua việc tổ chức các sự kiện, KLBC khoa BC, 

ĐHKHXXH&NV, Hà Nội, tác giả Phương Mai đã hệ thống lại những quan điểm liên 

quan đến việc xây dựng và phát triển thương hiệu báo chí. Trong đó có các khái niệm, 

phương pháp tổ chức sự kiện, quy trình sáng tạo và tổ chức sự kiện…Tác giả cũng thu 

thập những ý kiến, thông tin phản ánh về các sự kiện trên một số bài báo, website tiêu 

biểu để bước đầu đánh giá, nhận xét về việc tổ chức sự kiện truyền thông của cơ quan 

báo chí, từ đó rút ra những ý kiến kiến nghị và bài học kinh nghiệm [41]. 



 Khoảng thời gian mấy năm gần đây, bên cạnh những công trình này, nhiều sinh 

viên các ngành báo chí, kinh tế, thương mại cũng chọn tổ chức sự kiện làm đề tài nghiên 

cứu của mình. Nhưng các công trình thường tập trung vào một đối tượng cụ thể, đơn lẻ, 

chưa có công trình nào đi sâu nghiên cứu về tổ chức sự kiện của báo chí như một phương 

pháp làm báo mới để từ đó thấy được cái khác của báo chí khi tổ chức sự kiện, kinh 

nghiệm, những bài học, mô hình nào là hợp lý với cơ quan báo chí khi tổ chức sự kiện … 

3. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

 Thông qua luận văn người viết muốn nghiên cứu từng hoạt động tổ chức sự kiện 

văn hóa-văn nghệ riêng của mỗi báo rồi so sánh với nhau, tìm hiểu xem các báo đã ứng 

dụng lý thuyết PR du nhập từ phương Tây theo cách Việt Nam như thế nào khi tổ chức 

các sự kiện nhằm tìm ra những kinh nghiệm tốt nhất để tổ chức sự kiện theo cách phù 

hợp với báo chí Việt Nam. Luận văn cũng có nhiệm vụ khái quát lại những kinh nghiệm 

tổ chức sự kiện của các báo, chỉ ra những ưu, nhược điểm trong khi tổ chức. Từ kinh 

nghiệm của các tờ báo này, báo chí nói chung sẽ khai thác phương pháp tổ chức sự kiện 

này một cách tốt nhất.  

4. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

 Đối tượng nghiên cứu của luận văn được người viết lựa chọn là sự kiện “Duyên 

dáng Việt Nam” của báo Thanh Niên, sự kiện văn học “Nhật ký Đặng Thùy Trâm” của 

báo Tuổi trẻ TP Hồ Chí Minh và sự kiện “Hoa hậu Việt Nam” của báo Tiền Phong trong 

khoảng thời gian từ năm 2000 - 2007. 

5. Ý nghĩa lý luận và thực tiễn của đề tài 

 Luận văn là công trình nghiên cứu có tính chất hẹp đầu tiên về hoạt động tổ chức 

sự kiện văn hóa văn nghệ của báo in Việt Nam đầu thế kỷ XXI, khảo sát qua 3 tờ báo tiêu 

biểu có tia-ra phát hành cao dành cho đối tượng công chúng thanh niên. Vì thế nó có thể 

trở thành tài liệu tham khảo, so sánh đối với những nghiên cứu đi sau khi nghiên cứu về 

một trong những vấn đề riêng lẻ đó.  

 Trong khuôn khổ luận văn, người viết cũng sẽ chỉ ra những vấn đề còn hạn chế và 

những bài học có thể áp dụng đối với báo chí Việt Nam khi tổ chức sự kiện. 

6. Phương pháp luận nghiên cứu 

 Để xử lý đề tài, người viết sẽ tiến hành khảo sát các sự kiện mà ba tờ báo Thanh 

Niên, Tuổi trẻ TP Hồ Chí Minh, Tiền Phong tiến hành tổ chức cả trên mặt báo và bên 



ngoài. Đồng thời, người viết cũng tiến hành các cuộc điều tra xã hội học, từ đó sẽ thống 

kê, phân tích các con số thu được trong cuộc điều tra, các yếu tố nội dung và hình thức 

tác phẩm báo chí của sự kiện, các bước tiến hành, cách thức tiến hành các sự kiện bên 

ngoài của các báo và đưa ra những đánh giá, nhận định của bản thân.  

7. Kết cấu luận văn 

 Ngoài phần mở đầu, phần kết luận, phụ lục và tài liệu tham khảo, Luận văn gồm 3 

chương 

 Chương 1: Mấy vấn đề lý thuyết về Tổ chức sự kiện (event) 

 Chương 2: So sánh hoạt động tổ chức sự kiện của ba tờ báo 

 Chương 3: Hiệu quả và giải pháp nâng cao hiệu quả hoạt động tổ chức sự kiện của 

ba tờ báo. 
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