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L I GI I THI UỜ Ớ Ệ

Hi n nay, nhân dân đã hi u rõ s  g n bó m t thi t gi a r ng cây và cu cệ ể ự ắ ậ ế ữ ừ ộ  
s ng con ng i, đ c bi t là các cây đ c s n, cây đa tác d ng. Qu , H i là nh ngố ườ ặ ệ ặ ả ụ ế ồ ữ  
cây có giá tr  kinh t  l n dùng trong n c và xu t kh u, lá, hoa và qu  đ u cóị ế ớ ướ ấ ẩ ả ề  
tinh d u th m, g  qu  sau khi khai thác v  đ c dùng ch  bi n hàng th  côngầ ơ ỗ ế ỏ ượ ế ế ủ  
m  ngh  cao c p. Tinh d u s  đ c s  d ng nhi u trong y d c và ch  bi nỹ ệ ấ ầ ả ượ ử ụ ề ượ ế ế  
m  ph m, ngoài ra còn đ c s  d ng làm gia v  trong ch  bi n th c ph m. Sauỹ ẩ ượ ử ụ ị ế ế ự ẩ  
khi phát tri n ch ng trình d y ngh  trình đ  s  c p “ể ươ ạ ề ộ ơ ấ Tr ng qu , h i, s  l yồ ế ồ ả ấ  
tinh d uầ ” ph c v  đào t o ngh  cho lao đ ng nông thôn c a đ  án 1956 thì vi cụ ụ ạ ề ộ ủ ề ệ  
biên so n tài li u dùng cho h c viên nh m đáp  ng trong gi ng d y, h c t p,ạ ệ ọ ằ ứ ả ạ ọ ậ  
th c hành và tham kh o là m t nhu c u h t s c c n thi t.ự ả ộ ầ ế ứ ầ ế

Giáo trình mô đun “L p k  ho ch s n xu t và tiêu th  s n ph m” là m tậ ế ạ ả ấ ụ ả ẩ ộ  
trong s  nh ng giáo trình ph c v  cho m c đích nói trên. Giáo trình này đ cố ữ ụ ụ ụ ượ  
biên so n m t cách ng n g n, k t c u h p lý gi a lý thuy t và th c hành nh mạ ộ ắ ọ ế ấ ợ ữ ế ự ằ  
cung c p nh ng ki n th c v  th  tr ng, k  năng v  l p k  ho ch s n xu t, tiêuấ ữ ế ứ ề ị ườ ỹ ề ậ ế ạ ả ấ  
th  s n ph m và h ch toán s n xu t. Giáo trình “L p k  ho ch s n xu t và tiêuụ ả ẩ ạ ả ấ ậ ế ạ ả ấ  
th  s n ph m” g m 3 bài và trình bày theo trình t : ụ ả ẩ ồ ự

Bài 01: L p k  ho ch s n xu tậ ế ạ ả ấ

Bài 02: Tiêu th  s n ph mụ ả ẩ

Bài 03: H ch toán s n xu tạ ả ấ

Đ  hoàn thành giáo trình này, chúng tôi chân thành c m  n sâu s c đ n Vể ả ơ ắ ế ụ 
T  ch c Cán b  ­ B  Nông nghi p và Phát tri n Nông thôn, T ng c c D y nghổ ứ ộ ộ ệ ể ổ ụ ạ ề 
­ B  Lao đ ng Th ng binh và Xã h i, lãnh đ o Tr ng Cao đ ng ngh  Côngộ ộ ươ ộ ạ ườ ẳ ề  
ngh  và Nông lâm Đông B c, các b n đ ng nghi p đã t o đi u ki n và giúp đệ ắ ạ ồ ệ ạ ề ệ ỡ 
chúng tôi trong quá trình thu th p tài li u và biên so n giáo trình này, song vì th iậ ệ ạ ờ  
gian có h n nên không th  tránh kh i nh ng sai sót r t mong đ c s  đóng gópạ ể ỏ ữ ấ ượ ự  
và xây d ng c a b n đ c đ  giáo trình đ c hoàn thi n h n. ự ủ ạ ọ ể ượ ệ ơ

Xin trân tr ng gi i thi u giáo trình!ọ ớ ệ

Tham gia biên so nạ

1. K  s : Nguy n Kh c Quang ­ Ch  biênỹ ư ễ ắ ủ
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2. Th c s : Hoàng Th  Th m – Tham giaạ ỹ ị ắ

3. K  s : Bùi Th  Ti n – Tham giaỹ ư ọ ế

M C L CỤ Ụ

Đ  M C                                                                                                       TRANGỀ Ụ

L I GI I THI UỜ Ớ Ệ                                                                                                           .....................................................................................................   3  
Bài 1: L p k  ho ch s n xu tậ ế ạ ả ấ                                                                                      ................................................................................   10   
1. Nhu c u th  tr ngầ ị ườ                                                                                                    ..............................................................................................   11   
1.1. M t s  khái ni m v  th  tr ng ộ ố ệ ề ị ườ                                                                           .....................................................................   11   
2. Trình t  các b c xác đ nh nhu c u th  tr ngự ướ ị ầ ị ườ                                                        ..................................................   13   
2.1. Xác đ nh lo i thông tin c n thu th pị ạ ầ ậ                                                                     ...............................................................   13   
2.1.1. Thông tin v  khách hàngề                                                                                     ...............................................................................   13   
2.1.2. Thông tin v  đ i th  c nh tranhề ố ủ ạ                                                                         ...................................................................   13   
2.1.3. Thông tin v  các y u t   nh h ng đ n s n xu tề ế ố ả ưở ế ả ấ                                            ......................................   14   
2.2. Xác đ nh ngu n cung c p thông tinị ồ ấ                                                                        ..................................................................   15   
2.2.1. Các trung gian và nhà s n xu t kinh doanh nông lâm nghi pả ấ ệ                            ......................   15   
2.2.2. Nông dân                                                                                                              .......................................................................................................   16   
2.2.3. Cán b  khuy n nôngộ ế                                                                                            ......................................................................................   16   
2.2.4. Các nhà nghiên c u th  tr ngứ ị ườ                                                                            ......................................................................   16   
2.2.5. Sách báo                                                                                                               .........................................................................................................   17   
2.2.6. T p chí, b n tinạ ả                                                                                                   .............................................................................................   17   
2.2.7. Truy n thanh, phát thanh, truy n hìnhề ề                                                                ..........................................................   17   
2.2.8. Internet                                                                                                                 ...........................................................................................................   17   
2.2.9.  Các ngu n thông tin khácồ                                                                                   .............................................................................   18   
2.3. Xác đ nh ph ng pháp thu th p thông tinị ươ ậ                                                              ........................................................   18   
2.3.2. Ph ng pháp hi n tr ngươ ệ ườ                                                                                   .............................................................................   19   
2.3.2.2. Quan sát                                                                                                             .......................................................................................................   20   
2.3.2.3 Phi u đi u traế ề                                                                                                    ..............................................................................................   20   
2.3.2.4. Ph ng pháp s  d ng công c  phân tích chi n l c (SWOT)ươ ử ụ ụ ế ượ                      ................   21   
2.3.2.5. Ph ng pháp khácươ                                                                                            ......................................................................................   22   
2.4. Thu th p thông tin th  tr ngậ ị ườ                                                                                 ...........................................................................   23   
2.5. X  lý các s  li u thu th pử ố ệ ậ                                                                                      ................................................................................   23   
3. Khái ni m k  ho ch s n xu tệ ế ạ ả ấ                                                                                  ............................................................................   24   
4. L i ích c a vi c l p k  ho ch s n xu t ợ ủ ệ ậ ế ạ ả ấ                                                                 ...........................................................   25   

4



5. Căn c  đ  l p k  ho ch s n xu tứ ể ậ ế ạ ả ấ                                                                            ......................................................................   25   
5.1. Nhu c u th  tr ngầ ị ườ                                                                                                 ...........................................................................................   25   
5.2. Căn c  vào đi u ki n t  nhiênứ ề ệ ự                                                                               .........................................................................   26   
5.3. Căn c  vào đi u ki n c a h  gia đìnhứ ề ệ ủ ộ                                                                   .............................................................   26   
5.4. Căn c  vào quy mô s n xu tứ ả ấ                                                                                  ............................................................................   27   
6. N i dung l p k  ho ch s n xu tộ ậ ế ạ ả ấ                                                                              ........................................................................   27   
6.1. Xác đ nh di n tích s n xu tị ệ ả ấ                                                                                   .............................................................................   27   
6.2. Xác đ nh k  ho ch tr ng tr t ị ế ạ ồ ọ                                                                                ..........................................................................   29   
6.2.1. K  ho ch làm đ tế ạ ấ                                                                                                ..........................................................................................   30   
6.2.2. K  ho ch phân bónế ạ                                                                                              ........................................................................................   32   
6.2.3. K  ho ch v  gi ng cây tr ngế ạ ề ố ồ                                                                             .......................................................................   33   
Bi u 06: T ng h p k  ho ch gi ng cây tr ngể ổ ợ ế ạ ố ồ                                                            ......................................................   33   
6.2.4. K  ho ch tr ng cây, chăm sóc và b o v  cây tr ngế ạ ồ ả ệ ồ                                          ....................................   34   
6.3. D  tính năng su t, s n l ng cây tr ngự ấ ả ượ ồ                                                                ..........................................................   36   
6.3.1. Căn c  đ  xác đ nh năng su t, s n l ng cây tr ngứ ể ị ấ ả ượ ồ                                          ....................................   36   
6.3.2. Xác đ nh kh  năng v  năng su t, s n l ng cây tr ngị ả ề ấ ả ượ ồ                                     ...............................   37   
6.4. K  ho ch tài chínhế ạ                                                                                                 ...........................................................................................   37   
6.4.1. K  ho ch v n s n xu t ế ạ ố ả ấ                                                                                     ...............................................................................   37   
6.4.2. K  ho ch thu, chi, l i nhu nế ạ ợ ậ                                                                              ........................................................................   38   
B. Câu h i và bài t p th c hànhỏ ậ ự                                                                                    ..............................................................................   41   
1. Đ c đi m c a s n ph m Qu , H i, Sặ ể ủ ả ẩ ế ồ ả                                                                   .............................................................   53   
1.1. Đ c đi m c a s n ph m Qu , H i, Sặ ể ủ ả ẩ ế ồ ả                                                                ..........................................................   53   
1.2. Th  tr ng tiêu th  s n ph m Qu , H i, Sị ườ ụ ả ẩ ế ồ ả                                                        ..................................................   61   
2. Gi i thi u s n ph mớ ệ ả ẩ                                                                                                 ...........................................................................................   61   
2.1. Các cách th c gi i thi u s n ph m ứ ớ ệ ả ẩ                                                                      ................................................................   61   
2.2. Các hình th c gi i thi u s n ph mứ ớ ệ ả ẩ                                                                       .................................................................   62   
2.2.1.Gi i thi u s n ph m tr c ti pớ ệ ả ẩ ự ế                                                                             .......................................................................   62   
2.2.2. Gi i thi u s n ph m gián ti p ớ ệ ả ẩ ế                                                                          ....................................................................   63   
2.3. Các y u t   nh h ng đ n ti p th  s n ph mế ố ả ưở ế ế ị ả ẩ                                                     ...............................................   65   
2.3.1. Y u t  v  kinh tế ố ề ế                                                                                                ..........................................................................................   65   
2.3.2. Y u t  v  xã h iế ố ề ộ                                                                                                 ...........................................................................................   65   
2.3.3. Y u t  v  chính tr  ế ố ề ị                                                                                             .......................................................................................   66   
3. Bán s n ph mả ẩ                                                                                                            ......................................................................................................   66   
3.1. L a ch n đ a đi mự ọ ị ể                                                                                                 ...........................................................................................   66   
3.1.1. M t đ  l u thôngậ ộ ư                                                                                                 ...........................................................................................   66   
3.1.2. V  trí thu n ti n cho qu ng cáoị ậ ệ ả                                                                          ....................................................................   67   
3.1.3. Giao thông thu n ti n ậ ệ                                                                                         ...................................................................................   67   
3.1.4. Kho ng cách v i đ i th  c nh tranhả ớ ố ủ ạ                                                                  ............................................................   67   
3.2. Các hình th c bán hàngứ                                                                                           .....................................................................................   68   
3.2.1. Căn c  vào đ a đi m giao hàng cho khách hàngứ ị ể                                                 ...........................................   68   

5



3.2.2. Căn c  vào khâu l u chuy n hàng hóaứ ư ể                                                               .........................................................   68   
3.2.3. Căn c  vào ph ng th c bánứ ươ ứ                                                                              ........................................................................   69   
3.2.4. Căn c  theo m i quan h  thanh toánứ ố ệ                                                                   .............................................................   69   
3.2.5. Căn c  theo m c đ  truy n thông tin c a hàng hóa.ứ ứ ộ ề ủ                                         ...................................   69   
3.3. So n th o h p đ ng mua bán s n ph mạ ả ợ ồ ả ẩ                                                              ........................................................   70   
3.3.1. Khái ni m h p đ ng mua bán s n ph mệ ợ ồ ả ẩ                                                           .....................................................   70   
3.3.2. Đ c đi m c a h p đ ng mua bán hàng hóaặ ể ủ ợ ồ                                                       .................................................   70   
3.3.3. N i dung c a h p đ ng mua bán hàng hóaộ ủ ợ ồ                                                        ..................................................   71   
3.3.4. M u h p đ ng mua bán hàng hóaẫ ợ ồ                                                                       .................................................................   74   
H P Đ NG MUA BÁN HÀNG HÓAỢ Ồ
S : /HĐMBố                                                                                                                    ..............................................................................................................   74   
3.3.5. M u h p đ ng tiêu th  nông s n hàng hóaẫ ợ ồ ụ ả                                                        ..................................................   79   
B. Câu h i và bài t p th c hànhỏ ậ ự                                                                                    ..............................................................................   84   
Bài 3. H ch toán s n xu tạ ả ấ                                                                                             .......................................................................................   87   
1. Khái ni m, ý nghĩa và nguyên t c h ch toánệ ắ ạ                                                            ......................................................   87   
1.1. Khái ni mệ                                                                                                               .........................................................................................................   87   
1.2. Ý nghĩa c a h ch toánủ ạ                                                                                            ......................................................................................   88   
1.3. Nguyên t c h ch toánắ ạ                                                                                             .......................................................................................   88   
1.3.3. H ch toán s n xu t ph i đ m b o nguyên t c b o toàn và phát tri n đ c ạ ả ấ ả ả ả ắ ả ể ượ
v n. ố                                                                                                                               .........................................................................................................................   88   
1.3.4. H ch toán s n xu t ph i đ m b o nguyên t c ti t ki m và có hi u qu .ạ ả ấ ả ả ả ắ ế ệ ệ ả      .  88   
2. H ch toán chi phí s n xu tạ ả ấ                                                                                       .................................................................................   89   
2.1. Khái ni m chi phí s n xu tệ ả ấ                                                                                    ..............................................................................   89   
2.2. Các lo i chi phí s n xu tạ ả ấ                                                                                       .................................................................................   89   
2.3. Ph ng pháp tính chi phí s n xu tươ ả ấ                                                                        ..................................................................   92   
3. Tính giá thành s n ph mả ẩ                                                                                           .....................................................................................   93   
3.1. Khái ni m giá thành s n ph mệ ả ẩ                                                                              ........................................................................   93   
3.2. Ph ng pháp tính giá thành s n ph mươ ả ẩ                                                                  ............................................................   93   
3.3. M t s  gi i pháp đ  h  giá thành s n ph mộ ố ả ể ạ ả ẩ                                                        ..................................................   94   
4. Tính hi u qu  s n xu tệ ả ả ấ                                                                                             .......................................................................................   94   
4.1. Xác đ nh doanh thuị                                                                                                 ...........................................................................................   94   
B. Câu h i và bài t p th c hànhỏ ậ ự                                                                                    ..............................................................................   98   
C. Ghi nhớ                                                                                                                    ..............................................................................................................   100   
H NG D N GI NG D Y MÔ ĐUNƯỚ Ẫ Ả Ạ                                                                    ..............................................................   102   
IV. H ng d n đánh giá k t qu  h c t pướ ẫ ế ả ọ ậ                                                                  ............................................................   103   
Tiêu chí đánh giá                                                                                                          ....................................................................................................   103   
Cách th c đánh giáứ                                                                                                       .................................................................................................   103   
Tiêu chí 1: Xác đ nh s n ph m d  đ nh phát tri n s n xu t phù h p và có kh  ị ả ẩ ự ị ể ả ấ ợ ả
năng phát tri n   đ a ph ngể ở ị ươ                                                                                      ................................................................................   103   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n.ả ậ                                                                    ..............................................................   103   

6



­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n.ả ậ                                                                 ...........................................................   103   
­ D a vào k t qu  th o lu n c a nhóm đ a ra.ự ế ả ả ậ ủ ư                                                         ...................................................   103   
Tiêu chí 3: Xác đ nh đ c đ i t ng ph ng v nị ượ ố ượ ỏ ấ                                                       .................................................   103   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n.ả ậ                                                                 ...........................................................   103   
­ D a vào k t qu  th o lu n c a nhóm đ a ra.ự ế ả ả ậ ủ ư                                                         ...................................................   103   
Tiêu chí 4: Xây d ng đ c b ng câu h i v i các c m thông tin c n thi t, câu h iự ượ ả ỏ ớ ụ ầ ế ỏ  
ng n g n, rõ ràng và d  tr  l iắ ọ ễ ả ờ                                                                                   .............................................................................   103   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i.ả ậ ặ ỏ                                               .........................................   103   
­ D a vào k t qu  b ng câu h i c a nhóm đ a raự ế ả ả ỏ ủ ư                                                    ..............................................   104   
Cách th c và k  năng làm vi c theo nhóm, k  năng đ t câu h i, n i dung b ng ứ ỹ ệ ỹ ặ ỏ ộ ả
câu h i sát th c ti n ỏ ự ễ                                                                                                   .............................................................................................   104   
Quan sát, theo dõi quá trình th c hi n và ki m tra đánh gia thông qua k t qu  ự ệ ể ế ả
t ng b c. Các nhóm t  đánh giá k t qu  và giáo viên đ a ra nh n xét cho t ng ừ ướ ự ế ả ư ậ ừ
nhóm và c  l pả ớ                                                                                                            ......................................................................................................   104   
Tiêu chí đánh giá                                                                                                          ....................................................................................................   104   
Cách th c đánh giáứ                                                                                                       .................................................................................................   104   
Tiêu chí 1: Xác đ nh đ c s n ph m d  đ nh phát tri n s n xu tị ượ ả ẩ ự ị ể ả ấ                            ......................   104   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i.ả ậ ặ ỏ                                               .........................................   104   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i.ả ậ ặ ỏ                                             .......................................   104   
­ D a vào k t qu  th o lu n c a nhóm đ a ra.ự ế ả ả ậ ủ ư                                                         ...................................................   104   
Tiêu chí 3: D  ki n nh ng thông tin c n thu th p: lo i s n ph m, s  l ng tiêu ự ế ữ ầ ậ ạ ả ẩ ố ượ
th , m u mã s n ph m, giá c , cách th c tiêu th ….ụ ẫ ả ẩ ả ứ ụ                                               .........................................   104   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n.ả ậ                                                                 ...........................................................   104   
­ D a vào k t qu  th o lu n c a nhóm đ a ra.ự ế ả ả ậ ủ ư                                                         ...................................................   104   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i tình hu ng.ả ậ ặ ỏ ố                          ....................   104   
­ D a vào n i dung b ng câu h i c a nhóm đ a ra.ự ộ ả ỏ ủ ư                                                  ............................................   104   
Cách th c và k  năng làm vi c theo nhóm, k  năng đ t câu h i, n i dung b ng ứ ỹ ệ ỹ ặ ỏ ộ ả
câu h i sát th c ti n và d  tr  l iỏ ự ễ ẽ ả ờ                                                                              ........................................................................   104   
Quan sát, theo dõi quá trình th c hi n và ki m tra, đánh gia thông qua k t qu  ự ệ ể ế ả
t ng b c. Các nhóm t  đánh giá k t qu  và giáo viên đ a ra nh n xét cho t ng ừ ướ ự ế ả ư ậ ừ
nhóm và c  l pả ớ                                                                                                            ......................................................................................................   104   
Tiêu chí đánh giá                                                                                                          ....................................................................................................   105   
Cách th c đánh giáứ                                                                                                       .................................................................................................   105   
Tiêu chí 1: Xác đ nh s n ph m d  đ nh phát tri n s n xu tị ả ẩ ự ị ể ả ấ                                     ...............................   105   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n c a nhóm.ả ậ ủ                                                  ............................................   105   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n nhóm, đ t câu h i .ả ậ ặ ỏ                                 ...........................   105   
­ D a vào b ng k t qu  xác đ nh c a nhómự ả ế ả ị ủ                                                              ........................................................   105   
Tiêu chí 3: Phân tích đ c nh ng  nh h ng c a các đ c đi m  nh h ng đ n ượ ữ ả ưở ủ ặ ể ả ưở ế
s n xu t kinh doanh ả ấ                                                                                                   .............................................................................................   105   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i tình hu ngả ậ ặ ỏ ố                           .....................   105   

7



­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i tình hu ng.ả ậ ặ ỏ ố                          ....................   105   
­ D a vào k t qu  xây d ng chi n l c c a các nhóm.ự ế ả ự ế ượ ủ                                           .....................................   105   
Cách th c và k  năng làm vi c theo nhóm, k  năng phân tích c a các thành viên ứ ỹ ệ ỹ ủ
                                                                                                                                   ................................................................................................................................   105   
Quan sát, theo dõi quá trình th c hi n và ki m tra, đánh gia thông qua s n ph m ự ệ ể ả ẩ
c a các nhóm. Các nhóm t  đánh giá k t qu  và giáo viên đ a ra nh n xét cho ủ ự ế ả ư ậ
t ng nhóm và c  l pừ ả ớ                                                                                                    ..............................................................................................   105   
Tiêu chí đánh giá                                                                                                          ....................................................................................................   106   
Cách th c đánh giáứ                                                                                                       .................................................................................................   106   
Tiêu chí 1: Xác đ nh loài cây d  đ nh phát tri n s n xu tị ự ị ể ả ấ                                         ...................................   106   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n c a nhóm.ả ậ ủ                                                  ............................................   106   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n nhóm, đ t câu h i đ  xác đ nh tính chínhả ậ ặ ỏ ể ị  
xác c a các căn c .ủ ứ                                                                                                      ................................................................................................   106   
­ D a  vào các căn c  c a nhóm đ a raự ứ ủ ư                                                                      ................................................................   106   
Tiêu chí 3: Xây d ng đ c m c tiêu phát tri n s n xu t kinh doanh v i nh ng ự ượ ụ ể ả ấ ớ ữ
tiêu chí c  th : lo i s n ph m chính, s n ph m ph , quy mô hàng năm…ụ ể ạ ả ẩ ả ẩ ụ             .......   106   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i tình hu ng.ả ậ ặ ỏ ố                          ....................   106   
­ D a vào các n i dung c a m c tiêu c a nhóm đ a raự ộ ủ ụ ủ ư                                             .......................................   106   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i tình hu ng.ả ậ ặ ỏ ố                          ....................   106   
­ D a vào m u bi u k  ho ch s n xu t chung.ự ẫ ể ế ạ ả ấ                                                        ..................................................   106   
Cách th c và k  năng làm vi c theo nhóm, k  năng phân tích v  các thông tin ứ ỹ ệ ỹ ề
cũng nh  kinh nghi m th c ti n trong s n xu t c a các thành viênư ệ ự ễ ả ấ ủ                        ..................   106   
Quan sát, theo dõi quá trình th c hi n và ki m tra, đánh giá thông qua k t qu  ự ệ ể ế ả
t ng b c th c hi n. Các nhóm t  đánh giá k t qu  và giáo viên đ a ra nh n xétừ ướ ự ệ ự ế ả ư ậ  
cho t ng nhóm và c  l pừ ả ớ                                                                                             .......................................................................................   106   
Tiêu chí đánh giá                                                                                                          ....................................................................................................   106   
Cách th c đánh giáứ                                                                                                       .................................................................................................   106   
Tiêu chí 1: L a ch n đ c s n ph m đ  qu ng cáoự ọ ượ ả ẩ ể ả                                                 ...........................................   107   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n c a nhóm.ả ậ ủ                                                  ............................................   107   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n nhóm.ả ậ                                                       .................................................   107   
­ D a vào các n i dung thông tin nhóm đ a ra.ự ộ ư                                                          ....................................................   107   
Tiêu chí 3: Hình  nh s n ph m và b  c c h p lý, đ  nh ng không quá nhi u ả ả ẩ ố ụ ợ ủ ư ề
thông tin, thông tin nh n g n và d  nh ..ắ ọ ễ ớ                                                                   .............................................................   107   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i tình hu ng.ả ậ ặ ỏ ố                          ....................   107   
­ D a vào s n ph m t  r i c a nhóm đ  đánh giaự ả ẩ ờ ơ ủ ể                                                    ..............................................   107   
Cách th c và k  năng làm vi c theo nhóm, k  năng phân tích v  các thông tin tínhứ ỹ ệ ỹ ề  
sáng t o c a các thành viênạ ủ                                                                                         ...................................................................................   107   
Quan sát, theo dõi quá trình th c hi n và ki m tra thông qua k t qu  c a nhóm. ự ệ ể ế ả ủ
Các nhóm t  đánh giá k t qu  và giáo viên đ a ra nh n xét cho t ng nhóm và c  ự ế ả ư ậ ừ ả
l pớ                                                                                                                                ..........................................................................................................................   107   

8



Tiêu chí đánh giá                                                                                                          ....................................................................................................   107   
Cách th c đánh giáứ                                                                                                       .................................................................................................   107   
Tiêu chí 1: L a ch n đ c s n ph m đ  th c hi n bài t pự ọ ượ ả ẩ ể ự ệ ậ                                     ...............................   107   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n c a nhóm.ả ậ ủ                                                  ............................................   107   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n nhóm, đ t câu h i cho các thành viên c aả ậ ặ ỏ ủ  
nhóm.                                                                                                                            ......................................................................................................................   107   
Tiêu chí 3: Th o lu n và xây d ng đ c các n i dung c a 02 lo i h p đ ng theo ả ậ ự ượ ộ ủ ạ ợ ồ
m u cho s n v i  n ph m đã l a ch n.ẫ ẵ ớ ả ẩ ự ọ                                                                     ...............................................................   108   
Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n, đ t câu h i tình hu ng và d a vào m u ả ậ ặ ỏ ố ự ẫ
h p đ ng.ợ ồ                                                                                                                     ...............................................................................................................   108   
Cách th c và k  năng làm vi c theo nhóm, k  năng phân tích và th ng th o c aứ ỹ ệ ỹ ươ ả ủ  
các thành viên                                                                                                               .........................................................................................................   108   
Quan sát, theo dõi quá trình th c hi n và ki m tra n i dung theo m u cho s n. ự ệ ể ộ ẫ ẵ
Các nhóm t  đánh giá k t qu  và giáo viên đ a ra nh n xet cho t ng nhóm và c  ự ế ả ư ậ ừ ả
l pớ                                                                                                                                ..........................................................................................................................   108   
Tiêu chí đánh giá                                                                                                          ....................................................................................................   108   
Cách th c đánh giáứ                                                                                                       .................................................................................................   108   
Tiêu chí 1: Phân lo i  đ c các chi phí cho ho t đ ng gieo tr ng ạ ượ ạ ộ ồ                           .....................   108   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n c a nhóm.ả ậ ủ                                                ..........................................   108   
­ D a vào đ c đi m c a m i lo i chi phí đ  so sánh đánh giáự ặ ể ủ ỗ ạ ể                                 ...........................   108   
­ Căn c  vào công th c xác đ nh giá tr  hao mòn đ  đánh giá k t qu  c a m i ứ ứ ị ị ể ế ả ủ ỗ
nhóm                                                                                                                             .......................................................................................................................   108   
Cách th c và k  năng làm vi c theo nhóm, k  năng phân tích và s  hi u bi t  c aứ ỹ ệ ỹ ự ể ế ủ  
các thành viên                                                                                                               .........................................................................................................   108   
Quan sát, theo dõi quá trình th c hi n và ki m tra, đánh gia thông qua k t qu  ự ệ ể ế ả
c a nhóm. Các nhóm t  đánh giá k t qu  và giáo viên đ a ra nh n xet cho t ng ủ ự ế ả ư ậ ừ
nhóm và c  l pả ớ                                                                                                            ......................................................................................................   108   
Tiêu chí đánh giá                                                                                                          ....................................................................................................   109   
Cách th c đánh giáứ                                                                                                       .................................................................................................   109   
Tiêu chí 1: Xác đ nh và tính đúng các chi phí s n xu t (theo gi  đ nh c a nhóm)ị ả ấ ả ị ủ
                                                                                                                                   ................................................................................................................................   109   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n c a nhóm.ả ậ ủ                                                ..........................................   109   
­ D a vào k t qu  c a nhómự ế ả ủ                                                                                      ................................................................................   109   
­ D a vào công th c tính giá thành c a s n ph m đ  so sánh k t qu  bài t p c a ự ứ ủ ả ẩ ể ế ả ậ ủ
m i nhómỗ                                                                                                                     ...............................................................................................................   109   
Cách th c và k  năng làm vi c theo nhóm, k  năng phân tích và s  hi u bi t  và ứ ỹ ệ ỹ ự ể ế
v n d ng ki n th c vào th c ti n c a các thành viênậ ụ ế ứ ự ễ ủ                                               .........................................   109   
Quan sát, theo dõi quá trình th c hi n và ki m tra, đánh gia thông qua k t qu  ự ệ ể ế ả
c a nhóm. Các nhóm t  đánh giá k t qu  và giáo viên đ a ra nh n xet cho t ng ủ ự ế ả ư ậ ừ
nhóm và c  l pả ớ                                                                                                            ......................................................................................................   109   

9



Tiêu chí đánh giá                                                                                                          ....................................................................................................   109   
Cách th c đánh giáứ                                                                                                       .................................................................................................   109   
Tiêu chí 1: H ch toán đ c doanh thu c a 01 ho t đ ng s n xu t tr ng qu , h i,ạ ượ ủ ạ ộ ả ấ ồ ế ồ  
sả                                                                                                                                  ............................................................................................................................   109   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n c a nhóm.ả ậ ủ                                                ..........................................   109   
­ D a vào công th c tính doanh thu đ  xem xét tính chính xác c a các bài t p ự ứ ể ủ ậ
nhóm và đ a ra k t lu n.ư ế ậ                                                                                            ......................................................................................   109   
­ Quan sát và theo dõi quá trình th o lu n c a nhómả ậ ủ                                                 ...........................................   109   
­ D a vào công th c tính l i nhu n đ  so sánh k t qu  bài t p c a m i nhómự ứ ợ ậ ể ế ả ậ ủ ỗ    109   
Cách th c và k  năng làm vi c theo nhóm, k  năng phân tích và s  hi u bi t  và ứ ỹ ệ ỹ ự ể ế
v n d ng ki n th c vào th c ti n c a các thành viênậ ụ ế ứ ự ễ ủ                                               .........................................   110   
Quan sát, theo dõi quá trình th c hi n và ki m tra, đánh gia thông qua k t qu  ự ệ ể ế ả
c a nhóm. Các nhóm t  đánh giá k t qu  và giáo viên đ a ra nh n xet cho t ng ủ ự ế ả ư ậ ừ
nhóm và c  l pả ớ                                                                                                            ......................................................................................................   110   
V. Tài li u tham kh oệ ả                                                                                                  ............................................................................................   110   

Bài 1: L p k  ho ch s n xu tậ ế ạ ả ấ

M c tiêu:ụ

­ Trình bày đ c m t s  khái ni m c  b n v  th  tr ng, l i ích c a vi cượ ộ ố ệ ơ ả ề ị ườ ợ ủ ệ  
l p k  ho ch s n xu t và các căn c  đ  l p k  ho ch s n xu t;  ậ ế ạ ả ấ ứ ể ậ ế ạ ả ấ

­ Thu th p và x  lý đ c thông tin đ  xác đ nh nhu c u c a th  tr ng làmậ ử ượ ể ị ầ ủ ị ườ  
căn c  l p k  ho ch s n xu t;ứ ậ ế ạ ả ấ

­ L p đ c k  ho ch s n xu t phù h p v i đi u ki n s n xu t c a giaậ ượ ế ạ ả ấ ợ ớ ề ệ ả ấ ủ  
đình, đi u ki n t  nhiên và nhu c u c a th  tr ng;ề ệ ự ầ ủ ị ườ

­ Có nh n th c đúng đ n trong  vi c l a ch n s n ph m s n xu t.ậ ứ ắ ệ ự ọ ả ẩ ả ấ

A. N i dungộ : 

1. Nhu c u th  tr ngầ ị ườ
1.1. M t s  khái ni m v  th  tr ngộ ố ệ ề ị ườ

Th  tr ng ra đ i g n li n v i n nị ườ ờ ắ ề ớ ề  
s n xu t hàng hoá, nó là môi tr ng đả ấ ườ ể 
ti n hành các ho t đ ng giao d ch mangế ạ ộ ị  
tính ch t th ng m i. Xã h i phát tri n,ấ ươ ạ ộ ể  
th   tr ng   không   nh t   thi t   ch   là   đ aị ườ ấ ế ỉ ị  
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đi m c  th  g p g  tr c ti p gi a ng i mua và ng i bán mà doanh nghi p vàể ụ ể ặ ỡ ự ế ữ ườ ườ ệ  
khách hàng có th  ch  giao d ch, tho  thu n v i nhau thông qua các ph ng ti nể ỉ ị ả ậ ớ ươ ệ  
thông tin vi n thông hi n đ i.  ễ ệ ạ Hi n nay có r t nhi u khái ni m v  th  tr ng,ệ ấ ề ệ ề ị ườ  
nh ng   đây ch  nêu ra khái ni m ch  y u:ư ở ỉ ệ ủ ế

 Hình 1.1. Ho t đ ng mua bán trongạ ộ  
siêu th                    Hình 1.2. Ho t đ ngị ạ ộ  
mua bán t i ạ
   
th  tr ng nông s nị ườ ả

+ Th  tr ng là m t hình th cị ườ ộ ứ  
bi u hi n s  phân công lao đ ng xãể ệ ự ộ  
h i (  đâu có s  phân công lao đ ngộ ở ự ộ  

 đó có th  tr ng)ở ị ườ

+ Th  tr ng là n i, đ a đi mị ườ ơ ị ể  
di n ra các ho t đ ng chuy n nh ng, mua bán, trao đ i hàng hoá, d ch v .ễ ạ ộ ể ượ ổ ị ụ

+ Th  tr ng là n i g p nhau gi a cung và c u.  ị ườ ơ ặ ữ ầ

+ Th  tr ng là t ng h p các quan h  kinh t  hình thành trong ho t đ ngị ườ ổ ợ ệ ế ạ ộ  
mua và bán.

+ Th  tr ng là bao g m t t c  nh ng khách hàng ti m  n cùng có nhuị ườ ồ ấ ả ữ ề ẩ  
c u hay mong mu n c  th , s n sàng và có kh  năng tham gia trao đ i đ  thoầ ố ụ ể ẵ ả ổ ể ả 
mãn nhu c u và mong mu n đó.ầ ố

S  đ  01: Mô t  th  tr ng s n ph m, hàng hóaơ ồ ả ị ườ ả ẩ

                                                      TH  TR NGỊ ƯỜ
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* Tóm l i:ạ

+ Th  tr ng là n i g p nhau gi a ng i mua và ng i bán.ị ườ ơ ặ ữ ườ ườ

+ Th  tr ng là bi u hi n s  thu g n c a quá trình mà thông qua đó cácị ườ ể ệ ự ọ ủ  
quy t đ nh c a các gia đình v  tiêu dùng nh ng m t hàng nào, s  l ng baoế ị ủ ề ữ ặ ố ượ  
nhiêu và các quy t đ nh c a các công ty v  s n xu t cái gì? s n xu t nh  thế ị ủ ề ả ấ ả ấ ư ế 
nào? giá c  ra sao?ả

1.2. M c đích, ý nghĩa c a vi c xác đ nh nhu c u th  tr nụ ủ ệ ị ầ ị ườ g

­ Tìm ra đúng nhu c u c a khách hàng, c a th  tr ng v  m t ho c m t sầ ủ ủ ị ườ ề ộ ặ ộ ố 
s n ph m cây tr ng, v t nuôi.ả ẩ ồ ậ

­ Tìm ra t t c  các đ i th  ph i c nh tranh, ti m l c, th  đo n, hành vi màấ ả ố ủ ả ạ ề ự ủ ạ  
h  s  s  d ng trong s n xu t và tiêu th  s n ph m có th  gây h u qu  x u đ nọ ẽ ử ụ ả ấ ụ ả ẩ ể ậ ả ấ ế  
ho t đ ng s n xu t kinh doanh c a nhà s n xu t.ạ ộ ả ấ ủ ả ấ

­ Hi u bi t t ng quát th  tr ng chung c a đ a ph ng, c a vùng và th mể ế ổ ị ườ ủ ị ươ ủ ậ  
chí   n c ngoài.ở ướ

­ Hàng hoá c a mình đ c tiêu th    th  tr ng nào? Trong n c hayủ ượ ụ ở ị ườ ướ  
ngoài n c, th  tr ng c nh tranh hay h n lo n.ướ ị ườ ạ ỗ ạ

­ Xác đ nh cho đúng th  tr ng kinh doanh c  th , th  tr ng tr c ti p th cị ị ườ ụ ể ị ườ ự ế ự  
hi n nh ng m t hàng s n xu t kinh doanh c a mình c  th  là:ệ ữ ặ ả ấ ủ ụ ể

+ M t hàng là con gi ng hay cây gi ng, s n ph m ch a qua ch  bi n hayặ ố ố ả ẩ ư ế ế  
đã qua ch  bi n, hay m t hàng gì?ế ế ặ

+ Lo i s n ph m nào đ c tiêu th    nông thôn, lo i nào tiêu th  qua d chạ ả ẩ ượ ụ ở ạ ụ ị  
v , bán buôn…ụ

+ Hàng hoá bán buôn nào b  c nh tranh,  b  o ép, đ c quy n. ị ạ ị ộ ề

+ Nh ng s  ki n bi n đ ng v  giá c  do quan h  cung và c u.ữ ự ệ ế ộ ề ả ệ ầ

+ Đánh giá phân tích các b n hàng hi n có, tìm ki m b n hàng m i.ạ ệ ế ạ ớ

12

Ti nề



2. Trình t  các b c xác đ nh nhu c u th  tr ngự ướ ị ầ ị ườ
2.1. Xác đ nh lo i thông tin c n thu th pị ạ ầ ậ

M c đích c a ho t đ ng xác đ nh thông tin c n thu th p là li t kê đ cụ ủ ạ ộ ị ầ ậ ệ ượ  
toàn b  các thông tin th  tr ng c n thu th p. Vi c xác đ nh nhu c u th  tr ngộ ị ườ ầ ậ ệ ị ầ ị ườ  
c n r t nhi u thông tin khác nhau, nh ng có th  chia ra thành m t s  lo i thôngầ ấ ề ư ể ộ ố ạ  
tin ch  y u sau:ủ ế

2.1.1. Thông tin v  khách hàngề

Trong quá trình kh o sát nhu c u v  s n ph m hàng hóa chúng ta c n thuả ầ ề ả ẩ ầ  
th p các thông tin v  khách hàng. Khi thu th p thông tin v  khách hàng c n ph iậ ề ậ ề ầ ả  
tr  l i đ c m t s  câu h i sau:ả ờ ượ ộ ố ỏ

­ Khách hàng là ai? Là ng i c n mua ph c v  cho tiêu dùng v i s  l ngườ ầ ụ ụ ớ ố ượ  
nh  hay ng i c n thu mua v i s  l ng l n đ  bán buôn?.ỏ ườ ầ ớ ố ượ ớ ể

­ Khách hàng c n nh ng lo i s n ph m gì? S n ph m thô hay đã qua sầ ữ ạ ả ẩ ả ẩ ơ 
ch , ch  bi n...ế ế ế

­ Khách hàng mua khi nào? C n bao nhiêu trong m t năm?ầ ộ

­ Khách hàng mua   đâu? Giá c  th  nào? Quy cách, s  l ng, ch t l ngở ả ế ố ượ ấ ượ  
s n ph m nh  th  nào?ả ẩ ư ế

­ Nhu c u v  s n ph m trong t ng lai nh  th  nào? (s  thay đ i c a thầ ề ả ẩ ươ ư ế ự ổ ủ ị 
tr ng trong t ng đ i lai)ườ ươ ố

2.1.2. Thông tin v  đ i th  c nh tranhề ố ủ ạ

Trong quá trình s n xu t kinh doanh, vi c n m b t đ c các thông tin vả ấ ệ ắ ắ ượ ề 
đ i th  c nh tranh là h t s c quan tr ng vì nh  có nh ng thông tin đó chúng taố ủ ạ ế ứ ọ ờ ữ  
s  đ a ra nh ng quy t đ nh, nh ng ph ng h ng s n xu t kinh doanh có l iẽ ư ữ ế ị ữ ươ ướ ả ấ ợ  
th  h n các đ i th  c nh tranh, t  đó có th  chi m lĩnh th  tr ng, thu hút kháchế ơ ố ủ ạ ừ ể ế ị ườ  
hàng mua s n ph m c a mình. Nh ng thông tin v  đ i th  c nh tranh c n ph iả ẩ ủ ữ ề ố ủ ạ ầ ả  
tr  l i đ c m t s  câu h i sau:ả ờ ượ ộ ố ỏ

­ Trên th  tr ng có nh ng nhà s n xu t nào?ị ườ ữ ả ấ

­ Lo i s n ph m c a h  là gì? Có gi ng s n ph m c a c  s  s n xu tạ ả ẩ ủ ọ ố ả ẩ ủ ơ ở ả ấ  
mình hay không?

­ S  l ng, ch ng lo i s n ph m s n xu t c a h  trong 1 năm là baoố ượ ủ ạ ả ẩ ả ấ ủ ọ  
nhiêu?

­ Giá bán s n ph m? Quy cách, ch t l ng s n ph m c a h  nh  th  nào?ả ẩ ấ ượ ả ẩ ủ ọ ư ế

­ H  bán s n ph m c a h    đâu?ọ ả ẩ ủ ọ ở
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­ Trong t ng lai thì quy mô s n xu t c a h  s  m  r ng hay thu h p?ươ ả ấ ủ ọ ẽ ở ộ ẹ

­ H  s n xu t ra làm sao? Kh  năng tài chính c a h  nh  th  nào?...ọ ả ấ ả ủ ọ ư ế

2.1.3. Thông tin v  các y u t   nh h ng đ n s n xu tề ế ố ả ưở ế ả ấ

Vi c s n xu t hàng hóa nói chung mà đ c bi t là trong s n xu t nông lâmệ ả ấ ặ ệ ả ấ  
nghi p th ng ch u tác đ ng b i các y u t  sau:ệ ườ ị ộ ở ế ố

­ Chính sách, ch  tr ng c a Đ ng, Nhà n c nh : Lu t, pháp l nh, nghủ ươ ủ ả ướ ư ậ ệ ị 
đ nh, thông t , quy t đ nh, ngh  quy t, chi n l c phát tri n c a ngành, chi nị ư ế ị ị ế ế ượ ể ủ ế  
l c phát tri n c a đ a ph ng. Các chính sách, ch  tr ng c a Đ ng và Nhàượ ể ủ ị ươ ủ ươ ủ ả  
n c s   nh h ng đ n ho t đ ng s n xu t kinh doanh, kh  năng tiêu th  s nướ ẽ ả ưở ế ạ ộ ả ấ ả ụ ả  
ph m mà chúng ta s n xu t.  Nh ng tác đ ng c a chính sách và ch  tr ngẩ ả ấ ữ ộ ủ ủ ươ  
th ng trên các m t sau:ườ ặ

+ Cung c u s n ph m t  cây tr ng, v t nuôi trên th  tr ng.ầ ả ẩ ừ ồ ậ ị ườ

+ Vi c huy đ ng v n c a h  s n xu t kinh doanh.ệ ộ ố ủ ộ ả ấ

 Ví d : Nhà n c có chính sách h  tr  các h  trang tr i, các doanh nghi pụ ướ ỗ ợ ộ ạ ệ  
v a và nh  trong vi c vay v n (vay v n không c n th  ch p) s  giúp các h  dừ ỏ ệ ố ố ầ ế ấ ẽ ộ ễ 
dàng h n trong vi c vay v n ngân hàng đ  s n xu t và m  r ng s n xu t.ơ ệ ố ể ả ấ ở ộ ả ấ

+ Tác đ ng v  m t k  thu t s n xu t.ộ ề ặ ỹ ậ ả ấ

  Ví d : Khi quy t đ nh 1956 c a Chính ph  ra đ i, nông dân có th  đụ ế ị ủ ủ ờ ể ề 
ngh  các c  s  d y ngh  đào t o cho mình nh ng ki n th c, k  năng và chuy nị ơ ở ạ ề ạ ữ ế ứ ỹ ể  
giao ti n b  khoa h c k  thu t v  tr ng tr t, chăn nuôi phù h p v i ph ngế ộ ọ ỹ ậ ề ồ ọ ợ ớ ươ  
h ng s n xu t kinh doanh hi n nay.ướ ả ấ ệ

+ Tác đ ng đ n c  s  h  t ng ph c v  s n xu t: Nh  s  phát tri n kinhộ ế ơ ở ạ ầ ụ ụ ả ấ ờ ự ể  
t  ­ xã h i c a đ t n c, c a các đ a ph ng và các ch ng trình h  tr , các đ aế ộ ủ ấ ướ ủ ị ươ ươ ỗ ợ ị  
ph ng đ c Nhà n c đ u t  xây d ng c  s  h  t ng nh : đ ng giao thông,ươ ượ ướ ầ ư ự ơ ở ạ ầ ư ườ  
c u c ng, h  th ng thông tin... s  giúp cho vi c s n xu t kinh doanh đ c thu nầ ố ệ ố ẽ ệ ả ấ ượ ậ  
l i h n…ợ ơ

­ Ngu n cung c p đ u vào cho s n xu t:ồ ấ ầ ả ấ

 Ngu n cung c p đ u vào bao g m: v n, lao đ ng và lao đ ng k  thu t,ồ ấ ầ ồ ố ộ ộ ỹ ậ  
v t t , nguyên li u, nhiên li u, cây con gi ng… Khi s n xu t kinh doanh các nhàậ ư ệ ệ ố ả ấ  
s n xu t, các h  trang tr i c n ph i chú ý đ n nh ng v n đ  này vì n u thả ấ ộ ạ ầ ả ế ữ ấ ề ế ị 
tr ng có kh  năng tiêu th  s n ph m nh ng ngu n cung c p nguyên li u ph cườ ả ụ ả ẩ ư ồ ấ ệ ụ  
v  cho s n xu t g p khó khăn thì chúng ta s  khó có th  ti n hành s n xu t kinhụ ả ấ ặ ẽ ể ế ả ấ  
doanh m t cách thu n l i.ộ ậ ợ

­ Các r i ro th ng g p khi s n xu t kinh doanhủ ườ ặ ả ấ
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Các r i ro có th  xu t phát t  vi c thay đ i các chính sách c a Đ ng vàủ ể ấ ừ ệ ổ ủ ả  
Nhà n c, s  bi n đ i c a n n kinh t  trong n c, khu v c và qu c t  ho cướ ự ế ổ ủ ề ế ướ ự ố ế ặ  
đ n c  nh  m t c p, m t tr m, d ch b nh, lũ l t, h n hán, h a ho n ...ơ ử ư ấ ắ ấ ộ ị ệ ụ ạ ỏ ạ

* Chú ý: Trong s n xu t kinh doanh vi c xác đ nh nhu c u th  tr ng m tả ấ ệ ị ầ ị ườ ộ  
cách toàn di n thì chúng ta c n ph i có h u nh  toàn b  các thông tin đã nêu ệ ầ ả ầ ư ộ ở 
trên. Nh ng trong th c t  khi xác đ nh nhu c u th  tr ng chúng ta ch  c n m tư ự ế ị ầ ị ườ ỉ ầ ộ  
ho c m t s  thông tin quan tr ng đã nêu trên.ặ ộ ố ọ

2.2. Xác đ nh ngu n cung c p thông tinị ồ ấ

Sau khi đã xác đ nh đ c các lo i thông tin c n thu th p, ng i thu th pị ượ ạ ầ ậ ườ ậ  
thông tin c n ph i xác đ nh các ngu n cung c p thông tin cho t ng lo i thông tin.ầ ả ị ồ ấ ừ ạ

M c đích c a ho t đ ng xác đ nh ngu n cung c p thông tin là xác đ nhụ ủ ạ ộ ị ồ ấ ị  
đ c các ngu n cung c p thông tin thích h p cho t ng lo i thông tin c n thuượ ồ ấ ợ ừ ạ ầ  
th p, đ  chính xác và tin c y c a thông tin c n thu th p. ậ ộ ậ ủ ầ ậ

Vi c xác đ nh ngu n cung c p thông tin h p lý s  giúp cho các c  s  s nệ ị ồ ấ ợ ẽ ơ ở ả  
xu t xác đ nh nhu c u th  tr ng thu đ c đ y đ  các thông tin c n thi t, ti tấ ị ầ ị ườ ượ ầ ủ ầ ế ế  
ki m ti n, th i gian và các ngu n l c khác.ệ ề ờ ồ ự

M i ngu n cung c p thông tin khác nhau có th  cung c p cho chúng ta sỗ ồ ấ ể ấ ố 
l ng và đ  chính xác c a thông tin là khác nhau. Đ  ki m tra m c đ  chính xácượ ộ ủ ể ể ứ ộ  
và hoàn ch nh c a thông tin chúng ta c n có nhi u ngu n thông tin khác nhau.ỉ ủ ầ ề ồ

Trong s n xu t nông lâm nghi p các thông tin th  tr ng s n xu t kinhả ấ ệ ị ườ ả ấ  
doanh cây tr ng, v t nuôi chúng ta có th  thu th p t  các ngu n cung c p sau:ồ ậ ể ậ ừ ồ ấ

2.2.1. Các trung gian và nhà s n xu t kinh doanh nông lâm nghi pả ấ ệ

Các trung gian th  tr ng và các nhà s n xu t nông lâm nghi p là nh ngị ườ ả ấ ệ ữ  
ng i mua bán các s n ph m t  tr ng tr t, chăn nuôi hàng ngày do v y h  n mườ ả ẩ ừ ồ ọ ậ ọ ắ  
b t r t ch c nh ng thông tin v  khách hàng cũng nh  đ i th  canh tranh. H  làắ ấ ắ ữ ề ư ố ủ ọ  
nh ng ngu n cung c p thông tin tuy t v i.ữ ồ ấ ệ ờ

Vì v y, khi thu th p thông tin th  tr ng, chúng ta nên b t đ u b ng cáchậ ậ ị ườ ắ ầ ằ  
trao đ i v i các trung gian th  tr ng và các nhà s n xu t kinh doanh nông lâmổ ớ ị ườ ả ấ  
nghi p.ệ

Các trung gian và nhà s n xu t kinh doanh cây tr ng, v t nuôi khác nhau cóả ấ ồ ậ  
th  cung c p nhi u lo i thông tin khác nhau. M t s  thành viên có th  có thôngể ấ ề ạ ộ ố ể  
tin v  nhi u lo i s n ph m, trong khi s  khác ch  có thông tin t p trung vào m tề ề ạ ả ẩ ố ỉ ậ ộ  
ho c m t s  lo i s n ph m s n xu t t  tr ng tr t, chăn nuôi nh t đ nh. Nh ngặ ộ ố ạ ả ẩ ả ấ ừ ồ ọ ấ ị ữ  
thành viên này có th  đang buôn bán các s n ph m t  tr ng tr t, chăn nuôi t i đ aể ả ẩ ừ ồ ọ ạ ị  
ph ng ho c   các vùng khác.ươ ặ ở
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2.2.2. Nông dân 
Nông dân cũng là m t ngu n cung c p thông tin v  th  tr ng s n ph mộ ồ ấ ề ị ườ ả ẩ  

nông lâm nghi p, đ c bi t nh ng nông dân là khách hàng c n mua các s n ph mệ ặ ệ ữ ầ ả ẩ  
t  tr ng tr t, chăn nuôi. H  chính là nh ng ng i n m b t t t nh t v  cung vàừ ồ ọ ọ ữ ườ ắ ắ ố ấ ề  
c u, giá c  c a các lo i s n ph m s n xu t t  tr ng tr t, chăn nuôi trên thầ ả ủ ạ ả ẩ ả ấ ừ ồ ọ ị 
tr ng.ườ

Chúng ta có th  g p g  nông dân ngay   đ a ph ng ho c nông dân ể ặ ỡ ở ị ươ ặ ở 
nh ng khu v c lân c n n i mà h  đã t ng làm ho c đang làm vi c ho c buônữ ự ậ ơ ọ ừ ặ ệ ặ  
bán đ  có đ c nh ng thông tin c n thi t v  th  tr ng nông lâm ng  nghi p.ể ượ ữ ầ ế ề ị ườ ư ệ

2.2.3. Cán b  khuy n nôngộ ế
Cán b  khuy n nông là ng i b n thân thi t và g n gũi nh t v i nông dân,ộ ế ườ ạ ế ầ ấ ớ  

h  có th  cung c p các thông tin h u ích v  th  tr ng nông lâm s n trong khuọ ể ấ ữ ề ị ườ ả  
v c h  ph  trách. Đ  có đ c các thông tin v  th  tr ng nông lâm s n chúng taự ọ ụ ể ượ ề ị ườ ả  
nên trao đ i th ng xuyên v i cán b  khuy n nông d i nhi u hình th c khácổ ườ ớ ộ ế ướ ề ứ  
nhau nh  qua đi n tho i, qua th  t , trong các cu c h p v i s  tham gia c a m tư ệ ạ ư ừ ộ ọ ớ ự ủ ộ  
s  nông dân tiêu bi u, trong các bu i h ng d n chuy n giao k  thu t cho nôngố ể ổ ướ ẫ ể ỹ ậ  
dân ho c thông qua trò chuy n t i c  quan khuy n nông ...ặ ệ ạ ơ ế

2.2.4. Các nhà nghiên c u th  tr ngứ ị ườ

Hi n nay, chúng ta đã có các c  quan chuyên nghiên c u v  th  tr ngệ ơ ứ ề ị ườ  
nh ng vi c đáp  ng các nhu c u tr c ti p v  thông tin th  tr ng cho ng i dânư ệ ứ ầ ự ế ề ị ườ ườ  
tr c ti p s n xu t nông lâm nghi p còn ch a đ c nhi u. Tuy nhiên, chúng ta cóự ế ả ấ ệ ư ượ ề  
th  liên h  v i m t s  nhà nghiên c u t i các tr ng đ i h c, vi n nghiên c u,ể ệ ớ ộ ố ứ ạ ườ ạ ọ ệ ứ  
t  ch c và d  án phát tri n đ  thu th p tài li u, thông tin liên quan và hi u sâuổ ứ ự ể ể ậ ệ ể  
h n v  th  tr ng s n xu t nông lâm nghi p.ơ ề ị ườ ả ấ ệ

2.2.5. Sách báo

Thông tin th  tr ng, đ c bi t là các thông tin v  s n ph m và xu th  giáị ườ ặ ệ ề ả ẩ ế  
c  c a m t s  m t hàng c  th  th ng đ c đăng t i trên các báo Trung  ngả ủ ộ ố ặ ụ ể ườ ượ ả ươ  
và đ a ph ng. M t s  bài báo còn cung c p thông tin và phân tích v  cung vàị ươ ộ ố ấ ề  
c u, thông tin v  các doanh nghi p và nh ng đ u t  g n đây…ầ ề ệ ữ ầ ư ầ

M t trong nh ng đi m quan tr ng nh t c a ngu n thông tin này là chúngộ ữ ể ọ ấ ủ ồ  
cho phép chúng ta ti p c n thông tin v  th  tr ng   các vùng mi n trong n cế ậ ề ị ườ ở ề ướ  
và các n c khác v i chi phí th p và th i gian ng n (chi phí mua báo th p vàướ ớ ấ ờ ắ ấ  
chúng ta ch  m t vài phút đ  đ c qua các m c).ỉ ấ ể ọ ụ

Khi đ c báo, chúng ta c n chú ý t i các bài cung c p thông tin và phân tíchọ ầ ớ ấ  
v  th  tr ng, khách hàng.ề ị ườ
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2.2.6. T p chí, b n tinạ ả

Có r t nhi u t p chí, b n tin đ nh k  cung c p thông tin và phân tích v  thấ ề ạ ả ị ỳ ấ ề ị 
tr ng nông lâm s n trong n c cũng nh  n c ngoài. M t s  t p chí, b n tinườ ả ướ ư ướ ộ ố ạ ả  
chuyên v  các v n đ  kinh t  và kinh doanh, trong khi m t s  khác l i t p trungề ấ ề ế ộ ố ạ ậ  
vào lĩnh v c nông lâm nghi p c  th . M t s  t p chí mang tính chuyên môn, tuyự ệ ụ ể ộ ố ạ  
nhiên cũng có nhi u t p chí ph  thông. Cũng gi ng nh  báo chí, các t p chí vàề ạ ổ ố ư ạ  
b n tin đ nh k  cung c p c  h i ti p c n các thông tin c a nhi u lo i th  tr ngả ị ỳ ấ ơ ộ ế ậ ủ ề ạ ị ườ  
khác nhau.

T p chí và b n tin do các ban thông tin th  tr ng xu t b n th ng r t bạ ả ị ườ ấ ả ườ ấ ổ 
ích. B  Công th ng, B  Tài chính, B  Nông nghi p và Phát tri n nông thôn, Bộ ươ ộ ộ ệ ể ộ 
K  ho ch và Đ u t ... đ u có các b n thông tin th  tr ng riêng và xu t b nế ạ ầ ư ề ả ị ườ ấ ả  
đ nh k . Nhi u t nh cũng đang ti n hành phát tri n h  th ng thông tin th  tr ng,ị ỳ ề ỉ ế ể ệ ố ị ườ  
h  cũng s  cho ra đ i các t p chí và b n tin riêng c a đ a ph ng mình.ọ ẽ ờ ạ ả ủ ị ươ

2.2.7. Truy n thanh, phát thanh, truy n hìnhề ề

Nghe đài và xem truy n hình th ng xuyên là m t cách đ  ti p c n cácề ườ ộ ể ế ậ  
thông tin và n m b t th  tr ng giá c , s n ph m hàng hóa nông lâm s n. Các đàiắ ắ ị ườ ả ả ẩ ả  
truy n thanh và truy n hình đ a ph ng th ng phát các b n tin chuyên đ  về ề ị ươ ườ ả ề ề 
s n xu t nông lâm nghi p, kinh t ... cung c p r t nhi u thông tin h u ích v  thả ấ ệ ế ấ ấ ề ữ ề ị 
tr ng s n ph m và giá c . Th i gian phát sóng c a các ch ng trình có th  thayườ ả ẩ ả ờ ủ ươ ể  
đ i, vì v y chúng ta nên truy c p trang web liên quan c a đài phát thanh và đàiổ ậ ậ ủ  
truy n hình Vi t Nam và các đài đ a ph ng đ  n m đ c l ch phát sóng chínhề ệ ị ươ ể ắ ượ ị  
xác c a các ch ng trình.ủ ươ

2.2.8. Internet

Ngày nay Internet đã phát tri n m nh và đ c s  d ng ph  bi n trong quáể ạ ượ ử ụ ổ ế  
trình thu th p thông tin. Chúng ta có th  truy c p Internet t i b t c  đâu trên đ tậ ể ậ ạ ấ ứ ấ  
n c Vi t Nam, k  c    nh ng vùng sâu, vùng xa, biên gi i và h i đ o. V iướ ệ ể ả ở ữ ớ ả ả ớ  
m t máy tính có th  k t n i Internet ho c đi n tho i di đ ng đ i m i, chúng taộ ể ế ố ặ ệ ạ ộ ờ ớ  
có th  thu th p đ c r t nhi u thông tin v  th  tr ng s n xu t nông lâm ngể ậ ượ ấ ề ề ị ườ ả ấ ư 
nghi p trong n c và qu c t . ệ ướ ố ế

Hi n nay   Vi t Nam có r t nhi u trang web v i các thông tin h u ích vệ ở ệ ấ ề ớ ữ ề 
th  tr ng hàng hóa nông lâm s n, trong đó có m t vài di n đàn tr c tuy n vàị ườ ả ộ ễ ự ế  
chuyên đ  n i ng i s  d ng có th  đ a các câu h i và yêu c u thông tin cề ơ ườ ử ụ ể ư ỏ ầ ụ 
th . Có th  thu th p các thông tin c  th  b ng cách s  d ng các công c  tìmể ể ậ ụ ể ằ ử ụ ụ  
ki m nh  google (http://ế ư  www.google.com.vn). B ng các t  khóa liên quan đ nằ ừ ế  
nhu c u thông tin, ví d  “ th  tr ng nông s n”, ‘‘Giá c  th  tr ng’’ ho c “Thầ ụ ị ườ ả ả ị ườ ặ ị 
tr ng hoa qu ”.... , chúng ta s  có m t danh sách các trang web ho c có cácườ ả ẽ ộ ặ  
thông tin liên quan m t cách nhanh chóng.ộ
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2.2.9.  Các ngu n thông tin khácồ

Ngoài các ngu n cung c p thông tin th  tr ng s n xu t nông lâm ngồ ấ ị ườ ả ấ ư 
nghi p   trên, chúng ta còn có th  có các ngu n cung c p thông tin khác nh : Tệ ở ể ồ ấ ư ừ 
các h i hay câu l c b : H i nông dân, h i làm v n, h i c u chi n binh, h i phộ ạ ộ ộ ộ ườ ộ ự ế ộ ụ 
n , câu l c b  cùng s  thích....  ữ ạ ộ ở

2.3. Xác đ nh ph ng pháp thu th p thông tinị ươ ậ

Sau khi xác đ nh đ c các thông tin c n thu th p và ngu n cung c p thôngị ượ ầ ậ ồ ấ  
tin cho t ng lo i thông tin c  th , chúng ta c n xác đ nh ph ng pháp thu th pừ ạ ụ ể ầ ị ươ ậ  
thông tin h p lý cho t ng lo i thông tin. ợ ừ ạ

M c đích c a ho t đ ng xác đ nh các ph ng pháp thu th p thông tin làụ ủ ạ ộ ị ươ ậ  
ch  ra đ c các bi n pháp thu th p thông tin s  s  d ng cho t ng lo i thông tinỉ ượ ệ ậ ẽ ử ụ ừ ạ  
và ngu n cung c p c  th  nh m thu th p đ y đ  các thông tin c n thi t, ti tồ ấ ụ ể ằ ậ ầ ủ ầ ế ế  
ki m th i gian, ti n c a và các ngu n l c khác. ệ ờ ề ủ ồ ự

Đ  thu th p thông tin trên th  tr ng có th  s  d ng các ph ng pháp sau:ể ậ ị ườ ể ử ụ ươ

2.3.1. Ph ng pháp tài li uươ ệ  (ph ng pháp bàn gi y)ươ ấ

 Là ph ng pháp xác đ nh nhu c u th  tr ng thông qua vi c s  d ng cácươ ị ầ ị ườ ệ ử ụ  
ngu n thông tin, tài li u s n có khác nhau không ph i do t  ng i thu th p thôngồ ệ ẵ ả ự ườ ậ  
tin đi u tra nh : b n tin th  tr ng, báo cáo c a các nhà s n xu t, báo cáo th ngề ư ả ị ườ ủ ả ấ ố  
kê c a các c  quan qu n lý, k t qu  nghiên c u c a các đ  tài khoa h c, s  li uủ ơ ả ế ả ứ ủ ề ọ ố ệ  
và báo cáo c a các d  án, s  li u niên giám th ng kê..., các văn b n lu t, thôngủ ự ố ệ ố ả ậ  
t , ngh  đ nh, ngh  quy t…c a Đ ng, Nhà n c, các quy ho ch và chi n l cư ị ị ị ế ủ ả ướ ạ ế ượ  
phát tri n c a qu c gia, ngành, đ a ph ng đ  thu th p các thông tin th  tr ng.ể ủ ố ị ươ ể ậ ị ườ

Ph ng pháp này đòi h i ng i thu th p thông tin ph i có k  năng t ngươ ỏ ườ ậ ả ỹ ổ  
h p, k  năng phân tích và nh n đ nh t t thì m i có th  thu th p đ c thông tinợ ỹ ậ ị ố ớ ể ậ ượ  
m t cách chính xác.ộ

Ph ng pháp này ít t n kém nh ng đ  tin c y không cao.ươ ố ư ộ ậ

2.3.2. Ph ng pháp hi n tr ngươ ệ ườ

Ngu n thông tin thu th p b ng ph ng pháp tài li u nhi u khi không th aồ ậ ằ ươ ệ ề ỏ  
mãn đ c m c đích nghiên c u th  tr ng nh  cách th c t  ch c s n xu t kinhượ ụ ứ ị ườ ư ứ ổ ứ ả ấ  
doanh, thái đ , s  thích th  hi u, m c đ  th a mãn nhu c u c a khách hàng... vìộ ở ị ế ứ ộ ỏ ầ ủ  
nh ng thông tin lo i này mang tính đ c thù, không có s n. Do v y, c n ph i ti nữ ạ ặ ẵ ậ ầ ả ế  
hành tr c ti p thu th p thông tin th  tr ng và đ c g i là ph ng pháp hi nự ế ậ ị ườ ượ ọ ươ ệ  
tr ng.ườ
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Ph ng pháp hi n tr ng là thu th p thông tin th  tr ng qua ph ng v nươ ệ ườ ậ ị ườ ỏ ấ  
tr c ti p, quan sát, phi u đi u tra... Do ph i t  t  ch c thu th p thông tin, nênự ế ế ề ả ự ổ ứ ậ  
chi phí cao h n so v i ph ng pháp tài li u.ơ ớ ươ ệ

2.3.2.1. Ph ng v nỏ ấ  (tr ng c u ý ki n): ư ầ ế

­ Ph ng v n là gì? ỏ ấ Là ph ng th c h i đáp trong h i tho i nh m thu nh nươ ứ ỏ ộ ạ ằ ậ  
tr c ti p thông tin t  m t đ i t ng ự ế ừ ộ ố ượ xung quanh m t s  v n đ  c  th .ộ ố ấ ề ụ ể

Ph ng v n công khai xung quanh m t s  v n đ  ho c ch  đ  c  th  làỏ ấ ộ ố ấ ề ặ ủ ề ụ ể  
ph ng pháp thu th p thông tin phù h p. Lo i ph ng v n nh  v y đôi khi trươ ậ ợ ạ ỏ ấ ư ậ ở 
thành cu c th o lu n, trao đ i không chính th c và cho phép thu th p thông tinộ ả ậ ổ ứ ậ  
m t cách linh ho t và nhanh chóng.ộ ạ

­ M t s  chú ý trong quá trình ph ng v nộ ố ỏ ấ

Đ  cho cu c ph ng v n đ c thành công, ng i ph ng v n c n chu n bể ộ ỏ ấ ượ ườ ỏ ấ ầ ẩ ị 
th t k  các n i dung sau:ậ ỹ ộ

+ Xác đ nh ch  đ , n i dung thông tin ph ng v n: Tr c khi ph ng v n,ị ủ ề ộ ỏ ấ ướ ỏ ấ  
ng i ph ng v n c n xác đ nh rõ ch  đ  ph ng v n, các thông tin c n thu th pườ ỏ ấ ầ ị ủ ề ỏ ấ ầ ậ  
đ  tránh tình tr ng ph ng v n lan man sang các v n đ  khác không thu c v n để ạ ỏ ấ ấ ề ộ ấ ề 
c n tìm hi u, xác đ nh.ầ ể ị

+ Xác đ nh câu h i ph ng v n: Câu h i ph ng v n t t đ c th  hi n ị ỏ ỏ ấ ỏ ỏ ấ ố ượ ể ệ ở 
m t s  yêu c u sau: ng n g n, rõ ý h i, m i câu h i ch  có m t ý h i, dùng tộ ố ầ ắ ọ ỏ ỗ ỏ ỉ ộ ỏ ừ 
ng  phù h p đ n gi n thích h p v i các đ i t ng ph ng v n khác nhau.  ữ ợ ơ ả ợ ớ ố ượ ỏ ấ

+ Xác đ nh đ i t ng ph ng v n: V i m i ch  đ , thông tin khác nhau thìị ố ượ ỏ ấ ớ ỗ ủ ề  
c n ph ng v n các đ i t ng khác nhau. Do đó c n xác đ nh rõ các đ i t ngầ ỏ ấ ố ượ ầ ị ố ượ  
ph ng v n t ng  ng cho m i v n đ  và thông tin c n thu th p.ỏ ấ ươ ứ ỗ ấ ề ầ ậ

­ M t s  d ng câu h i trong ph ng v nộ ố ạ ỏ ỏ ấ

+ Câu h i đóng: là nh ng câu h i mà ch  có m t ph ng án tr  l i, th ngỏ ữ ỏ ỉ ộ ươ ả ờ ườ  
là nh ng câu h i tìm hi u th c t  và câu tr  l i th ng ng n, có m t đáp án nhữ ỏ ể ự ế ả ờ ườ ắ ộ ư 
“Có” ho c “Không”, ”Đúng” ho c ”Sai”. ặ ặ

Ví d : ụ

Ông/bà đã bao gi  mua g o   c a hàng c a ông C không?ờ ạ ở ử ủ

+ Câu h i m : là nh ng câu h i không có câu tr  l i c  đ nh, chúng kíchỏ ở ữ ỏ ả ờ ố ị  
thích suy nghĩ và m  ra nh ng trao đ i ho c tranh lu n. ở ữ ổ ặ ậ

Ví d : Ông/bà hãy cho bi t trang tr i nhà ông D tr ng và nuôi nh ng gì?ụ ế ạ ồ ữ

T  nh ng n i dung tr  l i, ng i ph ng v n có th  d a vào đó đ t ti pừ ữ ộ ả ờ ườ ỏ ấ ể ự ặ ế  
nh ng câu h i khác đ  có đ c nhi u thông tin h n.ữ ỏ ể ượ ề ơ
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2.3.2.2. Quan sát

­ Quan sát tr c ti p là gì? Là quá trình thu th p các thông tin đ nh tính thôngự ế ậ ị  
qua quan sát nh : ch t l ng, m u s c, hình dáng c a s n ph m; ph ng th cư ấ ượ ầ ắ ủ ả ẩ ươ ứ  
trao đ i, mua bán…ổ

­ Quan sát tr c ti p là m t ph ng pháp thu th p thông tin quan tr ng vàự ế ộ ươ ậ ọ  
nên k t h p s  d ng cùng v i ph ng v n. Có th  bi t đ c r t nhi u thông quaế ợ ử ụ ớ ỏ ấ ể ế ượ ấ ề  
quan sát. 

Ví d : Khi đ n các khu ch , có th  quan sát các lo i s n ph m hàng hóaụ ế ợ ể ạ ả ẩ  
nông  lâm s n  và ch t   l ng  c a  t ng   lo i  s n  ph m, s   l ng  s n ph m;ả ấ ượ ủ ừ ạ ả ẩ ố ượ ả ẩ  
ph ng ti n v n chuy n c a ng i nông dân, th ng nhân s  d ng, cũng nhươ ệ ậ ể ủ ườ ươ ử ụ ư 

c tính s  l ng đ i th  c nh tranh, ng i mua; xác nh n th i đi m mua bánướ ố ượ ố ủ ạ ườ ậ ờ ể  
cao đi m ho c th i đi m ít mua bán nh t,  c tính kh i l ng hàng đ c muaể ặ ờ ể ấ ướ ố ượ ượ  
bán…

2.3.2.3 Phi u đi u traế ề

Đây là ph ng pháp thu th p thông tin th  tr ng b ng cách g i cho kháchươ ậ ị ườ ằ ử  
hàng ho c nh ng ng i cung c p thông tin m t t m phi u có ghi s n nh ng câuặ ữ ườ ấ ộ ấ ế ẵ ữ  
h i đ  h  đi n câu tr  l i c a mình vào kho ng tr ng r i g i l i cho ng i phátỏ ể ọ ề ả ờ ủ ả ố ồ ử ạ ườ  
phi u.ế

Theo ph ng pháp này,  nhà s n xu t kinh doanh ph i  xây d ng đ cươ ả ấ ả ự ượ  
phi u đi u tra. N i dung c a phi u đi u tra g m nh ng câu h i c  th , đ nế ề ộ ủ ế ề ồ ữ ỏ ụ ể ơ  
gi n, d  hi u, phù h p v i yêu c u c a nhà s n xu t kinh doanh theo t ng v nả ễ ể ợ ớ ầ ủ ả ấ ừ ấ  
đ . Cách đ t câu h i ch  y u   đây ch  y u là câu h i đóng đ  khách hàng dề ặ ỏ ủ ế ở ủ ế ỏ ể ễ 
tr  l i ho c tr  l i theo cách đánh d u.ả ờ ặ ả ờ ấ

 Phi u đi u tra có th  g i tr c ti p đ n tay khách hàng ho c theo đ ngế ề ể ử ự ế ế ặ ườ  
b u đi n. Ph ng pháp này th ng có hi u qu  không cao.ư ệ ươ ườ ệ ả

2.3.2.4. Ph ng pháp s  d ng công c  phân tích chi n l c (SWOT)ươ ử ụ ụ ế ượ

Đây là m t ph ng pháp hi n đ i phù h p v i làm vi c và phân tích theoộ ươ ệ ạ ợ ớ ệ  
nhóm, đ c s  d ng trong vi c l p k  ho ch s n xu t kinh doanh, xây d ngượ ử ụ ệ ậ ế ạ ả ấ ự  
chi n l c, đánh giá đ i th  c nh tranh, ti p th , phát tri n s n ph m và d chế ượ ố ủ ạ ế ị ể ả ẩ ị  
v ... Ph ng pháp này ti n hành phân tích nh ng đi m m nh, đi m y u, c  h iụ ươ ế ữ ể ạ ể ế ơ ộ  
và r i ro, trong các tài li u khác g i là ph ng pháp phân tích SWOT. ủ ệ ọ ươ

SWOT là các ch  vi t t t c a các t  ti ng Anh: Đi m m nh (Strengths),ữ ế ắ ủ ừ ế ể ạ  
đi m   y u   (Weaknesses),   Th i   c   (Opportunities),   r i   ro   hay   Thách   th cể ế ờ ơ ủ ứ  
(Threats). Các y u t  trên đ c s p x p m t cách tr t t  trong m t khung đ cế ố ượ ắ ế ộ ậ ự ộ ượ  
g i là s  đ  phân tích SWOT.ọ ơ ồ
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Đi m m nh (S)ể ạ Th i c  (O)ờ ơ

Đi m y u (W)ể ế Thách th c (T)ứ

Trong đó:

Đi m m nh, đi m y u là nh ng y u t  n i t i, bên trong, s n có t o nênể ạ ể ế ữ ế ố ộ ạ ẵ ạ  
ho c làm gi m giá tr  c a c  s  s n xu t nh : tài s n, ngu n l c v  tài chính,ặ ả ị ủ ơ ở ả ấ ư ả ồ ự ề  
đ t đai, v  c  s  v t ch t,  nhân l c,  kinh nghi m t  ch c,  k  năng và kinhấ ề ơ ở ậ ấ ự ệ ổ ứ ỹ  
nghi m s n xu t… c a c  s  so v i các đ i th  c nh tranh.ệ ả ấ ủ ơ ở ớ ố ủ ạ

Th i c , thách th c là nh ng y u t  bên ngoài t o nên ho c làm gi m giáờ ơ ứ ữ ế ố ạ ặ ả  
tr  và n m ngoài t m ki m soát c a c  s  s n xu t. Th i c  và thách th c n yị ằ ầ ể ủ ơ ở ả ấ ờ ơ ứ ả  
sinh t  môi tr ng kinh doanh c nh tranh, y u t  đ a lý, kinh t , chính tr , xã h i,ừ ườ ạ ế ố ị ế ị ộ  
s  phát tri n c a công ngh , lu t pháp hay văn hóa…ự ể ủ ệ ậ

Quá trình phân tích chi n l c (SWOT) g m các b c chính sau đây:ế ượ ồ ướ

1. L p m t b ng g m b n ô, t ng  ng v i b n y u t  c a mô hìnhậ ộ ả ồ ố ươ ứ ớ ố ế ố ủ  
SWOT (nh  s  đ  trên).ư ơ ồ

2. Trong m i ô, nhóm phân tích c n nhìn nh n l i và và vi t ra các đ cỗ ầ ậ ạ ế ặ  
đi m có  nh h ng đ n m c tiêu phát tri n c a c  s  s n xu t. M i y u tể ả ưở ế ụ ể ủ ơ ở ả ấ ỗ ế ố 
vi t m t dòng, li t kê càng đ y đ  và rõ ràng càng t t.ế ộ ệ ầ ủ ố

    3. M i ng i c n th ng th n và không b  sót đ c đi m, y u t  nào trongọ ườ ầ ẳ ắ ỏ ặ ể ế ố  
quá

trình th ng kê, quá trình th c hi n phân tích c n nên quan tâm đ n t t c  nh ngố ự ệ ầ ế ấ ả ữ  
ý ki n, quan đi m c a m i ng i.ế ể ủ ọ ườ

4. Biên t p l i t t c  các ý ki n đã li t kê, xóa b  nh ng đ c đi m trùngậ ạ ấ ả ế ệ ỏ ữ ặ ể  
l p, g ch chân nh ng đ c đi m riêng bi t, quan tr ng.ắ ạ ữ ặ ể ệ ọ

5. Ti n hành phân tích ý nghĩa c a các đ c đi m.ế ủ ặ ể

6. Ho ch đ nh rõ nh ng hành đ ng c n làm nh  c ng c  các k  năng quanạ ị ữ ộ ầ ư ủ ố ỹ  
tr ng, loai b  các m t còn h n ch , khai thác các c  h i, b o v  c  s  s n xu tọ ỏ ặ ạ ế ơ ộ ả ệ ơ ở ả ấ  
tránh kh i các nguy c  và r i ro.ỏ ơ ủ
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7. Đ nh k  c p nh t bi u đ  SWOT, làm tăng thêm tính hoàn thi n và hi uị ỳ ậ ậ ể ồ ệ ệ  
qu  cho k  ho ch  và chi n l c gây d ng và phát tri n c  s  s n xu t.ả ế ạ ế ượ ự ể ơ ở ả ấ

Sau khi phân tích c n xem xét đ  đ a ra các chi n l c phát tri n c a c  ầ ể ư ế ượ ể ủ ơ
sở

s n xu t g m:ả ấ ồ

­ Chi n l c S­O (Đi m m nh và Th i c ):  ế ượ ể ạ ờ ơ  Nh m theo đu i nh ng cằ ổ ữ ơ 
h i phù h p v i nh ng đi m m nh s n có c a c  s  s n xu t.ộ ợ ớ ữ ể ạ ẵ ủ ơ ở ả ấ

  ­ Chi n l c W­Oế ượ  (Đi m y u và Th i c ): Nh m kh c ph c các đi mể ế ờ ơ ằ ắ ụ ể  
y u đế ể

theo đu i và n m b t c  h i.ổ ắ ắ ơ ộ
­ Chi n l c S­T (Đi m m nh và Thách th c): Nh m xác đ nh nh ng cáchế ượ ể ạ ứ ằ ị ữ  

th c mà c  s  s n xu t có th  s  d ng nh ng đi m m nh c a mình đ  làmứ ơ ở ả ấ ể ử ụ ữ ể ạ ủ ể  
gi m kh  năng b  thi t h i vì các nguy c  t  bên ngoài đem l i.ả ả ị ệ ạ ơ ừ ạ

­ Chi n l c W­T (Đi m y u và Thách th c):ế ượ ể ế ứ  Nh m hình thành m t kằ ộ ế 
ho ch phòng th  đ  ngăn không cho các đi m y u c a chính c  s  s n xu t làmạ ủ ể ể ế ủ ơ ở ả ấ  
cho c  s  b  suy thoái tr c các nguy c  t  bên ngoài.ơ ở ị ướ ơ ừ

2.3.2.5. Ph ng pháp khácươ

­ Truy n tin trên đài truy n thanh, phát thanh: Trong ph ng pháp này nhàề ề ươ  
s n xu t kinh doanh c n vi t m t đo n thông tin v  nh ng thông tin c n thuả ấ ầ ế ộ ạ ề ữ ầ  
th p g i đài truy n thanh xã ho c đài phát thanh đ a ph ng đ  phát tin. Yêu c uậ ử ề ặ ị ươ ể ầ  
c a b n tin c n rõ ràng, ng n g n và cung c p m t đ a ch , s  đi n tho i đủ ả ầ ắ ọ ấ ộ ị ỉ ố ệ ạ ể 
ng i cung c p thông tin g i thông tin đ n.ườ ấ ử ế

­ Dùng b n tin khuy n nông: G i nh ng thông tin c n thu th p và đ a chả ế ử ữ ầ ậ ị ỉ 
cho c  quan khuy n nông ho c đ  ngh  đăng trên b n tin khuy n nông c a đ aơ ế ặ ề ị ả ế ủ ị  
ph ng đ  thông báo nh ng thông tin c n thu th p.ươ ể ữ ầ ậ

­ Đi u tra th  tr ng thông qua các t  ch c xã h i: Là ph ng pháp sề ị ườ ổ ứ ộ ươ ử 
d ng các t  ch c chính tr , xã h i nh : Đoàn thanh niên, h i nông dân, h i làmụ ổ ứ ị ộ ư ộ ộ  
v n, h i c u chi n binh, h i ph  n  …, đ  thu th p thông tin b ng cách cungườ ộ ự ế ộ ụ ữ ể ậ ằ  
c p cho các t  ch c này nh ng thông tin c n thu th p đ  h  nh  các thành viênấ ổ ứ ữ ầ ậ ể ọ ờ  
c a t  ch c thu th p giúp và g i l i cho ng i đi u tra.ủ ổ ứ ậ ử ạ ườ ề

2.4. Thu th p thông tin th  tr ngậ ị ườ

Là quá trình s  d ng các ph ng pháp thu th p thông tin đ  thu th p toànử ụ ươ ậ ể ậ  
b  các thông tin c n thi t v  th  tr ng.ộ ầ ế ề ị ườ

M c đích: Ho t đ ng thu th p thông tin th  tr ng là thu th p đ c toànụ ạ ộ ậ ị ườ ậ ượ  
b  thông tin v  nhu c u s n ph m, giá c , th  hi u c a khách hàng cũng nh  cácộ ề ầ ả ẩ ả ị ế ủ ư  
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đ i th  c nh tranh khác làm c  s  xác đ nh nhu c u th  tr ng, kh  năng tiêu thố ủ ạ ơ ở ị ầ ị ườ ả ụ 
s n ph m.ả ẩ

Khi thu th p thông tin chúng ta c n chú ý đ n m t s  v n đ  sau:ậ ầ ế ộ ố ấ ề

­ S  d ng m t vài ngu n cung c p thông tin đ  thu th p cùng m t lo iử ụ ộ ồ ấ ể ậ ộ ạ  
thông tin nh m ki m tra đ  chính xác và hoàn ch nh c a thông tin.ằ ể ộ ỉ ủ

­ C n khai thác nhi u thông tin t  m t ngu n cung c p thông tin.ầ ề ừ ộ ồ ấ

­ Khi thu th p thông tin c n ghi chép rõ nh ng thông tin thu đ c, đ a ch ,ậ ầ ữ ượ ị ỉ  
cách liên l c đ  có th  liên h  l i n u c n thi t.ạ ể ể ệ ạ ế ầ ế

2.5. X  lý các s  li u thu th pử ố ệ ậ

Sau khi thu th p thông tin, b c ti p theo ph i ti n hành x  lý các thôngậ ướ ế ả ế ử  
tin đã thu th p đ c.ậ ượ

M c đích c a vi c x  lý thông tin sau khi thu th p là chúng ta ki m tra l iụ ủ ệ ử ậ ể ạ  
đ  chính xác, hoàn ch nh c a thông tin, phân lo i và th ng kê các lo i thông tinộ ỉ ủ ạ ố ạ  
đã thu th p đ c làm c  s  xác đ nh nhu c u th  tr ng, kh  năng tiêu th  s nậ ượ ơ ở ị ầ ị ườ ả ụ ả  
ph m trong s n xu t kinh doanh nông lâm nghi p .ẩ ả ấ ệ

S n ph m cu i cùng c a b c này là ph i tr  l i đ c câu h i: ả ẩ ố ủ ướ ả ả ờ ượ ỏ

­ Th  tr ng có nhu c u v  các s n ph m Qu , H i, S  hay không? sị ườ ầ ề ả ẩ ế ồ ả ố 
l ng nhi u hay ít?…ượ ề

­ Bi u th ng kê s  l ng khách hàng và nhu c u c a h  v  các s n ph mể ố ố ượ ầ ủ ọ ề ả ẩ  
hi n t i và trong t ng lai.ệ ạ ươ

 ­ Bi u th ng kê s  l ng và các thông tin c a các đ i th  c nh tranh.ể ố ố ượ ủ ố ủ ạ

Bi u 01: Th ng kê nhu c u c a khách hàngể ố ầ ủ

Số 
TT

H  và tênọ  
khách hàng

Các thông tin v  khách hàng, s n ph mề ả ẩ
Đ aị  
chỉ

S nả  
phẩ
m

Số 
l ngượ  
mua

Quy cách, 
ch tấ  

l ngượ

Giá
mua

Th iờ  
đi mể
mua

Nhu c uầ
trong t ngươ  

lai
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) (9)

Bi u 02: Th ng kê thông tin v  đ i th  c nh tranhể ố ề ố ủ ạ

Số 
   

H  và tênọ
Các thông tin v  đ i th  c nh tranhề ố ủ ạ

Đ aị   S nả   Số  Quy  Giá N iơ   Quy mô 
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TT đ i thố ủ
c nh tranhạ

chỉ phẩ
m

l ngượ
s nả  
xu tấ

cách, 
ch tấ  

l ngượ

bán bán s n xu tả ấ  
t ng laiươ

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) (9)

3. Khái ni m k  ho ch s n xu tệ ế ạ ả ấ

K  ho ch s n xu t luôn có vai trò quan tr ng trong s n xu t, kinh doanhế ạ ả ấ ọ ả ấ  
trong n n kinh t  nói chung, đ c bi t quan tr ng trong n n kinh t  th  tr ng vìề ế ặ ệ ọ ề ế ị ườ  
nó là m t trong nh ng công c  qu n lý s n xu t đem l i hi u qu  cao nh t. ộ ữ ụ ả ả ấ ạ ệ ả ấ

K  ho ch s n xu t đúng s  giúp cho các c  s  s n xu t có ph ng h ngế ạ ả ấ ẽ ơ ở ả ấ ươ ướ  
đ u t  đ  s n xu t đúng h ng, là căn c  đi u hành quá trình s n xu t kinhầ ư ể ả ấ ướ ứ ề ả ấ  
doanh đ ng th i là c  s  đ  ki m tra, đánh giá các ho t đ ng, tìm ra các đi mồ ờ ơ ở ể ể ạ ộ ể  
m nh, đi m y u. Trên c  s  đó có nh ng bi n pháp đi u ch nh phù h p nh mạ ể ế ơ ở ữ ệ ề ỉ ợ ằ  
tăng hi u qu  c a quá trình s n xu t, đem l i l i nhu n cao và tránh đ c cácệ ả ủ ả ấ ạ ợ ậ ượ  
r i ro. ủ

V y, K  ho ch s n xu t là t p h p các ho t đ ng d  ki n th c hi nậ ế ạ ả ấ ậ ợ ạ ộ ự ế ự ệ  
đ c s p x p theo m t trình t  nh t đ nh nh m đ t đ c m c tiêu đã đ t raượ ắ ế ộ ự ấ ị ằ ạ ượ ụ ặ  
trong m t kho ng th i gian, ngu n l c nh t đ nh.ộ ả ờ ồ ự ấ ị

Trong h  th ng k  ho ch s n xu t th ng có k  ho ch dài h n và kệ ố ế ạ ả ấ ườ ế ạ ạ ế 
ho ch ng n h n.ạ ắ ạ

­ K  ho ch dài h n nh m xác đ nh m t đ nh h ng cho s  phát tri n s nế ạ ạ ằ ị ộ ị ướ ự ể ả  
xu t và kinh doanh mà gia đình (c  s  s n xu t) c n theo đu i trong m t kho ngấ ơ ở ả ấ ầ ổ ộ ả  
th i gian t ng đ i dài (th ng t  4 – 5 năm ho c 10 – 15 năm).ờ ươ ố ườ ừ ặ

­  K  ho ch ng n h n  th ng đ c  xây d ng cho  th i  gian ng n (kế ạ ắ ạ ườ ượ ự ờ ắ ế 
ho ch ngày, tu n, tháng,…) là toàn b  các ho ch đ ng xây d ng l ch trình s nạ ầ ộ ạ ộ ự ị ả  
xu t,   tiêu th  s n ph m, k  ho ch  tài  chính,  phân công công vi c cho  t ngấ ụ ả ẩ ế ạ ệ ừ  
ng i, nhóm ng i nh m đ m b o hoàn thành công vi c đúng ti n đ  đã xácườ ườ ằ ả ả ệ ế ộ  
đ nh trong l ch trình s n xu t trên c  s  s  d ng hi u qu  kh  năng s n xu tị ị ả ấ ơ ở ử ụ ệ ả ả ả ấ  
c a gia đình (ủ c  s  s n xu tơ ở ả ấ ).

4. L i ích c a vi c l p k  ho ch s n xu t ợ ủ ệ ậ ế ạ ả ấ

K  ho ch s n xu t là đi u ki n c  b n đ  th c hi n có hi u qu  chi nế ạ ả ấ ề ệ ơ ả ể ự ệ ệ ả ế  
l c s n xu t, là công c  quan tr ng giúp ch  doanh nghi p ch  đ o s n xu t cóượ ả ấ ụ ọ ủ ệ ỉ ạ ả ấ  
c  s  khoa h c. M t khác k  ho ch giúp cho các doanh nghi p t p trung khaiơ ở ọ ặ ế ạ ệ ậ  
thác m i ti m năng c a mình đ  nâng cao năng l c và hi u qu  s n xu t.ọ ề ủ ể ự ệ ả ả ấ
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M t khác, nh  tính toán có k  ho ch mà c  s  s n xu t tránh đ c nh ngặ ờ ế ạ ơ ở ả ấ ượ ữ  
r i ro, đ ng th i ch  đ ng  ng phó v i nh ng s  bi n đ ng b t th ng c a thủ ồ ờ ủ ộ ứ ớ ữ ự ế ộ ấ ườ ủ ị 
tr ng. K  ho ch s n xu t còn giúp các c  s  s n xu t có c  s  đ  ki m tra cácườ ế ạ ả ấ ơ ở ả ấ ơ ở ể ể  
ho t đ ng c a mình, tìm ra nh ng đi m m nh, đi m y u c a mình, c a các đ iạ ộ ủ ữ ể ạ ể ế ủ ủ ố  
th  c nh tranh đ  có các gi i pháp thích h p. ủ ạ ể ả ợ

 Đ i v i h  nông dân k  ho ch s n xu t là công c  đ  thay đ i t  duy,ố ớ ộ ế ạ ả ấ ụ ể ổ ư  
suy nghĩ ki u cũ sang t  duy có tính toán, cân nh c. Trong quá trình xây d ng vàể ư ắ ự  
th c hi n k  ho ch, h  bi t nên s n xu t m t hàng? S n xu t nh  th  nào?ự ệ ế ạ ọ ế ả ấ ặ ả ấ ư ế  
Tiêu th    đâu và cho ai đ  có nhi u lãi nh t. M t k  ho ch s n xu t t t nó môụ ở ể ề ấ ộ ế ạ ả ấ ố  
t  t t c  t  nh ng th  nh  nh t nh t nh  ghi chép s  sách đ n nh ng th  quanả ấ ả ừ ữ ứ ỏ ặ ấ ư ổ ế ữ ứ  
tr ng nh  chi phí ti n hành s n xu t hàng năm c a gia đình, l i nhu n và tìnhọ ư ế ả ấ ủ ợ ậ  
hình tiêu th  s n ph m… ụ ả ẩ

Tóm l i, l p k  ho ch s n xu t s  có nh ng l i ích sau:ạ ậ ế ạ ả ấ ẽ ữ ợ

­ Đáp  ng đ c nhu c u c a th  tr ng;ứ ượ ầ ủ ị ườ

­ Phát huy h t ti m năng ngu n l c c a c  s  trong s n xu t;ế ề ồ ự ủ ơ ở ả ấ

­ Kh c ph c đ c nh ng nh c đi m c a phân tích tình hình th c ti n kắ ụ ượ ữ ượ ể ủ ự ễ ế 
ho ch trong s n xu t năm tr c;ạ ả ấ ướ

­ Thích  ng v i k  kinh doanh ti p theo.ứ ớ ỳ ế

5. Căn c  đ  l p k  ho ch s n xu tứ ể ậ ế ạ ả ấ
5.1. Nhu c u th  tr ngầ ị ườ

Xác đ nh nhu c u th  tr ng là ph ng th c đ  c  s  s n xu t xác đ nhị ầ ị ườ ươ ứ ể ơ ở ả ấ ị  
nên s n xu t s n ph m gì? S n xu t nh  th  nào? S n xu t cho ai? ả ấ ả ẩ ả ấ ư ế ả ấ

Đ  bi t s n xu t s n ph m gì, các c  s  s n xu t c n ph i tìm hi u kể ế ả ấ ả ẩ ơ ở ả ấ ầ ả ể ỹ 
th  tr ng, b i vì trong n n kinh t  th  tr ng các c  s  s n xu t ch  s n xu tị ườ ở ề ế ị ườ ơ ở ả ấ ỉ ả ấ  
nh ng gì mà th  tr ng c n ch  không ph i là nh ng gì mà mình có th  s nữ ị ườ ầ ứ ả ữ ể ả  
xu t. Không nh ng v y m c tiêu c a các c  s  s n xu t là t i đa hóa l i nhu nấ ữ ậ ụ ủ ơ ở ả ấ ố ợ ậ  
nh  v y h  không ch  quan tâm đ n nhu c u c a th  tr ng mà còn ph i quanư ậ ọ ỉ ế ầ ủ ị ườ ả  
tâm đ n các v n đ  khác c a th  tr ng nh  đ i th  c nh tranh, giá c , s nế ấ ể ủ ị ườ ư ố ủ ạ ả ả  
ph m thay th , không ch  quan tâm đ n phân tích th  tr ng hi n t i mà c nẩ ế ỉ ế ị ườ ệ ạ ầ  
quan tâm đ n th  tr ng t ng lai, cung – c u dài h n đ   n đ nh h ng s nế ị ườ ươ ầ ạ ể ổ ị ướ ả  
xu t lâu dài.ấ

5.2. Căn c  vào đi u ki n t  nhiênứ ề ệ ự

Đi u ki n t  nhiên c a vùng là y u t  quan tr ng quy t đ nh đ n ph ngề ệ ự ủ ế ố ọ ế ị ế ươ  
h ng s n xu t cũng nh  các k  ho ch s n xu t ng n và dài h n c a c  s  s nướ ả ấ ư ế ạ ả ấ ắ ạ ủ ơ ở ả  
xu t nông lâm nghi p.ấ ệ

25



Các y u t  c a đi u ki n t  nhiên  nh h ng tr c ti p s n xu t nông lâmế ố ủ ề ệ ự ả ưở ự ế ả ấ  
nghi p g m: khí h u (nhi t đ , ch  đ  n ng, m a…), đ t đai, đ a hình, ngu nệ ồ ậ ệ ộ ế ộ ắ ư ấ ị ồ  
n c. M i vùng có đi u ki n t  nhiên khác nhau nên c n ph i phân tích k  đướ ỗ ề ệ ự ầ ả ỹ ể 
xác đ nh và l a ch n cây tr ng phù h p theo nguyên t c “ đ t nào cây  y” và k tị ự ọ ồ ợ ắ ấ ấ ế  
h p nguyên t c t i đa hóa l i nhu n trên 1 đ n v  di n tích b ng các s n ph mợ ắ ố ợ ậ ơ ị ệ ằ ả ẩ  
cây tr ng v t nuôi khác.ồ ậ

Đ  xác đ nh các y u t  t  nhiên có th  l y thông tin   các c  quan chuyênể ị ế ố ự ể ấ ở ơ  
môn ho c s  quan sát và th ng kê nhi u năm c a ng i dân, ho c d a vào kinhặ ự ố ề ủ ườ ặ ự  
nghi m th c ti n c a ng i dân đ a ph ng có th  giúp c  s  s n xu t quy tệ ự ễ ủ ườ ị ươ ể ơ ở ả ấ ế  
đ nh l a ch n cây tr ng v t nuôi phù h p.ị ự ọ ồ ậ ợ

5.3. Căn c  vào đi u ki n c a h  gia đìnhứ ề ệ ủ ộ

Đ t đai, v n, lao đ ng, k  thu t là nh ng y u t  quy t đ nh đ n năng l cấ ố ộ ỹ ậ ữ ế ố ế ị ế ự  
s n xu t th c t  c a các c  s  s n xu t, quy t đ nh quy mô s n xu t c a t ngả ấ ự ế ủ ơ ở ả ấ ế ị ả ấ ủ ừ  
s n ph m, kh  năng m  r ng, kh  năng chuy n h ng s n xu t c a các c  sả ẩ ả ở ộ ả ể ướ ả ấ ủ ơ ở 
s n xu t nông lâm nghi p. Vi c xác đ nh đ c các y u t  ngu n l c c a c  sả ấ ệ ệ ị ượ ế ố ồ ự ủ ơ ở 
s  là căn c  h u ích cho các ch  c  s  trong vi c cân đ i các ngu n l c đ  xâyẽ ứ ữ ủ ơ ở ệ ố ồ ự ể  
d ng k  ho ch s n xu t cho t ng công vi c, t ng công đo n, t ng s n ph mự ế ạ ả ấ ừ ệ ừ ạ ừ ả ẩ  
hay cho toàn b  c  s  s n xu t. ộ ơ ở ả ấ

Ngoài nh ng y u t  nêu trên, đ  l p k  ho ch s n xu t cũng c n l u tâmữ ế ố ể ậ ế ạ ả ấ ầ ư  
đ n tình hình phân b  các xí nghi p ch  bi n, các trung tâm công nghi p, tìnhế ố ệ ế ế ệ  
hình tiêu th  và v n chuy n hàng hóa cũng nh  các chính sách phát tri n kinh tụ ậ ể ư ể ế 
c a  Nhà  n c  đ c  bi t   là  các  chính sách   liên  quan đ n s n  xu t  nông  lâmủ ướ ặ ệ ế ả ấ  
nghi p. Đây cũng đ c coi là m t trong nh ng căn c  r t quan tr ng cho quáệ ượ ộ ữ ứ ấ ọ  
trình l p k  ho ch s n xu t nông lâm nghi p b i vì các y u t  này s  là m tậ ế ạ ả ấ ệ ở ế ố ẽ ộ  
trong nh ng đi u ki n quan tr ng đ  c  s  s n xu t cân nh c nên s n xu t s nữ ề ệ ọ ể ơ ở ả ấ ắ ả ấ ả  
ph m gì? quy mô s n xu t ra sao? cách th c tiêu th  th  nào?...ẩ ả ấ ứ ụ ế

Đ i v i k  ho ch s n xu t cho cây tr ng, sau khi căn c  vào nhu c u thố ớ ế ạ ả ấ ồ ứ ầ ị 
tr ng, căn c  vào đi u ki n t  nhiên c n phân tích chi ti t các n i dung sau: ườ ứ ề ệ ự ầ ế ộ

­ Nh ng s  li u c  b n v  tình hình s n xu t và các ch  tiêu th c hi nữ ố ệ ơ ả ề ả ấ ỉ ự ệ  
trong năm. 

­ N m đ c di n tích và tính ch t đ t tr ng c a c  s : di n tích đ t đãắ ượ ệ ấ ấ ồ ủ ơ ở ệ ấ  
đ a vào s n xu t? di n tích còn ch a đ a vào s n  xu t; n m v ng t ng vùng,ư ả ấ ệ ư ư ả ấ ắ ữ ừ  
t ng kho nh, h ng đ t đ  ti n hành lên k  ho ch c  th . ừ ả ạ ấ ể ế ế ạ ụ ể

­ N m v ng đ c c  s  v t ch t, k  thu t, ngu n v n và kh  năng vayắ ữ ượ ơ ở ậ ấ ỹ ậ ồ ố ả  
v n đ  s n xu t và m  r ng s n xu t. ố ể ả ấ ở ộ ả ấ

­ N m đ c s  l ng và ch t l ng lao đ ng c a c  s . ắ ượ ố ượ ấ ượ ộ ủ ơ ở
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­ N m v ng các đ nh m c trong s n xu t: s  loài cây tr ng, v t nuôi; đ nhắ ữ ị ứ ả ấ ố ồ ậ ị  
m c chi phí v t t  và nhân công cho m i loài làm c  s  cho quá trình xây d ngứ ậ ư ỗ ơ ở ự  
k  ho ch cho t ng lo i cây tr ng, v t nuôi.ế ạ ừ ạ ồ ậ

5.4. Căn c  vào quy mô s n xu tứ ả ấ

 Ngoài nh ng căn c  nêu trên khi l p k  ho ch s n các c  s  s n xu tữ ứ ậ ế ạ ả ơ ở ả ấ  
kinh doanh c n c n ph i l u tâm đ n quy mô s n xu t, t c là căn c  vào nhuầ ầ ả ư ế ả ấ ứ ứ  
c u th  tr ng v  s n ph m và các đi u ki n ngu n l c c a c  s  đ  quy tầ ị ườ ề ả ẩ ề ệ ồ ự ủ ơ ở ể ế  
đ nh s n xu t nh ng lo i s n ph m gì? s  l ng và s n l ng cho t ng lo iị ả ấ ữ ạ ả ẩ ố ượ ả ượ ừ ạ  
s n ph m? … đ  t  đó l p k  ho ch đ m b o v  nhân l c và các ph ng ti n,ả ẩ ể ừ ậ ế ạ ả ả ề ự ươ ệ  
đi u ki n ph c v  s n xu t chung và cho t ng lo i s n ph m.ề ệ ụ ụ ả ấ ừ ạ ả ẩ

6. N i dung l p k  ho ch s n xu tộ ậ ế ạ ả ấ

Trên c  s  phân tích ngu n l c hi n t i, căn c  vào ph ng h ng s n ơ ở ồ ự ệ ạ ứ ươ ướ ả
xu t, ti n hành l p k  ho ch s n xu t bao g m m t s  k  ho ch c  b n sau:ấ ế ậ ế ạ ả ấ ồ ộ ố ế ạ ơ ả

6.1. Xác đ nh di n tích s n xu tị ệ ả ấ

Xây d ng k  ho ch s  d ng đ t c n th c hi n theo m t s  b c sau: ự ế ạ ử ụ ấ ầ ự ệ ộ ố ướ

 B c 1: Phân tích ngu n đ t đai c a các c  s : ướ ồ ấ ủ ơ ở

­ V n đ  quy n s  d ng đ t: Tr c h t ph i xác đ nh rõ quy n s  d ngấ ề ề ử ụ ấ ướ ế ả ị ề ử ụ  
đ t c a c  s  s n xu t thu c lo i hình s  h u nào? đ t s  h u đã đ c c pấ ủ ơ ở ả ấ ộ ạ ở ữ ấ ở ữ ượ ấ  
gi y ch ng nh n, đ t thuê m n, đ t đ u th u, đ t khai hoang, ph c hóa…ấ ứ ậ ấ ướ ấ ấ ầ ấ ụ
Trong đó, đ i v i đ t ch a thu c quy n s  h u c n xác đ nh c  th  v  di n tíchố ớ ấ ư ộ ề ở ữ ầ ị ụ ể ề ệ  
và th i gian s  d ng, thuê m n. ờ ử ụ ướ

 ­ T ng di n tích đ t đang đ c quy n s  d ng là bao nhiêu và đang sổ ệ ấ ượ ề ử ụ ử 
d ng cho s n xu t là bao nhiêu? ụ ả ấ

­ Đi u ki n đ t đai, th  nh ng t t hay x u, hi n tr ng r ng, đ  tàn che,ề ệ ấ ổ ưỡ ố ấ ệ ạ ừ ộ  
hi n tr ng s  d ng tr c đó? Tr ng cây gì, năng su t ra sao?... ệ ạ ử ụ ướ ồ ấ

­ V  trí đ a lý c a t ng lô đ t, th a đ t: Di n tích đ t d  ki n đ a vào s nị ị ủ ừ ấ ử ấ ệ ấ ự ế ư ả  
xu t có li n nhau hay cách xa nhau? Đ  cao bình quân? Có thu n l i giao thôngấ ề ộ ậ ợ  
hay không?.... 

­ Đ i v i đ t ch a s  d ng: Nêu rõ lý do ch a s  d ng (do v  trí đ a lý, doố ớ ấ ư ử ụ ư ử ụ ị ị  
th  nh ng, đi u ki n giao thông, th y l i? hay do các h  thi u lao đ ng, thi uổ ưỡ ề ệ ủ ợ ộ ế ộ ế  
v n hay các ngu n l c khác). ố ồ ự

­ Đ i v i đ t đang s  d ng: Nêu rõ tình tr ng s  d ng khu đ t đó th  nào?ố ớ ấ ử ụ ạ ử ụ ấ ế  
Hi n đang tr ng gì? năng su t ho c giá tr  s n xu t ra sao? Có nh ng thu n l iệ ồ ấ ặ ị ả ấ ữ ậ ợ  
và khó khăn gì khi s  d ng các khu đ t đó?.ử ụ ấ
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K t qu  cu i cùng c a b c này đ c th ng kê vào bi u d i đâyế ả ố ủ ướ ượ ố ể ướ

Bi u 03 : Phân tích hi n tr ng đ t đai c a c  s  s n xu tể ệ ạ ấ ủ ơ ở ả ấ

Lo i đ tạ ấ ĐVT Số 
l ngượ

Ch tấ  
l ngượ

Hình 
th c sứ ử 
d ngụ

Hi nệ  
tr ngạ  

sử 
d ngụ

Năng 
su t/giáấ  
tr  SXị

Ghi 
chú

1 2 3 4 5 6 7 8

Sau khi ti n hành phân tích ngu n và tình hình s  d ng ngu n đ t đai hi nế ồ ử ụ ồ ấ ệ  
t i, các c  s  s n xu t s  tìm ra các ph ng án đ  s  d ng h p lý đ t đai, đạ ơ ở ả ấ ẽ ươ ể ử ụ ợ ấ ể 
làm đ c đi u này các c  s  s n xu t c n ph i gi i quy t các câu h i nh : ượ ề ơ ở ả ấ ầ ả ả ế ỏ ư

­ Căn c  vào cây tr ng hi n t i, xem xét khu đ t hi n t i đã s  d ng h pứ ồ ệ ạ ấ ệ ạ ử ụ ợ  
lý hay ch a? Di n tích nào s  d ng h p lý và ch a h p lý? N u chuy n sang câyư ệ ử ụ ợ ư ợ ế ể  
tr ng khác thì lo i nào là h p lý và có l i nh t? ồ ạ ợ ợ ấ

­ Đ i v i các di n tích hi n t i đang s  d ng có th  chuy n sang tr ngố ớ ệ ệ ạ ử ụ ể ể ồ  
cây  khác không? N u chuy n sang các lo i cây tr ng khác thì đi u ki n c n đ uế ể ạ ồ ề ệ ầ ầ  
t , b  sung là gì? Đi u ki n nào có th  làm, đi u ki n nào không th  làm? ư ổ ề ệ ể ề ệ ể

T  nh ng câu h i đ t ra nh  trên, cùng v i vi c phân tích và n m b t nhuừ ữ ỏ ặ ư ớ ệ ắ ắ  
c u c a t ng lo i s n ph m trên th  tr ng, các c  s  s n xu t s  quy t đ nhầ ủ ừ ạ ả ẩ ị ườ ơ ở ả ấ ẽ ế ị  
loài cây và di n tích tr ng cây h p lý đ  s  d ng có hi u qu  ngu n đ t hi n t iệ ồ ợ ể ử ụ ệ ả ồ ấ ệ ạ  
c a c  s .ủ ơ ở

B c 2: Xác đ nh c  c u di n tích gieo tr ng k  k  ho ch: ướ ị ơ ấ ệ ồ ỳ ế ạ

Xác đ nh m t c  c u di n tích tr ng h p lý cho k  k  ho ch là m c đíchị ộ ơ ấ ệ ồ ợ ỳ ế ạ ụ  
r t quan tr ng khi l p k  ho ch di n tích s n xu t. M t c  c u di n tích tr ngấ ọ ậ ế ạ ệ ả ấ ộ ơ ấ ệ ồ  
h p lý phù h p v i đi u ki n s n xu t c a c  s  s n xu t s  đem l i hi u quợ ợ ớ ề ệ ả ấ ủ ơ ở ả ấ ẽ ạ ệ ả 
kinh t  cao. ế

Có th  có nhi u ph ng án xây d ng c  c u di n tích gieo tr ng, m i m tể ề ươ ự ơ ấ ệ ồ ỗ ộ  
ph ng án s  đem l i hi u qu  riêng bi t. Nh ng v n đ  là ph i xây d ng cươ ẽ ạ ệ ả ệ ư ấ ề ả ự ơ 
c u di n tích gieo tr ng mang l i hi u qu  kinh t  cao nh t, h p lý nh t và ph iấ ệ ồ ạ ệ ả ế ấ ợ ấ ả  
mang tính b n v ng. Các căn c  d i đây s  giúp các c  s  s n xu t xác đ nhề ữ ứ ướ ẽ ơ ở ả ấ ị  
đ c c  c u di n tích gieo tr ng trong k  k  ho ch: ượ ơ ấ ệ ồ ỳ ế ạ
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­ Căn c  vào đi u ki n khí h u c a vùng. ứ ề ệ ậ ủ

­ Căn c  vào đ c đi m c a m i lo i cây tr ng. ứ ặ ể ủ ỗ ạ ồ

­ Căn c  vào nhi m v  c a k  ho ch s n xu t (v  đ n đ t hàng, v  nhuứ ệ ụ ủ ế ạ ả ấ ề ơ ặ ề  
c u th  tr ng, kh  năng…) đã đ t ra. ầ ị ườ ả ặ

­ Căn c  vào ph ng h ng s n xu t, vào tính ch t chuyên môn hóa c aứ ươ ướ ả ấ ấ ủ  
c  s  s n xu t. ơ ở ả ấ

­ Căn c  vào hi n tr ng đ t, lao đ ng, c  s  k  thu t c a c  s  s n xu t. ứ ệ ạ ấ ộ ơ ở ỹ ậ ủ ơ ở ả ấ

­ Căn c  vào nhu c u và giá tr  kinh t  c a các lo i cây tr ng và ứ ầ ị ế ủ ạ ồ thích  ngứ  
v i k  kinh doanh ti p theo.ớ ỳ ế …

( K t qu  c a b c này: Ph i tr  l i đ c h , c  s  s n xu t có di n tíchế ả ủ ướ ả ả ờ ượ ộ ơ ở ả ấ ệ  
đ t là bao nhiêu đ t đ  s n xu t Qu , H i S )ấ ấ ể ả ấ ế ồ ả

6.2. Xác đ nh k  ho ch tr ng tr t ị ế ạ ồ ọ
Áp d ng quy trình k  thu t cho t ng lo i cây tr ng đ  xác đ nh k  ho chụ ỹ ậ ừ ạ ồ ể ị ế ạ  

tr ng tr t có m t t m quan tr ng đ c bi t trong s n xu t nông lâm nghi p. Đồ ọ ộ ầ ọ ặ ệ ả ấ ệ ể 
xây d ng đ c quy trình k  thu t ph i căn c  vào đ c đi m sinh lý c a câyự ượ ỹ ậ ả ứ ặ ể ủ  
tr ng, vào đi u ki n t  nhiên (khí h u, đ t đai) c a khu v c, các m c năng su tồ ề ệ ự ậ ấ ủ ự ứ ấ  
c n đ t đ c trong k  k  ho ch và đi u ki n ngu n l c khác c a c  s  s nầ ạ ượ ỳ ế ạ ề ệ ồ ự ủ ơ ở ả  
xu t. ấ

 Trong k  ho ch tr ng tr t c n ph i xác đ nh toàn b  ch  tiêu kinh t  kế ạ ồ ọ ầ ả ị ộ ỉ ế ỹ 
thu t ch  y u đ  ti n hành s n xu t cây tr ng đó trong năm k  ho ch. Quy trìnhậ ủ ế ể ế ả ấ ồ ế ạ  
k  thu t (hay quy trình s n xu t) t t s  làm c  s  đ  l p k  ho ch bi n phápỹ ậ ả ấ ố ẽ ơ ở ể ậ ế ạ ệ  
tr ng tr t, làm c  s  đ  cân đ i lao đ ng, v t t  k  thu t. N i dung chính c aồ ọ ơ ở ể ố ộ ậ ư ỹ ậ ộ ủ  
k  ho ch tr ng tr t ph i th  hi n đ c m t s  đ c đi m ch  y u sau: ế ạ ồ ọ ả ể ệ ượ ộ ố ặ ể ủ ế

­ Tiêu chu n k  thu t và th i gian hoàn thành t ng khâu canh tác: chu n bẩ ỹ ậ ờ ừ ẩ ị 
gi ng, làm đ t, tr ng cây, chăm sóc, nuôi d ng… ố ấ ồ ưỡ

­ Đ nh m c và hao phí v t t  ch  y u: H t gi ng, phân bón, thu c tr  sâu,ị ứ ậ ư ủ ế ạ ố ố ừ  
ph ng ti n và d ng c …ươ ệ ụ ụ

­  Đ nh m c và hao phí lao đ ng: S  nhân công tr c ti p, k  thu t, gián ị ứ ộ ố ự ế ỹ ậ
ti p.ế

­  Đ nh m c và hao phí s c kéo: Có th  là máy móc ho c gia súc.ị ứ ứ ể ặ

Năng su t cây tr ng cao hay th p ph  thu c vào các bi n pháp k  thu tấ ồ ấ ụ ộ ệ ỹ ậ  
liên hoàn nh : Bi n pháp canh tác, bi n pháp làm đ t, bi n pháp th y l i, bi nư ệ ệ ấ ệ ủ ợ ệ  
pháp chăm sóc, m t đ  tr ng, phòng tr  sâu b nh, … cho nên mu n đ m b o kậ ộ ồ ừ ệ ố ả ả ế 
ho ch s n xu t th c hi n t t, nh t thi t ph i có các k  ho ch bi n pháp hoànạ ả ấ ự ệ ố ấ ế ả ế ạ ệ  
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ch nh. K  ho ch bi n pháp ngành tr ng tr t bao g m m t s  các k  ho ch bi nỉ ế ạ ệ ồ ọ ồ ộ ố ế ạ ệ  
pháp ch  y u sau:ủ ế

6.2.1. K  ho ch làm đ tế ạ ấ
K  ho ch làm đ t nh  cày, b a, cu c l p h … đây là m t trong nh ngế ạ ấ ư ừ ố ấ ố ộ ữ  

yêu c u  quan tr ng c a các lo i k  h ach vì thông qua đó c  s  s n xu t đi uầ ọ ủ ạ ế ọ ơ ở ả ấ ề  
hành đ m b o yêu c u v  th i v  giúp cây tr ng sinh tr ng và phát và phátả ả ầ ề ờ ụ ồ ưở  
tri n t t, h n ch  sâu b nh, c  d i, tăng năng su t cây tr ng. ể ố ạ ế ệ ỏ ạ ấ ồ

Căn c  vào di n tích đ t, vào bi n pháp canh tác và yêu c u k  thu t c aứ ệ ấ ệ ầ ỹ ậ ủ  
cây tr ng…đ  xây d ng k  ho ch làm đ t. Xây d ng k  ho ch làm đ t là xácồ ể ự ế ạ ấ ự ế ạ ấ  
đ nh: ị

­ Di n tích làm đ t theo t ng lo i cây tr ng ệ ấ ừ ạ ồ

­ Th i gian làm đ t ờ ấ

­ Yêu c u k  thu t làm đ t ầ ỹ ậ ấ

­ Qui trình làm đ t ấ

­ Kh i l ng công vi c làm đ t (có th  qui ra đ n v  tiêu chu n)ố ượ ệ ấ ể ơ ị ẩ

­ Công c  lao đ ngụ ộ

­ S  công làm đ t cho t ng loài cây tr ngố ấ ừ ồ

K t qu  phân tích và t ng h p đ c th  hi n   ví d  và b ng d i đây:ế ả ổ ợ ượ ể ệ ở ụ ả ướ

Ví dụ: K  ho ch làm đ t tr ng H iế ạ ấ ồ ồ

­ Th i gian: T  tháng 12 đ n tháng 3 năm sau. ờ ừ ế

­ Yêu c u v  đ t:  Đ t còn tính ch t đ t r ng, l ng mùn cao (>3%), đ  ầ ề ấ ấ ấ ấ ừ ượ ộ
pH=4,5, đ  cao < 600m so v i m c n c bi n. ộ ớ ự ướ ể

­ Qui trình làm đ t: Phát d n s ch th c bì, đánh h t g c cây, cu c h  kích ấ ọ ạ ự ế ố ố ố
th c 60 x 60 x 60 cm, m t đ  cu c h  500 cây/ha (cây cách cây 5 m, hàng cách ứ ậ ộ ố ố
hàng 4 m), h  đ c b  trí so le theo hình nanh s u.ố ượ ố ấ

­ Kh i l ng công vi c làm đ t : ố ượ ệ ấ

+ Phát don th c bì, đánh g c cây: 25 ­30 công/ha ự ố

+ Cu c h : 45 ­ 50 công/ha ố ố

+ L p h : 18 ­ 20 công/haấ ố

Bi u 04:  K  ho ch làm đ tể ế ạ ấ
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TT
Di nệ  
tích

làm đ tấ

Th iờ
gian

Yêu c uầ
k  thu tỹ ậ

Quy trình
làm đ tấ

Kh i l ngố ượ
công vi cệ

Công 
cụ
lao 

đ ngộ

S  côngố
lao đ ngộ

1  Tr ngồ  
h iồ
3 ha

Tháng 12
đ n thángế  

02 năm 
sau

­ Phát tr ngắ

­ Cu c h  ố ố
60x60x60 
cm. H  b  ố ố
trí theo hình 
nanh s uấ
­ L p h  ấ ố
cao h n ơ
m t đ t. ặ ấ
Vun g c ố
r ng 1,2­ộ
1,5m

­ L p đ t, ấ ấ
vun h  ố
tr c khi ướ
tr ng t  1­ồ ừ
1,5 tháng.

­ Phát d n: 3ọ  
ha

­ Cu c h  ố ố
1.500 hố

­ L p, vun ấ
h  h : 1.500ố ố  
hố

 
­ Dao 
phát, 
Cu c ố
bàn

nt

nt

300 công
90 công

150 công

60 công

2
Tr ngồ  
r ngừ  
Keo 2 ha

….. ………… ………….. ................... .............. ………

C ngộ

6.2.2. K  ho ch phân bónế ạ

Phân bón là y u t  quan tr ng góp ph n c i t o đ t và nâng cao năng su tế ố ọ ầ ả ạ ấ ấ  
c a cây tr ng. Bón phân đúng li u l ng, ch t l ng, bón đúng lúc, đúng kủ ồ ề ượ ấ ượ ỹ 
thu t s  làm cho năng su t cây tr ng tăng lên nhanh chóng, chi phí cho 1 đ n vậ ẽ ấ ồ ơ ị 
s n ph m gi m và hi u qu  kinh t  c a 1 kg phân bón s  tăng. Khi l p kả ẩ ả ệ ả ế ủ ẽ ậ ế 
ho ch v  phân bón chúng ta c n căn c  theo yêu c u k  thu t tr ng.ạ ề ầ ứ ầ ỹ ậ ồ

Căn c  đ  xác đ nh kh i l ng phân bónứ ể ị ố ượ
+ Di n tích gieo tr ng t ng loài cây ho c s  l ng cây tr ng c a t ng loàiệ ồ ừ ặ ố ượ ồ ủ ừ
+ Đ c đi m lý hoá tính đ tặ ể ấ
+ Lo i phân bón cho t ng loài cây tr ngạ ừ ồ
+ M c (li u l ng) bón cho t ng loài cây, lo i đ tứ ề ượ ừ ạ ấ
+ T ng h p k  ho ch phân bón theo bi u 05                 ổ ợ ế ạ ể
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Ví dụ: Yêu c u v  phân bón cho 1 ha tr ng H i thâm canh (2.250 cây)  ầ ề ồ ồ

Năm th  nh t: ứ ấ

­ Bón lót 10 kg phân chu ng hoai, 04 kg vôi b t bón cùng v i l p h , t ngồ ộ ớ ấ ố ổ  
s  (22.500 kg phân chu ng hoai, 900 kg vôi b t).ố ồ ộ

­ Bón thúc NPK (0,3 kg/cây) vào cu i thu (sau khi tr ng 6­7 tháng) t ng s  675 kgố ồ ổ ố

Năm th  2: Phân NPK (0,2 kg/cây) bón vào tháng 4 ho c tháng 5, t ng làứ ặ ổ  
450 kg 

Năm th  3: Phân NPK (0,3 kg/cây) bón vào tháng 3 ho c tháng 4, t ng làứ ặ ổ  
675kg

Bi u 05 : T ng h p k   ho ch phân bón năm đ uể ổ ợ ế ạ ầ

TT

         Lo i phân  ạ  
             bón

Cây tr ngồ

Số 
l ngượ  

cây 
tr ng ồ

Phân đ mạ

NPK Phân
lân

Phân
chu nồ

g

Vôi
b tộ

Ghi
chú

Urê

Sun

phát Nitrat

1 H iồ 2.250 

cây

0 0 0 675 0 22.500 900

2 Quế
3 Sả

T ng sổ ố

6.2.3. K  ho ch v  gi ng cây tr ngế ạ ề ố ồ

Gi ng là y u t  quan tr ng, là ti n đ  t o ra năng su t cây tr ng, gi ngố ế ố ọ ề ề ạ ấ ồ ố  
t t s  cho năng su t cao, ch t l ng s n ph m t t và ng c l i. M t khác trongố ẽ ấ ấ ượ ả ẩ ố ượ ạ ặ  
s n xu t nông lâm nghi p thì t  l  cây s ng ph  thu c r t nhi u vào th i vả ấ ệ ỷ ệ ố ụ ộ ấ ề ờ ụ 
gieo tr ng, do v y yêu c u các c  s  s n xu t c n ph i chu n b  đ y đ  s  câyồ ậ ầ ơ ở ả ấ ầ ả ẩ ị ầ ủ ố  
gi ng đ  tr ng k p th i v . Đ  đáp  ng yêu c u v  gi ng cây tr ng cho m iố ể ồ ị ờ ụ ể ứ ầ ề ố ồ ỗ  
lo i cây c n ph i l p k  ho ch v  gi ng cây tr ng.ạ ầ ả ậ ế ạ ề ố ồ

Khi xây d ng k  ho ch gi ng cây tr ng c n căn c  vào: lo i cây tr ngự ế ạ ố ồ ầ ứ ạ ồ  
phù h p v i đi u ki n t  nhiên và đáp  ng nhu c u th  tr ng, di n tích và m tợ ớ ề ệ ự ứ ầ ị ườ ệ ậ  
đ  tr ng c a t ng lo i cây, th i gian gieo tr ng, yêu c u tiêu chu n k  thu tộ ồ ủ ừ ạ ờ ồ ầ ẩ ỹ ậ  
t ng lo i, d  tính t  l  hao h t c a t ng lo i… đ  xác đ nh chinh xác s  l ngừ ạ ự ỷ ệ ụ ủ ừ ạ ể ị ố ượ  
c a t ng lo i cây tr ng. ủ ừ ạ ồ
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Xác đ nh s  l ng gi ng cây tr ng ta c n chú ý đ n các yêu c u: ch tị ố ượ ố ồ ầ ế ầ ấ  
l ng,  qui  cách  gi ng,   th i  gian   s  d ng  t ng   lo i  gi ng,  ngu n cung  ngượ ố ờ ử ụ ừ ạ ố ồ ứ  
gi ng. D  tính s  l ng gi ng theo công th c: ố ự ố ượ ố ứ

SLcG = (DTGT x MĐ GT) + (DTGT x MĐ GT) x T  l  % hao h tỷ ệ ụ

Trong đó:

SLcG: S   l ng cây gi ng c n s n xu t trong k  k  ho chố ượ ố ầ ả ấ ỳ ế ạ

  DTGT: Di n tích gieo tr ngệ ồ  trong k  k  ho chỳ ế ạ

MĐ GT: M t đ  tr ng theo thi t kậ ộ ồ ế ế

T ng h p k  ho ch gi ng cây tr ng theo m u bi u sau:ổ ợ ế ạ ố ồ ẫ ể

Bi u 06: T ng h p k  ho ch gi ng cây tr ngể ổ ợ ế ạ ố ồ
ơ

TT
Gi ngố  

cây
tr ngồ

S  l ng gi ng k  ho chố ượ ố ế ạ

Yêu
c uầ
ch tấ

l ngượ

Quy
cách
gieo

Th iờ
gian
sử

d ngụ

Ngu nồ
gi ngố
cung
c pấ

Di nệ
tích
gieo
tr ngồ

M tậ
độ

gieo
tr ngồ

số
l ngượ

cây 
con
c nầ

D  phòngự
T ngổ

số
cây
c nầ

Tỷ 
lệ
%

Số
cây

1
H iồ 4,5ha 500 

cây/ha
2.250
cây

10 225 1.650 
cây

Cây 
s nả  
xu tấ  

t  h t,ừ ạ  
xanh 
t t,ố  

không 
sâu 

b nhệ

Cao 
25� 30

cm,
(D) cổ 

rể
1­1,2 
cm

15/3 
đ n ế
h tế  

tháng 
4/2013

T  gieoự  
mươ

2
Quế 2 ha

3.300 
cây/ha

6.600 
cây

10 660 
cây

7260 
cây

Cây 
s nả  
xu tấ  

t  h t,ừ ạ  

Cao 
25� 30

cm,
(d) cổ 

15/3 
đ n ế
h tế  

tháng 

Mua t iạ  
Trung 
tâm 

gi ngố  
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xanh 
t t,ố  

không 
sâu 

b nhệ

rể
1 cm

4/2013 huy nệ

6.2.4. K  ho ch tr ng cây, chăm sóc và b o v  cây tr ngế ạ ồ ả ệ ồ

K  ho ch tr ng cây: Căn c  vào đ c đi m c a t ng loài cây tr ng đ  xâyế ạ ồ ứ ặ ể ủ ừ ồ ể  
d ng l ch tr ng cây cũng cũng nh   xác đ nh k  thu t tr ng cho t ng loài. V iự ị ồ ư ị ỹ ậ ồ ừ ớ  
các loài cây lâm nghi p th ng tr ng vào v  xuân ho c v  thu nh ng trong kệ ườ ồ ụ ặ ụ ư ế 
ho ch c n ch  rõ ngày b t đ u tr ng và ngày k t thúc. ạ ầ ỉ ắ ầ ồ ế

Đ  xác đ nh rõ kho ng th i gian hoàn thành công vi c tr ng cây các c  sể ị ả ờ ệ ồ ơ ở 
s n xu t cũng c n ph i căn c  vào di n tích tr ng t ng loài cây, đ nh m c tr ngả ấ ầ ả ứ ệ ồ ừ ị ứ ồ  
cho t ng loài đ  có k  ho ch và đi u ti t nhân công. Nh  v y, khi l p k  ho chừ ể ế ạ ề ế ư ậ ậ ế ạ  
tr ng cây ch  c  s  s n xu t c n ồ ủ ơ ở ả ấ ầ ph i tr  l i đ c các câu h i sau:ả ả ờ ượ ỏ

­  Lo i cây tr ngạ ồ

­ Tiêu chu n cây conẩ

­  Ph ng th c tr ngươ ứ ồ

­ Th i v  tr ngờ ụ ồ

­  M t đ  tr ngậ ộ ồ

Các thông tin chi ti t đ c t ng h p vào bi u d i đây.ế ượ ổ ợ ể ướ

Ví dụ: Qui trình tr ng r ng H i ồ ừ ồ

Bi u 07. Quy trình tr ng r ng H i ể ồ ừ ồ

TT H ng m cạ ụ N i dung k  thu tộ ỹ ậ

1 Lo i cây tr ngạ ồ H i ồ

2 Tiêu chu n cây con ẩ ­  Cây con gi ng có   tu i  xu t  v n   t  12  –  16ố ổ ấ ườ ừ  
tháng. Cây có chi u cao trên 50­70 cm, đ ng kínhề ườ  
g c > 0,8 ­ 1cm. ố

­  Hình thái  cây xanh  t t,  kh e m nh, không sâuố ỏ ạ  
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b nh, không c t ng n, không v  b u, h  r  phátệ ụ ọ ỡ ầ ệ ễ  
tri n cân đ i.ể ố

­ T  l  cây s ng sau khi tr ng d m đ t ≥ 95 %ỷ ệ ố ồ ặ ạ

3 Ph ng th c tr ng:ươ ứ ồ Tr ng thu n lo iồ ầ ạ

4 Th i v  tr ngờ ụ ồ V  xuân (v  chính) tr ng t  15/2 đ n 15/5ụ ụ ồ ừ ế

5 M t đ  tr ngậ ộ ồ

+C  ly hàng (m)ự

+ C  ly cây (m)ự

500 cây/ha 

Theo c  ly 5m, hàng n m trên đ ng đ ng m cự ằ ườ ồ ứ  
ho c t  chân lên đ nh lô, theo h ng Đông ­ Tây.ặ ừ ỉ ướ

Theo c  ly 4 m, trong hàng (tính t  tâm h )ự ừ ố

ơ

K  ho ch ki m tra, tr ng gi mế ạ ể ồ ặ : Ph i xây d ng k  ho ch cho tr ng gi m.ả ự ế ạ ồ ặ  
Đ i v i h u h t các loài cây, sau  tr ng xong 2­3 tu n ph i ti n hành ki m traố ớ ầ ế ồ ầ ả ế ể  
n u cây nào ch t tr ng gi m ngay. Đ nh k  03 tháng ki m tra, phát hi n câyế ế ồ ặ ị ỳ ể ệ  
ch t, ti p t c tr ng gi m. Thông th ng t   l  tr ng gi m đ i v i các loài câyế ế ụ ồ ặ ườ ỷ ệ ồ ặ ố ớ  
lâm nghi p kho ng 10%.ệ ả

K  ho ch chăm sóc:ế ạ  Các c  s  s n xu t căn c  vào đ c đi m c a t ngơ ở ả ấ ứ ặ ể ủ ừ  
lo i cây tr ng, m c đ  đ u t  đ  xây d ng k  ho ch chăm sóc cây tr ng. Đạ ồ ứ ộ ầ ư ể ự ế ạ ồ ể 
xây d ng k  ho ch chăm sóc c n tr  l i các câu h i sau:ự ế ạ ầ ả ờ ỏ

­ S  năm chăm sócố

­ S  l n chăm sóc cho t ng nămố ầ ừ

­ N i dung chăm sócộ

Đ i v i cây lâm nghi p thông th ng năm th  nh t th c hi n 02 l n đ iố ớ ệ ườ ứ ấ ự ệ ầ ố  
v i tr ng v  xuân và 01 l n đ i v i tr ng v  thu. Tùy thu c khí h u và đ t đaiớ ồ ụ ầ ố ớ ồ ụ ộ ậ ấ  
mà th i gian và s  l n chăm sóc khác nhau, nh ng nhìn chung l n chăm sóc thờ ố ầ ư ầ ứ 
nh t th ng ti n hành sau khi tr ng t  4­6 tháng. Năm th  hai và th  ba th ngấ ườ ế ồ ừ ứ ứ ườ  
th c hi n chăm sóc 02 l n (l n 1 vào tháng 3 đ n tháng 4 và l n 2 vào tháng 8ự ệ ầ ầ ế ầ  
đ n tháng 10).ế

N i dung c a chăm sóc: Phát th c bì toàn di n, cu c x i đ t, nh t c , vunộ ủ ự ệ ố ớ ấ ặ ỏ  
g c cây và k t h p bón phân.ố ế ợ

 K  ho ch phòng tr  sâu b nh:ế ạ ừ ệ  C  s  s n xu t c n ph i d  tr  m t sơ ở ả ấ ầ ả ự ữ ộ ố 
thu c c n thi t đ  có th  d p t t sâu, b nh h i trong th i gian ng n nh t v iố ầ ế ể ể ậ ắ ệ ạ ờ ắ ấ ớ  
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quy mô t ng đ i l n. Vi c chu n b  và d  tr  thu c tr  sâu, b nh h i c n th cươ ố ớ ệ ẩ ị ự ữ ố ừ ệ ạ ầ ự  
hi n cho c  giai đo n gieo  m. T t nhiên không ph i đ i sâu, b nh lan ra vàệ ả ạ ươ ấ ả ợ ệ  
phát thành d ch m i di t mà ph i có k  ho ch phòng ng a tr c. Ph i có kị ớ ệ ả ế ạ ừ ướ ả ế 
ho ch b o qu n thu c và các d ng c , thi t b  đ  lúc c n thi t là có th  dùngạ ả ả ố ụ ụ ế ị ể ầ ế ể  
đ c ngay.ượ

Đ  xây d ng đ c k  ho ch phòng tr  sâu b nh là c  s  s n xu t c nể ự ượ ế ạ ừ ệ ơ ở ả ấ ầ  
căn c  vào đ c đi m sinh tr ng và phát tri n c a t ng lo i cây tr ng, căn cứ ặ ể ưở ể ủ ừ ạ ồ ứ 
vào t ng lo i sâu b nh th ng xu t hi n trong vùng là lo i nào, th i gian phátừ ạ ệ ườ ấ ệ ạ ờ  
sinh, th i gian phá ho i nghiêm tr ng đ  xác đ nh các lo i thu c phòng tr  cóờ ạ ọ ể ị ạ ố ừ  
hi u qu . Các c  s  s n xu t cũng c n ph i có k  ho ch ki m tra th ng xuyênệ ả ơ ở ả ấ ầ ả ế ạ ể ườ  
đ  phát hi n, d  báo k p th i và ch  đ ng nh m kh c ph c s  lây lan d ch b nhể ệ ự ị ờ ủ ộ ằ ắ ụ ự ị ệ  
trên di n r ng cho các lo i cây tr ng khác.ệ ộ ạ ồ

K  ho ch phòng tr  sâu b nh bao g m vi c d  đoán tình hình sâu b nh cóế ạ ừ ệ ồ ệ ự ệ  
th  di n ra đ i v i cây tr ng (c  giai đo n gieo  m và sau khi tr ng) và xácể ễ ố ớ ồ ả ạ ươ ồ  
đ nh các ph ng pháp phòng tr  thích h p.ị ươ ừ ợ

6.3. D  tính năng su t, s n l ng cây tr ngự ấ ả ượ ồ

Xác đ nh kh  năng v  năng su t, s n l ng cây tr ng là m t vi c làm c n ị ả ề ấ ả ượ ồ ộ ệ ầ
thi t và quan tr ng đ  c  s  s n xu t d  đoán đ c kh  năng đáp  ng c a c  ế ọ ể ơ ở ả ấ ự ượ ả ứ ủ ơ
s  mình cho th  tr ng ho c các đ n đ t hàng.ở ị ườ ặ ơ ặ

6.3.1. Căn c  đ  xác đ nh năng su t, s n l ng cây tr ngứ ể ị ấ ả ượ ồ
­ Căn c  m t đ  cây tr ng.ứ ậ ộ ồ

­ Căn c  vào ph ng th c gieo tr ng và k  ho ch s  d ng đ t trong k  kứ ươ ứ ồ ế ạ ử ụ ấ ỳ ế 
ho ch. ạ

­ Căn c  vào k t qu  đi u tra, kh o sát đo đ m đ  tính toán s n l ng/ứ ế ả ề ả ế ể ả ượ  
năng su t cho m t cây.ấ ộ

­ Căn c  vào nhu c u th  tr ng (ho c đ n đ t hàng) c a s n ph m đứ ầ ị ườ ặ ơ ặ ủ ả ẩ ể 
tính toán s n l ng cây tr ng d  ki n trong k  k  ho ch. ả ượ ồ ự ế ỳ ế ạ

6.3.2. Xác đ nh kh  năng v  năng su t, s n l ng cây tr ngị ả ề ấ ả ượ ồ

Khi xác đ nh kh  năng s n xu t trong k  k  ho ch c a s n ph m, chúngị ả ả ấ ỳ ế ạ ủ ả ẩ  
ta c n tính đ n kh  năng hi n có và kh  năng ti m tàng có th  khai thác đ cầ ế ả ệ ả ề ể ượ  
trong k  k  ho ch. Ph i xem xét đ n tình hình khí h u, th i ti t, đ t đai, laoỳ ế ạ ả ế ậ ờ ế ấ  
đ ng, c  s  v t ch t k  thu t c a c  s  s n xu t có phù h p v i lo i cây tr ngộ ơ ở ậ ấ ỹ ậ ủ ơ ở ả ấ ợ ớ ạ ồ  
hay không?..  S n l ng đ c tính theo công th c: ả ượ ượ ứ

S n l ng = Di n tích x năng su tả ượ ệ ấ
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6.4. K  ho ch tài chínhế ạ

6.4.1. K  ho ch v n s n xu t ế ạ ố ả ấ

Đ  l p xây d ng k  ho ch v  v n s n xu t trong nông lâm nghi p c nể ậ ự ế ạ ề ố ả ấ ệ ầ  
căn c  vào nh ng ch  tiêu sauứ ữ ỉ  :  

­ Xác đ nh t ng nhu c u v n s n xu t kinh doanh trong k  k  ho ch g m:ị ổ ầ ố ả ấ ỳ ế ạ ồ  
v n cho t ng ngành s n xu t (tr ng tr t, chăn nuôi...); v n cho các ho t đ ngố ừ ả ấ ồ ọ ố ạ ộ  
d ch v  và v n cho k  ho ch tiêu th  s n ph m.ị ụ ố ế ạ ụ ả ẩ

­ Cân đ i nhu c u v i các ngu n v n g m: v n c a c  s  s n xu t đã cóố ầ ớ ồ ố ồ ố ủ ơ ở ả ấ  
dành cho s n xu t, v n còn thi u và d  đ nh vay ho c huy đ ng (có th  vay ngânả ấ ố ế ự ị ặ ộ ể  
hàng, vay ng i khác ho c v n n  các nhà cung c p d ch v  ho c v n  ng tr cườ ặ ố ợ ấ ị ụ ặ ố ứ ướ  
c a khách hàng...).ủ

Ví d : Trang tr i gia đình ông A   Văn Lãng – L ng S n th c hi n kụ ạ ở ạ ơ ự ệ ế 
ho ch s n xu t năm 2011 nh  sauạ ả ấ ư  :

­ Tr ng 4,5 ha r ng H i và 4 ha  r ng B ch đàn cao s n s n xu t t  môồ ừ ồ ừ ạ ả ả ấ ừ  
d   toán chi  phí  1  ha h i  h t  14.000.000 đ,  ự ồ ế chi  phí   tr ng 1 ha  b ch đàn h tồ ạ ế  
8.500.000 đ. Trong đó ti n cây gi ng ề ố (k  c  cây d  phòng cho tr ng gi m): H iể ả ự ồ ặ ồ  
là 1.210.000 đ/ha và b ch đàn là 1.996.000 đ/ha nh ng đ c c  s  s n xu tạ ư ượ ơ ở ả ấ  
gi ng cho n  đ n năm sau, c  s  bán phân bón cho gia đình n  10.000 đ choố ợ ế ơ ở ợ  
tr ng h i đ n cu i năm 2012, s  v n còn l i là c a gia đình đã chu n b  đ  vàồ ồ ế ố ố ố ạ ủ ẩ ị ủ  
không ph i vay ngân hàng.ả

T ng h p k  ho ch v  v n theo bi u sau:ổ ợ ế ạ ề ố ể

Bi u 08:  K  ho ch v n s n xu t kinh doanh trong nămể ế ạ ố ả ấ

Đ n v  tính: 1000 đ ngơ ị ồ

                    Ch  tiêuỉ

Ngành s n xu tả ấ

T ng nhuổ  
c uầ

v n SXKDố

trong năm

Trong đó cân đ iố

V n t  cóố ự Vay ngân 
hàng

Vay ng iườ  
khác/ nợ 
nhà cung 

c pấ

1. H iồ 63.000 47.555 0 15.445
2. Tr ng b ch đànồ ạ 34.000 26.080 0 7.896
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3. D ch vị ụ ……. ….... ………. …………
………….

T ng c ngổ ộ 97.000 73.635 23.341

Nh  v y, trong năm 2011 gia đình ông A ch  c n huy đ ng 73.635.000/ư ậ ỉ ầ ộ  
97.000.000 đ đ  tr ng h i và b ch đàn theo k  ho ch, đ c c  s  s n xu tể ồ ồ ạ ế ạ ượ ơ ở ả ấ  
gi ng và d ch v  phân bón cho n  23.341.000 đ. Căn c  vào đó ông s  bi t rõố ị ụ ợ ứ ẽ ế  
t ng món n  và th i gian ph i tr  đ  có k  ho ch đ u t  ti p theo và tr  n .ừ ợ ờ ả ả ể ế ạ ầ ư ế ả ợ

6.4.2. K  ho ch thu, chi, l i nhu nế ạ ợ ậ

­ Các kho n thu: Thu t  k t qu  tr ng tr t, chăn nuôi d ch v , lãi ti n g iả ừ ế ả ồ ọ ị ụ ề ử  
ngân hàng.

­ Các kho n chi: Chi mua v t t , công c , tr  công lao đ ng, d ch v , kh uả ậ ư ụ ả ộ ị ụ ấ  
hao tài s n c  đ nh.ả ố ị

Ví d : M t h  gia đình th c hi n tr ng r ng g m: 4,5 ha r ng h i và 2 haụ ộ ộ ự ệ ồ ừ ồ ừ ồ  
r ng b ch đàn cao s n. Sau khi l p k  ho ch cho 5 năm đ u (b t đ u đ c thuừ ạ ả ậ ế ạ ầ ắ ầ ượ  
ho ch h i và h t 1 chu k  tr ng b ch đàn) chi phí chi ti t cho t ng lo i câyạ ồ ế ỳ ồ ạ ế ừ ạ  
tr ng và d  ki n thu, chi và l i nhu n c a t ng loài trong k  kinh doanh. Các sồ ự ế ợ ậ ủ ừ ỳ ố 
li u đ c t ng h p vào bi u d i đây.ệ ượ ổ ợ ể ướ

Bi u 09 : D  toán chi, thu và l i nhu n ngành tr ng tr t ể ự ợ ậ ồ ọ

Đ n v  tính: 1000 đ ngơ ị ồ

TT Lo iạ  
SP

di nệ  
tích

Các lo iạ  
chi phí và 
thu nh pậ

Th iờ  
gian

Số 
l ngượ

Đ nơ  
giá Chi Thu

L i ợ
nhu nậ

1 2 3 4 5 6 7 8 9
1 Tr ng ồ

r ng ừ
H i ồ
4,5 ha

A. Chi phí 164.040 339.960
1) Chi phí c  đ nhố ị 2.500

­ Kh u hao ấ
TS

2.500

2) Chi phí bi n đ iế ổ 18.810
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­ Gi ng ố 3/201
1

2.475 
cây

2,2 5.445

­ Phân NPK 1.800 kg 4,5 8.100

­ Phân lân 0

­ Phân kaly 0

­ Phân 
chu ngồ

2.250 kg 1,7 3.825

­ Vôi b tộ 900 kg 1,5 1.350

­ Thu c trố ừ 
sâu

06 lọ 15 90

3) Chi phí nhân 
công

1.168 
Công

132.650

­ Phát d n ọ
TB

135 
Công

110 14.850

­ Cu c hố ố 225 
Công

110 24.750

­ L p h , ấ ố
bón lót

90 Công 100 9.000

­ Tr ng câyồ 23 Công 100 2.300

­ Chăm sóc 
3 năm đ uầ

450 
Công

120 54.000

­ B o v  5 ả ệ
năm

45 Công 110 4.950

­ Thu ho ch ạ
năm đ u, ầ
ch  bi n ế ế

180 
công

110 19.800

­ Bán s n ả
ph mẩ

20 công 150 3.000
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4) Chi khác 10.080

­ Thu  nông ế
s nả

2% 
GTSP

10.080

B. Thu

­ Bán hoa 
h iồ

4.500 kg 112 504.00
0

4 Tr ng ồ
r ng ừ
b ch ạ
đàn 
2ha
 

A. Chi phí 38.908 42.092

1) Chi phí c  đ nhố ị 100

2) Chi phí bi n đ iế ổ 3.008

­ Gi ng câyố  
tr ngồ

3.520 
Cây

0,4 1.408

­ Phân bón 320 kg 5 1.600

­ Thu c trố ừ 
sâu

0 0

3) Chi phí nhân 
công 

350 34.200

­ Công làm 
đ tấ

170 
Công

100 17.000

­ Chuy n ể
cây

40 Công 80 3.200

­ Công 
tr ngồ

40 Công 100 4.000

­ Công 
chăm sóc, 
khai thác  

100 
Công

100 10.000

4) Chi khác 1.600
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­ Thuê xe  
ch  cây v  ở ề  

2 Ca 800 1.600

B. Thu 81.000

­ Bán gỗ 60m3 1.20
0

72.000

­ Bán c iủ 30 Ste 300 9.000

Nh  v y, sau 5 năm th c hi n k  ho ch trên gia đình b t đ u đ c thuư ậ ự ệ ế ạ ắ ầ ượ  
ho ch h i và h t 1 chu k  tr ng r ng b ch đàn. N u nhìn vào b ng d  toán trênạ ồ ế ỳ ồ ừ ạ ế ả ự  
cho th y vi c đ u t  tr ng h i hi u qu  h n tr ng r ng l y g  vì:ấ ệ ầ ư ồ ồ ệ ả ơ ồ ừ ấ ỗ

­ L i nhu n bình quân 1 năm thu t  1ha h i cao h n b ch đàn.ợ ậ ừ ồ ơ ạ

­ S n l ng qu  h i b t đ u tăng và d n đi vào  n đ nh.ả ượ ả ồ ắ ầ ầ ổ ị

­ H i không ph i đ u t  tr ng l i t  đ u, th i gian khai thác dài có th  vàiồ ả ầ ư ồ ạ ừ ầ ờ ể  
ch c năm.ụ

B. Câu h i và bài t p th c hànhỏ ậ ự

1. Các câu h iỏ

Câu h i 1: Trình bày khái ni m v  th  tr ng? nêu m c đích và ý nghĩa c a vi c ỏ ệ ề ị ườ ụ ủ ệ
xác đ nh nhu c u th  tr ng?ị ầ ị ườ

Câu h i 2. Li t kê trình t  các b c xác đ nh nhu c u th  tr ng?ỏ ệ ự ướ ị ầ ị ườ

Câu h i 3. K  ho ch s n xu t là gì? Nêu l i ích c a vi c l p k  ho ch s n ỏ ế ạ ả ấ ợ ủ ệ ậ ế ạ ả
xu t?ấ

Câu h i 4. Nêu nh ng căn c  đ  l p k  ho ch s n xu t?ỏ ữ ứ ể ậ ế ạ ả ấ

Câu h i 5. Li t kê nh ng n i dung chính trong l p k  ho ch s n xu t nông lâmỏ ệ ữ ộ ậ ế ạ ả ấ  
nghi p? ệ

2. Các bài th c hànhự

2.1. Bài th c hành s  1.1.1ự ố

 Anh (ch ) hãy th c hi n vi c xây d ng b ng câu h i đ  ti n hành ph ngị ự ệ ệ ự ả ỏ ể ế ỏ  
v n thu th p thông tin th  tr ng v  m t lo i s n ph m nông lâm s n   đ aấ ậ ị ườ ề ộ ạ ả ẩ ả ở ị  
ph ng?ươ
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­ M c tiêu: Giúp cho h c viên thi t k  đ c b ng câu h i ph ng v n đụ ọ ế ế ượ ả ỏ ỏ ấ ể 
đi u tra v  nhu c u th  tr ng v  m t lo i s n ph m nông lâm s n mà d  đ nhề ề ầ ị ườ ề ộ ạ ả ẩ ả ự ị  
mình s  phát tri n s n xu t trong t ng lai.ẽ ể ả ấ ươ

­ Ngu n l c: Tính cho 1 l p 30 ng iồ ự ớ ườ

+ Gi y A0: 12 tấ ờ

+ Gi y A4: 60 tấ ờ

+ Bút d : 6 chi cạ ế

­ Cách th c ti n hành: Làm vi c theo nhóm, l p chia thành các nhóm t  (4­ứ ế ệ ớ ừ
5 HV /nhóm) đ  th c hi n bài t p.ể ự ệ ậ

­ Nhi m v : ệ ụ

+ Xác đ nh s n ph m d  đ nh phát tri n s n xu t ị ả ẩ ự ị ể ả ấ

+ Xác đ nh và d  ki n nh ng thông tin c n thu th pị ự ế ữ ầ ậ

+ Xác đ nh đ i t ng ph ng v nị ố ượ ỏ ấ

+ Xây d ng b ng câu h i đ c vi t trên gi y A4 và A0ự ả ỏ ượ ế ấ

+ Đ i di n nhóm trình bày k t quạ ệ ế ả

­ Th i gian hoàn thành: M i nhóm có 90 phút chu n b  và 10 phút trình bày.ờ ỗ ẩ ị  

­ K t qu : M i nhóm có 01 b ng câu h i trên gi y A0 và A4 đ  ph ngế ả ỗ ả ỏ ấ ể ỏ  
v n nh m xác đ nh nhu c u tr ng th  tr ng v  m t lo i s n ph m nông lâmấ ằ ị ầ ườ ị ườ ề ộ ạ ả ẩ  
s n mà nhóm d  đ nh phát tri n s n xu t.ả ự ị ể ả ấ

2.2. Bài th c hành s  1.1.2ự ố

Anh (ch ) hãy th c hi n thi t k  m u phi u đi u tra g i cho ng i tiêuị ự ệ ế ế ẫ ế ề ử ườ  
dùng đ  thu th p thông tin th  tr ng v  m t lo i s n ph m nông lâm s n   đ aể ậ ị ườ ề ộ ạ ả ẩ ả ở ị  
ph ng?ươ

­ M c tiêu: Giúp cho h c viên thi t k  đ c phi u đi u tra nhu c u thụ ọ ế ế ượ ế ề ầ ị 
tr ng v  m t lo i s n ph m nông lâm s n mà d  đ nh nhóm s  phát tri n s nườ ề ộ ạ ả ẩ ả ự ị ẽ ể ả  
xu t trong t ng lai.ấ ươ

­ Ngu n l c: Tính cho 1 l p 30 ng iồ ự ớ ườ

+ Gi y A0: 12 tấ ờ

+ Gi y A4: 60 tấ ờ

+ Bút d : 6 chi cạ ế

­ Cách th c ti n hành: Làm vi c theo nhóm, l p chia thành các nhóm t  (4­ứ ế ệ ớ ừ
5 HV /nhóm) đ  th c hi n bài t p.ể ự ệ ậ
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­ Nhi m v : ệ ụ

+ Xác đ nh s n ph m d  đ nh phát tri n s n xu t ị ả ẩ ự ị ể ả ấ

+ xác đ nh đ c đ i t ng c n đi u traị ượ ố ượ ầ ề

+ Xác đ nh và d  ki n nh ng thông tin c n thu th pị ự ế ữ ầ ậ

+ Xây d ng b ng câu h i theo t ng n i dung đ c vi t trên gi y A4 và A0ự ả ỏ ừ ộ ượ ế ấ  

+ Đ i di n nhóm trình bày k t quạ ệ ế ả

­ Th i gian hoàn thành: M i nhóm có 90 phút chu n b  và 10 phút trình bày.ờ ỗ ẩ ị  

­ K t qu : M i nhóm có 01 phi u đi u tra nhu c u tr ng th  tr ng vế ả ỗ ế ề ầ ườ ị ườ ề 
m t lo i s n ph m nông lâm s n trên gi y A4 và A0 mà nhóm d  đ nh   phátộ ạ ả ẩ ả ấ ự ị  
tri n s n xu t trong t ng lai.ể ả ấ ươ

2.3. Bài th c hành s  1.1.3ự ố

Anh (ch ) hãy th c hi n phân tích chi n l c (SWOT) đ  ph c v  choị ự ệ ế ượ ể ụ ụ  
vi c xây d ng k  ho ch s n xu t kinh doanh v  m t lo i s n ph m nông lâmệ ự ế ạ ả ấ ề ộ ạ ả ẩ  
s n   đ a ph ng?ả ở ị ươ

­ M c tiêu: Giúp cho h c viên rèn luy n k  năng làm vi c nhóm, k  năngụ ọ ệ ỹ ệ ỹ  
phân tích đ c nh ng y u t  n i t i và các y u t  bên ngoài  nh h ng đ n sượ ữ ế ố ộ ạ ế ố ả ưở ế ự 
t n t i và phát tri n lo i s n ph m mà d  đ nh nhóm s  phát tri n s n xu t.ồ ạ ể ạ ả ẩ ự ị ẽ ể ả ấ

­ Ngu n l c: Tính cho 1 l p 30 ng iồ ự ớ ườ

+ Gi y A0: 10 tấ ờ

+ Gi y A4: 30 tấ ờ

+ Bút d : 5 chi cạ ế

­ Cách th c ti n hành: Làm vi c theo nhóm, l p chia thành các nhóm t  (5­ứ ế ệ ớ ừ
6 HV /nhóm) đ  th c hi n bài t p.ể ự ệ ậ

­ Nhi m v : ệ ụ

+ Xác đ nh s n ph m d  đ nh phát tri n s n xu tị ả ẩ ự ị ể ả ấ

+ Xác đ nh và phân tích đ c các đi m m nh, đi m y u liên quan đ n lĩnhị ượ ể ạ ể ế ế  
v c s n xu t mà nhóm l a ch n.ự ả ấ ự ọ

+ Xác đ nh và phân tích đ c các y u t  v  th i c , thách th c có  nhị ượ ế ố ề ờ ơ ứ ả  
h ng đ n d  đ nh phát tri n s n xu t  mà nhóm l a ch n.ưở ế ự ị ể ả ấ ự ọ

+ Xây d ng đ c các chi n l c phát tri n c a nhóm,  n i dung đ c vi tự ượ ế ượ ể ủ ộ ượ ế  
trên gi y A4 và A0 ấ
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+ Đ i di n nhóm trình bày k t quạ ệ ế ả

­ Th i gian hoàn thành: M i nhóm có 50 phút chu n b  và 10 phút trình bày.ờ ỗ ẩ ị  

­ K t qu : M i nhóm có 01 b ng k t qu  phân tích chi n l c SWOT vàế ả ỗ ả ế ả ế ượ  
b ng k  ho ch phát tri n chi n l c theo k t qu  phân tích trên gi y A4 và A0.ả ế ạ ể ế ượ ế ả ấ

2.4. Bài th c hành s  1.1.4ự ố

Xây d ng k  ho ch s n xu t tr ng m t trong các loài cây h i, qu  ho cự ế ạ ả ấ ồ ộ ồ ế ặ  
s  đ  l y tinh d u.ả ể ấ ầ

­ M c tiêuụ : Giúp các h c viên n m đ c n i dung và ph ng pháp xâyọ ắ ượ ộ ươ  
d ng k  ho ch s n xu t tr ng cây h i, qu  ho c s  đ  l y tinh d u d  ki nự ế ạ ả ấ ồ ồ ế ặ ả ể ấ ầ ự ế  
đ a vào tr ng t i đ a ph ng. V n d ng các ki n th c và k  năng đ  xây d ngư ồ ạ ị ươ ậ ụ ế ứ ỹ ể ự  
k  ho ch s n xu t cho các loài cây khác.ế ạ ả ấ

­ Ngu n l c: Tính cho 1 l p 30 ng iồ ự ớ ườ

+ Gi y A0: 36 tấ ờ

+ Gi y A4: 100 tấ ờ

+ Bút d : 18 chi cạ ế

­ Cách th c ti n hành: ứ ế Làm vi c theo nhóm. L p chia thành 03 nhóm, m iệ ớ ỗ  
nhóm s  l p k  ho ch tr ng m t lo i cây theo m u cho s n.ẽ ậ ế ạ ồ ộ ạ ẫ ẵ

­ Nhi m vệ ụ: L p đ c k  ho ch s n xu t khi  ậ ượ ế ạ ả ấ tr ng h i, qu , s  đ  l yồ ồ ế ả ể ấ  
tinh d u.ầ

­ Th i gian hoàn thành: M i nhóm có 180 phút chu n b  và 30 phút trìnhờ ỗ ẩ ị  
bày k t qu .ế ả

­ K t quế ả: Các nhóm s  l p đ c k  ho ch trên gi y A0 và A4 vẽ ậ ượ ế ạ ấ ề tr ngồ  
m t trong các loài cây h i, qu , s  đ  l y tinh d u. ộ ồ ế ả ể ấ ầ

� M u L p k  ho ch s n xu tẫ ậ ế ạ ả ấ   

K  HO CH TR NG CÂY ……….  L Y TINH D UẾ Ạ Ồ Ấ Ầ

Cây tr ng: …………………………….……………………………………………ồ

H  gia đình:…………………………….……………….………………………….ộ

Đ a  ch :……………………………….…………………………………………….ị ỉ

……………………………………..……………………………………................
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I. Đ t v n đ  ặ ấ ề (Lý do t i sao l i l a ch n lo i cây tr ng đó)ạ ạ ự ọ ạ ồ

……………………………………..……………………………………................

……………………………………..……………………………………................

……………………………………..……………………………………................

……………………………………..……………………………………................

II. M c tiêuụ

……………………………………..……………………………………................

……………………………………..……………………………………................

……………………………………..……………………………………................

……………………………………..……………………………………................

III. N i dungộ

1. K  ho ch di n tíchế ạ ệ

­ T ng di n dích: ổ ệ ­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

­ Đ a đi m: ị ể ­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

­ S  lô, kho nh:ố ả  ­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

­ Đ a hình: ị ­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

­ Thành ph n c  gi i c a đ t ;ầ ơ ớ ủ ấ  ­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

­ Th c bì;ự  ­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

2. K  ho ch làm đ tế ạ ấ

TT
lô

Di n tíchệ
làm đ tấ

Th iờ
gian

Yêu c uầ
k  thu tỹ ậ

Quy trình
làm đ tấ

Kh iố  
l ngượ

công vi cệ

Công  cụ
lao đ ngộ

S  côngố
lao đ ngộ

1 2 3 4 5 6 7 8
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1
2

T ng s  côngổ ố X

3. K  ho ch gi ng cây tr ngế ạ ố ồ

TT
lô

Gi ngố  
cây

tr ngồ

S  l ng gi ng k  ho chố ượ ố ế ạ

Yêu
c uầ
ch tấ

l ngượ

Quy
cách
gieo

Th iờ
gian
sử

d ngụ

Ngu nồ
gi ngố
cung
c pấ

Di nệ
tích
gieo

tr ngồ

M tậ
độ
gieo

tr ngồ

số
l ngượ

cây 
con
c nầ

D  phòngự
T nổ

g
số
cây
c nầ

Tỷ 
lệ
%

Số
cây

1

2

3

T ng s  ổ ố

4. K  ho ch phân bónế ạ

­ Lo i phân bón: NPKạ

­ M t đ  tr ng: cây/ha (t ng s  cây…..)ậ ộ ồ ổ ố

               Ch  tiêuỉ

Th i đi mờ ể
Di n tíchệ S  câyố

M c bónứ  
(kg/cây) T ng sổ ố

46



Bón lót

Bón l n 1ầ

Bón l n 2ầ

Bón làn 3

T ng c ngổ ộ

5. Tr ng r ngồ ừ

­ Ph ng th c tr ng:ươ ứ ồ

­ Th i v  tr ng;ờ ụ ồ

­ C  ly tr ng: ự ồ

Th i gianờ N i dung công vi cộ ệ

Yêu c u v tầ ậ  
t , phân bón,ư  

gi ng choố  
tr ng r ngồ ừ

Yêu c u laoầ  
đ ng (công)ộ

Phát d n th c bìọ ự

Cu c h  (40x40x40 cm)ố ố

L p hấ ố

V n chuy n phân và bón lótậ ể

V n chuy n và b c cây conậ ể ố

V n chuy n và tr ng câyậ ể ồ

Làm đ ng ranh c n l aườ ả ử

6. K  ho ch chăm sóc và phòng tr  sâu b nhế ạ ừ ệ

Yêu c u v t t ,ầ ậ ư   Yêu c u ầ
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Th i gianờ N i dung công vi cộ ệ phân bón, thu cố  
tr  sâuừ

lao đ ngộ

Chăm sóc năm thú nh tấ

­ L n 1ầ

­ L n 2ầ

Chăm sóc năm th  haiứ

­ L n 1ầ

­ L n 2ầ

Chăm sóc năm th  haiứ

­ L n 1ầ

­ L n 2ầ

7. K  ho ch b o v  và khai thácế ạ ả ệ

Th i gianờ N i dung ộ

công vi cệ

Yêu c u ầ

d ng cụ ụ

Yêu c u ầ

lao đ ngộ

B o vả ệ

Khai thác l n 1ầ

Khai thác lân 2

8. K  ho ch v  nhân l cế ạ ề ự

TT Tên công vi cệ ĐVT Tính  T ngổ   T ngổ   Ghi 
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cho 
1ha

di nệ  
tích c ngộ chú

1 Phát d n th c bìọ ự công

2 Cu c h  (40x40x40)ố ố công

3 L p hấ ố công

4 V n chuy n phân và bón lótậ ể công

5 V n chuy n và b c cây conậ ể ố công

5 V n chuy n và tr ng câyậ ể ồ công

6 Làm đ ng ranh c n l aườ ả ử công

7 Phòng tr  sâu b nhừ ệ công

8 Tr ng gi mồ ặ công

9 Nghi m thuệ công

T ng s  côngổ ố

9. K  ho ch v  v nế ạ ề ố

Bi u 1. D  toán chi phí ể ự

TT Tên công vi cệ ĐVT Tính 
cho 
1ha

Di nệ  
tích 

tr ngồ

Yêu 
c uầ  
v nố

Ghi chú

1 Chi phí c  đ nhố ị

Kh u hao tài s nấ ả đ ngồ

2 Chi phí bi n đ iế ổ đ ngồ

­ Cây gi ngố ­
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­ Phân chu ngồ ­

­ Phân NPK ­

­ Vôi b tộ ­

­ Thu c tr  sâuố ừ ­

3 Chi phí nhân công đ ngồ

­ Phát d nọ ­

­ Cu c hố ố ­

­ L p h , bón lótấ ố ­

­ V n chuy n cây conậ ể ­

­ Tr ng câyồ ­

­ Ki m tra, tr ng gi mể ồ ặ ­

­ Chăm sóc 3 năm đ uầ ­

­ B o vả ệ ­

4 Chi phí khác đ ngồ

­ Thi t kế ế ­

­ Thu  đ tế ấ ­

­ Thuê máy ch  cây (n u có)ở ế ­

­ Chi phí qu n lý, giao d chả ị ­

T NG D  TOÁNỔ Ự đ ngồ
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Bi u 2. K  ho ch v n ể ế ạ ố

                    Ch  tiêuỉ

Năm thứ

T ng nhuổ  
c uầ

v n SXKDố

trong năm

Trong đó cân đ iố

V n t  cóố ự

(đ)

Vay ngân 
hàng

(đ)

Vay ng iườ  
khác/ nợ 
nhà cung 

c pấ

­ Năm th  nh tứ ấ
­ Năm th  haiứ
­ Năm th  baứ
­ Năm th  tứ ư
­ Năm th  nămứ

T ng c ngổ ộ

V. K t lu nế ậ

­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­
­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­
­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

                                                                   ............, Ngày....tháng.......năm 20

                                                                                   Ng i l p k  ho chườ ậ ế ạ

           (Ký và ghi rõ h  tên)ọ
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C. Ghi nhớ: 

­ Th  tr ng là n i g p nhau gi a ng i mua và ng i bán đ  th c hi nị ườ ơ ặ ữ ườ ườ ể ự ệ  
vi c mua bán, trao đ i hàng hóa;ệ ổ

­ Xác đ nh nhu c u th  tr ng nh m m c đích:ị ầ ị ườ ằ ụ

+ Tìm ra đúng nhu c u c a khách hàng, c a th  tr ng v  m t ho c m tầ ủ ủ ị ườ ề ộ ặ ộ  
s  s n ph m.ố ả ẩ

+ Tìm ra t t c  các đ i th  ph i c nh tranh. ấ ả ố ủ ả ạ

+ Hàng hoá c a mình đ c tiêu th    đâu.ủ ượ ụ ở

­ K  ho ch s n xu t là t p h p các d  ki n th c hi n đ c s p x p theoế ạ ả ấ ậ ợ ự ế ự ệ ượ ắ ế  
m t trình t  nh t đ nh nh m đ t đ c m c tiêu đã đ t ra.ộ ự ấ ị ằ ạ ượ ụ ặ

­ L p k  ho ch s n su t bao g m: k  ho ch di n tích, k  ho ch gi ng,ậ ế ạ ả ấ ồ ế ạ ệ ế ạ ố  
k  ho ch tr ng và chăm sóc; k  ho ch năng su t, s n l ng; k  ho ch v n; kế ạ ồ ế ạ ấ ả ượ ế ạ ố ế 
ho ch thu, chi, l i nhu n.ạ ợ ậ

­ L p k  ho ch s n xu t h p lý là y u t  quan tr ng góp ph n vào sậ ế ạ ả ấ ợ ế ố ọ ầ ự 
thành công ho t đ ng s n xu t.ạ ộ ả ấ
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Bài 2: Tiêu th  s n ph mụ ả ẩ

M c tiêu:ụ

­ Trình bày đ c các đ c đi m c a s n ph m và th  tr ng tiêu th  s nượ ặ ể ủ ả ẩ ị ườ ụ ả  
ph m qu , h i, s  l y tinh d u; ẩ ế ồ ả ấ ầ

­ L a ch n đ c ph ng pháp gi i thi u và tiêu th  s n ph m đ m b oự ọ ượ ươ ớ ệ ụ ả ẩ ả ả  
hi u qu , phù h p v i đi u ki n th c ti n.ệ ả ợ ớ ề ệ ự ễ

­ Có ý th c, trách nhi m và s  nhanh nh y trong tiêu th  s n ph m.ứ ệ ự ạ ụ ả ẩ

A. N i dungộ : 

1. Đ c đi m c a s n ph m Qu , H i, Sặ ể ủ ả ẩ ế ồ ả

1.1. Đ c đi m c a s n ph m Qu , H i, Sặ ể ủ ả ẩ ế ồ ả

1.1.1. Cây Quế (Cinnamomum cassia.BL)

 n c ta cây qu  t  nhiênỞ ướ ế ự  
m c h n giao trong các khu r ngọ ỗ ừ  
t   nhiên   nhi t   đ i   m,   t   B cự ệ ớ ẩ ừ ắ  
vào Nam. Tuy nhiên cho đ n nayế  
qu  t  nhiên đã không còn n a vàế ự ữ  
thay   vào   đó   cây   qu   đã   đ cế ượ  
thu n   hoá   thànhh   cây   tr ng.  ầ ồ Ở 
n c ta có 4 vùng tr ng qu , m iướ ồ ế ỗ  
vùng có nh ng s c thái riêng vữ ắ ề 
t  nhiên,  ngu n  l i   thu đ c   tự ồ ợ ượ ừ 
qu  và tên g i khác nhau g n v iế ọ ắ ớ  
vùng,   tên   dân   t c   nh :  ộ ư Quế 
Thanh,   Qu   Qu ,   Qu   Qu ng,ế ỳ ế ả  
Qu  Yên Bái, Qu  Bì, M y qu ...ế ế ạ ế

                                                           Hình 2.1. R ng qu    Văn Yên ­ Yên Báiừ ế ở

S  d ng và công d ng c a qu :ử ụ ụ ủ ế
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S n ph m chính c a cây qu  là v  qu  và tinh d u qu  đ c s  d ngả ẩ ủ ế ỏ ế ầ ế ượ ử ụ  
nhi u trong công nghi p y d c, công nghi p ch  bi n th c ph m, h ng li uề ệ ượ ệ ế ế ự ẩ ươ ệ  
và chăn nuôi. Ngoài l i ích v  m t kinh t , cây qu  còn đóng góp vào b o v  môiợ ề ặ ế ế ả ệ  
tr ng sinh thái, làm tăng đ  che ph  r ng, gi  đ t, gi  n c   các vùng đ t đ iườ ộ ủ ừ ữ ấ ữ ướ ở ấ ồ  
núi d c, b o t n và phát tri n s  đa d ng các ngu n gen quý cây b n đ a – câyố ả ồ ể ự ạ ồ ả ị  
qu  còn đóng góp vào đ nh canh – đ nh c , xoá đói gi m nghèo t o thêm công ănế ị ị ư ả ạ  
vi c làm cho nông dân mi n núi n c ta.ệ ề ướ

V  và tinh d u qu  đ c s  d ng làm thu c đ  ch a m t s  b nh đ ngỏ ầ ế ượ ử ụ ố ể ữ ộ ố ệ ườ  
tiêu hoá, đ ng hô h p, kích thích s  tu n hoàn c a máu, l u thông huy t m ch,ườ ấ ự ầ ủ ư ế ạ  
làm cho c  th   m lên ch ng l i giá l nh và có tính ch t sát trùng. Qu  đ cơ ể ấ ố ạ ạ ấ ế ượ  
nhân dân coi nh  m t trong b n v  thu c r t có giá tr : Sâm, Nhung , Qu , Ph . ư ộ ố ị ố ấ ị ế ụ

Theo tác gi  Lê Tr n Đ c trong: “Cây thu c Vi tả ầ ứ ố ệ  Nam” trang 263 “… 
Nh c qu  v  ng t cay tính nóng, thông huy t m ch, làm m nh tim, tăng s cụ ế ị ọ ế ạ ạ ứ  
nóng, ch a các ch ng trúng hàn, hôn mê, m ch ch y ch m, nh , tim y u (truữ ứ ạ ạ ậ ỏ ế ỵ 
m ch, huy t áp h ) và b nh d ch t  nguy c p…”ạ ế ạ ệ ị ả ấ

 Hình 2.2. Ph i v  qu  sau khi thu ho ch           Hình 2.3. S n ph m tinh d u quơ ỏ ế ạ ả ẩ ầ ế

Theo tài li u y h c, qu  có nh ng tác d ng trong đi u tr  m t s  b nh sau:ệ ọ ế ữ ụ ề ị ộ ố ệ

­ Làm gi m Cholesterol: Ch  c n dùng n a thìa qu  trong b aả ỉ ầ ử ế ữ  ăn hàng ngày 
có th  giúp gi m l ng cholesterol. Qu  cũng giúp gi m l ng cholesterol LDLể ả ượ ế ả ượ  
x u và Triglycerids (acid béo trong máu).ấ
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­ Gi m l ng đ ng trong máu và tr  b nh ti u đ ng tuýp 2: Dùng n aả ượ ườ ị ệ ể ườ ử  
thìa qu  m i ngày giúp c i thi n m cế ỗ ả ệ ứ  đ  nh y c m insulin vàộ ạ ả  đi u ch nh l ngề ỉ ượ  
glucose trong máu. Khi m c insulin đ c c i thi n, cân n ng và b nh tim m chứ ượ ả ệ ặ ệ ạ  
cũng sẽ đ c ki m soát.ượ ể

­ Tr  b nh tim m ch: Qu  giúp c ng c  s c kh e h  tim m ch vì th  tránhị ệ ạ ế ủ ố ứ ỏ ệ ạ ế  
cho c  th  kh i các r c r i liên quan t i tim m ch. Cho 1 l ng qu  nh  khi chơ ể ỏ ắ ố ớ ạ ượ ế ỏ ế 
bi n đ  ăn r t t t cho nh ng ng i m c b nh đ ng m ch vành và b nh caoế ồ ấ ố ữ ườ ắ ệ ộ ạ ệ  
huy t áp.ế

­ Phòng ch ng b nh ung th : M t nghiên c u c a B  Nông nghi p Mố ệ ư ộ ứ ủ ộ ệ ỹ 
cho th y qu  có tác d ng kh ng ch  s  sinh sôi c a các t  bào ung th  b chấ ế ụ ố ế ự ủ ế ư ạ  
c u. Ch t x  và canxi trong qu  giúp lo i b  các d ch m t th a,  ngăn ng aầ ấ ơ ế ạ ỏ ị ậ ừ ừ  
nh ng  nh h ng không t t v i t  bào ru t, t  đó gi m nguy c  ung th  ru tữ ả ưở ố ớ ế ộ ừ ả ơ ư ộ  
k t.ế

­ Ng a sâu răng và làm s ch mi ng: Qu  t  lâu đã  đ c bi t đ n là m từ ạ ệ ế ừ ượ ế ế ộ  
trong nh ng th o d c có tác d ng đi u tr  sâu răng và gi  cho mi ng đ c h iữ ả ượ ụ ề ị ữ ệ ượ ơ  
th  th m tho.ở ơ

­ Đi u tr  các v n đ  v  hô h p: Nh ng ng i b  c m l nh, ho dai d ng,ề ị ấ ề ề ấ ữ ườ ị ả ạ ẳ  
viêm xoang nên dùng ăn h n h p 1 thìa m t ong tr ng v i 1/4 thìa qu  hàng ngàyố ợ ậ ộ ớ ế  
trong 3 ngày liên t c. Qu  cũng giúp đi u tr  c m cúm và ch ng sung huy t.ụ ế ề ị ả ứ ế

­ B  não: Qu  kích thích ho tổ ế ạ  đ ng c a não nh  m t lo i thu c b , giúpộ ủ ư ộ ạ ố ổ  
lo i tr  s  căng th ng th n kinh cũng nh  suy gi m trí nh .ạ ừ ự ẳ ầ ư ả ớ

­ Gi m các b nh truy n nhi m: V i kh  năng ch ng khu n, ch ng n m,ả ệ ề ễ ớ ả ố ẩ ố ấ  
ch ng vi rút, ch ng các v t ký sinh và là ch t kh  trùng nên qu  r t h u hi uố ố ậ ấ ử ế ấ ữ ệ  
trong vi c ch ng viêm nhi m c  bên trong và ngoài. Quệ ố ễ ả ế đ c xem là r t hi uượ ấ ệ  
qu  trong vi c ch ng l i b nh n m âmả ệ ố ạ ệ ấ  đ o, n m vòm h ng. ng a b nh viêmạ ấ ọ ừ ệ  
nhi m vùng âmễ  đ o, nhi m trùng vòm h ng, loét d  dày và ch y trênạ ễ ọ ạ ấ  đ u.ầ

­ Gi m đau do viêm kh p: Trong qu  có ch a nhi u h p ch t ch ng viêmả ớ ế ứ ề ợ ấ ố  
có tác d ng gi mụ ả  đau và viêm do b nh th p kh p gây ra. M t nghiên c u c aệ ấ ớ ộ ứ ủ  
tr ng đ i h c Copenhagen cho th y: n u dùng n a thìa b t qu  và 1 thìa m tườ ạ ọ ấ ế ử ộ ế ậ  
ong m i sáng s  giúp gi mỗ ẽ ả  đau kh p đáng k  (sau 1 tu n s  d ng) và có thớ ể ầ ử ụ ể đi 
l i không đau (sau 1 tháng s  d ng).ạ ử ụ

­ Ch ng ngh n m ch: H p ch t cinnamaldehyde trong qu  r t hi u quố ẽ ạ ợ ấ ế ấ ệ ả 
trong vi c ngăn ng a máu vón c c vì th  r t t t v i nh ng ng i b  b nh timệ ừ ụ ế ấ ố ớ ữ ườ ị ệ  
m ch. Qu  còn giúp làm s ch thành m ch máu và tăng c ng l u thông máu,ạ ế ạ ạ ườ ư  
đ m b o cung c p ôxy cho các t  bào ttrong c  th , giúp tăng c ng trao đ iả ả ấ ế ơ ể ườ ổ  
ch t, gi m nguy c  m c b nh tim m ch.ấ ả ơ ắ ệ ạ
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Ngoài ra, qu  còn có tác d ng t t cho h  tiêu hóa, l i ti u t  nhi n và hế ụ ố ệ ợ ể ự ệ ỗ 
tr  bài ti t n c ti u, gi m ngúa, làm lành v t th ng…ợ ế ướ ể ả ế ươ

Qu  đ c s  d ng đ  làm gia v  vì qu  có v  th m, cay và ng t có thế ượ ử ụ ể ị ế ị ơ ọ ể 
kh  b t đ c mùi tanh, gây c a cá, th t, làm cho các món ăn h p d n h n, kíchử ớ ượ ủ ị ấ ẫ ơ  
thích đ c tiêu hoá. Qu  còn đ c s  d ng làm h ng li u trong s n xu t bánhượ ế ượ ử ụ ươ ệ ả ấ  
k o, r u. ẹ ượ
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B t qu  đ c tr n v i các v t li u khác đ  làm h ng khi đ t lên có mùiộ ế ượ ộ ớ ậ ệ ể ươ ố  
th m đ c s  d ng nhi u trong các l  h i, đ n chùa, th  cúng trong nhi u n cơ ượ ử ụ ề ễ ộ ề ờ ề ướ  
châu á nh t là các n c có đ o ph t, đ o Kh ng T , đ o H i.ấ ướ ạ ậ ạ ổ ử ạ ồ

G  qu , v  qu  đ  làm ra các s n ph m th  công m  ngh  nh  b  khay,ỗ ế ỏ ế ể ả ẩ ủ ỹ ệ ư ộ  
m, chén b ng v  qu , đĩa qu , tăm và h p đ ng tăm, h p đ ng đ  trang s c,ấ ằ ỏ ế ế ộ ự ộ ự ồ ứ  

đ  lót d y có qu . ế ầ ế

G n đây b t qu  còn đ c dùng trong th c ăn gia súc đ  làm tăng ch tầ ộ ế ượ ứ ể ấ  
l ng th t các lo i gia súc, gia c m.ượ ị ạ ầ

 

Hình   2.4.   Qu   thanh   và   b t   quế ộ ế 
Hình   2.5.   Hàng   th   công   m   ngh   tủ ỹ ệ ừ 

quế

                    
Hình 2.6. Các s n ph m h p đ ng tăm b ng g  quả ẩ ộ ự ằ ỗ ế
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1.1. 2. Cây H iồ  (Illicium  verum)

 n c ta đ n nay v n ch aỞ ướ ế ẫ ư  
g p h i sinh tr ng   tr ng thái tặ ồ ưở ở ạ ự 
nhiên,   hoang   d i.   Hi n   nay   h iạ ệ ồ  
đ c   tr ng  ch  y u    L ng  S nượ ồ ủ ế ở ạ ơ  
(Văn   Quan,   Bình   Gia,   Cao   L c,ộ   
B cắ    S n,ơ    Chi   Lăng,   Văn   Lãng,  
Thành   phố   L ng   S n,   L c   Bình,ạ ơ ộ  
Đình L p, Tràng Đ nh…) và Qu ngậ ị ả  
Ninh (Bình Liêu). G nầ    đây h iồ    đã  
đ cượ    đ aư  v   tr ngề ồ  ở Cao  
B ngằ  (Đông Khê) và B c K n (Naắ ạ  
Rì).

Trên   th   gi i   h iế ớ ồ    cũng  
đ cượ   tr ngồ   nhi uề   t iạ   mi nề   Nam  
Trung   Qu c (Qu ng Đông, Qu ngố ả ả  
Tây, Vân Nam, đ o H i Nam), g n đây đã đ c nh p tr ng t i Nh t B n,  nả ả ầ ượ ậ ồ ạ ậ ả Ấ  
Đ .ộ                                                                               Hình 2.7. Thu ho ch h i   Văn Lãng ­ L ngạ ồ ở ạ  
S nơ

S  d ng và công d ng:ử ụ ụ

S n ph m chính c a  h i   làả ẩ ủ ồ  
tinh d u   qu  và lá. Thành ph nầ ở ả ầ  
ch   y u   c a   tinh   d uủ ế ủ ầ    là  
transanethol   (80­98%);   ngoài   ra  
còn   có   kho ngả    trên  
20 h pợ  ch tấ  khác.   Tinh   d u   h iầ ồ  
đ c s  d ng nhi u làm gia v , làmượ ử ụ ề ị  
thu c,   s   d ng   nhi u   trong   côngố ử ụ ề  
ngh  ch  bi n r u khai v , r uệ ế ế ượ ị ượ  
mùi,   n c   ng t   và   bánh   k o.ướ ọ ẹ  
H ng v  h p d n c a h i v a cóươ ị ấ ẫ ủ ồ ừ  
tác d ng kích thích tiêu hoá, v a gây c m h ng ngon mi ng.ụ ừ ả ứ ệ

                                                                                          Hình 2.8. Cành lá và qu  h iả ồ

Ngoài l i ích v  m t kinh t , cây h i còn đóng góp vào b o v  môi tr ngợ ề ặ ế ồ ả ệ ườ  
sinh thái, làm tăng đ  che ph  r ng, gi  đ t, gi  n c   các vùng đ t đ i núiộ ủ ừ ữ ấ ữ ướ ở ấ ồ  
d c, b o t n và phát tri n s  đa d ng các ngu n gen quý cây b n đ a, cây h iố ả ồ ể ự ạ ồ ả ị ồ  
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còn đóng góp vào đ nh canh – đ nh c , xoá đói gi m nghèo t o thêm công ăn vi cị ị ư ả ạ ệ  
làm cho nông dân mi n núi n c ta.ề ướ

Trong  y   h c  dân   t c     n c   taọ ộ ở ướ  
cũng nh  t i Trung Qu c, Nh t B n,  nư ạ ố ậ ả Ấ  
Đ …,   h i   đ c   dùng   làm   thu c   gâyộ ồ ượ ố  
trung ti n, kích thích tiêu hoá, ch a đauệ ữ  
b ng, gi m đau, gi m co bóp trong dụ ả ả ạ 
dày,   trong   ru t,   l i   s a,   ch a   tr   nônộ ợ ữ ữ ị  
m a, đau c , th p kh p, đau l ng, ngử ơ ấ ớ ư ộ 
đ c   th t  cá  và  ch a   tr  khi  b   r n  đ cộ ị ữ ị ị ắ ộ  
c n…ắ

                Hình 2.9. Q a h i sau khi s  chủ ồ ơ ế

Tây y coi tinh d u h i có tính kích thích, tăng c ng nhu đ ng ru t, dùngầ ồ ườ ộ ộ  
ch a đau b ng, tăng ti t d ch đ ng hô h p, giúp tiêu hoá, gi m đau, kh  đ m.ữ ụ ế ị ườ ấ ả ử ờ  
Tinh d u h i có tác d ng kháng khu n,ầ ồ ụ ẩ  

c ch  s  phát tri n c a vi khu n laoứ ế ự ể ủ ẩ  
và nhi u lo i vi khu n khác, nên đ cề ạ ẩ ượ  
dùng   làm   thu c   sát   khu n,   tr   n mố ẩ ị ấ  
ngoài da và gh  l . H i còn đ c dùngẻ ở ồ ượ  
trong  vi c   s n  xu t,   ch  bi n   thu cệ ả ấ ế ế ố  
tr  sâu có ngu n g c th o m c, di từ ồ ố ả ộ ệ  
ch y, r n, r p, và m t s  lo i ký sinhấ ậ ệ ộ ố ạ  
trùng   gia súc.ở

G n  đây,   các   nhà   khoa   h c   đãầ ọ  
ngiên   c u   và   chi t   xu t   đ c  ứ ế ấ ượ acid 
shikimic   t   qu   h i   là   thành   ph nừ ả ồ ầ  
chính   đ   bào   ch   thu c   kháng   viusể ế ố  
Tamiflu dùng  trong phòng ch ng d chố ị  
cúm H5N1.

           Hình 2.10. Tinh d u h iầ ồ

1.1.3. Cây Sả (Cymbopogon citratus)

S  là m t lo i cây thân th o, th ng m c thành t ng b i cao kho ng 0,8­ả ộ ạ ả ườ ọ ừ ụ ả
1,0 m. Thân r  có m u tr ng ho c h i tím, có nhi u đ t, lá h p dài, mép lá h iễ ầ ắ ặ ơ ề ố ẹ ơ  
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nhám. B  lá ôm ch t v i nhau r t ch c t o thành m t thân gi  (mà ta th ng g iẹ ặ ớ ấ ắ ạ ộ ả ườ ọ  
là c ). ủ

S  đ c tr ng ph  bi n   trong c  n c và đ c dùng làm gia v  trongả ượ ồ ổ ế ở ả ướ ượ ị  
ch  bi n nhi u món ăn, lá đ  tr ng c t tinh dùng trong y h c và ch  bi n mế ế ề ể ư ấ ọ ế ế ỹ 
ph m. Ngoài ra s  còn là v  thu c dân gian trong đông y, xua đu i mu i và cônẩ ả ị ố ổ ỗ  
trùng, r n....ắ

S  d ng và công d ng:ử ụ ụ

Theo Đông y, s  đ c dùng v i tên thu c là h ng mao hay h ng th oả ượ ớ ố ươ ươ ả  
s  có v  the, mùi th m, tính  m, có tác d ng làm ra m  hôi, sát khu n, ch ngả ị ơ ấ ụ ồ ẩ ố  
viêm, h  ạ khí, thông ti u, tiêu đ m, đ y b ng, tiêu ch yể ờ ầ ụ ả

Ph  bi n nh t trong nhân dân là n i n c xông lá s  ph i h p v i m t sổ ế ấ ồ ướ ả ố ợ ớ ộ ố 
lá khác nh  lá tre, lá cúc t n, lá b i, lá tía tô...ư ầ ưở    m i th  m t n m, đem n uỗ ứ ộ ắ ấ  
n c xông cho ra m  hôi đ  ch a c m s t, nh c đ u.ướ ồ ể ữ ả ố ứ ầ

Ph  n  cũng th ng n u n c lá s  đ  g i đ u cho tr n tóc, s ch g u vàụ ữ ườ ấ ướ ả ể ộ ầ ơ ạ ầ  
có th  tránh đ c m t s  b nh v  tóc.ể ượ ộ ố ệ ề  

       Hình   2.11.   Thân   gi   (c   s )ả ủ ả  
Hình 2.12. V n sườ ả

Tinh d u s  đ c tr ng c t chầ ả ượ ư ấ ủ 
y u t  lá, thành ph n ch  y u c a tinhế ừ ầ ủ ế ủ  
d u s  là geraniola và citronelola do v yầ ả ậ  
có mùi th m đ c bi t ph ng ph t mùiơ ặ ệ ả ấ  
th m c a chanh.ơ ủ
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Tinh d u s  bôi lên da ho c phun trong nhà có th  xua đu i đ c ru i,ầ ả ặ ể ổ ượ ồ  
mu i và các loài côn trùng khác nh  dĩn, b  chét... do đó th ng đ c dùng làmỗ ư ọ ườ ượ  
thu c tr  mu i và kh  mùi hôi.ố ừ ỗ ử

    Hình 2.13: S n ph m tinh d u sả ẩ ầ ả

1.2. Th  tr ng tiêu th  s n ph m Qu , H i, Sị ườ ụ ả ẩ ế ồ ả

V i giá tr  nhi u m t và công d ng v  công nghi p th c ph m, y d c,ớ ị ề ặ ụ ề ệ ự ẩ ượ  
m  ph m c a các s n ph m t  qu , h i, s . Đ c bi t trong xu th  s  d ng cácỹ ẩ ủ ả ẩ ừ ế ồ ả ặ ệ ế ử ụ  
s n ph m thu c ch a b nh t   th o d c nên các s n ph m trên đang đ cả ẩ ố ữ ệ ừ ả ượ ả ẩ ượ  
ng i dân trong n c và n c ngoài  a chu ng và s  d ng nhi u. Vì v y, cácườ ướ ướ ư ộ ử ụ ề ậ  
loài cây trên đã và đang đ c m  r ng vùng canh tác góp ph n vào công cu c xóaượ ở ộ ầ ộ  
đói, gi m nghèo cho đ ng bào mi n núi. Nhi u vùng các loài cây trên đã trả ồ ề ề ở 
thành loài cây tr ng chi n l c giúp nhân dân làm gi u nh  cây H i   L ng S n,ồ ế ượ ầ ư ồ ở ạ ơ  
Qu     Yên Bái và Qu ng Nam.ế ở ả

S n ph m có th  tiêu th    d ng thô nh  qu  thanh, nh c qu , hoa h i,ả ẩ ể ụ ở ạ ư ế ụ ế ồ  
c  và lá s  cho tiêu dùng trong ch  bi n th c ph m, làm các v  thu c trong đôngủ ả ế ế ự ẩ ị ố  
y. C  ba loài cây trên đ u có th  ch  bi n ch ng c t tinh d u dùng trong côngả ề ể ế ế ư ấ ầ  
nghi p th c ph m, y h c, ch  bi n m  ph m... Vì v y, th  tr ng tiêu th  cácệ ự ẩ ọ ế ế ỹ ẩ ậ ị ườ ụ  
lo i s n ph m t  qu , h i và s  cũng đa d ng   t i các đ a ph ng trong n cạ ả ẩ ừ ế ồ ả ạ ở ạ ị ươ ướ  
và xu t kh u.ấ ẩ

2. Gi i thi u s n ph mớ ệ ả ẩ

2.1. Các cách th c gi i thi u s n ph m ứ ớ ệ ả ẩ

Đây chính là n i dung quan tr ng trong chính sách gi i thi u, qu ng bá s nộ ọ ớ ệ ả ả  
ph m c a các c  s  s n xu t, kinh doanh. Hi n nay có hai cách ti p c n đ  gi iẩ ủ ơ ở ả ấ ệ ế ậ ể ớ  
thi u s n ph m ra th  tr ng: ệ ả ẩ ị ườ

­ Cách ti p c n s n ph m đi tr c: Dùng chính s n ph m c a c  s  s nế ậ ả ẩ ướ ả ẩ ủ ơ ở ả  
xu t đ  t o ra th  tr ng ho c tìm ra nhu c u c a th  tr ng và đáp  ng b ngấ ể ạ ị ườ ặ ầ ủ ị ườ ứ ằ  
s n ph m m i c a chính c  s  s n xu t. Cách ti p c n này phù h p v i nh ngả ẩ ớ ủ ơ ở ả ấ ế ậ ợ ớ ữ  
c  s  s n xu t l n, có ti m l c kinh t  m nh tuy nhiên s  ch u nhi u r i ro vàơ ở ả ấ ớ ề ự ế ạ ẽ ị ề ủ  
ch  hi u qu  n u công ty s n sàng ch p nh n th t b i nh ng n u thành công sỉ ệ ả ế ẵ ấ ậ ấ ạ ư ế ẽ 
đem l i t  l  l i nhu n cao.ạ ỉ ệ ợ ậ

 ­ Cách ti p c n nghiên c u th  tr ng đi tr c: Nghiên c u k  th  tr ngế ậ ứ ị ườ ướ ứ ỹ ị ườ  
trên m i m t đ  tìm ra l  h ng c a th  tr ng và l p kho ng tr ng đó b ngọ ặ ể ỗ ổ ủ ị ườ ấ ả ố ằ  
chính s n ph m phù h p. Cách ti p c n này gi m thi u r i ro, chi phí nh ngả ẩ ợ ế ậ ả ể ủ ư  
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doanh nghi p s  ph i đ i  m t  v i  vi c  c nh tranh m t cách quy t  li t  v iệ ẽ ả ố ặ ớ ệ ạ ộ ế ệ ớ  
nh ng s n ph m s n có trên th  tr ng. Hi n nay, đa s  các c  s  s n xu t vàữ ả ẩ ẵ ị ườ ệ ố ơ ở ả ấ  
doanh nghi p đ u th c hi n theo cách này.ệ ề ự ệ

2.2. Các hình th c gi i thi u s n ph mứ ớ ệ ả ẩ

2.2.1.Gi i thi u s n ph m tr c ti pớ ệ ả ẩ ự ế

T  ch c h p báo: C  s  s n xu t, doanh nghi p t  ch c m i m t s  cácổ ứ ọ ơ ở ả ấ ệ ổ ứ ờ ộ ố  
nhà phân ph i l n trên th  tr ng, đ i di n các t ng l p nhân dân... t  ch c cácố ớ ị ườ ạ ệ ầ ớ ổ ứ  
cu c h p báo đ  thông báo v  s  xu t hi n c a s n ph m trên th  tr ng.ộ ọ ể ề ự ấ ệ ủ ả ẩ ị ườ

T  ch c h i ch : C  s  s n xu t, doanh nghi p t  t  ch c h i ch  ho cổ ứ ộ ợ ơ ở ả ấ ệ ự ổ ứ ộ ợ ặ  
tham gia các h i ch  do các ngành ch c năng, các đ a ph ng t  ch c nh m gi iộ ợ ứ ị ươ ổ ứ ằ ớ  
thi u tr c ti p t i ng i tiêu dùng, các nhà phân ph i các s n ph m c a mình. ệ ự ế ớ ườ ố ả ẩ ủ

Ví d : hàng năm B  Nông nghi p và PTNT th ng t  ch c H i ch  Nôngụ ộ ệ ườ ổ ứ ộ ợ  
s n và th  công m  ngh  đ  các c  s  s n xu t nông, lâm, ng  nghi p và cácả ủ ỹ ệ ể ơ ở ả ấ ư ệ  
làng ngh  gi i thi u s n ph m, ký k t các h p đ ng mua bán hàng hóa.ề ớ ệ ả ẩ ế ợ ồ

Hình 2.14. S n ph m Su su Tam Đ o ả ẩ ả
t i H i ch  nông s n và TCMN năm 2012ạ ộ ợ ả
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Hình 2.15. Hàng th  công m  ngh  ủ ỹ ệ
t i H i ch  nông s n và TCMN năm 2012ạ ộ ợ ả

S  d ng đ i ngũ nh ng nhân viên kinh doanh c a c  s  s n xu t, doanhử ụ ộ ữ ủ ơ ở ả ấ  
nghi p tr c ti p đ n các khu v c đông dân c , th  tr ng m c tiêu đ  gi i thi uệ ự ế ế ự ư ị ườ ụ ể ớ ệ  
v  s n ph m.ề ả ẩ

Ph ng pháp gi i thi u s n ph m tr c ti p có nh ng  u, nh c đi mươ ớ ệ ả ẩ ự ế ữ ư ượ ể  
nh  sau:ư

* u đi m: N u thành công s  mang l i hi u qu  kinh t  r t cao b i chínhƯ ể ế ẽ ạ ệ ả ế ấ ở  
các doanh nghi p, nhà s n xu t, ng i tiêu dùng đ c ch ng ki n và xem xét vệ ả ấ ườ ượ ứ ế ề 
s n ph m mà doanh nghi p mu n gi i thi u.ả ẩ ệ ố ớ ệ

* Nh c đi m: T n kém v  chi phí cho công tác t  ch c, t p h p đ ngượ ể ố ề ổ ứ ậ ợ ồ  
th i r i ro cũng cao n u không nh n đ c s   ng h  c a ng i tiêu dùng, cácờ ủ ế ậ ượ ự ủ ộ ủ ườ  
doanh nghi p, các nhà phân ph i khác.ệ ố

2.2.2. Gi i thi u s n ph m gián ti p ớ ệ ả ẩ ế

Phát t  r i, dán áp phích qu ng cáo: C  s  s n xu t, doanh nghi p in  nờ ơ ả ơ ở ả ấ ệ ấ  
các t  r i ho c áp phích l n đ  gi i thi u v  s n ph m c a mình v i các n iờ ơ ặ ớ ể ớ ệ ề ả ẩ ủ ớ ộ  
dung nh : hình  nh, tính  u vi t, kh  năng và cách th c cung c p, giá c , chínhư ả ư ệ ả ứ ấ ả  
sách  u đãi... đ a ch  c a doanh nghi p. T  r i đ c đ i ngũ nhân viên g i tr cư ị ỉ ủ ệ ờ ơ ượ ộ ử ự  
ti p t i ng i tiêu dùng ho c các nhà phân ph i khác. Áp phích đ c treo, dán ế ớ ườ ặ ố ượ ở 
nh ng n i công c ng, đông ng i, d  nhìn đ  m i ng i có th  đ c đ c. ữ ơ ộ ườ ễ ể ọ ườ ể ọ ượ

Qu ng cáo qua m ng Internet, các trang qu ng cáo tr c tuy n: C  s  s nả ạ ả ự ế ơ ở ả  
xu t, doanh nghi p l p trang Website riêng ho c công c  ấ ệ ậ ặ ụ google search đ  gi iể ớ  
thi u v  s n ph m c a mình trên m ng interrnet. Ph ng pháp này hi n nayệ ề ả ẩ ủ ạ ươ ệ  
đang đ c  ng d ng nhi u và đang đem l i nh ng hi u qu  nh t đ nh vì nó giúpượ ứ ụ ề ạ ữ ệ ả ấ ị  
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ng i tiêu dùng có th  t ng tác v i qu ng cáo, có th  l y thông tin (m u mã,ườ ể ươ ớ ả ể ấ ẫ  
giá c ...) ho c mua s n ph m trên qu ng cáo đó.ả ặ ả ẩ ả

Ví d . Trang web caphedaclak.com là trang thông tin tr c tuy n c a Hi pụ ự ế ủ ệ  
h i cà phê Đ k L k, khi vào trang này chúng ta có th  tìm hi u đ c các thôngộ ắ ắ ể ể ượ  
tin: Th  tr ng cà phê, các doanh nghi p cà phê, giá c  cà phê hàng ngày, d ch vị ườ ệ ả ị ụ 
báo giá cà phê qua đi n tho i....ệ ạ

Hình 2.16. Trang website caphedaklak.com

S  d ng h  th ng truy n thông đa ph ng ti n: C  s  s n xu t, doanhử ụ ệ ố ề ươ ệ ơ ở ả ấ  
nghi p có th  s  d ng các ph ng ti n truy n thông   đ i chúng nh : báo, đàiệ ể ử ụ ươ ệ ề ạ ư  
phát thanh, đài truy n thanh, đài truy n hình đ  qu ng cáo, gi i thi u s n ph mề ề ể ả ớ ệ ả ẩ  
c a c  s  mình.ủ ơ ở

Ph ng pháp gi i thi u s n ph m gián ti p có nh ng  u, nh c đi mươ ớ ệ ả ẩ ế ữ ư ượ ể  
nh  sau:ư

*  u đi m: Ít t n kém v  chi phí so v i ph ng pháp tr c ti p, hi u quƯ ể ố ề ớ ươ ự ế ệ ả 
tác đ ng t ng đ i cao do s n ph m đ c gi i thi u m t cách r ng rãi, tr cộ ươ ố ả ẩ ượ ớ ệ ộ ộ ự  
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quan, sinh đ ng, nhi u ng i chú ý, gây hi u qu  m nh, đ n đ c nhi u đ iộ ề ườ ệ ả ạ ế ượ ề ố  
t ng.ượ

* Nh c đi m: R i  ro khá cao n u không nh n đ c  s   ng h  c aượ ể ủ ế ậ ượ ự ủ ộ ủ  
ng i tiêu dùng, các doanh nghi p, các nhà phân ph i khác. M t s  đ a ph ngườ ệ ố ộ ố ị ươ  
ch a có m ng internet, m t b  ph n l n ng i dân ch a có thói quen s  d ngư ạ ộ ộ ậ ớ ườ ư ử ụ  
internet, xem và nghe các ch ng trình qu ng cáo trên đài truy n thanh, đài phátươ ả ề  
thanh và ti vi....

2.3. Các y u t   nh h ng đ n ti p th  s n ph mế ố ả ưở ế ế ị ả ẩ

2.3.1. Y u t  v  kinh tế ố ề ế

 Các c  s  s n xu t, doanh nghi p khi đ a ra các chính sách gi i thi u s nơ ở ả ấ ệ ư ớ ệ ả  
ph m nh t thi t ph i căn c  vào năng l c tài chính hi n có c a mình.ẩ ấ ế ả ứ ự ệ ủ

­ Đ i v i các c  s  s n xu t v a và nh , s n ph m đ c đ u t  h n chố ớ ơ ở ả ấ ừ ỏ ả ẩ ượ ầ ư ạ ế 
thì  nên s  d ng các hình  th c  gi i   thi u  ít   tiêu  t n  chi  phí,  ch  y u  là  cácử ụ ứ ớ ệ ố ủ ế  
ph ng pháp gi i thi u gián ti p s n ph m.ươ ớ ệ ế ả ẩ

­ Đ i v i các c  s  s n xu t l n, s n ph m đ c đ u t  nhi u, quy môố ớ ơ ở ả ấ ớ ả ẩ ượ ầ ư ề  
th  tr ng r ng, năng l c tài chính l n có th  áp d ng c  hai hình th c gi i thi uị ườ ộ ự ớ ể ụ ả ứ ớ ệ  
s n ph m tr c ti p và gián ti p.  u tiên h n hình th c tr c ti p.ả ẩ ự ế ế Ư ơ ứ ự ế

2.3.2. Y u t  v  xã h iế ố ề ộ

Y u t  v  xã h i   đây có  nh h ng l n đ n s  hình thành lên th  tr ngế ố ề ộ ở ả ưở ớ ế ự ị ườ  
và đ c đi m c a th  tr ng tiêu th , t c là chi ph i m nh m  s  hình thành cặ ể ủ ị ườ ụ ứ ố ạ ẽ ự ơ 
h i th ng m i và kh  năng th c hi n m c tiêu c a b t k  c  s  s n xu t,ộ ươ ạ ả ự ệ ụ ủ ấ ỳ ơ ở ả ấ  
doanh nghi p nào. Do v y, khi đ a ra các chính sách gi i thi u s n ph m các cệ ậ ư ớ ệ ả ẩ ơ 
s  s n xu t, doanh nghi p c n ph i nghiên c u nh ng tiêu th c c a y u t  xãở ả ấ ệ ầ ả ứ ữ ứ ủ ế ố  
h i đ  đ a ra ph ng pháp gi i thi u s n ph m phù h p. ộ ể ư ươ ớ ệ ả ẩ ợ

Y u t  dân s  và m t đ  dân s : N u m t đ  dân s  đông, t p trung cóế ố ố ậ ộ ố ế ậ ộ ố ậ  
th  áp d ng c  hai hình th c gi i thi u s n ph m tr c ti p và gián ti p, n uể ụ ả ứ ớ ệ ả ẩ ự ế ế ế  
m t đ  th a thì nên áp d ng ph ng pháp tr c ti p.ậ ộ ư ụ ươ ự ế

Khu v c dân s  có thu nh p cao, có h  th ng truy n thông t t nên áp d ngự ố ậ ệ ố ề ố ụ  
ph ng pháp gián ti p và ng c l i.ươ ế ượ ạ

Ngoài ra, các c  s  s n xu t, doanh nghi p khi th c hi n gi i thi u s nơ ở ả ấ ệ ự ệ ớ ệ ả  
ph m cũng c n ph i chú ý đ n các y u t  khác nh : đ  tu i bình quân c a khuẩ ầ ả ế ế ố ư ộ ổ ủ  
v c, thành ph n ngh  nghi p, y u t  văn hóa và th  hi u trong tiêu dùng s nự ầ ề ệ ế ố ị ế ả  
ph m liên quan t i s n ph m c a doanh nghi p đ  quy t đ nh các ph ng phápẩ ớ ả ẩ ủ ệ ể ế ị ươ  
gi i thi u cho phù h p đ  tránh lãng phí và nâng cao hi u qu  ti p th .ớ ệ ợ ể ệ ả ế ị
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2.3.3. Y u t  v  chính tr  ế ố ề ị

Y u t  v  chính tr  bao g m các ch  tr ng c a Đ ng và chính sách, quyế ố ề ị ồ ủ ươ ủ ả  
đ nh c a Nhà n c, chi n l c phát tri n c a các đ a ph ng, các chính sáchị ủ ướ ế ượ ể ủ ị ươ  
liên quan t i s n xu t kinh doanh nông, lâm, ng  nghi p.... N m b t và phân tíchớ ả ấ ư ệ ắ ắ  
k  các y u t  này s  giúp cho các c  s  s n xu t, các doanh nghi p thích  ngỹ ế ố ẽ ơ ở ả ấ ệ ứ  
t t h n v i nh ng thay đ i có l i ho c b t l i c a đi u ki n chính tr  cũng nhố ơ ớ ữ ổ ợ ặ ấ ợ ủ ề ệ ị ư 
m c đ  hoàn thi n và th c thi pháp lu t trong n n kinh t .ứ ộ ệ ự ậ ề ế

Ví d : Nh m khuy n khích s n xu t c a các h p tác xã, h  nông dân,ụ ằ ế ả ấ ủ ợ ộ  
trang tr i nông lâm nghi p g n v i ch  bi n và tiêu th  nông s n hàng hoá đạ ệ ắ ớ ế ế ụ ả ể 
phát tri n s n xu t  n đ nh và b n v ng, Chính ph  đã ban hành Quy t đ nh sể ả ấ ổ ị ề ữ ủ ế ị ố 
80/2002/QĐ­TTg v  chính sách khuy n khích tiêu th  nông s n hàng hoá thôngề ế ụ ả  
qua h p đ ng .ợ ồ

Ngoài các y u t   nh h ng tr c ti p t i ti p th  s n ph m nêu trên, cácế ố ả ưở ự ế ớ ế ị ả ẩ  
c  s  s n xu t, các doanh nghi p khi gi i thi u s n ph m c a mình cũng c nơ ở ả ấ ệ ớ ệ ả ẩ ủ ầ  
ph i phân tích k  các y u t  khác nh : V  trí đ a lý khu v c gi i thi u, đi u ki nả ỹ ế ố ư ị ị ự ớ ệ ề ệ  
mùa v  c a s n ph m, y u t  công ngh  (m u mã và ch t l ng s n ph m) c aụ ủ ả ẩ ế ố ệ ẫ ấ ượ ả ẩ ủ  
c  s  mình, các chính sách gi i thi u s n ph m c a các đ i th  c nh tranh... đơ ở ớ ệ ả ẩ ủ ố ủ ạ ể 
ho ch đ nh chi n l c gi i thi u s n ph m cho phù h p.ạ ị ế ượ ớ ệ ả ẩ ợ

3. Bán s n ph mả ẩ

3.1. L a ch n đ a đi mự ọ ị ể

Bán s n ph m là khâu cu i cùng và là m c tiêu chính c a các c  s  s nả ẩ ố ụ ủ ơ ở ả  
xu t, các doanh nghi p. Vi c thành công hay th t b i c a h u h t các doanhấ ệ ệ ấ ạ ủ ầ ế  
nghi p ph  thu c vào s  l a ch n m t đ a đi m bán hàng phù h p vì y u t  giáệ ụ ộ ự ự ọ ộ ị ể ợ ế ố  
c ,  cách ph c v  và nh ng nét  đ c bi t  c a s n ph m cũng r t  quan tr ngả ụ ụ ữ ặ ệ ủ ả ẩ ấ ọ  
nh ng y u t  v  trí riêng bi t, thu n l i cho giao d ch, v n chuy n m i là y u tư ế ố ị ệ ậ ợ ị ậ ể ớ ế ố 
chính đ  thu hút ng i tiêu dùng.ể ườ

Vì v y, khi l a ch n đ a đi m bán hàng các c  s  s n xu t, các doanhậ ự ọ ị ể ơ ở ả ấ  
nghi p c n l u ý nh ng ch  tiêu sau.ệ ầ ư ữ ỉ

3.1.1. M t đ  l u thôngậ ộ ư

Đây là ch  tiêu quan tr ng mà ch  c  s  s n xu t, kinh doanh c n ph iỉ ọ ủ ơ ở ả ấ ầ ả  
kh o sát và bi t đ c nh ng thông tin tr c khi quy t đ nh l a ch n đ a đi mả ế ượ ữ ướ ế ị ự ọ ị ể  
bán hàng: s  l ng xe và ng i l u thông trong khu v c ph i l n, có nh  v y số ượ ườ ư ự ả ớ ư ậ ố 
l ng khách hàng ti m năng m i l n. ượ ề ớ ớ

Đ a đi m bán hàng t t nh t th ng là ph i g n đ ng giao l  n i các đ aị ể ố ấ ườ ả ầ ườ ộ ố ị  
ph ng v i nhau, n m   trung tâm c a đ a ph ng nh  th  t , th  tr n, trung tâmươ ớ ằ ở ủ ị ươ ư ị ứ ị ấ  
mua bán c a khu v c, n m   g n các khu đômng dân c ...ủ ự ằ ở ầ ư
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3.1.2. V  trí thu n ti n cho qu ng cáoị ậ ệ ả

Ngoài vi c l a ch n đ a đi m bán hàng có l ng khách hàng đông nh ngệ ự ọ ị ể ượ ư  
cũng c n ph i chú ý t i vi c thu n ti n cho vi c đ t bi n qu ng cáo đ  m iầ ả ớ ệ ậ ệ ệ ặ ể ả ể ọ  
ng i đi t  m i phía đ u có th  nh n th y c a hàng. Thông th ng, đ a đi mườ ừ ọ ề ể ậ ấ ử ườ ị ể  
thu n l i nh t cho qu ng cáo là   phía cu i ho c góc đ ng, nh  v y t  m iậ ợ ấ ả ở ố ặ ườ ư ậ ừ ọ  
phía khách hàng đ u có th  nhìn th y c a hàng.ề ể ấ ử

3.1.3. Giao thông thu n ti n ậ ệ

L i đi thu n ti n và có đ  ch  cho vi c đ  xe là đ a đ a đi m t t nh t choố ậ ệ ủ ỗ ệ ỗ ị ị ể ố ấ  
vi c kinh doanh. Đ c bi t là đ i v i các doanh nghi p kinh doanh l n, nhi u s nệ ặ ệ ố ớ ệ ớ ề ả  
ph m, hàng hóa có kích c  l n và nhi u th ng khách hàng ph i chuyên chẩ ỡ ớ ề ườ ả ở 
b ng ô tô thì l i đi thu n ti n và có ch  đ  xe càng quan tr ng.ằ ố ậ ệ ỗ ỗ ọ

Trong vi c l a ch n đ a đi m bán hàng nên tránh nh ng ph  có s  d ngệ ự ọ ị ể ữ ố ử ụ  
d i phân cách ho c ph  giao thông m t chi u, ch  có bi n c m đ , c m d ngả ặ ố ộ ề ỗ ể ấ ỗ ấ ừ  
xe.

3.1.4. Kho ng cách v i đ i th  c nh tranhả ớ ố ủ ạ

Vi c l a ch n đ a đi m bán hàng   n i có nhi u c  s  cùng kinh doanhệ ự ọ ị ể ở ơ ề ơ ở  
m t m t hàng (đ i th  c nh tranh) là vi c các ch  c  s  kinh doanh không mongộ ặ ố ủ ạ ệ ủ ơ ở  
mu n, nh ng vi c đó v n x y ra do quy ho ch và s p x p c a ban qu n lý. Khiố ư ệ ẫ ẩ ạ ắ ế ủ ả  
đ a đi m   g n v i các đ i th  c nh tranh thì có  u đi m là s  t p trung nhi uị ể ở ầ ớ ố ủ ạ ư ể ự ậ ề  
c a hàng s  thu hút nhi u khách hàng khác nhau. Nh ng n u nh  các c a hàngử ẽ ề ư ế ư ử  
hi n h u đã có đ  s c cung  ng cho ng i mua hàng trong khu v c và đã cóệ ữ ủ ứ ứ ườ ự  
nhi u khách hàng quen thu c thì c a hàng m i s  ph i c nh tranh mãnh li t vàề ộ ử ớ ẽ ả ạ ệ  
có th  ph i đóng c a.ể ả ử

Đ  kh c ph c nh c đi m này m i c  s  kinh doanh c n có chính sáchể ắ ụ ượ ể ỗ ơ ở ầ  
gi i thi u s n ph m, chính sách khuy n m i và thái đ  ph c v  t t thì s  thànhớ ệ ả ẩ ế ạ ộ ụ ụ ố ẽ  
công trong t ng lai.ươ

Ví d . Trong khu v c có nhi u c a hàng cùng kinh doanh g o, nh ng c aụ ự ề ử ạ ư ử  
hàng nào có ti ng trong kinh doanh: g o ngon, cân đ , giá c  h p lý, giao hàngế ạ ủ ả ợ  
nhanh và đúng th i h n, l ch thi p v i khách hàng, có nhân viên giúp khách hàngờ ạ ị ệ ớ  
khi c n thi t, có chính sách khuy n m i khi mua s  l ng l n... thì s  bán hàngầ ế ế ạ ố ượ ớ ẽ  
ch y h n các c a hàng khác.ạ ơ ử

Ngoài các y u t  nêu trên, các c  s  s n xu t kinh doanh khi l a ch n đ aế ố ơ ở ả ấ ự ọ ị  
đi m bán hàng cũng c n ph i tính toán đ n nh ng y u t  khác nh : M t b ngể ầ ả ế ữ ế ố ư ặ ằ  
c a hàng ph i đ  l n, th i h n thuê đ a đi m phù h p v i m c tiêu kinh doanhử ả ủ ớ ờ ạ ị ể ợ ớ ụ  
lâu dài, có đ  c  s  h  t ng phù h p ph c v  cho vi c kinh doanh (nhà kho, hủ ơ ở ạ ầ ợ ụ ụ ệ ệ 
th ng phòng ch ng cháy n ...),  có s n l c l ng lao đ ng khi c n thi t...ố ố ổ ẵ ự ượ ộ ầ ế
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3.2. Các hình th c bán hàngứ

Hình th c bán hàng ph n ánh m i quan h  gi a ng i mua, ng i bán,ứ ả ố ệ ữ ườ ườ  
ph ng th c thanh toán, v n chuy n... Trong ho t đ ng kinh doanh, ng i muaươ ứ ậ ể ạ ộ ườ  
cũng nh  ng i bán   đ u có quy n l a ch n nh ng hình th c bán hàng thu nư ườ ề ề ự ọ ữ ứ ậ  
ti n và phù h p v i đi u ki n c a mnh. Th c ti n ho t đ ng kinh doanh th nǵệ ợ ớ ề ệ ủ ự ễ ạ ộ ươ  
m i hi n nay có các hình th c bán hàng sau:ạ ệ ứ

3.2.1. Căn c  vào đ a đi m giao hàng cho khách hàngứ ị ể

­ Bán t i kho c a ng i cung  ng ho c c a doanh nghi p: Thích h p v iạ ủ ườ ứ ặ ủ ệ ợ ớ  
khách hàng có nhu c u l n v  s n ph m, l ng hàng hóa và chu k  tiêu th   nầ ớ ề ả ẩ ượ ỳ ụ ổ  
đ nh, ng i mua có s n ph ng ti n v n chuy n hàng hóa. Khách hàng thôngị ườ ẵ ươ ệ ậ ể  
th ng là các doanh nghi p th ng m i. ườ ệ ươ ạ

­ Bán qua c a hàng, qu y hàng: Thích h p v i khách hàng có nhu c u nh ,ử ầ ợ ớ ầ ỏ  
danh m c hàng hóa nhi u, chu k  tiêu dùng không  n đ nh. Khách hàng th ng làụ ề ỳ ổ ị ườ  
ng i tiêu dùng tr c ti p.ườ ự ế

­ Bán t n đ n v  tiêu dùng, bán t i nhà theo yêu c u: T o thu n l i choậ ơ ị ạ ầ ạ ậ ợ  
ng i mua, ph ng th c này ch  y u nâng cao ch t l ng ph c v  khách hàngườ ươ ứ ủ ế ấ ượ ụ ụ  
và c nh tranh l n nhau gi a các ng i bán. Khách hàng có th  là cá nhân ho cạ ẫ ữ ườ ể ặ  
đ n v  có nhu c u tiêu dùng tr c ti p ho c cũng có th  là các doanh nghi pơ ị ầ ự ế ặ ể ệ  
th ng m i.ươ ạ

3.2.2. Căn c  vào khâu l u chuy n hàng hóaứ ư ể

­ Bán buôn: Là bán v i kh i l ng l n theo h p đ ng ho c bán theo đ nớ ố ượ ớ ợ ồ ặ ơ  
đ t hàng và thanh toán không dùng ti n m t. K t thúc quá trình bán buôn, hàngặ ề ặ ế  
hoá v n n m trong khâu l u thông ch aẫ ằ ư ư   b c vào tiêu dùng. Do không ph i l uướ ả ư  
kho, b o qu n và s p x p l i hàng hoá t i c a hàng nên giá bán th ng r  h nả ả ắ ế ạ ạ ử ườ ẻ ơ  
và doanh s  th ng cao h n so v i bán lố ườ ơ ớ ẻ

Bán buôn có  u đi m là năng su t lao đ ng cao, chi phí ho t đ ng bánư ể ấ ộ ạ ộ  
hàng th p, doanh s  tăng nhanh. Nh ng bán buôn cũng có nh c đi m là doanhấ ố ư ượ ể  
nghi p không có s  liên h  tr c ti p v i ng i tiêu dùng nên không n m rõệ ự ệ ự ế ớ ườ ắ  
đ c thông tin t  ng i tiêu dùng.ượ ừ ườ

­ Bán l : Là bán cho khách hàng có nhu c u nh  l  th ng là ng i tiêuẻ ầ ỏ ẻ ườ ườ  
dùng, đáp  ng yêu c u k p th i c a khách hàng và thanh toán ngay. Trong bán lứ ầ ị ờ ủ ẻ 
hàng hoá ph i qua khâu bán buôn, l u kho, chi phí cho bán hàng cao nên giá bánả ư  
lẻ  th ng cao h n bán buôn, vi c tăng doanh s  c a doanh nghi p th ng m iườ ơ ệ ố ủ ệ ươ ạ  
ch m h n, nh ng l i nh n đ c thông tin tr c ti p t  ng i tiêu dùng.ậ ơ ư ạ ậ ượ ự ế ừ ườ
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3.2.3. Căn c  vào ph ng th c bánứ ươ ứ

­ Bán theo h p đ ng và đ n hàng: Đ i v i hàng hoá quan tr ng, bán v iợ ồ ơ ố ớ ọ ớ  
kh i l ng l n và theo yêu c u c a ng i bán có th  ng i mua ph i ký k tố ượ ớ ầ ủ ườ ể ườ ả ế  
h p đ ng và g i đ n hàng cho ng i bán đ  t o đi u ki n cho ng i bán chu nợ ồ ử ơ ườ ể ạ ề ệ ườ ẩ  
b  hàng hoá theo yêu c u c a ng i mua. Trong quá trình th c hi n h p đ ng,ị ầ ủ ườ ự ệ ợ ồ  
hai bên cùng th  hi n trách nhi m và tôn tr ng l i ích c a nhau.ể ệ ệ ọ ợ ủ

­ Thu n mua v a bán: ậ ừ Đ i v i hàng hoá không quan tr ng có th  mua bánố ớ ọ ể  
không c n ký k t h p đ ng, không c n g i đ n hàng.ầ ế ợ ồ ầ ử ơ

­ Đ u giá: M t s  lo i hàng hoá c n bán v i s  l ng l n, hàng khó tiêuấ ộ ố ạ ầ ớ ố ượ ớ  
chu n hoá, hàng chuyênẩ   dùng ho c theo yêu c u c a các đ n v  mua hàng quyặ ầ ủ ơ ị  
đ nh có th  dùng ph ng pháp đ u giá đ  tìm ng i mua v i giá cao nh t.ị ể ươ ấ ể ườ ớ ấ

3.2.4. Căn c  theo m i quan h  thanh toánứ ố ệ

­ Mua đ t bán đo n: Là mua bán và thanh toán ngay sau khi giao nh n hàngứ ạ ậ  
hóa. Hình th c này có  u đi m là doanh nghi p thu đ c ti n ngay, đ m b o anứ ư ể ệ ượ ề ả ả  
toàn trong kinh doanh, nh ng cũng gây tr  ng i cho nh ng khách hàng không cóư ở ạ ữ  
ti n ngay mà nh t là khi h  không có đ  ti n mà mu n mua tr  góp.ề ấ ọ ủ ề ố ả

­ Bán hàng tr  ch m, tr  góp: Đ i v i m t s  hàng hóa thông th ng, tiêuả ậ ả ố ớ ộ ố ườ  
dùng r ng rãi, phân tán ng i ta s  d ng hình th c qua đ i lý tr  ch m tùy theoộ ườ ử ụ ứ ạ ả ậ  
t ng lo i hàng hóa nh  tivi, t  l nh, xe g n máy… Bán hàng tr  ch m, tr  gópừ ạ ư ủ ạ ắ ả ậ ả  
đang là hình th c b t đ u đ c khách hàng  a chu ng.́ ứ ắ ầ ượ ư ộ

3.2.5. Căn c  theo m c đ  truy n thông tin c a hàng hóa.ứ ứ ộ ề ủ

­ Bán hàng t  xa: Hi n nay các doanh nghi p tăng c ng bán hàng t  xa cóừ ệ ệ ườ ừ  
th  qua đi n tho i,  qua th  đi n t  cho ng i  tiêu dùng,  tuy doanh s  th pể ệ ạ ư ệ ử ườ ố ấ  
nh ng h  l i nh n đ c r t nhi u thông tin v  nhu c u th  tr ng t  phía kháchư ọ ạ ậ ượ ấ ề ề ầ ị ườ ừ  
hàng.

­ Bán hàng qua môi gi i: phù h p v i doanh nghi p l n đ u tham gia thớ ợ ớ ệ ầ ầ ị 
tr ng ho c th  tr ng bi n đ ng nhanh mà ng i bán l i có ít kinh nghi mườ ặ ị ườ ế ộ ườ ạ ệ  
ho c th  tr ng mà vi c tuyên truy n qu ng cáo g p nhi u khó khăn.ặ ị ườ ệ ề ả ặ ề

­ Th ng m i đi n t : giao d ch nh m m c đích th ng m i đ c th cươ ạ ệ ử ị ằ ụ ươ ạ ượ ự  
hi n b ng các ph ng pháp đi n t  trên Internet. ệ ằ ươ ệ ử

Trên đây là nh ng hnh th c bán hàng tiêu bi u ch  không ph i là t t c .́ữ ứ ể ứ ả ấ ả  
Tu  thu c đ c đi m hàng hoá, quy mô kinh doanh, môi tr ng kinh doanh, ti mỳ ộ ặ ể ườ ề  
năng đ i ngũ nhân viên bán hàng mà c  s  s n xu t, kinh doanh ch  đ ng v nộ ̣ ơ ở ả ấ ủ ộ ậ  
d ng các hình th c bán hàng khác nhau nh m gi  v ng, m  r ng th  tr ng, tănǵụ ứ ằ ữ ữ ở ộ ị ườ  
nhanh doanh s  và l i nhu n cho doanh nghi p.ố ợ ậ ệ
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3.3. So n th o h p đ ng mua bán s n ph mạ ả ợ ồ ả ẩ

Trong nh ng năm g n đây, Nhà n c đã th c hi n đ ng l i đ i m i cữ ầ ướ ự ệ ườ ố ổ ớ ơ 
ch  kinh t  v i s  th a nh n đa hình th c s  h u, đa hình th c kinh doanh. Quáế ế ớ ự ừ ậ ứ ở ữ ứ  
trình đ i m i và h i nh p kinh t    n c ta hi n nay đã và đang đ t đ c nh ngổ ớ ộ ậ ế ở ướ ệ ạ ượ ữ  
thành t u n i b t, nh ng cũng b c l  nh ng nh ng v n đ  m i c n gi i quy tự ổ ậ ư ộ ộ ữ ữ ấ ề ớ ầ ả ế  
đ  tránh gian l n kinh doanh, th ng m i.... Vì v y, đòi h i Nhà n c ph i cóể ậ ươ ạ ậ ỏ ướ ả  
khung pháp lý th ng m i hoàn ch nh đ  đi u ch nh các ho t đ ng đó đúng v iươ ạ ỉ ể ề ỉ ạ ộ ớ  
ch  tr ng, đ ng l i, chính sách c a Đ ng, Hi n pháp và pháp lu t c a Nhàủ ươ ườ ố ủ ả ế ậ ủ  
n c, đó chính là lý do ra đ i c a Lu t Th ng m i (năm 1997), Lu t Th ngướ ờ ủ ậ ươ ạ ậ ươ  
m i s a đ i, b  sung năm 2005, Lu t Dân s  năm 2005... đ  quy đ nh chi ti t vạ ử ổ ổ ậ ự ể ị ế ề 
trách nhi m dân s  c a các cá nhân, đ n v  cũng nh  quy đ nh đ y đ  v  chi ti tệ ự ủ ơ ị ư ị ầ ủ ề ế  
mua bán hàng hóa, h p đ ng mua bán s n ph m...ợ ồ ả ẩ

3.3.1. Khái ni m h p đ ng mua bán s n ph mệ ợ ồ ả ẩ

­ Mua bán hàng hóa: Là ho t đ ng th ng m i mà bên bán có nghĩa vạ ộ ươ ạ ụ 
giao hàng, chuy n quy n s  h u hàng hóa cho bên mua và nh n thanh toán; bênể ề ở ữ ậ  
mua có nghĩa v  thanh toán cho bên bán, nh n hàng và quy n s  h u hàng hoáụ ậ ề ở ữ  
theo th a thu n (Đi u 3­Lu t Th ng m i 2005).ỏ ậ ề ậ ươ ạ

­ H p đ ng: Là s  th a thu n gi a các bên (bên mua, bên bán) nh m xácợ ồ ự ỏ ậ ữ ằ  
l p, thay đ i ho c ch m d t các quy n và nghĩa v  pháp lý gi a các bên v iậ ổ ặ ấ ứ ề ụ ữ ớ  
nhau.

Theo đi u 428­B  lu t dân s  thì: H p đ ng mua bán tài s n là s  th aề ộ ậ ự ợ ồ ả ự ỏ  
thu n gi a các bên, theo đó bên bán có nghĩa v  giao tài s n cho bên mua và nh nậ ữ ụ ả ậ  
ti n, còn bên mua có nghĩa v  nh n tài s n và tr  ti n cho bên bán " ề ụ ậ ả ả ề

Nh  v y, đ  đ m b o tính pháp lý trong giao d ch th ng m i (mua bán),ư ậ ể ả ả ị ươ ạ  
tránh đ c nh ng tranh ch p dân s  phát sinh thì c  s  s  s n xu t khi bán s nượ ữ ấ ự ơ ở ở ả ấ ả  
ph m c n thi t ph i thi t l p h p đ ng mua bán hàng hóa đ  xác đ nh rõ cácẩ ầ ế ả ế ậ ợ ồ ể ị  
trách nhi m và làm căn c  đ  th c hi n trách nhi m c a m i bên.ệ ứ ể ự ệ ệ ủ ỗ

3.3.2. Đ c đi m c a h p đ ng mua bán hàng hóaặ ể ủ ợ ồ

Theo quy đ nh c a pháp lu t thì khi thi t l p h p đ ng mua bán hàng hóaị ủ ậ ế ậ ợ ồ  
gi a các bên, h p đ ng ph i đ m b o 4 đ c đi m c  b n sau: ữ ợ ồ ả ả ả ặ ể ơ ả

­ M c đích kinh doanh: N i dung h p đ ng mua bán hàng hóa mang tínhụ ộ ợ ồ  
th ng m i (mua và bán, trao đ i hàng hóa) gi a các bên, do v y th c ch t n iươ ạ ổ ữ ậ ự ấ ộ  
dung công vi c mà các bên th a thu n trong h p đ ng mang tính kinh doanh.ệ ỏ ậ ợ ồ

­ Ch  th  c a h p đ ng: Ch  th  c a h p đ ng mua bán hàng hóa là bênủ ể ủ ợ ồ ủ ể ủ ợ ồ  
mua và bên bán hàng hóa. Theo quy đ nh c a pháp lu t thì ít nh t m t trong cácị ủ ậ ấ ộ  
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bên ch  th  c a h p đ ng mua bán hàng hóa là th ng nhân ho t đ ng th ngủ ể ủ ợ ồ ươ ạ ộ ươ  
m i đ c l p, th ng xuyên và có đăng ký kinh doanh. ạ ộ ậ ườ

Bên c nh đó, h  là các t  ch c, cá nhân có các ho t đ ng liên quan đ nạ ọ ổ ứ ạ ộ ế  
th ng m i ho c không ph i là th ng nhân tham gia h p đ ng mua bán khôngươ ạ ặ ả ươ ợ ồ  
nh m m c đích l i nhu n. ằ ụ ợ ậ

­ Đ i t ng c a h p đ ng: Là hàng hóa, s n ph m nông lâm nghi p khôngố ượ ủ ợ ồ ả ẩ ệ  
thu c danh m c nh ng đ i t ng mà nhà n c c m kinh doanh. Trong h p đ ngộ ụ ữ ố ượ ướ ấ ợ ồ  
hàng hóa ph i đ c xác đ nh rõ (n u là v t) và ph i có căn c  xác th c ch ngả ượ ị ế ậ ả ứ ự ứ  
minh thu c quy n s  h u c a bên bán. ộ ề ở ữ ủ

­ Hình th c c a h p đ ng: Có th  đ c th  hi n b ng l i nói, b ng vănứ ủ ợ ồ ể ượ ể ệ ằ ờ ằ  
b n:ả

+ Tr ng h p pháp lu t không quy đ nh lo i h p đ ng đó ph i đ c thườ ợ ậ ị ạ ợ ồ ả ượ ể 
hi n b ng m t hình th c nh t đ nh, thì các bên có th  đ c giao k t b ng l iệ ằ ộ ứ ấ ị ể ượ ế ằ ờ  
nói, văn b n c  th  c a các bên. Văn b n h p đ ng có th  do các bên tho  thu nả ụ ể ủ ả ợ ồ ể ả ậ  
l p ho c có th  l p theo m u, ph  l c h p đ ng cũng đ c coi là m t trongậ ặ ể ậ ẫ ụ ụ ợ ồ ượ ộ  
nh ng hình th c c a h p đ ng và có hi u l c nh  h p đ ng.ữ ứ ủ ợ ồ ệ ự ư ợ ồ

+ Tr ng h p pháp lu t quy đ nh lo i h p đ ng đó ph i đ c th c hi nườ ợ ậ ị ạ ợ ồ ả ượ ự ệ  
b ng m t hình th c nh t đ nh nh  văn b n có công ch ng ho c ch ng th c,ằ ộ ứ ấ ị ư ả ứ ặ ứ ự  
ph i đăng ký ho c xin phép thì ph i tuân theo quy đ nh đó.ả ặ ả ị

3.3.3. N i dung c a h p đ ng mua bán hàng hóaộ ủ ợ ồ

Khi th c hi n so n th o h p đ ng mua bán hàng hóa thì n i dung c a h pự ệ ạ ả ợ ồ ộ ủ ợ  
đ ng ph i ph n ánh đ y đ  các quy n và nghĩa v  pháp lý c a các ch  th  (cácồ ả ả ầ ủ ề ụ ủ ủ ể  
bên tham gia h p đ ng) trong quan h  mua bán hàng hóa. N i dung c a h p đ ngợ ồ ệ ộ ủ ợ ồ  
mua bán hàng hóa g m nh ng đi u kho n ch  y u sau:ồ ữ ề ả ủ ế

1. Tên g i c a hàng hóaọ ủ

Trong đi u kho n này, hàng hóa ph i đ c ghi m t cách đ y đ , rõ ràng,ề ả ả ượ ộ ầ ủ  
chính xác. N u vi c mua bán g m nhi u m t hàng khác nhau thì ph i ghi rõ danhế ệ ồ ề ặ ả  
m c c a m t hàng đó, danh m c các lo i m t hàng này có th  đ c coi là phụ ủ ặ ụ ạ ặ ể ượ ụ 
l c c a h p đ ng.ụ ủ ợ ồ

2. S  l ng hàng hóaố ượ

Đây là m t trong nh ng đi u kho n quan tr ng c a h p đ ng b i vì nóộ ữ ề ả ọ ủ ợ ồ ở  
liên quan đ n vi c xác đ nh rõ đ i t ng c a h p đ ng mua bán cũng nh  tráchế ệ ị ố ượ ủ ợ ồ ư  
nhi m và nghĩa v  c a các bên. S  l ng c a hàng hóa có th  đ c xác đ nh b iệ ụ ủ ố ượ ủ ể ượ ị ở  
m t s  li u c  th  ho c có th  đ c quy đ nh trong m t gi i h n. ộ ố ệ ụ ể ặ ể ượ ị ộ ớ ạ

Ví d : s  l ng g o là đ i t ng c a vi c mua bán là 1.000 t n (2%). ụ ố ượ ạ ố ượ ủ ệ ấ
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3. Ch t l ng c a hàng hóaấ ượ ủ

Đây là đi u kho n quan tr ng nh t c a m i h p đ ng mua bán hàng hóa,ề ả ọ ấ ủ ọ ợ ồ  
là th a thu n c a các bên liên quan đ n vi c xác đ nh ch t l ng và cách th cỏ ậ ủ ế ệ ị ấ ượ ứ  
ki m tra ch t l ng c a hàng hóa. Thông th ng đi u kho n này c n ph i quyể ấ ượ ủ ườ ề ả ầ ả  
đ nh c  th :ị ụ ể

Th  nh tứ ấ , nh ng y u t  ch  y u v  quy cách, ph m ch t c a hàng hóa vàữ ế ố ủ ế ể ẩ ấ ủ  
ph ng pháp xác đ nh.ươ ị

Th  haiứ , nghĩa v  c a các bên trong vi c xác đ nh th i gian, đ a đi m vàụ ủ ệ ị ờ ị ể  
cách th c ki m tra ch t l ng. Thông th ng đ a đi m ki m tra ch t l ng c aứ ể ấ ượ ườ ị ể ể ấ ượ ủ  
hàng hóa do các bên t  th a thu n có tính đ n tính ch t c a t ng lo i hàng vàự ỏ ậ ế ấ ủ ừ ạ  
đi u ki n giao hàng. Hàng hóa có th  ki m tra toàn b  hay m t ph n theo xácề ệ ể ể ộ ộ ầ  
xu t tùy theo tính ch t c a hàng hóa. ấ ấ ủ

4. Th i gian, đ a đi m giao hàngờ ị ể

Vi c quy đ nh th i gian giao hàng có ý nghĩa h t s c quan tr ng khôngệ ị ờ ế ứ ọ  
nh ng v  m t pháp lý mà còn trong khía c nh th ng m i và ph  thu c vàoữ ề ặ ạ ươ ạ ụ ộ  
ch ng lo i hàng hóa, b i vì hàng hóa v n chuy n xa thì phí v n chuy n th ngủ ạ ở ậ ể ậ ể ườ  
chi m t  tr ng cao trong giá tr  c a hàng hóa, hàng hóa nông s n, t i s ng th iế ỷ ọ ị ủ ả ươ ố ờ  
gian b o qu n th ng ng n.... ả ả ườ ắ

Vi c quy đ nh đ a đi m và đi u ki n giao hàng do các bên th ng nh t quyệ ị ị ể ề ệ ố ấ  
đ nh. ị

5. Giá cả

Là đi u kho n g n li n v i các đi u kho n đ i t ng h p đ ng. Giá trongề ả ắ ề ớ ề ả ố ượ ợ ồ  
h p đ ng th ng đ c xác đ nh d a trên nh ng căn c  nh  đ n giá, đi u ki nợ ồ ườ ượ ị ự ữ ứ ư ơ ề ệ  
c  s  tính giá, đi u kho n b o l u v  giá hàng hóa…Vi c ghi giá c  trong h pơ ở ề ả ả ư ề ệ ả ợ  
đ ng ph i đ c quy đ nh rõ, đúng và chính xác tránh các tr ng h p bên mua đồ ả ượ ị ườ ợ ề 
ngh  ghi giá th p h n ho c cao h n.  ị ấ ơ ặ ơ

N u ghi giá th p h n giá th c t  s  d n đ n vi c th t thu thu  c a Nhàế ấ ơ ự ế ẽ ẫ ế ệ ấ ế ủ  
n c (n u có), ng c l i n u ghi giá cao h n giá th c t  thì d  d n đ n bênướ ế ượ ạ ế ơ ự ế ễ ẫ ế  
mua s  h ng m t ph n chênh l ch giá khi thanh toán v i c  quan, đ n v . ẽ ưở ộ ầ ệ ớ ơ ơ ị

6. Ph ng th c thanh toánươ ứ

Là đi u kho n quy đ nh v  ph ng th c và th i  h n thanh toán, đi uề ả ị ề ươ ứ ờ ạ ề  
kho n này c n ph i quy đ nh h t s c rõ ràng và ch t ch .ả ầ ả ị ế ứ ặ ẽ

Ph ng th c thanh toán trong h p đ ng ph i ghi rõ tr  b ng ti n m t hayươ ứ ợ ồ ả ả ằ ề ặ  
chuy n kho n, thanh toán m t l n hay nhi u l n, t  l  thanh toán cho m i l n...ể ả ộ ầ ề ầ ỷ ệ ỗ ầ
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Th i h n thanh toán ph i đ c th a thu n và ghi rõ ngày gi  thanh toánờ ạ ả ượ ỏ ậ ờ  
ho c kho ng th i gian thanh toán (t  ngày ... đ n ngày....) đ  tránh b t l i choặ ả ờ ừ ế ể ấ ợ  
bên bán. Trong h p đ ng th i h n thanh toán không bao gi  s  d ng t  “sau”.ợ ồ ờ ạ ờ ử ụ ừ

Ví d : Trong m t h p đ ng mua bán hàng th y s n gi a 2 công ty quyụ ộ ợ ồ ủ ả ữ  
đ nh r ng bên mua ph i thanh toán cho bên bán sau 3 ngày tính t  ngày hàng đ nị ằ ả ừ ế  
c ng. Rõ ràng th i h n thanh toán đ c quy đ nh không rõ ràng nh  trên hoànả ờ ạ ượ ị ư  
toàn b t l i cho ng i bán. Theo đi u kho n này thì trong kho ng th i gian 3ấ ợ ườ ề ả ả ờ  
ngày sau khi hàng c p c ng, vi c thanh toán không th  x y ra mà vi c thanh toánậ ả ệ ể ả ệ  
ch  đ c th c hi n khi h t th i h n 3 ngày đó nh ng chính th c vào ngày nào thìỉ ượ ự ệ ế ờ ạ ư ứ  
không th  xác đ nh đ c.ể ị ượ

7. Bao bì đóng gói

 Đ i v i m i lo i hàng hóa đòi h i ph i có m t lo i bao bì ho c đ cố ớ ỗ ạ ỏ ả ộ ạ ặ ượ  
đóng gói phù h p b i vì bao bì và quy cách đóng gói  nh h ng đ n ch t l ngợ ở ả ưở ế ấ ượ  
và nhi u khi đ n c  giá c  c a hàng hóa. Do v y, khi th a thu n c n ph i xácề ế ả ả ủ ậ ỏ ậ ầ ả  
đ nh rõ trong h p đ ng v  quy cách bao bì đóng gói, nhãn mác bao bì. Trongị ợ ồ ề  
tr ng h p h p đ ng không có quy đ nh khác, ng i bán có nghĩa v  đóng góiườ ợ ợ ồ ị ườ ụ  
b ng cách nào đó đ  hàng đ n n i an toàn cũng nh  có th  d  dàng x p d .ằ ể ế ơ ư ể ễ ế ỡ

Trong m t s  tr ng h p ng i mua có th  t  ch i nh n hàng n u chúngộ ố ườ ợ ườ ể ừ ố ậ ế  
không đ c đóng gói phù h p v i ch  d n hay t p quán th ng m i. Hi n nay ượ ợ ớ ỉ ẫ ậ ươ ạ ệ ở 
nhi u n c vi c g n nhãn hi u lên bao bì đ c quy đ nh m t cách nghiêm ng t,ề ướ ệ ắ ệ ượ ị ộ ặ  
do v y ng i bán nên th a thu n v  bao bì và đóng gói v i ng i mua khi đàmậ ườ ỏ ậ ề ớ ườ  
phán và ký k t h p đ ng.ế ợ ồ

8. Trách nhi m v t ch t do vi ph m h p đ ngệ ậ ấ ạ ợ ồ

Đây là đi u kho n các bên th a thu n m c ph t do ch m th c hi n nghĩaề ả ỏ ậ ứ ạ ậ ự ệ  
v . Ngoài ra các bên nên th a thu n đi u kho n mi n tr   trách nhi m trongụ ỏ ậ ề ả ễ ừ ệ  
tr ng h p b t kh  kháng.ườ ợ ấ ả

Ví d . Trong đi u kho n c a h p đ ng có ghi: bên bán cam k t giao hàngụ ề ả ủ ợ ồ ế  
cho bên mua t i ..... sau 15 ngày k  t  ngày h p đ ng đ c ký k t, n u quá ngàyạ ể ừ ợ ồ ượ ế ế  
trên  mà không có lý do chính đáng (thiên tai, bão, lũ,....) thì s  b  ph t 10 % giá trẽ ị ạ ị 
h p đ ng.ợ ồ

9. Các đi u kho n khácề ả

Ngoài các đi u kho n nêu trên, khi th a thu n h p đ ng hai bên c n bànề ả ỏ ậ ợ ồ ầ  
b c và đ a vào h p đ ng m t s  đi u kho n khác, ạ ư ợ ồ ộ ố ề ả tuy nhiên các đi u kho n đóề ả  
không đ c trái v i quy đ nh c a pháp lu t Vi t Nam v  th ng m iượ ớ ị ủ ậ ệ ề ươ ạ  nh :ư  thủ 
t c gi i quy t tranh ch p h p đ ng; các th a thu n khác (n u c n)... ụ ả ế ấ ợ ồ ỏ ậ ế ầ
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3.3.4. M u h p đ ng mua bán hàng hóaẫ ợ ồ

C NG HÒA XÃ H I CH  NGHĨA VI T NAMỘ Ộ Ủ Ệ

Đ c l p – T  do – H nh phúcộ ậ ự ạ

H P Đ NG MUA BÁN HÀNG HÓAỢ Ồ
S :ố /HĐMB

­ Căn c  Pháp l nh H p đ ng kinh t  ngày 25­9­1989 c a H i đ ng Nhàứ ệ ợ ồ ế ủ ộ ồ  
n c (nay là Chính ph ) và các văn b n h ng d n thi hành c a các c p, cácướ ủ ả ướ ẫ ủ ấ  
ngành.

­ Căn c  vào đ n chào hàng (đ t hàng ho c s  th a thu n c a hai bên).ứ ơ ặ ặ ự ỏ ậ ủ

Hôm nay, ngày... ..tháng...…năm.......

T i đ a đi m:ạ ị ể ..........................................................................................

Chúng tôi g m:ồ

Bên A

­ Tên doanh nghi p:ệ ................................................................................

­ Đ a ch  tr  s  chính:ị ỉ ụ ở .............................................................................

­ Đi n tho i:ệ ạ ...................Telex:.............................Fax:.........................

­ Tài kho n s :ả ố ....................... M  t i ngân hàng:ở ạ ................................

­ Đ i di n là:ạ ệ .......................... Ch c v :ứ ụ ...............................................

­ Gi y  y quy n s :ấ ủ ề ố ....................................(n u có).ế

Vi t ngàyế . .…...  tháng…...... năm....................... 

do...............…………..…….ch c v …………...ứ ụ ...........................……. ký.

Bên B

­ Tên doanh nghi p:ệ ................................................................................

­ Đ a ch  tr  s  chính:ị ỉ ụ ở .............................................................................

­ Đi n tho i:ệ ạ ...................Telex:.............................Fax:.........................

­ Tài kho n s :ả ố ....................... M  t i ngân hàng:ở ạ ................................

­ Đ i di n là:ạ ệ .......................... Ch c v :ứ ụ ...............................................
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Vi t ngàyế . .…...  tháng…...... năm....................... 

do...............…………..…….ch c v …………...ứ ụ ...........................……. ký.

Hai bên th ng nh t th a thu n n i dung h p đ ng nh  sau:ố ấ ỏ ậ ộ ợ ồ ư

Đi u 1: ề N i dung công vi c giao d ch:ộ ệ ị

1. Bên A bán cho bên B:

STT Tên hàng Đ n vơ ị 
tính

Số 
l ngượ

Đ n giáơ Thành 
ti n (đ)ề

Ghi chú

C ng………………………………………………………...........ộ
……………

T ng giá tr  (b ng ch ):………….........………………………………….....ổ ị ằ ữ

.........................................................................................................................

2. Bên B bán cho bên A:

STT Tên hàng Đ n vơ ị 
tính

Số 
l ngượ

Đ n giáơ Thành 
ti n (đ)ề

Ghi chú

C ng…………………………………………….…………………………ộ

T ng giá tr (b ng ch ):……………………………………………………ổ ị ằ ữ

Đi u 2: ề Giá c :ả
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Đ n giá m t hàng trên là giáơ ặ .................... (theo văn b nả ..................... (n u ế
có) c aủ ................................................................).

Đi u 3: ề Ch t l ng và quy cách hàng hóa:ấ ượ

1. Ch t l ng m t hàngấ ượ ặ .......................................đ c quy đ nh theo.ượ ị

2. 

3. 

Đi u 4: ề Bao bì và ký mã hi u:ệ

1. Bao bì làm b ng:ằ .................................................................................

2. Quy cách bao bì:......................cỡ....................kích th c:ướ ...............

3. Cách đóng gói:

­ Tr ng l ng c  bì:ọ ượ ả

­ Tr ng l ng t nh:ọ ượ ị

Đi u 5: ề Ph ng th c giao nh n:ươ ứ ậ

1. Bên A giao cho bên B theo l ch sau:ị

STT Tên 
hàng

Đ nơ  
vị 

tính

Số 
l ngượ

Th iờ  
gian

Đ aị  
đi mể

B cố  
dỡ

V nậ  
chuyể

n

Ghi chú

2. Bên B giao cho bên A theo l ch sau:ị

STT Tên 
hàng

Đ nơ  
vị 

tính

Số 
l ngượ

Th iờ  
gian

Đ aị  
đi mể

B cố  
dỡ

V nậ  
chuyể

n

Ghi chú
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3. Ph ng ti n v n chuy n và chi phí v n chuy n do bên……….. ch u.ươ ệ ậ ể ậ ể ị

4. Chi phí b c x p (m i bên ch u m t đ u ho c (do bên ………. ch u).ố ế ỗ ị ộ ầ ặ ị

5. Qui đ nh l ch giao nh n hàng hóa mà bên mua không đ n nh n hàng thìị ị ậ ế ậ  
ph i ch u chi phí l u kho bãi làả ị ư ...................đ ng/   ngày.   N u   ph ng   ti n   v nồ ế ươ ệ ậ  
chuy n bên mua đ n mà bên bán không có hàng giao thì bên bán ph i ch u chi phíể ế ả ị  
th c t  cho vi c đi u đ ng ph ng ti nự ế ệ ề ộ ươ ệ

6. Khi mua hàng, bên mua có trách nhi m ki m nh n ph m ch t, quy cáchệ ể ậ ẩ ấ  
hàng hóa t i ch . N u phát hi n hàng thi u ho c không đúng tiêu chu n ch tạ ỗ ế ệ ế ặ ẩ ấ  
l ng v.v… thì l p biên b n t i ch  yêu c u bên bán xác nh n. Hàng đã ra kh iượ ậ ả ạ ỗ ầ ậ ỏ  
kho bên bán không ch u trách nhi m (tr  lo i hàng có quy đ nh th i h n b oị ệ ừ ạ ị ờ ạ ả  
hành).

Tr ng h p giao nh n hàng theo nguyên đai, nguyên ki n, n u bên muaườ ợ ậ ệ ế  
sau khi ch  v  nh p kho m i phát hi n có vi ph m thì ph i l p biên b n và g iở ề ậ ớ ệ ạ ả ậ ả ọ  
c  quan ki m tra trung gian (Vina control) đ n xác nh n và ph i g i đ n bên bánơ ể ế ậ ả ử ế  
trong th i h n 10 ngày tính t  khi l p biên b n. Sau 15 ngày n u bên bán đã nh nờ ạ ừ ậ ả ế ậ  
đ c biên b n mà không có ý ki n gì coi nh  đã ch u trách nhi m b i th ng lôượ ả ế ư ị ệ ồ ườ  
hàng đó.

7. M i lô hàng khi giao nh n ph i có xác nh n ch t l ng b ng phi uỗ ậ ả ậ ấ ượ ằ ế  
ho c biên b n ki m nghi m; khi đ n nh n hàng ng i nh n ph i có đ :ặ ả ể ệ ế ậ ườ ậ ả ủ

­ Gi y gi i thi u c a c  quan bên mua;ấ ớ ệ ủ ơ

­ Phi u xu t kho c a c  quan bên bán;ế ấ ủ ơ

­ Gi y ch ng minh nhân dân.ấ ứ

Đi u 6: ề B o hành và h ng d n s  d ng hàng hóa:ả ướ ẫ ử ụ

1. Bên bán có trách nhi m b o hành ch t l ng và giá tr  s  d ng lo i ệ ả ấ ượ ị ử ụ ạ
hàng........................................................... cho bên mua trong th i gian là:ờ . .tháng 
tính t  ngày giao hàng.ừ

2. Bên bán ph i cung c p đ  m i đ n v  hàng hóa m t gi y h ng d n sả ấ ủ ỗ ơ ị ộ ấ ướ ẫ ử 
d ng (n u c n).ụ ế ầ

Đi u 7: ề Ph ng th c thanh toán:ươ ứ

1. Bên A thanh toán cho bên B b ng hình th cằ ứ ..............................trong th i ờ
gian...........................

2. Bên B thanh toán cho bên A b ng hình th cằ ứ ..............................trong th i ờ
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gian...........................

Đi u 8: ề Các bi n pháp b o đ m th c hi n h p đ ng (n u c n)ệ ả ả ự ệ ợ ồ ế ầ

L u ý: Ch  ghi ng n g n cách th c, tên v t b o đ m và ph i l p biên b nư ỉ ắ ọ ứ ậ ả ả ả ậ ả  
riêng.

Đi uề  9: Trách nhi m v t ch t trong vi c th c hi n h p đ ng:ệ ậ ấ ệ ự ệ ợ ồ

1. Hai bên cam k t th c hi n nghiêm túc các đi u kho n đã th a thu nế ự ệ ề ả ỏ ậ  
trên, không đ n ph ng thay đ i ho c h y b  h p đ ng, bên nào không th cơ ươ ổ ặ ủ ỏ ợ ồ ự  
hi n ho c đ n ph ng đình ch  th c hi n h p đ ng mà không có lý do chínhệ ặ ơ ươ ỉ ự ệ ợ ồ  
đáng thì s  b  ph t t iẽ ị ạ ớ .....................................................................................  …… 
% giá tr  ph n h p đ ng b  vi ph m (cao nh t là 12 %).ị ầ ợ ồ ị ạ ấ

2. Bên nào vi ph m các đi u kho n trên đây s  ph i ch u trách nhi m v tạ ề ả ẽ ả ị ệ ậ  
ch t theo quy đ nh c a các văn b n pháp lu t có hi u l c hi n hành v  ph t viấ ị ủ ả ậ ệ ự ệ ề ạ  
ph m ch t l ng, s  l ng, th i gian, đ a đi m, thanh toán, b o hành v.v… m cạ ấ ượ ố ượ ờ ị ể ả ứ  
ph t c  th  do hai bên th a thu n d a trên khung ph t Nhà n c đã quy đ nhạ ụ ể ỏ ậ ự ạ ướ ị  
trong các văn b n pháp lu t v  h p đ ng kinh t .ả ậ ề ợ ồ ế

Đi u 10: ề Th  t c gi i quy t tranh ch p h p đ ng:ủ ụ ả ế ấ ợ ồ

1. Hai bên c n ch  đ ng thông báo cho nhau ti n đ  th c hi n h p đ ng.ầ ủ ộ ế ộ ự ệ ợ ồ  
N u có v n đ  gì b t l i phát sinh các bên ph i k p th i thông báo cho nhau bi tế ấ ề ấ ợ ả ị ờ ế  
và tích c c bàn b c gi i quy t (c n l p biên b n ghi toàn b  n i dung).ự ạ ả ế ầ ậ ả ộ ộ

2. Tr ng h p các bên không t  gi i quy t đ c m i đ a v  tranh ch p raườ ợ ự ả ế ượ ớ ư ụ ấ  
tòa án.

Đi u 11: ề Các th a thu n khác (n u c n):ỏ ậ ế ầ

Các đi u ki n và đi u kho n khác không ghi trong này s  đ c các bênề ệ ề ả ẽ ượ  
th c hi n theo quy đ nh hi n hành c a các văn b n pháp lu t v  h p đ ng kinhự ệ ị ệ ủ ả ậ ề ợ ồ  
t .ế

Đi u 12: ề Hi u l c c a h p đ ng:ệ ự ủ ợ ồ

H p đ ng này có hi u l c t  ngàyợ ồ ệ ự ừ ...........     đ n ngàyế .........…..  

Hai bên s  t  ch c h p và l p biên b n thanh lý h p đ ng này sau khi h t ẽ ổ ứ ọ ậ ả ợ ồ ế
hi u l c không quá 10 ngày. Bên………có trách nhi m t  ch c và chu n b  th i ệ ự ệ ổ ứ ẩ ị ờ
gian, đ a đi m h p thanh lý.ị ể ọ

H p đ ng này đ c làm thành……...b n, có giá tr  nh  nhau, m i bên ợ ồ ượ ả ị ư ỗ
gi ………. b n, g i c  quanữ ả ử ơ ...............…..b n (n u c n) .ả ế ầ
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    Đ I DI N BÊN AẠ Ệ        Đ I DI N BÊN BẠ Ệ

            Ch c v :                                                            Ch c v :ứ ụ ứ ụ

    Ký tên        Ký tên

    (Đóng d u)ấ               (Đóng d u)ấ

3.3.5. M u h p đ ng tiêu th  nông s n hàng hóaẫ ợ ồ ụ ả

Nh m khuy n khích g n s n xu t v i ch  bi n và tiêu th  nông s n hàngằ ế ắ ả ấ ớ ế ế ụ ả  
hoá đ  phát tri n s n xu t  n đ nh và b n v ng (bao g m nông s n, lâm s n,ể ể ả ấ ổ ị ề ữ ồ ả ả  
thu  s n và mu i) v i ng i s n xu t (h p tác xã, h  nông dân, trang tr i, đ iỷ ả ố ớ ườ ả ấ ợ ộ ạ ạ  
di n h  nông dân), ngày 24 tháng 6 năm 2002 Chính ph  đã ban hành Quy t đ nhệ ộ ủ ế ị  
s  80/2002/QĐ­TTg v  chính sách khuy n khích tiêu  th  nông s n hàng hoáố ề ế ụ ả  
thông qua h p đ ng.ợ ồ

Quy t đ nh s  80/2002/QĐ­TTg đã quy đ nh rõ:ế ị ố ị

H p đ ng sau khi đã ký k t là c  s  pháp lý đ  g n trách nhi m và nghĩaợ ồ ế ơ ở ể ắ ệ  
v  c a các bên, b o v  quy n và l i ích h p pháp gi a ng i s n xu t nguyênụ ủ ả ệ ề ợ ợ ữ ườ ả ấ  
li u và các doanh nghi p s n xu t, kinh doanh, ch  bi n và xu t kh u theo cácệ ệ ả ấ ế ế ấ ẩ  
quy đ nh c a h p đ ng (Đi u 1 c a Quy t đ nh).ị ủ ợ ồ ề ủ ế ị

H p đ ng tiêu th  nông s n hàng hoá ph i đ c ký v i ng i s n xu tợ ồ ụ ả ả ượ ớ ườ ả ấ  
ngay t  đ u v  s n xu t, đ u năm ho c đ u chu k  s n xu t. Tr c m t, th cừ ầ ụ ả ấ ầ ặ ầ ỳ ả ấ ướ ắ ự  
hi n vi c ký k t h p đ ng tiêu th  đ i v i các s n ph m là các m t hàng chệ ệ ế ợ ồ ụ ố ớ ả ẩ ặ ủ 
y u đ  xu t kh u: g o, thu  s n, chè, cà phê, h  tiêu, cao su, h t đi u, qu , dâuế ể ấ ẩ ạ ỷ ả ồ ạ ề ả  
t m, th t,... và các s n ph m ch  y u đ  tiêu dùng trong n c có thông qua chằ ị ả ẩ ủ ế ể ướ ế 
bi n công nghi p: bông, mía, thu c lá, cây r ng nguyên li u cho công nghi pế ệ ố ừ ệ ệ  
gi y, công nghi p ch  bi n g , s a và mu i... (Đi u 2 c a Quy t đ nh).ấ ệ ế ế ỗ ữ ố ề ủ ế ị

 H p đ ng tiêu th  nông s n hàng hoá đ c  y ban nhân dân xã xác nh nợ ồ ụ ả ượ Ủ ậ  
ho c phòng công ch ng huy n ch ng th c (Đi u 2 c a Quy t đ nh).ặ ứ ệ ứ ự ề ủ ế ị

Căn c  vào Quy t đ nh s  80/2002/QĐ­TTg, ngày 28 tháng 08 năm 2002ứ ế ị ố  
B   tr ng   B   Nông   nghi p   và   PTNT   đã   ban   hành   Thông   t   s   S :ộ ưở ộ ệ ư ố ố  
77/2002/BNN­TT v  m u h p đ ng tiêu th  nông s n hàng hóa nh  sau:ề ẫ ợ ồ ụ ả ư

  C NG HOÀ XÃ H I CH  NGHĨA VI T NAMỘ Ộ Ủ Ệ
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  Đ c l p ­ T  do ­ H nh phúcộ ậ ự ạ

 

H P Đ NG TIÊU TH  NÔNG S N HÀNG HOÁỢ Ồ Ụ Ả

H p đ ng s  ..................... HĐTT/20…..ợ ồ ố

­ Căn c  Quy t đ nh s  80/2002/QĐ­TTg ngày 24 tháng 6 năm 2002 c aứ ế ị ố ủ  
Th  t ng Chính ph  v  chính sách khuy n khích tiêu th  nông s n hàng hoáủ ướ ủ ề ế ụ ả  
thông qua h p đ ng.ợ ồ

­   Căn   c   biên   b n   tho   thu n   s .........ngày........tháng.......năm........gi aứ ả ả ậ ố ữ  
Công ty, T ng công ty, c  s  ch  bi n thu c các thành ph n kinh t  v i HTX,ổ ơ ở ế ế ộ ầ ế ớ  
h  nông dân, (đ i di n h  nông dân, trang tr i, v.v...)ộ ạ ệ ộ ạ

Hôm nay, ngày......tháng.......năm.........t i.......................................................ạ

Chúng tôi g m:ồ

1. Tên doanh nghi p mua hàng (g i là Bên A)ệ ọ

­ Đ a ch  tr  s  chính: ......................................................................................ị ỉ ụ ở

­   Đi nệ  
tho i:...................................................FAX:...........................................ạ

­   Tài   kho n   s ...............................M   t i   Ngânả ố ở ạ  
hàng........................................

­   Mã   s   thuố ế 
DN ................................................................................................

­   Đ i   di n   b i   ông   (bà):   .............................................   ch cạ ệ ở ứ  
v : ........................ụ

(Gi y   u   quy n   s .....................Vi tấ ỷ ề ố ế  
ngày........tháng..........năm.................b i   ông   (bà)....................................Ch cở ứ  
v .......................................ký).ụ

2. Tên ng i s n xu t (g i là Bên B)ườ ả ấ ọ

­   Đ i   di n   b i   ông   (bà):.........................................Ch cạ ệ ở ứ  
v :.............................ụ

­ Đ a ch  .............................................................................................................ị ỉ

­   Đi nệ  
tho i:...................................................FAX:...........................................ạ
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­   Tài   kho n   s   (n u   có).........................M   t i   Ngânả ố ế ở ạ  
hàng:...............................

­   S   CMND:.........................c p   ngày......tháng.......nămố ấ  
.........t i....................ạ

­ Mã s  thu .....................................(n u có)ố ế ế

Hai bên th ng nh t tho  thu n n i dung h p đ ng nh  sau:ố ấ ả ậ ộ ợ ồ ư

Đi u 1:ề  Bên A  nh n mua c a Bên Bậ ủ

Tên hàng:..........................................s  l ng ..........................................ố ượ

Trong đó:

­ Lo i: ............, s  l ng ..............., đ n giá ..............thành ti n...............ạ ố ượ ơ ề

­ Lo i: ............, s  l ng ..............., đ n giá ..............thành ti n...............ạ ố ượ ơ ề

­ Lo i: ............, s  l ng ..............., đ n giá ..............thành ti n...............ạ ố ượ ơ ề

T ng tr  giá hàng hoá nông s n...........................đ ng (vi t b ng ch )ổ ị ả ồ ế ằ ữ

Đi u 2:ề  Tiêu chu n ch t l ng và quy cách hàng hoá Bên B ph i đ mẩ ấ ượ ả ả  
b o:ả

1. Ch t l ng hàng ...................................... theo quy đ nh .......................ấ ượ ị

2. Quy cách hàng hoá..................................................................................

3. Bao bì đóng gói.......................................................................................

4. ...............................................................................................................

Đi u 3:ề  Bên A  ng tr c cho Bên B (n u có)ứ ướ ế

­ V t t :ậ ư

+Tên v t t ............, s  l ng..............., đ n giá ...........thành ti n.............ậ ư ố ượ ơ ề

+Tên v t t ............, s  l ng..............., đ n giá ...........thành ti n.............ậ ư ố ượ ơ ề

T ng tr  giá v t t   ng tr c......................đ ng (vi t b ng ch )ổ ị ậ ư ứ ướ ồ ế ằ ữ

+ Ph ng th c giao v t tươ ứ ậ ư

­ V n:ố

+Ti n Vi t Nam đ ng.........................Th i gian  ng v n.........................ề ệ ồ ờ ứ ố

+Ngo i t  USDạ ệ  (n u cóế ):.................... Th i gian  ng v n.........................ờ ứ ố

­ Chuy n giao công ngh :..........................................................................ể ệ
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Đi u 4ề : Ph ng th c giao nh n nông s n hàng hoáươ ứ ậ ả .

1.Th i gian giao nh n: Bên A và Bên B tho  thu n th i gian giao nh nờ ậ ả ậ ờ ậ  
hàng hoá. Bên A thông báo l ch nh n hàng c  th  cho Bên B tr c th i gian thuị ậ ụ ể ướ ờ  
ho ch ít nh t 5 ngày đ  Bên B chu n b . N u "đ  chín" c a hàng nông s n s mạ ấ ể ẩ ị ế ộ ủ ả ớ  
lên hay mu n đi so v i l ch đã tho  thu n tr c thì Bên B đ  ngh  Bên A xem xétộ ớ ị ả ậ ướ ề ị  
chung toàn vùng đ  có th  đi u ch nh l ch giao hàng có l iể ể ề ỉ ị ợ   nh t cho hai bên.ấ

2. Đ a đi m giao nh n: do hai bên tho  thu n sao cho hàng nông s n đ cị ể ậ ả ậ ả ượ  
v n  chuy n   thu n   l i  và  b o qu n  t t  nh t   (Trên ph ng   ti n  c a  Bên  Aậ ể ậ ợ ả ả ố ấ ươ ệ ủ  
t i......................, ho c t i kho c a Bên A t i.....................)ạ ặ ạ ủ ạ

3.Trách nhi m c a 2 bên:ệ ủ

      ­ N u Bên A không đ n nh n hàng đúng l ch đã tho  thu n thì ph iế ế ậ ị ả ậ ả  
ch u chi phí b o qu n nông s n..............đ/ngày và b i th ng thi t h i .............%ị ả ả ả ồ ườ ệ ạ  
giá tr  s n ph m do đ  lâu ch t l ng hàng hoá gi m sút.ị ả ẩ ể ấ ượ ả

­ N u đ a đi m tho  thu n giao hàng t i n i thu ho ch, Bên B có tráchế ị ể ả ậ ạ ơ ạ  
nhi m chu n b  đ  hàng. Khi Bên A đ n nh n hàng đúng theo l ch mà Bên Bệ ẩ ị ủ ế ậ ị  
không có đ  hàng giao đ  Bên A làm l  k  ho ch s n xu t và l  ph ng ti nủ ể ỡ ế ạ ả ấ ỡ ươ ệ  
v n chuy n thì Bên B ph i b i hoàn thi t h i v t ch t gây ra (b i th ng do haiậ ể ả ồ ệ ạ ậ ấ ồ ườ  
bên tho  thu n).ả ậ

  ­ Khi đ n nh n hàng: ng i nh n hàng c a Bên A ph i xu t trình gi yế ậ ườ ậ ủ ả ấ ấ  
gi i thi u ho c gi y u  quy n h p pháp do Bên A c p. N u có s  tranh ch p vớ ệ ặ ấ ỷ ề ợ ấ ế ự ấ ề 
s  l ng và ch t l ng hàng hoá thì ph i l p biên b n t i ch , có ch  ký c aố ượ ấ ượ ả ậ ả ạ ỗ ữ ủ  
ng i đ i di n m i bên.ườ ạ ệ ỗ

­ Sau khi nh n hàng: Các bên giao và nh n hàng ph i l p biên b n giaoậ ậ ả ậ ả  
nh n hàng hoá xác nh n rõ s  l ng, ch t l ng hàng có ch  ký và h  tên c aậ ậ ố ượ ấ ượ ữ ọ ủ  
ng i giao vàườ  ng i nh n c a hai bên. M i bên gi  m t b n.ườ ậ ủ ỗ ữ ộ ả

Đi u 5ề : Ph ng th c thanh toán.ươ ứ

­ Thanh toán b ng ti n m t ..........................đ ng ho c ngo i t ................ằ ề ặ ồ ặ ạ ệ

­ Thanh toán b ng kh u tr  v t t , ti n v n  ng tr c .......................đ ngằ ấ ừ ậ ư ề ố ứ ướ ồ

ho c ngo i t .................ặ ạ ệ

­ Trong th i gian và ti n đ  thanh toán:.........................................ờ ế ộ

Đi u 6ề : Về chia s  r i ro b t kh  kháng vàẻ ủ ấ ả  bi n đ ng giá c  th  tr ngế ộ ả ị ườ

1. Tr ng h p phát hi n ho c có d u hi u b t kh  kháng thì m i bên ph iườ ợ ệ ặ ấ ệ ấ ả ỗ ả  
thông báo k p th i cho nhau đ  cùng bàn cách kh c ph c và kh n tr ng cị ờ ể ắ ụ ẩ ươ ố 
g ng phòng tránh, kh c ph c h u qu  c a b t kh  kháng. Khi b t kh  khángắ ắ ụ ậ ả ủ ấ ả ấ ả  
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x y ra, hai bên ph i ti n hành theo đúng các th  t c quy đ nh c a pháp lu t l pả ả ế ủ ụ ị ủ ậ ậ  
biên b n v  t n th t c a hai bên, có xác nh n c a UBND xã (huy n) n i x y raả ề ổ ấ ủ ậ ủ ệ ơ ả  
b t kh  kháng đ  đ c mi n trách nhi m khi thanh lý h p đ ng.ấ ả ể ượ ễ ệ ợ ồ

­ Ngoài ra, Bên A còn có th  tho  thu n mi n gi m..........% giá tr  v t t ,ể ả ậ ễ ả ị ậ ư  
ti n v n  ng tr c cho Bên B theo sề ố ứ ướ ự  tho  thu n c a hai bên.ả ậ ủ

2. Tr ng h p giá c  th  tr ng có đ t bi n gây thua thi tườ ợ ả ị ườ ộ ế ệ  quá kh  năngả  
tài chính c a Bên A thì hai bên bàn b c đ  Bên B đi u ch nh giá bán nông s nủ ạ ể ề ỉ ả  
hàng hoá cho Bên A so v i giá đã ký t i Đi u 1 c a h p đ ng này.ớ ạ ề ủ ợ ồ

­ Ng c l i, n u giá c  th  tr ng tăng có l i cho Bên A thì hai bên bànượ ạ ế ả ị ườ ợ  
b c đ  Bên A tăng giá mua nông s n cho Bên B.ạ ể ả

Đi u 7ề : Trách nhi m v t ch t c a các bên trong vi c th c hi n h p đ ng.ệ ậ ấ ủ ệ ự ệ ợ ồ

­ Hai bên cam k t th c hi n nghiêm túc các đi u kho n đã đ c thoế ự ệ ề ả ượ ả 
thu n trong h p đ ng, bên nào không th c hi n đúng, th c hi n không đ y đậ ợ ồ ự ệ ự ệ ầ ủ 
ho c đ n ph ng đình ch  th c hi n h p đ ng mà không có lý do chính đáng thìặ ơ ươ ỉ ự ệ ợ ồ  
b  ph t b i th ng thi t h i v t ch t.ị ạ ồ ườ ệ ạ ậ ấ

­ M c ph t vi ph m h p đ ng v  s  l ng, ch t l ng, giá c , th i gianứ ạ ạ ợ ồ ề ố ượ ấ ượ ả ờ  
và đ a đi m ph ng th c thanh toán do hai bên tho  thu n ghi vào h p đ ng.ị ể ươ ứ ả ậ ợ ồ

+ M c ph t v  không đúng s  l ng: (.......% giá tr  ho c......... đ/đ n v )ứ ạ ề ố ượ ị ặ ơ ị

+ M c ph t v  không đ m b o ch t l ng...............................................ứ ạ ề ả ả ấ ượ

+ M c ph t v  không đ m b o th i gian..................................................ứ ạ ề ả ả ờ

+ M c ph t v  sai ph m đ a đi m............................................................ứ ạ ề ạ ị ể

+ M c ph t v  thanh toán ch m ..............................................................ứ ạ ề ậ

Bên A có quy n t  ch i nh n hàng n u ch t l ng hàng hoá không phùề ừ ố ậ ế ấ ượ  
h p v i quy đ nh c a h p đ ng.ợ ớ ị ủ ợ ồ

Đi u 8ề : Gi i quy t tranh ch p h p đ ngả ế ấ ợ ồ .

­ Hai bên ph i ch  đ ng thông báo cho nhau v  ti n đ  th c hi n h pả ủ ộ ề ế ộ ự ệ ợ  
đ ng. Nh ng v n đ  phát sinh trong quá trình th c hiên h p đ ng có nguy cồ ữ ấ ề ự ợ ồ ơ 
d n t i không đ m b o t t cho vi c th c hi n h p đ ng, các bên ph i k p th iẫ ớ ả ả ố ệ ự ệ ợ ồ ả ị ờ  
thông báo cho nhau tìm cách gi i quy t. Tr ng h p có tranh ch p v  h p đ ngả ế ườ ợ ấ ề ợ ồ  
thì  U  ban nhân dân xã có trách nhi m ph i h p v i H i nông dân Vi t Namỷ ệ ố ợ ớ ộ ệ  
cùng c p và Hi p h i ngành hàng t  ch c và t o đi u ki n đ  hai bên th ngấ ệ ộ ổ ứ ạ ề ệ ể ươ  
l ng, hoà gi i. Tr ng h p có tranh ch p v  ch t l ng hàng hoá, hai bên m iượ ả ườ ợ ấ ề ấ ượ ờ  
c  quan giám đ nh có th m quy n t i giám đ nh, k t lu n c a c  quan giám đ nhơ ị ẩ ề ớ ị ế ậ ủ ơ ị  
là k t lu n cu i cùng.ế ậ ố
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­  Tr ng h p vi c th ng l ng, hoà gi i không đ t đ c k t qu  thìườ ợ ệ ươ ượ ả ạ ượ ế ả  
các bên đ a v  tranh ch p ra toà án kinh t  đ  gi i quy t theo pháp lu t.ư ụ ấ ế ể ả ế ậ

Đi u 9ề : Hi u l c c a h p đ ngệ ự ủ ợ ồ .

­ H p đ ng có hi u l c k  t  ngày..............tháng..............năm..............đ nợ ồ ệ ự ể ừ ế  
ngày...........tháng.............năm............

­ M i s a đ i , b  sung (n u có) liên quan đ n h p đ ng này ch  có giá trọ ử ổ ổ ế ế ợ ồ ỉ ị 
pháp lý khi đ c s  tho  thu n c a các bên và l p thành biên b n có ch  ký c aượ ự ả ậ ủ ậ ả ữ ủ  
các bên xác nh n.ậ

­ Hai bên s  t  ch c h p và l p biên b n thanh lý h p đ ng này sau khiẽ ổ ứ ọ ậ ả ợ ồ  
h t hi u l c không quá 10 ngày. Bên mua có trách nhi m t  ch c và chu n bế ệ ự ệ ổ ứ ẩ ị 
th i gian, đ a đi m h p thanh lý.ờ ị ể ọ

­ H p đ ng này đ c làm thành........b n, có giá  tr  nh  nhau, m i bênợ ồ ượ ả ị ư ỗ  
gi .........b n.ữ ả

Đ i di n Bên bán (B)ạ ệ                                             Đ i di n Bên mua (A)ạ ệ

       Ch c vứ ụ                                                                     Ch c vứ ụ

   ( Ch  ký và ghi rõ h  tên)ữ ọ                                                 (Ký tên và đóng 
d u)ấ

Xác nh n c a UBND xã ho c Phòng công ch ng huy n ch ng th c.ậ ủ ặ ứ ệ ứ ự

B. Câu h i và bài t p th c hànhỏ ậ ự

1. Các câu h iỏ

Câu h i 1: Nêu nh ng s n ph m chính và công d ng c a cây h i, qu , s ?ỏ ữ ả ẩ ụ ủ ồ ế ả

Câu h i 2. Có m y hình th c gi i thi u s n ph m? Nêu  u, nh c đi m c a cácỏ ấ ứ ớ ệ ả ẩ ư ượ ể ủ  
hình th c gi i thi u đó?ứ ớ ệ

Câu h i 3. K  tên các ch  tiêu c n thi t khi l a ch n đ a đi m bán s n ph m?ỏ ể ỉ ầ ế ự ọ ị ể ả ẩ

Câu h i 4. H p đ ng  là gì? t i sao ph i thi t l p h p đ ng mua bán hàng hóa?ỏ ợ ồ ạ ả ế ậ ợ ồ

Câu h i 5. Trình bày ch  th  và đ i t ng c a h p đ ng? cho ví d ?ỏ ủ ể ố ượ ủ ợ ồ ụ

2. Các bài th c hànhự

2.1. Bài th c hành s  1.2.1ự ố

 Anh (ch ) hãy thi t k  t  r i đ  gi i thi u v  m t trong các s n ph m tị ế ế ờ ơ ể ớ ệ ề ộ ả ẩ ừ 
qu , h i ho c s .ế ồ ặ ả
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­ M c tiêu: Giúp cho h c viên thi t k  và xây d ng đ c t  r i đ  gi iụ ọ ế ế ự ượ ờ ơ ể ớ  
thi u v  m t lo i s n ph m t  qu , h i ho c s  mà mình đang s n xu t.ệ ề ộ ạ ả ẩ ừ ế ồ ặ ả ả ấ

­ Ngu n l c: Tính cho 1 l p 30 ng iồ ự ớ ườ

+ Gi y A0: 10 tấ ờ

+ Gi y A4: 30 tấ ờ

+ Bút d : 10 chi cạ ế

­ Cách th c ti n hành: Làm vi c theo nhóm, l p chia thành các nhóm t  (3­ứ ế ệ ớ ừ
4 HV /nhóm) đ  th c hi n bài t p.ể ự ệ ậ

­ Nhi m v : ệ ụ

+ L a ch n s n ph m đ  qu ng cáo ự ọ ả ẩ ể ả

+ Xác đ nh và d  ki n nh ng thông tin v  s n ph m đ  qu ng cáoị ự ế ữ ề ả ẩ ể ả

+ Xây d ng n i dung, hình  nh đ  qu ng cáo trên gi y A4 và A0ự ộ ả ể ả ấ

+ Đ i di n nhóm trình bày k t quạ ệ ế ả

­ Th i gian hoàn thành: M i nhóm có 60 phút chu n b  và 5 phút trình bày. ờ ỗ ẩ ị

­ K t qu : M i nhóm có 01 t  r i qu ng cáo s n ph m trên gi y A0 vàế ả ỗ ờ ơ ả ả ẩ ấ  
A4. 

2.2. Bài th c hành s  1.2.2ự ố

Anh (ch ) hãy so n th o 01 h p đ ng mua bán hàng hóa và 01 h p đ ngị ạ ả ợ ồ ợ ồ  
tiêu th  nông s n hàng hóa theo m u đã đ c gi i thi u v i 1 trong 3 lo i s nụ ả ẫ ượ ớ ệ ớ ạ ả  
ph m qu , h i, s  ho c c  3 lo i s n ph m đó.ẩ ế ồ ả ặ ả ạ ả ẩ

­ M c tiêu: Giúp cho h c viên xác đ nh đ c ch  th , đ i t ng và n iụ ọ ị ượ ủ ể ố ượ ộ  
dung c a h p đ ng; so n th o đ c 02 lo i h p đ ng (mua bán hàng hóa và tiêuủ ợ ồ ạ ả ượ ạ ợ ồ  
th  nông s n hàng hóa) theo quy đ nh đ  có th  áp d ng vào th c ti n s n xu tụ ả ị ể ể ụ ự ễ ả ấ  
kinh doanh c a mình.ủ

­ Ngu n l c: Tính cho 1 l p 30 ng iồ ự ớ ườ

+ Gi y A4: 300 tấ ờ

+ Bút d : 10 chi cạ ế

­ Cách th c ti n hành: Làm vi c theo nhóm 2 ng i, m i ng i đóng vai làứ ế ệ ườ ỗ ườ  
ng i bán và ng i mua 1 l n đ  th c hi n bài t p.ườ ườ ầ ể ự ệ ậ

­ Nhi m v : ệ ụ

+ L a ch n s n ph m đ  th c hi n bài t p.ự ọ ả ẩ ể ự ệ ậ

+ Phân chia nhi m v , phân vaiệ ụ
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+ Th o lu n các n i dung c a h p đ ngả ậ ộ ủ ợ ồ

+ So n th o và hoàn ch nh h p đ ng trên gi y A4.ạ ả ỉ ợ ồ ấ

+ Đ i di n nhóm trình bày k t quạ ệ ế ả

­ Th i gian hoàn thành: M i nhóm có 240 phút chu n b  và 15 phút trình ờ ỗ ẩ ị
bày k t qu . ế ả

­ K t qu : M i nhóm có 02 b n h p đ ng theo m u đ c so n th o trênế ả ỗ ả ợ ồ ẫ ượ ạ ả  
gi y A4 (có th  vi t tay ho c đánh máy). ấ ể ế ặ

C. Ghi nhớ:

­ Mua bán hàng hóa: Là ho t đ ng mà bên bán có nghĩa v  giao hàng,ạ ộ ụ  
chuy n quy n s  h u hàng hóa cho bên mua và nh n thanh toán t  bên mua.ể ề ở ữ ậ ừ

­ H p đ ng: Là s  th a thu n gi a bên mua và bên bán nh m l p, thay đ iợ ồ ự ỏ ậ ữ ằ ậ ổ  
quy n và nghĩa v  pháp lý gi a các bên.ề ụ ữ

­ H p đ ng có th  đ c th  hi n b ng l i nói ho c b ng văn b n c  th .ợ ồ ể ượ ể ệ ằ ờ ặ ằ ả ụ ể
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Bài 3. H ch toán s n xu tạ ả ấ

M c tiêu:ụ

­ Trình bày đ c khái ni m, ý nghĩa và các nguyên t c c a h ch toán s nượ ệ ắ ủ ạ ả  
xu t.ấ

­ Tính đ c giá thành s n ph m, doanh thu và hi u qu  c a quá trình s nượ ả ẩ ệ ả ủ ả  
xu t.ấ

­ Rèn luy n tính c n th n, trung th c trong tính toán.ệ ẩ ậ ự

A. N i dungộ :

1. Khái ni m, ý nghĩa và nguyên t c h ch toánệ ắ ạ

1.1. Khái ni mệ
M i ho t đ ng  s n xu t c a c  s  s n xu t bao gi  cũng có 2 m t: Chiọ ạ ộ ả ấ ủ ơ ở ả ấ ờ ặ  

phí v t t , k  thu t, lao đ ng (đ u vào) và k t qu , l i nhu n (đ u ra) do ho tậ ư ỹ ậ ộ ầ ế ả ợ ậ ầ ạ  
đ ng đó đem l i. Hai m t này luôn có quan h  ch t ch  v i nhau, n u đ u vàoộ ạ ặ ệ ặ ẽ ớ ế ầ  
mua giá cao s  tăng chi phí s n xu t và do đó s  làm gi m l i nhu n, vì v yẽ ả ấ ẽ ả ợ ậ ậ  
h ch toán là ph ng ti n quan tr ng không th  thi u đ c đ  đi u ch nh l aạ ươ ệ ọ ể ế ượ ể ề ỉ ự  
ch n và h ng s n xu t c a c  s  s n xu t ho t đ ng có hi u qu  .ọ ướ ả ấ ủ ơ ở ả ấ ạ ộ ệ ả

H ch toán s n xu t là m t công c  c a qu n lý kinh t  nh m giúp cho cạ ả ấ ộ ụ ủ ả ế ằ ơ 
s  s n xu t tính toán, phân tích và giám sát m i kho n thu ­ chi đ  s n xu t cóở ả ấ ọ ả ể ả ấ  
lãi, ti t ki m đ c v t t , ti n v n, công lao đ ng và m  r ng đ c s n xu t. ế ệ ượ ậ ư ề ố ộ ở ộ ượ ả ấ

Nh  v y, h ch toán s n xu t là toàn b  vi c ghi chép, ph n ánh đ y đư ậ ạ ả ấ ộ ệ ả ầ ủ 
các kho n chi phí, thu nh p trong k  s n xu t đ  t ng h p, tính toán và so sánhả ậ ỳ ả ấ ể ổ ợ  
k t qu . ế ả

T  khái ni m trên, chúng ta có th  mô t  khái ni m h ch toán theo s  đừ ệ ể ả ệ ạ ơ ồ
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1.2. Ý nghĩa c a h ch toánủ ạ
Ý nghĩa chung nh t và t ng h p nh t c a h ch toán s n xu t là ti t ki mấ ổ ợ ấ ủ ạ ả ấ ế ệ  

và gi m đ c chi phí s n xu t, tăng năng su t, s n l ng và l i nhu n. C  th : ả ượ ả ấ ấ ả ượ ợ ậ ụ ể

­ H ch toán giúp c  s  s n xu t có nh ng quy t đ nh đúng đ n, k p th iạ ơ ở ả ấ ữ ế ị ắ ị ờ  
trong quá trình đi u hành s n xu t, phát huy tính năng đ ng sáng t o. ề ả ấ ộ ạ

­ H ch toán giúp xác đ nh các y u t  đ u vào h p lý, tính đúng, tính đ  cácạ ị ế ố ầ ợ ủ  
kho n chi phí.ả

­ H ch toán giúp kinh doanh có lãi, tăng tích lu , phát tri n v n m  r ngạ ỹ ể ố ở ộ  
s n xu t, nâng cao thu nh p, c i thi n đ i s ng.ả ấ ậ ả ệ ờ ố

­ Nâng cao trình đ  v  t  ch c đi u hành s n xu t kinh doanh.ộ ề ổ ứ ề ả ấ

1.3. Nguyên t c h ch toánắ ạ
H ch toán s n xu t ph i tuân th  theo 4 nguyên t c c  b n sau đây.ạ ả ấ ả ủ ắ ơ ả

1.3.1.  Toàn b  các kho n thu ­ chi  trong h ch toán đ u quy ra đ ng Vi t Namộ ả ạ ề ồ ệ .

1.3.2. H ch toán s n xu t ph i đ m b o nguyên t c t  bù đ p, t  trang tr i ạ ả ấ ả ả ả ắ ự ắ ự ả chi 
phí s n xu t đ  s n xu t có lãi và m  r ng s n xu t.ả ấ ể ả ấ ở ộ ả ấ

Mu n v y, c  s  s n xu t ph i tính toán ch t ch  và cân nh c th t kố ậ ơ ở ả ấ ả ặ ẽ ắ ậ ỹ 
l ng các kho n đ u t  và chi phí cho t ng lo i cây tr ng, v t nuôi, cho t ngưỡ ả ầ ư ừ ạ ồ ậ ừ  
s n ph m, b o đ m tăng tr ng và sinh l i. ả ẩ ả ả ưở ờ

1.3.3. H ch toán s n xu t ph i đ m b o nguyên t c b o toàn và phát tri n đ c ạ ả ấ ả ả ả ắ ả ể ượ
v n. ố

V n là m t trong các y u t  đ u vào quan tr ng nh t. V n bao g m cố ộ ế ố ầ ọ ấ ố ồ ả 
b ng ti n và tài s n, v t t , thi t b , s c kéo trâu bò, đ t đai, v n r ng, v nằ ề ả ậ ư ế ị ứ ấ ườ ừ ườ  
cây có s n... Trong quá trình s n xu t, h ch toán ph i giúp cho c  s  s n xu tẵ ả ấ ạ ả ơ ở ả ấ  
b o toàn đ c v n và làm cho đ ng v n không ng ng tăng lên. Có nh  v y thìả ượ ố ồ ố ừ ư ậ  
ho t đ ng s n xu t c a h  m i có th  ti p t c và m  r ng đ c. ạ ộ ả ấ ủ ọ ớ ể ế ụ ở ộ ượ

1.3.4. H ch toán s n xu t ph i đ m b o nguyên t c ti t ki m và có hi u qu .ạ ả ấ ả ả ả ắ ế ệ ệ ả

Mu n ho t đ ng s n xu t có đ c hi u qu  kinh t  cao đòi h i c  s  s nố ạ ộ ả ấ ượ ệ ả ế ỏ ơ ở ả  
xu t ph i quán tri t nguyên t c ti t ki m v  v t t , ti n c a, th i gian và s cấ ả ệ ắ ế ệ ề ậ ư ề ủ ờ ứ  
ng i nh ng v n đ m b o hoàn thành m c tiêu đ  ra.ườ ư ẫ ả ả ụ ề
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2. H ch toán chi phí s n xu tạ ả ấ

2.1. Khái ni m chi phí s n xu tệ ả ấ
Khi ti n hành s n xu t, c  s  s n xu t ph i đ u t  nh ng kho n ti nế ả ấ ơ ở ả ấ ả ầ ư ữ ả ề  

nh t đ nh đ  xây d ng nhà x ng, mua s m máy móc thi t b , công c , d ng cấ ị ể ự ưở ắ ế ị ụ ụ ụ 
và mua nguyên nhiên li u, nhân công... nh m cung c p các y u t  đ u vào choệ ằ ấ ế ố ầ  
s n xu t. Nhi m v  đ u tiên c a h ch toán là ph i xác đ nh đ c các kho n chiả ấ ệ ụ ầ ủ ạ ả ị ượ ả  
phí này.

Nh  v y, có nh ng chi phí ch  đ c s  d ng trong m t k  s n xu t đư ậ ữ ỉ ượ ử ụ ộ ỳ ả ấ ể 
t o ra s n ph m nh : v t t , nguyên li u, gi ng, nhân công các lo i… nh ngạ ả ẩ ư ậ ư ệ ố ạ ư  
cũng có nh ng chi phí đ u t  m t l n nh ng đ c s  d ng lâu dài, nhi u l nữ ầ ư ộ ầ ư ượ ử ụ ề ầ  
nh : nhà x ng, máy móc, thi t b , d ng c .ư ưở ế ị ụ ụ

Khái ni mệ : Chi phí s n xu t kinh doanh là bi u hi n b ng ti n c a toànả ấ ể ệ ằ ề ủ  
b  các kho n chi có liên quan t i vi c t o ra s n ph m, qu n lý s n ph m vàộ ả ớ ệ ạ ả ẩ ả ả ẩ  
tiêu th  s n ph m. ụ ả ẩ

 Các kho n chi phí đ c t ng h p vào bi u d  toán chi phí d i đây:ả ượ ổ ợ ể ự ướ

Bi u 1: D  toán chi phí s n xu tể ự ả ấ

STT Các lo i chi phíạ
Đ n vơ ị 

tính
Số 

l ngượ
Đ n giáơ  

(đ)
Thành 
ti n (đ)ề

1 2 3 4 5 6

­ T ng chi phí s n xu t kinh doanh đ c tính theo công th c:ổ ả ấ ượ ứ

T ng chi phí sxkd = T ng chi phí kh u hao + T ng chi phí bi n đ iổ ổ ấ ổ ế ổ

2.2. Các lo i chi phí s n xu tạ ả ấ
Các lo i chi phí mà nhà s n xu t đ u t  vào s n xu t kinh doanh là r tạ ả ấ ầ ư ả ấ ấ  

khác nhau. Đ  h ch toán đ c thu n l i, d  th c hi n thì nhi m v  đ u tiên c aể ạ ượ ậ ợ ễ ự ệ ệ ụ ầ ủ  
vi c h ch toán là phân lo i đ c các chi phí.ệ ạ ạ ượ

­ Xét theo y u t  c u thành doanh thu có:ế ố ấ
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 (1) Chi phí c  đ nh:   Máy móc, d ng c , công c  phân b  giá tr  c a nóố ị ụ ụ ụ ố ị ủ  
theo th i gian và cho t ng s n ph m (kh u hao tài s n).ờ ừ ả ẩ ấ ả

 (2) Chi phí bi n đ i: Gi ng, phân bón, thu c tr  sâu dùng vào s n ph mế ổ ố ố ừ ả ẩ  
nào tính cho s n ph m đó.ả ẩ

 (3) Chi phí nhân công: T t c  các công lao đ ng c a gia đình ph c v  s nấ ả ộ ủ ụ ụ ả  
xu tấ  tính theo giá th  tr ng, theo giá t ng đ a ph ng.ị ườ ừ ị ươ

 (4) Chi phí khác: Thu , thu  l i, v n chuy n, tìm hi u th  tr ng, tr  lãiế ỷ ợ ậ ể ể ị ườ ả  
vay ngân hàng.

­  Xét   theo m i quan h  v i  các y u  t  c u  thành doanh  thu  thì   thôngố ệ ớ ế ố ấ  
th ng các kho n chi phí s n xu t kinh doanh phát sinh theo hai hình th c, đó là:ườ ả ả ấ ứ  
các kho n chi phí bi n đ i (2) và các kho n chi phí c  đ nh (1). ả ế ổ ả ố ị

+ Chi phí bi n đ i: ế ổ

Đây là các kho n chi phí t  l  thu n v i s n l ng c a s n ph m s n ả ỷ ệ ậ ớ ả ượ ủ ả ẩ ả
xu t ra, nó s  b  thay đ i khi có s  thay đ i v  s  l ng s n ph m s n xu t. ấ ẽ ị ổ ự ổ ề ố ượ ả ẩ ả ấ

Đ i v i s n xu t kinh doanh đây là các kho n chi phí   b ng hi n v t vàố ớ ả ấ ả ằ ệ ậ  
b ng ti n theo giá th  tr ng đ i v i các lo i v t t  k  thu t. Trong s n xu tằ ề ị ườ ố ớ ạ ậ ư ỹ ậ ả ấ  
nông lâm nghi p kho n chi phí này g m: nguyên v t li u, nhiên li u, gi ng,ệ ả ồ ậ ệ ệ ố  
phân bón, thu c tr  sâu, công lao đ ng, th y l i, thu , c c v n chuy n ...ố ừ ộ ủ ợ ế ướ ậ ể

Nh ng kho n chi phí này có liên quan tr c ti p đ n s n l ng đ u ra,ữ ả ự ế ế ả ượ ầ  
nghĩa là khi c  s  s n xu t ti n hành s n xu t kinh doanh v i s n l ng nhi uơ ở ả ấ ế ả ấ ớ ả ượ ề  
h n thì kho n chi phí này cũng tăng theo và ng c l i.ơ ả ượ ạ

+ Chi phí c  đ nh: ố ị

Là các kho n chi phí r t ít ho c không thay đ i khi s  l ng s n ph m ả ấ ặ ổ ố ượ ả ẩ
s n xu t thay đ i.ả ấ ổ

Đ i v i s n xu t kinh doanh đây là các kho n chi phí   b ng hi n v t vàố ớ ả ấ ả ằ ệ ậ  
b ng ti n theo giá th  tr ng đ i v i các tài s n ph c v  cho quá trình s n xu tằ ề ị ườ ố ớ ả ụ ụ ả ấ  
mà ch  c n đ u t  m t l n ỉ ầ ầ ư ộ ầ nh ng th i gian s  d ng th ng dài, qua nhi u chuư ờ ử ụ ườ ề  
k   s n xu tỳ ả ấ .  Trong s n  xu t  nông  lâm nghi p kho n chi  phí  này g m: nhàả ấ ệ ả ồ  
x ng, chu ng tr i, máy móc, thi t b , d ng c …ưở ồ ạ ế ị ụ ụ

Đ  có th  h ch toán đúng và chính xác các kho n chi phí này, c  s  s nể ể ạ ả ơ ở ả  
xu t c n quan tâm đ n đ c đi m c  b n c a các kho n chi phí đó. Đ c đi m cấ ầ ế ặ ể ơ ả ủ ả ặ ể ơ 
b n đó đ c th  hi n nh  sau: Đây là các kho n chi phí đ c c  s  s n xu tả ượ ể ệ ư ả ượ ơ ở ả ấ  
đ u t  m t l n nh ng th i gian s  d ng th ng dài, qua nhi u chu k  s n xu tầ ư ộ ầ ư ờ ử ụ ườ ề ỳ ả ấ  
kinh doanh. Do đó đ  có th  tính toán chính xác chi phí c  đ nh vào giá thành s nể ể ố ị ả  
ph m c n phân b  chi phí theo th i gian và m c đ  s  d ng. ẩ ầ ổ ờ ứ ộ ử ụ
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Công th c xác đ nh giá tr  hao mòn (m c kh u hao hàng năm) và m c đ  ứ ị ị ứ ấ ứ ộ
hao mòn c a các kho n chi phí này nh  sau :ủ ả ư

Gbđ + C

(1) Ghm =

      T 

      Ghm

(2)   Mhm =                                    x  100

        Gbđ

Trong đó: 

Ghm: Giá tr  hao mòn (đ ng /năm ) ị ồ

Mhm: M c đ  hao mòn (% /năm) ứ ộ

Gbđ: Giá tr  mua ban đ u c a tài s n (đ ng) ị ầ ủ ả ồ

C: Các kho n chi phí b  sung n u có (đ ng)ả ổ ế ồ

T : T ng s  th i gian s  d ng (năm)ổ ố ờ ử ụ

Ví d  1: Đ  ph c sàng đ t đóng b u gieo  m cây gi ng, gia đình ông Aụ ể ụ ấ ầ ươ ố  
mua 01 máy nghi n đ t v i giá là 30.000.000 đ ng. V i m c đ  s n xu t nhề ấ ớ ồ ớ ứ ộ ả ấ ư 
hi n nay thì th i gian s  d ng trung bình là 10 năm. ệ ờ ử ụ

Nh  v y, giá tr  hao mòn m i năm là:ư ậ ị ỗ

30.000.000 đ : 10 năm = 3.000.000 đ

Và m c đ  hao mòn là:ứ ộ

  (3.000.000 đ : 30.000.000 đ) x 100 = 10% trong m t năm ộ

(giá tr  đào th i không đáng k )ị ả ể

Ví d  2: M t h  tr ng S  mua 01 máy cày Bông Sen v  đ  làm đ t. Giáụ ộ ộ ồ ả ề ể ấ  
mua 28.000.000 đ. Th i gian s  d ng trong 10 năm. Trong quá trình s  d ng cóờ ử ụ ử ụ  
05 l n s a ch a l n v i s  ti n là 12.000.000 đ. Hãy tính giá tr  hao mòn c aầ ử ữ ớ ớ ố ề ị ủ  
máy theo năm s  d ng. ử ụ

Áp d ng công th c (1) ta có giá tr  hao mòn c a máy là: ụ ứ ị ủ

(28.000.000 đ + 12.000.000 đ) : 10 = 4.000.000 đ/năm
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2.3. Ph ng pháp tính chi phí s n xu tươ ả ấ
Chi phí s n xu t đ c hi u là bi u hi n b ng ti n c a toàn b  các kho nả ấ ượ ể ể ệ ằ ề ủ ộ ả  

chi có liên quan t i vi c t o ra s n ph m, qu n lý s n ph m và tiêu th  s nớ ệ ạ ả ẩ ả ả ẩ ụ ả  
ph m.ẩ

Do v y, tính chi phí s n xu t là c  s  đ  ho ch toán giá thành đ n v  s nậ ả ấ ơ ở ể ạ ơ ị ả  
ph m, giúp cho c  s  s n xu t s  d ng ti t ki m và hi u qu  các y u t  đ uẩ ơ ở ả ấ ử ụ ế ệ ệ ả ế ố ầ  
vào c a quá trình s n xu t nh  v t t , nguyên li u, nhiên li u, lao đ ng, đ tủ ả ấ ư ậ ư ệ ệ ộ ấ  
đai... nghĩa là ph i tìm m i cách s  d ng đ y đ  và có hi u qu  nh t các y u tả ọ ử ụ ầ ủ ệ ả ấ ế ố 
này đ  chi phí s n xu t nh  nh t. ể ả ấ ỏ ấ

Đ i v i s n xu t nông lâm nghi p khi tính toán các chi phí s n xu t c nố ớ ả ấ ệ ả ấ ầ  
ph i đ  c p đ n c  hai lo i chi phí bi n đ i và chi phí c  đ nh: ả ề ậ ế ả ạ ế ổ ố ị

­  Chi phí b ng hi n v t và b ng ti n theo giá th  tr ng đ i v i các lo iằ ệ ậ ằ ề ị ườ ố ớ ạ  
v t t  k  thu t: gi ng, phân bón, thu c tr  sâu..., đó là các kho n chi phí thu cậ ư ỹ ậ ố ố ừ ả ộ  
v  chi phí bi n đ i. ề ế ổ

­  Chi phí gi  công, ngày công lao đ ng, ti n công lao đ ng bao g m c  laoờ ộ ề ộ ồ ả  
đ ng c a các thành viên trong h  gia đình và lao đ ng thuê ngoài, đó là các kho nộ ủ ộ ộ ả  
chi phí thu c v  chi phí bi n đ i. ộ ề ế ổ

­  Chi phí v  tài s n, nhà x ng, thi t b , d ng c , công c  (ch  tinh ph nề ả ưở ế ị ụ ụ ụ ỉ ầ  
kh u hao), đó là các kho n chi phí thu c v  chi phí c  đ nh. ấ ả ộ ề ố ị

* Công th c chung tính chi phí s n xu t kinh doanh: Csxkd = Ck + Cbđứ ả ấ

Trong đó: 

Csxkd: Chi phí s n xu t kinh doanhả ấ

Ck: Chi phí kh u haoấ

Cbđ: Chi phí bi n đ iế ổ

Ví d  1: Đ  s n xu t gi ng cây qu  cung c p cho ng i dân trong vùng,ụ ể ả ấ ố ế ấ ườ  
h  gia đình ông Nguy n Văn A đã ph i b  ra 25.000.000 đ ng chi phí bi n đ iộ ễ ả ỏ ồ ế ổ  
(mua túi b u, đ t, phân bón, h t gi ng, thu c tr  sâu, thuê lao đ ng và tính c  laoầ ấ ạ ố ố ừ ộ ả  
đ ng c a gia đình) và 625.000 đ ng chi phí kh u hao (d ng c , máy b m n c,ộ ủ ồ ấ ụ ụ ơ ướ  
xe rùa, bình b m, vòi t i…) tính cho 6 tháng/đ t gieo  m.ơ ướ ợ ươ

Nh  v y, chi phí s n xu t kinh doanh là: Cư ậ ả ấ sxkd = Ck + Cbđ 
25.000.000 đ ng + 625.000 đ ng = 25.625.000 đ ngồ ồ ồ
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3. Tính giá thành s n ph mả ẩ

3.1. Khái ni m giá thành s n ph mệ ả ẩ
Giá thành đ n v  s n ph m là t p h p t t c  các chi phí s n xu t bi uơ ị ả ẩ ậ ợ ấ ả ả ấ ể  

hi n d i hình thái ti n t  theo giá th  tr ng đ i v i t ng đ n v  s n ph m. ệ ướ ề ệ ị ườ ố ớ ừ ơ ị ả ẩ

Nh  v y giá thành đ n v  s n ph m là ch  tiêu kinh t  t ng h p ph n  như ậ ơ ị ả ẩ ỉ ế ổ ợ ả ả  
hi u qu  kinh t  trong s n xu t kinh doanh c a c  s  s n xu t. N u giá bán l nệ ả ế ả ấ ủ ơ ở ả ấ ế ớ  
h n giá thành thì c  s  s n xu t kinh doanh có lãi và ng c l i n u giá bán nhơ ơ ở ả ấ ượ ạ ế ỏ 
h n giá thành thì c  s  s n xu t b  l .ơ ơ ở ả ấ ị ỗ

3.2. Ph ng pháp tính giá thành s n ph mươ ả ẩ
Đó là toàn b  chi phí s n xu t bao g m chi phí c  đ nh, chi phí bi n đ i vàộ ả ấ ồ ố ị ế ổ  

chi phí khác đ  s n xu t ra m t đ n v  s n ph m. ể ả ấ ộ ơ ị ả ẩ

Công th c tính giá thành s n ph mứ ả ẩ  

       TC

                  (1)     Gt  = 

         Q 

N u có giá tr  s n ph m ph  nh  ch t đ t, c i... thì công th c tính giáế ị ả ẩ ụ ư ấ ố ủ ứ  
thành s n ph mả ẩ  nh  sau: ư

           

TC – Gp 

   (2)    Gt =       

             Q 

Trong đó:

 Gt: Giá thành s n ph mả ẩ

 TC: T ng chi phí ổ

 Gp: Giá tr  s n ph m phị ả ẩ ụ

 Q: S  l ng đ n v  s n ph mố ượ ơ ị ả ẩ

Ví d  1: Đ  s n xu t 35.000 cây qu  gi ng, h  gia đình trên đã ph i b  raụ ể ả ấ ế ố ộ ả ỏ  
25.000.000 đ ng chi phí bi n đ i (mua túi b u, đ t, phân bón, h t gi ng, thu cồ ế ổ ầ ấ ạ ố ố  
tr  sâu, thuê lao đ ng và tính c  lao đ ng c a gia đình) và 625.000 đ ng chi phíừ ộ ả ộ ủ ồ  
kh u hao (d ng c , máy b m n c, xe rùa, bình b m, vòi t i…) tính cho 6ấ ụ ụ ơ ướ ơ ướ  
tháng/đ t gieo  m. Hãy tính giá thành m t cây qu  gi ng?.ợ ươ ộ ế ố
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Áp d ng công th c 1, giá thành s n ph m là: Gụ ứ ả ẩ t = TC/Q 
= (25.000.000đ ng + 625.000 đ ng)/35.000 cây = 732 đ ng 1câyồ ồ ồ

Ví d  2: T ng chi phí cho s n xu t 1000 kg lúa n p n ng là 15.500.000ụ ổ ả ấ ế ươ  
đ ng. Khi thu ho ch bán đ c 500.000 đ ng ti n r m cho các c  s  tr ng n m.ồ ạ ượ ồ ề ơ ơ ở ồ ấ  
Hãy tính giá thành 01 kg lúa n p n ng?. ế ươ

Áp d ng công th c 2, giá thành 01 kg lúa n p n ng là: ụ ứ ế ươ

      = (15.500.000 đ ­ 500.000 đ) : 1000 kg = 15.000 đ/kg

3.3. M t s  gi i pháp đ  h  giá thành s n ph mộ ố ả ể ạ ả ẩ
H  giá thành s n ph m v a là m c tiêu v a đ ng l c c a các nhà s nạ ả ẩ ừ ụ ừ ộ ự ủ ả  

xu t vì có h  giá thành s n ph m thì lãi do s n xu t m i tăng, phù h p v i tâmấ ạ ả ẩ ả ấ ớ ợ ớ  
lý ng i tiêu dung.ườ

Xu t phát t  m i quan h  gi a s n l ng, chi phí và l i nhu n, các c  sấ ừ ố ệ ữ ả ượ ợ ậ ơ ở 
s n xu t mu n có l i nhu n cao ph i tăng năng su t và s n l ng, ti t ki m,ả ấ ố ợ ậ ả ấ ả ượ ế ệ  
gi m chi phí s n xu t. Mu n v y các c  s  s n xu t c n th c hi n t t ba gi iả ả ấ ố ậ ơ ở ả ấ ầ ự ệ ố ả  
pháp v a c  b n v a c  th  sau:ừ ơ ả ừ ụ ể

­ Không ng ng nâng cao năng su t và s n l ng cây tr ng b ng thâm canhừ ấ ả ượ ồ ằ  
và  ng d ng ti n b  khoa h c k thu t. M nh d n đ a công ngh  m i vào s nứ ụ ế ộ ọ ỹ ậ ạ ạ ư ệ ớ ả  
xu t. ấ

­  S  d ng có hi u qu  chi phí c  đ nh, gi m m c chi phí c  đ nh cho đ nử ụ ệ ả ố ị ả ứ ố ị ơ  
v  s n ph m. ị ả ẩ

­  S  d ng đ y đ , ti t ki m và có hi u qu  các chi phí bi n đ i, xác đ nhử ụ ầ ủ ế ệ ệ ả ế ổ ị  
và l a ch n các y u t  đ u vào t i  u.ự ọ ế ố ầ ố ư

4. Tính hi u qu  s n xu tệ ả ả ấ

4.1. Xác đ nh doanh thuị
Doanh thu c a ho t đ ng s n xu t là toàn b  các kho n thuủ ạ ộ ả ấ ộ ả   t  vi c bánừ ệ  

các s n ph m c a ho t đ ng s n xu t kinh doanh mang l iả ẩ ủ ạ ộ ả ấ ạ .

Nh  v y, doanh thu c a c  s  s n xu t đ c hình thành t  vi c bán cácư ậ ủ ơ ở ả ấ ượ ừ ệ  
s n ph m c a c  s  trên th  tr ng, do đó nó ph  thu c nhi u vào giá bán s nả ẩ ủ ơ ở ị ườ ụ ộ ề ả  
ph m và kh i l ng s n ph m hàng hoá mà c  s  bán ra trên th  tr ng. ẩ ố ượ ả ẩ ơ ở ị ườ

Doanh thu đ c tính theo công th c: ượ ứ DT = GBsp x Ssp

Trong đó: 

DT: Doanh thu

GBsp: Giá bán m t s n ph mộ ả ẩ
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Ssp: S  l ng s n ph m bán raố ượ ả ẩ

Ví d  1: H  s n xu t cây gi ng qu  gieo  m m t v  đ c 35.000 câyụ ộ ả ấ ố ế ươ ộ ụ ượ  
gi ng, giá bán bình quân năm 2011 là 1.200 đ ng/cây. Nh  v y, doanh thu là:ố ồ ư ậ

DT = GBsp x Ssp = 1.200 đ/cây x 35.000 cây = 42.000.000 đ ngồ

Thông th ng giá bán   c  s  s n xu t đ c xác đ nh nh  sau: Giá bánườ ở ơ ở ả ấ ượ ị ư  
s n ph m b ng giá thành s n xu t c ng v i chi phí v n chuy n và c ng v i 1 tả ẩ ằ ả ấ ộ ớ ậ ể ộ ớ ỷ 
l  l i nhu n nh t đ nh. N u giá bán xác đ nh theo h ng này trùng v i giá bánệ ợ ậ ấ ị ế ị ướ ớ  
trên th  tr ng thì c  s  s n xu t có lãi và t n t i đ c. Ng c l i, c  s  s nị ườ ơ ở ả ấ ồ ạ ượ ượ ạ ơ ở ả  
xu t s  g p khó khăn, th m chí còn có nguy c  phá s n.ấ ẽ ặ ậ ơ ả

Ví d  2: Giá thành s n xu t 1 cây qu  gi ng đ  tiêu chu n là 732 đ ng,ụ ả ấ ế ố ủ ẩ ồ  
c c phí v n chuy n cho 1.000 cây qu  gi ng đi tiêu th  là 100.000 đ ng, l iướ ậ ể ế ố ụ ồ ợ  
nhu n  n đ nh cho 1cây qu  gi ng là 368 đ/cây. Hãy tính doanh thu cho ho tậ ấ ị ế ố ạ  
đ ng s n xu t 35.000 cây qu  gi ng trên?ộ ả ấ ế ố

Bài gi i:ả

Ta bi t giá thành là 732 đ/cây; c c v n chuy n đi tiêu th  là 100 đ/cây;ế ướ ậ ể ụ  
l i nhu n  n đ nh là 368 đ/cây. V y giá bán 1 cây qu  gi ng đ  tiêu chu n đ cợ ậ ấ ị ậ ế ố ủ ẩ ượ  
xác đ nh là: ị

732 đ + 100 đ + 368 đ = 1.200 đ/cây

N u nhà n c đánh thu  thì chi phí cho 1 cây gi ng s  tăng lên và l iế ướ ế ố ẽ ợ  
nhu n s  gi m đi. Tuy nhiên, n u giá bán là 1.200 đ/cây thì h  gia đình s n xu tậ ẽ ả ế ộ ả ấ  
đ c 35.000 cây qu  gi ng s  có doanh thu là: ượ ế ố ẽ

35.000 cây x 1.200 đ/cây = 42.000.000 đ ng.ồ

4.2. Xác đ nh l i nhu nị ợ ậ  (lãi)

L i nhu n (lãi) là kho n chênh l ch gi a doanh thu và chi phí s n xu tợ ậ ả ệ ữ ả ấ  
kinh doanh.

Nh  v y, l i nhu n là k t qu  cu i cùng c a ho t đ ng s n xu t kinhư ậ ợ ậ ế ả ố ủ ạ ộ ả ấ  
doanh, là ch  tiêu ch t l ng đ  đánh giá hi u qu  kinh t  các ho t đ ng s nỉ ấ ượ ể ệ ả ế ạ ộ ả  
xu t kinh doanh c a c  s  s n xu t. Có th  tính l i nhu n c a c  s  s n xu tấ ủ ơ ở ả ấ ể ợ ậ ủ ơ ở ả ấ  
nh  sauư :

Công th c tính l i nhu n (lãi): (1) LN = DT ­ Cứ ợ ậ sxkd

         Ho c: (2) LN = LNặ sp x Ssp

Trong đó:

LN: L i nhu nợ ậ

DT: Doanh thu
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Csxkd: Chi phí s n xu t kinh doanhả ấ

LNsp: L i nhu n c a 1 đ n v  s n ph mợ ậ ủ ơ ị ả ẩ

Ssp: S  l ng s n ph m bán raố ượ ả ẩ

Ví d  1: T  tháng 9/2010 đ n 3/2011 gia đình nhà ông Nguy n Văn A ụ ừ ế ễ ở 
Văn Lãng – L ng S n s n xu t đ c 25.000 cây h i gi ng t  h t. Sau 7 thángạ ơ ả ấ ượ ồ ố ừ ạ  
gieo  m ông đã xu t bán t i v n và thu đ c 55.000.000 đ ng và chi phí choươ ấ ạ ườ ượ ồ  
quá trình s n xu t h t 24.750.000 đ ng. Tính l i nh n sau 7 tháng gieo  mả ấ ế ồ ợ ậ ươ  
gi ng h i c a gia đình ông A.ố ồ ủ

Nh  v y, l i nhu n t  s n xu t gi ng h i sau h n 7 tháng là:ư ậ ợ ậ ừ ả ấ ố ồ ơ

Áp d ng công th c (1)ụ ứ LN = DT – Csxkd 
LN = 55.000.000 đ ng ­ 24.750.000 đ ng = 30.250.000 đ ng.ồ ồ ồ

Ví d  2: T  tháng 9/2010 đ n 3/2011 gia đình nhà ông Nguy n Văn A ụ ừ ế ễ ở 
Văn Lãng – L ng S n s n xu t đ c 25.000 cây h i gi ng t  h t. Sau 7 thángạ ơ ả ấ ượ ồ ố ừ ạ  
gieo  m ông đã xu t bán t i v n v i giá bán bình quân 2.200 đ/cây. Sau khiươ ấ ạ ườ ớ  
tính toán bình quân m i cây ông lãi 1.210 đ ng 1 cây. Tính l i nhu n sau 7 thángỗ ồ ợ ậ  
gieo  m gi ng h i c a gia đình ông A.ươ ố ồ ủ

Áp d ng công th c (2)ụ ứ LN = LNsp x Ssp

LN = 1.210 đ/cây x 25.000 cây = 30.250.000 đ ngồ

Nh  v y l i nhu n c a s n xu t là kho n chênh l ch gi a doanh thu vàư ậ ợ ậ ủ ả ấ ả ệ ữ  
chi phí mà c  s  s n xu t đã chi ra đ  có đ c doanh thu. ơ ở ả ấ ể ượ

­ N u kho n chênh l ch này l n h n không (L i nhu n > 0) ho t đ ngế ả ệ ớ ơ ợ ậ ạ ộ  
s n xu t kinh doanh c a c  s  s n xu t đang trong đà phát tri n và có lãi. Trongả ấ ủ ơ ở ả ấ ể  
tr ng h p này c  s  s n xu t có th  đ u t  m  r ng s n xu t trong k  ti pườ ợ ơ ở ả ấ ể ầ ư ở ộ ả ấ ỳ ế  
theo. 

­ N u kho n chênh l ch này b ng không (L i nhu n = 0) có nghĩa là ho tế ả ệ ằ ợ ậ ạ  
đ ng s n xu t kinh doanh c a c  s  s n xu t không phát tri n và h  hòa v n.ộ ả ấ ủ ơ ở ả ấ ể ọ ố  
C  s  s n xu t không nên đ u t  m  r ng s n xu t, c n tìm ra nguyên nhân vàơ ở ả ấ ầ ư ở ộ ả ấ ầ  
các gi i pháp kh c ph c. ả ắ ụ

­ N u kho n chênh l ch này nh  h n không (L i nhu n < 0) thì ho t đ ngế ả ệ ỏ ơ ợ ậ ạ ộ  
s n xu t kinh doanh c a c  s  s n xu t đang trong tình tr ng suy thoái và làm ănả ấ ủ ơ ở ả ấ ạ  
thua l . N u tình tr ng này kéo dài h  ph i đóng c a và ng ng m i ho t đ ngỗ ế ạ ọ ả ử ừ ọ ạ ộ  
s n xu t kinh doanh c a mình. ả ấ ủ

Nh  v y, nh  có h ch toán kinh doanh, c  s  s n xu t th y đ c m tư ậ ờ ạ ơ ở ả ấ ấ ượ ộ  
cách chính xác tình hình s n xu t kinh doanh c a mình, t  đó có th  đ a ra cácả ấ ủ ừ ể ư  
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gi i pháp h u hi u nh m h n ch  nh ng khó khăn và không ng ng phát huyả ữ ệ ằ ạ ế ữ ừ  
nh ng m t tích c c c a mình đ  đ t đ c hi u qu  cao trong các k  kinh doanhữ ặ ự ủ ể ạ ượ ệ ả ỳ  
ti p theo.ế

Đ  giúp làm rõ h n và c ng c  cách tính ể ơ ủ ố hi u qu  s n xu t chúng ta ệ ả ả ấ  có 
th  tham kh o ví d    ngành chăn nuôi nh  sau: ể ả ụ ở ư

Ví d  3: H  gia đình ông Đ  Văn C    Minh S n ­ H u Lũng – L ng S nụ ộ ỗ ử ở ơ ữ ạ ơ  
nuôi ong m t d i tán r ng, năm 2011 gia đình ông nuôi 25 t  ong. Các kho nậ ướ ừ ổ ả  
thu ­ chi cho 01 t  ong nh  sau: ổ ư

­  Các kho n thu c a m t t  ong: ả ủ ộ ổ

+ Bán m t ong: 5 chai, m i chai giá 45.000 đ; ậ ỗ

+ Đàn ong tách m i: 2 đàn, m i đàn bán đ c 75.000 đ. ớ ỗ ượ

­  Các kho n chi phí: ả

+ D ng c  nuôi ong cho 01 t : Mái che m a (s  d ng trong 01 năm) giáụ ụ ổ ư ử ụ  
8.000 đ/chi c; thùng ong, c u ong, giá đ ...(s  d ng trong 03 năm) giá 90.000ế ầ ỡ ử ụ  
đ/b ; thùng quay và l i l c m t s  d ng chung cho t t c  các t  ong (s  d ngộ ướ ọ ậ ử ụ ấ ả ổ ử ụ  
trong 10 năm) giá 450.000 đ/b . ộ

+ Gi ng (s  d ng đ c trong 3 năm): 90.000 đ/tố ử ụ ượ ổ

+ Đ ng: 05 kg/1 t /1 năm (giá 11.000 đ/kg) ườ ổ

+ Ti n công; 160.000 đ/t /năm ề ổ

+ Thu c ch a b nh bình quân 8.000 đ/t /năm ố ữ ệ ổ

+ Chai và nhãn dán: 1.000 đ/chai.
Hãy tính doanh thu và l i nhu n c a ho t đ ng nuôi ong c a gia đình ôngợ ậ ủ ạ ộ ủ  

Đ  Văn C   trong năm 2011?ỗ ử

Nh  v y doanh thu cho c  25 t  ong trong năm 2011 là: ư ậ ả ổ

­  Bán m t ong: 5 chai x 45.000 đ/chai x 25 t  = 5.625.000 đậ ổ

­  Bán đàn m i: 2 đàn x 75.000 đ/đàn x 25 t  = 3.750.000 đớ ổ

T ng thu là: 9.375.000 đ ngổ ồ

T ng chi phí c  đ nh: 995.000 đ (cho năm s n xu t). ổ ố ị ả ấ

­  Mái che m a: 8.000 đ/chi c x 25 t = 200.000 đư ế ổ

­  Thùng, c u, giá đ : 90.000 đ/b  x 25 t /3 năm = 750.000 đầ ỡ ộ ổ

­  Thùng quay và l i l c m t: 450.000 đ/b /10 năm = 45.000 đướ ọ ậ ộ
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T ng chi phí bi n đ i: 6.450.000 đổ ế ổ

­  Mua gi ng: 90.000 đ/t x 25 t /3năm = 750.000 đố ổ ổ

­  Mua đ ng: 5 kg/t x 11.000 đ/kg x 25 t = 1.375.000 đườ ổ ổ

­  Ti n công: 160.000 đ/t /năm x 25 t = 4.000.000 đề ổ ổ

­  Chai + nhãn: 1.000 đ/chai x 5 chai /t x 25 t = 125.000 đổ ổ

­  Thu c ch a b nh: 8.000 đ/t /năm x 25 t = 200.000 đố ữ ệ ổ ổ

V y t ng chi phí là: 995.000 đ + 6.450.000 đ= 7.445.000 đậ ổ

L i nhu n nuôi ong năm 2011 là: 9.375.000 đ ­ 7.445.000 đ= 1.930.000 đợ ậ

B. Câu h i và bài t p th c hànhỏ ậ ự

1. Các câu h iỏ

Câu h i 1: H ch toán s n xu t là gì? Nêu ý nghĩa c a ho ch toán s n xu t?ỏ ạ ả ấ ủ ạ ả ấ

Câu h i 2. Đi n các t  đúng vào ch  tr ng trong các câu sau đây?ỏ ề ừ ỗ ố

1. Toàn b  các kho n thu ­ chi  trong h ch toán đ u quy ra……………….ộ ả ạ ề

2. H ch toán s n xu t ph i đ m b o nguyên t c t  bù đ p, t  trang tr i ạ ả ấ ả ả ả ắ ự ắ ự ả
chi

phí s n xu t đ  s n xu t……………. và m  r ng s n xu t.ả ấ ể ả ấ ở ộ ả ấ

3. H ch toán s n xu t ph i đ m b o nguyên t c ………….. và phát tri nạ ả ấ ả ả ả ắ ể

đ c v n.ượ ố

4. H ch toán s n xu t ph i đ m b o nguyên t c ti t ki m ạ ả ấ ả ả ả ắ ế ệ
và……………….

Câu h i 3. Nêu khái ni m chi phí s n xu t? li t kê các lo i chi phí s n xu t xét ỏ ệ ả ấ ệ ạ ả ấ
theo y u t  c u thành doanh thu? Cho ví d ?ế ố ấ ụ

Câu h i 4.ỏ  Hãy cho bi t ý nghĩa c a l i nhu n trong các tr ng h p sau đây? ế ủ ợ ậ ườ ợ

­  L i nhu n = 0 ợ ậ

­  L i nhu n < 0 ợ ậ

­  L i nhu n > 0 ợ ậ

2. Các bài th c hànhự

2.1. Bài th c hành s  1.3.1ự ố

Anh (ch ) hãy phân lo i và h ch toán chi phí kh u hao tài s n c  đ nh choị ạ ạ ấ ả ố ị  
m t ho t đ ng gieo, tr ng h i, qu  và s  (bài t p gi  đ nh).ộ ạ ộ ồ ồ ế ả ậ ả ị
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­ M c tiêuụ : Giúp các h c viên n m đ c ph ng pháp xác đ nh kh u haoọ ắ ượ ươ ị ấ  
cho m t s  tài s n, d ng c  đ a vào s n xu t kinh doanh.ộ ố ả ụ ụ ư ả ấ

­ Ngu n l c: Tính cho 1 l p 30 ng iồ ự ớ ườ

+ Gi y A0: 10 tấ ờ

+ Gi y A4: 30 tấ ờ

+ Bút d : 10 chi cạ ế

­ Cách th c ti n hành: Làm vi c theo nhóm, l p chia thành các nhóm t  (3­ứ ế ệ ớ ừ
4 HV /nhóm) đ  ể tìm hi u và th c hi n bài t pể ự ệ ậ .

­ Nhi m v : ệ ụ

+ Các lo i thiêt b , công c , d ng c  ph c v  cho ho t đ ng giao, tr ngạ ị ụ ụ ụ ụ ụ ạ ộ ồ

+ Xác đ nh giá c a các thi t b , công c , d ng cị ủ ế ị ụ ụ ụ

+ Xác đ nh th i gian s  d ngị ờ ử ụ

+ Chi phí s a ch a, b o d ng (n u có)ử ữ ả ưỡ ế

+ Giá tr  còn l iị ạ

+ H ch toán kh u hao, k t qu  đ c ghi chép trên gi y A4 và gi y A0ạ ấ ế ả ượ ấ ấ

+ Đ i di n nhóm trình bày k t quạ ệ ế ả

­ Th i gian hoàn thành: M i nhóm có 60 phút chu n b  và 10 phút trình bày.ờ ỗ ẩ ị  

­ K t qu : M i nhóm có b n h ch toán kh u hao tài s n c  đ nh trên gi yế ả ỗ ả ạ ấ ả ố ị ấ  
A0 và A4. 

2.2. Bài th c hành s  1.3.2ự ố

Anh (ch ) hãy h ch toán giá thành cho m t ho t đ ng s n xu t tr ng tr ngị ạ ộ ạ ộ ả ấ ồ ồ  
h i, qu  và s  (bài t p gi  đ nh).ồ ế ả ậ ả ị

­ M c tiêuụ : Giúp các h c viên n m đ c ph ng pháp h ch toán giá thànhọ ắ ượ ươ ạ  
c a ho t đ ng s n xu t kinh doanh.ủ ạ ộ ả ấ

­ Ngu n l c: Tính cho 1 l p 30 ng iồ ự ớ ườ

+ Gi y A0: 10 tấ ờ

+ Gi y A4: 30 tấ ờ

+ Bút d : 10 chi cạ ế

­ Cách th c ti n hành: Làm vi c theo nhóm, l p chia thành các nhóm t  (3­ứ ế ệ ớ ừ
4 HV /nhóm) đ  ể tìm hi u và th c hi n bài t pể ự ệ ậ

­ Nhi m v : ệ ụ
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+ Thu th p t ng chi phí cho ho t đ ng s n su t c a s n ph mậ ổ ạ ộ ả ấ ủ ả ẩ

+ H ch toán giá thành cho m t s n ph mạ ộ ả ẩ

+ K t qu  đ c ghi chép trên gi y A4 và gi y A0ế ả ượ ấ ấ

+ Đ i di n nhóm trình bày k t quạ ệ ế ả

­ Th i gian hoàn thành: M i nhóm có 60 phút chu n b  và 10 phút trình bày.ờ ỗ ẩ ị  

­ K t qu : M i nhóm có b n k t qu  trên gi y A0 và A4. ế ả ỗ ả ế ả ấ

2.3. Bài th c hành s  1.3.3ự ố

Anh (ch ) hãy h ch toán doanh thu và xác đ nh l i nhu n cho m t ho tị ạ ị ợ ậ ộ ạ  
đ ng s n xu t tr ng tr ng h i, qu  và s  (bài t p gi  đ nh).ộ ả ấ ồ ồ ồ ế ả ậ ả ị

­ M c tiêuụ : Giúp các h c viên xác đ nh đ c doanh thu và l i nhu n c aọ ị ượ ợ ậ ủ  
ho t đ ng gieo, tr ng ạ ộ ồ h i, qu  và s  và áp d ng cho các loài cây tr ng khác.ồ ế ả ụ ồ

­ Ngu n l c: Tính cho 1 l p 30 ng iồ ự ớ ườ

+ Gi y A0: 30 tấ ờ

+ Gi y A4: 90 tấ ờ

+ Bút d : 10 chi cạ ế

­ Cách th c ti n hành: Làm vi c theo nhóm, l p chia thành các nhóm t  (3­ứ ế ệ ớ ừ
4 HV /nhóm) đ  ể tìm hi u và th c hi n bài t pể ự ệ ậ

­ Nhi m v : ệ ụ

+ Tính s n ph m s n xu t ra bán trên th  tr ngả ẩ ả ấ ị ườ

+ Xác đ nh giá bán c a s n ph m.ị ủ ả ẩ

+ H ch toán doanh thuạ

+ H ch toán l i nhu nạ ợ ậ

+ K t qu  đ c ghi chép trên gi y A4 và gi y A0ế ả ượ ấ ấ

+ Đ i di n nhóm trình bày k t quạ ệ ế ả

­ Th i gian hoàn thành: M i nhóm có 60 phút chu n b  và 10 phút trình bày.ờ ỗ ẩ ị  

­ K t qu : M i nhóm có b n k t qu  trên gi y A0 và A4.ế ả ỗ ả ế ả ấ

C. Ghi nhớ

­ Chi phí kh u hao: Là ph n giá tr  đã hao mòn c a chi phí c  đ nh trongấ ầ ị ủ ố ị  
quá trình s n xu t kinh doanh.ả ấ
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­ Chi phí s n xu t kinh doanh: Là bi u hi n b ng ti n c a toàn b  cácả ấ ể ệ ằ ề ủ ộ  
kho n chi liên quan t i vi c t o ra s n ph m, qu n lý s n ph m và tiêu th  s nả ớ ệ ạ ả ẩ ả ả ẩ ụ ả  
ph m.ẩ

­ Giá thành s n ph m: Là t p h p t t c  các chi phí s n xu t bi u hi nả ẩ ậ ợ ấ ả ả ấ ể ệ  
d i hình thái ti n t  theo giá th  tr ng đ i v i t ng đ n v  s n ph m.ướ ề ệ ị ườ ố ớ ừ ơ ị ả ẩ

­ H ch toán s n xu t:   là  toàn b  vi c ghi chép,  ph n ánh đ y đ  cácạ ả ấ ộ ệ ả ầ ủ  
kho n chi phí, thu nh p trong k  s n xu t đ  t ng h p, tính toán và so sánh k tả ậ ỳ ả ấ ể ổ ợ ế  
qu . Nh  v y đ  h ch toán chính xác thì vi c ghi chép, ph n ánh đ y đ  cácả ư ậ ể ạ ệ ả ầ ủ  
kho n chi phí, thu nh p c n ph i đ y đ  và chính xác.ả ậ ầ ả ầ ủ

­ Chi phí: Là nh ng kho n ti n mà nhà s n xu t ph i chi ra đ  ph c vữ ả ề ả ấ ả ể ụ ụ 
cho ho t đ ng s n xu t kinh doanh. ạ ộ ả ấ

­ Chi phí bi n đ i: Là nh ng kho n chi phí t  l  thu n v i s n l ng c aế ổ ữ ả ỷ ệ ậ ớ ả ượ ủ  
s n ph m s n xu t ra, nó s  b  thay đ i khi có s  thay đ i v  s  l ng s nả ẩ ả ấ ẽ ị ổ ự ổ ề ố ượ ả  
ph m s n xu t.ẩ ả ấ

­ Chi phí c  đ nh: ố ị Là nh ng kho n chi phí r t ít ho c không thay đ i khiữ ả ấ ặ ổ  
s  l ng s n ph m s n xu t thay đ iố ượ ả ẩ ả ấ ổ

­ Doanh thu: Là toàn b  các kho n thu t  vi c bán các s n ph m c a ho tộ ả ừ ệ ả ẩ ủ ạ  
đ ng s n xu t kinh doanh trên th  tr ng. ộ ả ấ ị ườ

­ L i nhu n (lãi): Là kho n chênh l ch gi a doanh thu và chi phí s n xu t.ợ ậ ả ệ ữ ả ấ
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H NG D N GI NG D Y MÔ ĐUNƯỚ Ẫ Ả Ạ

I. V  trí, tinh chât cua mô đuń ́ị ̉ :

­ V  trí: ị Mô đun “L p k  ho ch s n xu t và tiêu th  s n ph m” là mô đunậ ế ạ ả ấ ụ ả ẩ  
đ c b  trí gi ng d y đ u tiên trong ch ng trình d y ngh  “Tr ng Qu , H i,ượ ố ả ạ ầ ươ ạ ề ồ ế ồ  
S  l y tinh d u” trình đ  s  c p. ả ấ ầ ộ ơ ấ Vi c gi ng d y mô đun này nh m t o ti n đệ ả ạ ằ ạ ề ề 
cho vi c gi ng d y các mô đun ti p theo c a ch ng trình.ệ ả ạ ế ủ ươ  Mô đun cũng có thể 
đ c l a ch n đ  gi ng d y đ c l p trong các ch ng trình d y ngh  cho laoượ ự ọ ể ả ạ ộ ậ ươ ạ ề  
đ ng nông thôn nhóm ngh  Nông lâm nghi p.ộ ề ệ

­ Tính ch t: ấ Là mô đun c  s , đ c tích h p gi a ki n th c và k  năng vơ ở ượ ợ ữ ế ứ ỹ ề 
l p k  ho ch s n xu t,  nên t  ch c gi ng d y t i  c  s  đào t o và t i   thậ ế ạ ả ấ ổ ứ ả ạ ạ ơ ở ạ ạ ị 
tr ng trên khu v c đ  đi u tra, thu th p thông tin xác đ nh nhu c u c a thườ ự ể ề ậ ị ầ ủ ị 
tr ng. Th i đi m đ  t  ch c mô đun nên ti n hành vào đ u mùa v  s n xu tườ ờ ể ể ổ ứ ế ầ ụ ả ấ  
ho c trong th i gian thu ho ch, tiêu th  s n ph m đ  n m b t đ c tình hìnhặ ờ ạ ụ ả ẩ ể ắ ắ ượ  
th c t  c a s n xu t và th  tr ng tiêu th  s n ph m.ự ế ủ ả ấ ị ườ ụ ả ẩ

II. M c tiêuụ :

K t thúc mô đun này ng i h c có kh  năng:ế ườ ọ ả

­ Trình bày đ c khái ni m c  b n v  th  tr ng; đ c đi m c a s n ph mượ ệ ơ ả ề ị ườ ặ ể ủ ả ẩ  
qu , h i, s  l y tinh d u; ý nghĩa và các nguyên t c c a h ch toán s n ph m;ế ồ ả ấ ầ ắ ủ ạ ả ẩ

­ Thu th p và x  lý đ c thông tin đ  xác đ nh nhu c u c a th  tr ng làmậ ử ượ ể ị ầ ủ ị ườ  
căn c  l p k  ho ch s n xu t;ứ ậ ế ạ ả ấ

­ L p đ c k  ho ch s n xu t, k  ho ch tiêu th  s n ph m phù h p v iậ ượ ế ạ ả ấ ế ạ ụ ả ẩ ợ ớ  
đi u ki n s n xu t c a gia đình, đi u ki n t  nhiên và nhu c u c a th  tr ng;ề ệ ả ấ ủ ề ệ ự ầ ủ ị ườ

­ Li t kê đ c đ y đ  các lo i chi phí s n xu t, tính đ c giá thành s nệ ượ ầ ủ ạ ả ấ ượ ả  
ph m, doanh thu và hi u qu  c a quá trình s n s n xu t.ẩ ệ ả ủ ả ả ấ

­ Có ý th c, trách nhi m trong công vi c và linh ho t trong tiêu th  s nứ ệ ệ ạ ụ ả  
ph m.ẩ

III. N i dung chính c a mô đunộ ủ :

Mã bài Tên bài
Lo iạ  
bài 
d yạ

Đ a đi mị ể

Th i l ngờ ượ

T ngổ  
số

Lý 
thuy tế

Th cự  
hành

Ki mể  
tra

MĐ Bài 1: L p ậ Tích  L p h cớ ọ 26 10 16 0
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01­ 01 k  ho ch ế ạ
s n xu t ả ấ

h pợ

MĐ

01­ 02

Bài 2. Tiêu 
th  s n ụ ả
ph mẩ

Tích 
h pợ

L p h cớ ọ
30 8 20 02

MĐ

01­ 03

Bài 3. H ch ạ
toán s n ả
xu tấ

Tích 
h pợ

L p h cớ ọ

30 12 16 02

Ki m tra ể
h t mô đunế

06 06

IV. H ng d n đánh giá k t qu  h c t pướ ẫ ế ả ọ ậ

4.1. Đánh giá Bài t p/th c hành 1.1.1ậ ự

Anh (ch ) hãy th c hi n vi c xây d ng b ng câu h i đ  ti n hành ph ngị ự ệ ệ ự ả ỏ ể ế ỏ  
v n thu th p thông tin th  tr ng v  m t lo i s n ph m nông lâm s n   đ aấ ậ ị ườ ề ộ ạ ả ẩ ả ở ị  
ph ng?ươ

Tiêu chí đánh giá Cách th c đánh giáứ

Tiêu chí 1: Xác đ nh s n ph m d  đ nhị ả ẩ ự ị  
phát tri n s n xu t phù h p và có khể ả ấ ợ ả 
năng phát tri n   đ a ph ngể ở ị ươ

Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n.ậ

Tiêu   chí   2:   Nh ng   thông   tin   c n   thuữ ầ  
th p phù h p và c n thi t cho vi c tìmậ ợ ầ ế ệ  
hi u th  tr ngể ị ườ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n.ậ

­ D a vào k t qu  th o lu n c a ự ế ả ả ậ ủ
nhóm đ a ra.ư

Tiêu chí  3:  Xác đ nh đ c  đ i   t ngị ượ ố ượ  
ph ng v nỏ ấ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n.ậ

­ D a vào k t qu  th o lu n c a ự ế ả ả ậ ủ
nhóm đ a ra.ư

Tiêu chí  4:  Xây d ng đ c  b ng câuự ượ ả  
h i v i các c m thông tin c n thi t, câuỏ ớ ụ ầ ế  

Quan sát và theo dõi quá trình th o ả
lu n, đ t câu h i.ậ ặ ỏ
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h iỏ  ng n g n, rõ ràng và d  tr  l iắ ọ ễ ả ờ ­ D a vào k t qu  b ng câu h i ự ế ả ả ỏ
c a nhóm đ a raủ ư

Cách   th c  và   k  năng   làm  vi c   theoứ ỹ ệ  
nhóm, k  năng đ t  câu h i,  n i  dungỹ ặ ỏ ộ  
b ng câu h i sát th c ti n ả ỏ ự ễ

Quan   sát,   theo   dõi   quá   trình   th cự  
hi n và ki m tra đánh gia thông quaệ ể  
k t  qu   t ng  b c.  Các nhóm tế ả ừ ướ ự 
đánh giá k t qu  và giáo viên đ aế ả ư  
ra nh n xét  cho t ng nhóm và cậ ừ ả 
l pớ

4.2. Đánh giá Bài t p/th c hành 1.1.2ậ ự

Anh (ch ) hãy th c hi n thi t k  m u phi u đi u tra g i cho ng i tiêuị ự ệ ế ế ẫ ế ề ử ườ  
dùng đ  thu th p thông tin th  tr ng v  m t lo i s n ph m nông lâm s n   đ aể ậ ị ườ ề ộ ạ ả ẩ ả ở ị  
ph ng?ươ

Tiêu chí đánh giá Cách th c đánh giáứ

Tiêu chí 1: Xác đ nh đ c s n ph m dị ượ ả ẩ ự 
đ nh phát tri n s n xu tị ể ả ấ

Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n, đ t câu h i.ậ ặ ỏ

Tiêu chí 2:  Xác đ nh   đ c đ i t ngị ượ ố ượ  
c n đi u tra là nh ng đ i  t ng tr cầ ề ữ ố ượ ự  
ti p và gián ti p s  d ng s n ph m.ế ế ử ụ ả ẩ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n, đ t câu h i.ậ ặ ỏ

­ D a vào k t qu  th o lu n c a ự ế ả ả ậ ủ
nhóm đ a ra.ư

Tiêu  chí  3:  D  ki n  nh ng   thông   tinự ế ữ  
c n thu th p: lo i s n ph m, s  l ngầ ậ ạ ả ẩ ố ượ  
tiêu   th ,  m u  mã   s n   ph m,  giá   c ,ụ ẫ ả ẩ ả  
cách th c tiêu th ….ứ ụ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n.ậ

­ D a vào k t qu  th o lu n c a ự ế ả ả ậ ủ
nhóm đ a ra.ư

Tiêu chí 4: Xây d ng đ c b ng câu ự ượ ả
h i đ y đ  các thông tin, câu h i  ng n ỏ ầ ủ ỏ ắ
g n, rõ ràng và d  tr  l iọ ễ ả ờ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n, đ t câu h i tình hu ng.ậ ặ ỏ ố

­ D a vào n i dung b ng câu h i ự ộ ả ỏ
c a nhóm đ a ra.ủ ư

Cách   th c  và   k  năng   làm  vi c   theoứ ỹ ệ  
nhóm, k  năng đ t  câu h i,  n i  dungỹ ặ ỏ ộ  
b ng câu h i sát th c ti n và d  tr  l iả ỏ ự ễ ẽ ả ờ

Quan   sát,   theo   dõi   quá   trình   th cự  
hi n   và   ki m   tra,   đánh   gia   thôngệ ể  
qua k t qu  t ng b c. Các nhómế ả ừ ướ  
t   đánh  giá  k t  qu  và  giáo  viênự ế ả  
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đ a ra nh n xét cho t ng nhóm vàư ậ ừ  
c  l pả ớ

4.3. Đánh giá Bài t p/th c hành 1.1.3ậ ự

                   Anh (ch ) hãy th c hi n phân tích chi n l c (SWOT) đ  ph c v  choị ự ệ ế ượ ể ụ ụ  
vi c xây d ng k  ho ch s n xu t kinh doanh v  m t lo i s n ph m nông lâmệ ự ế ạ ả ấ ề ộ ạ ả ẩ  
s n   đ a ph ng?ả ở ị ươ

Tiêu chí đánh giá Cách th c đánh giáứ

Tiêu chí 1: Xác đ nh s n ph m d  đ nhị ả ẩ ự ị  
phát tri n s n xu tể ả ấ

Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n c a nhóm.ậ ủ

Tiêu   chí   2:   Xác   đ nh   đ c   các   đi mị ượ ể  
m nh,   y u,   th i   c ,   r i   ro   có   nhạ ế ờ ơ ủ ả  
h ng đ n s n xu t kinh doanhưở ế ả ấ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n nhóm, đ t câu h i .ậ ặ ỏ

­ D a vào b ng k t qu  xác đ nh ự ả ế ả ị
c a nhómủ

Tiêu chí 3: Phân tích đ c nh ng  nhượ ữ ả  
h ng  c a  các  đ c đi m  nh h ngưở ủ ặ ể ả ưở  
đ n s n xu t kinh doanh ế ả ấ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n, đ t câu h i tình hu ngậ ặ ỏ ố

Tiêu chí 4: Xây d ng đ c 4 chi n ự ượ ế
l c phát tri n theo k t qu  phân tích ượ ể ế ả

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n, đ t câu h i tình hu ng.ậ ặ ỏ ố

­ D a vào k t qu  xây d ng chi n ự ế ả ự ế
l c c a các nhóm.ượ ủ

Cách   th c   và  k   năng   làm  vi c   theoứ ỹ ệ  
nhóm, k  năng phân tích c a các thànhỹ ủ  
viên 

Quan   sát,   theo   dõi   quá   trình   th cự  
hi n   và   ki m   tra,   đánh   gia   thôngệ ể  
qua s n ph m c a các nhóm. Cácả ẩ ủ  
nhóm t  đánh giá k t qu  và giáoự ế ả  
viên đ a ra nh n xét cho t ng nhómư ậ ừ  
và c  l pả ớ

4.4. Đánh giá Bài t p/th c hành 1.1.4ậ ự

Anh (ch ) hãy th c hi n ị ự ệ xây d ng k  ho ch s n xu t tr ng m t trong cácự ế ạ ả ấ ồ ộ  
loài cây h i, qu  ho c s  đ  l y tinh d u ?ồ ế ặ ả ể ấ ầ
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Tiêu chí đánh giá Cách th c đánh giáứ

Tiêu chí  1:  Xác đ nh loài  cây d  đ nhị ự ị  
phát tri n s n xu tể ả ấ

Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n c a nhóm.ậ ủ

Tiêu chí 2: Nêu đ c lý do đ  l a ch nượ ể ự ọ  
loài   cây   tr ng   d a   trên   các   căn   c :ồ ự ứ  
thông tin th  tr ng, đi u ki n t  nhiênị ườ ề ệ ự  
c a khu v c, đi u ki n s n có và dủ ự ề ệ ẵ ự 
ki n quy mô phát tri n.ế ể

Quan sát và theo dõi quá trình th o ả
lu n nhóm, đ t câu h i đ  xác đ nhậ ặ ỏ ể ị  
tính chính xác c a các căn c .ủ ứ

­ D a  vào các căn c  c a nhóm ự ứ ủ
đ a raư

Tiêu chí  3:  Xây  d ng  đ c  m c  tiêuự ượ ụ  
phát   tri n   s n   xu t   kinh   doanh   v iể ả ấ ớ  
nh ng tiêu chí c  th : lo i s n ph mữ ụ ể ạ ả ẩ  
chính,   s n   ph m   ph ,   quy   mô   hàngả ẩ ụ  
năm…

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n, đ t câu h i tình hu ng.ậ ặ ỏ ố

­ D a vào các n i dung c a m c ự ộ ủ ụ
tiêu c a nhóm đ a raủ ư

Tiêu chí 4: L p đ c k  ho ch s n ậ ượ ế ạ ả
xu t theo m u cho s n v i các thông ấ ẫ ẵ ớ
tin và s  li u phù h p v i th c ti n, ố ệ ợ ớ ự ễ
phù h p v i loài cây tr ngợ ớ ồ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n, đ t câu h i tình hu ng.ậ ặ ỏ ố

­ D a vàoự  m u bi u k  ho ch s n ẫ ể ế ạ ả
xu t chung.ấ

­ Căn c  vào các n i dung trong kứ ộ ế 
ho ch c a các nhóm đ  so sánh vàạ ủ ể  
đánh giá.

Cách   th c  và   k  năng   làm  vi c   theoứ ỹ ệ  
nhóm, k  năng phân tích v  các thôngỹ ề  
tin   cũng   nh   kinh   nghi m   th c   ti nư ệ ự ễ  
trong s n xu t c a các thành viênả ấ ủ

Quan   sát,   theo   dõi   quá   trình   th cự  
hi n   và   ki m   tra,   đánh   giá   thôngệ ể  
qua k t qu  t ng b c th c hi n.ế ả ừ ướ ự ệ  
Các nhóm t  đánh giá k t qu  vàự ế ả  
giáo viên đ a ra nh n xét cho t ngư ậ ừ  
nhóm và c  l pả ớ

4.5. Đánh giá Bài t p/th c hành 1.2.1ậ ự

Anh (ch ) hãy thi t k  t  r i đ  gi i thi u v  m t trong các s n ph m tị ế ế ờ ơ ể ớ ệ ề ộ ả ẩ ừ 
qu , h i ho c s .ế ồ ặ ả

ơ

Tiêu chí đánh giá Cách th c đánh giáứ
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Tiêu chí 1:  L a ch n đ c s n ph mự ọ ượ ả ẩ  
đ  qu ng cáoể ả

Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n c a nhóm.ậ ủ

Tiêu chí 2: Xác đ nh đ c nh ng thông ị ượ ữ
tin c n qu ng cáo: tên và ch ng lo i ầ ả ủ ạ
s n ph m, công d ng, giá c , ph ng ả ẩ ụ ả ươ
th c giao bán hàng, chính sách khuy n ứ ế
m i, các thông tin khác…ạ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n nhóm.ậ

­ D a vào các n i dung thông tin ự ộ
nhóm đ a ra.ư

Tiêu chí 3: Hình  nh s n ph m và bả ả ẩ ố 
c c h p lý, đ  nh ng không quá nhi uụ ợ ủ ư ề  
thông   tin,   thông   tin   nh n   g n   và   dắ ọ ễ 
nh ..ớ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n, đ t câu h i tình hu ng.ậ ặ ỏ ố

­ D a vào s n ph m t  r i c a ự ả ẩ ờ ơ ủ
nhóm đ  đánh giaể

Cách   th c   và  k   năng   làm  vi c   theoứ ỹ ệ  
nhóm, k  năng phân tích v  các thôngỹ ề  
tin tính sáng t o c a các thành viênạ ủ

Quan   sát,   theo   dõi   quá   trình   th cự  
hi n và ki m tra thông qua k t quệ ể ế ả 
c a  nhóm.  Các  nhóm  t  đánh giáủ ự  
k t qu  và giáo viên đ a ra nh nế ả ư ậ  
xét cho t ng nhóm và c  l pừ ả ớ

4.6. Đánh giá Bài t p/th c hành 1.2.2ậ ự

Anh (ch ) hãy so n th o 01 h p đ ng mua bán hàng hóa và 01 h p đ ngị ạ ả ợ ồ ợ ồ  
tiêu th  nông s n hàng hóa theo m u.ụ ả ẫ

Tiêu chí đánh giá Cách th c đánh giáứ

Tiêu chí 1:  L a ch n đ c s n ph mự ọ ượ ả ẩ  
đ  th c hi n bài t pể ự ệ ậ

Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n c a nhóm.ậ ủ

Tiêu chí 2: Phân vai và giao nhi m v  ệ ụ
cho các thành viên trong nhóm g m: ồ
bên bán, bên mua, các c  quan đ i di n ơ ạ ệ
khác. Các thành viên hi u rõ nhi m v  ể ệ ụ
c a mình trong nhóm. ủ

Quan sát và theo dõi quá trình th o ả
lu n nhóm, đ t câu h i cho các ậ ặ ỏ
thành viên c a nhóm.ủ
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Tiêu   chí   3:   Th o   lu n   và   xây   d ngả ậ ự  
đ c   các   n i   dung   c a   02   lo i   h pượ ộ ủ ạ ợ  
đ ng theo m u cho s n v i  n ph mồ ẫ ẵ ớ ả ẩ  
đã l a ch n.ự ọ

Quan sát và theo dõi quá trình th o ả
lu n, đ t câu h i tình hu ng và d aậ ặ ỏ ố ự  
vào m u h p đ ng.ẫ ợ ồ

Cách   th c  và   k  năng   làm  vi c   theoứ ỹ ệ  
nhóm,   k   năng   phân   tích   và   th ngỹ ươ  
th o c a các thành viênả ủ

Quan   sát,   theo   dõi   quá   trình   th cự  
hi n   và   ki m   tra   n i   dung   theoệ ể ộ  
m u cho s n. Các nhóm t  đánh giáẫ ẵ ự  
k t qu  và giáo viên đ a ra nh nế ả ư ậ  
xet cho t ng nhóm và c  l pừ ả ớ

4.7. Đánh giá Bài t p/th c hành 1.3.1ậ ự

Anh (ch ) hãy phân lo i và h ch toán chi phí kh u hao tài s n c  đ nh choị ạ ạ ấ ả ố ị  
m t ho t đ ng gieo, tr ng h i, qu  và s  (bài t p gi  đ nh).ộ ạ ộ ồ ồ ế ả ậ ả ị

Tiêu chí đánh giá Cách th c đánh giáứ

Tiêu chí 1: Phân lo i  đ c các chi phíạ ượ  
cho ho t đ ng gieo tr ng ạ ộ ồ

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n c a nhóm.ậ ủ

­ D a vào đ c đi m c a m i lo iự ặ ể ủ ỗ ạ  
chi phí đ  so sánh đánh giáể

Tiêu chí 2: H ch toán đ c chi phí ạ ượ
kh u hao tài s n c  đ nh trong ho t ấ ả ố ị ạ
đ ng gieo tr ngộ ồ

­ Căn c  vào công th c xác đ nh giáứ ứ ị  
tr  hao mòn đ  đánh giá k t qu  ị ể ế ả
c a m i nhómủ ỗ

Cách   th c  và   k  năng   làm  vi c   theoứ ỹ ệ  
nhóm,   k   năng   phân   tích   và   s   hi uỹ ự ể  
bi t  c a các thành viênế ủ

Quan   sát,   theo   dõi   quá   trình   th cự  
hi n   và   ki m   tra,   đánh   gia   thôngệ ể  
qua k t qu  c a nhóm. Các nhómế ả ủ  
t   đánh  giá  k t  qu  và  giáo  viênự ế ả  
đ a ra nh n xet cho t ng nhóm vàư ậ ừ  
c  l pả ớ

4.8. Đánh giá Bài t p/th c hành 1.3.2ậ ự

Anh (ch ) hãy h ch toán giá thành cho m t ho t đ ng s n xu t tr ng tr ngị ạ ộ ạ ộ ả ấ ồ ồ  
h i, qu  và s  (bài t p gi  đ nh).ồ ế ả ậ ả ị
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Tiêu chí đánh giá Cách th c đánh giáứ

Tiêu chí 1:  Xác đ nh và tính đúng cácị  
chi   phí   s n   xu t   (theo   gi   đ nh   c aả ấ ả ị ủ  
nhóm)

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n c a nhóm.ậ ủ

­ D a vào k t qu  c a nhómự ế ả ủ

Tiêu chí 2: Tính đúng giá thành s n ả
ph mẩ

­ D a vào công th c tính giá thành ự ứ
c a s n ph m đ  so sánh k t qu  ủ ả ẩ ể ế ả
bài t p c a m i nhómậ ủ ỗ

Cách   th c   và  k   năng   làm  vi c   theoứ ỹ ệ  
nhóm,   k   năng   phân   tích   và   s   hi uỹ ự ể  
bi t   và v n d ng ki n th c vào th cế ậ ụ ế ứ ự  
ti n c a các thành viênễ ủ

Quan   sát,   theo   dõi   quá   trình   th cự  
hi n   và   ki m   tra,   đánh   gia   thôngệ ể  
qua k t qu  c a nhóm. Các nhómế ả ủ  
t   đánh  giá  k t  qu  và  giáo  viênự ế ả  
đ a ra nh n xet cho t ng nhóm vàư ậ ừ  
c  l pả ớ

4.9. Đánh giá Bài t p/th c hành 1.3.3ậ ự

Anh (ch ) hãy h ch toán doanh thu và xác đ nh l i nhu n cho m t ho tị ạ ị ợ ậ ộ ạ  
đ ng s n xu t tr ng tr ng h i, qu  và s  (bài t p gi  đ nh).ộ ả ấ ồ ồ ồ ế ả ậ ả ị

Tiêu chí đánh giá Cách th c đánh giáứ

Tiêu chí 1: H ch toán đ c doanh thuạ ượ  
c a 01 ho t đ ng s n xu t tr ng qu ,ủ ạ ộ ả ấ ồ ế  
h i, sồ ả

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n c a nhóm.ậ ủ

­ D a vào công th c tính doanh thuự ứ  
đ  xem xét tính chính xác c a cácể ủ  
bài t p nhóm và đ a ra k t lu n.ậ ư ế ậ

Tiêu chí 2: H ch toán l i nhu n c a 01 ạ ợ ậ ủ
ho t đ ng s n xu t tr ng qu , h i, s .ạ ộ ả ấ ồ ế ồ ả

­ Quan sát và theo dõi quá trình th oả  
lu n c a nhómậ ủ

­ D a vào công th c tính l i nhu n ự ứ ợ ậ
đ  so sánh k t qu  bài t p c a m iể ế ả ậ ủ ỗ  
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nhóm

Cách   th c  và   k  năng   làm  vi c   theoứ ỹ ệ  
nhóm,   k   năng   phân   tích   và   s   hi uỹ ự ể  
bi t   và v n d ng ki n th c vào th cế ậ ụ ế ứ ự  
ti n c a các thành viênễ ủ

Quan   sát,   theo   dõi   quá   trình   th cự  
hi n   và   ki m   tra,   đánh   gia   thôngệ ể  
qua k t qu  c a nhóm. Các nhómế ả ủ  
t   đánh  giá  k t  qu  và  giáo  viênự ế ả  
đ a ra nh n xet cho t ng nhóm vàư ậ ừ  
c  l pả ớ
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nghi p, Trung tâm khuy n nông Qu c gia năm 2010ệ ế ố , Nhà xu t b n Nông nghi p.ấ ả ệ

­ Tài li u Kinh t  h  Nông Lâm nghi p, năm 1995 ­ ệ ế ộ ệ Ch ng trình h p tác Lâmươ ợ  
nghi p Vi t Nam – Th y Đi n , NXB Nông nghi p.ệ ệ ụ ể ệ

­ Giáo trình qu n lý kinh t  h , trang tr i, năm 2006 ­  ả ế ộ ạ D  án Phát tri n nôngự ể  
thôn t ng h p gi m nghèo t nh Phú Th .ổ ợ ả ỉ ọ

­ Isabel Lecup và Bi n Quang Tú, năm 2011ệ ­ Ph ng pháp phân tích th  tr ngươ ị ườ  
và phát tri n kinh doanh...ể

DANH SÁCH BAN CH  NHI M XÂY D NG Ủ Ệ Ự
CH NG TRÌNH D Y NGH  TRÌNH Đ  S  C PƯƠ Ạ Ề Ộ Ơ Ấ

NGH : TR NG QU , H I, S  L Y TINH D UỀ Ồ Ế Ồ Ả Ấ Ầ
(Theo Quy t đ nh s  874 /QĐ­BNN­TCCB ngày 20  tháng 6  năm 2012 ế ị ố

c a B  tr ng B  Nông nghi p và Phát tri n nông thôn)ủ ộ ưở ộ ệ ể

1. Ch  nhi mủ ệ : Ông Nguy n Thành Vân ­ Hi u tr ng Tr ng Cao đ ng nghễ ệ ưở ườ ẳ ề 
Công ngh  và Nông Lâm Đông B c ệ ắ
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2. Phó Ch  nhi mủ ệ : Bà Đào Th  H ng Lan ­ Phó tr ng phòng V  T  ch c cánị ươ ưở ụ ổ ứ  
b , B  Nông nghi p và Phát tri n nông thônộ ộ ệ ể

3. Th  kýư : Ông Nguy n Quang Chung ­ Phó tr ng phòng Tr ng Cao đ ngễ ưở ườ ẳ  
ngh  Công ngh  và Nông Lâm Đông B c ề ệ ắ

4. Các  y viênủ

­ Ông Nguy n Kh c Quang, Tr ng phòng Tr ng Cao đ ng ngh  Côngễ ắ ưở ườ ẳ ề  
ngh  và Nông Lâm Đông B c ệ ắ

­ Ông Nguy n Tiên Phong, Giáo viên Tr ng Cao đ ng ngh  Công nghễ ườ ẳ ề ệ 
và Nông Lâm Đông B c ắ

­ Ông Tr n Th  Hanh, Phó tr ng khoa Tr ng Đ i h c Nông ­ Lâm B c Giangầ ế ưở ườ ạ ọ ắ

­  Bà Đ  Th  Tĩnh,  Tr m tr ng Tr m Khuy n nông H u Lũng,  L ngỗ ị ạ ưở ạ ế ữ ạ  
S n./.ơ

DANH SÁCH H I Đ NG NGHI M THU  Ộ Ồ Ệ
CH NG TRÌNH, GIÁO TRÌNH  D Y NGH  TRÌNH Đ  S  C P  ƯƠ Ạ Ề Ộ Ơ Ấ

NGH : TR NG QU , H I, S  L Y TINH D UỀ Ồ Ế Ồ Ả Ấ Ầ
(Kèm theo Quy t đ nh s  2034 /QĐ­BNN­TCCB ngày 24  tháng 8  năm 2012ế ị ố

c a B  Nông nghi p và Phát tri n nông thôn)ủ ộ ệ ể

1. Ch  t chủ ị :  Ông Nguy n Văn Th c, Hi u tr ng Tr ng Cao đ ng ngh  Côngễ ự ệ ưở ườ ẳ ề  
ngh  và Nông Lâm Phú Thệ ọ

2. Th  kýư : Ông Hoàng Ng c Th nh, Chuyên viên chính V  T  ch c cán b , Bọ ị ụ ổ ứ ộ ộ 
Nông nghi p và Phát tri n nông thôn ệ ể

3. Các  y viênủ :

­ Ông Phùng Nhu  Giang, Tr ng phòng Tr ng Trung h c Lâm nghi p Tâyệ ưở ườ ọ ệ  
Nguyên

­ Ông Tr n Minh C nh, Phó tr ng khoa Tr ng Đ i h c Nông Lâm B c Giang ầ ả ưở ườ ạ ọ ắ

­ Bà Tr n Th  Tám, K  s  Tr m nghiên c u s n xu t gi ng cây Lâmầ ị ỹ ư ạ ứ ả ấ ố  
nghi p Đông B c./.ệ ắ
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